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RESUMEN

En el pais el Consejo de Vigilancia de 1la Profesién de la
Contaduria Publica y Auditoria mediante el Acuerdo No. 1 de Acta
No. 29 de fecha 22 de diciembre de 2004, acordd que el marco de
referencia de la normativa contable aplicable, se conoceria como
NORMAS DE INFORMACION FINANCIERA ADOPTADAS EN EL SALVADOR, que
incluye las Normas Internacionales de Contabilidad Versidén 2003
y entre éstas se encuentra la NIC 2 “Inventarios” que establece
el desarrollo y tratamiento contable del Valor Neto Realizable

en la valuacidén de los inventarios.

No obstante, por ser un concepto nuevo ha generado dificultades
principalmente por que la norma establece procedimientos de
forma general y no proporciona una guia especifica para
determinar vy aplicar el Valor Neto Realizable cuando 1los
inventarios se encuentran en obsolescencia, sufren dafhos o caida
de precios; esto permite el uso de diferentes criterios de las
personas responsables para darle de Dbaja al inventario o
disminuir el precio, por lo que se afecta la presentacidén de la
informacién financiera y a la vez no se prepara de manera

razonable.



il

El propdsito de este trabajo, es proporcionar un material de
consulta que contiene métodos para la determinacidén y aplicacidn
del Valor Neto Realizable concepto establecido en la Norma
Internacional de Contabilidad No. 2 *“Inventarios”, dichos
métodos contribuyen a obtener procedimientos para poder realizar

la valuacién de los inventarios.

En el desarrollo de 1la investigacidén se utilizdé el método
Hipotético Deductivo, dicho enfoque analizé los resultados
partiendo de lo general a lo particular. La recoleccién de 1la
informacidén se realizdé a través de un cuestionario hacia 1los
contadores de las medianas empresas dedicadas al comercio en la

zona metropolitana de San Salvador.

En la investigacidén se determind que el control y la valuacién
de los inventarios es llevado por los propietarios o 1los
contadores y cuando las existencias se encuentran ante
situaciones de obsolescencia, danhos o caida de precio un 42%
utiliza el criterio de ofertar el producto a bajo precio, esta
es una medida que las empresas utilizan para recuperar el costo
o parte de él. Un 17% utilizan el procedimiento de darle de baja
o retiro del inventario, lo que permite el uso de diferentes
criterios sin aplicar el Valor Neto Realizable. Un 73% de los

encuestados afirma no considerar en la valuacidén de inventarios



il

el menor entre el Costo y el Valor Neto Realizable y el 90% no

utiliza ningin método para determinar dicha estimacidn.

Por lo que el presente trabajo proporciona métodos utiles para
determinar vy aplicar el Valor Neto Realizable, considerando
informacidén interna y externa, ejemplificando cada uno de 1los

métodos propuestos y desarrollando un caso practico.



v

INTRODUCCION

La introduccidén de las Normas Internacionales de Contabilidad en
E1l Salvador, conlleva a que los sectores involucrados,
consideren los impactos que tendrd en la adopcidén para cumplir
con el objetivo de 1la normativa que es la uniformidad en 1la

informacidén financiera.

Una de las Normas que es aplicable a la mayoria de empresas es
la NIC 2, dgque establece el tratamiento contable de 1los
inventarios, debido a que este rubro representa un eje
fundamental, por que es la principal fuente generadora de
ingresos al ser vendido a un precio més alto de su costo,
afectando de manera directa las utilidades del ejercicio o
periodo contable y los activos del Balance General, tomando en
cuenta condiciones que pueden afectar la valuacidén para obtener
el importe gque se espera recuperar, considerando situaciones
como el alto costo de adguisicidn, obsolescencia, dafios o caida

de precios.

Por lo dque se realizdé este trabajo de investigacidén que
proporciona a las empresas que aplican la NIC 2, métodos que
puedan utilizar, considerando los factores econdémicos %

financieros que afectan la valuacidén de los inventarios al Valor



Neto Realizable, contribuyendo a mejorar los conocimientos de
los profesionales del area contable, asi como de los

estudiantes.

A continuacién se hace una breve descripcidén del contenido de

los cuatro capitulos gque conforman el trabajo de investigacidn:

El Capitulo I contiene los antecedentes de la contabilidad y de
la normativa contable, ademds, se incluye la informacidn general
relacionada con las medianas empresas en El1 Salvador, asi como
la conceptualizaciédn, clasificacién e importancia de 1los
inventarios, asimismo se presenta la informacidn relacionada con
la valuacidén de los inventarios al Valor neto Realizable y la

legislacidén relacionada con dicho concepto.

El Capitulo II muestra la metodologia e instrumentos utilizados
para la recoleccidén de los datos que sirvieron como base para
obtener informacidén necesaria que poseen las medianas empresas
en cuanto a la wvaluacién de los inventarios al Valor Neto
Realizable, asimismo se incluye los resultados obtenidos de la
muestra de 60 medianas empresas del sector comercio de la zona

metropolitana del municipio de San Salvador.
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El Capitulo III presenta la propuesta de los métodos para la
determinacién y aplicacidén del Valor Neto Realizable cuando
existen situaciones que afectan el inventario tales como la
obsolescencia, el dafioc y la <caida de ©precios. Ademds se
desarrolldé un caso practico haciendo uso de uno de los métodos
para la mayor compresidén de la aplicacidén y determinacidn del

Valor Neto Realizable.

El Capitulo IV plantea las conclusiones y recomendaciones sobre
los resultados que se obtuvieron de la investigacidén y del
desarrollo de los métodos que pueden ser utilizados en la

aplicacién y determinacidén del Valor Neto Realizable.



CAPITULO I

ANTECEDENTES Y MARCO TEORICO DE METODOS PARA LA
DETERMINACION Y APLICACION DEL VALOR NETO REALIZABLE
PARA LA VALUACION DE LOS INVENTARIOS DE LAS EMPRESAS

DEL SECTOR COMERCIO DE EL SALVADOR

1.MARCO TEORICO

1.1 RESENA HISTORICA DE LA CONTABILIDAD

A NIVEL MUNDIAL

La contabilidad tiene una historia que va aparejada a la de la
civilizacidén misma, es necesario resumir los rasgos mas
evidentes vy resaltar los momentos méds importantes que han

influenciado los 5,000 afios de su historia.

La técnica de la contabilidad es tan antigua como la necesidad
que tiene una persona de disponer de informacién para
cuantificar los Dbeneficios obtenidos de la realizacién de
actividades comerciales. Como es Dbien sabido, 1la historia

consigna que en la antigliedad existieron pueblos que se



distinguieron por ser excelentes mercaderes, tal es el caso de
los fenicios en Asia, y de los venecianos en Europa. Pueblos
comerciantes que desarrollaron, por necesidad, formas primitivas
de contabilizar sus operaciones, basadas en los instrumentos vy
formas de escritura de la época en que le correspondid vivir. De
tal forma que se han encontrado vestigios de este tipo de
registro, correspondiente a épocas tan lejanas como 3,000 afos

antes de nuestra era.

Sin embargo, no fue sino hasta el siglo XV, y como consecuencia
del fuerte desarrollo que existidé durante esa época y que
impactd préacticamente a todas la esferas del conocimiento, gque
el registro de operaciones comerciales vividé uno de los periodos
mds trascendentes, quizd tan solo comparable a los del siglo XX
en dos momentos marcadamente importantes: la crisis financiera
generalizada que se dio en la década de los treinta y la marcada
tendencia de globalizacidén de los negocios en la década de los

noventa.

Durante el siglo XV ocurrieron acontecimientos gque impactaron
fuertemente a la técnica contable como para considerarse gque en
ese periodo se sentaron las bases de lo que se conoce como
contabilidad. Efectivamente, en esa época se le atribuyd la

“paternidad” de la contabilidad a wun monje llamado Luca



Paccioli, quien formalizdé un esquema muy rudimentario para
registrar las escasas operaciones mercantiles que realizaba la
congregacién de la cual él1 formaba parte. A ese primitivo vy
sencillo sistema de registro o contabilizacidén de mercaderias,
se le considerd, con el paso del tiempo, como la base de la

contabilidad.

EN EL SALVADOR

A principios del ano 1927 y a finales del ano 1928 nace en El
Salvador el Colegio de Estudios Contables donde se establecieron
los principios y fundamentos de la contabilidad a estudiantes;
luego el 5 de octubre de 1930 se forma la Corporacidén de
Contadores; pero en el anho de 1931 se crea la Escuela de
Comercio y Hacienda; todo esto dio la pauta para la legalizacidn

de la profesidén de Contaduria Publica en el pais.

En 1940 se emite Decreto No. 57 por 1la Asamblea Legislativa
denominado Ley del Ejercicio de 1las funciones del Contador
Publico, en el afho de 1944 1la Asamblea Legislativa emite el
Decreto No.l 1llamado Reglamento para Aspirantes a Contadores

Publicos Certificados.



En 1967 se emite el Decreto No. 510 Diario Oficial No. 225 que
autorizdé por un afo al Ministerio de Educacidén de entregar 1la
certificacién de Contador. E1 1 de Abril de 1971, entrdé en
vigencia el Cédigo de Comercio reformado que prorrogaba la

opcidén a Contadores Certificados.

En Enero de 1983, el Colegio de Contadores logrdé que existieran
los Principios de Contabilidad, se hicieron 1las 8 Normas de
Contabilidad Financiera. En el afo de 1984 entran en vigencia

las ocho Normas de Contabilidad y se introdujeron dos méas.

En Mayo de 1989, en la tercera convencidédn de contadores se
observé que se tenia reunidos los tres gremios: Corporacidn de
Contadores de El1 Salvador, Asociacidén de Contadores Publicos de
El Salvador y Colegio de Contadores Publicos Académicos de El
Salvador, autorizando 11 y agregando 7 Normas mas. E1 1 de Enero
de 1990, -entraron en vigencia 18 Normas de Contabilidad

Financiera.

En 1999 nace el Instituto Salvadorefio de Contadores Publicos de
El Salvador. E1 27 de Enero de 2000 se aprueba 1la Ley del
Ejercicio Profesional de la Contaduria Publica. E1 1 de Enero de
2001, entra en vigencia el Cdédigo Tributario, dandole énfasis a

la profesidén de la Contaduria Publica y Auditoria.



1.2 UNIFORMIDAD DE LA INFORMACION FINANCIERA

A través de los anos las actividades comerciales se han ido
internacionalizando, y de igual forma la informacidén contable,
por lo que se volvié una problematica la manera en que las
personas de los paises interpretaban los Estados Financieros,
esto origindé las Normas Internacionales de Contabilidad (NIC'S),
siendo su principal objetivo “la uniformidad en la presentacidn
de la informacidén en los Estados Financieros” sin importar la

nacionalidad de quien los estuviera leyendo e interpretando.

En relacién a lo anterior, en el afo 1973 nace la IASC-
International Accounting Standard Committee (Comité de Normas
Internacionales de Contabilidad) por convenio de organismos
profesionales de diferentes paises entre los cuales estaban:
Australia, Canadd, Estados Unidos, México, Holanda, Japdn, vy
otros. Cuyo organismo era el responsable de emitir las Normas

Internacionales de Contabilidad (NIC s).

El surgimiento de las normas contribuyé a eliminar la falta de
uniformidad, que impedia a los diversos usuarios comparar
fdcilmente los Estados Financieros de empresas que operan en el
extranjero, ademds las normas se han adaptado a las necesidades

de los paises, sin intervenir con las normas internas logrando



asi, una mayor transparencia y comparabilidad de la informacidn

que se utiliza.

1.2.1 ANTECEDENTES DE LA NIC 2 “INVENTARIO”

La Norma Internacional de Contabilidad No 2 fue emitida en
Octubre del afo 1975 y entrdé en Vigencia el 01 de Enero de 1976
con el nombre de “Valuacidén y Presentacidén de Existencias en el
Contexto del Sistema de Costos Histdéricos”. Posteriormente fue
revisada en el afio de 1993 1llamandola “Inventarios”, donde se
incluye las interpretaciones de la SIC (Standars Interpretations
Committe) incorporando la SIC 1 “Uniformidad: Diferentes
férmulas formadas de costos para Existencias”. Luego la Norma en
mencidén fue modificada en Diciembre 2003, derogando la anterior

junto con la SIC 1 e incorporandola en la misma.

“Esta norma fue revisada por el Consejo de Normas
Internacionales de Contabilidad (IASB) como parte de su proyecto
de mejoras, que se inicid en respuesta a las criticas y demandas
recibidas de reguladores de valores, auditores y otros
interesados. Los objetivos del proyecto consistieron en reducir
o eliminar alternativas, redundancias y conflictos entre normas,
asi como resolver ciertos problemas de convergencia,

especialmente con los USGAAP o Normas Contables Norteamericanas.



En el caso de esta norma, el objetivo principal fue una revisidn
limitada que redujese alternativas de medicidén de inventarios,
mediante la prohibicién del LIFO (Last In First Out) o por sus

siglas en espafiol UEPS (Ultimas Entradas Primeras Salidas).”'

1.2.2 ADOPCION DE NIC s EN EL SALVADOR

“Desde el ano 2000 E1 Salvador se viene orientando hacia la
adopcidén de Normas Internacionales de Contabilidad; no obstante,
una falta de preparacidén de las partes interesadas ha ocasionado
que la adopcidn sea postergada en varias oportunidades. Desde el
2000, se han presentado cuatro hitos importantes en el proceso
de adopcidén de las NIC's en El Salvador, los cuales se mencionan

a continuaciédn:

(i) E1 5 de diciembre del 2000, el CVPCPA emitidé un acuerdo
requiriendo que todas las entidades empresariales de E1
Salvador aplicasen las Normas Internacionales de
Contabilidad, para los anhos fiscales que se iniciaban el

1° de enero del 2002, o posteriormente.

! IAS/IFRS, Conceptos fundamentales vy ejemplos préacticos para su

correcta aplicacién y adaptacién, MODULO 3 “Inmovilizados, existencias,
arrendamientos y propiedades de inversién”, Eduardo Manso Ponte © 2007,
IIR Written Course.



(1i) E1l 1° de enero del 2002, a la luz de lo que parece haber
sido el nivel més bajo de preparacidén de las empresas y
contadores salvadorefios con antelacidén a la fecha de
transicidén, el CVPCPA otorgd un ano de prdérroga para la
aplicacién de las NIC's. Sin embargo, se les solicitd a
las empresas que “mostraran las diferencias existentes
entre las prdacticas de contabilidad de ese momento y las
Normas Internacionales de Contabilidad, incluyendo su

cuantificacidén”.

(iii) E1 5 de diciembre del 2003, el CVPCPA emitidé un acuerdo
a través del cual, (i) postergd la aplicacidén de las
NIC s hasta el afio 2004, y (ii) establecidé un cronograma
gradual para la aplicacidén de las normas que iba desde el
2004 al 2006 (en el 2004 para las empresas que cotizan en
bolsa, en el 2005 para las grandes empresas dgue no
cotizan y en el 2006 para las PYME), asumiendo que, para
ese entonces, estardn disponibles un conjunto de normas

internacionales simplificadas.

(iv) E1 22 de diciembre del 2004, el CVPCPA emitidé un nuevo

acuerdo para:



(a)

(b)

Eximir a las empresas reguladas por la SSF (i.e.,
bancos, compahias de seguros, etc.) de los requisitos

de aplicar las NIC, y;

Aclarar que la versidn de las NIC que debian de aplicarse
eran aquellas vigentes al afo 2003, emitidas por el IASC;
dado que la versién 2003 de las NIC ha sido sustituida
por una nueva versidén (NIIF 2004) y para evitar posibles
confusiones, las normas a ser aplicadas se denominaron
Normas de Informacién Financiera Adoptadas en El1 Salvador

(”NIF/ES") . "2

La aplicacién de la nueva normativa conlleva a considerar los

impactos que tendrdn en la informacidén financiera, requiriendo

que los sectores afectados busquen la mejor forma de adoptar las

NIC s,

de las cuales las medianas empresas estdn obligadas a

aplicarlas.

2

Fortin,

Informe Sobre el Cumplimiento de Normas Y Cdédigos (Rosc) El1 Salvador, Henri

Alfredo Rodriguez Neira, Jamil Sopher, Banco Mundial (LCSFM) 24 de

junio de 2005.
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1.3 LAS MEDIANAS EMPRESAS DEL SECTOR COMERCIO EN EL

SALVADOR

1.3.1 DEFINICION DE MEDIANAS EMPRESAS

A medida que las operaciones se vuelven mds complejas y aumentan
su volumen, las empresas pueden clasificarse de acuerdo al
tamafio, segun los pardmetros definidos por las siguientes

instituciones:

CONAMYPE (Comisidén Nacional de Micro y Pequefia Empresa): es la
unidad econdémica que tiene hasta cien ocupados y gque sus ventas
anuales son hasta equivalente a 31,746 salarios mensuales
minimos urbanos, excluyendo aquellas que tienen ventas anuales
menores al equivalente de 4,762 salarios mensuales minimos con
50 o menos ocupados segun acuerdo que tomdé el Consejo de

Vigilancia de la Profesién de la Contaduria Publica y Auditoria.

FUSADES (Fundacién Salvadorena para el Desarrollo Social vy
Econdémico): esta institucidén toma los siguientes parametros para
clasificar a las medianas empresas que posean un activo mayor de

$85,714.29 a $228,571.43 con un numero de de 20 a 99 empleados.
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BMI (Banco Multisectorial de Inversiones): la definicidén que
toma esta institucidén para clasificar las medianas empresas, es
que deben poseer un activo de $685,714.28 a $4, 571,428.50 con

un numero de empleados de 50 a 199.

DIGESTYC (Direccidén General de Estadisticas vy Censos): esta
institucidén cataloga como medianas empresas a las gque cuentan
con un activo de $85,714.29 a $228,571.43 y con un numero de 20

a 99 empleados.

1.3.2 CARACTERISTICAS DE LAS MEDIANAS EMPRESAS

a) Estas empresas son familiares, las cuales delegan a un
miembro de estos o personas de confianza para que las
administren.

b) La toma de decisiones 'y autorizacidén se concentra
directamente en el propietario.

c) No existe una segregacién de funciones del personal
estrictamente definido.

d) Existe una alta rotacidén de personal en el area de ventas.

e) Los productos son adquiridos en el exterior y localmente.



12

1.3.3 ESTRUCTURA ORGANIZATIVA DE LA MEDIANA

EMPRESA

“Este tipo de empresa no tiene definida una estructura

organizativa, pero pueden determinarse las siguientes &areas:

a) Gerencia General
Normalmente es manejada por el dueno de las empresas y en
algunos casos por una persona de confianza o familiar del

propietario.

b) Area de Ventas
Normalmente la responsabilidad es de una persona de confianza o
familiar a quien se le asigna directamente, en cuanto al control

de los vendedores y de lo que se necesita en el area.

c) Area de Compras

Esta es dirigida por el responsable del 4&rea de ventas, cuando
las compras son autorizadas directamente por el propietario,
dependiendo de la cantidad y el costo del producto que se

adquiera.
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d) Area de Contabilidad

Es dirigida por una persona la cual se encarga de registrar
contablemente los eventos o hechos econdmicos del negocio. Esta
persona le informa directamente al gerente general sobre el

trabajo realizado lo que contribuye a la toma de decisiones.

1.3.4 IMPORTANCIA ECONOMICA Y SOCIAL DE LA MEDIANA

EMPRESA

“En El1 Salvador la mediana empresa comercial es una de las
principales fuentes de inversidén de capital salvadorefo, vy
desempefia un papel 1importante en el impulso del ©proceso
productivo, por su constante oferta y demanda de Dbienes vy
servicios; ademds absorbe una buena parte de la oferta de mano

de obra, generando asi un mejor desarrollo social y econdémico”’

1.3.5 TIPO DE INVENTARIOS EN LAS MEDIANAS EMPRESAS

La clasificacién de los inventarios puede hacerse segun el tipo
de empresa que los va a utilizar, en el caso de las empresas
comerciales son el eje fundamental para el desarrollo de las

operaciones y son los siguientes:

3 s . . .
Ministerio de Economia, encuesta econdmica el salvador 1998.
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" Mercaderia para la venta: articulos de comercio que se

tienen disponibles para su venta.

= Mercaderia en trédnsito: son aquellos productos sobre los
que se tiene el derecho a propiedad y gue no han sido

recibidas fisicamente debido a la transportaciédn.

" Mercaderia entregada en consignacidén: son aquellas enviadas
al consignatario sin traspaso del titulo de la propiedad,

pagando una comisidén por la venta que éste realiza.

1.3.6 CARACTERISTICAS DE LOS INVENTARIOS EN LA MEDIANA

EMPRESAS

Los inventarios en la Mediana Empresa se caracterizan de la

siguiente forma:

" Diversidad de producto: el inventario en este tipo de
empresa se encuentra constituido por una diversidad de
productos de diferentes marcas y modelos, los cuales se

diferencian por su calidad y precio.

® Duracidén: dentro de los inventarios pueden existir

productos perecederos y no perecederos, cuya vida util no



15

depende solamente de su manejo y cuidado para conservar su
calidad, sino que ademds puede estar condicionada a un

periodo de caducidad.

" Rotacidén: la rotacidén de los inventario depende en gran
medida de las condiciones de demanda de mercado por lo que

existen productos con diferentes indices de rotacidn.

" Tecnologia: en algunas ocasiones los productos pueden
desarrollarse ©por generaciones, lo gque puede ser una

limitante en la wvida util.

1.3.7 IMPORTANCIA DE LOS INVENTARIOS EN LAS MEDIANAS

EMPRESAS

La importancia de poseer inventarios en existencias se debe a la
naturaleza de la actividad de la empresa. Son la razdn de ser
para desarrollar su giro y realizar el ciclo normal de las

operaciones.

Por otra parte los inventarios constituyen una inversidén, siendo
necesario el abastecimiento de los mismos, pues de ellos depende
la actividad primaria para la que constituydé la entidad, es

decir, las operaciones que se veran reflejadas como utilidades y
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a su vez proporcionaran un flujo de efectivo con el que se

reiniciard el ciclo financiero a corto plazo.

Las medianas empresas del sector comercio deben analizar una de
las normas mds importante que se encuentra relacionada con la
fuente principal de los ingresos que es la NIC 2 “Inventarios”
para el registro, wvaluacidén, preparacidén y presentacidén de la

informacidédn financiera de la entidad.

1.4 INVENTARIOS

1.4.1 DEFINICIONES

De acuerdo a la actividad econdémica a la que se dedique una
empresa, sea ésta comercial, industrial o de servicio, poseen
un rubro muy importante conocido como inventarios y dentro de

sus definiciones estan las siguientes:

“Inventario son activos:
a) poseidos para ser vendidos en el curso normal de la
operacidn;
b) en proceso de produccidédn de cara a tal venta; o
c) en la forma de materiales 'y suministros, para ser

consumidos en el proceso de produccidén o en el suministro
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de servicios.”!

“El inventario es uno de los activos mas importantes para muchas
empresas. La principal fuente de 1ingresos para las empresas
industriales y mercantiles, es la venta de lo que tienen en
inventario, a un precio méds alto que su costo. Los inventarios
tienen particular importancia porque pueden afectar en forma
considerable tanto el Estado de Utilidades como al Estado de

Situacidédn Financiera.

Los inventarios son partidas de activos que se tienen para su
venta en el curso normal de los negocios, o0 se usaradn o

consumirdn en la produccién de mercancias para vender’’

Analizando las definiciones anteriores se puede sintetizar que
inventarios son los bienes gue poseen las empresas para su
venta, procesos, transformacidén y venta posterior en el curso

normal de las operaciones.

Parrafo 6 de la Norma Internacional de Contabilidad N° 2, 2005.
Kieso, Donald E. Contabilidad Intermedia, editorial Limusa, SA,
segunda edicidén, Pag. 423. México 1999.

5
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1.4.2 IMPORTANCIA DE LOS INVENTARIOS

Los inventarios constituyen unos de los activos mds importantes
de las empresas que se dedican a la comercializacidén de
mercancias debido a que son necesarios para el desarrollo de la
actividad econdémica, es la principal fuente generadora de 1los
ingresos, se utilizan para satisfacer las demandas en el ciclo
normal de las operaciones, se obtiene un retorno favorable del
capital invertido, contribuyen a los resultados y a la situacidn

financiera de la empresa.

De lo anterior es necesario establecer politicas y un buen
control para resguardar los inventarios que contribuya a evitar
una excesiva inversidén que ocasione una alta concentracidén de
existencias fisicas que ocasionen pérdidas por la leve rotaciédn,
altos gastos en el mantenimiento de los mismos y por el espacio
geografico wutilizado. Ademds existe la contraparte que al
reducir la cantidad de inventarios ocasiona 1la pérdida de

clientes y a la vez disminucién de la demanda.
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1.4.3 CLASIFICACION DE LOS INVENTARIOS

1.4.3.1 CLASIFICACION DE LOS INVENTARIOS EN BASE A LA

NIC 2

La NIC 2 suministra una guia practica para la determinacidén de
costo y el posterior reconocimiento por cualquier deterioro de
los inventarios. Por lo que establece lineamientos que se deben
aplicar a los inventarios de acuerdo a la siguiente
clasificacién dada por la misma:

a) Bienes comprados y almacenados para revender: Articulos
adquiridos disponibles para la venta. Por ejemplo: las
mercaderias adgquiridas por un minorista para revender a
sus clientes.

b) Productos terminados: es el total de unidades que incluye
el costo de produccidén mads los gastos de operacidn y que
se tienen en existencias al final del ejercicio.

c) Productos en curso de fabricacidén por la entidad: es el
costo de la materia prima usada para empezar una
produccidén que no se termind, mds el costo de la mano de
obra directa, aplicados especificamente a esta materia, vy
una proporcidén de los gastos generales de fabricacidn.

d) Materiales vy suministros para ser usados en el proceso

productivo: son aquellos materiales que estdn sujetos al
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proceso de transformacién, con la finalidad de obtener el
producto terminado, formando parte intrinseca de él. Ej.
Las pieles en una fabrica de calzado.

e) Inventario de servicios: en este tipo de inventario se
incluye la mano de obra, otros costos del ©personal
directamente involucrados en la prestacidén de servicio
incluyendo el personal de supervisién cuando la entidad al
terminar el ejercicio no ha reconocido un 1ingreso
ordinario correspondiente. Generalmente el costo de este
tipo de inventario es en relacidén al precio separado por
cliente, es decir, que cada servicio debe ser identificado

como partida separada por cada cliente.

1.4.3.2 CLASIFICACION DE LOS INVENTARIOS DE ACUERDO

AL TIPO DE EMPRESA

— Comercio:

La funcidén de la empresa comercial es la de adquirir articulos
para la venta en cierto estado, para luego venderlo en las
mismas condiciones, no existiendo un mayor valor agregado sino
que el costo de adquisicién es 1gual al <costo de 1los

articulos vendidos.



— Industria:
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La funcidén de la empresa industrial es la de adquirir materia

prima, materiales directos, mano de obra directa de la cual la

Materia Prima es transformada en el proceso productivo.

Segun

el grado de avance en el proceso, pueden convertirse en

Producto en Proceso o Producto Terminado.

El costo de los articulos vendidos incluye los otros costos de

produccién (mano de obra y gastos de fabricaciédn).

1.4.4 MEDICION DE LOS INVENTARIOS

Los inventarios se valoraran segun la NIC 2 al menor entre el

Costo o el Valor Neto Realizable.

1.4.4.1 MEDICION DE LOS INVENTARIOS AL COSTO

a) Generalidades del Costo

El costo de los inventarios comprenderd los siguientes:

- Costo de adguisicidén: incluye el precio de compra,

los

aranceles de importacidén que no sean recuperables,

transporte, almacenamiento vy otros costos directamente

atribuibles a la adquisicién de la mercaderia.

Los
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descuentos comerciales, las rebajas se deducirdn para

determinar el costo.

Otros costos: se incluirdn otros costos en los inventarios
siempre gque se hubiera incurrido en ellos para dar a los
mismos su condicidén y ubicacién actual. Por ejemplo la
adquisicién de un producto gque luego incluye costos por

envolturas para una mejor presentacidén del mismo.

Costos excluidos: existen algunos desembolsos que no deben
ser incluidos como parte del costo de los inventarios por
lo qgque deben ser considerados como gastos del periodo,

entre los que se encuentran:

i. Los costos de almacenamiento;

ii. Los costos indirectos de administracidén gque no hayan

contribuido a dar a los ©productos su condicidén

actual; y

iii. Los costos de comercializacidn.
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b) Sistema de Valoracidén de Costos

Los sistemas para la determinacidén del costo de inventarios
segun la Norma Internacional de Contabilidad N° 2 son 1los

siguientes:

Sistema de Costo Estdndar: éstos se estableceran a partir de
niveles normales de consumos de materias primas, suministros,
mano de obra, eficiencia y utilizacidén de la capacidad, en este
caso las condiciones de cdlculo se realizardn de forma regular y
si es preciso, se cambiardn los estédndares siempre vy cuando

esas condiciones hayan variado.

Costo de los Minoristas: éste se utiliza a menudo en el sector
comercio al por menor, para la valoracidédn de existencias, cuando
haya un gran numero de articulos que rotan velozmente, due
tienen margenes similares y para los cuales resulte

impracticable utilizar otros métodos.

c) Métodos de Valuacidén del Costo

Cuando existe wuna entrada vy salida de 1los productos del

inventario, éstos deben ser reconocidos con una determinada

cantidad de costo de acuerdo a la rotacidén del inventario y el
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tipo de producto, por lo que la Norma Internacional de

Contabilidad N° 2 establece los siguientes tratamientos:

— Método de Identificacidn Especifica.
Este consiste en identificar que cada tipo de costo concreto se
distribuya a producto determinado a los inventarios. Este
procedimiento es adecuado para aquellas mercancias que se
utilizan para un proyecto especifico y se le puede asignar un

costo individual.

- Tratamiento por Punto de Referencia.
Este es utilizado cuando la entidad posee inventarios que tienen
una naturaleza y usos similares o distintos, pero no se puede
identificar el costo especifico, en este caso se utiliza uno de
los dos métodos siguientes para el tratamiento de los

inventarios:

i. Primeras Entradas Primeras Salidas. (PEPS O FIFO)
Establece el costo unitario mediante el agotamiento de 1las
primeras compras, es decir, las ©primeras compras Sse van
extinguiendo en la medida en que se vendan. No hay costo

unitario como saldo, solo hay unidades y costo total.
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ii. Costo Promedio Ponderado.
Pondera el costo por unidad como el costo unitario promedio
durante un periodo, esto es, si el costo unitario de la unidad
sube o baja durante el periodo, se utiliza el promedio de estos

costos.

1.4.4.2 MEDICION DE LOS INVENTARIOS AL VALOR NETO

REALIZABLE

a) Generalidades del Valor Neto Realizable

En la Norma Internacional de Contabilidad N° 2, se establece una
regla para medir el inventario “al valor menor entre el Costo y
el Valor Neto Realizable”.

“E1 Valor Neto Realizable es el precio estimado de venta de un
activo en el curso normal de la operacidén, menos los costos
estimados para terminar su produccién y 1los necesarios para

llevar a cabo la venta.”®

Férmula VNR = PVE - (CET + CEV)

E1l Valor Neto Realizable hace referencia al importe neto que la

entidad espera obtener por la venta de las existencias y refleja

¢ Parrafo 6 de la Norma Internacional de Contabilidad N° 2, 2005.
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las condiciones existentes en la fecha del balance tales como
fluctuaciones de precios o costos relacionados directamente a
acontecimientos ocurridos después del final del periodo solo
hasta el punto de que tales acontecimientos confirmen las
condiciones existentes al final del periodo; diferente al Valor
Razonable, debido a que este refleja el importe que podria ser
intercambiado entre compradores y vendedores interesados y

debidamente informados.

b) Importancia del Valor Neto Realizable

La importancia que mantiene el concepto del Valor Neto
Realizable dentro del ciclo de operaciones del inventario
conlleva a tomar las variaciones importantes de su costo tales
como el daho, la obsolescencia, los altos costos de adguisicidn
y la caida de precio, por lo qgue se hace necesario la
actualizacién de la informacidén financiera, debido a que es una
herramienta a la hora de tomar wuna decisidén optima vy en
consecuencia servird para no desequilibrar el ciclo de las

operaciones.
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c) Causas para Aplicar el Valor Neto Realizable

Las causas que generan pérdidas de wvalor de los inventarios vy

consecuentemente que el Valor Neto Realizable de los inventarios

esté por debajo de su costo son:

iii.

iv.

vi.

Inventarios dafados: existen factores externos que
pueden ocasionar que los inventarios se daflen esto puede
ser debido a casos fortuitos tales como inundaciones,
incendios, huracanes, terremotos, etc. También pueden
sufrir dafios por descuidos en la manipulacién o
traslados de los mismos.

Inventarios obsoletos: consiste en la reduccidén del
valor del costo original de los inventarios, ocasionados
por adelantos tecnoldgicos, econdmicos y otras causas
motivadas por factores externos.

Caida de los precios de mercado: Existen diferentes
razones por las que un producto puede sufrir una caida
de precios en el mercado, entre las que se pueden citar
las siguientes la poca demanda de los consumidores,
competencia desleal, la sobre-oferta, entre otras.

Incremento en el Costo estimado para su venta.
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d) Caracteristicas del Valor Neto Realizable

— E1 wvalor neto realizable es un método de valoracidn, de
acuerdo a la NIC 2.

- Es el wvalor recuperable de 1las existencias, en el curso
normal de las operaciones.

- Los cambios en el valor neto realizable son reconocidos en
el resultado del periodo en gque ocurren.

- No existen provisiones, se ajusta directamente al costo del
activo.

— El1 Valor Neto Realizable es aplicado cuando los inventarios
se ven afectados por cualquiera de las siguientes
circunstancias: la obsolescencia, la caida de precios y el

dafio material.

e) Relacién de los Principios de Contabilidad con el

Valor Neto Realizable

Para establecer las bases de cuantificacidén de las operaciones
que se realizan en un ente econdmico, asi como las relativas al
Valor Neto Realizable, es necesario tomar en cuenta los
Principios de Contabilidad relacionados con la valuacidén de los

Inventarios, que son los siguientes:



29

— Periodo Contable: las operaciones y eventos asi como sus
efectos derivados, susceptibles de ser cuantificados, se
identifican con el periodo en que ocurren. Los efectos de
las transacciones vy demds sucesos se reconocen cuando
ocurren y no cuando se recibe o paga al efectivo, asimismo
se registra en los libros contables y se informan sobre
ellos en los Estados Financieros de los ejercicios de 1los

cuales se relaciona.

- Realizacidén: las operaciones y hechos econdémicos que se

cuantifican en la contabilidad, se consideran realizados

cuando:

i. Se han efectuado transacciones con otros entes
econdmicos.

ii. Se han tenido 1lugar transformaciones internas que

modifican la estructura de recursos o de sus fuentes,
iii. Han ocurrido eventos econdémicos externos a la entidad

derivados de las operaciones de ésta y cuyo efecto

puede cuantificarse razonablemente en términos

monetarios.

— Valor Histérico: las transacciones y hechos econdmicos se
registran segun las cantidades de efectivo que se afecten o

su equivalente o la estimacién razonable que de ellos se
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haga al momento en que se consideren realizados

contablemente.

Los principios anteriormente mencionados se encuentran
relacionados con el Valor Neto Realizable, ya qgue las
operaciones se reconocen cuando se identifican los hechos
susceptibles que afectan la valuacidén de los inventarios, tales
como la obsolescencia, el dafio y la caida de precio; gque deben
ser cuantificados cuando afectan los ingresos, realizando una

estimacidn.

f) Caracteristicas Cualitativas de la Informacidn

Financiera en el Valor Neto Realizable

Las caracteristicas cualitativas son los atributos que hacen que
la informacidén en los Estados Financieros sea util, entre las

que se pueden relacionar con el Valor Neto Realizable, estan:

- Relevancia

Al utilizar el Valor Neto Realizable en la valuacidén de los
inventarios, se valua el activo por el importe que se espera
obtener, contribuyendo a que la informacidén financiera sea
atil al momento de la toma de decisiones, para que los

usuarios evallen los sucesos pasados que afectaron el valor de
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los inventarios, usandola para predecir la situacidn

financiera presente o futura.

- Importancia Relativa

La informacidén tiene importancia relativa cuando su omisidn o
presentacidén errdénea puede influir en las decisiones de los
usuarios. Por lo que, la partida de inventarios es apropiada

debido a la naturaleza que la compone.

- Fiabilidad

Los inventarios cumplen con la cualidad de fiabilidad cuando
estan libres de error material y los usuarios pueden confiar
que es la imagen fiel de lo que puede esperarse

razonablemente.

— Representacién Fiel

La informacidén debe representar fielmente los saldos de las
transacciones, debido a gque buena parte de la informacidn
financiera estd sujeta a ciertos riesgos, de no ser el reflejo

fiel de lo que pretende representar.

- Esencia Sobre la Forma
Si la informacidén es Util para representar fielmente las

transacciones y demds sucesos, entonces es necesario que éstos
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se contabilicen y se presenten de acuerdo con su esencia y
realidad econdémica, y no necesariamente de acuerdo a su forma

legal.

- Prudencia

La informacidén financiera se puede enfrenta a incertidumbres
debido a que lo rodea muchos acontecimientos y circunstancias.
Tales incertidumbres son reconocidas mediante la presentacidn
de informacidén acerca de su naturaleza y extensidn, por 1lo
que es necesaria la prudencia, gque es un cierto grado de
precaucién al realizar estimaciones requeridas bajo
condiciones de incertidumbre de manera que los ingresos no

sean sobrevaluados.

g) Condiciones para la Valuacioén del Valor Neto

Realizable

La rebaja del valor hasta alcanzar el Valor Neto Realizable, se

calculara de acuerdo a las siguientes condiciones:

— Por cada Partida de los Inventarios.

- Por Agrupacidén de Partidas: ésta puede ser el caso de

partidas que estdn relacionadas con la misma linea de
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productos, que tengan propdésitos o usos finales en la
misma drea geografica y gque no se pueden evaluar
separadamente de la misma linea. Pero en la clasificacidn
no se debe de rebajar el valor a partir de partidas que
reflejen clasificaciones completas vy que posea
clasificaciones dentro del mismo productos, como por
ejemplo un inventarios de productos farmacéuticos no se
puede <clasificar sobre ésta totalidad sino por las

diferentes lineas de productos.

— Por Prestacidén de Servicios: el costo de servicio se
acumula en relacidén al servicio que se le espera dar al
cliente en forma individual. Por tanto cada servicio se

debe identificar como una partida separada.

h) Determinacidén del Valor Neto Realizable

“Las estimaciones del Valor Neto Realizable se basardan en la
informacidén més fiable de que se disponga, en el momento de
hacerlas, acerca del importe por el que se espera realizar las
existencias. Estas estimaciones tendrdan en consideracidén las

fluctuaciones de precios o costos relacionados directamente con
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los hechos posteriores al cierre, en la medida que esos hechos

. —_ . . . - 7
confirmen condiciones existentes al final del ejercicio.”

i) Fuente de Informacidn

- Precio Estimado de Venta
El precio de venta estimado es la representacidén de las
mercancias en dinero esperado por la empresa, determinado por el
costo de adquisicidén o de produccidén, mds el margen de utilidad
que se desea obtener. En él se expresa la equivalencia futura
por la que se 1intercambiard la mercancia, donde el nivel de
precio varia de acuerdo a la demanda gque tenga el producto,
ademds, pueden influir las politicas de ©precios (libres,
controlados, minimos) de los gobiernos, de las grandes empresas

y el acaparamiento de las mercancias.

— Costos Estimados para Terminar la Produccidn
Son el conjunto de esfuerzos y recursos invertidos, tales como
materiales, horas de trabajo hombre, maquinaria y herramientas,
antes de que se concluya la fabricacidén basadndose para ello en
condiciones futuras especificas. Ademds incluye la asignacidn
sistemdatica de costos indirectos fijos y variables en la que se

incurre para convertir materiales y bienes terminados.

" Parrafo 30, Norma Internacional de Contabilidad N° 2, Inventarios,
2005.
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Si se estima que el costo de la materia prima influye en que el
costo del producto terminado exceda al precio de venta, éste

debe rebajarse al importe recuperable.

- Costos Estimados Necesarios para la Venta
Son los costos de los inventarios en los que se incurrira para
poder venderlos y dar a ellos su ubicacién final, entre los

cuales tenemos:

i. Comisiones sobre Ventas: se debe estimar el wvalor que
se necesitard pagar en concepto de comisiones sobre
las ventas de los articulos en existencia entre ellos
podemos mencionar un porcentaje fijo que se le aplica

al precio de venta.

ii. Fletes vy Transporte: se debe estimar el gasto de
transportacidén necesario para efectuar la venta de
los articulos, entre ellos se puede mencionar el
gasto de combustible y depreciacién del equipo de

transporte que posee la empresa.
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j) Procedimientos

La NIC 2 establece la determinacién del costo, el posterior
reconocimiento incluyendo el deterioro asi como también las
férmulas del costo del inventario. Esta norma incluye la
valuacidn de los inventarios al Costo o al Valor Neto Realizable
(VNR), al que sea menor. Por lo tanto una entidad deberéd valuar
al cierre del ejercicio si ha habido un deterioro, fluctuacidn
en los precios o dafos materiales de los inventarios por lo que
la valuacidén deberd hacerse comparando el importe en libros de
cada partida del inventario (o grupo de partidas similares) con
su precio de venta estimado menos los costos estimados

necesarios para la venta.

Al momento de realizarse la valuacidén de 1los inventarios al
Costo o al Valor Neto Realizable al que sea menor, se deben

considerar los siguientes aspectos:

1. Si el Costo es menor que el Valor Neto Realizable se debera
continuar con los métodos de valuacidén del costo que se estaban

aplicando, entre los cuales se encuentran:

- Identificacidén Especifica

- Tratamiento por Punto de Referencia
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2. Si el Valor Neto Realizable es menor que el costo, y éste no
es recuperable, en caso de que los mismos estén dahados, se han
devenido parcial o totalmente obsoletos o ha caido el precio de

venta. Se sigue fundamentalmente los pasos siguientes:

— Determinacidén del precio estimado de venta.
Se debe de obtener el precio de venta (el valor en gque se espera
realizar los articulos) de la mercaderia en inventario, debe de
considerarse las fluctuaciones de precios y confirmar
modificaciones que pueden surgir con los hechos posteriores al
cierre que afectan el presente ejercicio en la medida gque esos

hechos confirmen condiciones existentes.

— Determinacidén de los costos estimados de venta.
Son los gastos incrementales directamente atribuibles a la venta
de un activo necesario para llevar a cabo la venta entre los que
se puede mencionar: Sueldos y Comisiones sobre ventas, fletes vy
transportes, gastos de almacenaje, propagandas y promociones de

ventas, etc.

Partiendo de lo antes mencionado se puede establecer que para
determinar el Valor Neto Realizable se wutiliza la férmula
general:

VNR = PVE - CEV
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Donde:
VNR = Valor Neto Realizable

PVE Precio de Venta Estimado

CEV = Costo Estimado de Venta

Las variables de esta fdérmula pueden ser afectadas por una o mas

situaciones, que se mencionan a continuacidn.

1.4.5 OBSOLESCENCIA EN LOS INVENTARIOS

* DEFINICION DE OBSOLESCENCIA:

Se Aplica a los bienes que estan anticuados, han caido en desuso
o resultan poco efectivos frente a otros aparecidos con
posterioridad. La obsolescencia es un concepto econdmico vy
tecnoldégico: un bien de capital puede estar en perfectas
condiciones y prestar sus servicios sin inconvenientes, pero
serd considerado obsoleto si existen ya bienes de produccién de
mayor rendimiento. En la obsolescencia de los bienes de consumo
ocurre algo semejante, aunque en este caso es el consumidor
quien debe decidir si un bien esta obsoleto porque le presta
menos utilidad que la que podria darle un bien mds moderno. En
este caso intervienen, ademéds de <consideraciones practicas

obvias, los habitos, usos y costumbres de una sociedad o grupo
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social determinado, asi como la moda y los efectos de la

publicidad.

FACTORES QUE OCASIONAN LA OBSOLESCENCIA DEL INVENTARIO

La imposibilidad de encontrar productos que satisfagan las

necesidades de los compradores.

Las actividades de investigacién y desarrollo de nuevos
productos que ©permiten en tiempo relativamente Dbreve
fabricar y construir productos mejorados con capacidades

superiores a las de los precedentes.

Las tecnologias sustitutivas, en las que la opcidén de los
consumidores puede facilmente polarizarse a favor de un

producto.

El inventario que se adquiere en la previsién de una
temporada especifica, no vender dicho inventario previsto
ocasionara tener una considerable cantidad de existencia

dentro de los estantes.
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1.4.6 CAIDA DE PRECIOS

= DEFINICION DE CAIDA DE PRECIOS

La caida de precios es cuando la demanda baja y ocasiona una
tendencia a la disminucidén del precio, pues ante la escasez de
compradores algunos oferentes estardn dispuestos a rebajar el

precio de sus mercancias para poder venderlas.

* FACTORES QUE OCASIONAN LA CAIDA DE PRECIOS

- La sensibilidad en la demanda.

— La disminucién de la capacidad efectiva del consumidor de
pagar por un bien.

- La poca cantidad de mercancias que los consumidores estan
dispuestos a comprar.

- El tipo de Mercaderia.

— Mercancias sustitutivas y complementarias.

— La competencia.

La caida de precios puede ser medida a través de indicadores
econémicos, para el caso se puede utilizar el Indice de Precios

al Consumidor (IPC).
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= INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
Es un indice en el que se comparan los precios de un conjunto de
productos, qgque una cantidad de consumidores adquiere de manera
regular, y la variacién del precio de cada uno, respecto de una
muestra anterior, cuando se calcula lo que vale una canasta de
bienes y servicios en un momento dado en relacidén a un afio base

en que se asume que su valor era 100.

Todo Indice de Precios al Consumidor debe ser:
e representativo
e comparable
e fiable
e preciso
® congruente
e Util

® oportuno

" USOS DEL IPC
El objetivo es medir la evolucidén de los precios de los bienes y
servicios representativos de los gastos de consumo de los
hogares de una regidén. Los usos que se le suelen dar son:

¢ TIndicador de inflacidén o deflacidn

e FEstimador del costo de vida
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— INFLACION
Es la continua y persistente subida del nivel general de precios
y se mide mediante un indice del costo de diversos bienes vy

servicios.

— DEFLACION
Lo contrario de la inflacién. Se produce cuando desciende el
nivel general de precios. La deflacién implica wuna caida

continuada del nivel general de precios.

- DEFLACTOR ECONOMICO

Un indice de precios, implicito o explicito, que se utiliza para
distinguir los aumentos del producto bruto que resultan del
incremento de los precios, de aquellos que obedecen a un cambio

real en el producto.

1.4.7 DANOS MATERIALES EN LOS INVENTARIOS

e DEFINICION DE DANO MATERIAL

Pérdida o deterioro ocurrido como consecuencia de un dafo
fisico en las mercaderias, que puede ser ocasionado por

negligencia o fallas.
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FACTORES QUE OCASIONAN EL DANO MATERIAL

Manipulacidén de la mercaderia por parte del personal
Almacenaje inadecuado de mercaderia en bodegas
Exceso de inventario almacenado

Tiempo prolongado en bodega

Traslado de bodegas a salas de venta y de éstas
clientes.

Plazo prolongado de exhibicidén en sala de ventas

Casos fortuitos o de fuerza mayor

DETERMINACION DEL DANO MATERIAL

la empresa.

QUE LOS INVENTARIOS SUFRAN OBSOLESCENCIA
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a los

Se puede determinar si un inventario ha sufrido dafio o esta
propenso ha danarse a través de revisiones fisicas periddicas

y experiencias ocurridas en el historial de los inventarios de

.5 MEDIDAS PREVENTIVAS PARA MINIMIZAR EL RIESGO DE

continuacidén se presentan unas alternativas que pueden ser de

utilidad para que las empresas puedan minimizar el riesgo de que



44

sus inventarios se vean afectados por cualquier factor interno o

externo que ocasione la obsolescencia en los inventarios.

1.5.1 PREVENCION DE LOS INVENTARIOS A TRAVES DE LA

CADENA DE SUMINISTRO

Una cadena de suministro es una red de instalaciones y medios de
distribucién que tiene por funcidén la obtencién de los
inventarios, y la distribucidén de estos productos terminados a

los consumidores.

En una empresa que se dedica al comercio la cadena de suministro

consta de las siguientes partes:

- La parte del suministro
Se concentra en cémo, ddénde y cudndo se consiguen y suministran

las existencias.

— La Distribucién

Se asegura de que dichos productos finales llegan al consumidor
a través de una red de distribuidores, almacenes y comercios
minoristas. Se dice que la cadena comienza con los proveedores

de sus proveedores y termina con los clientes de sus clientes.
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OBJETIVO ESTRATEGICO EN LA CADENA DE SUMINISTROS

Aumentar la capacidad de los encargados o duefos de las empresas
para tomar decisiones, formular planes y delinear la

implementacidén de una serie de acciones orientadas:

— Al incremento de los niveles de servicio a los clientes.

- A la implementacidén de acciones que conlleven a una mejor
administracién de las operaciones y a un desarrollo de
relaciones duraderas de gran beneficio con los proveedores

y clientes claves de la cadena de suministros.

Una exitosa cadena de suministros entrega al cliente final el
producto apropiado, en el lugar correcto y en el tiempo exacto,

al precio requerido y con el menor costo posible.

Un aspecto critico en la planeacién es la decisidén de cdémo vy

cuando reponer los inventarios en los centros de distribucién.

Esta definicidén impacta directamente los siguientes resultados

de negocio:
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— Nivel de servicio: 1la disponibilidad de productos en el
momento en el que el cliente lo requiera (segun una oferta de

servicio previamente definida).

— Inversidén en inventario: La disponibilidad mal planeada genera
una inversidén excedente en i1nventario, lo cual reduce la

velocidad con la que el negocio convierte dicho activo en flujo.

— Costos de operacién: Una deficiente planeacidén de inventarios
ocasiona ineficiencias en la operacién de los centros de
distribucidén pues se incurre en exceso o falta de capacidad vy
costos adicionales como traspasos de productos, diferencias de

inventarios, tiempo extra, etc.

PLANEACION DE INVENTARIOS

Antes de elegir una estrategia de inventarios es necesario un
par de definiciones:
1. Punto de desvinculacidén de la cadena de suministro:
Qué articulos se deben tener para inventario.
2. Disefio de la red de distribucidn:
En dénde se debe mantener el inventario de los productos bajo

esquema make to stock.
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El proceso de planeacidén de inventarios forma parte de un macro
proceso de planeacidén de la cadena de suministro. Por esto, el
proceso de planeacidn de inventarios es critico para mantener el

negocio rentable y competitivo.

Este proceso debe responder las siguientes preguntas para cada

empresa:

1. ;Cudnto inventario se debe tener?
2. ¢Cudndo se tiene que reponer este inventario?

3. ¢Célmo se debe generar el requerimiento de reposicién?

ESTRATEGIAS DE INVENTARIOS

Para contestar las tres preguntas anteriores es necesario partir
de un elemento comun: el Plan de Demanda o Prondstico.

Una de las razones de ser del inventario es asegurar el surtido
de un producto ante una demanda incierta. A mds incertidumbre,
mds inventario.

Por lo tanto, toda estrategia de inventarios debe estar basada
en un plan de demanda que exista como proceso formal dentro de

la compania.
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La mejor estrategia de inventarios es aquella gque entiende vy
considera las caracteristicas de la demanda de los productos y
su complejidad. Debido al impacto que el inventario tiene en
toda la cadena, este debe ser un proceso critico de negocio que
asegure un mantenimiento adecuado de los sistemas que lo

administran.

Considerando la informacidén anterior es necesario que las
empresas puedan crear una Cadena de Suministro adecuada a sus
necesidades, estudiando el proceso de abastecimiento y
distribucidén del inventario y de esta manera evitar los excesos

de inventario en bodegas.

1.5.2 CANTIDAD OPTIMA DE PEDIDO (COP) EN RELACION A LA

ROTACION DE INVENTARIO

Los inventarios representan una inversidén relativamente alta vy
producen efectos importantes sobre todas las funciones
principales de la empresa. Cada funcidén tiende a generar

demandas de inventario diferente vy a menudo incongruente:

® Ventas: Se necesitan inventarios elevados para hacer frente

con rapidez a las exigencias del mercado.
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® (Compras: 1las compras elevadas minimizan los costos por

unidad y los gastos de compras en general.

® Financiaciédn: los inventarios reducidos minimizan las
necesidades de inversidn (corriente de efectivo) %
disminuyen los costos de mantener inventarios

(almacenamiento, antigliedad, riesgos, etc.).

Por lo que se necesitan de politicas adecuadas para mantener el
inventario como inversidén por lo que deben de cumplir con 1los

dos siguientes propdsitos:

1.- Planificar el nivel oéptimo de inversidén en inventarios

2.— A través de control, mantener los niveles o6ptimos tan cerca

como sea posible de lo planificado.

La gerencia ante la decisién de tener wun nivel Odptimo de
inventario y el control, se le presentaran los siguientes

factores:

— Que cantidad de un articulo ordenar cuando el inventario se
va a reabastecer.

— Cuando reabastecer el inventario de ese articulo.
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Los niveles de inventario tienen gque mantenerse y no cruzarse
entre dos extremos: un nivel excesivo que causa costos de
operacidn, riesgos e 1inversidén insostenibles, y un nivel
inadecuado gque tiene como resultado la imposibilidad de hacer
frente rdpidamente a las demandas de ventas (Alto costo por

falta de existencia).

Por lo antes mencionado se puede utilizar la siguiente férmula
para tomar en cuenta el nivel déptimo de inventario incluyendo la
cantidad para ordenar el inventario % el tiempo de

reabastecimiento.

COP = \{ 2 Dol
C2

Donde:

D: Demanda Actual

Cl: Costo de Pedido

C2: Costo de Mantenimiento

— Ejemplo aplicando la cantidad éptima de pedido en relacidén a

la rotacidén de inventario

“La Empresa XYZ, vendidé en el ano 2005 450,000 celulares y para

el afio 2006 estima que las ventas serdn de 500,000. Incurren en
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un costo de pedido de $600.00 y un costo de mantenimiento por

articulo de $1.00

Determinar:

a) Que cantidad de un articulo ordenar cuando el inventario se
va a reabastecer.

b) Cuando reabastecer el inventario de ese articulo.

c) Comparacién de la cantidad o6ptima de pedido con la rotacidn

de inventario.

Desarrollo:

a)
[2(s00.000)(£00)

C.0.P = | = /600,000,000
%) 1

C.0.P = 24,495
Si se estima que se venderdan 500,000 celulares se deberdan hacer
6rdenes de pedidos por 24,495 1lo que equivale a 20 pedidos

(500,000/24,495), durante el afo 2006.

b) El lapso ideal entre un pedido y otro es de 18 dias (365/20).

c) Al finalizar el afo 2006 el costo de venta fue de $43,200,000

(480,000 unidades vendidas X $90.00 Costo Unitario), ademds se
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establece un inventario final de $2,300,040 (25,556 unidades X

$90.00)

— Determinacidén de la rotacidén de inventarios

RI = Costo de Venta
Inventario Final

Costo de Venta = 480,000 Unid. Vendidas X $90.00 Costo Unitario

43,200,000

Inventario Final = $2,300,040

Rotacidén de Inventario = 43,000,000
2,300,040

RI = 18.70

El inventario rotd 18.70 veces lo que equivale a que presenta
movimiento cada 20 dias (365/18.70) y al compararlo con el
periodo ideal para hacer las ordenes de pedido que es de cada 18
dias tendremos a dos dias de anticipacidén el abastecimiento del
inventario. La aplicacién de la cantidad oéptima de pedido se
hace con el fin de estimar 1la compra necesaria en la fecha
oportuna y de esta manera evitar alto costo e inventario en

exceso en bodegas.
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1.5.3 PUNTO DE REORDEN (PR)

Es el punto en el cual se considera el nivel de inventario al
cual se debe colocar una nueva orden de compra, considerando un
margen de seguridad en el tiempo, con la finalidad de evitar

desabastecimiento o prevenir contingencias.

Punto Reorden = Tiempo Orden x Consumo Diario Promedio

Consumo Diario Promedio = Ventas Anuales /365 dias

Con los datos del ejemplo anterior determine el punto de

reorden, si el tiempo que transcurre entre la orden de pedido y

la recepcidén del inventario es de 6 dias.

Consumo Diario Promedio = Ventas Anuales /365 dias

Consumo Diario Promedio 500,000/365 dias

1,369 unidades

Consumo Diario Promedio

Punto Reorden Tiempo Orden x Consumo Diario Promedio

Punto Reorden 6 dias x 1,369

Punto Reorden = 8,214 unidades

Al considerar el tiempo que transcurre entre la orden de pedido

y la recepcidén del inventario en bodega, la empresa debera
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realizar el pedido cuando tenga en existencias 8,214 unidades,
de esta manera podrd tener en el momento adecuado el inventario

que necesita, logrando asi optimizar su inventario.

1.6 ASPECTOS LEGALES

1.6.1. RELACION DE LA NIC 2 “INVENTARIOS” CON LA

LEGISLACION SALVADORENA

1.6.1.1 cODIGO DE COMERCIO

Los comerciantes obligados a llevar contabilidad formal deberédn
contener en los Estados Financieros un resumen de los
inventarios relativo a cada Balance que las sociedades preparen
segun lo dispone el Libro II, Titulo II, articulo 442, Romano

ITT.

E1l Art. 443 establece que “Todo balance general debe expresar
con veracidad y con la exactitud compatible con sus finalidades,
la situacidén financiera del negocio en la fecha a que se
refiera. Sus renglones se formardn tomando como base las cuentas
abiertas, de acuerdo con los criterios de estimacidén emitidos

por el Consejo de Vigilancia de la Profesién de Contaduria
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Publica y Auditoria, y en su defecto por las Normas

Internacionales de Contabilidad.

Dicho balance comprenderd un resumen y estimacidén de todos los
bienes de la empresa, asi como de sus obligaciones. E1l balance
se elaborard conforme los principios contables autorizados por
el mencionado Consejo, y a la naturaleza del negocio de que se

trate.”

Esto estd relacionado con la medicidén del inventario el cual
debe reflejar una valuacidén real, tomando en consideracidn los
factores que lo afectan, por lo que los criterios de estimacidn
que se toman en relacidén a éste deben estar de acuerdo a los

siguientes:

® Pronunciamiento del Consejo de Vigilancia de la Profesiédn
de Contaduria Publica y Auditoria,

® Normas Internacionales de Contabilidad

® Normas Establecidas en las Leyes especiales, dependiendo de

la naturaleza del negocio que se trate.

Sin embargo, el Cddigo de Comercio no permite la Reevaluacidn de
los inventarios esto segun el Art. 445 el cual establece que es

licito revaluar los bienes que figuran en el balance si tal
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resolucién se justifica por las condiciones reales del mercado,

a excepcidén de las materias primas, productos y mercancias.

Debido a lo anterior el tratamiento contable se sujeta a las
disposiciones del Consejo de Vigilancia de la Profesién de
Contaduria Publica y Auditoria el cual acorddé la adopcidédn de

Normas Internacionales de Contabilidad.

1.6.1.2 CODIGO TRIBUTARIO Y SU REGLAMENTO

A continuacidén se presenta la obligacidén de los sujetos pasivos

para realizar la valuacidén y control de inventarios.

Control de Inventarios:

De acuerdo a lo establecido en el Art. 142 del Cdédigo
Tributario, los sujetos pasivos cuyas operaciones consistan en
la transferencia de bienes muebles corporales, estdn obligados a
llevar registro de control de inventarios que refleje clara vy
verazmente su real movimiento, su valuacidén, resultado de las
operaciones, el wvalor efectivo y actual de los bienes
inventariados, asi como su descripcidén detallada de las
caracteristicas de los Dbienes que permitan individualizarlos e

identificarlos plenamente.
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Todo sujeto pasivo que obtenga ingresos gravables de las
mercaderias, de los cuales mantenga normalmente existencias al
final del ejercicio, esta obligado a practicar inventario fisico

al comienzo del negocio y al final de cada ejercicio impositivo.

El contribuyente para efectos tributarios no podrd consignar en el
inventario el valor de los bienes por métodos diferentes a 1los
estipulados en el Art. 143 de este Cddigo, si no es con la previa
autorizacién de la Administracidén Tributaria y siempre dgue se
trate de un método que a Jjuicio de ésta aporte elementos de
apreciacidédn claros y ademds fehacientes al alcance de la misma
Administracién. Adoptado un método de valuacidén, el sujeto pasivo

no podrd cambiarlo sin previa autorizacidn.

Con la vigencia del Cdédigo Tributario se establece la exigencia
de controles de inventarios, debido a que la Ley de IVA no
establece la obligacién de 1llevar registros de control de
inventarios, para que la Administracidén Tributaria pueda darle
un seguimiento a las existencias que declara el contribuyente
al final del ejercicio comercial e inicio del siguiente lo que

conlleva a que se garantice el interés fiscal para el Estado.

Por lo anterior, la intencidén del Legislador al establecer

controles de inventarios minuciosos a los sujetos pasivos en el
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cédigo tributario con controles que permitan individualizar e
identificar plenamente los bienes conforme a su naturaleza, es
con la finalidad que en cualquier momento la Administracidn
Tributaria pueda hacer uso de las presunciones establecidas en
los articulos 193, 190, 197 del cdédigo tributario en 1lo

referente a los inventarios.

Métodos de Valuacidén de Inventarios:

El Art. 143 establece los siguientes métodos de valuacidn:
® Costo segun Ultima compra
® Costo promedio por aligacidén directa
® (Costo promedio

® Primeras Entradas Primeras Salidas

La intencidén del Legislador, es consignar métodos de wvaluacidn
de inventarios méds apegados a la realidad econdémica del pais

cerrando asi mas espacios a la evasidén fiscal.

1.6.1.3 LEY DE IMPUESTO SOBRE LA RENTA Y SU REGLAMENTO

Para determinar el Impuesto Sobre la Renta, el contribuyente
puede deducirse de los ingresos obtenidos o de la renta obtenida
lo que se establece en el Art. 29 Numeral 11, el costo de las

mercaderias y de los productos vendidos de la siguiente manera:
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Al importe de las existencias al principio del ejercicio o
periodo de imposicidén de que se trate, se sumard el valor del
costo de produccidn, fabricacidn, construccidén o manufactura, de
bienes terminados y el costo de las mercancias u otros bienes
adquiridos o extraidos durante el ejercicio, y de esta suma se
restard el importe de las existencias al fin del mismo

ejercicio.

Para efectos de 1lo dispuesto en este numeral, el costo de
produccidén es el integrado por la materia prima, la mano de obra
y los gastos indirectos de fabricacidn, siendo deducible de 1la
renta obtenida uUnicamente el costo de produccidén correspondiente
a los bienes que se hayan vendido en el ejercicio o periodo de

imposicidén respectivo.

1.6.1.4 LEY DE IMPUESTO A LA TRANSFERENCIA DE BIENES
MUEBLES Y A LA PRESTACION DE SERVICIOS Y SU

REGLAMENTO

En esta Ley no se determina el tratamiento que se le debe dar a
los inventarios, ©pero si especifica que constituye hecho
generador el retiro de los activos realizables (inventarios) en

los siguientes casos:
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a) Autoconsumo: es cuando un bien destinado para la venta o
produccién es transferido al mismo contribuyente, socio,
directivo o personal de la empresa; excepto cuando se
trasladas bienes del inventario, hacia el Activo Fijo, con
la condicidén de que sean necesarios para el giro del
negocio.

b) Rifas, sorteos y regalias con fines de promocidn, propaganda
o publicidad: los Dbienes destinados a las situaciones

anteriores pueden ser o no del giro de la empresa.

Debido a que el Valor Neto Realizable disminuye el wvalor del
inventario, esto no se considera como retiro del mismo por 1lo
tanto, no forma parte de los hechos generadores de la Ley del

IVA.

1.6.2 EFECTOS DE LA APLICACION DEL VALOR NETO REALIZABLE

EN RELACION CON LAS LEYES FISCALES

Al finalizar wun ejercicio las empresas deben practicar un
inventario fisico de acuerdo a lo establecido en el Art. 142 del
Cédigo Tributario. La toma de dicho inventario puede dar como
resultado faltante o sobrante de mercancias al compararlo con

los saldos contables, 1los que deben ser ajustados previo a
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efectuar la valorizacidn de los mismos en los Estados

Financieros.

Si existe un faltante segun el Art. 193 del Cdédigo Tributario,
lit. A) se presumird que constituye ventas no registradas ni
declaradas por lo que se debe hacer un ajuste reconociendo dicha
transferencia, y se determina aplicando la siguiente férmula:

Ventas Omitidas por Declarar: VVPF + UVP = PP X CUF

Donde:

VVPF: Valor de ventas de productos faltantes
UVP: Unidades Vendidas en el Periodo

PP: Precio promedio

CUF: Cantidad de Unidades Faltantes

En caso de dque existan diferencias gque se originen por
sobrantes de inventarios se presumird que se han omitido
registros de compras vy se considerarda ventas omitidas por
declarar, aplicandose la siguiente férmula, (Art. 193 Lit, a)
Inc. II):

Ventas Omitidas por Declarar: VVPS/ IP = IRI X CUS

Donde:

VVPS: Valor Venta Producto Sobrante
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IP: Inventario Promedio

IP = (II + IF/ 2)

IT: Inventario Inicial

IF: Inventario Final

IRI: Indice de Rotacién de Inventario

CUS: Cantidad de Unidades Sobrantes

Al determinar el wvalor en 1libros de los inventarios, se debe
obtener el wvalor que se espera realizar de las mercancias al
final de periodo (Valor Neto Realizable), vy al efectuar la
comparacidén se realizard un ajuste si el Valor Neto Realizable

es menor que el Costo.

En relacidén a lo antes mencionado se generard un gasto por el
ajuste de la valuacidén y disminuird el inventario final por la
estimacidén de la wvaluacidén por lo tanto el efecto en el Estado

de Resultados serad el siguiente:

" Disminucidn del Inventario Final = Costo de Venta

Sobrevaluado, lo que hace que las utilidades se subvaluen.

Segun el Art. 29 (num. 11) de la Ley de Impuesto sobre la Renta
son deducibles de la renta obtenida los Costos de las

mercaderias, que se determinard de la siguiente manera:
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Al importe de las existencias al principio del ejercicio de que
se trate, se sumara el costo de las mercancias
adquiridas durante el ejercicio, y de esta suma se restara el
importe de las existencias al fin del mismo ejercicio. Por 1lo
que para el cdlculo del Impuesto sobre la Renta uUnicamente
procede la deduccidén del costo de la mercaderia vendida. Pero
si se le aplica una disminucidén (Valor Neto Realizable) al
inventario que aun no se ha vendido para reflejar el valor
recuperable de acuerdo a la NIC 2, éste serd un costo no

deducible para efectos del Impuesto sobre la Renta.

= Al aplicar el Valor Neto realizable se genera un gasto de

venta en el ejercicio.

Este gasto es no deducible debido a que el Art. 28 de la Ley del
Impuesto sobre la Renta, establece que en ningin caso seran
deducibles los costos y gastos gue no sean necesarios para su
produccién y la conservacidén de su fuente, ya que el gasto fue
generado por una estimacidén de la valuacidén de los inventarios y
no por un hecho relacionado directamente con la generacidén de
ingresos. De igual forma, el ingreso originado por la reversién

de dichas disminuciones, no constituye ingreso gravado.
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CAPITULO II

METODOLOGIA Y DIAGNOSTICO DE LA INVESTIGACION

2.1 DISENO METODOLOGICO

En el desarrollo de la investigacidén se wutilizdé el método
Hipotético Deductivo, dicho enfoque analizé los resultados
partiendo de 1lo general a lo particular, wutilizando datos
estadisticos para concebir la realidad de la investigacidn; a
través de un razonamiento 1ldégico pueden obtenerse suposiciones
que se someten a pruebas para obtener aportes que ayudan a dar

respuestas a la problemdtica en estudio.

2.2 DETERMINACION DE POBLACION Y MUESTRA

1) Poblacién:

La determinacién de la poblacidn, estuvo formada por el total de
Medianas Empresas del Sector Comercio del municipio de San
Salvador, clasificadas por la Direccidén General de Estadistica y
Censo (DIGESTYC), como medianas, empresas dque cuentan con un
activo de $85,714.29 a $228,571.43 y con un numero de 20 a 99

empleados. (Anexo 1)
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2) Muestra:

Se tomdé como referencia la Base de datos de la Direccidn General
de Estadisticas y Censos (DIGESTYC), “Descripcidén del Reporte de
Directorio de Empresas; Con CIIU: 610101 - 620992; Departamento:
San Salvador, base: ano 2005”, y se obtuvo de una poblacidén de
331 empresas, clasificadas como medianas y pertenecientes al

sector comercio.

3) Determinacién de la Muestra

La férmula estadistica utilizada estaba disefiada para calcular
un numero determinado de elementos que formaron la muestra, esto
por el enfoque que se dio a la investigacidn, que para el caso
fue encontrar una muestra representativa de la poblacidn que
cumpla con las caracteristicas de que los inventarios se
encuentren expuestos a sufrir dafo, caida de precio o volverse
obsoleto para la respectiva aplicacién del Valor Neto
Realizable. Al aplicar la férmula la muestra fue de 60

elementos. (Anexo 2)

4) Tipo de Muestreo:
El tipo de muestreo utilizado fue el denominado “muestreo

aleatorio simple”, éste consistidé en enumerar todos y cada uno
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de los elementos de la poblacidén, para luego seleccionar de
forma aleatoria, los elementos que conformarian la muestra, por
medio de wuna tabla de nuUmeros aleatorios, en este tipo de
muestreo cada elemento de la poblacién tuvo la probabilidad de

ser incluido en la muestra.

Es importante aclarar gque aquellos nuUmeros aleatorios de la
tabla que fueron mayores que los asignados a los elementos de la

poblacién se ignoraron, asi como también los numeros repetidos.

2.3 METODOS E INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

2.3.1 INVESTIGACION DOCUMENTAL

En el estudio se utilizaron técnicas de investigacidén obteniendo
elementos uUtiles para contestar los planteamientos expuestos,
ademéds, wutilizando la sistematizacidén Dbibliografica disponible
tanto en el 4&rea técnica y legal, recopilada mediante la

utilizacién de las distintas fuentes y medios.
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2.3.2 INVESTIGACION DE CAMPO

A través de los cuestionarios se obtuvo informacidén de los
contadores de las Medianas empresas dedicadas al comercio, gue
deben adoptar las NIF/ES para la preparacidén y presentacidén de
la informacidén financiera del ejercicio correspondiente al afo
2006, quienes son los responsables de tener el conocimiento
necesario para la medicidén de los inventarios al Valor Neto

Realizable.

La informacidén obtenida fue procesada por medio del paquete
utilitario EXCEL, procediendo a tabular e interpretar los datos
recopilados, a través de frecuencias relativas, absolutas vy
graficos. Analizando de forma global los resultados para
verificar la forma en que valuan los inventarios y a la vez el
conocimiento gque se tiene del Valor Neto Realizable y de 1la

aplicacién del mismo.

2.3.3 INSTRUMENTO PARA LA RECOLECCION DE DATOS

El instrumento de investigacidn que se utilizd en la recoleccidn
de datos fue el cuestionario, éste contenia wuna serie de
preguntas cerradas, las cuales fueron dirigidas a los contadores

de las medianas empresas del sector comercio del Municipio de
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San Salvador. El1 objetivo de la wutilizacién del mencionado
instrumento fue obtener informacidn sobre los tipos de
inventarios que poseen las empresas, 1los procedimientos que
utilizan para su valuacidn, la caracteristicas que deben cumplir
para ser valuados por medio del Valor Neto Realizable, el
conocimiento que se tiene sobre dicha wvaluacién, verificar la
necesidad de métodos para poder llevar a cabo la determinacidn
del Valor Neto Realizable y recolectar la informacidén de campo
necesaria para dar respuesta a la problemdtica planteada. (Ver

Anexo 3 y 4)

2.4 DIAGNOSTICO DE LA INVESTIGACION

En la Investigacidén que se realizdé en las Medianas empresas del
Area Metropolitana del Municipio de San Salvador dedicadas al
comercio se encontraron diferentes actividades tales como compra
y venta de articulos de: ferreteria, repuestos para vehiculos,
repuestos de magquinaria agricola, industrial, equipo y aparatos
de radio comunicacidén (radios, teléfonos, celulares y fijos),
computadoras, fotocopiadoras vy accesorios, de aparatos
electrodomésticos (televisidn, radio, refrigeradoras, etc.)
venta de tarjetas para teléfono, maquinaria, equipo y accesorios
para la industria, cosméticos, calzado, bazares, almacenes,

estaciones de gasolina que se dedican principalmente a la venta
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de gasolina y aceites lubricantes, drogueria, farmacias etc.,
todas poseen un eje fundamental para el desarrollo de las
operaciones y la principal fuente generadora de sus ingresos que
son los Inventarios, dichas empresas poseen mercaderia para la
venta, 1incluso algunas cuentan con mercaderia en transito,
mercaderia entregada y recibida en consignacidén, por lo que la
valuacidn de los inventarios es fundamental para la
determinacién del costo y por lo tanto para la determinacidén de

las utilidades del ejercicio.

Estos inventarios presentan caracteristicas como diversidad de
producto por la calidad, marca y demanda, la vida util no
depende solamente de su manejo y cuidado para conservar su
calidad, sino que ademds puede estar condicionada a un periodo
de caducidad, poseen alta rotacidén y utilizacidn de tecnologia.

En este tipo de empresas se presentan problemas de planeacidn y
control, requiriendo por lo tanto de cierta ayuda técnica para
formular y controlar su ejecucidn; debido a que la
administracién normalmente es manejada por el duefo de la
empresa y en algunos casos por una persona de confianza o
familiar del propietario que al existir un crecimiento del
volumen de operaciones no les permite ejercitar todas 1las

gestiones de decisiones y control.
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Por lo que tradicionalmente el personal que maneja el control y
la wvaluacién de 1los inventarios son los propietarios o 1los
contadores la cual es realizada al costo y no es muy habitual la
practica de procedimientos para llevar a cabo dicha wvaluacidn
cuando éstos se encuentran en obsolescencia, sufren dahos o
caida de precios, esto permite el uso de diferentes criterios de
las personas responsables para darle de baja al inventario o
disminuir el precio sin considerar factores econdmicos vy
financieros, sin realizar procedimientos para la determinacidn
del Valor Neto Realizable de acuerdo a la NIC 2, que entrd en

vigencia en E1 Salvador.

E1l control de los inventarios lo llevan en su mayoria de forma
individual, pero existen empresas que utilizan las tarjetas
Kardex 'y otras controlan sus inventarios de forma grupal,
basdndose en las caracteristicas de éste (modelo, marca, etc.) y

debido a la complejidad de la mercaderia gque comercializan.

La mayoria de las empresas investigadas la informacién que
poseen sobre los inventarios les permite conocer el precio de
venta y los gastos para su comercializacidén, lo que permite que
tengan la informacidén necesaria y fiable para poder medir los
inventarios por medio del Valor Neto Realizable; aunque existen
algunas empresas en donde la informacidén que poseen sobre los

inventarios no es la suficiente para determinar el precio de
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venta y los gastos de comercializacién de dichos inventarios,
esto refleja que dichas empresas no cuentan con informacidn
eficiente lo cual dificulta llevar a cabo la medicidn adecuada

de los inventarios.

La investigacién reflejdé que en la mayoria de las empresas la
Rotacidén de los inventarios estd de acuerdo con la naturaleza de
las operaciones de la misma. A pesar de la rotacidén que 1los
inventarios tienen, también se pudo determinar que existe en las
empresas el riesgo de que sus 1inventarios puedan volverse
obsoletos o perder su valor a través del tiempo, principalmente
por los constantes avances tecnoldgicos y/o por los cambios de
moda que demanda la sociedad. Ademds se constato en la
investigacidén que la mayoria de los inventarios que se manejan
en las empresas no son perecederos debido a que el tipo de
mercaderia que poseen tiene fechas de caducidad por encima de la
rotacién de los inventarios; ademéds la mercaderia estd propensa
a sufrir dahos materiales por el traslado o manipulacién del
personal o las malas condiciones del lugar donde se encuentra
guardada. Se logro conocer que un factor que afecta a las
empresas investigadas es la caida de precios en el mercado. De
los criterios utilizados por los contadores de las empresas para
valuar los inventarios ante situaciones de obsolescencia, dahos
o caida de precio se tienen el de ofertar el producto a bajo

precio, esta es una medida que las empresas utilizan para
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recuperar el costo o parte de él; otro criterio es darle de baja
o retiro; mientras que hay empresas que deciden ajustar el
precio de venta al wvalor de mercado o auto consumirlo o

utilizarlo.

Las empresas objeto de estudio consideran que la wvaluacidén de
inventarios es necesaria, para reflejar de manera razonable la
informacidén financiera, por lo que es importante que la medicidn
del mismo sea de 1lo méas acertada para que los Estados
Financieros muestren informacidén real. Ademds la investigacidn
indicdé gque la mayoria de personas responsables del manejo de los
inventarios conocen la valuacidén de los inventarios bajo el
concepto de Valor Neto Realizable, pero no lo aplican para
llevar a cabo la valuacién de los inventarios, sin embargo hay
una minoria que lo aplican conforme a la NIC 2. Entre los
efectos importantes que puede ocasionar la utilizacidén del Valor
Neto Realizable en la valuacién de los inventarios 1los
contadores consideran que estos presentardn un valor real,
reflejardn resultados reales, no se valorarian los inventarios
por encima de su valor de venta o uso, es uUtil para prever
contingencias. Los factores econdémicos y financieros que
consideran las empresas que aplican el Valor Neto Realizable
para llevar a cabo dicha estimacién son la rotacidén de
inventarios vy los 1indices de ©precios entre otros. Lo que

demuestra que se necesita de una fuente de informacidén fiable
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externa para poder obtener los datos necesarios y esta es una de
las limitaciones por las gue muchas empresas aun no utilizan el
concepto de Valor Neto Realizable. Ademdas 1la investigacidn
demostrd que para la mayoria de los contadores encuestados la
Norma Internacional de Contabilidad No.2 no proporciona la
informacidén necesaria, suficiente y apropiada para la
determinacién y aplicacidén del Valor Neto Realizable en la
valuacidén de los inventarios. Por lo que creen necesaria la
existencia de métodos que sean de utilidad para poder determinar
y aplicar el Valor Neto Realizable, por lo que se hace necesario
un instrumento adicional a la NIC 2, que presente de forma
comprensible y ejemplificada la determinacién del Valor Neto
Realizable y de esa manera se aumentaria el numero de empresas
que utilicen dicha estimacidén para la medicién de los

inventarios.
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CAPITULO III

PROPUESTA DE METODOS PARA LA DETERMINACION Y
APLICACION DEL VALOR NETO REALIZABLE EN LA VALUACION
DE LOS INVENTARIOS, EN LAS EMPRESAS DEDICADAS A LA

COMERCIALIZACION DE MERCADERIAS

Con el fin de determinar el Valor Neto Realizable en 1los
Inventarios, cuando estos son afectados por factores internos o
externos, tales como: la Obsolescencia, Caida de Precios o Dafos

Materiales. Se proponen los siguientes métodos.

3.1 METODO FRENTE A OBSOLESCENCIA DE INVENTARIOS

Es un conjunto de pasos ordenados, que se utilizan para
determinar el Valor ©Neto Realizable, cuando los inventarios
presentan lento movimiento, que se determina a través de la
razdén financiera Rotacidédn de Inventarios (RI) y las politicas de

la empresa.

3.1.1 PASOS PARA LA DETERMINACION DEL VALOR NETO REALIZABLE EN

CASO DE QUE EXISTA OBSOLESCENCIA EN LOS INVENTARIOS

Paso 1: Aplicacién de Razdn Financiera
Consiste en aplicar la razdédn financiera Rotacidén de Inventarios,

partiendo de la tendencia de los ultimos 3 a 5 afos para obtener
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un promedio que servird como base para realizar la comparacién
del presente ejercicio. En el caso de gque una empresa esté
iniciando operaciones, puede utilizar la informacién financiera
de otras empresas que se dedique a actividades similares. La
férmula financiera para la determinacién de la rotacidén de los

inventarios es como sigue:

Rotacidén de Inventarios (RI) = Costo de Venta
Inventario Promedio

Paso 2: Realizar una comparacidén entre la rotacidn promedio de
ejercicios anteriores con la del ano actual.

Al obtener el factor (RI) se debe comparar con el promedio de
veces que rotd el inventario en aflios anteriores y de esta manera
determinar si existidé disminucidén de la rotacidén de acuerdo a
las caracteristicas del inventario y por consiguiente determinar

si cumple las condiciones para considerarse obsoleto.

Paso 3: Determinar el precio de venta estimado.

Habitualmente los proveedores tienden a bajar los precios para
recuperar el costo o parte de él. La curva de la oferta y la
demanda sirve para ilustrar cdémo aumenta la demanda a medida que
desciende el precio. Cuando esto Uultimo ocurre no sdbélo se
alienta a los compradores existentes a demandar una cantidad

mayor de la mercancia, sino que ademas se incorporan al mercado
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nuevos compradores que al nivel anterior de precios no podian
adquirir el Dbien. La demanda de éstos, que hasta alli se
encontraba en un estado potencial, pasa a convertirse en demanda

efectiva de los inventarios obsoletos.

P: Precio

Qd: Cantidad de Demanda

Qd

Se debe utilizar una politica administrativa que establezca un
precio de venta gque permita incrementar la demanda en dichos

articulos y evitar el lento movimiento del inventario.

Paso 4: Determinacidén de los Gastos estimados para la venta.
Los gastos comprenden salarios vy comisiones sobre ventas,
publicidad y promociones de venta, fletes u otros gastos de

transporte, almacenamiento, seguros y los gastos ocasionales.

Paso 5: Aplicacidén de la fdérmula general.

Al precio de venta estimado (paso 3) se le disminuyen los gastos
estimados para la venta (paso 4), el resultado obtenido debera
compararse con el costo para determinar cual es el menor, en
caso que el valor neto realizable sea menor se reconocerda la

diferencia como gasto.



77

3.1.2 CASO ILUSTRATIVO DEL METODO FRENTE A OBSOLESCENCIA DE

INVENTARIOS

La empresa

“Phone Moévil,

S.A. de C.V.”

se dedica a la compra y

venta de teléfonos mdéviles y accesorios y posee siguiente
inventario al 31 de diciembre de 2006:
A b c=axb d
Marca Modelo Cantidad Precio de Valor en Precio de
Costo Libros Venta
Unitario Unitario
Motorola VT 50 45 $60.00 $2,700.00 $72.00
Samsung SGH-X426 32 $90.00 $2,880.00 $108.00
Very Cool | VK200 23 $180.00 $4,140.00 $216.00
Alcatel VST24 50 $75.00 $3,750.00 $90.00
TOTAL 150 $13,470.00

El costo de venta

para el ejercicio 2006 fue de $53,880.00 y el

inventario inicial fue de $11,000.00.

Afo Rotacidén de
inventario
2003 6.5
2004 6.9
2005 5.8
Promedio 6.4
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La politica contable de la empresa es si la rotacidén de la
mercaderia es superior a 15 dias de la rotacidén promedio, se
debe disminuir el precio de venta hasta alcanzar un 5% sobre

el precio de costo.

Paso 1:

Determinar la Rotacidén de Inventario para el ejercicio de

2006.
Rotacidédn de Inventarios (RI) = Costo de Venta
Inventario Promedio
R.I. = $53,880.00 = $53,880.00 = 4.4 veces
($11,000.00+%13,470.00)/2 $12,235.00
Paso 2:

Al comparar la rotacién de venta de los teléfonos méviles
promedio de los ultimos 3 afios que es de 6.4 veces lo que
equivale a 57 dias (365/6.4), con el del ejercicio 2006 que es
de 4.4 veces lo que equivale a 83 dias (365/6.4), indicando
que el inventario rotd 26 dias mads lento en el ejercicio 2006

en comparacidén a la rotacidn promedio.

Por lo que la empresa toma este resultado como un indicador
para realizar una inspeccidén fisica sobre aquellos modelos que

su rotacidén fue més lento en comparacidén con otros,
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encontrandose en los modelos Very Cool y Alcatel una rotaciédn

lenta.

Paso 3:
De acuerdo al andlisis realizado sobre la mercaderia existente
en inventario y tomando en cuenta la politica de la empresa,

se decididé ajustar el precio de venta de la siguiente forma:

a b c=axb d e=b(1+5%)
Marca Modelo | Cantidad Precio Valor en Precio Precio de
de Libros de Venta
Costo Venta Estimado
Unitario Unitario

Very VK200 23 $180.00 $4,140.00 $216.00 $189.00
Cool

Alcatel VST24 50 $ 75.00 $3,750.00 $ 90.00 $ 78.75

TOTAL 73 $255.00 $7,890.00 $306.00 $267.75

Al utilizar la politica contable, el precio del costo se aumentd

en un 5% y éste se convierte en el Precio Estimado de Venta.

Precio
Para la Marca Very Cool modelo
$ 240,00 VK200 se tenia un precio de
(23,216)
$ 200,00
(X,189) venta de $216.00 del cual se
$ 160,00
disminuye su precio a $189.00
$ 120,00
s 80,00 esperando asi incrementar su
’
$ 40,00 demanda y vender las
o Vis 20 25x Cantidad

existencias en un tiempo menor.

VERY COOL
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Precio Para la Marca Alcatel modelo
VST24 se tenia un precio de
venta de $90.00 del cual se

100.00 (50,90) _ . _
disminuye su precio a $78.75

80.00 (X,78.75)
esperando asi incrementar su

60.00
demanda y vender las

40.00

20.00 existencias en un tiempo

0 20 40 X 60 Cantidad MENor.
ALCATEL

El indice de la Rotacidén de Inventario era de 4.4 1lo que
significaba que el inventario se iba a movilizar en 83 dias,
al disminuir el precio de venta lo que se pretende es que los
teléfonos méviles tengan mayor demanda y a la vez movilizarlos

en menos dias.

Paso 4:
La empresa estima que los gastos necesarios para realizar la

venta son los siguientes:

Salarios $300.00
Comisidén 1.5% s/Vta $293.18
Propaganda $200.00

Total de Gastos Estimados $793.18
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méviles existentes en cada marca.
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se prorratea por la cantidad de teléfonos

a b c=axb d= ¢ e f=dxe G=f/a
8284.50
Marca Canti- Precio Total de Costo Costo Gasto Gasto
dad de Venta porcen- | Estimado | Estimado | Estimado
Venta Estimada tual por por
Estimado marca Unidad
Very 23 $189.00 | $4,347.00 52.47% 793.18 $416.19 $18.10
Cool
VK200
Alcatel 50 $ 78.75 | $3,937.50 47.53% 793.18 $376.99 $ 7.54
VST24
TOTAL 73 $267.75 | $8,284.50 100% $793.18 $25.64
Paso 5:
Determinacién del Valor Neto Realizable:
VNR = PVE - CEV
a b c=axb d e=b-d
Marca Cantidad Precio de Total de Gasto VNR
Venta Precio de Estimado por
Estimado Venta por Unidad
Unitario Estimado Unidad
Very Cool 23 $189.00 $4,347.00 $18.10 $170.90
VK200
Alcatel 50 S 78.75 $3,937.50 $ 7.54 S 71.21
VST24
TOTAL 73 $267.75 $8,284.50 $25.64 $242.11

El precio de costo del celular marca Very Cool modelo VK200 es de

$180.00 y su Valor Neto Realizable es de $170.90

El precio de costo del celular marca Alcatel modelo VST24 es de

$75.00 y su Valor Neto Realizable es de $71.21

De acuerdo a la NIC 2,

parrafo 9,

se debe valuar los inventarios

al menor entre el Costo y el Valor Neto Realizable,

por

1o
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tanto, los dos modelos anteriores deberdn ser valuados al Valor

Neto Realizable.

3.2 METODO POR CAIDA DE PRECIOS

Es una serie de pasos sistemdticos necesarios para determinar el
Valor Neto Realizable, cuando el inventario es afectado por la
disminucién de la demanda al comparar que los precios de venta
que la empresa asigna al inventario son mayores a los precios
del mercado y la administracidén decide disminuir el precio de
venta interno para incrementar la demanda, utilizando como
indicadores el Indice de Precio Interno (IPI) que se determina
de los Precios de Venta del Inventario y el Indice de Precio al

Consumidor (IPC).

3.2.1 PASOS PARA LA DETERMINACION DEL VALOR NETO REALIZABLE

CUANDO EXISTE CAIDA EN LOS PRECIOS DE INVENTARIOS

Paso 1: Verificar el control de ventas: determinar si ha

existido una disminucidén en el volumen de las ventas.

Paso 2: Comparacién entre la demanda de ejercicios anteriores
con la demanda actual.

Investigar la disminucidén de las ventas a través de:
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L La temporada: investigar si el tipo de mercaderia cumple
con las necesidades del consumidor.

. La demanda: realizar un andlisis de afios anteriores Vrs.
ano actual.

L La competencia: realizar un estudio comparativo entre 1los
precios de venta que se tienen a los clientes y los precios
vigentes en el mercado. Ademds debe de considerarse las
formas de publicidad realizada ©por la competencia de

mercaderia homogénea.

Si una o mads de las situaciones anteriores son las causas de la
disminucién en las ventas, significa que el inventario estéa
propenso a ser afectado ante una caida de precios en el mercado.
Por lo tanto, es necesario que se utilice informacidén fiable que
estudie fluctuaciones gque ha habido en los precios, y para ello
se puede tomar como base los Indices de Precios al Consumidor

(IPC) .

Paso 3: Determinacién del Indice de Precio Interno (IPI).

Realizar un estudio de los precios de venta de los ultimos cinco
anos al inventario que ha disminuido en su demanda. A través de
los precios de wventa unitarios (PVU) puede determinarse el

fndice de Precio Interno (IPI) con la férmula siguiente:
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IPI= ((PVU Actual-PVU Anterior)/PVU Anterior) x 100

Donde:
IPI= Indice de Precio Interno
PVU Actual = Precio de Venta Unitario del afio de estudio

PVU Anterior = Precio de Venta Unitario del aflo anterior

Se debe de utilizar indicadores que comparen los precios de
venta internos de la empresa con los precios de mercado para
establecer un precio que esté de acuerdo al poder adgquisitivo de

los clientes y de esta manera incrementar la demanda.

Paso 4: Aplicacién de Indices de Precios al Consumidor para la

determinacién del valor de venta estimado.

Los Indices de Precios se aplicardn de la siguiente manera:

L Obtener informacidén fiable de los indices de precios de los
tltimos cinco anos.

L Identificar 1la tendencia de 1los IPC relacionada con la
mercaderia, observando la variacién de un ano a otro vy
comparandolos con los precios fijados por la empresa.

o Estimar el nuevo precio de venta de la mercaderia de

acuerdo a la tendencia observada.
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Paso 5: Determinacidén de los Gastos estimados para la venta.
Los gastos comprenden salarios vy comisiones sobre ventas,
publicidad y promociones de venta, fletes u otros gastos de

transporte, almacenamiento, seguros y los gastos ocasionales.

Paso 6: Determinacidédn del Valor Neto Realizable a través de la

aplicacidén de la férmula general.

Al obtener el precio estimado de venta (paso 4), se restan los
gastos estimados de ventas (paso 5), obteniendo de esta manera
el Valor Neto Realizable y compardndolo con el precio de costo

para valuar los inventarios al que sea menor.

3.2 2. CASO ILUSTRATIVO DEL METODO POR CAIDA DE PRECIOS

La empresa “Moda Internacional, S.A de C.V”, se dedica a la
comercializacidén de prendas de vestir para damas, dentro de sus
politicas se encuentra la de mantenerse a la vanguardia de los
estilos en prendas de vestir por lo que las marcas que

distribuye son muy exclusivas.

La administracidén se encuentra en expectacidn para las ventas
que se realizardn en el afno 2007, debido que en el ejercicio del

2006 la demanda de las prendas de vestir disminuydé por lo qgue
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deciden realizar un estudio del afo 2006 para determinar un
nuevo precio de venta que les permita incrementar la demanda y

agotar el inventario existente en el 2007.

Paso 1:

Al verificar el control de las ventas de todos los articulos, se
encontrd que cinco de ellos presentaron una disminucidén en los
tltimos afos, por lo que el administrador del inventario decide

investigar sobre la situacidén y resolverla.

Cuadro 1: Ventas anuales por estilo de prendas de vestir

Descripcion de Ventas por afio

la mercaderia 2002 2003 2004 2005 2006 Total
Blusa B-Young $2,521.00 $2,010.00 $ 1,700.00 $ 1,525.00 $1,203.00 $ 8,959.00
Pantaldén Capry $ 4,545.00 $ 4,045.00 $ 3,785.00 $ 3,666.00 $2,104.00 $ 18,145.00
Blusa Skoozi $ 3,584.00 $ 3,125.00 $ 3,015.00 $ 2,859.00 $1,698.00 $ 14,281.00
Chaqueta Arazuko $2,894.00 $ 2,587.00 $2,117.00 $ 2,045.00 $1,637.00 $ 11,280.00
Pesquero Skky $ 1,598.00 $1,365.00 $1,230.00 $ 1,087.00 $ 958.00 $ 6,238.00
Total $15,142.00 | $13,132.00 | $11,847.00 $11,182.00 $7,600.00 $58,903.00

Grafico 1: Ventas anuales por estilo de prendas de vestir
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Paso 2:
La demanda disminuydé en relacidén al afio anterior de la siguiente
manera:

Variacidén Anual= Venta Anual Actual- Venta Anual Anterior x 100
Venta Anual Anterior

Variacién Anual= $1,203.00 - $1,525.00 x 100
$1,525.00

Variacidén Anual= -21.11%

A continuacién se presenta la aplicacidén de esta férmula para

cada articulo por ano.

Cuadro 2: Variacidén de la demanda anual

Descripcion de Ventas por afio

la mercaderia 2003 2004 2005 2006 Promedio
Blusa B-Young -20.27% -15.42% -10.29% -21.11% -16.78%
Pantaldén Capry -11.00% -6.43% -3.14% -42.61% -15.80%
Blusa Skoozi -12.81% -3.52% -5.17% -40.61% -15.53%
Chaqueta Arazuko -10.61% -18.17% -3.40% -19.95% -13.03%
Pesquero Skky -14.58% -9.89% -11.63% -11.87% -11.99%
Promedio -13.85% -10.69% -6.73% -27.23% -14.62%

Debido a 1la trayectoria histdérica de las ventas, el tipo de
articulo y el ingreso de nueva mercaderia cada afo, la
administracién considera habitual wuna disminucidédn en promedio
del 6% al 13% cada afo, sin embargo, el afio 2006 presenta la
mayor disminucidn que es del 27%, por lo tanto, la
administracién ha enfocado su estudio para darle tratamiento al

comportamiento de las ventas.
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La administracidén de

“Moda Internacional”,
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hace un estudio de

los precios de venta y los costos de los cinco ahos anteriores,

debido a que

la demanda ha disminuido

en

el

ano

2006. Los

precios unitarios de venta y costo y la variacién del precio de

venta se presentan de la siguiente manera:

Cuadro 3: Precios de ventas y costos unitarios

Precios Unitarios

. X 2002 2003 2004 2005 2006
Descripcion de
la mercaderia Venta Costo Venta Costo Venta Costo Venta Costo Venta Costo
Blusa B-Young $18.00 $14.40 $17.00 $13.60f $15.00] $12.00] $16.00 $12.80 $22.00 $17.60
Pantaldén Capry $40.00 $32.00 $39.00 $31.20] $37.00] $29.60] $38.00 $30.40 $44.00 $35.20
Blusa Skoozi $21.00 $16.80 $20.00 $16.00] $18.00] $14.40] $19.00 $15.20 $25.00 $20.00
Chaqueta Arazuko $29.00 $23.20 $26.00 $20.80] $25.00] $20.00] $26.00 $20.80 $33.00 $26.40
Pesquero Skky $37.00 $29.60 $36.00 $28.80] $35.00] $28.00|] $40.00 $32.00 $41.00 $32.80
Promedio de Precio $29.00 $23.20 $27.60 $22.08] $26.00] $20.80| $27.80 $22.24 $33.00 $26.40
A  través de los precios de venta unitarios (PVU) puede
determinarse el Indice de Precio Interno (IPI) con la férmula
siguiente:
IPI= ((PVU Actual-PVU Anterior)/PVU Anterior) x 100
Donde:
IPI= Indice de Precio Interno
PVU Actual = Precio de Venta Unitario del afio de estudio

PVU Anterior =

IPI=

IPI=

Precio de Venta Unitario del aflo anterior

$22.00 -

$16.00

$16.00

37.50%

x 100
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A continuacién se presenta la aplicacidén de esta férmula para

cada articulo por afo.

Cuadro 4:

Variacidén de los

precios de ventas

Variacidén de Precio de Venta

Descripcion de

la mercaderia 2003 2004 2005 2006
Blusa B-Young -5.6 -11.8 6.7 37.5
Pantaldén Capry -2.5 -5.1 2.7 15.8
Blusa Skoozi -4.8 -10.0 5.6 31.6
Chaqueta Arazuko -10.3 -3.8 4.0 26.9
Pesquero Skky -2.7 -2.8 14.3 2.5
Variacién Promedio -5.2 -6.7 6.6 22.9

Los precios de venta dentro de la empresa en el ano 2003 y 2004

han disminuido y en los anos 2005 y 2006 se han incrementado

debido a nuevas politicas para aumentar las utilidades y cubrir
los altos costos, sin embargo, en esos afos la demanda disminuyd
por lo que la empresa debe de utilizar indicadores que comparen

los precios de venta de la empresa con los precios de mercado

para establecer un precio que esté de acuerdo al poder
adquisitivo de los clientes y de esta manera incrementar la
demanda.

Paso 4:

Se pueden utilizar indicadores gue son proporcionados por el
Banco Central de Reserva de El1 Salvador, entre 1los que se
encuentran el Ifndice de Precio al Consumidor (IPC), el cual mide

la variacién de los precios entre dos periodos de tiempo, éste a
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su vez, se encuentra clasificado de acuerdo al tipo de articulo.
Para el ejemplo, el siguiente cuadro refleja la variacidén del

IPC de las prendas de vestir y calzado.

Cuadro 5: Variacién de Indices de Precios al Consumidor
Prendas de vestir y calzado [2002]2003|2004| 2005 |2006
IPC Variacidén segun B.C.R. -2.3]1-0.9[-0.9 0.5 1.2

Fuente de Informacidén: Revista Trimestral de Banco Central de Reserva

La siguiente grafica muestra la variacidén de los precios de
venta entre la empresa y los proporcionados por el Banco Central

de Reserva de E1 Salvador para los afios comprendidos de 2003 al

2006.

Grafico 2: Comparacidén de Variacidén de IP
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En el grafico se puede observar que en los primeros afios los
precios de venta establecidos por la empresa experimentaron una
disminucidén, la cual estd de acuerdo a los precios del mercado.
Sin embargo, en los dos uUltimos anos los precios del mercado se

incrementaron, de igual forma los precios establecidos por la



91

empresa pero de una forma desproporcional, esto debido a 1los

altos costos que fue adquirida la mercaderia.

Por lo tanto, se debe tomar en cuenta la variacidén que existe en

el mercado para determinar un nuevo precio de venta de acuerdo a

la variacidén del IPC utilizando la siguiente fdérmula:

Precio de Variacién de N Precio de Venta .
Venta _ IPC actual del ano anterior + PreC{p de Vegta
. del aho anterior
Estimado 100

PVE = $1.20 x $16.00 + $16.00
100
PVE = $16.19

Por lo que el nuevo precio de venta por estilo de prenda de

vestir se presenta en el siguiente cuadro:

Cuadro 6: Determinacidédn del Precio Estimado de Ventas 2007.

Descripcion de Precio de
la mercaderia Venta Afo Variacién de |Variacién de IPC Precio de
Anterior IPI 2006 2006 (BCR) Venta Estimado
Blusa B-Young S 16.00 37.5 1.20 $ 16.19
Pantaldén Capry S 32.00 15.8 1.20 $ 38.46
Blusa Skoozi $ 19.00 31.6 1.20 S 19.23
Chaqueta Arazuko S 26.00 26.9 1.20 $ 26.31
Pesquero Skky S 40.00 2.5 1.20 S 40.48
Total S 26.60 22.9 1.20 S 140.67
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los

el BCR,

tomando en cuenta que los nuevos precios estdn de acuerdo a los

precios de

demanda.

mercado,

lo

cual

contribuira

a 1lncrementar

la

Los nuevos precios estimados presentaron una disminucidén de los

mismos,

lo que conlleva a que se determinen los gastos estimados

necesarios para la venta y de esta manera valuar los inventarios

al Valor Neto Realizable o al costo el que sea menor.

Paso 5:

Al obtener el precio estimado de venta se procede a estimar los

gastos de ventas.

Cuadro 7: Estimacidédn de los Gastos de Ventas
Gastos Estimados Valor
Salario de Vendedores S 420.00
Publicidad S 75.00
Alguiler de Bodega $ 120.00
Comisiones de Vendedores S 457.00
Total $ 1,072.00
Cuadro 8: Distribucidédn de los Gastos de Ventas
a b c d e f=(dxe)/a
Pescripeion .de idades en Costo de Total de
la mercaderia Einnsltencias al Adquisicidén Costo Total Costo Gastos Costo por
31/12/2006 Unitario Porcentual Estimados Unidad

Blusa B-Young 33 S 17.60 S 577.44 15.83% S 1,072.00 S 5.14
Pantaldén Capry 29 $ 35.20 $ 1,009.92 27.68% $ 1,072.00 S 10.23
Blusa Skoozi 41 $ 20.00 S 815.04 22.34% $ 1,072.00 S 5.84
Chagqueta Arazuko 30 S 26.40 S 785.76 21.54% S 1,072.00 S 7.70
Pesquero Skky 14 S 32.80 S 459.84 12.61% S 1,072.00 S 9.65
Total 146 S 132.00 S 3,648.00 100% S 38.56
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Paso 6: Determinacidédn del Valor Neto Realizable a través de la

férmula general.

Cuadro 9: Determinacidén del Valor Neto Realizable

g h=f i=g-h j=b
Descripcién de i

; Precio de Costo de

la mercaderia . R
Venta de Costos Estimados Valor Neto Adquisicidn

Mercado de comercializacién Realizable Unitario
Blusa B-Young $ 16.19 $ 5.14 S 11.05 $ 17.60
Pantaldén Capry $ 38.46 $ 10.23 $ 28.23 | $ 35.20
Blusa Skoozi $ 19.23 $ 5.84 $ 13.39 $ 20.00
Chaqueta Arazuko $ 26.31 $ 7.70 $ 18.61 | $ 26.40
Pesquero Skky $ 40.48 $ 9.65 $ 30.83 | $ 32.80
Total S 140.67 S 38.56 S 102.11 S 132.00

Con los resultados obtenidos se puede establecer la diferencia
entre el Valor Neto Realizable y el wvalor del costo. Por 1lo
tanto la empresa “Moda Internacional, S.A. de C.V.” debera
valuar al Valor Neto Realizable, la mercaderia que fue afectada

con la disminucidén de precios, ya que es menor al costo.

3.3 METODO EN CASO DE DANOS MATERIALES

Es la aplicacidén de pasos ldégicos para establecer la wvaluacidn
del inventario al Valor Neto Realizable cuando las existencias
sufren dano por la manipulacién del personal, transporte vy
almacenamiento que no son cubiertos por la garantia y/o los
seguros contratados, y que el valor de estos es recuperable al

evaluar el valor del dafo a través de las revisiones fisicas,
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registros histéricos de los dafhos y la evaluacidén por un Perito

valuador.

3.3.1. PASOS PARA LA DETERMINACION DEL VALOR NETO REALIZABLE POR

DANO MATERIAL EN LOS INVENTARIOS

Paso 1: Evaluacidén de Riesgo.
Realizar un estudio del riesgo por dafio material al que pueden

estar expuestos los inventarios por su naturaleza.

Paso 2: Revisidn Fisica.

Realizar periddicamente revisiones fisicas sobre los inventarios
que se encuentren mads vulnerables a sufrir deterioro fisico y se
elabora un registro histdérico de las mercaderias que se
encuentran dafadas en cada revisidén fisica que se ha realizado,
estableciendo los factores y el momento por el que se origind

dicho dahno.

Paso 3: Determinacién del Precio Estimado de Venta.

Al determinarse la cantidad de inventario danado, podra
considerarse la importancia de contratar o no los servicios de
un especialista para que asigne el precio de venta a dicho

inventario.
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Paso 4: Determinacidén del Gasto Estimado de Venta.

Estimar los gastos de salarios vy comisiones sobre ventas,
publicidad y promociones de venta, fletes u otros gastos de
transporte, almacenamiento, seguros y los gastos ocasionales;

que se incurrirdn y necesarios para realizar la venta.

Paso 5: Determinacidén del Valor Neto Realizable.

Al obtener el nuevo precio de venta estipulado por el peritaje
segun el paso 3 menos los gastos estimados para la venta
establecidos en el paso 4, se determina el Valor Neto
Realizable. Este se comparard con el costo, en caso de que el
valor neto realizable sea menor se registrard los ajustes segun

la politica contable.

3.3.2. CASO ILUSTRATIVO DEL METODO POR DANO MATERIAL EN LOS

INVENTARIOS.

La empresa “Todo para el hogar, S.A de C.V.” se dedica a 1la
comercializacién de equipos electrodomésticos, los cuales son
importados de paises como Brasil, China y Estados Unidos, el
pedido se efectta dos veces por ano debido al costo de
importacidén y posee una bodega para abastecer las dos salas de
venta, dentro de la bodega se encuentra dos personas

responsables de la administracién de la mercaderia dque es
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supervisado por el Gerente de Ventas. Entre sus politicas se
encuentra efectuar una revisién fisica de los articulos al
finalizar el afio, para determinar la mercaderia danada vy

establecer el Valor Neto Realizable.

Dentro de las operaciones del ejercicio 2005, relacionadas con

el dano de inventarios se encuentran las siguientes:

1- E1 dia 02/04/2005 se comprdé un lote de 50 microondas marca
LG modelo MS0745 a un costo unitario de $60.00 segun pdliza

numero 4-1578, se le establecid un precio de venta de $85.00

Fecha: 02/04/2005 PDA No 1

Cédigo Descripcién Parcial Debe Haber

1121 Inventario $3,000.00

112101 |Microondas $3,000.00

1191 IVA-Crédito Fiscal $390.00

11101 Efectivo $3,390.00
c/Por la compra de 50 microondas Total $3,390.00[ $3,390.00
marca LG modelo MS0745, segun
pdliza 4-1578

2- En fecha 21/12/05 se realizdé una revisidn fisica
encontrdndose 5 microondas dafados por la manipulacién de 1los
inventarios en la bodega. Por lo que se recibidé la visita del
técnico del proveedor LG, gquien informé que el dano de 1los
microondas no limita el funcionamiento de los mismos, sin

embargo, tendria gque venderse a un precio de venta menor, el
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cual fue estimado en la revisidén a un nuevo precio de venta de

$58.00 c/u.

Los gastos estimados para la venta de los microondas son de

$7.00 por unidad.

Canti | Costo |Precio de| Gastos de |Valor Neto|Diferen-

Descripcidn ) ] )
dad Unit. |Vta. Est. Venta Realizable cia

Horno Microondas LG

5 60.00 58.00 7.00 51.00 9.00
modelo MS0745 ? ? ? v v

5 Unid. X $9.00 = $45.00 total a ajustar

Fecha: 31/12/2005 PDA No 2
Cdédigo Descripcién Parcial Debe Haber
4118 Otros Gastos $45.00
411812 |[Pérdida por Valor Neto Realizable $45.00
1121 Inventario $45.00
112106 Estimacidén por dano de inventario $45.00
c/Por reconocer la pérdida por el Total $45.00 $45.00
dafio ocasionado en los microondas

Al determinar el dano que sufrieron los microondas, fue
necesario estimar un nuevo precio de venta determinado por un
perito valuador, registrandolo como un gasto y disminuyendo el
valor del inventario, reconociendo de esta forma el Valor Neto

realizable en los inventarios.

3.4 CASO PRACTICO PARA LA DETERMINACION Y APLICACION

DEL VALOR NETO REALIZABLE

La Empresa “Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”, clasificada como

mediana empresa, inicid operaciones en el ano 2001 y se dedica a




98

la compra y venta de Camaras Digitales vy DVD, posee dos

sucursales y una bodega.

Datos del sistema contable
- El sistema contable es mecanizado.
- El sistema de registro de los inventarios es el Perpetuo o
Permanente.
- La mercaderia adquirida serd reconocida al Costo de
Adquisicidn.

- El método de valuacidédn del Inventario es el Costo Promedio.

Principales Politicas

Entre las principales politicas que la empresa posee en relacidn
a los inventarios se encuentran las siguientes:
- Base de valuacién de Inventarios: los inventarios de 1la

empresa deben ser valuados al costo promedio.

- Base de Presentacidén: Los Estados Financieros de la empresa
deben ser preparados y presentados en base a Normas

Internacionales de Contabilidad.

— Efectuar wuna revisidén fisica y andlisis semestral del

movimiento del inventario.
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Es de aclarar gque la empresa no posee politicas para la medicidén

del inventario al Valor Neto Realizable

Antecedentes

Después de los primeros anos de operacidén por la apertura en el
mercado, la empresa ha conservado un stock elevado de
inventario, teniendo una inversidén alta en mercaderia, ademas de
gastos ocasionados por el mantenimiento de dicho inventario en
bodegas. La administracidén no ha tomado una decisidén para poder
controlar el inventario muerto, es decir, de lento movimiento,
debido a que se deben considerar factores ya sea para la venta o
eliminacién de las existencias tales como: el nuevo precio al
que se deben de vender y los gastos que generard la venta o los

costos atribuibles a la eliminacidédn del inventario.

Debido a esto, la administracidén de “Tecnologia Digital, S.A. de
C.v.”, ha decidido implementar un método que le permita
establecer un valor razonable en los inventarios, tomando la
informacidén financiera referente al afio 2005, asi como las

transacciones correspondientes al ano 2006.

A continuacidén se muestra el Estado de Situacidén financiera y el

Estado de Resultados correspondientes al ejercicio 2005:
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“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”
Estado de Situacién Financiera al 31 de diciembre de 2005
Expresado en délares de los Estados Unidos de Norte América.
JACTIVO PASIVO
CORRIENTE CORRIENTE
Efectivo y Equivalentes $238,210JCuentas por pagar a c.p $20,000
caja $10,000
Bancos $228,210 Documentos por pagar $15,700
Cuentas por cobrar $35,271 $33,271|Retenciones por pagar $1,000
Estimacién para cuentas| $2,000 Impuestos por pagar $135,374
incobrables
IVA Crédito Fiscal $1,200)Proveedores $24,004
Deudores varios $500)Acreedores $30, 000
Inventario $445,778
Gastos pagados por An. $5,000
Total Activo corriente $723,959Total Pasivo Corriente $226,078
JNO CORRIENTE NO CORRIENTE $20,000
Edificios $180,000 $160, 000|Préstamos bancarios $20, 000
Depre. Acum. de Edif. $20,000
Mobiliario de Oficina $53,000 $29, 000JTOTAL PASIVO $246,079
Depre. Acum. de Mobi. $24,000
PATRIMONIO $666, 881
Capital social $220,000
Total Activo no Corriente $189,000Reserva legal $20, 758
Superdvit por Revaluacién $5,000
Utilidades Acumuladas $15, 000
Utilidad del Ejercicio $406,123)
I I
TOTAL ACTIVO $912, 959|TOTAL PASIVO + CAP $912, 959
F F F
Representante Legal Contador General Auditor Externo
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“Tecnologia Digital,

S.A. de C.V.”

Estado de resultado del 1 de enero al 31 de diciembre de 2005
Expresado en ddélares de los Estados Unidos de Norte América.

Ingresos de operacidn:
Ventas
Costo de Ventas
Utilidad Bruta
Gastos de Operacidn
Gastos de Administracidn

Gastos de Ventas
Gastos Financieros
Utilidad de Operacidn

2005

1,170,000.00

1,170,000.00

(554,240.00)

615, 760.00
(34,505.00)

10,000.00

16,505.00

8,000.00

581,255.00

Otros Gastos 1,500.00
Otros Ingresos 2,500.00
Utilidad Neta 582,255.00
Reserva legal (7%) (40, 758.00)
Utilidad Antes de Impuesto 541,497.00
Impuesto sobre la Renta (135,374.00)
Utilidad del Ejercicio 406,123.00
F F E
Representante Legal Contador General Auditor Externo

El Inventario final del ano 2005 se detalla a continuacidn:

Inventario Final del ejercicio 2005

Descripcidn Modelo Cantidad Costo Valor en

Unitario Libros
DVD LG c251 311 $ 59.88 $ 18,622.68
DVD Sony DVPMS5P 205 $ 91.76 $ 18,810.80
DVD Philips DVP3142 355 $ 68.55 $ 24,335.25
Cédmara Maxel Ith-876 158 $ 173.55 $ 27,420.90
Camara Canon A410 175 S 130.17 $ 22,779.75
Cdmara Kodak 310D 153 S 216.94 $ 33,191.82
Cédmara Nikon COOLPIX S51C 124 $ 293.39 $ 36,380.36
Camara Polaried 3.MP 174 S 130.17 S 22,649.58
Céamara Canon PowerShot SD95015 185 S 486.78 S 90,054.30
Reproductor MP3 Ibit 1G 235 $ 35.04 $ 8,234.40
Cédmara Nikon COOLPIX S200Kit 148 $ 329.75 $  48,803.00
Reproductor MP4 Ibit 4G 140 $ 113.00 $ 15,820.00
PHILIPS Microcadena CD/MP3 USB MCM398D 170 $ 132.98 S 22,606.60
Minicadena Plana para Ipod MC-DX2201 90 $ 238.85 $ 21,496.50
Philips Reproductor de DVD con DCP750 155 S 171.49 $ 26,580.95
Harman Kardon Reproductor CD, HS200 8 $  998.88 S 7,991.04
TOTAL 2786 $ 445,777.93




Para

el ano 2006 se

presentaron

relacionadas con el inventario:

las

siguientes
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operaciones

1. En el mes de Febrero se vendieron los siguientes articulos:
Articulos Vendidos
Descripcién Modelo Cantidad Precio Venta Total
Unitario

DVD LG C251 300 $ 72.45 $ 21,735.00
DVD Sony DVPMS5P 105 $ 111.03 8 11,658.15
DVD Philips DVP3142 10 $ 82.94 S 829.40
Cémara Maxel Ith-876 150 $ 210.00 $ 31,500.00
Cdmara Canon A410 5 $ 157.50 $ 787.50
Camara Kodak 310D 148 S 262.50 $ 38,850.00
Camara Nikon COOLPIX S51C 102 $ 355.00 $ 36,210.00
Camara Polaried 3.MP 115 $ 157.50 $ 18,112.50
Cémara Canon PowerShot SD95015 15 S 589.00 $ 8,835.00
Reproductor MP3 Ibit 1G 20§ 42.40 S 848.00
Camara Nikon COOLPIX S200Kit 112§ 399.00 $ 44,688.00
Reproductor MP4 Ibit 4G 95 $ 136.73 8 12,989.35
PHILIPS Microcadena CD/MP3 USB  MCM398D 112 S 160.91 $ 18,021.92
Minicadena Plana para Ipod MC-DX2201I 82 § 289.01 $ 23,698.82
Philips Reproductor de DVD con DCP750 125§ 207.50 s 25,937.50
Harman Kardon Reproductor CD, HS200 5 $ 1,208.64 S 6,043.20

Totales 1,501 $ 300,744.34

2. En Abril de 2006 se comprdé al proveedor “MHGL Electronic”

mediante Comprobante de Crédito Fiscal No.

454878 los siguientes

articulos:
Articulos Comprados
Descripcidn Modelo Cantidad Precio Compra Total
Unitario
DVD LG C251 350 $ 61.67 $ 21,584.50
DVD Sony DVPMS5P 115 $ 94.51 S 10,868.65
Céamara Maxel Ith-876 155 $ 178.76 S 27,707.80
Cédmara Kodak 310D 130 $ 223.45 S 29,048.50
Cédmara Nikon COOLPIX S51C 125 $ 302.19 $ 37,773.75
Camara Polaried 3.MP 180 $ 134.07 S 24,132.60
Camara Nikon COOLPIX S200Kit 140 S 339.64 S 47,549.60
Reproductor MP4 Ibit 4G 150 $ 116.39 S 17,458.50
Minicadena Plana para Ipod MC-DX2201I 78 $ 246.02 S 19,189.56
Philips Reproductor de DVD con DCP750 140 S 176.63 S 24,728.20
Harman Kardon Reproductor CD, HS200 9 $ 1,028.84 S 9,259.56
Totales 1,572 S 269,301.22
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3. En Agosto se Vendieron los articulos siguientes:
Articulos Vendidos
Descripcidn Modelo Cantidad Precio Venta Total
Unitario
DVD LG c251 213 s 74.62 $ 15,894.06
DVD Sony DVPMSS5P 189 s 114.36 $ 21,614.04
DVD Philips DVP3142 2 s 82.94 S 165.88
Camara Maxel Ith-876 152 s 216.30 s 32,877.60
Céamara Canon A410 5 s 157.50 s 787.50
Camara Kodak 310D 131 s 270.38 $ 35,419.78
Camara Nikon COOLPIX s51cC 139 s 365.65 $ 50,825.35
Camara Polaried 3.MP 221 s 162.23 s 35,852.83
Camara Canon PowerShot SD95015 4 s 589.00 s 2,356.00
Reproductor MP3 Tbit 1G 3 s 42 .40 $ 127.20
Camara Nikon COOLPIX S200Kit 169 s 410.97 s 69,453.93
Reproductor MP4 Ibit 4G 177 s 140.83 S 24,926.91
PHILIPS Microcadena CD/MP3 USB MCM398D 2 s 160.91 S 321.82
Minicadena Plana para Ipod MC-DX220T 81 s 297.68 S 24,112.08
Philips Reproductor de DVD con DCP750 142 s 213.73 s 30,349.66
Harman Kardon Reproductor CD, HS200 8 $ 1,244.90 $ 9,959.20
Totales 1,638 $ 355,043.84

4.

mediante Comprobante de Crédito Fiscal No.

articulos:

En Noviembre de 2006 se compré al proveedor *“MHGL Electronic”

459874 los siguientes

Articulos Comprados

Descripcidn Modelo Cantidad Precio Compra Total
Unitario

DVD LG c251 523 $ 61.67 $ 32,253.41
DVD Sony DVPMS5P 402 $ 94.51 8 37,993.02
Cémara Maxel Ith-876 250 S 178.76 S 44,690.00
Cémara Kodak 310D 295 S 223.45 S 65,917.75
Cdmara Nikon COOLPIX S51C 275 $ 302.19 $ 83,102.25
Cémara Polaried 3.MP 315 S 134.07 S 42,232.05
Cémara Nikon COOLPIX S200Kit 248 $ 339.64 S 84,230.72
Reproductor MP4 Ibit 4G 310 $ 116.39 S 36,080.90
Minicadena Plana para Ipod MC-DX220I 192 $ 246.02 $ 47,235.84
Philips Reproductor de DVD con DCP750 320 $ 176.63 $ 56,521.60
Harman Kardon Reproduétor CD, HS200 15 $1,028.84 S 15,432.60

Totales 3,145 $ 545,690.14




5. En Diciembre se Vendieron los articulos siguientes:
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Articulos Vendidos
Descripcidn Modelo Cantidad Precio Venta Total
Unitario

DVD LG C251 355 ¢ 74.62 $ 26,490.10
DVD Sony DVPMS5P 260 s 114.36  § 29,733.60
DVD Philips DVP3142 7 s 82.94 S 580.58
Cédmara Maxel Ith-876 221 ¢ 216.30 $ 47,802.30
Cémara Canon A410 9 s 157.50 $ 1,417.50
Cémara Kodak 310D 256 ¢ 270.38 $ 69,217.28
Cédmara Nikon COOLPIX S51C 195 ¢ 365.65 $ 71,301.75
Cédmara Polaried 3.MP 110 ¢ 162.23 $ 17,845.30
Cédmara Canon PowerShot SD95015 4 s 589.00 S 2,356.00
Reproductor MP3 Ibit 1G T s 42.40 $ 296.80
Cédmara Nikon COOLPIX S200Kit 185 ¢ 410.97 $ 76,029.45
Reproductor MP4 Ibit 4G 231 s 140.83 $ 32,531.73
PHILIPS Microcadena CD/MP3 USB MCM398D 6 S 160.91 S 965.46
Minicadena Plana para Ipod MC-DX2201 155 ¢ 297.68 $ 46,140.40
Philips Reproductor de DVD con DCP750 225 ¢ 213.73 S 48,089.25
Harman KardgnﬂReproauéior CD,“ HS200 8 $ 1,244.90 S 9,959.20

Totales 2,234 $ 480, 756.70

Los gastos de operacién al finalizar el ejercicio 2006 son los

siguientes:

— Gastos de Ventas

Alquiler de Bodega ........ $ 6,000.
Mantenimiento de Bodega ... S 2,724.
Seguro de mercaderia...... $ 3,000.
Vigilancia ...veeeeiennnnnn $ 2,500.
Salarios = i $ 48,500.
Comisiones 1% s/ventas .... $ 11,365.
Aporte Patronal ISSS ..... $ 3,637.
Aporte Patronal AFP ..... $ 3,273.

8

bodegueros.

00
90
00
00
00°
45
50

75

Del total de los salarios $4,200.00 corresponde al sueldo de los
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Transporte ... uueeeeeenen.. $ 1,024.00
Publicidad . ... viiviiin.. S 2,301.00

— Gastos de Administracidén

Salarios = ... $ 28,800.00

Aporte Patronal ISSS ..... $ 2,160.00

Aporte Patronal AFP ..... $ 1,944.00

Papeleria y Utiles ........ $ 1,751.00
Desarrollo:

1. Las ventas efectuadas en el mes de febrero se registraron

de la siguiente manera:

FECHA: 28/02/2006 PARTIDA N° 1
CODIGO DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
11101 Efectivo y Equivalentes $  339,841.10
1110102 Bancos S 339,841.10
51101 Ventas S 300,744.34
5110101 DVD LG $ 21,735.00
5110102 DVD Sony $ 11,658.15
5110103 DVD Philips $ 829.40
5110104 Camara Maxel S 31,500.00
5110105 Cédmara Canon $ 787.50
5110106 Cémara Kodak $ 38,850.00
5110107 Cédmara Nikon COOLPIX $ 36,210.00
5110108 Cémara Polaried $ 18,112.50
5110109 Camara Canon PowerShot $ 8,835.00
5110110 Reproductor MP3 $ 848.00
5110111 Cédmara Nikon COOLPIX S 44,688.00
5110112 Reproductor MP4 $ 12,989.35
5110113 PHILIPS Microcadena CD/MP3 $ 18,021.92
5110114 Minicadena Plana para Ipod $ 23,698.82
5110115 Philips Reproductor de DVD $ 25,937.50
5110116 Harman Kardon Reproduétor $ 6,043.20
23601 IVA-Débito Fiscal $ 39,096.76
c/ Por la venta de mercaderia
TOTAL $ 339,841.10 | $ 339,841.10
durante el mes de febrero/2006
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FECHA: 28/02/2006

PARTIDA N° 2

CODIGO DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

41101 Costo de Ventas $ 248,549.71

11102 Inventario $ 248,549.71
1110201 DVD LG $ 17,964.00

1110202 DVD Sony $ 9,634.80

1110203 DVD Philips $ 685.50

1110204 Cadmara Maxel $ 26,032.50

1110205 Cémara Canon $ 650.85

1110206 Cémara Kodak $ 32,107.12

1110207 Cédmara Nikon COOLPIX $ 29,925.78

1110208 Cémara Polaried $ 14,969.55

1110209 Cdmara Canon PowerShot $ 7,301.70

1110210 Reproductor MP3 $ 700.80

1110211 Cédmara Nikon COOLPIX $  36,932.00

1110212 Reproductor MP4 $ 10,735.00

1110213 PHILIPS Microcadena CD/MP3 $ 14,893.76

1110214 Minicadena Plana para Ipod $ 19,585.70

1110215 Philips Reproductor de DVD $ 21,436.25

1110216 Harman Kardon Reproductor S 4,994.40

c/ Por la venta de mercaderia | TOTAL $ 248,549.71 | § 248,549.71
durante el mes de febrero/2006

2. Las compras realizadas en el mes abril se registraron de

la siguiente manera:

FECHA: 30/04/2006

PARTIDA N°3

CODIGO DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
11102 Inventario S  269,301.22
1110201 DVD LG $ 21,584.50
1110202 DVD Sony $ 10,868.65
1110204 Cédmara Maxel $ 27,707.80
1110206 Cémara Kodak $ 29,048.50
1110207 Cémara Nikon COOLPIX $ 37,773.75
1110208 Cédmara Polaried S 24,132.60
1110211 Cémara Nikon COOLPIX $ 47,549.60
1110212 Reproductor MP4 $ 17,458.50
1110214 Minicadena Plana para Ipod S 19,189.56
1110215 Philips Reproductor de DVD con $ 24,728.20
1110216 Harman Kardan.Reproduéior CD, $ 9,259.56
11107 IVA-Crédito Fiscal $ 35,009.16
11101 Efectivo y Equivalentes $ 304,310.38
1110102 Bancos $  304,310.38
c/ Compra de mercaderia TOTAL $ 304,310.38 | $ 304,310.38

durante el mes de abril de
2006
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3. Las ventas efectuadas en el mes de agosto se registraron
de la siguiente manera:
FECHA: 31/08/2006 PARTIDA N° 4
CODIGO DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

11101 Efectivo y Equivalentes $ 401,199.54

1110102 Bancos S 401,199.54

51101 Ventas $ 355,043.84

5110101 DVD LG $ 15,894.06

5110102 DVD Sony $ 21,614.04

5110103 DVD Philips $ 165.88

5110104 Cdmara Maxel $ 32,877.60

5110105 Cdmara Canon $ 787.50

5110106 Cdmara Kodak $ 35,419.78

5110107 Cdmara Nikon COOLPIX S 50,825.35

5110108 Cdmara Polaried $ 35,852.83

5110109 Cdmara Canon PowerShot S 2,356.00

5110110 Reproductor MP3 $ 127.20

5110111 Camara Nikon COOLPIX $  69,453.93

5110112 Reproductor MP4 $  24,926.91

5110113 PHILIPS Microcadena CD/MP3 S 321.82

5110114 Minicadena Plana para Ipod $ 24,112.08

5110115 Philips Reproductor de DVD $ 30,349.66

5110116 Harman Kardon Reproductor $ 9,959.20

23601 IVA-Débito Fiscal S 46,155.70
c/ Por la venta de mercaderia TOTAL S 401,199.54 S 401,199.54
durante el mes de agosto/2006

FECHA: 31/08/2006 PARTIDA N° 5

CODIGO DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

41101 Costo de Ventas $ 291,979.57

11102 Inventario $ 291,979.57

1110201 DVD LG $ 13,125.06

1110202 DVD Sony $ 17,620.47

1110203 DVD Philips $ 137.10

1110204 Cémara Maxel $ 27,132.00

1110205 Camara Canon $ 650.85

1110206 Cdmara Kodak $ 29,240.51

1110207 Cémara Nikon COOLPIX $ 41,820.93

1110208 Cémara Polaried $ 29,417.31

1110209 Camara Canon PowerShot s 1,947.12

1110210 Reproductor MP3 $ 105.12

1110211 Cdmara Nikon COOLPIX $ 57,057.78

1110212 Reproductor MP4 $ 20,462.97

1110213 PHILIPS Microcadena CD/MP3 s 265.96

1110214 Minicadena Plana para Ipod $ 19,873.35

1110215 Philips Reproductor de DVD $ 24,952.24

1110216 Harman Kardon Réproduétof S 8,170.80
c/ Por la venta de mercaderia TOTAL $ 291,979.57 S 291,979.57

durante el mes de agosto/2006




4. El1 registro de las

siguiente:

compras del

mes

de noviembre fue

FECHA: 30/11/2006

PARTIDA N° 6

CODIGO DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

11102 Inventario $ 545,690.14

1110201 DVD LG $ 32,253.41

1110202 DVD Sony $ 37,993.02

1110204 Cémara Maxel S 44,690.00

1110206 Camara Kodak S 65,917.75

1110207 Cémara Nikon COOLPIX $ 83,102.25

1110208 Camara Polaried S 42,232.05

1110211 Céamara Nikon COOLPIX S 84,230.72

1110212 Reproductor MP4 $ 36,080.90

1110214 Minicadena Plana para Ipod $ 47,235.84

1110215 Philips Reproductor de DVD con| $ 56,521.60

1110216  |Harman Kardon Reproductor CD, | § 15,432.60

11107 IVA-Crédito Fiscal $ 70,939.72

11101 Efectivo y Equivalentes $ 616,629.86

1110102 Bancos $ 616,629.86
c/ Compra de mercaderia TOTAL $616,629.86 | $ 616,629.86
durante el mes de noviembre de
2006

5. Por 1las ventas efectuadas en el mes de diciembre

realizaron los siguientes registros:

108

el

se
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FECHA: 31/12/2006 PARTIDA N° 7
CODIGO DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

11101 Efectivo y Equivalentes $ 543,255.07

1110102 Bancos $ 543,255.07

51101 Ventas $ 480, 756.70

5110101 DVD LG $ 26,490.10

5110102 DVD Sony S 29,733.60

5110103 DVD Philips $ 580.58

5110104 Camara Maxel S 47,802.30

5110105 Cémara Canon $ 1,417.50

5110106 Camara Kodak S 69,217.28

5110107 Cémara Nikon COOLPIX $ 71,301.75

5110108 Camara Polaried $ 17,845.30

5110109 Cémara Canon PowerShot $ 2,356.00

5110110 Reproductor MP3 $ 296.80

5110111 Cémara Nikon COOLPIX $ 76,029.45

5110112 Reproductor MP4 $ 32,531.73

5110113 PHILIPS Microcadena CD/MP3 $ 965.46

5110114 Minicadena Plana para Ipod $ 46,140.40

5110115 Philips Reproductor de DVD | s 45 ggg.25

5110116 Harman Kardon Reproductor S 9,959.20

23601 IVA-Débito Fiscal $ 62,498.37
c/ Por la venta de mercaderia TOTAL S 543,255.07 S 543,255.07
durante el mes de
diciembre/2006

FECHA: 31/12/2006 PARTIDA N° 8

CODIGO DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

41101 Costo de Ventas $ 397,224.39

11102 Inventario $ 397,224.39

1110201 DVD LG $ 21,889.30

1110202 DVD Sony $ 24,551.80

1110203 DVD Philips $ 479.85

1110204 Camara Maxel $ 39,503.75

1110205 Camara Canon $ 1,171.53

1110206 Camara Kodak $ 57,203.20

1110207 Camara Nikon COOLPIX $ 58,919.25

1110208 Camara Polaried $ 14,742.20

1110209 Cdmara Canon PowerShot $  1,947.12

1110210 Reproductor MP3 $ 245.28

1110211 Camara Nikon COOLPIX $ 62,822.30

1110212 Reproductor MP4 $ 26,876.85

1110213 PHILIPS Microcadena CD/MP3 $ 797.88

1110214 Minicadena Plana para Ipod $ 38,130.00

1110215 Philips Reproductor de DVD $ 39,726.00

1110216 Harman Kardon Reproduétor $ 8,218.08
c/ Por la venta de mercaderia TOTAL S 397,224.39 S 397,224.39
durante el mes de
diciembre/2006
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Al finalizar el ano 2006 los resultados de la empresa antes de
valuar los inventarios obsoletos al Valor Neto Realizable, es

el siguiente:

“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”
Estado de resultado del 1 de enero al 31 de diciembre de 2006
Expresado en délares de los Estados Unidos de Norte América.
2006 2005

Ingresos de operaciédn: 1,136,544.88 1,170,000.00

Ventas 1,136,544.88 1,170,000.00
Costo de Ventas (937,753.67) (554,240.00)
Utilidad Bruta 198,791.21 T 615,760.00
Gastos de Operacién (118,981.60) (34,505.00)

Gastos de Administracién 34,655.00 10,000.00

Gastos de Ventas 84,326.60 16,505.00

Gastos Financieros 0.00 8,000.00
Utilidad de Operacién 79,809.61 581,255.00

Otros Gastos 1,874.00 1,500.00

Otros Ingresos 2,865.00 2,500.00
Utilidad Neta = 80,800.61 582,255.00

Reserva legal (7%) (5,656.04) (40,758.00)
Utilidad Antes de Impuesto T 75,144.57 541,497.00

Impuesto sobre la Renta (18,786.14) (135,374.00)
Utilidad del Ejercicio T 56,358.43 406,123.00

FP_ F F

Representante Legal Contador General Auditor Externo

La situacién financiera sin la medicién de los inventarios
obsoletos al Valor Neto Realizable, al finalizar el ejercicio es

la siguiente:
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“Tecnologia Digital,

S.A. de C.V.”

Estado de Situacidén Financiera al 31 de diciembre de 2006

Expresado en ddlares de los Estados Unidos de Norte América.

— —
ACTIVO 2006 2005 PASIVO 2006 2005
CORRIENTE CORRIENTE
Efectivo y Equivalentes 604,430.47 238,210.00JCuentas por pagar a c.p 16,325.00 20,000.00
Caja 6,365.00 10,000.00
Bancos 598,065.47 228,210.00 Documentos por pagar 15,700.00 15,700.00
Cuentas por cobrar 32,406.00 30,406.00 35,271.00 33,271.00JRetenciones por pagar 14,852.00 1,000.00
Estimacidén para cuentas 2,000.00 (2,000.00) Impuestos por pagar 18,786.14 135,374.00
incobrables
1,200.00|Proveedores 80,000.00 24,004.00
500.00]Acreedores 48,652.00 30,000.00
Inventario 323,017.98 445,778.00]Total Pasivo Corriente 194,315.14 226,078.00
Gastos pagados por An. 3,000.00 5,000.00
NO CORRIENTE 152,041.55) 20,000.00]
Total Activo corriente 960,854.45 723,959.00|Documento por Pagar L.P. 100,000.00
Préstamos bancarios 35,000.00 20,000.00
NO CORRIENTE Provisiones Laborales 17,041.55
TOTAL PASIVO 346,356.69 246,078.00
Edificios 180, 000.00 151,000.00 180, 000.00 160, 000.00
Depre. Acum. de Edif. 29,000.00 (20,000.00) PATRIMONIO 783,897.76 666,881.00
Mobiliario de Oficina 53,000.00 18,400.00 53,000.00 29,000.00]Capital social 220,002.29 220,000.00
Depre. Acum. de Mobi. 34,600.00 (24,000.00) Reserva legal 26,414.04 20,758.00
Total Activo no Corriente 169,400.00 189, 000.00superavit por 60,000.00 5,000.00
Revaluacioén
Utilidades Acumuladas 421,123.00 15,000.00
Utilidad del Ejercicio 56,358.43) 406,123.00
TOTAL ACTIVO 1130,254.45 912,959.00]TOTAL PASIVO + CAP 1130,254.45 912,959.00

F

Representante Legal

F

Contador General

F

Auditor Externo
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El inventario final no refleja un valor real, debido a que la
empresa posee 1inventario de lento movimiento desde el ano
anterior, por lo que se hace necesario valuar el inventario que
se encuentre obsoleto al Valor Neto Realizable si fuere

necesario.

METODO FRENTE A OBSOLESCENCIA DE INVENTARIOS

La empresa “Tecnologia Digital, S.A. de C.V.” posee el siguiente

inventario al 31 de diciembre de 2006:

Inventario Final del ejercicio 2006
Descripecidn Modelo Cantidad Costo Valor en
Unitario Libros

DVD LG Cc251 316 61.66 $ 19,484.56
DVD Sony DVPMS5P 168 94.43 $ 15,864.24
DVD Philips DVP3142 336 68.55 $ 23,032.80
Cémara Maxel Ith-876 40 178.75 S 7,150.00
Camara Canon A410 156 130.17 $ 20,306.52
Cdmara Kodak 310D 43 223.45 S 9,608.35
Cémara Nikon COOLPIX S51C 88 302.15 $ 26,589.20
Camara Polaried 3.MP 223 134.02 $ 29,886.46
Cdmara Canon PowerShot SD95015 162 486.78 $ 78,858.36
Reproductor MP3 Ibit 1G 205 35.04 $ 7,183.20
Cémara Nikon COOLPIX S200Kit 70 339.58 § 23,770.60
Reproductor MP4 Ibit 4G 97 116.35 $ 11,285.95
PHILIPS Microcadena CD/MP3 USB MCM398D 50 132.98 S 6,649.00
Minicadena Plana para Ipod MC-DX2201 42 246 $ 10,332.00
Philips Reproductor de DVD con DCP750 123 176.56 $ 21,716.88
Harman Kardon Reproductor CD, HS200 11 1027.26 $ 11,299.86

TOTAL 2130 $3,671.16 $ 323,017.98

El costo de venta para el ejercicio 2006 fue de $937,753.67 y el

inventario inicial fue de $445,777.93



Paso 1:

Determinar la Rotacidédn de Inventario para el ejercicio 2006.

RI = C.V.
(ITI+IF)/2

Donde:

RI: Rotacidén de Inventario
CV: Costo de Venta

II: Inventario Inicial

IF: Inventario Final

R.I. = $ 937,753.67 = $937,753.67 = 2.44
($445,777.93+ $323,017.98)/2 $384,397.96

Paso 2:
Realizar wuna comparacién entre la rotacidédn promedio

ejercicios anteriores con la del ano actual.

Afo Rotacidn de
Inventario
2004 3.80
2005 3.45
2006 2.44
Promedio 3.23

113

de

Al comparar la rotacidén de inventario promedio de los uUltimos 3

afios (3.23 veces), que equivale a 113 dias (365/3.23), respecto

al ejercicio 2006 que es de 2.44 veces, equivalente a 150 dias
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(365/2.44), se encontrd que el inventario rotdé 37 dias méds lento
en el ejercicio 2006 en comparacidén a la rotacidn promedio.

Debido a lo anterior la empresa debe aplicar la rotacidén de
inventarios a cada articulo y realizar una comparacidén entre

ellos determinando los que presentan una menor rotacidn:

Determinacion de la rotacidén de los articulos de lento movimiento
Descripcidn Modelo Cantidad Rotacion
DVD Philips DVP3142 336 0,05
Camara Canon A410 156 0,11
Cémara Canon PowerShot SD95015 162 0,13
Reproductor MP3 Ibit 1G 205 0,14
Total 859

(Ver Anexo 7)

Del total del inventario final $323,017.98, los articulos
anteriores gque mostraron un lento movimiento representan un
total $129,380.88 equivalente al 40.05%, del total del

inventario que posee la empresa.

Determinacion del tiempo en base a la rotacion
Descripcidn Modelo Cantidad Rotacion Dias de Afios de
Rotacion Rotacion
DVD Philips DVP3142 336 0.05 6,637 18
Cdmara Canon A410 156 0.11 3,179
Céamara Canon PowerShot SD95015 162 0.13 2,753
Reproductor MP3 Ibit 1G 205 0.14 2,677 7

Para dque los articulos anteriores puedan venderse en su
totalidad deberdn pasar un lapso de tiempo mayor a siete afios,

debido a la rotacidédn que presentaron en el afio 2006.
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Por Ej. El1 DVD Philips modelo DVP3142 obtuvo una rotacidn de
0.05 veces en el ano, es decir que para que se pueda vender la
totalidad de existencias de este articulo se deberd esperar
6,637 dias (365/0.05) equivalente a 18 afios, considerando que no

se harian mas compras de esos mismos articulos y al mismo costo.

Paso 3:

Determinar si es conveniente la disminucién del precio de venta.
Al mantener el mismo precio de venta se tendria que esperar un
periodo prolongado de tiempo para que los articulos salgan del
inventario, lo que implica incurrir en gastos por el
mantenimiento de dicho inventario en bodegas.

A continuacidn se presenta la distribucidn de gastos
relacionados con el mantenimiento de articulos almacenados en
bodega en que se incurridé en el afio, de articulos de lento

movimiento.

Distribucion de gastos por los articulos que presentan lento movimiento

Articulos DVD Philips  Cdmara Canon Cémara Canon Reproductor Total
PowerShot MP3
Valor en Libros $ 23,032.80 $ 20,306.52 $ 78,858.36 $ 7,183.20 $ 129,380.88
Distribucion 7.1305% 6.2865% 24.4130% 2.2238% 40%

Alquiler de Bodega $ 427.83  $ 377.19 $ 1,464.78 §$ 133.43 $  2,403.23
Mantenimiento de $ 194.30 171.30 665.23  § 60.60 $ 1,091.43
Seguro de mercaderia $ 213.92  $ 188.60 S 732.39 $ 66.71 S 1,201.61
Vigilancia $ 178.26  $ 157.16  $ 610.33 $ 55.60 $ 1,001.35
Salarios de bodegueros 299.48 $ 264.03 $ 1,025.35 $ 93.40 $ 1,682.26
Publicidad $ 164.07 $ 144,65 $ 561.74 § 51.17 $ 921.64
Total $ 1,477.86 $  1,302.93 § 5,059.82 § 460.90 $  8,301.52

(Ver Anexo 8)
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Los gastos que se determinan en el ano 2006 incurridos por
articulo para mantenerlo para la venta, se proyectan hasta
finalizar el periodo en gque se espera agotar totalmente las

existencias de cada articulo segun la rotacidén del inventario

por ano:
Determinacion de los gastos al finalizar el tiempo estimado
Descripcién Cantidad Precio Total de Gastos  |Rotacion |Estimaciones Totales
Venta Anuales tiempo gastos
‘ . (afios)
Vta. Unit. Proyectada estimados
DVD Philips 336 $ 82.94 $ 27,867.84 $1,477.86 5.50% 18 $12,702.22
Camara Canon 156 $ 157.50 $ 24,570.00 $1,302.93 11.48% 9 $ 5,038.71
Camara Canon PowerShot 162 $ 589.00 $ 95,418.00 $5,059.82 13.26% 8 $ 16,108.44
Reproductor MP3 205 $ 42.40 $ 8,692.00 $ 460.90 13.64% 8 $ 4,932.39

(Ver Anexo 9)

Al mantener el precio de venta sin disminuirlo, los ingresos

netos a obtener serdn los siguientes:

Ingreso a Obtener por Articulo

Descripcidn Cantidad Total Gastos Gasto Precio de 1Ingreso a
Unitario Venta obtener

Estimados Estimado Actual por Art.

DVD Philips 336 $ 12,702.22 $ 37.80 $ 82.94 s 45.14
Cdmara Canon 156 S 5,038.71 $ 32.30 $ 157.50 $125.20
Cdmara Canon PowerShot 162 $ 16,108.44 S 99.43 $ 589.00 $ 489.57
Reproductor MP3 205 $ 5,038.71 $ 24.58 $ 42.40 $ 17.82

De acuerdo a los datos obtenidos se determindé que los ingresos
netos a obtener no generaran utilidades, debido que los gastos
por el mantenimiento de las existencias en bodega superaran

dichas utilidades.
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Por lo tanto, la empresa debe aplicar una politica gque pueda
aumentar la demanda y evitar que los inventarios sigan afectando

el principio de costo-beneficio.

Paso 4:

Determinar el precio de venta estimado.

Debido al estudio que se le efectud al inventario por medio de
la rotacidén, es necesario aplicar una politica administrativa
que establezca un precio de venta gque permita incrementar la
demanda en dichos articulos y evitar el lento movimiento del
inventario.

— Politica administrativa para establecer el precio de venta

estimado.

“Se deberd disminuir el precio de venta de la mercaderia que

presentdé un movimiento lento, hasta alcanzar un 5% sobre el

costo”.
Determinacion del Precio de Venta

Descripcidn Cantidad Precio de Costo Precio de
Venta

Venta Actual Estimado
DVD Philips 336 S 82.94 $ 68.55 $ 71.98
Camara Canon 156 $ 157.50 $ 130.17 $136.68
Camara Canon PowerShot 162 S 589.00 $ 486.78 $511.12
Reproductor MP3 205 S 42 .40 S 35.04 S 36.79




Paso 5:
Determinacién de los Gastos estimados para la venta.
Los gastos en que se incurrirdn para realizar la

inventario son los siguientes:

— Alquiler de Bodega

Mantenimiento de Bodega
- Seguro de mercaderia

- Vigilancia

- Salarios

- Comisiones 1% s/ventas
- Transporte

— Publicidad

118

venta del

Determinacion de los gastos estimados de venta

GadsLO
Descripcidén Cantidad Es?ima@o Giiiimiii?l
DVD Philips 336 gj ngfé $ 2,402.40
Camara Canon 156 $ 13.58 S 2,118.48
Camara Canon PowerShot 162 $ 50.78 S 8,226.36
Reproductor MP3 205 S 3.66 S 750.30

(Ver Anexo 10)

Los gastos fueron estimados en base al afo 2006,

tomando en

cuenta todos aquellos gastos gque son necesarios para llevar a
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cabo la venta, dentro de los cuales se considerdé un incremento

del 5% para el siguiente afo.

Paso 6:
Determinacién del Valor Neto Realizable y comparacidén con el
costo.
VNR = PVE - CEV
Donde:
VNR : Valor Neto Realizable
PVE : Precio de Venta Estimado

CEV : Costos Estimados para la Venta

Determinacion del Valor Neto Realizable

Descripcién Cantidad Precio de Gasto Valor Costo Diferencia Total
Venta Estimado Neto
Estimado Unitario Realizable Diferencia

DVD Philips 336 71.98 7.15 64.83 $§ 68.55 (3.72) (1,249.92)
136.68 13.58 123.10  $130.17 (7.07) (1,102.92)

$ $ $ $ $

Cémara Canon 156 $ $ $ $ $
Cédmara Canon 162 $ 511.12 $ 50.78 $ 460.34 $486.78 $ (26.44) S (4,283.28)

$ $ $ $ $

$ $ $ $ $

Reproductor MP3 205 36.79 3.66 33.13 $ 35.04 (1.91) (391.55)
756.57 75.17 681.40 $720.54 (39.14) (7,027.67)

Al determinar el precio de venta estimado y los gastos estimados
para la venta se obtuvo el Valor ©Neto Realizable de 1los
inventarios que estdn obsoletos y al compararlos con el costo,
se determindé que el Valor Neto Realizable es menor que éste, por
lo qgue se establecieron las diferencias ©para proceder al

registro de las mismas.
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- Registro para reconocer la pérdida por obsolescencia
FECHA: 31/12/2006 PARTIDA N° 9
CODIGO DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

41114 Otros Gastos S 7,027.67

4111408 Perdida por valor neto realizable

11102 Inventario S 7,027.67

1110211 Estimacion por obsolescencia

111021103 DVD Philips $ 1,249.92

111021105 Cdmara Canon $ 1,102.92

111021109 Cémara Canon PowerShot S 4,283.28

111021110 Reproductor MP3 S 391.55
c/ Por reconocer la perdida por la TOTAL s 7,027.67 3 7,027.67
obsolescencia en los inventarios.

En el Estado de Situacidén Financiera se puede apreciar

la

variacidén en el inventario luego de haber aplicado el Valor Neto

Realizable:
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“Tecnologia Digital,

S.A. de C.V.”

Estado de Situacién Financiera al 31 de diciembre de 2006
Expresado en délares de los Estados Unidos de Norte América.

ACTIVO 2006 2005 PASIVO 2006 2005
CORRIENTE CORRIENTE
Efectivo y Equivalentes ( Nota 3) 604,430.47 238,210.00|Cuentas por pagar a c.p 16,325.00 20,000.00
caja 6,365.00 10,000.00
Bancos 598,065.47 228,210.00 Documentos por pagar 15,700.00 15,700.00
Cuentas por cobrar (Nota 4) 32,406.00 30,406.00 35,271.00 33,271.00|Retenciones por pagar 14,852.00 1,000.00
Estimacién para cuentas (2,000.00) (2,000.00) Impuestos por pagar (Nota 7) 18,786.14 135,374.00
incobrables
1,200.00fProveedores (Nota 8) 80,000.00 24,004.00
500.00)acreedores 48,652.00 30,000.00
Inventario (Nota 5) 315,990.31 445,778.00|Total Pasivo Corriente 194,315.14 226,078.00
Gastos pagados por An. 3,000.00 5,000.00
NO CORRIENTE 152,041.56) 20,000.00
Total Activo corriente 953,826.78 723,959.00|Documento por Pagar L.P. 15,000.00
Préstamos bancarios (Nota 9) 120,000.00 20,000.00
NO CORRIENTE ( Nota 6) Provisiones Laborales 17,041.56
TOTAL PASIVO 346,356.70 246,078.00
Edificios 180, 000.00 151,000.00] 180,000.00] 160,000.00
Depre. Acum. de Edif. 29,000.00 (20,000.00) PATRIMONIO 776,870.08 666,881.00
Mobiliario de Oficina 53,000.00 18,400.00 53,000.00 29,000.00fcapital social 220,002.29 220,000.00
Depre. Acum. de Mobi. (34,600.00) (24,000.00) Reserva legal 25,922.11 20,758.00
Total Activo no Corriente 169,400.00 189,000.00|superdvit por Revaluacién 60,000.00 5,000.00
Utilidades Acumuladas 421,123.00 15,000.00
Utilidad del Ejercicio 49,822.68] 406,123.00
TOTAL ACTIVO T123,226.78 512,950.00|TOTAL PASIVO + CAP 1123, 226.78 512,959.00
F F F

Representante Legal

Contador General

Auditor Externo




“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”

Estado de resultado del 1 de enero al 31 de diciembre de 2006
Expresado en ddlares de los Estados Unidos de Norte América.

2006 2005
Ingresos de operaciédn: 1,136,544.88 1,170,000.00
Ventas (Nota 10) 1,136,544.88 1,170,000.00
Costo de Ventas (Nota 11) (937,753.67) (554,240.00)
Utilidad Bruta 198,791.21 T 615,760.00]
Gastos de Operacién (Nota 12) (118,981.60) (34,505.00)
Gastos de Administracién 34,655.00° 10,000.00
Gastos de Ventas 84,326.60 16,505.00
Gastos Financieros 0.00 8,000.00
Utilidad de Operacidn 79,809.61 581,255.00
Otros Gastos (Nota 13) 8,901.67 1,500.00
Otros Ingresos 2,865.00 2,500.00
Utilidad Neta = 73,772.94 582,255.00
Reserva legal (Nota 14) 5,164.11 (40,758.00)
Utilidad Antes de Impuesto T 68,608.83 541,497.00
Impuesto sobre la Renta 18,786.14 135,374.00)
Utilidad del Ejercicio (Nota 15) T 49,822.68 406,123.00
F F F
Representante Legal Contador General Auditor Externo

Conciliacidén de la Utilidad Contable con la Fiscal

Utilidad Neta antes de Reserva Legal

e Impuesto Sobre la Renta

Mas:

Gasto No Deducible:

Estimacion por obsolescencia de Inventario

Utilidad antes de Reserva

Reserva Legal

Utilidad Imponible

Impuesto Sobre la Renta

Utilidad Fiscal

$ 73,772.94

$ 7,027.67

$ 80,800.61

$ 5,656.04

$ 75,144.57

$ 18,786.14

$ 56,358.43

122
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Tecnologia Digital, S.A. de C.V.

Notas a los Estados Financieros al 31 de Diciembre de 2006.

Nota 1: Descripcidén de la Entidad
La empresa Tecnologia Digital, S.A. de C.V. fue constituida el
25 de febrero de 2001, con NIT.: 0614-250201-103-3, y bajo el

NRC.:1489-1.

Nota 2: Unidad Monetaria

Los registros y los estados financieros de la empresa al 31 de
Diciembre de 2006 estan expresados en ddblares de los Estado
Unidos de América. El tipo de cambio entre el délar
estadounidense ($) y el colon (¢) es fijo de conformidad con lo
establecido por la Ley de 1Integracidén Monetaria a razdén de
¢8.75 por US$1.00. De acuerdo a esta ley el ddélar es moneda de

curso legal, a partir del 1 de enero de 2001.

Nota 3: Efectivo y Equivalentes

La disponibilidad de la entidad estd integrada de la manera

siguiente:
- Caja $ 6,365.00
- Banco $598,065.47

- Efectivo y Equivalentes $604,430.47
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La disponibilidad bancaria es manejada en el Banco Agricola, en

cuenta corriente N° 514-190883-4.

Nota 4: Cuentas por Cobrar

Al cierre del ejercicio las cuentas por cobrar disminuyeron en
comparacién al 2005 y el saldo que muestran es por $32,406.00, y
la estimacidén por cuentas incobrables es de $2,000.00, por 1lo

que el saldo neto en dicha cuenta es de $30,406.00

Nota 5: Inventarios

La cuenta de inventarios fue afectada al final del ejercicio vya
que durante el afo mantuvo dentro de las existencias articulos
que mostraron lento movimiento, por lo que fue necesario
realizar un estudio sobre dichos articulos y poderlos medir al
Valor Neto Realizable, a continuacidén se muestra el Inventario
Neto.

— Inventario al 31 de Diciembre de 2006 $323,017.98

- Estimacidén por obsolescencia de inventario $ 7,027.67

— Inventario Neto $315,990.31

Nota 6: Activo no Corriente
Los activos que se encuentran dentro de este rubro son:

Edificios y el Mobiliario y Equipo, el método de depreciacidn es
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el de linea recta y el periodo de depreciacidén es de acuerdo a

lo estipulado en la legislacidén fiscal vigente.

Edificio, Mob. y Equipo

Costo de Adguisicidn $180,000 $53, 000
Depreciacién acumulada al 31-12-2005 $ 20,000 $24,000
Depreciacién del ano 2006 $ 9,000 $10,600

Valor en Libros al 31-12-2006 $151,000 $18,400

Nota 7: Impuesto por Pagar
Esta cuenta refleja el Impuesto Sobre 1la Renta determinado,
correspondiente al ejercicio 2006. El1 saldo al 31 de diciembre

segun conciliacidén fiscal es de $18,786.14

Nota 8: Proveedores

Los principales proveedores de la empresa son los siguientes:

- MHGL Electronic, S.A. de C.V. $46,000.00
— Samsung Company $ 5,000.00
- Kodak, S.A de C.V $21,000.00
— Harman Kardon $ 8,000.00

Total Proveedores $80,000.00
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Nota 9: Préstamos Bancarios
En este rubro se presentan las obligaciones a mas de un afio

plazo, adquiridos con instituciones financieras, segun detalle:

— Institucidédn Bancaria: Banco Agricola, S.A
No. de Préstamo : 01115-11472-2

Fecha de Adquisicién: 15/05/2006

Plazo : 4 anos

Monto : $80,000.00

— Institucidén Bancaria: Banco Cuscatlan, S.A.
No. de Préstamo : RB8952-478-002

Fecha de Adquisicién: 08/11/2006

Plazo : 2 afos

Monto : $40,000.00

Nota 10: Ventas

Las ventas para el ano 2006 fueron de $1,136,544.88 vy
disminuyeron en comparacidén al afno 2005, vya que en dicho
ejercicio las ventas alcanzaron un total de $1,170,000.00, 1la
disminucidén en las ventas se ocasiono debido a gque hubo una
cantidad del inventario que tuvo lento movimiento y por lo tanto

los ingresos fueron menores en comparacidén al ano anterior.



Nota 11: Costo de Ventas
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El costo de wventa de los inventarios fue determinado por medio

del Método de valuacidén del Costo Promedio.

Nota 12: Gastos de Operaciédn

Los Gastos de Administracidén fueron los siguientes:

Salarios ... $ 28,800.00
Aporte Patronal ISSS ..... $ 2,160.00
Aporte Patronal AFP ..... $ 1,944.00
Papeleria y Utiles ........ $ 1,751.00

Los Gastos de Venta incurridos en el ejercicio fueron

siguientes:
Alquiler de Bodega ........ $ 6,000.00
Mantenimiento de Bodega ... S 2,724.90
Seguro de mercaderia...... $ 3,000.00
Vigilancia .....ovviiunen... $ 2,500.00
Salarios = ... $ 48,500.00*
Comisiones 1% s/ventas .... $ 11,365.45
Aporte Patronal ISSS ..... $ 3,637.50
Aporte Patronal AFP ..... $ 3,273.75
Transporte ............... $ 1,024.00

Publicidad .........oovvnn $ 2,301.00

los
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* Del total de los salarios $4,200.00 corresponde al sueldo de

los bodegueros.

Nota 13: Otros Gastos

Esta cuenta estd integrada por los gastos siguientes:

Donacidén $1,874.00
Gastos por estimacidn $7,027.67
Total de Otros Gastos $8,901.67

El gasto por estimacidén se encuentra determinado por 1la
diferencia entre el valor neto realizable del inventario

obsoleto y el costo

Nota 14: Reserva Legal
La reserva legal estd constituida de acuerdo a lo establecido
en el articulo 123 del Cédigo de Comercio de El1 Salvador, que es

la segregacidén del 7% de las utilidades antes de Impuesto Sobre

la Renta.
Reserva Legal al 31-12-2005 $ 20,758.00
Reserva Legal del ejercicio $ 5,164.11

Reserva Legal al 31-12-2006 $ 25,922.11
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Nota 15: Utilidad del Ejercicio
La wutilidad financiera al 31 de diciembre de 2006 es de
$49,822.68, sin embargo, la wutilidad fiscal fue mayor por un

valor de $7,027.67 como se refleja en el siguiente cuadro:

Utilidad Financiera Vrs Utilidad fiscal

Utilidad Utilidad
Financiera Fiscal

Utilidad antes de Reserva Legal
e Impuesto Sobre la Renta S 73,772.94 $ 73,772.94
Mas:
Gasto No Deducible:
Estimacion por obsolescencia de Inventario $ 7,027.67
Utilidad antes de Reserva S 73,772.94 $ 80,800.61
Reserva Legal S 5,164.11 $ 5,656.04
Utilidad Imponible S 68,608.83 $ 75,144.57
Impuesto Sobre la Renta $ 18,786.14 $ 18,786.14

Utilidad $ 49,822.68 $ 56,358.43

Al aplicar el Valor Neto Realizable al inventario obsoleto, 1la
utilidad fue afectada, debido a que la empresa asume un gasto,
esto trae como objetivo reflejar utilidades financieras mas

razonables.
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CAPITULO IV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 CONCLUSIONES

De la investigacidén de campo enfocada a la obtencidén de Métodos
para la determinacién y aplicacién del Valor Neto Realizable en
la Valuacidén de los inventarios en las medianas empresas de E1
Salvador, se obtuvo informacidén gque permite establecer las

siguientes conclusiones:

1. La mayoria de las medianas empresas que fueron
investigadas, poseen inventarios gque por la naturaleza de
los mismos, estdn propensos a sufrir obsolescencia, caida
de precio o dano material; sin embargo, no es muy habitual
la practica de procedimientos para llevar a cabo la
valuacién de los inventarios cuando éstos sufren las
situaciones antes mencionadas, esto permite el wuso de
diferentes <criterios de las personas responsables para
darle tratamiento al inventario, tales como darle de baja
o disminuir el precio de venta sin afectar el costo del

inventario.
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Los factores econdémicos y financieros identificados que se
pueden utilizar para la valuacidén de los inventarios al
Valor Neto Realizable son la rotacién de inventario y 1los
indices de precios, los cuales son necesarios para poder

determinar el precio estimado de venta.

Se identificdé que en la NIC 2 parrafo 28 con el objetivo
de establecer el Valor Neto Realizable, se debe de
considerar una disminucidén al wvalor del inventario, esta
prdctica da origen a un gasto en el ejercicio, con el fin
de reconocer informacidn financiera razonable; sin
embargo, en la Ley de Impuesto sobre la Renta, para
efectos tributarios de acuerdo al art. 29 No. 11, son
deducibles de la renta obtenida el costo de la mercaderia
vendida y por lo tanto el gasto originado por 1la
aplicacién del Valor Neto Realizable es considerado no
deducible de acuerdo al Art. 28 de la Ley del Impuesto
sobre la Renta, debido a que es un gasto que no esta
relacionado directamente con la generacidén de ingresos en

el ejercicio.

La NIC 2 *“Inventarios” en el parrafo 9, requiere que las
existencias sean valuadas al Costo o al Valor Neto

Realizable; sin embargo, dicha norma unicamente
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proporciona lineamientos de forma general para la
determinacidén y aplicacién del mismo, por lo que se
proponen métodos para determinarlo los cuales son: Método
Frente a Obsolescencia de Inventarios, Método por Caida de
Precios y Método en Caso de Danos Materiales; cada uno
estd disefilado para darle tratamiento a las circunstancias
que pueden afectar el inventario al finalizar un
ejercicio; los métodos contribuyen a determinar las
variables que intervienen en la ecuacidén general que
establece la NIC 2, detallando las fuentes de informacidn
internas y externas de donde se extrae, para darle
seguimiento a una serie de procedimientos 1ldgicos vy
necesarios para determinar el Valor Neto Realizable y de
esta manera presentar cifras razonables y fiables dentro
de los Estados Financieros que contribuyan a la toma de
decisiones, de lo contrario al no aplicarlo afecta el
valor en libros, sobrevaluando el importe recuperable por

la venta o uso de los inventarios.
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4.2 RECOMENDACIONES

Para

dar solucién a las situaciones planteadas en las

conclusiones obtenidas mediante la investigacidén de campo se

sugiere tomar en cuenta las siguientes recomendaciones:

1.

Para que las medianas empresas puedan darle tratamiento a
la obsolescencia, dano material y caida de precios que
afectan a 1los inventarios, es recomendable elaborar
politicas y procedimientos escritos para la valuacidén de
sus 1inventarios, considerando lo prescrito en la NIC 2
sobre el Valor Neto Realizable, a la vez deben crearse
politicas que contribuyan al control interno de los
inventarios para prevenir las circunstancias antes
mencionadas, entre ellas deben incluirse la de planificar
el nivel ¢dptimo de inversidén en inventarios a través de la
cantidad ¢éptima de compra, asimismo una politica que
mantenga los niveles éptimos tan cerca como sea posible de
lo planificado, mediante fechas adecuadas para la
colocacidén de ordenes de pedido asi como el tamafo del

mismo.

Para la aplicacién del Valor Neto Realizable, se

recomienda a las empresas utilizar el factor financiero
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“rotacidén de inventario” que se obtiene de la informacidn
financiera de la empresa, la cual se utiliza ©para
identificar los articulos obsoletos, que son los indices
de rotacidén extremadamente bajos, prdéximos a cero, esto
dependerd de las operaciones habituales de cada empresa.
Por otra parte, se pueden utilizar factores econdmicos que
se obtienen por medio de instituciones como el Banco
Central de Reserva, que presenta trimestralmente los
indices de precio al consumidor e indices inflacionarios

que afectan el precio de venta de las existencias.

Al wutilizar el Valor Neto Realizable, se determina un
gasto en el periodo que resulta de la diferencia entre el
costo y el wvalor neto realizable, considerandose para
efectos tributarios como un gasto no deducible, por 1lo
tanto al determinarse el 1impuesto sobre la renta se
recomienda hacer una conciliacién fiscal, donde se

determine tanto la utilidad fiscal como la financiera.

Si el inventario es afectado por obsolescencia, dafio
material o caida de precios, se recomienda a las empresas
aplicar el Valor Neto Realizable, a efecto de reflejar 1la
realidad econdémica del inventario y resultados razonables

al final del ejercicio, para lo cual se puede hacer uso de
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los métodos propuestos, aplicando el mads apropiado a las
circunstancias que estén afectando el inventario. Debido a
que el Valor Neto Realizable es una estimacidén que afecta
las utilidades, se debe de tomar en cuenta el impacto que
tiene la wvaluacién del inventario en la toma de

decisiones.
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ANEXO 1

POBLACION DE LAS MEDIANAS EMPRESAS DEDICADAS AL COMERCIO EN LA ZONA METROPOLITANA DE SAN SALVADOR

. B B . P::\::‘:ol Personal | Personal
No. Razon Social Ciiu RV2 Actividad Departamento Municipio No Ocupado | Ocupado
Remunerado Remunerado Total
1|AGENCIA INTERNACIONAL MARITIMA S A DE C. V. 610912|AGENCIAS DE REPRESENTACIONES (COMISIONISTAS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 39 30
2|CIA MERCANTIL INTERCONTINENTAL, S.A. DE C.V. 610912[AGENCIAS DE ESENTACIONES (COMISIONISTAS). SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 23 23|
3|TAE YOUNG LEE 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 20 29|
4|CLAUDICAR S.A. DE C.V. 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 41 55|
5|ARCONIA ,S.A DE C.V 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 22 62]
6|DISTRIBUIDORA DE IMPORTACIONES ,S.A DE C.V 610704 ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 49 22|
7|ALMACEN PACIFICO - JORGE PACIFICO HASBUN ,S.A DE 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 78 22|
8|ALMACEN SILOE S.A. DE C.V. 610704 ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 43 34|
9|BEKA MODA S.A DE C. V 620801 |ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 31 20|
10|CORPORACION DE OFICIALES DE LA FUERZA ARMADA RL D 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 82 61]
DISTRIBUIDORA DE ALIMENTOS Y SERV. , S.A. DE C.V. 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 31 21
DISTRIBUIDORA DE JEANS, S.A 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 70 20|
OSCAR ARMANDO GUEVARRA GOMEZ 620801 ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 4 22 32|
LA MODA PARISIENSE, S.A. DE C.V. 620801 ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 31 31
15|ARMIDA , S.A. DE C.V. 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 21 99!
IBEROMODA ,S.A DE C.V 620801 ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 30 49|
SERBUK, S.A. DE C.V. 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 21 20|
18|FELICITA PENA VALLE 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 31 36
19|TA TUNG,S.A DE C.V. 620801 ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 27 7
20|MORENA MENDOZA VDA. DE RIVERA E HIJOS, S.A. DE C. 620801 ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 83 39|
21|EUROMODA ,S.A DE C.V 620801 [ALMACEN. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 95 31
22|ALMACEN LA NUEVA MILAGROSA ,S.A DE C.V 620802[BAZAR (BOUTIQUE) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 20 45|
23jups, S, A, DE C. V. 620802[BAZAR (BOUTIQUE) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 38 23|
24|MARROQUIN PENA, S.A. DE C.V. 610703[BAZAR. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 25 43|
25|FACES, S.A DE C.V. 610703[BAZAR. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 4 7 32|
26|JOSE FRANCISCO CHAVEZ MELENDEZ 620404 |COMPRA VENTA APARATOS TRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, EIC.) SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 33 24
27|ALMACENES LEADER ,S.A DE C.V 620404|coMPrRA VENTA APARATOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 35 26
28|CENTRO DE _COSTURA S.A. DE C.V. 620404|COMPRA VENTA DE APARATOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, EIC.) SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 51 33
29|COMERCIAL ISLAD, S.A DE C.V 620404 |COMPRA VENTA APARATOS TRODOMESTICOS (T.V. RADIO, IGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 32 7|
30|COMERCIAL LA PAZ , S.A DE C.V 620404 |coMPRA VENTA APARATOS TRODOMESTICOS (T.V. RADIO, F IGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 27 49
31|MEGA FUTURO ,S.A DE C.V 620404|COMPRA VENTA DE APARATOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, EIC.) SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 38 7
32|R.G NIETO ,S.A DE C.V 620404 ]|compra APARATOS (T.V. RADIO, R IGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 23 54
33|SOC. COOPERATIVA SACERDOTAL LTDA. "ARS" (COOPESA) 620404|COMPRA VENTA DE APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 35 29
34|SUPER SURTIDORA DE MUEBLES , S.A. DE C.V. 620404|COMPRA VENTA DE_APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERARDORAS, ETC.) SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 2 21 59
35|TV OFFER, S.A. DE C.V. 620404 |COMPRA VENTA DE APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 41 31
36|AMBIENTES CERAMICOS, S.A. DE C.V. 620975|COMPRA VENTA CERAMICA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 5 21 64|
7|CERAMICA DEL PACIFICO ,S.A DE C.V 620975]|COMPRA VENTA CERAMICA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 7 84|
38| INDUSTRIAS MOLINA ,S.A DE C.V 620975[COMPRA VENTA CERAMICA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 44 7|
39|COPIADORAS DE EL SALVADOR ,S.A DE C.V 620983|COMPRA VENTA DE COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 54 40
40|DATA & GRAPHICS, S.A. DE C.V. 620983|COMPRA VENTA DE_COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 20 30
41|DATUM ,S.A DE C.V 620983 |comMPrA DE_COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 25 41
42|DISTRIBUIDORA DE LUBRICANTES Y COMB.,S.A. DE C.V. 620983|compra DE COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 4 26 62)
43|EQUIPOS ELECTRONICOS VALDES , S.A. DE C.V. 620983|COMPRA VENTA DE COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS Y SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 49 26
44|PERSONAL COMPUTER SHOP , S.A. DE C.V. 620983|COMPRA VENTA COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS Y SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 21 56
45|COMUNICACIONES DIGITALES. S.A DE C.V 620978|COMPRA- UIPOS Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 23 33
46|CONVERSA, S.A. DE C.V. 620978|COMPRA-V EQUIPOS Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 1 7 25
7|EMPRESA DE COMERCIO EXTERIOR ,S.A DE C.V 620978|COMPRA-VENTA QUIPOS Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 23 23
48|GRUPO EJJE, S.A. DE C.V. 620978|COMPRA-VENTA QUIPOS Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 99 36
49|INTCOMEX, S.A. DE C.V. 620978|COMPRA-VENTA DE EQUIPOS Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 62 21
50|JMTELCOM, JESUS MARTINEZ Y ASOCIADOS ,S.A DE C.V 620978|COMPRA-VENTA DE EQUIPOS Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 39 33
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Personal
Ocupado Personal Personal
: s - P Ocupado
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Remunerad
Remunerad ° Total
o
51|KIOSKOS ,S.A DE C.V 620978 |coM PRAVENTA DEEQUPOS YAPARATOSDERADD COMUNTACDN YACCESORDS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 51 28
52|PREPAGO Y MAS, S.A. DE C.V. 620978 |CcoMPRAVENTADEEQUPOS YAPARATOSDERADD COMUNCACDN YACCESORDS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 62 30
53|PROSERTEL, S.A. DE C.V. 620978 |coM PRAVENTA DEEQUPOS Y APARATOSDERADD COMUNTACDN YACCESORDS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 3 42 21
54|SISTEMA CELULAR, S.A DE C.V 620978[coM PRA-VENTA DEEQUPOS Y APARATOSDERADD COMUNTACDN YACCESORDS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 29 49
55|DIDEA INDUSTRIAL , S.A. DE C.V. 620981 |CcoMPRA VENTADEMAQUNARB AGRTOLA NDUSTRELYACCESORDS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 68 96
56|MAQUINARIA AGRICOLA ,S.A DE C.V 620981 |CcoMPRA VENTADEM A ARBAGRTOLA ,NDUSTRRLYACCESORDS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 21 49
57|MAYPROD, S.A. DE C.V. 620981 |CcoMPRA VENTA DEMAQUNARRB AGRTCOLA NDUSTRELYACCESORDS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 27 21
58|TECNICO MERCANTIL, S.A. DE C.V. 620981 |CcOMPRA VENTADEM AQUNARB AGRTOLA NDUSTRELYACCESORDS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 6 40 46
59|TECNICA UNIVERSAL SALVADORENA ,S.A DE C.V 620981 |coMPRA VENTADEMAQUNARB AGRTOLA NDUSTRELYACCESORDS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 42 20
60|CAPOSA, S.A. DE C.V. 620974 |COMPRA VENTA DEM ATERRLES DE CON UCCDN ARCITEX). SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 34 31
61|CREDITO E INVERSIONES ,S.A DE C.V 620974 |CcOMPRA VENTA DEM ATERRLES DECO UCCDN ARCTEX). SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 2 28 20
62|INMOBILIARIA LEMPA , S.A. DE C.V. 620974 |CcoMPRA VENTA DEM ATERRLES DE CONSTRUCC DN ARC ITEX). SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 3 22 38
63|CASA RIVAS S.A. DE C.V. 620415[coM PRA VENTA DEREPUESTOS PARA APARATOS ELECTRTOS,ELECTRONTOS SAN SALVADOR |[SAN SALVADOR 0 27 47
64|CORPORACION AMSI, S.A. DE C.V. 620415|cOMPRA VENTA DEREPUESTOS PARA APARATOS ELECTRCOS,ELECTRONTOS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 37 31
65|RADIO PARTS DE CENTROAMERICA, S.A. DE C.V. 620415|coMPRA VENTA DEREPUESTOS PARA APARATOS ELECTRCOS,ELECTRONTOS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 75 80
66|AUTO REPUESTOS URQUILLA, S.A. DE C.V. 620601 |cOMPRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHTULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 21 51
67|BENEDETTI ZELAYA , S.A. DE C.V 620601 |cOMPRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHTULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 1 26 25
68|CENTRO DE RESORTES, S.A DE C.V. 620601 |coM PRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHLULOS. SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 51 27
69|PARRILLA CARRANZA, S.A. DE C.V. 620601 |cOMPRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHTULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 23 37
70|PROVEEDORES INDUSTRIALES , S.A. DE C.V. 620601 |cOMPRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHTULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 30 37
71| IMPORT CARS ,S.A DE C.V 620601 |coM PRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHLCULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 22 45
72|REPUESTOS IZALCO, S.A. DE C.V. 620601 |cOMPRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHTULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 33 60
73|REPUESTOS NOE , S.A. DE C.V. 620601 |cOMPRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHTULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 4 21 46
74|REPUESTOS OMAR, S.A DE C.V. 620601 |coM PRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHLCULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 80 22
75|SINAI REPUESTOS Y MAQUINAS SA DE CV 620601 |coMPRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHTULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 21 30
76|SUADI ODEH, S.A DE C.V. 620601 |cOMPRA VENTA DEREPUESTOS PARA VEHTULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 33 22
77|SHOPPING CENTER ,S.A DE C.V 620311 |coMPRA VENTA DEROPA USADA . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 30 31
78|VENDING DE EL SALVADOR , S.A. DE C.V. 620116 |COMPRA-VENTA AGUAS GASEOSAS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 22 30
79|SURTIELECTRIC, S A DE C. V 610502|cOM PRAVENTA APARATOSELECTRTOS,ELECTRONTOS Y ACCESORDS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 1 45 54
80|HENRIQUEZ S.A. DE C.V. 610505[coM PRAVENTA ARTCULOS DE FERRETERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 1 73 27
81|CENTRO DE DISTRIBUCION FERRETERO S.A. DE 610505|coM PRA-VENTA ARTCULOS DE FERRETERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 23 43
82|DIMARTI ,S.A DE C.V 610505|COM PRAVENTA ARTCULOS DE FERRETERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 29 30
83|FERRETERIA MEXICANA, S.A. DE C.V. 610505[coM PRAVENTA ARTCULOS DE FERRETERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 26 83
84|FERRODEPOT, S.A DE C.V. 610505|coM PRA-VENTA ARTCULOS DE FERRETERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 21 32
85|LA CASA DEL SOLDADOR , S.A. DE C.V. 610505|COM PRAVENTA ARTCULOS DE FERRETERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 2 52 91
86|MATERIALES DE CONSTRUCCION EL HALCON , S.A. 610505[coM PRA-VENTA ARTCULOS DE FERRETERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 23 50
87|PANADES S.A. DE C.V. 610505[coM PRAVENTA ARTCULOS DE FERRETERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 84 35
88|TABLA YESO DE EL SALVADOR S.A DE C.V 610505|COM PRAVENTA ARTCULOS DE FERRETERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 24 31
89|SANTOS ALFREDO CHAVARRIA ARIAS 610823 |COMPRAVENTA AZUCAR DECAYA). SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 52 27
90|DISTRIBUIDORA PRIETO ,S.A DE C.V 620115|CcOMPRAVENTA BEBDASALCOHOLTAS EXPENDDS). SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 45 20
91|GENERAL DE PRODUCTOS DE EL SALVADOR, S.A. [ 610103 |cOMPRAVENTA CAFEEN ORO . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 36 69
92|MAEVA, S.A. DE C.V. 610103 |cOMPRAVENTA CAFEEN ORO . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 22 27
93|MERCEDES AYALA DE PORTILLO 610712|coM PRAVENTA CALZADO DE TODA CLASE. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 38 37
94|INVERSIONES RIVER , S.A. DE C.V. 610712 |CcOMPRAVENTA CALZADO DE TODA CLASE. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 34 32
95|ALMACENES ESPECIALES, S.A. DE C.V. 620306 |COMPRAVENTA CALZADO . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 37 29
96|PAYLESS SHOE SOURCE OF EL SALV. LTDA DE C. 620306|CcoM PRA-VENTA CALZADO . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 93 29
97|SPECIALTY RETAIL STORE ,S.A DE C.V 620306 |coM PRAVENTA CALZADO . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 49 27
98|CALBERT INTERNATIONAL ,S.A DE C.V 620306 |COMPRAVENTA CALZADO . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 3 28 36
99|SERCOMCA , S.A. DE C.V. 610424 |CcOMPRAVENTA CAM ARASFOTOGRAFTCAS,C NEM ATOGRAFTAS YEQUPO. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 53 75
100|LA NUEVA ESPIGA, S.A. DE C.V. 610101 |coM PRA-VENTA CEREALES GRANOS). SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 32 35
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101[INDUTRIAS DE RECICLAJE SALVADORENA, S.A 610219 |COMPRA-VENTA CHATARRA (HIERRO O ACERO) . SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 55 22
102[BRITISH AMERICAN TOBACCO CENTRAL AMERICA, S.A. 610836 |COMPRA-VENTA CIGARRILLOS SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 79
103|COMPU ACCESORIOS, S.A DE C.V 610423 ]|COMPRA- TA COMPUTADORAS Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 5 22 39
104[GBM DE EL SALVADOR ,S.A DE C.V 610423 |COMPRA-VENTA COMPUTADORAS Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 62 20
105|TPESA DE EL SALVADOR , S.A. DE C.V. 610423 [COMPRA- \ COMPUTADORAS Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 48 36
106[TECNO AVANCE ,S.A DE C.V 610423 |COMPRA COMPUTADORAS Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 33 28
107|5ND PRODUCTOS ELECTRONICOS, S.A DE C.V. 610423 |coMPRA-V COMPUTADORAS, SOFTWARE Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 24 22
108[COMPUTADORAS Y SUPPLIES, S.A DE C.V 610423 |COMPRA: COMPUTADORAS, SOFTWARE Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 22 70
109[SAT DE EL SALVADOR, S.A. DE C.V. 610423 [coMPRA COMPUTADORAS, SOFTWARE Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 4 26 40
10|{SND ELECTRONICOS, S.A DE C.V. 610423 ]|COMPRA- COMPUTADORAS, SOFTWARE Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 23 93
ELECTROBODEGAS, S.A DE C.V. 610506 [cOMPRA CONDUCTORES Y ACCESORIOS PARA INSTALACIONES ELECTRICAS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 42 24
COMPANIA DISTRIBUIDORA INTERNACIONAL ,S.A DE C.V 610919 |COMPRA: TICOS Y OTROS ARTICULOS DE TOCADOR. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 55 32
COPORACION COSMETICA S.A DE C.V. 610919|COMPRA TICOS Y OTROS ARTICULOS DE TOCADOR. SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 23 49
COSMETICOS E INDUSTRIAS, S.A. DE C.V. 610919 |COMPRA: COSMETICOS Y OTROS ARTICULOS DE TOCADOR. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 31 20
DISTRIBUIDORA FRESCO ,S.A DE C.V 610919 |COMPRA: COSMETICOS Y OTROS ARTICULOS DE TOCADOR. SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 34 58
PARFUM Y BEUTI , S.A. DE C.V. 610919 [coMPRA COSMETICOS Y OTROS ARTICULOS DE_TOCADOR. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 25 21
PROFESIONALES DE BELLEZA, S.A DE C.V. 610919 |COMPRA COSMETICOS Y OTROS ARTICULOS DE TOCADOR. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 61 50
SERVICIOS Y DISTRIBUCIONES MULTIPLES, S.A DE C.V 610919 [coMPRA \ COSMETICOS Y OTROS ARTICULOS DE TOCADOR. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 49 63
SANOY'S CARDS AND GIFTS , S.A. DE C.V. 620909 |COMPRA: A DE ARTESANIAS Y PRODUCTOS PROMOCIONALES. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 20 23
WESTERHAUSEN, S.A. DE C.V 620413 |COMPRA TA DE_MATERIAL FOTOGRAFICO. SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 78 34
FRIO PARTES, S. A DE C. V. 620965[coMprA DE_ACCESORIOS PARA AIRE ACONDICIONADO SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 42 21
C. S. H. COMERCIAL, S.A. DE C.V. 620502 |COMPRA- ACCESORIOS Y MATERIALES ELECTRICOS Y ELECTRONICOS SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 2 31 20
CASA AMA , S.A. DE C.V. 620502 [coMPRA DE_ACCESORIOS Y MATERIALES ELECTRICOS Y ELECTRONICOS SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 3 43 87
CONSULT.EN TELECOMC.,ELECT. Y ELECTROMED. S.A DE 620502 |coMPRA ACCESORIOS Y MATERTALES ELECTRICOS Y ELECTRONICOS SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 34 29
CSH_INGENIERIA, S.A DE C.V 620502 [coMPRA ACCESORIOS Y MATERIALES ELECTRICOS Y ELECTRONICOS SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 20 36
FASOR , S.A DE C.V 620502 |COMPRA: E ACCESORIOS Y MATERIALES ELECTRICOS Y ELECTRONICOS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 31 20
DISTRIBUIDORA IRAHETA CARBALLO MELHADO, S.A DE C. 620502|COMPRA TA DE ACCESORIOS Y MATERIALES ELECTRICOS Y ELECTRONICOS SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 35 82
ALFINTE, S.A DE C.V. 620402 [coMPRA TA DE_ALFOMBRA SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 21 60
OPTICA LA REALEZA , S.A. DE C.V. 620906 |COMPRA- ANTEOJOS. SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 36 25
ARJO , S.A. DE C.V. 620403 [coMPRA DE_APARATOS DE AIRE ACONDICIONADO. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 1 20 53
1|IMPORTADORA ESCOBAR, S. A DE C. V. 610615]|COMPRA APARATOS TRODOMESTICOS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 6 54 20
PROCADE, S.A. DE C.V. 610615 [coMPRA DE_APARATOS ELECTRODOMESTICOS SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 41 32
DISTRIBUIDORA JAGUAR, S.A. DE C.V. 620912 |COMPRA ARTICULOS DEPORTIVOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 99 44
GALAXIA DEPORTES, S.A. DE C.V. 620912 |COMPRA: ARTICULOS DEPORTIVOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 40 23
INVERSIONES N. C. N., S.A. DE C.V. 620914 [coMPRA TICULOS OPTICOS Y OFTALMICOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 28 20
DISTRIBUIDORES RENA WARE , S.A DE C.V. 620511 |COMPRA- ARTICULOS PARA COCINA. SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 34 34
MARINA INDUSTRILA, S.A. DE C.V. 620922 [coMPRA DE_ARTICULOS PARA PESCA. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 96 48
F.A. DALTON Y CO. 620960|COMPRA BASCULAS, REPUESTOS Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 27 51
GRUPO RAYO , S.A. DE C.V. 620605|COMPRA-VENTA DE_BATERIAS PARA VEHICULOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 37 30
SISTEMAS DE EMPAQUE , S.A. DE C.V. 610516 |COMPRA TA DE CINTAS ADHESIVAS Y LIJAS INDUSTRIAI SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 40 23
SUMINISTROS Y EMPAQUES, S.A. DE C.V. 610516 |COMPRA- CINTAS ADHESIVAS Y LIJAS INDUSTRIAI SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 30 31
142|NEGOCIOS CAMYRAN, S.A. DE C.V. 620942 |COMPRA: EMBUTIDOS Y CHORIZOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 60 29
143|ELECTROLAB MEDIC ,S.A DE C.V 620957 |COMPRA: EQUIPO PARA MEDICOS Y HOSPITALES Y MATERIALES MEDICOS. SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 35 20
144[HIDROSAG, S.A. DE C.V. 620954 [coMPRA DE_EQUIPO Y ACCESORIOS PARA PISCINAS, CISTERNAS Y POZOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 28 41
145[HIDROTECNIA DE EL SALVADOR .S.A 620954 |COMPRA EQUIPO Y ACCESORIOS PARA PISCINAS, CISTERNAS Y POZOS. SAN SALVADOR _ |SAN SALVADOR 0 30 26
146[INNOVACIONES MEDICAS ,S.A DE C.V 620952 [coMPRA E_EQUIPOS Y ARTICULOS ORTOPEDICOS Y ODONTOLOG. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 22 27
147|DISTRIBUIDORA DE LLANTAS LA PAZ, S.A. DE C.V. 620703 ]|COMPRA- GRASAS Y ACEITES LUBRICANTES. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 5 23 24
148[INDUPAL, S.A DE C.V. 620509 |COMPRA- ERRAMIENTAS DE MANO PARA LA AGRICULTURA SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 53 60
149|ELECTRONICA 2001, S.A DE C.V. 620411 |COMPRA-VENTA DE INSTRUMENTOS MUSICALES Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 40 25
150[{OMNI MUSIC, S, A DE C. V. 620411 |COMPRA-VENTA DE INSTRUMENTOS MUSICALES Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 9 21 24
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151)ENMANUEL ,S.A DE C.V 620945|COMPRA-VENTA DE JABON PARA LAVAR SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 32 35
152|CENTRO DE SERVICIO DONO, S.A. DE C.V. 620606 ]|COMPRA-VENTA LLANTAS , TUBOS Y ACK PARA VEHICULOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 23 31
153)ESTRUCTURAS METALICAS Y CONSTRUCCIONES, S.A. DE (| 620606|COMPRA-VENTA DE LLANTAS ,TUBOS Y 2 PARA VEHICULOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 4 24 24
154|LLANTAS Y REENCAUCHE SALVADORENOS .S.A DE C.V 620606]COMPRA-VENTA DE LLANTAS ,TUBOS Y AC A VEHICULOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 43 35
155|NUEVA LLANTILANDIA , S.A. DE C.V. 620606|COMPRA-VENTA DE LLANTAS ,TUBOS Y AC A VEHICULOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 37 51
156|SERVICIOS ESPECIALIZADOS EN MEDERAS ,S.A DE C.V 620928|COMPRA-VENTA MADE SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 26 35
157]JOSE EDUARDO MELENDEZ HERNANDEZ 620928|COMPRA-VENTA MAI SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 28 33
158)FERROCENTRO , S.A. DE C.V. 620935|COMPRA-VENTA MOBILIARIO, EQUIPO SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 63 48
159]LANIER DE EL SALVADOR, S.A. DE C.V. 620935]COMPRA-VENTA MOBILIARIO, EQUIPO SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 42 30
160JCALCULADORAS Y TECLADOS, S. A DE C.V 620935]COMPRA-VENTA DE MOBILIARIO, EQUIPO SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 51 27
161|OFFICE DEPOT CENTROAMERICA , S.A. DE C.V. SUC. EL| 620935|COMPRA-VENTA DE MOBILIARIO, EQUIPO DE OFICINA Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 83 29
162|ENSAMBLADORA SALVADORENA , S.A. DE C.V. 620609]COMPRA-VENTA MOTOCICLETAS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 24 30
163]LA CORNUCOPIA , S.A. DE C.V. 620939|COMPRA-VENTA OBJETOS USADOS (MONTEPIOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 5 49 24
164|SEPINTA, S.A. DE C.V. 620503 |COMPRA-VENTA PINTURAS, LACAS Y BARNICES. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 67 28
165)]SERVI PINTURAS , S.A. DE C.V. 620503|COMPRA-VENTA PINTURAS, LACAS Y BARNICES. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 28 69
166|DISTRIBUIDORA HERNANDEZ Y COMPANIA 610935|COMPRA-VENTA PRODUCTOS PLASTICOS PARA EL HOGAR SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 26 58
167]KITS MARKET , S.A. DE C.V. 610935|COMPRA-VENTA DE PRODUCTOS PLASTICOS PARA EL HOGAR SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 46 21
168|AGUILAS PLATEADAS S.A DE CV 620006|COMPRA-VENTA DE PRODUCTOS PLASTICOS. SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 20 28
169|VICTOR MANUEL HERNANDEZ QUINTEROS 620006 |COMPRA-VENTA PRODUCTOS PLASTICOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 28 28
170|DISTRIBUCIONES PLASTICAS, S.A. DE C.V. 620006]COMPRA-VENTA PRODUCTOS PLASTICOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 22 41
171|ALKEMY EL SALVADOR, S.A. DE C.V. 620953 |COMPRA-VENTA PRODUCTOS QUIMICOS INDUSTRIALES. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 36 30
172 TERMINALES QUIMICOS DE ACAJUTLA , S.A. DE C.V. 620953|COMPRA-VENTA DE PRODUCTOS QUIMICOS INDUSTRIALES. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 23 30
173]MOTO CENTRO REPUESTOS, S.A. DE C.V. 620602|COMPRA-VENTA DE REPUESTOS PARA MOTOCICLE' SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 20 53
174)]AUTOCENTRO, S.A DE C.V. 620603|COMPRA-VENTA DE VEHICULOS NUEVOS (AGENCIAS). SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 29 7
175|AUTOKIA, S.A DE C.V. 620603|COMPRA-VENTA HICULOS NUEVOS CIAS) . SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 46 23
176]AUTOMAX, S.A DE C.V. 620603|COMPRA-VENTA DE VEHICULOS NUEVOS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 87 26
177]CORPORACION DE NEGOCIOS S.A DE C.V 620603|COMPRA-VENTA VEHICULOS NUEVOS SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 44 40
178]JCUENSAL , S.A. DE C.V. 620604|COMPRA-VENTA DE VEHICULOS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 21 27
179|DISTRIBUIDORA GRANADA, S. A DE C. V. 610501]COMPRA-VENTA EQUIPO DE SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 64 30
180JUNIVERSAL DE REFRIGERACION,S.A. DE C.V. (UNIREFRI| 610501 |COMPRA-VENTA EQUIPO DE ACONDICIONAM: SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 25 23
181|SUMIISTRO INDUSTRIAL DE EQUIPO Y FERRETERIA, S.A 610417|COMPRA-VENTA EQUIPO PARA IRRIGACION Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 28 73
182]|CASTILLO LANE MEDICAL, SA. DE C.V. 610419]COMPRA-VENTA EQUIPO Y ACCESORIOS PARA CO CIRUJANOS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 22 25
183|DIVICIONES MEDICO QUIMICAS Y COMERCIO EN GENERAL, 610419|COMPRA-VENTA EQUIPO Y ACCESORIOS PARA MEDICO CIRUJANOS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 20 38
184|PROVEEDORES MEDICOS Y DE INSTRUMENTAL, S.A. DE C. 610419|COMPRA-VENTA EQUIPO Y ACCESORIOS PARA CO_CIRUJANOS. SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 21 32
185]EQUIPOS Y SUMINISTROS , S.A. DE C.V. 610414|COMPRA-VENTA EQUIPO Y ACCESORIOS PARA CINA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 22 22
186]JGRUPO ALIMENTICIO ,SA. DE C.V 610819|COMPRA-VENTA ESPECIAS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 26 30
187)SISTEMAS Y PROYECTOS, S.AD E C.V. 610215|COMPRA-VENTA ESTRUCTURAS DE HIERRO Y ACERO. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 31 20
188]FRUTERIA VIDAURRE, S.A DE C.V 610801]COMPRA-VENTA FRUTAS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 56 31
189)|DISTRIBUIDORA SHELL DE EL SALVADOR, S.A. 610201|COMPRA-VENTA GASOLINA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 48 28
190|PUMA EL SALVADOR, S.A DE C.V. 610201 |COMPRA-VENTA GASOLINA. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 30 21
191|MARCOPOLO, EL SALVADOR, S.A. DE C.V. 610839|COMPRA-VENTA HELADOS Y SORBETES. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 20 21
192|EL CENTRO TEXTIL, S.A. DE C.V. 620302|COMPRA-VENTA HILOS HILAZAS Y TELAS. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 54 7
193] INDUSTRIAS LA ZONA LIBRE ,S.A DE C.V 620302]COMPRA-VENTA HILOS HILAZAS Y TELAS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 57 25
194|CEK DE CENTROAMERICA (EL SALVADOR), SA 61021 0|COMPRA-VENTA INSECTICIDAS, FERTILIZANTES Y HERBICIDAS SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 33 62
195)DISTRIBUIDORA AGRICOLA Y VETERINARIA, S.A DE C.V. 610210]COMPRA-VENTA INSECTICIDAS, RTILIZANTES Y HERBICIDAS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 4 20 25
196|DUWEST EL SALVADOR , S.A. 61021 0|COMPRA-VENTA INSECTICIDAS, FERTILIZANTES Y HERBICIDAS SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 21 36
197|PRODUCTOS AGROQUIMICOS DE CENTROAMERICA, S.A. 610210|COMPRA-VENTA INSECTICIDAS, FERTILIZANTES Y HERBICIDAS SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 75 48
198]CELO - BLOCK, S.A. DE C.V. 610303|COMPRA-VENTA LADRILLOS, TEJAS DE BARRO Y ADOBES. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 69 68
199| IMPORTADORA LA TIENDONA ,S.A DE C.V 610410|COMPRA-VENTA LLANTAS TUBOS PARA VEHICULOS Y MATERIALES PARA REPARACION. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 38 27
200JLLANTAS Y SERVICIOS , S.A. DE C.V. 610410|COMPRA-VENTA LLANTAS TUBOS PARA VEHICULOS Y MATERIALES PARA ARACION. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 21 7
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201|CARDENAL Y CIA S.EN C. 610307|cOM PRA-VENTA M ADERA ASERRADA Y TERCRDA. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 1 29 46
202|LOS ABETOS, S.A. DE C.V. 610307|COMPRAVENTA M ADERA ASERRADA Y TERC BDA. SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 1 69 53
203|PROVEDORA , S.A. DE C.V. 610126 |COMPRA-VENTA M ADERA EN TROZAS PARA ASERRAR. SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 2 24 21
204|COMPANIA DE INVERSIONES SALVADORENAS ,S.A [ 620308|coM PRA-VENTA M ALETAS,Y ARTCULOS ANALOGOS DE CUALQUER M ATERRL. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 31 30
205|MC CARTHY DE CENTROAMERICA, S.A. DE C.V. 620308 |CcOMPRAVENTAMALETAS,Y ARTCULOS ANALOGOS DE CUALQUER M ATERRL. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 29 42
206|ORTIZA ,S.A DE C.V 610812|coMPRA-VENTA M ANTEQULLA,QUESO Y OTROS LACTEOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 1 23 20
207|LACTEOS Y VARIEDADES DONA CRISTI ,S.A DE C.| 610812|cOMPRAVENTA M ANTEQULLA,QUESO Y OTROS LACTEOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 20 28
208|COMPRESORES, REPUESTOS Y SERVICIOS, S.A. DE 610403 |cOMPRAVENTAM AQUNARR ,EQUPO YACCESORDSPARA LA NDUSTRA YELCOM ERCD . SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 29 51
209|RAMATER , S.A. DE C.V. 610403 |coM PRA-VENTA M AQUNARR ,EQUPO YACCESORDS PARA LA NDUSTRA YELCOM ERCD. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 20 26
210|SERVICIOS ARTES GRAFICAS ,S.A 610403 |coM PRA-VENTA M AQUNARR ,EQUPO YACCESORDS PARA LA NDUSTRA YELCOM ERCD. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 48 22
211|ADITIVOS DE EL SALVADOR, S.A. DE C.V. 610223 |COMPRAVENTAM ATERASPRMASQUM CASPARA LA NDUSTRA . SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 2 21 20
212|HENKEL DE ELSALVADOR, S, A DE C. V. 610223 |COMPRAVENTAM ATERASPRMASQUM CASPARA LA NDUSTRA . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 23 48
213|EXPORTADORA SAN JULIAN, S.A. DE C.V. 610803 |COMPRAVENTA M ELDEABEJA. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 2 20 40
214(D' QUISA, S.A. DE C.V. 610602|CoMPRAVENTAM OBLARD YEQUPO PARAOFC NA YACCESORDS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 29 23
215|MEGAOFFICE , S.A. DE C.V. 610602 (COMPRAVENTAM OBLRRD YEQUPO PARAOFCNA YACCESORDS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 38 45
216[CENTRO INDUSTRIAL MANUFACTURERO EL ROBLE , 610707 (coM PRA-VENTA PANTALONES PARA CABALLEROS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 23 27
217|BODO KURT ALFRED HANDTKE 610928 |coM PRAVENTA PAPEL. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 27 20
218|CORPORACION NDP, S.A. DE C.V. 610928|COM PRA-VENTA PAPEL. SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 29 28
219|R.Z.,SA. DE C.V 610928|CcOM PRA-VENTA PAPEL. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 6 42 22
220|"CLIO COSMETICS, S.A. DE C.V." 620202|coM PRA-VENTA PERFUM ER B ,C ETCOSYPRODUCTOS DEBELLEZA . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 38 48
221|CORPORACION DENISSE, S. A DE C. V. 620202 |coM PRAVENTA PERFUM ERR,COSMETLOS Y PRODUCTOS DE BELLEZA . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 55 56
222|ING. NERIS ARGENTINA AMAYA RIVERA 620202 |coM PRAVENTA PERFUM ERR,COSMETTOS Y PRODUCTOS DE BELLEZA . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 33 42
223|DISTRIBUIDORA ZELSA, S.A. DE C.V. 620202 |coM PRAVENTA PERFUM ERR,COSMETTCOS Y PRODUCTOS DE BELLEZA . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 3 66 83
224|L OREAL GUATEMALA ,S.A SUCURSAL EL SALVAD( 620202[cOM PRA-VENTA PERFUM ERR,COSMETCOS Y PRODUCTOS DE BELLEZA . SAN SALVADOR |[SAN SALVADOR 0 23 43
225|LOVELY DE EL SALVADOR , S.A. DE C.V. 620202|cOM PRA-VENTA PERFUM ER B ,C ETLOSYPROD 0SDEBELLEZA . SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 20 46
226|MAGDICAR , S.A.DE C.V. 620202 |cOM PRA-VENTA PERFUM ERR,COSMETCOS Y PRODUCTOS DE BELLEZA . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 30 28
227|COSMETICOS Y MODAS, S.A. DE C.V. 620202 |CcOM PRA-VENTA PERFUM ERR,COSMETCOS Y PRODUCTOS DE BELLEZA . SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 54 20
228|VOGUE CORPORATION, S.A DE C.V 620202|cOM PRA-VENTA PERFUM ER B ,C ETCOSYPRODUCTOS DEBELLEZA . SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 98 33
229|EUROPERFILES , S.A. DE C.V. 610614|coM PRAVENTA PERSANAS,PUERTAS Y VENTANAS DE CUALQUER M ATEREL. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 28 98
230|CERAMICA DECORATIVA, S.A. DE C.V. 610308 |cOMPRA-VENTA PLANCHAS DEM ARM OLY AZULEJOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 50 26
231|COMERCIAL PRECO , S.A. DE C.V. 610308 |coMPRA-VENTA PLANCHAS DEM ARM OLY AZULEJOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 45 68
232|INDUSTRIA TABONY, S . A DE C . V. 610722 |cOM PRAVENTA PRENDASDE VESTR PARA DEPORTE. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 22 48
233[CENTRAL PRODUCTOS ALIMENTICIOS UNIVERSAL, § 610824 |coM PRAVENTA PRODUCTOS DEPANADERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 43 22
234|DISTRIBUIDORA DE INSUMOS FABRILES HALCON, § 610824|cOMPRAVENTA PRODUCTOS DE PANADERR. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 85 32
235|PABLO ALBERTO GOMEZ 610824 |CcoM PRAVENTA PRODUCTOS DEPANADERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 58 26
236|EDUARDO RIVERA MOLINA 610824 |CcoM PRAVENTA PRODUCTOS DEPANADERR . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 2 59 54
237|DIASA, S.A. DE C.V. 610514 |coM PRA-VENTA PRODUCTOS DE PLASTLO REPUESTOS Y ACCESORDSP VL. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 34 53
238|ARMIDA HERNANDEZ BATRES DE RAMIREZ 610942|coM PRA-VENTA PRODUCTOS REC TLABES PAPEL,CARTON,ETC.) SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 1 23 52
239|MARCEYA ,S.A DE C.V 610942|coM PRA-VENTA PRODUCTOS REC TLABES PAPEL,CARTON,ETC.) SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 48 30
240|DISTRIBUIDORA LOS HEROES, S.A. DE C.V. 620203 |cOMPRA-VENTA PRODUCTOS VETERNARDS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 30 27
241|GENETICA GANADERA, SA DE CV 620203|coM PRA-VENTA PRODUCTOS VETER NARDS. SAN SALVADOR |[SAN SALVADOR A 20 32
242|PRODUCTOS VETERINARIOS MALLO , S.A. DE C. 620203 |CcOMPRA-VENTA PRODUCTOS VETERNARDS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 2 28 78
243|AGRIPAK ,S.A DE C.V 620107|cOM PRA-VENTA QUESO MANTEQULLA YCREMA . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 32 99
244|IMPORTADORA NACIONAL, S.A. DE C.V. 610408|coM PRA-VENTA REPUESTOS PARA VEHCULOS. SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 29 42
245|MIRHESA, S A DE C. V. 610408|coM PRA-VENTA REPUESTOS PARA VEHCULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 20 23
246|REPUESTOS Y SERVICIOS AUTOMOTRICES , S.A. [ 610408|coM PRA-VENTA REPUESTOS PARA VEHCULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 43 33
247|LESSER, S.A. DE C.V. 610708|coMPRA-VENTA ROPA NTERDR. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 25 64
248|BAHIA Y COMPANIA 610701 |coM PRAVENTA TELAS Y GENEROS,TEJDOS EN P EZAS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 20 24
249|EXPORTADORA NEMTEX, S.A. DE C.V. 610701 |coM PRA-VENTA TELAS Y GENEROS,TEJDOS EN P EZAS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 2 20 52
250|DADA DADA Y CIA S, A DE C. V. 610507 |cOM PRA-VENTA TELEFONOS YACCESORDS TARJETAS PARA TEL. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 50 28
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251|OFITEL ,S.A DE C.V 610507|COMPRA-VENTA TELEFONOS Y ACCESORIOS TARJETAS PARA TEL. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 38 23
252|SIGNO DE CENTROAMERICA ,S.A DE C.V 610507|COMPRA-VENTA TELEFONOS Y ACCESORIOS TARJETAS PAi SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 32 23
253|TRADER , S.A. DE C.V. 610409|COMPRA-VENTA VEHICULOS NUEVOS Y USADOS (AUTOLO SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 26 27
254|COMERCIAL AGUIRREURRETA, S.A. DE C.V. 610312|COMPRA-VENTA VIDRIOS DE TODA CLASE. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 51 23
255|DISTRIBUIDORA DE DULCES, S.A. DE C.V. 610820|CONFITERIAS. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 51 30
256]DISTRIBUIDORA COLON S.A. DE C.V. 610844|DISTRIBUCION DE ARTICULOS DIVERSOS PARA CONSUMO HUMANO SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 36 30
257|DISTRIBUIDORA KOKISA, S.A. DE C.V. 610844|DISTRIBUCION DE ARTICULOS DIVERSOS PARA CONSUMO HUMANO SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 24 34
258|NEGOCIOS LITO ,S.A DE C.V 610844|DISTRIBUCION DE TICULOS DIVERSOS PARA CONSUMO HUMANO SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 60 26
259|REDEX , S.A. DE C.V 610844|DISTRIBUCION DE ARTICULOS DIVERSOS PARA CONSUMO HUMANO SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 5 31 23
260]ABBOTT S.A DE C.V 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 31 41
261|BRENTAG EL SALVADOR S.A. DE C.V. 610901 |DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 24 70
262|GUSTAVO LOPEZ DAVIDSON 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 5 27 34
263]COMPANIA BRISTOLMYERS SQUIBB DE CENTRO AMERICA 610901 |DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 26 59
264|DISTRIBUIDORA PRINCIPAL, S.A. DE C.V. 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 41 28
265]G. ALFARO C., S.A. DE C.V. 610901]DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 58 35
266|DROGUERIA BROSSE PHARMA PAK, S, A DE C. V. 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 47 38
267|DROGUERIA BUENOS AIRES ,S.A DE C.V 610901 |DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR _ |SAN SALVADOR 0 41 29
268|GALEMI S, A DE C. V. 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 29 29
269|GRIMALDI S.A. DE C.V. 610901 |DROGUERIA SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 23 30
270]JoMI ,S.A DE C.V 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 91 21
271|MONTREAL, S, A DE C. V. 610901]DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 43 46
272|DROGUERIA PENTA MED ,S.A DE C.V 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 53 96
273|FARMACEUTICOS NATURALES ,S.A DE C.V 610901 |DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR _ |SAN SALVADOR 0 20 27
274|DROGUERIA SANTA LUCIA, S A DE C. V. 610901 |DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR _[SAN SALVADOR 0 68 51
275|DROGUERIA UNIVERSAL, S.A. DE C.V. 610901]DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 3 34 21
276|FARLAB, S.A. DE C.V. 610901 |DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 20 24
277|LABORATORIOS FUNIVER, S.A. DE C.V. 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 24 45
278|LANCASCO SALVADORENA, S. A DE C. V. 610901]DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 28 54
279|MEDIDENT , S.A. DE C.V. 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 50 56
280|MENFAR, S.A. DE C.V. 610901 |DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 24 23
281|ORGANIZACION FARMACEUTICA, S.A. DE C.V. 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 24 22
282|RIALSA ,S.A DE C.V 610901 |DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 53 24
283|ROEMMERS, S.A DE C.V. 610901|DROGUERIA (FARMACEUTICOS) . SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 27 22
284|JAVIER DNILO RUIZ MORALES 620701 |ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 33 27,
285]INVERSIONES EL NACASCOLO, S.A. DE C.V. 620701|ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 47 37
286|GIULIO CESARE BENED! Y 620701 |ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 28 61
287|RAMIREZ VENTURA ,S.A DE C.V 620701|ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 26 48
288]JOSE RICARDO ANTONIO MOLINA VILANOVA 620701 |ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 60 42
289|G+H CONSULTORES, S.A. DE C.V. 620701|ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 29 23
290JROBERTO HERNAN AVELAR RIVERA 620701 |ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 40 25
291|NUCAP, S.A DE C.V 620701|ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 40 27
292|CARLOS ANTONIO ALAS MENJIVAR 620701 |ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 37 25
293|DURACION EN ELECTRODOMESTICOS ,S.A DE C.V 620701|ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 22 33
294]JOSE _EUSEBIO TOVAR OLIVA 620701 |ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 20 61
295|ROCELI CONSULTORES, S.A. DE C.V. 620701|ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 1 33 55
296]|DAGOBERTO RODRIGUEZ FIGUEROA 620701 |ESTACIONES DE GASOLINA SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 1 26 61
297|DISTRIBUIDORA DE PRODUCTOS OFTALMICOS, S, A DE C. 620201 |FARMACIA. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 30 40
298|DROGUERIA Y FARMACIA EL PROGRESO , S.A. DE C.V. 620201 |FARMACIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 20 26
299|FARMACIA CAMILA , S.A. DE C.V. 620201 |FARMACIA. SAN SALVADOR _ [SAN SALVADOR 0 59 97
300|FARMACIA CENTRO GINECOLOGICO, S.A. DE C.V. 620201|FARMACIA. SAN SALVADOR  [SAN SALVADOR 0 30 33
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301|DIAVE, S.A. DE C.V. 620201 |FARMACIA. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 25 25
302]DROGUEMED, S.A DE C.V. 620201 |FARMACIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 25 20
303JRIGAL, S.A. DE C.V. 620201 |FARMACTA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 7 22
304|FARMACIA SAN CARLOS, S.A. DE C.V. 620201 |FARMACTA. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 27 22
305|RONASA, S.A. DE C.V. 610902|FARMACTA. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 2 50 27
306JCASELA, S.A DE C.V. 620201 |FARMACTIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 7 26
307|FARMACIAS UNO , S.A. DE C.V. 620201 |FARMACTA. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 90 60
308|JOSE ATILIO JUAREZ ZEPEDA 620201 |FARMACIA. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 68 62
309)FARMACIAS BEETHOVEN ,S.A DE C.V 620201 |FARMACIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 56 20
310JFARMACEUTICOS EQUIVALENTES, S, A DE C. V. 620201 |FARMACIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 96 7
311|CENTRO COMERCIAL FERRETERO, S.A. DE C.V. 620501 |FERRETERIA. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 48 59
312|CARMEN ORLANDO AVALOS AVALOS 620501 |FERRETERIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 1 20 28
313]ANIBAL DE JESUS ZUNIGA 620501 |FERRETERIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 7 34
314|FERRETERIA LA PALMA, S.A DE C.V. 620501 |FERRETERIA. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 58 24
315|FUNES HARTMANN, .S A DE C.V. 620501 |FERRETERIA. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 70 25
316]C. Y J. MENG, S.A. DE C.V. 620933]J0YERIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 21 44
317|DIVISA, S.A. DE C.V. 620933 JOYERIA. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 20 30
318|SAROS, S.A. DE C.V. 620933|JOYERIA. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 2 25 75
319]ARANDA, S.A. DE C.V. 620903|LIBRERIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 2 59 41
320|DISENO, S.A DE C.V. 620903|LIBRERIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 29 85
321|DISTRIBUIDORA DE MATERIAL PEDAGOGICO, SA.DE C.V. 610904|LIBRERIA. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 37 38
322|LA NUEVA ESCOLAR ,S.A DE C.V 620903|LIBRERIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 35 62
323|LIBRERIA CERVANTES , S.A. DE C.V. 610904 LIBRERIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 64 38
324|DAVID CLEMENTE AVELAR MENJIVAR 620903|LIBRERIA. SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 4 31 44
325|PAPELCO, S.A DE C.V 620903|LIBRERIA. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 29 23
326]PAPELERIA SANREY, S.A. DE C.V 610904 LIBRERIA. SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 40 21
327|BUSINESS CENTER ,S.A DE C.V 620901 SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 32 29
328|MAURICIO JOSE NAVARRO SOMARRIBA 620901 SAN SALVADOR _|SAN SALVADOR 0 22 79
329|DIVER S.A DE C.V. 620901 |PAPELE! SAN SALVADOR SAN SALVADOR 0 25 50
330JSERVICIOS Y ASESORIAS TECNICAS, S.A. DE C.V. 610228|VENTA DE EXPLOSIVOS SAN SALVADOR SAN SALVADOR 5 26 32
331|OMNILIFE EL SALVADOR, S.A. DE C.V. 620204)VENTA DE MEDICINA NATURAL (NATUROPATAS) SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 26 7




ANEX0 2

MUESTRA DE LAS MEDIANAS EMPRESAS DEDICADAS AL COMERCIO EN LA ZONA METROPOLITANA DE SAN SALVADOR

Personal Personal | Personal
No. Razon Social Ciiu RV2 Actividad Departamento Municipio | Ocupado No | Ocupado Ocupado
Remunerado | Remunerado | Total
1|SUADI ODEH, S.A DE C.V. 620601 |COMPRA VENTA DE REPUESTOS PARA VEHICULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 33 22
2|REPUESTOS NOE , S.A. DE C.V. 620601 |COMPRA VENTA DE REPUESTOS PARA VEHICULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 4 21 46
3|KIOSKOS ,S.A DE C.V 620978 |COMPRA VENTA EQUIPO Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS, (RADIOS,TE CELULARES Y FIJ] 0 51 2
4|CENTRO DE RESORTES, S.A DE C.V. 620601 |COMPRA VENTA DE REPUESTOS PARA VEHICULOS. LVADOR 0 51 27
5|CASA RIVAS S.A. DE C.V. 620415 |COMPRA VENTA DE REPUESTOS PARA APARATOS ELECTRICOS, ELECTRONICOS S. LVADOR 0 27 47
6|GRUPO EJJE, . DE C.V. 620978 |COMPRA VENTA DE EQUIPO Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS, CELULARES Y FIJ] SAN SALVADOR 0 99 36
7|DIDEA INDUSTRIAL , S.A. DE C.V. 620981 |COMPRA VENTA DE MAQUINARIA AGRICOLA, INDUSTRIAL Y ACCESORIOS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 68 96|
8|COMUNICACIONES DIGITALES. S.A DE C.V 620978 |COMPRA VENTA DE EQUIPO Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS, (RADIOS,T! CELULARES Y FIJ|SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 23 33
9|CONVERSA, S.A. DE C.V. 620978 |COMPRA VENTA DE EQUIPO Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS, (RADIOS, TE! CELULARES Y FIJ|SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 1 27 25
10TECNICA UNIVERSAL SALVADO] 620981 |COMPRA VENTA DE MAQUINARIA AGRICOLA, INDUSTRIAL Y ACCESORIOS SAN S, S. LVADOR 0 42 20
11|CREDITO E INVERSIONES ,S.A DE C.V 620974 |COMPRA VENTA DE MATERIALES DE CONSTRUCCION (ARCITEX). SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 2 28 20
12|PROSERTEL, S.A. DE C.V. 620978 |COMPRA VENTA DE EQUIPO Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS, (RADIOS, TE: CELULARES Y FIJ|SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 3 42 21
13|INDUSTRIAS MOLINA ,S.A DE C.V 620975 |COMPRA VENTA DE CERAMICA. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 44 87
14|ALMACENES LEADER ,S.A DE C.V 620404 |COMPRA VENTA DE APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR LVADOR 2 35 26
15{DATUM ,S.A DE C.V 620983 |COMPRA VENTA DE COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS Y ACCESORIOS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 2 25 41
16]JMTELCOM, JESUS MARTINEZ Y ASOCIADOS ,S.A DE C.V 620978 |COMPRA VENTA Di UIPO Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS, (RADIOS,TE: CELULARES Y FIJ|SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 2 39 33
17|INMOBILIARIA LEMPA , S.A. DE C.V. 620974 |COMPRA VENTA DE MATERIALES DE CONSTRUCCION (ARCITEX). SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 3 22 38
18|MEGA FUTURO ,S.A DE C.V 620404 |COMPRA VENTA DE APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 38 13
19COMERCIAL LA PAZ , S.A DE C.V 620404 |COMPRA VENTA DE APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, ETC.) ADOR  |SAN SALVADOR 0 27 49
20|DISTRIBUIDORA E I SIONES LA FORTUNA DE C.V. 620116 |COMPRA-VENTA AGUAS GASEQOSAS. ADOR  |APOPA 0 23 21
21|DATA & CGRAPHICS, S.A. DE C.V. 620983 |COMPRA VENTA DE COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS Y ACCESORIOS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 20 30
22|ALMACEN RABELT, S.A. DE C.V. 620404 |COMPRA VENTA DE APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR |MEJICANOS 0 36 37
23|R.G NIETO ,S.A DE C.V 620404 |COMPRA VENTA DE APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 23 54
UINARIA ICOLA ,S.A DE C.V 620981 |COM VENTA DE MAQUINARIA AGRICOLA, INDUSTRIAL Y ACCESORIOS SAN SAl SALVADOR 0 21 49
5|EQUIPOS ELECTRONICOS VALDES , S.A. DE C.V. 620983 |COMPRA VENTA DE COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS Y ACCESORIOS SAN S, LVADOR 0 49 26
26|AMBIENTES CERAMICOS, S.A. DE C.V. 620975 |COMPRA VENTA ICA. SAN S, LVADOR 5 21 64
27|AUTO REPUESTOS URQUILLA, S.A. DE C.V. 620601 |COMPRA VENTA DE REPUESTOS PARA VEHICULOS. SAN S, 0 21 51
28|DISTRIBUIDORA DE LUBRICANTES Y COMB.,S.A. DE C.V. 620983 |COMPRA VENTA DE COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS Y ACCESORIOS SAN S, 4 26 62
29|PREPAGO Y MAS, S.A. DE C.V. 620978 |COMPRA VENTA DE EQUIPO Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS, (RADIOS,TELEFONOS CELUL: S. 0 62 30
30|PARRILLA CARRANZA, DE C.V. 620601 |COM VENTA DE REPUESTOS PARA VEHICULOS. SAN S. 0 23 37
31|SHOPPING CENTER ,S.A DE C.V 620311 |COMPRA VENTA DE ROPA USADA. SAN S, 0 30 31
32|TV OFFER, S.A. DE C.V. 620404 |COMPRA VENTA DE APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, ETC.) SAN S, 0 41 31
33|VENDING DE EL SALVADOR , S.A. DE C.V. 620116 |COMPRA-VENTA AGUAS GASEQOSAS. SAN S, 0 22 30
34|PERSONAL  COMPUTER SHOP , DE C.V. 620983 |COMPRA VENTA DE COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS Y ACCESORIOS SAN S, 0 21 56
35|CAPOSA, S.A. DE C.V. 620974 |COMPRA VENTA DE MATERIALES DE CONSTRUCCION (ARCITEX). SAN §. 0 34 31
36|EMPRESA DE COMERCIO EXTERIOR ,S.A DE C.V 620978 |COM VENTA DE EQUIPQ Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS, (RADIOS,TELEFONOS CELULZ S. 0 23 23
37|COPIADORAS DE EL SALVADOR ,S.A DE C.V 620983 |COMPRA VENTA DE COMPUTADORAS, FOTOCOPIADORAS Y ACCESORIOS S. 0 54 40
38|RADIO PARTS DE CENTROAMERICA, S.A. DE C.V. 620415 |COMPRA VENTA PUESTOS PARA APARATOS ELECTRICOS, ELECTRONICOS SAN SALVADOR 0 75 80
39|REPUESTOS OMAR, S.A DE C.V. 620601 |COMPRA VENTA EPUESTOS PARA VEHICULOS. SAN SALVADOR 0 80 22
40] IMPORT CARS ,S.A DE C.V 620601 |COMPRA VENTA DE REPUESTOS PARA VEHICULOS. SAN SALVADOR 0 22 45
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41§S0C. COOPERATIVA SACERDOTAL LTDA. "ARS" (COOPESA) 620404 APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, EIC.) SAN SALVADOR [SAN SALVADOR 0 35 29
42|SISTEMA CELULAR, S.A 620978 EQUIPO Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS, (RADIOS,TELEFONOS CELULARES Y FIJ|SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0] 29) 49
43]MAYPROD, S.A. DE C.V. 620981 MAQUINARIA AGRICOLA, INDUSTRIAL Y ACCESORIOS SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 27 21
44JSINAT REPUESTOS Y MAQUINAS SA DE CV 620601 REPUESTO. A VEHICULOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 21 30
450PR DORES INDUSTRIALES , S.A. DE C.V. 620601 REPUESTOS VEHICULOS. 0] 30) 37
46|CORPORACION AMSI, S.A. DE C.V 620415 |COMPRA REPUESTOS 0S ELECTRICOS, ELECTRONICOS SAN S, O0R 0] 37 31
47JSUPER SURTIDORA DE MUEB 620404 |COMPRA APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, EIC.) SAN SALVADOR 2 21 59
48 COSTURA S.A 620404 APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, EIC.) SAN SALVADOR 0 51 33
49, IZALCO, S.A 620601 REPUESTOS VEHICULOS. SAN O0R 0] 33 60
50{COMERCIAL ISLAD, S.A 620404 APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, EIC.) SAN SALVADOR 0 32 27
51{BENEDETTI ZELAYA , S. 620601 |COMPRA REPUESTOS PARA VEHICULOS. SAN SALVADOR 1 26) 25
52| TECNICO MERCANTIL, S. 620981 |COMPRA V MAQUINA GRICOLA, INDUSTRIAL Y ACCESORIOS SAN SALVADOR 6 40) 46
53[CA A, S DE C. 620502 |COMPRA: ACCESORIOS Y MATE ES ELECTRICOS Y ELECTRONICOS SA OR [SAN S F 3 43] 87
54JCERAMICA DEL PACIFICO ,S.A DE C.V 620975 |COMPRA CERAMICA. SALVADOR |SAN ADOR 0 87 84
55{INTCOMEX, S.A. DE C.V. 620978 |COMP! EQUIPO Y APARATOS DE RADIO COMUNICACION Y ACCESORIOS, (RADIOS,TELEFONOS CELULARES Y FIJ|SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 62) 21
56[{JOSE FRANCISCO CH MELENDEZ 620404 |COMPRA APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, ETC.) SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0] 33 4
57{DORA EMILENA SOLIS DE DIAZ 620404 |COMPRA APARATOS ELECTRODOMESTICOS (T.V. RADIO, REFRIGERADORAS, EIC.) SAN SALVADOR |SOYAPANGO 1 20 34
58] IPESA L SALVADOR , S.A. DE C.V. 610423 |COMPRA- A COMPUTADORAS Y ACCESORIOS. SAN SALVADOR |SAN SALVADOR 0 48 36
59|GALAXIA DEPORTES, S.A. DE C. 620912 |COMPRA: A DE ARTICULOS DEPORTIVOS. 0 40) 23
60|CORPORACION DENISSE, S. A DE C. V. 620202 |COMPRA-V \ PERFUMERIA, COSMETICOS Y PRODUCTOS DE BELLEZA. 0 55 56
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UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS
ESCUELA DE CONTADURIA PUBLICA

Objetivo General: obtener la opinidén de los responsables
(Contadores) respecto a los criterios que utilizan para la
valuacién de los Inventarios en las empresas del Sector

Comercio.

La informacidén objetiva que usted proporcione contribuird al
éxito del desarrollo de esta investigacidén y de esta forma se
le de cumplimiento al marco del requisito académico

establecido por la Universidad de E1 Salwvador.

Indicaciones: Marque con una “ X ” la respuesta que considere

pertinente o complemente la pregunta cuando se requiera.

Informacidén General

Cargo que desempefa:

Empresa:

Tipo de mercaderia que comercializa:

1.:Qué tipo de Inventarios posee?
a) Mercaderia para la venta
b) Mercaderia en transito
c) Mercaderia entregada en consignacidén
d) Mercaderia recibida en consignacién

e) Otros



2.:Q0ué método utiliza para la determinacidén del
inventario?
a) Costo de Adquisicién
b) Costo segun uUltimas Compras
c) Costo Promedio por Aligacidn Directa
d) Costo Promedio
e) Costo segun Primeras Entradas
Primeras Salidas (PEPS)
d) Otros
Detalle:

Anexo 3

costo del

3.¢:Cémo se controlan las mercaderias del Inventario?

a) De forma individual
b) De forma grupal
c) Por Kardex

d) Otros

4.:E1 control de inventarios, proporciona para cada uno de las

mercaderias: el ©precio de venta y los

comercializacidn?

SI [:] NO [:]

gastos de

5.¢:Considera qué la Rotacidén de Inventarios es de acuerdo a la

naturaleza de las operaciones de la empresa?

SI [:] NO [:]

6.¢:Existe riesgo que el inventario se pueda volver

perder el valor en el transcurso del tiempo?

SI [:] NO [:]

En qué circunstancias:

obsoleto o
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7.:E1 tipo de Mercaderia que posee en la empresa es o puede

llegar a ser perecedero?

st[] vo [ ]

Explique:

8.¢Estan propensos los inventarios a sufrir dafios materiales?

st[] vo [ ]

En qué momento:

9.¢:Influyen la caida de precios de mercado en los inventarios

que posee la empresa?

SI [:J NO [:]

Explique: -

10.¢:Qué criterios wutiliza al wvaluar los inventarios cuando

éstos sufren Obsolescencia, Dafio o Caida de Precios?

a) Darle de Baja o Retiro .
b) Ajuste al precio de Venta al valor de Mercado .
c) Ofertar el producto a Bajo Precio .
d) Donarlo o

e) Autoconsumo o utilizacidén del mismo
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Explique:

11.;Considera importante que la valuacidén de los Inventarios

refleje valores razonables en la informacidén financiera?

SI [:] NO [:]

12.;Conoce la valuacién de los inventarios bajo el concepto de

Valor Neto Realizable?

SI [:J NO [:]

13.:A1 momento de realizar la valuacién de los Inventarios

considera el menor entre el Costo y el Valor Neto

st[] vo [ ]

Realizable?

cPorque?

14.:Qué efectos importantes considera que se tendran, al

valuar los inventarios al Valor Neto Realizable?

a) Resultados (utilidades o pérdidas) Reales -
b) Valor real en los Inventarios -
c) No valorar los inventarios por encima de su

valor de venta o uso o
d) Previsidén de Contingencias _
e) Todas las anteriores -

f) Ninguna de las anteriores
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15.:Qué factores econdémicos y financieros toma en cuenta al

momento de valuar los inventarios al Valor Neto Realizable?

a) Deflacidn

b) Deflactor Implicito

c) Indice de precios

d) Rotacidén de Inventarios

e) Todas las anteriores

f) No se utiliza el Valor Neto Realizable
g) No sabe

h) Ninguna de las anteriores

16.;Cree que existe en el pais una fuente de informacidén
fiable externa para determinar la estimacién del Valor Neto

Realizable?
st [ v []

17.;Posee la empresa politicas internas que se utilizan como
una fuente de informacidén, para determinar la estimacién

del Valor Neto Realizable?
s [] wo [

18.:;Considera que la Norma Internacional de Contabilidad No. 2
llamada “Inventarios”, proporciona la informacidén
necesaria, suficiente y apropiada para la determinacidén y
aplicacién del Valor Neto Realizable en la valuacidén del

inventario?

st[] vo []
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19.:Cree necesario la utilizacidén de métodos para determinar vy

aplicar el Valor Neto Realizable?
s [ v []

20..,U0tiliza algln método para la determinacidén y aplicacidn

del Valor Neto Realizable?
s [] v ]

¢Cudl utiliza?

21. ;Cémo determina el Valor Neto Realizable?

22.:;Considera necesario un instrumento adicional a la NIC 2,
que presente de forma comprensible y ejemplificada la

determinacidén y aplicacidédn del Valor Neto Realizable?

SI [:J NO [:]
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TABULACION, ANALISIS E INTERPRETACION DE DATOS

Pregunta N° 1

cQué tipo de Inventarios posee?

Objetivo: Conocer el tipo de mercaderia que comercializan las

empresas incluidas en la investigacidn.

ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA | RELATIVA

MERCADERIA PARA LA VENTA 43 71%

MERCADERIA PARA LA VENTA Y EN TRANSITO 11 18%

MERCADERIA PARA LA VENTA Y ENTREGADA

EN CONSIGNACION 3 5%

MERCADERTA PARA LA VENTAZA, EN TRANSITO

Y ENTREGADA EN CONSIGNACION 1 2%

MERCADERIA PARA LA VENTA, EN TRANSITO,

ENTREGADA Y RECIBIDA EN CONSIGNACION 1 2%

MERCADERIA PARA LA VENTA, ENTREGADA Y

RECIBIDA EN CONSIGNACION 1 5
TOTAL 60 100%
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Interpretacién: De los resultados recabados, el 71% manifestd
poseer inventarios disponibles para la venta; el 18% posee
inventarios para la venta y en trédnsito. Al igual que el 5% de
las empresas poseen inventarios para la venta e inventarios
entregados en consignacidén. En porcentajes similares del 2% se
encuentran empresas que diversifican sus inventarios que van
desde mercaderias para la venta, mercaderia en transito,
mercaderia entregada en consignacién y mercaderia recibida en
consignacién. Puede destacarse gue, aunque en proporciones

distintas, todas poseen mercaderia para la venta.

Pregunta N° 2
cQué método wutiliza para la determinacién del costo del

inventario?

Objetivo: Establecer cual método es el més utilizado por las

empresas para la determinacidén del costo del inventario.

ALTERNATIVA FRECUENCIA

ABSOLUTA |RELATIVA

COSTO DE ADQUISICION 13 22%
COSTO PROMEDIO 38 62%
COSTO PROMEDIO POR ALIGACION DIRECTA 3 5%
COSTO SEGUN ULTIMAS COMPRAS 1 2%
PEPS 1 2%
OTROS 4 7%
TOTAL 60 100%
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Interpretacidén: Del total de los encuestados un 62% manifestd
que utilizan el costo promedio para la determinacidédn del costo
del inventario. E1 22% utilizan el costo de adquisicidén. Y en
una cuantia menor, pero no menos importante, el costo promedio

por aligacién directa, el PEPS y el costo segun ultimas

o

compras dque es del 5%, 2 y 2% respectivamente. Y se
tiene el 7% que utilizan otro distinto a las alternativas

dadas. Es de notar que el método mas utilizado es el costo

promedio.
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Pregunta N° 3

;Cémo se controlan las mercaderias del Inventario?

Objetivo: Conocer la forma en que las empresas llevan el

control de las mercaderias en inventario.

ALTERNATIVA FRECUENCIA

ABSOLUTA | RELATIVA

DE FORMA INDIVIDUAL 23 38%
DE FORMA GRUPAL 13 22%
POR KARDEX 19 32%
OTROS 5 8%
TOTAL 60 100%

8%

Interpretacidén: E1 38% de las empresas controlan la mercaderia
de sus inventarios de forma individual, ya gque no consideran
necesario hacer una agrupacidén determinada de los articulos
que mantienen en inventario. El1 22% lo hacen de forma grupal,
esto debido a la complejidad de 1la mercaderia que
comercializan. Existe un 32% que confirman llevar sus
inventarios a través de tarjeras de kardex, y se obtuvo un 8%

de las opiniones que difieren de las opciones anteriores.
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Pregunta N° 4
¢E1l control de inventarios, proporciona para cada uno de
las mercaderias: el precio de venta y los gastos de

comercializacidén?

Objetivo: Indagar si las empresas tienen la capacidad de
obtener la informacidén necesaria para valuar los inventarios

a través del método de Valor Neto Realizable.

ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA RELATIVA
= 19 32%
= 41 68%
TOTAL 60 100%
032%
O068%
Interpretacidén: E1 68% de las empresas objeto de estudio

aseguran que sus inventarios proporcionan para cada uno de los
articulos el precio de venta y los gasto relacionados con la
comercializacidén de los mismos. Por otra parte se tiene que el
32% no tienen una fuente de informacién fiable y oportuna que
les proporcione el precio de venta vy los gastos de

comercializaciédn.
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Pregunta N° 5
cConsidera qué la Rotacidén de Inventarios es de acuerdo a la

naturaleza de las operaciones de la empresa?

Objetivo: Investigar si la rotacidén de los inventarios de las

empresas es de acuerdo al tipo de operaciones que realiza.

ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA |RELATIVA
L 4 7%
o1 56 93%
TOTAL 60 100%

W o3%

Interpretacidén: Las empresas en su mayoria, lo que representa
un 93% considera que la rotacidén de los inventarios que poseen
sus empresas, estan de acuerdo con la naturaleza de las
operaciones de la misma, sin embargo, el 7% opinan que la
rotacidén de sus inventarios no estd de acuerdo a la naturaleza
de la empresa y por lo tanto su inventario estdn propenso a
diferentes circunstancias tales como mala rotacidn,

obsolescencias, entre otros.
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Pregunta N° 6
¢cExiste riesgo que el inventario se pueda volver obsoleto o

perder el valor en el transcurso del tiempo?

Objetivo: Obtener la opinidén de los contadores respecto a la
susceptibilidad frente a la obsolescencia que estan expuestas

o no la mercaderia que comercializan las empresas.

ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA RELATIVA
S 16 27%
°1 44 73%
TOTAL 60 100%
o27%

m73%

Interpretacidén: De acuerdo a los resultados obtenidos, se
tiene que el 73% de las empresas creen que sus inventarios
estdn en riesgos de que se puedan volver obsoletos o perder
el valor en el transcurso del tiempo, principalmente por los
constantes avances tecnoldgicos y/o por los cambios de moda
que demanda la sociedad. No obstante, el 27% de dichas

empresas creen gue sus inventarios no tienen riesgo alguno de

volverse obsoletos o que pierdan el valor en el tiempo.
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Pregunta N° 7

¢El tipo de Mercaderia que posee en la empresa es o puede

llegar a ser perecedero?

Objetivo: Conocer si las empresas poseen mercaderia que a

través de las caracteristicas y el tiempo pueden volverse

perecedero.
ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA RELATIVA
N 52 87%
21 8 13%
TOTAL 60 100%
I 13%
O087%
Interpretacidén: De las empresas objeto de estudio el 87%

opinan que sus inventarios no son perecederos debido a que el
tipo de mercaderia que poseen tiene fechas de caducidad muy
por encima de la rotacidén de los inventarios. Mientras que el
13% opinan, que  sus inventarios pueden llegar a ser
perecederos por circunstancias particulares, tales como las

fechas de vencimiento entre otros.
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Pregunta N° 8

¢Estan propensos los inventarios a sufrir dafos materiales?

Objetivo: Evaluar el grado de exposicién a dafios materiales

al que estadn sujetas las mercaderias de las empresas.

ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA |RELATIVA
o 17 28%
o1 43 72%
TOTAL 60 100%
028

@ 72%

Interpretacidén: Del total de respuestas obtenidas, el 72%
asegura que sus inventarios estdn propensos a sufrir dafos
materiales por el traslado o manipulacidén para la sala de
venta, sin embargo, existe el 28% que asegura, confiando en
el historial de sus inventarios, que no estan vulnerables a

dafios materiales.
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Pregunta N° 9
cInfluyen la caida de precios de mercado en los inventarios

que posee la empresa?

Objetivo: Determinar si la caida de precio en el mercado

influye en los inventarios que poseen las empresas.

ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA |RELATIVA
o~ 22 37%
= 38 63%
TOTAL 60 100%

Interpretacién: E1 63% de las opiniones de las empresas, esta
inclinado a que la caida de precios en el mercado afectaria
de manera directa a los inventarios que poseen como tal, sin
embargo, existe en un porcentaje del 37% que opinan que sus
inventarios no se verian afectados por una caida de precio de
mercado, pues la mercaderia dque poseen estd en constante

rotacidn.
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Pregunta N° 10
:Qué criterios utiliza al valuar los inventarios cuando éstos

sufren Obsolescencia, Dafio o Caida de Precios?

Objetivo: Obtener el <criterio contable que wutilizan los
contadores al valuar los inventarios frente a situaciones de

obsolescencia, dafios o caida de precio de los inventarios.

ALTERNATIVA FRECUENCIA

ABSOLUTA |RELATIVA

DARLE DE BAJA O RETIRO 10 17%
AJUSTE AL PRECIO DE VENTA AL VALOR DE MERCADO 9 15%
OFERTAR EL PRODUCTO A BAJO PRECIO 26 42%
DONARLO 4 7%
AUTOCONSUMO O UTILIZACION DEL MISMO 7 12%
NINGUNO 4 7%
TOTAL 60 100%

O17%

Wm15%

O42%

Interpretacidén: De los criterios utilizados por los contadores
de las empresas para valuar los inventarios ante situaciones
de obsolescencia, dafios o caida de precio se tienen las
siguientes: el primer criterio utilizado por un 42% es de
ofertar el producto a bajo precio, esta es una medida que las

empresas utilizan para recuperar el costo o parte de él. EI
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segundo criterio es representado por el 17% que corresponde a
darle de baja o retiro. E1 15% opind que ajusta el precio de
venta al valor de mercado. Por otra parte el 12% prefiere
auto consumirlo o utilizarlo. Y solo el 7% prefiere donarlo,
en un porcentaje similar se tiene a los que dan un tratamiento

diferente a los planteados.

Pregunta N° 11
;Considera importante que la valuacidén de los Inventarios

refleje valores razonables en la informacidén financiera-?

Objetivo: Determinar si las empresas consideran importante
la wvaluacién de los inventarios para reflejar de manera

razonable la informacidén financiera.

FRECUENCIA
ALTERNATIVA
ABSOLUTA RELATIVA
ST 60 100%
TOTAL 60 100%

100%
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Interpretacidén: E1 100% de las empresas objeto de estudio
considera que la valuacién de inventarios es necesaria, para

reflejar de manera razonable la informacién financiera.

Pregunta N° 12
;Conoce la valuacidén de los inventarios bajo el concepto de

Valor Neto Realizable?

Objetivo: Investigar si los contadores de las empresas conocen

la valuacidén de los inventarios bajo el concepto de Valor Neto

Realizable.
ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA RELATIVA
NO 18 30%
ST 42 70%
TOTAL 60 100%

Interpretacidén: Del total de encuestados el 70% conoce la
valuacién de inventarios bajo el concepto de Valor Neto

Realizable, mientras que el 30% opind no conocer dicha
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valuacién, lo que significa que la mayor parte de las personas

encargadas de valuar los inventarios,

Pregunta N° 13

¢Al momento de realizar

conocen dicho concepto.

la wvaluacidén de los Inventarios

considera el menor entre el Costo y el Valor Neto Realizable?

Objetivo: Conocer si los encuestados aplican la valuacidén de

los inventarios de acuerdo a lo establecido en la NIC 2.

ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA RELATIVA
ST 16 27%
NO 44 73%
TOTAL 60 100%
Interpretacidn: De los encuestados el 73% afirma no
considerar en la valuacidén de inventarios el menor entre el
Costo y el Valor ©Neto Realizable, el 27% considera la
valuacidén de los inventarios de acuerdo a lo establecido en la

NIC 2, por lo que se puede establecer que la mayor parte de

los investigados no estdn aplicando el Valor Neto Realizable.
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Pregunta N° 14
;Qué efectos importantes considera que se tendréan, al valuar

los inventarios al Valor Neto Realizable?

Objetivo: Conocer la opinidén de los contadores encuestados
respecto a los efectos que se tendrdn al valuar los

inventarios al Valor Neto Realizable.

ALTERNATIVA FRECUENCIA

ABSOLUTA |RELATIVA

NINGUNA DE LAS ANTERIORES 5 8%
NO VALORAR LOS INVENTARIOS POR ENCIMA DE

SU VALOR DE VENTA O USO 10 17%

RESULTADOS (UTILIDADES O PERDIDAS) REALES 16 27%

PREVISION DE CONTINGENCIAS 2 %

TODAS LAS ANTERIORES 8 13%

VALOR REAL EN LOS INVENTARIOS 19 32%

TOTAL 60 100%

Interpretacidén: Entre los efectos que se pueden ocasionar por
utilizar el Valor Neto Realizable el 32% de los contadores
consideran que los inventarios presentardn un valor real; el
27% acertdé que la wutilizacidén de dicho método reflejara

resultados reales; el 17% manifestdé que no se valorarian los
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inventarios por encima de su valor de venta o uso; un 3%
expreso que la utilizacidén de dicha wvaluacién es util para
prever contingencias; ademds el 13% opindé que la utilizacidn
del Valor Neto Realizable daria como efecto todas las
alternativas que se les plantearon; por otra parte el 8% opind
que no tendria ningun efecto la aplicacién de dicha wvaluacidn.
Es decir que los efectos que mds se esperan al momento de
valuar los 1inventarios son que los 1inventarios presenten
valores razonables y ademds que los resultados que se obtengan

también sean reales.

Pregunta N° 15
cQué factores econdmicos y financieros toma en cuenta al

momento de valuar los inventarios al Valor Neto Realizable?

Objetivo: Determinar los factores econdmicos y financieros
que los encuestados consideran en caso de utilizar el Valor

Neto Realizable.

ALTERNATIVA FRECUENCIA

ABSOLUTA | RELATIVA

DEFLACION
1 2%
INDICE DE PRECIOS 13 22%
NINGUNA DE LAS ANTERIORES 1 2%
NO SE UTILIZA EL VALOR NETO REALIZABLE 23 37%
ROTACION DE INVENTARIOS 15 25%
TODAS LAS ANTERIORES 7 12%
TOTAL 60 100%
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O37%

Interpretacién: E1 37% de los encuestados manifestd no
utilizar el Valor Neto Realizable; un 25% expreso que utiliza
la rotacidén de inventarios para determinar el Valor Neto
Realizable; mientras que un 22% acertd en utilizar los indices
de precios para realizar dicha wvaluacidén; el 2% manifestd
utilizar la deflacién para determinar el Valor Neto
Realizable; wun 12% dijo wutilizar todas las alternativas
planteadas en contrario de un 2% que dijeron no utilizar
ninguno de los factores econdémicos y financieros para la

determinacién del Valor Neto Realizable.
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Pregunta N° 16
:Cree que existe en el pais una fuente de informacidén fiable
externa para determinar la estimacidén del Valor Neto

Realizable?

Objetivo: Comprobar si los encuestados consideran que en el
pais existe informacidén fiable y externa a la empresa, para la

determinar la estimacidén del Valor Neto Realizable.

ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA RELATIVA
ST 8 13%
NO 52 87%
TOTAL 60 100%

Interpretacidén: Del total de los encuestados un 87% manifestd
que en el pais no existe una fuente de informacidén fiable que
permita determinar la estimacidén del Valor Neto Realizable;
mientras que el 13% opind que si existe fuentes de informacidn

fiable que permiten llevar a cabo dicha estimaciédn.
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Pregunta N° 17
;Posee la empresa politicas internas que se utilizan como una
fuente de informacidén, para determinar la estimacidén del Valor

Neto Realizable?

Objetivo: Verificar si las empresas poseen politicas internas
que se utilicen como fuente de informacidén para determinar el

Valor Neto Realizable.

FRECUENCIA
ALTERNATIVA ABSOLUTA RELATIVA
s1 14 23%
NO 46 77%
TOTAL 60 100%
23%

Interpretacidén: De la informacidén obtenida a través del
instrumento utilizado se puede determinar que del total de las
empresas solo un 23% posee politicas internas para determinar
la estimacidén del Valor Neto Realizable y el 77% restante no
posee ese tipo de politicas. Esto debido a gque la mayor parte

de empresas no aplica el Valor Neto Realizable.




Anexo 4

Pregunta N° 18

;Considera que la Norma Internacional de Contabilidad No. 2
llamada “Inventarios”, proporciona la informacidén necesaria,
suficiente y apropiada para la determinacidén y aplicacidédn del

Valor Neto Realizable en la valuacidén del inventario?

Objetivo: Conocer si los encuestados consideran que la NIC 2
“Inventarios” proporciona la informacidn necesaria, suficiente
y apropiada para la determinacidén y aplicacidén del Valor Neto

Realizable en la valuacidén del inventario.

ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA RELATIVA
o1 24 40%
o 36 60%
TOTAL 50 L00%

Interpretacidén: E1 60% de los contadores encuestados manifestd
que la Norma Internacional de Contabilidad No.2 no proporciona
la informacidén necesaria, suficiente vy apropiada para la
determinacién y aplicacidén del Valor Neto Realizable en la

valuacién de los inventarios; mientras que el 40% afirmé que
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dicha norma proporciona la informacién necesaria para llevar a

cabo dicha estimacidn.

Pregunta N° 19
:Cree necesario la utilizacidén de métodos para determinar vy

aplicar el Valor Neto Realizable?

Objetivo: Determinar si existe la necesidad de métodos para

determinar y aplicar el Valor Neto Realizable.

FRECUENCIA
ALTERNATIVA ABSOLUTA RELATIVA
ST 55 92%
NO 5 8%
TOTAL 60 100%

Interpretacidén: E1 92% de los encuestados creen due es
necesaria la utilizacidén de métodos para determinar y aplicar
el Valor Neto Realizable, esto debido a que la norma
relacionada con la valuacidén de los inventarios no proporciona
la informacidén suficiente para aplicar el Valor Neto
Realizable; vy un 8% expreso dgque no era necesaria la
utilizacién de métodos para la determinacién del Valor Neto

Realizable.
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Pregunta N° 20

¢Utiliza algun método para la determinacidén y aplicacidén del
Valor Neto Realizable?

Objetivo: Conocer los métodos que los encuestados podrian

estar utilizando para determinar el Valor Neto Realizable.

FRECUENCIA
ALTERNATIVA ABSOLUTA RELATIVA
SI 6 10%
NO 54 90%
TOTAL 60 100%

Interpretacidén: Del total de los encuestados el 90% no utiliza
ningtn método para determinar el Valor Neto Realizable;
mientras que un 10% si posee un método. Por lo que existe la
necesidad de crear métodos que puedan ser utilizados para

poner en practica la estimacidén del Valor Neto realizable.



Anexo 4

Pregunta N° 21

;Cémo determina el Valor Neto Realizable?

Objetivo: Investigar los métodos que utilizan los contadores

para determinar el Valor Neto Realizable.

FRECUENCIA
ALTERNATIVA ABSOLUTA RELATIVA
NO APLICA 55 91%
ROTACION DE INVENTARIO 1 2%
SEGUN NIC 2 4 7%
TOTAL 60 100%

20/ 7%

91%

Interpretacidén: De todas las empresas investigadas solo el 7%
aplica el Valor Neto Realizable de acuerdo a la NIC 2; un 2%
aplica dicha wvaluacidén mediante informacidén interna de la
empresa; y el 91% no aplica el Valor Neto Realizable, debido a

que no posee métodos para su determinacidn.



Anexo 4

Pregunta N° 22
cConsidera necesario un instrumento adicional a la NIC 2, que
presente de forma comprensible % ejemplificada la

determinacién y aplicacidn del Valor Neto Realizable?

Objetivo: Comprobar si existe la necesidad en los encuestados
de utilizar un instrumento adicional a la NIC 2 que contribuya
a la determinacidén y aplicacién del Valor Neto Realizable de

una forma compresible y ejemplificada.

ALTERNATIVA FRECUENCIA
ABSOLUTA RELATIVA
ST 55 92%
NO 5 8%
TOTAL 60 100%
8%

92%

Interpretacidén: E1 92% de los contadores encuestados manifestd

que era necesario un instrumento adicional a la NIC 2, dque

presente de forma comprensible % ejemplificada la
determinacién del Valor Neto Realizable; el 8% opind que

dicho instrumento no era necesario.



“Tecnologia Digital,

S.A. de C.V.”

Control de Invetarios

Anexo 5

Nombre de Articulo: DVD LG Modelo:C251
Cuenta: 1110201
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene-06 311 $ — S 59.88 $ 18,622.68 S -
28-feb-06 0 300 11| $ — S = S 59.88 S 658.68 $ 17,964.00 S 72 .45
30-Abr-06 350 361 $ 61.67 $ 21,584.50 S 61.62 $ 22,244.82
31l-ago-06 0 213 148] S — S — S 61.62 S 9,119.76 $ 13,125.06 S 74.62
30-Nov-06 523 671 $ 61.67 $ 32,253.41 $ 61.66 $ 41,373.86
31-dic-06 355 316| $ — $ - $ 61.66 $ 19,484.56 $ 21,889.30 $ 74.62
Total $ 52,978.36
“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”
Control de Invetarios
Nombre de Articulo:DVD Sony Modelo :DVPMS5P
Cuenta: 1110202
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene-06 205| $ — $ 91.76 $ 18,810.80 $ -
28-feb-06 0 105 100 S - S 91.76 S 9,176.00 S 9,634.80 S 111.03
30-Abr-06 115 215] $ 94.51 $ 10,868.65 S 93.23 $ 20,044.45
31l-ago-06 0 189 26| $ — S = S 93.23 S 2,423.98 $ 17,620.47 S 114.36
30-Nov-06 402 428| $ 94.51 $ 37,993.02 S 94.43 $ 40,416.04
31-dic-06 260 168] S — S — S 94.43 $ 15,864.24 $ 24,551.80 S 114.36
Total $ 51,807.07




“Tecnologia Digital,

S.A. de C.V.”

Control de Invetarios

Anexo 5

Nombre de Articulo: DVD Philips Modelo:DVP3142
Cuenta: 1110203
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada |Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene-06 355 $ — S 68.55 $ 24,335.25 S —
28-feb-06 0 10 345] $ 68.55 $ — S 68.55 $ 23,649.75 S 685.50 $ 82.94
31l-ago-06 0 2 343 $ — S — S 68.55 $ 23,512.65 S 137.10 $ 82.94
31-dic-06 336 $ - $ - $ 68.55 $ 23,032.80 $ 479.85 $ 82.94
Total S 1,302.45
“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”
Control de Invetarios
Nombre de Articulo:Cédmara Maxel Modelo:Ith-876
Cuenta: 1110204
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada |Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene-06 158] $ — $ 173.55 $ 27,420.90 S —
28-feb-06 0 150 8] $ 173.55 S — S 173.55 S 1,388.40 $ 26,032.50 $ 210.00
30-Abr-06 155 163 $ 178.76 $ 27,707.80 $ 178.50 $ 29,095.50
31l-ago-06 0 152 11| $ - S - $ 178.50 S 1,963.50 $ 27,132.00 S 216.30
30-Nov-06 250 261 $ 178.76 $ 44,690.00 $ 178.75 $ 46,653.75
31-dic-06 221 40| $ — S — $ 178.75 $ 7,150.00 $ 39,503.75 $ 216 .30
Total $ 92,668.25




Nombre de Articulo:

“Tecnologia Digital,

S.A. de C.V.”

Control de Invetarios

Camara Canon

Modelo:A410

Anexo

Cuenta: 1110205

Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario

01l-Ene-06 175| $ — $ 130.17 $ 22,779.75 S —
28-feb-06 0 5 170 $ 130.17 s - $ 130.17 $ 22,128.90 $ 650.85 s 157.50
31-ago-06 0 5 165| $ — S — $ 130.17 $ 21,478.05 $ 650.85 $ 157.50
31-dic-06 9 156| $ — S — $ 130.17 $ 20,306.52 $ 1,171.53 $ 157.50

Total $ 2,473.23
“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”
Control de Invetarios
Nombre de Articulo:Camara Kodak Modelo:310D
Cuenta: 1110206

Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario

01-Ene-06 153 $ - $ 216.94 $ 33,191.82 s -
28-feb-06 0 148 5] $ 216.94 $ — S 216.94 $ 1,084.70 $ 32,107.12 $ 262 .50

30-Abr-06 130 135] $ 223.45 $ 29,048.50 S 223.21 $ 30,133.35
31-ago-06 0 131 4] s - s - $ 223.21 $ 892.84 $ 29,240.51 s 270.38
30-Nov-06 295 299] $ 223.45 $ 65,917.75 $ 223.45 $ 66,811.55
31-dic-06 256 43 $ — S — $ 223.45 $ 9,608.35 $ 57,203.20 $ 270.38
Total $ 118,550.83




“Tecnologia Digital,

S.A. de C.V.”

Control de Invetarios

Anexo

Nombre de Articulo:Cdmara Nikon COOLPIX Modelo: S51C
Cuenta: 1110207
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene-06 1241 s — $ 293.39 $ 36,380.36 $ -
28-feb-06 0 102 22| $ 293.39 S - S 293.39 S 6,454.58 $ 29,925.78 S 355.00
30-Abr-06 125 1471 $ 302.19 $ 37,773.75 S 300.87 $  44,227.89
31-ago-06 0 139 8| s S — S 300.87 S 2,406.96 $ 41,820.93 S 365.65
30-Nov-06 275 283] $ 302.19 $ 83,102.25 S 302.15 $ 85,508.45
31-dic-06 195 88| s $ $ 302.15 $ 26,589.20 $ 58,919.25 $ 365.65
Total $ 130,665.96
“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”
Control de Invetarios
Nombre de Articulo:Cédmara Polaried Modelo:3.MP
Cuenta: 1110208
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene-06 1741 s $ 130.17 $ 22,649.58 $ —
28-feb-06 0 115 59| $ 130.17 S $ 130.17 $ 7,680.03 $ 14,969.55 $ 157.50
30-Abr-06 180 239] $ 134.07 $ 24,132.60 S 133.11 $ 31,813.29
31-ago-06 0 221 18] s $ $ 133.11 $ 2,395.98 $ 29,417.31 $ 162.23
30-Nov-06 315 333 $ 134.07 $ 42,232.05 S 134.02 $ 44,628.66
31-dic-06 110 223| $ $ $ 134.02 $ 29,886.46 S 14,742.20 $ 162.23
Total $ 59,129.06




Nombre de Articulo:

“Tecnologia Digital,

S.A. de C.V.”

Control de Invetarios

Céamara Canon PowerShot

Modelo:SD95015

Anexo

Cuenta: 1110209

Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada |Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario

01-Ene-06 185| $ - $ 486.78 S 90,054.30 $ —
28-feb-06 0 15 170 $ 486.78 - $ 486.78 $ 82,752.60 $ 7,301.70 $ 589.00
31-ago-06 0 4 166 $ - - $ 486.78 S 80,805.48 S 1,947.12 $ 589.00
31-dic-06 4 162 $ - — $ 486.78 $ 78,858.36 $ 1,947.12 $ 589.00

Total $ 11,195.94
“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”
Control de Invetarios
Nombre de Articulo: Reproductor MP3 Modelo:Ibit 1G
Cuenta: 1110210

Unidades Costo Precio

No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta

Fecha Documento |Entrada |Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario

01-Ene-06 235] $ $ 35.04 S 8,234.40 S -
28-feb-06 0 20 215] $ 35.04 - $ 35.04 $ 7,533.60 $ 700.80 $ 42.40
31-ago-06 0 3 212 $ — $ 35.04 S 7,428.48 $ 105.12 $ 42.40
31-dic-06 7 205] $ - — $ 35.04 $ 7,183.20 $ 245.28 $ 42.40

Total S 1,051.20




“Tecnologia Digital,

Control de Invetarios
Nombre de Articulo:Camara Nikon COOLPIX

S.A. de C.V."”

Modelo:S200Kit

Anexo

Cuenta: 1110211
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene-06 148 $ - S 329.75 S 48,803.00 $ —
28—-feb-06 0 112 36| $ 329.75 S — S 329.75 S 11,871.00 36,932.00 S 399.00
30-Abr-06 140 176) $ 339.64 $ 47,549.60 S 337.62 $ 59,421.12
31l-ago-06 0 169 71 S = S = S 337.62 $ 2,363.34 57,057.78 S 410.97
30-Nov—-06 248 255 s 339.64 $ 84,230.72 S 339.58 S 86,592.90
31-dic-06 185 70| s — S — S 339.58 S 23,770.60 62,822.30 S 410.97
Total 156,812.08
“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”
Control de Invetarios
Nombre de Articulo:Reproductor MP4 Modelo:Ibit 4G
Cuenta: 1110212
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene-06 140 $ — S 113.00 S 15,820.00 S —
28-feb-06 0 95 45 S — S 113.00 $ 5,085.00 10, 735.00 S 136.73
30-Abr-06 150 195| $ 116.39 $ 17,458.50 $ 115.61 S 22,543.95
31-ago-06 0 177 18| s - $ - S 115.61 S 2,080.98 20,462.97 $ 140.83
30—-Nov—-06 310 328| $ 116.39 $ 36,080.90 S 116.35 S 38,162.80
31-dic-06 231 97 $ — S — S 116.35 $ 11,285.95 26,876.85 S 140.83
Total 58,074.82




“Tecnologia Digital,

S.A. de C.V.”

Control de Invetarios
Nombre de Articulo:PHILIPS Microcadena CD/MP3 USB

Modelo:MCM398D

Anexo

Cuenta: 1110213
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene-06 170] $ - S 132.98 $ 22,606.60 S
28-feb-06 0 112 58| $ 132.98 S = S 132.98 S 7,712.84 S 14,893.76 S 160.91
3l-ago-06 0 2 56| $ - $ - $ 132.98 $ 7,446.88 $ 265.96 $ 160.91
31-dic-06 6 50| $ - $ - $ 132.98 $ 6,649.00 $ 797.88 $ 160.91
Total $ 15,957.60
“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”
Control de Invetarios
Nombre de Articulo:Minicadena Plana para Ipod Modelo:MC-DX2201I
Cuenta: 1110214
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida| Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene-06 90| $ - S 238.85 $ 21,496.50 S
28-feb-06 0 82 8| s 238.85 $ - $ 238.85 $ 1,910.80 $ 19,585.70 $ 289.01
30-Abr-06 78 86| $ 246.02 $ 19,189.56 S 245.35 $ 21,100.10
31-ago-06 0 81 5| $ - S - S 245.35 S 1,226.75 $ 19,873.35 S 297.68
30-Nov-06 192 197| $ 246.02 $ 47,235.84 S 246.00 $  48,462.00
31-dic-06 155 421 s - $ - $ 246.00 $ 10,332.00 $ 38,130.00 $ 297.68
Total $ 77,589.05




“Tecnologia Digital,

S.A. de C.V.”

Control de Invetarios
Nombre de Articulo:Philips Reproductor de DVD con base para iPod porté&til pantalla 7 pulgada

Anexo 5

Modelo:DCP750

Cuenta: 1110215
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida] Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene—-06 155| $ — $ 171.49 $ 26,580.95 S —
28-feb-06 0 125 30| $ — S - S 171.49 S 5,144.70 $ 21,436.25 S 207.50
30-Abr-06 140 170] $ 176.63 $ 24,728.20 S 175.72 $ 29,872.40
31-ago-06 0 142 28| $ — S — $ 175.72 S 4,920.16 $ 24,952.24 $ 213.73
30-Nov-06 320 348 $ 176.63 $ 56,521.60 S 176.56 $ 61,442.88
31-dic-06 225 123] $ — $ — $ 176 .56 $ 21,716.88 $ 39,726.00 $ 213.73
Total S 86,114.49
“Tecnologia Digital, S.A. de C.V.”
Control de Invetarios
Nombre de Articulo: Harman Kardon Reproductor CD, DVD,MP3, 3 altavoces Modelo:HS200
Cuenta: 1110216
Unidades Costo Precio
No de Precio Compra Costo Costo Costo de de Venta
Fecha Documento |Entrada | Salida] Saldo Unitario Total Promedio Total Venta Unitario
01-Ene—-06 8| s — $ 998.88 $ 7,991.04 $ —
28—-feb-06 0 5 3 $ — S 998.88 S 2,996.64 $ 4,994.40 $1,208.64
30-Abr-06 9 12] $ 1,028.84 $ 9,259.56 $ 1,021.35 $ 12,256.20
31-ago-06 0 8 4] s — $ — $ 1,021.35 $ 4,085.40 $ 8,170.80 $1,244.90
30-Nov-06 15 19] $ 1,028.84 $ 15,432.60 $ 1,027.26 $ 19,517.94
31-dic-06 8 11| s — $ — $ 1,027.26 $ 11,299.86 $ 8,218.08 $1,244.90
Total $ 21,383.28




Anexo 6
"Tecnologia Digital, S.A. de C.V."
Mayorizacion del 01 de enero al 31 de diciembre de 2006

Codigo: 11101 Cuenta: Efectivo y Equivalentes
Fecha Descripcién Cargo Abono Saldo
01/01/2006] Apertura $ 238,210.00
28/02/2006] Ventas del mes S 339,841.10 $ 578,051.10
30/04/2006| Compra de inventario S 304,310.38 | $  273,740.72
31/08/2006| Ventas del mes $  401,199.54 S 674,940.26
30/11/2006| Compra de inventario S 616,629.86 | $ 58,310.40
31/12/2006] Ventas del mes $ 543,255.07 $  601,565.47
31/12/2006|Recuperacion de Cuentas por cobrar $ 2,865.00 $  604,430.47
Totales $1,284,295.71 $ 920,940.24
Codigo: 11102 Cuenta: Inventario
Fecha Descripcién Cargo Abono Saldo
01/01/2006] Apertura $ 445,778.00
28/02/2006] Ventas del mes S 248,549.71 | $ 197,228.29
30/04/2006| Compras del mes S 269,301.22 S 466,529.51
31/08/2006| Ventas del mes S 291,979.57 | §  174,549.94
30/11/2006| Compras del mes $ 545,690.14 $ 720,240.08
31/12/2006] Ventas del mes $ 397,224.39 | $  323,015.69
31/12/2006| Aplicacion del Valor Neto Realizable $ 7,027.67 | $§ 315,988.02
Totales $ 814,991.36 | § 944,781.34
Codigo: 11107 Cuenta: IVA Crédito Fiscal
Fecha Descripcidn Cargo Abono Saldo
01/01/2006| Apertura $ 1,200.00
30/04/2006| Compra de Inventario $ 35,009.16 $ 36,209.16
30/11/2006| Compra de Inventario $ 70,939.72 $ 107,148.88
Totales $ 105,948.88
Codigo: 23601 Cuenta: IVA Débito Fiscal
Fecha Descripcién Cargo Abono Saldo
01/01/2006| Apertura $ -
28/02/2006| Ventas del mes $ 39,096.76 | S 39,096.76
31/08/2006| Ventas del mes $ 46,155.70 | $ 85,252.46
31/12/2006| Ventas del mes $ 62,498.37 | $ 147,750.83
Totales $  147,750.83




"Tecnologia Digital, S.A. de C.V."
Mayorizacion del 01 de enero al 31 de diciembre de 2006

Anexo 6

Codigo: 41101 Cuenta: Costo de Ventas
Fecha Descripcién Cargo Abono Saldo
01/01/2006| Apertura $ -
28/02/2006] Costo de Ventas del mes $ 248,549.71 $ 248,549.71
31/08/2006] Costo de Ventas del mes S 291,979.57 S 540,529.28
31/12/2006f Costo de Ventas del mes S 397,224.39 $  937,753.67
Totales $ 937,753.67
Codigo: 51101 Cuenta: Ventas
Fecha Descripcién Cargo Abono Saldo
01/01/2006| Apertura $ -
28/02/2006] Ingresos del mes S 300,744.34 [ §  300,744.34
31/08/2006] Ingresos del mes S 355,043.84 | §  655,788.18
31/12/2006| Ingresos del mes S 480,756.70 | $1,136,544.88
Totales $1,136,544.88
Codigo: 11103 Cuenta: Cuentas por Cobrar
Fecha Descripeién Cargo Abono Saldo
01/01/2006| Apertura $ 35,271.00
31/12/2006| Ingresos del mes $ 2,865.00 | § 32,406.00
Totales $ 2,865.00




Rotacion de Inventario por Articulo

Anexo 7

Descripcidén Modelo Costo de Venta Inventario Inventario Final Costo de Venta
Inicial (Inv. Inic.+ Inv.Fin.)/2
DVD LG Cc251 S 52,978.36 $18,622.68 $ 19,484.56 2.78
DVD Sony DVPMS5P S 51,807.07 $18,810.80 S 15,864.24 2.99
DVD Philips DVP3142 $ 1,302.45 $24,335.25 $ 23,032.80 0.05
Cémara Maxel Ith-876 S 92,668.25 $27,420.90 $ 7,150.00 5.36
Cdmara Canon A410 S 2,473.23 $22,779.75 S 20,306.52 0.11
Camara Kodak 310D $ 118,550.83 $33,191.82 $ 9,608.35 5.54
Cémara Nikon COOLPIX S51C $ 130,665.96 $36,380.36 S 26,589.20 4.15
Camara Polaried 3.MP S 59,129.06 $22,649.58 S 29,886.46 2.25
Camara Canon PowerShot SD95015 S 11,195.94 $90,054.30 S 78,858.36 0.13
Reproductor MP3 Ibit 1G $ 1,051.20 $ 8,234.40 $ 7,183.20 0.14
Cémara Nikon COOLPIX S200Kit $ 156,812.08 $48,803.00 S 23,770.60 4.32
Reproductor MP4 Ibit 4G s 58,074.82 $15,820.00 $ 11,285.95 4.29
PHILIPS Microcadena CD/MP3 USB MCM398D S 15,957.60 $22,606.60 S 6,649.00 1.09
Minicadena Plana para Ipod MC— $ 77,589.05 $21,496.50 $ 10,332.00 4.88
Philips Reproductor de DVD con DCP750 S 86,114.49 $26,580.95 S 21,716.88 3.57
Harman Kardon Reproductor CD, HS200 $ 21,383.28 $ 7,991.04 $ 11,299.86 2.22
2

Rotacion Promedio

.74




Anexo 8
Distribucién de los gastos de venta por articulo del ejercicio 2006

Distribucién de gastos por articulos

Descripcién Modelo Valor en Distribucién Alquiler Mantenimiento Seguro de  Vigilancia Salarios de Publicidad Total
Libros Porcentual de Bodega de Bodega mercaderia bodegueros

DVD LG €251 $ 19,484.56 6.0320% 5 361.92 3 164.37 s 180.96 $ 150.80 $ 253.34 $ 138.80 $ 1,250.19
DVD Sony DVPMS5P $ 15,864.24 4.9113% §  294.68 S 133.83 ¢ 147.34 $ 122.78 $ 206.27 $ 113.01 $ 1,017.91
DVD Philips DVP3142 $ 23,032.80 7.1305% §  427.83 § 194.30 $ 213.92 $ 178.26 S 299.48 $ 164.07 $§ 1,477.86
Cémara Maxel Ith-876 $ 7,150.00 2.2135% ¢ 132.81 $ 60.32 $ 66.41 $ 55.34 $ 92.97 $ 50.93 $ 458.77
Camara Canon A410 $ 20,306.52 6.2865% $§ 377.19 $ 171.30 $ 188.60 s 157.16 $ 264.03 $ 144.65 § 1,302.93
Cémara Kodak 310D $ 9,608.35 2.9745% $  178.47 81.05 § 89.24 $ 74.36 $  124.93 § 68.44 $ 616.49
Camara Nikon COOLPIX S51C $ 26,589.20 8.2315% § 493.89 ¢ 224.30 $ 246.95 $ 205.79 § 345.72 $ 189.41 $ 1,706.05
Camara Polaried 3.MP $ 29,886.46 9.2523% ¢ 555.14 § 252.12  § 277.57 $ 231.31 $ 388.60 $ 212.90 $ 1,917.62
Cémara Canon PowerShot SD95015 $ 78,858.36 24.4130% $1,464.78 $ 665.23 $ 732.39 $ 610.33 $1,025.35 $ 561.74 $ 5,059.82
Reproductor MP3 Ibit 1G $ 7,183.20 2.2238% $  133.43 $ 60.60 S 66.71 $ 55.60 $ 93.40 S 51.17 § 460.90
Cémara Nikon COOLPIX S200Kit $ 23,770.60 7.3589% s 441.53 $ 200.52 $ 220.77 $ 183.97 $ 309.07 $ 169.33 $ 1,525.20
Reproductor MP4 Ibit 4G $ 11,285.95 3.4939% s 209.63 $ 95.21 $ 104.82 $ 87.35 § 146.74 $ 80.39 $ 724.14
PHILIPS Microcadena CD/MP3 USB  MCM398D $ 6,649.00 2.0584% ¢ 123.50 S 56.09 S 61.75 S 51.46 S 86.45 $ 47.36 S 426.62
Minicadena Plana para Ipod MC- $ 10,332.00 3.1986% s 191.92 § 87.16 95.96 % 79.97 S 134.34 % 73.60 S 662.94
Philips Reproductor de DVD con DCP750 $ 21,716.88 6.7231% 5 403.39 S 183.20 $ 201.69 & 168.08 $ 282.37 $ 154.70 $ 1,393.42
Harman Kardon Reproductor CD, HS200 $ 11,299.86 3.4982% s 209.89 S 95.32 & 104.95 ¢ 87.46 S 146.92 S 80.49 S 725.03

TOTAL $323,017.98 100% $6,000.00 $ 2,724.92 $ 3,000.00 $2,500.00 $4,200.00 $2,301.00 $ 20,725.92




AMORTIZACION DEL GASTO

Amortizacion del gasto de DVD Philips

o)

Afio Base de Gasto % Vta anual Gasto anual
1 $ 1,477.86
2 $ 1,477.86 0.055 $ 1,396.58
3 S 1,477.86 0.055 $  1,315.30
4 $ 1,477.86 0.055 $ 1,234.01
5 $ 1,477.86 0.055 $ 1,152.73
6 $ 1,477.86 0.055 $ 1,071.45
7 $ 1,477.86 0.055 $ 990.17
8 $ 1,477.86 0.055 $ 908.88
9 $ 1,477.86 0.055 $ 827.60
10 $ 1,477.86 0.055 $ 746.32
11 $ 1,477.86 0.055 $ 665.04
12 $ 1,477.86 0.055 $ 583.76
13 $ 1,477.86 0.055 $ 502.47
14 $ 1,477.86 0.055 $ 421.19
15 $ 1,477.86 0.055 $ 339.91
16 $ 1,477.86 0.055 $ 258.63
17 $ 1,477.86 0.055 $ 177.34
18 $ 1,477.86 0.055 $ 96.06
19 $ 1,477.86 0.055 $ 14.78
Total Gastos $ 12,702.22

Amortizacion del gasto de Cédmara Canon

Aho Base de Gasto % Vta anual Gasto anual
1 $ 1,302.93
2 $ 1,302.93 0.1148 $ 1,153.36
3 $ 1,302.93 0.1148 $ 1,003.78
4 $ 1,302.93 0.1148 $ 854.20
5 $ 1,302.93 0.1148 $ 704.63
6 $ 1,302.93 0.1148 $ 555.05
7 $ 1,302.93 0.1148 $ 405.47
8 $ 1,302.93 0.1148 $ 255.90
9 $ 1,302.93 0.1148 $ 106.32
Total Gastos $ 5,038.71

Anexo 9



Anexo 9
AMORTIZACION DEL GASTO

Amortizacion del gasto de Cdmara
Canon PowerShot
Afilo Base de Gasto % Vta anual Gasto anual

1 $ 5,059.82
2 $ 5,059.82 0.1363 $ 4,370.17
3 $ 5,059.82 0.1363 $ 3,680.51
4 $ 5,059.82 0.1363 $ 2,990.86
5 $ 5,059.82 0.1363 $ 2,301.21
6 $ 5,059.82 0.1363 $ 1,611.55
7 $ 5,059.82 0.1363 $ 921.90
8 $ 5,059.82 0.1363 $ 232.25

Total Gastos $ 16,108.44

Amortizacion del gasto de Reproductor MP3
Afilo Base de Gasto % Vta anual Gasto anual

1 $ 460.90
2 $ 460.90 0.1148 $ 1,153.36
3 $ 1,302.93 0.1148 $ 1,003.78
4 $ 1,302.93 0.1148 $ 854.20
5 $ 1,302.93 0.1148 $ 704.63
6 $ 1,302.93 0.1148 $ 555.05
7 $ 1,302.93 0.1148 $ 405.47
8 $ 1,302.93 0.1148 $ 255.90

Total Gastos $ 4,932.39




Anexo 10

Determinacién de los gastos estimados de venta

Articulos DVD Philips Camara Canon Cdmara Canon Reproductor Total
PowerShot MP3

Distribucidén Porcentual 7.1305% 6.2865% 24.4130% 2.2238% 40%
Alguiler de Bodega S 444,17 S 391.60 $ 1,520.74 S 138.53 S 2,495.04
Mantenimiento de Bodega S 210.64 S 185.71 S 721.19 S 65.70 S 1,183.24
Comisiones sobre Ventas S 826.75 S 728.90 $ 2,830.61 S 257.84 S 4,644.10
Seguro de mercaderia S 230.25 $ 203.00 $ 788.35 S 71.81 $ 1,293.41
Vigilancia $ 194.60 $ 171.57 $  666.29 $ 60.70 $ 1,093.16
Salarios de bodegueros S 315.82 S 278 .44 $ 1,081.31 S 98.50 S 1,774.07
Publicidad S 180.41 $ 159.06 S 617.70 S 56.27 S 1,013.44
Total $ 2,402.64 S 2,118.28 $ 8,226.19 S 749.35 S 13,496.46




