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RESUMEN

El principal objetivo que sé pretende alcanzar con éste
trabajo, queda centrado en la determinacidén de practicas de
Contabilidad Creativa orientadas a la optimizacién de la
informacién financiera presentada en los Estados Financieros,
sin violentar u omitir Normas Internacionales de

Contabilidad.

En primer término, se lleva a cabo una localizacidén a través
de los antecedentes y definicién de lo que se ha dado por
llamar Contabilidad Creativa, asi como él Aspecto Etico y el
Valor Agregado que dichas practicas creativas proporcionan a
los servicios del Contador Publico, sin desligarse de 1lo

establecido por la normativa técnica contable: NIC's.

Continuando con la investigacidén de campo, la cuél se
encamindé principalmente a determinar si en nuestro pais se
conocen vy/o se utilizan Préacticas Contables Creativas que
maximizen la informacidén presentado a todos y cada uno de los
usuarios de la misma, sondeando de igual manera el Aspecto
Etico y la clasificacién de las normas dentro de los tipos de

Contabilidad Creativa.



La ilustracidén de la Contabilidad Creativa queda enriquecida
a través de ejemplos practicos y las revelaciones necesarios
para los principales renglones de los Estados Financieros que

se presentan como aporte en el tercer capitulo.

Para finalizar, el documento incluye las conclusiones vy
recomendaciones surgidas de la investigacidén realizada, asi

como la bibliografia consultada durante la investigacidn.



INTRODUCCION

La informacién financiera que laboran y presentan anualmente
las empresas constituye uno de 1los principales medios de
comunicacidédn entre estds y los distintos usuarios que, de una
u otra forma, estdn interesados en la situacidén y evolucidn

de las mismas.

El principal objetivo de 1la Contabilidad, es ayudar a 1los
destinatarios de la informacidén en la toma de decisiones,
para que estas se vean mejoradas. Sin embargo, la informacidn
financiera suministrada puede ser optimizada a través de
practicas contables innovadoras, tal es el <caso de la

Contabilidad Creativa.

Esta surge en la actualidad como un elemento de estudio de 1la
disciplina contable que ha merecido la atencién de 1la
comunidad profesional, al encontrarse debatido en numerosos
foros de carédcter nacional e internacional, vy tratado en

publicaciones de reconocido prestigid.

En el presente trabajo de investigacidén analizamos éste
fendémeno, que tradicionalmente se ha venido asociando con

practicas fraudulentas que atentan contra la “fiabilidad” de



la informacidén contable. Con éste andlisis pretendemos dar a
conocer ¢Que es la Contabilidad Creativa? vy ¢Como puede
convertirse en una herramienta védlida para el mejoramiento en
la toma de decisiones a través de informacidén financiera
6ptima?, introduciendo creatividad en procesos contables sin
violentar u omitir la normativa técnica contable aplicable en
nuestro pais: Las Normas Internacionales de Contabilidad

(NIC s) .

Con esta finalidad el documento ha quedado estructurado en

cuatro capitulos:

En el primero de ellos presentamos los antecedentes de la
Contabilidad Creativa, incluyendo la aplicacién de la misma
en distintos paises, prosiguiendo con su definicidédn, mediante
la visidén de distintos autores y finalizando con la nuestra,
se realiza también una clasificacién de los tipos de
Contabilidad Creativa que se han determinado hasta el
momento; asi mismo identificamos el concepto de Imagen Fiel,
determinando el origen de dicho término y la inclusién del
mismo dentro de las Normas Internacionales de Contabilidad.
Por otro lado hacemos referencia al Aspecto Etico del uso de
préacticas creativas y el Valor Agregado gue proporcionan

estas a los servicios del Contador Publico, siempre y cuando



no violenten u omitan NIC. Terminamos el capitulo presentando
en forma general las causas y los incentivos, de una manera
general, de la Contabilidad Creativa hacia las empresas,

identificados por conocedores del tema.

El Capitulo 2 recoge la metodologia utilizada en el proceso
de la investigacidén, asi como el andlisis e interpretaciédn de
los resultados obtenidos en las entrevistas realizadas por
medio de cuestionarios, finalizando con el diagnédéstico de 1la

investigacidén, producto de dicho andlisis.

En el Capitulo 3 se presentan algunas aplicaciones de Contabilidad Creativa que optimizan

la informacién proporcionada a los distintos usuarios, sin que estas violenten u omitan NIC.

El1 Capitulo 4, detalla 1las conclusiones derivadas de la
investigacién documental, de campo y del analisis de 1los
resultados de la investigaciédn, asi mismo contiene las
recomendaciones del grupo, relacionadas con el uso de la
Contabilidad Creativa para maximizar la toma de decisiones a
través de informacidén més oOptima, para finalizar se presenta

la bibliografia utilizada en el trabajo de investigaciédn.



CAPITULO I

1. ANTECEDENTES GENERALES Y MARCO TEORICO

1.1 Generalidades.

La contabilidad se remonta desde tiempos muy antiguos, cuando
el hombre se ve obligado a llevar registros y controles de
sus propiedades porque su memoria no bastaba para guardar la
informacién requerida. Se ha demostrado a través de diversos
historiadores que en épocas como la Egipcia o Romana, se
empleaban técnicas contables que se derivaban del intercambio

comercial.

La Contabilidad de doble entrada se inicié en las ciudades
comerciales Italianas; los libros de —contabilidad méas
antiguos que se conservan provienen de la ciudad de Génova,
los cuédles datan del afio 1340, y muestran gue, para aquél
entonces, las técnicas contables estaban ya muy avanzadas. E1
desarrollo en China de los primeros formularios de tesoreria
y de los abacos, durante los primeros siglos de nuestra era,

permitieron el progreso de las técnicas contables en Oriente.

El inicio de la literatura contable queda circunscrito a 1la

obra del monje veneciano Luca Pacioli titulada: " La Summa de



Aritmética, Geometria Proportioni et Proportionalita™ en
donde se considera el concepto de la partida doble por
primera vez. A pesar de que la obra de Pacioli, més que
crear, se limitaba a difundir el conocimiento de
contabilidad, en sus libros se sintetizaban principios
contables que han perdurado hasta nuestro dias, y quien en el
ano 1494, establecidé las bases de toda la teoria contable.
Entre uno de los varios méritos que tuvo este monje, estuvo
el de haber explicado en forma detallada los procedimientos
que se debian aplicar para el manejo de las cuentas lo cuéal
se conoce hasta hoy como la teoria de la partida doble o

teoria del cargo y del abono.

El wvalor de los principios establecidos por el monje Fray
Luca Pacioli ha transcendido hasta nuestros dias, en el
sentido de que todos los negocios recurren de alguna manera
al registro de sus operaciones a través de la teoria de la
partida doble. La Revolucidén Industrial provocd la necesidad
de adoptar las técnicas contables para poder reflejar la
creciente mecanizacién de los ©procesos, las operaciones
tipicas de 1la fédbrica y la produccidén masiva de Dbienes vy
servicios. Con la aparicidédn, a mediados del siglo XIX, de

corporaciones industriales y propiedades de accionistas



anénimos, el papel de 1la Contabilidad adquiridé aun mayor

importancia.

La Contabilidad como se conoce actualmente, es el producto de
toda una gran cantidad de préacticas mercantiles disimiles que
han exigido a través de los afios, el mejorar la calidad de 1la

informacién financiera en las empresas.

La contabilidad hacia el siglo XXI se ve 1influenciada por

tres variables:

e Tecnologia.

* Complejidad y globalizacidén de los negocios.

e Formacidén y educacidn.

La Tecnologia a través del impacto que genera el aumento en
la velocidad con la cudl se generan las transacciones
financieras, a través del fenémeno INTERNET. La segunda
variable de Complejidad y Globalizacién de 1los Negocios,
requiere que la Contabilidad establezca nuevos métodos para
el tratamiento y presentacidén de la informacidén financiera.
La ultima variable relacionada con la Formacién y Educacidn
requiere que los futuros gerentes dominen el lenguaje de los

negocios.



Como una repuesta a la Complejidad y Globalizacidén de 1los
negocios, se puede entender a la Contabilidad Creativa como
una alternativa a disposicidén de las empresas para poder
afrontar los requerimientos establecidos por las exigencias
del entorno mundial, a pesar que tradicionalmente es asociada

a manipulaciones fraudulentas.

1.2 Antecedentes de la Contabilidad Creativa.

Dentro del ambito contable, la desaprobacidn de la
Contabilidad Creativa esta vinculado a que se le relaciona
generalmente con la manipulacidén de la informacidn, ya que
el moldear al gusto la situacidén financiera de la empresa
parece algo seductor. Por ello, es normal que desde los
albores contables se haya 1llevado a cabo. Considerarlo
reciente no es sindénimo de su 1inexistencia anterior. De
hecho, una anécdota recogida por Oriol Amat® 1lo pone de
manifiesto. Cuenta una leyenda veneciana que un mercader

deseaba saber cuanto eran dos mas dos y preguntd a un

! Oriol Amat es Doctor en Ciencias Econémicas (UAB), MBA (ESADE) y realizé estudios de postgrado en la Stockholm
School of Economics, Es profesor de la Universidad Pompeu Fabra y ha sido profesor visitante de varias universidades en
Europal América y Nueva Zelanda.



contable con el fin de que le diera la respuesta. El1l contable

se le acercd y le dijo al oido: ";Cuadnto quiere que sea?".

Lluis Verbon, consultor y profesor de Contabilidad en 1la
Escuela Superior de Administracién y Direccidén de Empresas
(ESADE) de Espafia, abunda en esta idea: "Se presenta como una
novedad pero, realmente, durante afios se ha visto como las
comparfiias trataban de pasar el beneficio de un ejercicio a
otro, maquillando sus resultados econdmicos para lograr

aquellos efectos que mds les interesaban".

Para José Antonio Lainez, catedradtico de Economia Financiera
y Contabilidad de la Universidad de Zaragoza y autor del
libro “Contabilidad Creativa”, "la importancia que esté
adquiriendo el fendmeno se vincula a la trascendencia dque
tiene la informacidén contable para la empresa y la sociedad.
Cada vez existe mayor preocupacién por ella y la imagen gue
se da a través de ella. Hace tiempo no se la tomaba tan en

serio y es un elemento imprescindible del negocio".

El fendémeno de la Contabilidad Creativa se ha visto
tradicionalmente como Anglosajén a causa de la flexibilidad
de las normas contables en los paises de esta o6rbita y por lo

tanto, estos paises han sido los primeros en documentar



tales practicas, Griffiths (1986) y Smith (1992) han preparado
trabajos sobre el uso de Contabilidad Creativa por empresas
del Reino Unido y, mucho antes, el trabajo de Briloff (p.ej.
Briloff, 1972) a documentado esta préactica en Norteamérica.
En la década de 1los noventa, la expresidén “Contabilidad
Creativa” a entrado a formar parte de la literatura contable

en Espafia (Giner 1992, Rojo 1993).

La Contabilidad Creativa era uno de los temas dominantes en
finanzas corporativas y gobierno corporativo en los afios 80,
y hasta se le atribuye en ésta década la caida de compafiias,

como por ejemplo Maxwell Communications Corporation.

Los principales antecedentes del uso de Contabilidad Creativa
datan de la década de los noventa, con el “Tratado de
Maastricht”?, el cudl consagra oficialmente el nombre de
"Unidén Europea" sustituyendo al de Comunidad Europea., En

dicho tratado sé establece la Unidén Econbmica y Monetaria

(UEM) . Se adoptd la decisidédn de crear una moneda Unica, que
recibidé el nombre de EURO, para el 1 de noviembre de 1999. Se

acordd un plan estructural en tres fases:

2 E| Tratado de la Uni6n Europea (TUE), conocido también como "Tratado de Maastricht" por haber sido
firmado en esa localidad holandesa, constituye una piedra angular en el proceso de integracién europeo.
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1.

3

Iniciada en 1990, concluiria el 31 de diciembre de 1993
y su objetivo seria la plena liberalizacidédn de 1la

circulacidén de capitales.

.De 1 de enero de 1994 a 1 de enero de 1999. Los paises

miembros debian de coordinar sus politicas econdmicas
para conseguir unos objetivos, fijados cuantitativamente

y conocidos como "Criterios de Convergencia", de

reduccién de la inflacidén, de los tipos de interés y de
las fluctuaciones del cambio entre las monedas europeas,
y de control del déficit y la deuda puUblica. Los paises
que alcanzardn esos objetivos podrian pasar a la tercera

fase. En el Consejo Europeo reunido en diciembre de 1995

en Madrid, se dio nombre definitivo a la nueva moneda

Uinica europea: EURO.

. A partir del 1 de enero de 1999. Creacidén de la moneda

unica, el Euro, fijacidén irreversible de su equivalencia
con las monedas que participarédn, y establecimiento de

un Banco Central Europeo (BCE) . Los paises que

accedieron en 1999 a lo que se ha denominado "zona euro"
fueron once: Espafia, Portugal, Italia, Bélgica, Paises

Bajos, Luxemburgo, Francia, Alemania, Austria, Irlanda y
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Finlandia. Solamente Cuatro paises quedaron fuera del

Euro: Grecia, Reino Unido, Dinamarca y Suecia.

Para poder superar la segunda fase los gobiernos contratantes
utilizaron Contabilidad Creativa como se muestra en 1los
siguientes articulos, publicados en E1 MUNDO (Periddico
espafiol) el dia Viernes 30 de mayo de 1997 y Martes, 24 de

junio de 1997 (en el mismo orden) en su versidén Digital:

e "“Waigel, la contabilidad creativa y la credibilidad del
euro: Conforme se acerca el examen de selectividad de la
moneda unica, se mnmultiplican las tensiones. La ultima
tormenta se ha desatado en Alemania y ha provocado nuevas
caidas de las bolsas europeas. Por paraddéjico que pueda
parecer, ha sido el responsable de Finanzas Theo Waigel,
uno de los guardianes de la ortodoxia de Maastricht, quien
ha suscitado dudas sobre la credibilidad del euro con una
propuesta sumamente controvertida. EIl ministro pretende
contener el déficit publico Germano por debajo del 3% del
PIB -uno de 1los requisitos para acceder al Euro-
recurriendo a un artificio contable. Consiste en revaluar
las reservas de oro del Bundesbank desde su cotizacidn
histérica hasta cerca de sus precios actuales de mercado y

computar la diferencia como ingreso. De esta forma,



Alemania obtendria unos 1ingresos contables de 60.000
millones de marcos. La propuesta ha causado un
considerable revuelo. La oposicidn ha pedido la dimisidn
de Waigel, acusandolo de echar por tierra «décadas de
confianza en la estabilidad del marco y la independencia
del Bundesbank»; y el propio Buba descarta la revaloracidn
por su inoportunidad: justamente en el afio de referencia
de Maastricht. Pero Waigel sigue en sus trece y alega que
otros paises de la UE (Unidn Europea) recurren a
artificios contables similares. Sorprendente excusa
viniendo de quien viene. Una cosa es que paises como
Portugal o Italia traten de maquillar sus cuentas para
superar el 1listdén de Maastricht, y otra muy distinta que
quien recurra a la 1lamada Contabilidad Creativa sea la
mismisima locomotora del proceso hacia la moneda uUnica.
Con estos antecedentes, y esta laxitud de criterios, ;Qué

credibilidad cabe esperar del euro?’”

e “. Hoy, en Europa se préactica un doble lenguaje: por una
parte, se ensalza y se defiende con absoluto dogmatismo el
Pacto de Estabilidad, imponiendo fuertes penalizaciones al
futuro infractor, para Dbuscar a rengldn seguido los

mecanismos con los que falsificar el déficit publico.

3 http://www.elmundo.es/1997/05/30/opinion/30N0014.html




Alemania, que actua como guardian de la ortodoxia, ha sido
también de los primeros en inventar 1.000 estratagemas
para maquillar sus cuentas. Primero canalizd gran parte
del coste de la unificacidén a través de empresas publicas,
de manera que no fuese imputable al déficit; més tarde, ha
seqguido el ©procedimiento de contabilizar el gasto en
inversidén publica tan sélo cuando la obra estd totalmente
terminada, y ahora se inventa lo de la revalorizacidén de

las reservas y del oro [.]7me,

Los restantes paises han aprendido la leccidén e intentan
copiar el ejemplo, se adentran por la senda que ha abierto
Alemania. Todos, mas o menos, trampean lo que pueden con
los 1ingresos por privatizaciones, adaptan a su realidad
los diferentes trucos, e incluso los més atrevidos
inventan nuevos procedimientos. Espafia desde luego no es
una excepcidén. Va a utilizar de forma incorrecta parte de
los recursos obtenidos en las privatizaciones para reducir
el déficit, crea empresas o entes puUblicos - como el del
tren de alta velocidad- para embalsar gastos, e importa 1lo
que llama el ©procedimiento alemdn ©para posponer la

contabilizacién de la inversidén publica [..]Aparece, asi,

4 http://www.elmundo.es/1997/06/24/economia/24N0072.html




el concepto puramente formal y casi magico que se tiene
del déficit publico como una cifra cabalistica a mantener,
importando muy poco la realidad que subyace y que esta
variable intenta expresar. La Contabilidad Creativa, como
no podria ser de otro modo, no modifica esa realidad,
Uunicamente la oculta o la disfraza. Los efectos econdmicos
son idénticos tanto si el sector publico se endeuda con
los constructores como si lo hace con el publico mediante
la emisidén de titulos. E1 gasto estd vya realizado, se
contabilice o no, y sea dquien sea gquien 1lo financié.
Existe, no obstante, una diferencia: el coste de 1la
financiacidén para el Tesoro sera, probablemente, mucho mas
gravoso por este procedimiento tan imaginativo que si se
recurriere, como seria lo normal, al mercado de deuda

publica.”

Es decir, Los 11 paises que han formado parte del euro han
adelgazado sus déficit, con ciertas dosis de Contabilidad
Creativa, la convergencia se dio por aceptada para poder
alcanzar la unificacién monetaria en la fecha prevista. Que
las bases fueron algo precarias lo indica el hecho de que a

escasos seis meses de vigencia hubieran paises que solicitan

® http://www.elpais.es/especiales/2000/2000e/qdicende/ddeba555.htm
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nuevos waivers y el euro no pudo sostenerse en sus valores
iniciales frente al ddblar.

Otro caso de renombre donde se adjudica participacidén de
Contabilidad Creativa es en la “Crisis Asiatica”: Las
lecciones de la crisis asidtica son tanto macroecondmicas
como institucionales. En las primeras, estd la necesidad de
contar con seguros de contingencia frente a las turbulencias
de la globalizacién financiera: superavit fiscal, elevado
nivel de ahorro interno, déficit en cuenta corriente acotado
y sustentable, junto con regulaciones al ingreso de capitales

de corto plazo.

Hay también lecciones institucionales. La principal de ellas,
decisiva en el actual periodo de globalizacidédn, es contar con
una rigurosa supervisién y regulacidn prudencial del sistema
financiero. Las préacticas monopdlicas entre banca, gobierno y
conglomerados estimularon la corrupcidén, aprovechando una
regulacidén bancaria floja vy Contabilidad Creativa. Ello
estimuldé créditos de alto riesgo, operaciones bancarias
descalzadas en monedas y plazos, alta deuda externa

concentrada en corto plazo, inversiones costosas y mal



evaluadas que evadieron el test de mercado, con especulacidn

inmobiliaria y sobre-inversién en numerosas industrias.®

En el continente Americano, la Contabilidad Creativa se ha
dado a conocer como tal en los paises del cono sur,
especialmente en argentina donde existen trabajos sobre el
tema (German Huber, 1999) vy ha sido muy utilizada por el
gobierno, como por ejemplo en 1999 el gobierno tuvo que
ocupar un poco de Contabilidad Creativa para cumplir con
metas impuestas por el FMI: “E1 déficit de las cuentas
publicas alcanzdé en octubre los 837,6 millones de pesos,
seguin informbé el Ministerio de Economia. Esto significa que
casi se triplicd respecto de los 280 millones que se

registraron en octubre del afio pasado.

Con ese resultado, al Gobierno sbélo le quedaria margen para
tener un desequilibrio no mayor a los 516,5 millones de pesos
en los dos ultimos meses del afio. Solamente asi podria
cumplir con la meta pactada con el Fondo Monetario
Internacional, de 5.100 millones de pesos. De todos modos, el
Ministro de Economia y el Secretario de Hacienda, anticiparon

que el acuerdo no podrad cumplirse, ya que habra un desvio de

® http://members.ozemail.com.au/~pibu/asiapac/reflexiones.htm
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700 millones de pesos de la pauta de déficit anual, que seria

de 5.800 millones de pesos.

Incluso, para poder sostener esta Ultima cifra, Economia tuvo
que apelar wuna vez mds a la '"Contabilidad Creativa'":
incorpord un ingreso de 274 millones de pesos que obtendria
este afio el Banco Central mediante el manejo de sus activos

financieros [..17”7

En Nuestro pais aln no se utiliza la expresidén “Contabilidad
Creativa”, pero con frecuencia, nos encontramos con
situaciones en las que un mismo hecho econdémico puede
contabilizarse de distintas formas, como veremos mas
adelante; es decir, existe lo que se conoce como Opcionalidad

Contable o Diversidad de Criterios Contables.

1.3 Definicién.

A continuacidén se presentan definiciones extraidas de

autores experimentados, que han identificado este tema:



Jameson (1988): "La Contabilidad Creativa es esencialmente
un proceso de uso de normas, donde la flexibilidad y las
omisiones dentro de ellas, pueden hacer que los Estados
Financieros parezcan algo diferentes a 1lo que estaba
establecido por dichas normas. Consiste en darle vueltas a

las normas para buscar una escapatoria".

Naser (1993) : "La Contabilidad Creativa, es la
transformacidédn de los datos contables de lo gque realmente
son a lo que quienes los elaboran gquieren dgue sean,
aprovechando las facilidades que proporcionan 1las reglas

existentes y/o ignorando alguna o todas ellas".

Lainez Gadea y Callao Gastén (1999): En nuestra opiniédn,
la Contabilidad Creativa, es la que aprovecha las
posibilidades que ofrecen las normas (opcionalidad,
subjetividad, wvacios de regulacidén, etc.) para presentar
unos Estados Contables que reflejen la imagen deseada y no

necesariamente la que en realidad es.”

Amat y Blake (1997): "Contabilidad Creativa, es el proceso
mediante el cudl los Contables utilizan su conocimiento de
las normas contables para manipular las cifras incluidas

en las cuentas de una empresa".

Griffiths (1988): "Todas las empresas de este pais (Reino

Unido) manipulan sus beneficios. Todas las cuentas qgque se



publican se basan en libros que han sido retocados con méas
o menos delicadeza. Las cifras que se facilitan al publico
inversor han sido modificadas para proteger al culpable.
Es la estratagema de mayor envergadura desde el caballo de
Troya (...). En realidad, se trata de artimafias que no
infringen las reglas del juego. Son totalmente legitimas.

Se trata, simplemente, de Contabilidad Creativa".

e Blasco (1998): "El1 termino “Contabilidad Creativa” se ha
introducido en 1la 1literatura espafiola para describir el
proceso mediante el cudl se utilizan los conocimientos de
las normas contables para manipular las cifras de las
cuentas anuales (...). Podria decirse gque es un eufemismo,
utilizado para evitar referirse a estas préacticas por sus
verdaderos nombres: artificios contables, manipulaciones

contables, fraudes".

Son multiples las acepciones que pueden encontrarse para este
concepto, de modo gque hay quienes la sittan dentro de 1la
legalidad, como resultado de aprovechar tanto la flexibilidad
como las lagunas de la norma, mientras que otros consideran
que también abarca las manipulaciones y conductas

fraudulentas.



De acuerdo a las anteriores definiciones y opiniones de los
expertos, dentro de la primera linea, cabe ubicar, entre
otros, a Jameson y Lainez Gadea y Callao Gastdédn. En cambio,
se encuadrarian dentro de la segunda opcidén: Amat Salas vy
Blake, Blasco Lang, Naser y Griffiths. Para estos utltimos la
Contabilidad Creativa es un proceso mediante el cuadl 1los
Contables wutilizan su conocimiento, de las normas para
manipular las cifras incluidas en las cuentas de una empresa;
ademéds, el ultimo autor también incluye el fraude dentro de

ella.

En nuestra opinidén, la Contabilidad Creativa es aquella cuya
naturaleza se centra en el aprovechamiento de oportunidades
proporcionadas por la normativa técnica contable, al
considerarse esta no exhaustiva ni rigida, asi como la
existencia de omisiones y lagunas en ella que permite a las
empresas adoptar aquel criterio que mejor corresponda con su
realidad empresarial, persiguiendo presentar la Imagen Fiel
de la entidad, proporcionando informacién déptima en beneficio

de todos y cada uno de los usuarios de la misma.



1.4 Tipos de Contabilidad Creativa

La Contabilidad Creativa puede clasificarse en funcidén de dos
criterios diferenciadores: en primer lugar, segun el efecto
que poseen sobre los Estados Contables; en segundo lugar,
segun si benefician o no a los accionistas ademds de dquien

aplica las técnicas creativas.

Asi, siguiendo el primer criterio, la doctrina contable
distingue tres tipos de Contabilidad Creativa: Politicas
Contables Agresivas, Politicas Contables Conservadoras vy

Alisamiento del Beneficio.

La Politica Contable Agresiva busca ofrecer el mayor nivel de
resultados posibles en un momento determinado. Tiende por 1lo
tanto, a engordar la cifra del resultado de la empresa del
ejercicio en cuestidén. Para llevarla a cabo, se anticipa el
registro de los ingresos mientras que se difiere en la medida

de lo posible el reconocimiento de los gastos.

En el caso de La Politica Conservadora consistiria en arrojar
la menor cifra de beneficio posible, es decir, los gerentes

buscarian “desinflar” el beneficio. Para ello, se deberia



retrasar el reconocimiento de los ingresos y anticipar el
registro contable de los gastos.

Por Ultimo, mediante el Alisamiento del Beneficio se procura
disminuir la dispersién de 1los resultados a través del
tiempo. De esta forma se consigue presentar una serie
histédrica de resultados mas estable. Para llevarlo acabo, se
emplearian tanto politicas contables conservadoras como

politicas agresivas.

El segundo criterio utilizado para clasificar la Contabilidad
Creativa atiende a 1la coincidencia de objetivos de quien
aplica la Contabilidad Creativa vy el usuario de 1la
informacién financiera. Asi, la eleccidén del método utilizado
para llevar la contabilidad de la empresa suele calificarse
de eficiente o de oportunista. Se considera eficiente cuando
dicha eleccidén contribuye a la maximizacidén del wvalor de la
empresa, es decir, cuando dicha eleccidén contribuye a lograr
el objetivo de maximizar la riqueza del accionista. En un
sentido méds amplio, si asumimos que existen otros grupos de
usuarios distintos a los accionistas, podriamos considerar
que la eleccidn contable es eficiente cuando contribuye a la
consecucién de los objetivos de los usuarios de la
informacién financiera. Sin embargo, el hecho de que puedan

existir definir distintos grupos de usuarios con objetivos



distintos, exigiria definir previamente A cual de estos
grupos nos referimos? para poder <calificar una eleccidn

contable eficiente.

Por contraposicién, se considera que la eleccidn es
oportunista cuando lo que se pretende con ella es incrementar
la riqueza del Gerente, y no la consecucién de los objetivos

de los usuarios de la informacidén contable.

A nuestro parecer, la Contabilidad Creativa es eficiente
cuando optimiza la informacién financiera para que sea Util a
todos y cada uno de los usuarios sin violentar u omitir la
normativa técnica contable, es decir, si se definiera a que
grupo de usuarios se esta orientando, pasaria de ser
eficiente a ser oportunista con relacidén A qguienes va

destinada la informacidén?.

1.5 Imagen Fiel.

En los paises Europeos la expresidédn “Imagen Fiel” esta muy

relacionada con la Contabilidad Creativa, este concepto es

de origen Anglosajén, ya que equivale al "True And Fair View"



inglés, pero tras la incorporacidén del Reino Unido a la
Comunidad Europea, el concepto fue incluido en 1la IV
directiva’ y adoptado por el resto de los estados miembros,

subsistiendo las dificultades para su definicién.

El concepto inglés "True And Fair View" fue definido por Lee
en 1981: "Generalmente, se entiende que significa una
presentacién de las cuentas, realizadas de acuerdo con los
principios contables generalmente aceptados, usando las
cifras de la forma méas correcta posible y  también
estimaciones razonables; presentandolas de forma que reflejen
dentro de 1los limites de la préactica contable actual, una
fotografia libre de sesgos intencionados, distorsiones,
manipulacién, encubrimiento u ocultacién de hechos. En otras
palabras, ha de tenerse en cuenta el espiritu de la ley vy,
por tanto, el contenido ha de primar sobre la forma". Los
anglosajones hacen pues prevalecer el espiritu de la ley
sobre la forma, algunos autores entienden que "True"
significa el texto (la forma) de 1la ley, vy "Fair" el
espiritu. Cowan (1965) explica una historia para contrastar
ambas palabras, un capitdn de barco percibidé que el

contramaestre bebia mucho y un dia escribidé en el diario de

" La cCuarta y la Séptima Directivas del Consejo son los principales

instrumentos de armonizacidén contable en la Unidn Europea.



abordo:

"Hoy, el contramaestre estaba borracho". Esto era al mismo
tiempo "True And Fair". Al dia siguiente el contramaestre
estaba de guardia, como estaba enfadado por 1la anotacidn
hecha sobre él1 en el diario de abordo, hizo la siguiente
anotacién: "Hoy el capitédn estaba sereno". Esta anotacidn era
verdad ("True") pero implicaba, al comentarlo, que esto era
un hecho inusual, y por lo tanto no era razonable o Jjusta
("Fair"™). Sin embargo y pese a las dificultades para su
definicidén, el concepto de Imagen Fiel se ha ido imponiendo
en todo el mundo, asi la IV directiva de la Unidén Europea

recoge tres temas claves:

1) Las cuentas anuales deben representar la Imagen Fiel.

2) Cuando la aplicacidén de la cuarta directiva comunitaria no
sea suficiente para ofrecer la Imagen Fiel, se debe dar
informacién adicional para conseguir reflejarla, en la
memoria contable.

3) Si excepcionalmente, la aplicacién de un principio
especifico de la directiva hace que no se refleje la
Imagen Fiel, se debe prescindir de éste ©principio,
explicando los motivos en la memoria, esto hace referencia
a la prioridad del objetivo de Imagen Fiel sobre el resto

de los principios.



Dentro de las NIC’'s, el concepto de Imagen Fiel, se
incluyo como tal hasta la edicidén de 1999 (Marco de
Conceptos para la Preparacidén y Presentacidédn de Estados
Financieros, parrafo 46), en la edicidén correspondiente a
1998 se wutilizan los términos “Presentacidén Veraz de la

Informacidédn Financiera”.

En dicho parrafo se establece que los Estados Financieros
deben mostrar la Imagen Fiel, o presentar razonablemente,
la situacidédn financiera, desempefio y cambios en la
posicidén financiera de la empresa. Es decir en las NIC se
utiliza el término de Imagen fiel como equivalente a

Presentacidn razonable

De lo anterior se puede determinar que la Imagen Fiel es
equivalente a la verdadera realidad de la situaciédn

patrimonial, econdémica y financiera de la empresa.

En este contexto, aunque la empresa estd obligada a
cumplir con principios y normas, la obtencidén de unas
cuentas que expresen la Imagen Fiel Jjustificaria la

aplicacién de <criterios contables que satisfagan las



necesidades de informacidédn de los usuarios. De este modo,
queda abierta una via 1importante para la creatividad

contable.

1.6 Marco Legal.

En Nuestro Pais, la informacidén financiera proporcionada por
la contabilidad empresarial, se elabora y se presenta de
acuerdo con los criterios emitidos por el Consejo de
Vigilancia de la Profesidén de la Contaduria Publica vy
Auditoria, y en su defecto por las Normas Internacionales de
Contabilidad, segun lo establece el Cdbdigo de Comercio en

los articulos 443 y 444.

El 2 de septiembre de 1999 el Consejo establecidé las NIC s
como las bases contables a adoptar en la preparacién de los
Estados Financieros de uso general en E1 Salvador. Pero no
fue hasta el 5 de Diciembre del 2000 gque se acordd gue las
Normas Internacionales de Contabilidad fueran de aplicacidn
obligatoria a partir de los ejercicios contables que inicien
en o después del 1 de Enero del 2002, dicha obligatoriedad
fue trasladada, mediante ratificacidén de acuerdo, al

ejercicio que inicia el 1 de enero del 2004.



En la actualidad las normas futuras que publicard la Junta
Internacional de Normas de Contabilidad (IASB por sus siglas
en ingles) se denominaran  “Normas Internacionales de
Informacién Financiera” (NIIF). Lo que espera la IASB es que
en un futuro las empresas y los Profesionales en Contaduria
PUblica no distingan entre las NIC y las NIIF en sus notas de
politica contable, si no que se referirdn a unas y otras
indistintamente como Normas Internacionales de Informacidn
Financiera. En el ©presente trabajo de investigacidén se
identificardn como Normas Internacionales de Contabilidad vy

su abreviatura NIC's.

1.7 Aspecto Etico de la Contabilidad Creativa.

Se hace de suma importancia establecer donde acaba la ética y
inicia la creatividad y donde termina ésta y empieza el
fraude, es decir determinar el Aspecto Etico de 1la
Contabilidad Creativa. Para esto es necesario recurrir al
Cédigo de Etica, en nuestro caso el de la Federacién
Internacional de Contadores (IFAC) el cudl, establece normas
de conducta para los Profesionales en Contaduria Publica vy
declara los principios fundamentales que deberéan ser

observados por estos para lograr objetivos comunes.



Entre los principios fundamentales que establece el Cddigo de
Etica se encuentra el de Integridad, el cudl hace mencidn
que un Contador profesional debe ser honesto y directo en la
ejecucidén de los servicios profesionales, implicando también
el comportamiento Jjusto y la veracidad. Dicho principio es el
que se ve mayormente amenazado, para aquellas personas dJue
consideran la practica de la Contabilidad Creativa un fraude.
En este punto se hace necesario mencionar la diferencia que
hace German Huber (1999 pag. 32) cuando Contabilidad
Creativa engloba préacticas fraudulentas: “De alli que,
quienes engloban estas practicas (fraudulentas) dentro del
concepto de la Contabilidad Creativa, debieran 1llamarla
Contabilidad Inventiva por su parecido a un sistema creado
gracias a la imaginacién.” Como ejemplo de Contabilidad
Inventiva nos pone el siguiente: “Asi pues, por ejemplo, para
la valoracidén final de los inventarios de mercaderias se
aplican diferentes procedimientos como aumentar o disminuir
el numero de unidades fisicas y/o su valoracidén [..]7, “.. En
consecuencia, para nuestro ejemplo se podria imaginar que la

palabra inventario viene de inventar”.

En nuestra opinidén siempre que se actle dentro de las Normas

Internacionales de Contabilidad, no constituye fraude, ya que



el mismo Cdédigo de ©Etica establece que “un Contador
profesional deberd llevar a cabo los servicios profesionales
en concordancia con la técnica y normas profesionales
pertinentes”, en éste caso es un instrumento al servicio de
la empresa y ésta tiene derecho a utilizar los margenes dque

ofrece la normativa, sin violentarla u omitirla.

Es también importante mencionar, gque en ningin momento se
modifican las cifras que constituyen la base de los Estados
Financieros, si no mds bien se busca la optimizacién de las
mismas mediante el aprovechamiento de las posibilidades que
ofrece la normativa técnica. Para Rafael Lépez Lita®?, en
otras muchas facetas de la vida se hace exactamente lo mismo:
"No se puede considerar algo malo que una mujer se pinte para
ir a una fiesta, nadie pensaria que esa no es ella. Otra cosa
diferente es que se disfrace o se ponga una careta de tal

manera gue no sepa si se trata de otra persona".

Entonces, existe una clara diferencia entre la transgresidn
deliberada de las Normas, y la actuacidén dentro de las mismas

que encontramos en la Contabilidad Creativa.

& Catedratico de Empresas de Comunicacion, Universidad Jaume I, Espafia.



En el ambito de éste trabajo es ésta la filosofia que se
sigue y es preciso tenerla muy presente, pues nunca se
planteard dentro de ella algo que pueda dar como resultado
fraude, incumplimiento, manipulacién o ilegalidad. Si 1la
Contabilidad Creativa se desarrolla dentro de lo legal, el
Contador Publico se convierte en un agente de cambio e
innovacién tanto en la mecédnica operativa como estratégica,
dejando atréds aquella persona cerrada, que solo se dedica al

cargo y al abono.

Probablemente el Aspecto Etico de la Contabilidad Creativa
depende de la concepcidn particular de los principios éticos
(ocbjetividad, integridad etc.) que 1lo componen, haciéndose
necesario descartar la postura de los Profesionales en
Contaduria Publica Ortodoxos que se resisten al cambio
latente en la Profesidén, teniendo muy presente gue “cuando el
cambio externo excede al interno tendemos a desaparecer”’, si
la profesidén desea continuar teniendo éxito e importancia es
necesario redefinirla, pues no es posible que continte
explicdndose en términos principalmente de un solo servicio e
intentar controlar el cambio desde una sola perspectiva. Por

lo tanto debemos como Contadores Publicos utilizar nuestras

habilidades para entender el entorno en el que el cliente
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esta operando, cdémo estd cambiando, cdédmo puede afectar a

clientes y a terceros.

1.8 Informacién Financiera.

El proporcionar informacién confiable respecto a cambios en
la posicidédn financiera resultante de esfuerzos generadores de
utilidades dentro de una empresa constituye el objetivo
general méas importante de la Contabilidad. Es por esto que
ninguna profesién esta mads ligada a la informacidén que 1la
Contaduria Publica, sobre todo en el entorno de 1las
organizaciones, cualesquiera que fuere su tipo o dimensiédn.
De ahi que la demanda de la informacidén, a todo nivel de las
mismas, ha de pasar, quiérase o no, por el departamento
contable, mads aln si ha de incidir en la toma de decisiones,

que todos esperan sean siempre acertadas y oportunas.

Todo sistema de informacidén evoluciona a ritmo de las
necesidades de aquellos que lo utilizan. Igual sucede con la
informacién recogida en la Contabilidad para usos tanto
externos como internos. Los Estados Financieros, tampoco
pueden quedar estaticos, necesitan evolucionar en funcidén de

las demandas de sus usuarios. De ahi la justificacidén de 1la



necesidad de préacticas contables innovadoras orientadas a la
optimizacién de la informacidn para maximizar la toma de

decisiones.

Dentro de dichas préacticas se encuentra 1la Contabilidad
Creativa como opcién wvalida para el mejoramiento de la
informacidén suministrada a los wusuarios por los Estados
Financieros, con el objetivo de ser més Util en la toma de

decisiones.

Para que las practicas creativas optimicen la informacidn es
imprescindible que no violenten u omitan la normativa técnica
contable. Tomando en cuenta, para la maximizacién de 1la
misma, el cumplimiento de las caracteristicas cualitativas
de Comprensibilidad, Relevancia, Fiabilidad y Comparabilidad,
las cuales constituyen los atributos gue hacen Util, para los
usuarios, la informacidén suministrada en los Estados

Financieros.

1.9 Contabilidad Creativa Como “Valor Agregado”.

En la actualidad el Contador Publico en su actuacidén debe

aplicar el desarrollo de habilidades del pensamiento que le

permitan actuar de modo creativo, eficaz y critico para



comprometerse en forma responsable en la toma de decisiones

dentro del campo de su trabajo profesional.

Dentro de esta orientacién se ubica a J.M Rodriguez Molinuevo
(1995)'° que manifiesta: “.Aprovecharse de la letra de la
normativa para incumplir su espiritu no es Contabilidad
Creativa, pues el término “Creativa”, dentro de la
Contabilidad, se deberia entender como toda accidén, por parte
de los encargados de contabilizar 1los hechos econdmicos,
tendente Unica y exclusivamente a mejorar la informaciédn
suministrada a los usuarios por las cuentas anuales, con el
objeto de que la misma fuese més Util en la toma de sus

decisiones”.

De esta manera la Contabilidad Creativa constituye Valor
Agregado a los servicios del Contador Publico, al innovar
con préacticas contables <creativas, que apegadas a la
normativa técnica contable, proporcione la optimizacidén de la
informacidén para la toma de decisiones acordes a la realidad
empresarial.

De acuerdo a Luis R. Picazo y Fabiadn Martinez en su libro
Nuevas Dimensiones del Contador Publico "“la innovacidén es un

proceso para concretar ideas y dotar a los recursos con una

0 «Una aproximacion critica a la Contabilidad Creativa”, incluido en Saez Toreccilla 1995x, P



nueva capacidad para satisfacer mejor las necesidades y con
ello generar riqueza, por tanto, la innovacidén debe ser una
herramienta del Contador Publico para explotar cualquier
fendémeno de cambio como una oportunidad para mejorar sus
funciones, desarrollar nuevos conceptos de servicios y en
general, para contribuir con la alta gerencia y hacer que sus
empresas sean mds competitivas mediante 1los logros de
aplicar esa funcidn, y cuyos efectos finales deben traducirse

en beneficios econdmicos — financieros ”

Es decir, la Contabilidad Creativa orientada a crear
beneficios a las entidades al proporcionar informacidn
financiera y soluciones méds acorde a su entorno se
traduciria como Contabilidad Innovadora, de esta manera el
Contador Publico romperia con el estancamiento y los
convencionalismos en sus préacticas de trabajo, funciones,
servicios y en general, en la forma de satisfacer las

necesidades de sus receptores.

Se hace necesario aclarar gque no siempre el uso de
Contabilidad Creativa proporciona valor agregado a 1los
servicios del Contador Publico, esto es cuando las précticas
creativas distorsionan la informacidén contable para que

refleje la imagen deseada de la empresa mas que la real,



violentando u omitiendo la norma técnica contable,
convirtiéndose en practicas fraudulentas alejadas totalmente

de los objetivos del presente documento.

1.10 Causas de la Contabilidad Creativa.

La Contabilidad Creativa puede ser aplicada por muchas
razones, pero varios autores han establecido algunas causas

generales para tales préacticas.

Oriol Amat y J. Blake (1996, péag. 18) centran las razones de
la Contabilidad Creativa en el impacto de la misma sobre las
decisiones de los inversores de la bolsa, estableciendo tres

razones principales:

1. Estabilizar los ingresos para reflejar una tendencia
estable en el crecimiento del beneficio, en lugar de

mostrar beneficios voléatiles.

2. Ayudar a mantener o hinchar el precio de las
acciones, tanto reduciendo los niveles aparentes de
endeudamiento, y por tanto haciendo que la empresa

parezca expuesta a menor riesgo.



3. Retrasar la llegada de informacién al mercado,
aprovechando la oportunidad para beneficiarse de su

informacién primera.

También estos autores establecen que pueden existir otras
razones con aplicabilidad a cualquier tipo de empresa,
relacionadas con los diferentes tipos de derechos vy

obligaciones contractuales a las que se hallan sujetas.

Por otra parte José Antonio Lainez establece que existen tres
razones primordiales del por que existe 1la Contabilidad

Creativa son las siguientes:

a) La asimetria de informacidén entre el interior y el

exterior de las empresas

b) Las caracteristicas de las propias normas contables:

e La contabilidad es wuna ciencia no exacta y no

neutral.

e Discrecionalidad en la aplicacidén de principios.

e TIndeterminacidén del concepto de Imagen Fiel.

e Criterios que introducen subjetivismo.



e Criterios cuya aplicacidén requiere la realizacidn de

estimaciones.

e Criterios flexibles que permiten la elecciédn entre
diversas alternativas contables para reflejar un

mismo hecho u operacién.

e Existencia de &areas deficientemente reguladas.

c) El comportamiento del individuo:

e Valores culturales.

e Competitividad.

e Visidn del fraude.

e Actitud ante las presiones del entorno

Asimismo J. Monterrey (1997) también realiza una

clasificacidén de tres grupos:

1. Incentivos para elevar las cifras de resultados:

¢ Remuneracién de la direccidén sujeta a resultados.

e Flevado nivel de endeudamiento.

e Mejora artificial del nivel de resultados cuando estos

son efectivamente desfavorables.

e TImpresionar a los inversionistas con grandes

beneficios.



2. Incentivos para alisar el nivel de resultados:

e Disminucién del nivel de riesgo como consecuencia de

mantener estable el nivel de resultados.

e TImpresionar a 1los inversionistas con crecimiento

sostenido.

3. Incentivos para disminuir las cifras de resultados:

e FEmpresas cuyos resultados favorables abultados podrian

conllevar riesgo politico en materia de precios.

e Cambio de la direccidén de la empresa como consecuencia

de una operacidédn limpieza.

e Disminucién del pago del impuesto a las ganancias.

e FEvitar exigencias salariales elevadas.

e Ocultar grandes beneficios frente a competidores.

De acuerdo a German Huber (1999 pag. 36), después de haber
realizado un trabajo de campo con estudios de auditoria
dentro de la republica de Argentina, existe dos principales

razones para la Practica de la Contabilidad Creativa:

e La primera esta vinculada con la reduccidén del pago

de impuestos al Gobierno.



e Financiacidén de las actividades a través de terceros

(en concreto, con entidades financieras).

En relacidén con lo anterior expuesto se puede determinar que
son miltiples las razones para la préactica de la
Contabilidad Creativa, las cuales estédn en funcidén de 1la

situacidén empresarial de los paises.

1.11 Incentivos hacia las Empresas.

La sombra de experiencias negativas de grandes empresas, ha
opacado él1 termino de “Contabilidad Creativa”, enmarcéandola
en practicas fraudulentas encaminadas a maquillar los Estados
Financieros para que reflejen la imagen econdmica %
financiera més prdéxima a la deseada. Bajo esta perspectiva,
los estudiosos del tema han distinguido tres bloques de
objetivos que pueden perseguir las empresas para adoptar

practicas creativas:



1. Mejorar la imagen presentada:

a) Presién de la comunidad inversora sobre las empresas
para que presenten resultados, rentabilidad, patrimonio
y situacidén financiera halagiiefios.

b) Exigencia de que las empresas respondan a las
expectativas del mercado generadas ©por prondsticos
favorables.

c) Existencia de sistemas de retribuciones ligadas a
beneficios, precios de 1las acciones, evolucidén de la
empresa, etc.

d) Interés de la empresa en la obtencidén de préstamos.

e) Necesidad de librar batallas de absorcidn.

f) Interés en determinadas politicas de dividendos.

2. Estabilizar la imagen a lo largo de los anfos:

a) Existencia de una clara preferencia externa  por
comportamientos regulares.

b) Efectos beneficiosos en politicas de dividendos.

c) Repercusidn positiva en el precio de las acciones.

d) Efectos favorables sobre la presentacidén de un perfil de

riesgo reducido.



3. Debilitar la situacidn reflejada:

a) Posibilidad de atribuir éxitos en afios posteriores.

b) Existencia de planes de remuneraciones.

c) Incentivos fiscales.

d) Interés en determinadas politicas de dividendos.

e) Riesgo de incurrir en costes politicos.

f) Existencia de tarifas médximas prescritas por el
Estado que pueden verse reducidas por la obtencidn

consecutiva de elevados beneficios.

Tanto las causas como los incentivos a las empresas de la
Contabilidad Creativa se han identificado de manera general a
través de distintas investigaciones sobre el tema, por lo que
no se apegan en su totalidad al presente documento, el cuédl
persigue optimizar la informacidén suministrada a los usuarios
por medio de préacticas creativas e innovadoras. Es por esto
que en el capitulo III siguiente se ilustran algunos ejemplos
de Contabilidad Creativa que no violentan u omitan Normas
Internacionales de Contabilidad y que contribuyen a mejorar

la toma de decisiones.



CAPITULO II

2. METODOLOGIA Y DIAGNOSTICO DE LA INVESTIGACION REALIZADA.

2.1 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

El presente capitulo contiene el desarrollo de la
investigacién realizada, desglosando y explicando cada uno de
los pasos y procedimientos llevados a cabo para la

consecucién del objetivo del estudio efectuado.

2.1.1 Tipo de Estudio

El tipo de estudio wutilizado en 1la investigacidédn es una
combinacién del método descriptivo y analitico, por las

siguientes razones:

a) Método Descriptivo: Se utilizdé este método debido a que
permitia plantear en forma clara la problemdtica causada por
el desconocimiento de préacticas contables creativas,
orientadas Unicamente a la optimizacidén de la informacidn sin
que éstas violenten las NIC’s, sirviendo de base para el

andlisis de los factores que originan dicha problemética.



b) Método Analitico: Como complemento de la aplicacidédn del
método descriptivo, se analizan los factores que originan la
necesidad de escrutar la normativa contable para establecer
las oportunidades necesarias para poder realizar préacticas
creativas sin que se violente tal normativa, es decir con el

Unico objetivo de optimizar la informacidn.

2.1.2 Técnicas de Investigacién

Nuestra investigacién se centrd en la investigacidn

bibliografica e investigacidén de campo.

Por medio de la investigacién bibliografica se obtuvo todo el
conocimiento posible sobre Contabilidad Creativa. Consultando
en primer lugar libros especificos, en seqgundo lugar la
investigacidén se trasladdé hacia 1los documentos virtuales
encontrados en la Red Mundial de Informacién que tratan sobre
el tema o se relacionen con el mismo (ediciones virtuales de
periddicos, los llamados “workin papers” sobre Contabilidad
Creativa de conocedores sobre practicas creativas etc.) 1lo
cudl nos permitid estructurar el soporte tedrico en la

investigacién.



La investigacidén de campo se encamindé principalmente a
determinar si en nuestro pais se utilizan practicas contables
creativas que no violentaran las NIC’s (aungue no sean
conocidas con este nombre), sondeando de igual manera el
aspecto ético y la clasificacidén de las mismas dentro de los

tipos de Contabilidad Creativa.

Para llevar a cabo esta Ultima se utilizdé las técnicas de
muestreo vy encuesta. EI instrumento empleado para la
recoleccidn de la informacidn fue él cuestionario,

estructurado con preguntas abiertas y cerradas.

2.1.3 Unidades de Analisis

Las unidades de anadlisis consideradas para el desarrollo de
la investigacién la constituydé el conocimiento técnico
contable de los auditores, ya que estos aportaron elementos
éticos vy técnicos mucho méds amplios, siendo los mejor
capacitados ©para ©poder entender y descubrir préacticas
creativas en las empresas auditadas por los mismos y para

poder aportar en el aspecto ético del uso de tales préacticas.



2.1.4 Poblacién y Muestra

La poblacidédn estudiada estd formada por 1los despachos de
auditores del &rea metropolitana de San Salvador, el universo
fue obtenido por medio de una lista proporcionada por el

Consejo de Vigilancia de la Contaduria Publica y Auditoria.

A fin de determinar una muestra que fuera suficientemente
representativa del universo se utilizéd la férmula

estadistica para universos finitos:

ZZ * P*Q*N

((N -1) E2 ] + [ 22 * P * Q]

Donde:

= Tamafio de la muestra a determinar

o]
|

2
Il

Tamafio del universo determinado

Z = Valor critico correspondiente a un coeficiente de
confianza con el cudl se desea hacer la investigacidén, es
decir, es el valor que de acuerdo a la tabla estadistica

“AREAS BAJO LA CURVA NORMAL”.

Q = Probabilidad de no recurrencia: el fracaso gue se espera

obtener de la hipdtesis planteada.



E = Error muestral: error

confianza que se tiene al

P = Nivel de Confianza

instrumento de medicidn.

permitido

en la

estimacidédn o

Los datos determinados ©para sustituirlos en la férmula
fueron:
n= 2 N= 154 Z= 2.00 P= 0.7 Q= 0.3 E= 14%
(2.00)2 * 0.7 * 0.3 * 154
[(154 -1) 0.14 2 ] + [ 2.00%2 * 0.7 * 0.3 1]

n:

129.36

3.89
n:

n = 33.7

n = 34 Despachos de Auditores a encuestar.



2.1.5 Procesamiento y Analisis de Datos

2.1.5.1 Procesamiento

Los datos obtenidos fueron procesados a través de Excel XP,
vaciando en una hoja de cédlculo creada especialmente para
obtener 1las frecuencias absolutas y relativas mediante la
utilizacidén de tablas dindmicas, obteniendo de las mismas los

correspondientes graficos.

2.1.5.2 Analisis e Interpretacién

El cruce de variables fue realizado luego de la tabulacidén de
datos, dando como resultado el andlisis e interpretacidén de
la informacién obtenida, para alcanzar asi el objetivo

planteado.

Es necesario aclarar que de los 34 cuestionarios entregados
en despachos de auditores solamente fueron devueltos 31, por

lo tanto dicho dato fue tomado como el 100%

2.2 DIAGNOSTICO DE LA INVESTIGACION

Como resultado de las entrevistas efectuadas a los auditores,

mediante cuestionarios se determindé lo siguiente:



Se ha podido determinar que el conocimiento dque poseen 1los
encuestados sobre Normas Internacionales de Contabilidad a
sido adquirido a través de seminarios, es decir, de forma
tebrica y no préactica; lo anterior se puede atribuir a que la
aplicacién de NIC's en El1 Salvador, seradn obligatorias a
partir del 1 de Enero de 2004, ademds en los uUltimos afios sé
a promovidé y llevado a cabo la divulgacién de dichas normas,
lo cudl no ha sido suficiente y no ha permitido el estudio a

profundidad de estés.

En general la comprensibilidad de NIC's es considerada por
los profesionales de Contaduria Publica, como de dificil
entendimiento en la mayoria de normas, lo que se relaciona

con la terminologia técnica utilizada.

Todo lo anterior indica que seria poco probable la deteccidn
de las posibilidades que ofrecen las NIC's para realizar
practicas contables creativas sin que se violenten u omitan
las mismas, y mads dificil aun la identificacibén de
aplicaciones de Contabilidad Creativa, en caso contrario, si
fueran detectadas ©préacticas <creativas se tomardn como
fraudulentas, aunque estuvieran de acuerdo a NIC's en su

totalidad.



Prueba de ello es lo siguiente:

e Es de suma importancia mencionar que un alto porcentaje
de auditores considera que existen vacios de regulacidn
en la normativa técnica contable y que es correcto el
aprovechamiento de los mismos, asi como el realizar
Estimaciones Contables constituyen una posibilidad que
permiten las NIC's, pero en ninguno de los casos son
visualizados como insumos de practicas creativas que
optimicen la informacidn, altn cuando todos expresan que
para elegir el criterio de Contabilidad consideran como
factor ©predominante una mejor presentacién de la
informacién financiera; lo cuadl es reforzado con el
desconocimiento, de la mayoria de los Profesionales en
Contaduria Publica, sobre “Contabilidad Creativa”, y por
lo tanto el desconocimiento de los tipos de
Contabilidad Creativa como son: en primer lugar, segun
el efecto que poseen sobre los Estados Contables
(agresiva, conservadora 'y alisamiento); en segundo
lugar, segun si benefician o no a todos los usuarios (

eficiente y oportuna).



e También se puede apreciar mediante la afirmacidén de los
auditores que durante el desarrollo de su profesiédn no
se han encontrado con que un mismo hecho econdmico se
puede contabilizar de distintas formas, lo cudl genera
contradiccidén al afirmar los mismos, que las NIC' s
permiten en gran manera la opcionabilidad contable, vy
mas aun, cuando la mayoria de estos hacen mencidén a los
dos tratamientos contables permitidos por las normas:
Tratamiento por Punto de Referencia y el Tratamiento
Alternativo Permitido, reforzando lo poco probable de
encontrar posibilidades que puedan aprovecharse para la

optimizacién de la informacidédn financiera.

Con la existencia de un documento en el cudl se presenten
ejemplos tedricos y practicos, los profesionales en
Contabilidad consideran que se aportarian nuevas herramientas
contables a la profesidén, proporcionando con esto valor
agregado a los servicios del Contador Publico, siendo

enfdticos en que no se violentan ni se omiten NIC's.

Con base en lo anterior consideramos que en E1 Salvador aun
no se aplica, conscientemente, procedimientos de Contabilidad
Creativa que coadyuven a mejorar la informacién financiera

que todos los usuarios de los Estados Financieros esperan del



Contador de un ente econdémico, sin que implique violentar los
Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados (PCGA),
Normas Internacionales de Contabilidad (NIC's) o, peor aun,

distorsionar la Imagen Fiel de los Estados Financieros.

Entre los aspectos mas importantes por los cuales no se
aplica aun la Contabilidad Creativa se pueden mencionar; el
temor a violentar NIC's, desconocimiento contextual del total
de las NIC's y creencia que induce a distorsionar la Imagen
Fiel de 1los Estados Financieros, cuando en la realidad, el
propbdésito de la Contabilidad Creativa es y debe ser siempre
Unicamente mejorar la informacidén financiera de un ente

econdmico.



CAPITULO III

3. LA CONTABILIDAD CREATIVA UNA ALTERNATIVA PARA MEJORAR LA

INFORMACION FINANCIERA PRESENTADA POR LAS MEDIANAS EMPRESAS.

Durante el desarrollo de las transacciones y operaciones de
una empresa el Contador de la misma las debe de registrar
cifiéndose a las ©Normas 1Internacionales de Contabilidad
Financiera (NIC) de ello depende la calidad de informacidn
financiera que pueda proveer a la alta Gerencia y a todos
aquellos usuarios interesados en el desempefio y evolucidn de
la empresa pero, sobre todo, de la Imagen Fiel que pueda
presentar de la empresa respecto a su situacidén econdbmica y
financiera. En tal sentido, las Normas Internacionales de
Contabilidad Financiera resultan de suma 1importancia en la
generacidén de informacidén financiera para la toma de

decisiones de las Gerencias.

El admbito empresarial y los resultados gque obtiene cada una
de las compafiias gque lo conforman se ven constantemente
influenciadas por diferentes factores de su entorno, tanto
macro como microecondémicamente e, inclusive, por aspectos
politicos externos e internos. Ello hace necesario que la

administraciédn de la empresa sea informada, amplia, oportuna



y eficientemente de los cambios que sufre cada uno de dichos
factores pues de tal informacidén depende de gque éste haga

buena toma de decisiones.

Es comun que las gerencias empresariales efectlen sus tomas
decisidn baséandose, generalmente, en la informacidn
financiera que le suministra el departamento contable de 1la
entidad puesto que, cada transaccidén, operacidédn U otro
elemento que 1incida en los resultados de la empresa, se
reflejan en los Estados Financieros de la misma, las cuales
deben presentar Uniformidad e Imagen Fiel de 1la situacidn

econtmica y financiera de la empresa.

En algunas ocasiones tales tomas de decisién se ven limitadas
por la escasa informacidén que proveen los Estados Financieros
qgque han sido preparados como si se tratase para un sdélo
usuario, con estricto y fiel cumplimiento a la normativa
contable, cuando, el Contador, debe de emitir Estados
financieros de acuerdo a las necesidades de informacidn
financiera del usuario, en especial, para las necesidades de
la administracién de la empresa, sin que ello implique
distorsionar la “imagen fiel” que los Estados Financieros
deben de poseer, sin violentar las Normas de Contabilidad o

transgredir los preceptos legales del pais.



Sin embargo, muchas veces las NICs no nos proveen una guia

para:

a) Crear mecanismos qgue nos ayuden a mejorar la informacidn
contenida en todos o algunos renglones de los Estados
Financieros, sin que ello implique sindénimos de

“mejoramientos” o “detrimentos” fraudulentos.

b) Autorizacidn o) negacioén de aplicar procedimientos
contables para mejorar tales renglones YV,

consecuentemente, los Estados Financieros.

Basados en lo anterior el Contador, sin violentar 1los
lineamientos de las NIC's, deberd aplicar su imaginacidn
profesional para mejorar tales objetivos, es decir, aplicar
lo que se conoce como Contabilidad Creativa, sin detrimento a

una Imagen Fiel en los Estados Financieros.

Es por 1lo anterior que el presente trabajo proporciona
algunos procedimientos técnicos contables que conllevan a
mejorar la informacién en los Estados Financieros, que

amplie, sin violentar las NIC’s, la comprensidén que tales



Estados financieros proveen, vy asi hacer mds eficiente vy
oportuna la toma de decisiones para los diferentes usuarios,
aplicando para ello la Contabilidad Creativa que se ha wvenido
mencionado en los capitulos anteriores. A demds a través de
estas aplicaciones contables se pueden identificar otras

practicas creativas.

A fin de satisfacer tales propdsitos, se presentan algunas
situaciones financieras, vy no financieras (econdmicas) que
puedan tener incidencias en algunos renglones y dgue no
obstante, de qué la normativa contable no lo expone, pueden
ser registrables; sin embargo, para las situaciones
econdémicas, como el caso del resultado del céalculo del Valor
Econémico Agregado (EVA), si bien es cierto que no es
registrable de acuerdo a NIC's, bien puede ser incluidos en
los Estados Financieros para mejorar, aun méas, la informacidn

que los usuarios esperan.

En tal sentido, a continuacidén se presentan, considerando un
rengldén en particular o rubro de los Estados Financieros, los
siguientes ejemplos donde pudiera aplicarse la Contabilidad

Creativa, sin violentar las NIC's:



3.1 Efectivo.

Este es uno de los renglones méas importantes de cualquier
estado de Situacidén General, mas aun, cuando éste incluye,
ademéds del ddélar que posee un tipo de cambio fijo, moneda
extranjera que pueda estar susceptible de fluctuaciones, es

decir, alzas y/o bajas en su tipo de cambio.

La NIC No. 21 y la Norma de Contabilidad Financiera (NCF)
No.1l2, expresa su tratamiento ante tal alza y/o baja en el

tipo de cambio, sin embargo:

a) Indica que dicho rengldén debe ajustarse, ya sea como gasto
0o 1ingreso del periodo en qgque han aparecido, sin que
exprese, de forma explicita, para el caso de su efecto de
ingreso, en qué momento ha de reconocerse como un ingreso
real el ajuste por un alza al wvalor qgue la empresa
considera que no hara uso dentro del periodo en que se
percata de la variacidén en el tipo de cambio(considerando

que desea seguir poseyéndola como divisa);

b) Reconocer el ingreso en alguna medida, considerando que el
efectivo pertenece al rubro de activo circulante,

violentaria en alguna medida la conversién modificativa



del “walor en libros o de mercado, el gue sea menor”
(conservatismo) .Si es que en algun momento llegase a ser
nuevamente aplicable.
Ademés de lo anterior, en cierta forma, la misma NIC No.21
hace referencia a los pagos que han de hacerse en moneda
extranjera, aunque habla de una devaluacidén-entiéndase de 1la
moneda local- lo cudl representa un alza en la moneda

extranjera en que ha de pagarse la obligaciédn.

Con relacidén a lo anterior, y mediante la aplicacidén de 1la
Contabilidad Creativa, a fin de mejorar la informacidén en
los Estados Financieros de la empresa, tanto para el efectivo
propiamente dicho como para los pasivos pagaderos en moneda
extranjera, deben considerarse los siguientes registros vy
presentaciones de sus correspondientes renglones en 1los

Estados Financieros de la entidad:

3.1.1 Efectivo propiamente dicho

Supbngase que la empresa posee en su rengldédn de efectivo el
valor de EUR 75,000.- de moneda euro, habiendo registrado en
el momento de su percepcidn(tipo spot) a $1.13 por EUR 1.00
sin embargo, al cierre del periodo contable su cotizaciédn

esta a $ 1.25 por 1.00EUR.



Luego se tendria que: el euro (EUR) ha tenido un alza de $
0.12 c¢/u, lo cudl en ddbdlares su rengldn de efectivo en moneda

extranjera se incrementaria de $ 9,000.00

EUR 75,000.00 a $ 1.13 = $ 84,750.00
EUR 75,000.00 a S 1.25 = $ 93,750.00
Ingreso p/tipo de cambio =S 9,000.00

De su diferimiento y de su reconocimiento inmediato:
i) Si fuera el caso de aplicar el reconocimiento de la
utilidad agresiva, la partida, gquedaria planteada de 1la

siguiente forma:

Partida X

Efectivo (o Bancos) $ 9,000.00

Moneda Extranjera (EUR)

Otros Ingresos $9,000.00

Fluctuacidén en moneda extrajera (EUR)

V/ por cambio en moneda extrajera (EUR)

Para este caso el incremento al rengldon del efectivo seria directo; no obstante, para
efectos fiscales, si se desea no afectar el resultado por efectos de impuesto, se tendra que



aplicar el método “Activo — Pasivo” que sugiere la NIC N° 12, “Impuesto a la
Ganancia”.

ii) Su registro, sin afectar la convencidén modificativa de

conservatismo (entiéndase la NIC), seria:

Partida x

efectivo (o Bancos) $ 9,000.00

Moneda Extranjera (EUR)

Ingresos por Aplicar $ 9,000.00

Fluctuacidén en Moneda Extranjera
Euro

v/ Para registrar la fluctuacidn
en alza del Euro que se posee en

efectivo.

Su revelacidén en el cuerpo del Estado de Situacién

General:

Efectivo (o Bancos) SXXXXXX
Moneda Nacional o Circulacidén Legal SXRRKXKKX

Moneda extranjera-Euro $84,750.00

(+) Fluctuacidén en Tipo de Cambio $ 9,000.00 $93,750.00




Como pueden observarse, la informacidén en el rengldn del

efectivo se mejora para la comprensiédn de los usuarios de los

Estados Financieros.

iii)

De los Ingresos: La inclusidén en el Estado de Resultados
y/o en el Estado de Situacidén General dependerd de la
filosofia de la gerencia, es decir, ser conservador o,

por el contrario expresar utilidades agresivas.

Si su filosofia es conservadora, tales 1ingresos no
corresponderan al Estado de Resultados sino al estado de
situacién general, presentando su valor en el rubro de
otros pasivos, de la misma forma en que son presentados
los wvalores de “Intereses Diferidos por Percibir” (véase
NCF No.l14) originado por ventas a plazos, arrendamientos
financieros, etc.; si este fuera el caso, deberd ir
aplicando el ingreso real al Estado de Resultados en la
medida en gue verdaderamente realice el 1ingreso (cuando

haga uso de la divisa).

Si por el contrario si su intencidén es ©presentar

utilidades agresivas, puede aplicar:



a) A nivel de Estado de Situacidn General: Presentar tales
ingresos por aplicar en el rubro de capital contable,
seguido del capital social. Ello daria un “beneficio” a
las razones financieras relativas a la medicidn de

rentabilidad.

En todo caso, si la administracidn no desea
distorsionar la Imagen fiel del Estado de Situacidn
General, los ingresos por aplicar deberd presentarlos
en el rubro de otros pasivos, tal como se presentan los
intereses diferidos por percibir; sin embargo, tal como
ya se menciond, si desea mejorar el andlisis financiero
del rubro de capital contable, tales ingresos deberan
presentarse seqguido del capital social. En cualqgquiera
de ambas opciones, siempre se beneficiaria la razdn
financiera del capital de trabajo, liquidez, prueba del

é.CidO, etc., es decir, como ejemplo:

CAPITAL DE TRABAJO:

ACTIVO CIRCULANTE - PASIVO CIRCULANTE

LIQUIDEZ:

ACTIVO / PASIVO CIRCULANTE



Lo anterior como ejemplo.

b) Reconocerla como ingresos en el estado de resultados
del periodo lo cuédl, no obstante, de que generaria un
gasto por impuesto, reflejarian un aumento en las
utilidades (si por el contrario no desea un gasto por
impuesto, deberda aplicar la NIC N° 12 de forma

simultanea) .

Es oportuno mencionar que para este caso deberd considerarse
que, (para el literal b), se estarian reconociendo vy, con
seguridad, se estarian distribuyendo utilidades que no han
sido realizadas (en el caso de que la empresa no haya hecho

uso de las divisas-EURO que posee).

Para este caso el incremento al rengldén del efectivo seria

directo.

3.1.2 Pasivo Relacionado con Efectivo-Moneda Extranjera

Partiendo de 1lo mencionado en el caso anterior, pero

trasladdndonos al rubro de pasivos, 1imaginémonos que una



empresa tiene una obligacidén a 3 afios plazo por un valor de
$100,000.00 1los cuales deberdn ser pagados en FEuros al
finalizar cada uno de los 3 periodos siguientes, a partir de

la fecha de adquirir la obligacidn.

Partiendo entonces que al momento de adquirir la obligacidn
la cotizacidén del Euro (tipo Spot) era de $0.98 por cada Euro
pero que, al finalizar el primer periodo el tipo de cambio
era de $0.92 por cada Euro. Entonces los registros ante tal

situacidén serian:

a) Al cierre contable por la provisidn gque ha de pagarse de

la obligacién.

e $ 0.98 por 1 EUR: $ 100,000.00 = 98,000.00

e 5 0.92 por 1 EUR: $ 100,000.00 = 92,000.00

Ganancia por Fluctuacidn 6,000.00



Partida X

Estimacidn por Baja en Moneda
Extranjera’’ $ 6,000.00
Obligaciones Largo Plazo

Ingresos Por Aplicar $ 6,000.00

P/ Fluctuaciones
v/ Registro para reconocer la
estimacién en la baja de cotizaciédn

del Euro ante el délar relacionada
con nuestra obligacidén en Euros.

b) Al cierre del periodo:

Partida X2

Obligaciones a pagar a Largo Plazo $ 33,333.33

Porcidén a Corto Plazo de
Pasivo a Largo Plazo $ 33,333.33

V/Registro por la reclasificacidén
proporcional a corto plazo de
nuestro pasivo a largo plazo.

En el Estado de Situacidén General se veria:

Porcidén Corto Plazo de Pasivo a Largo Plazo $ 33,333.33
( - ) Estimacidén para Baja en Moneda Extranjera ($ 2,000.00 )
$ 31,333.33

1 Reacuérdese que es un pasivo y no un activo por lo que tal renglén de estimacion ira cargada como cuenta
complementaria del pasivo en cuestion.



c) Cuando se paga al Acreedor:

Partida X3

Porcidén a Corto Plazo de Pasivo a

Largo Plazo v 33,333.33
Estimacidn para Baja en
Moneda Extranjera s 2,000.00
Efectivo $ 31,333.33
V/ Por el pago de nuestra porcidn de
corto plazo de nuestra obligacidén a
largo plazo.
Partida X4
$ 2,000.00
Ingresos por Aplicar
Perdida y Ganancia (otros ingresos) S 2,000.00

V/ Por el reconocimiento real de la
ganancia ante fluctuaciones a la
baja del Euro, la cual es la moneda
pagadera en nuestra obligacién.

3.1.3 Revelaciones:



A fin de mejorar aun mas la informacidén que se presente en el
cuerpo de los Estados Financieros, la empresa, como parte
integral, debe revelar:

1) La politica sobre el tratamiento en los resultados del
ejercicio ante las fluctuaciones en el tipo de cambio en
la(s) moneda(a) extranjera(s) que posea la empresa, o de
los valores que posea equivalentes de efectivo, revelando
su método y procedimiento.

2) E1 importe total neto de las diferencias en los cambios de
valor de moneda extranjera que se hayan dado durante todo
el periodo que se reporta.

3) E1 efectivo positivo o adverso que en el futuro a corto y
largo plazo dard la politica que sé esta aplicando, tanto
contable como financiera.

4) La incidencia financiera vy fiscal que resultard en el
resultado positivo o negativo que tendrd en el periodo en
que se dio el cambio.

5) Revelar que el rengldn que se presenta del efectivo
corresponde a aplicaciones de Contabilidad Creativa,
sefialando que partes de tal rengldén poseen dicha
aplicaciédn.

6) E1 efectivo vy/o sus equivalentes se encuentran, o se

encontrarédn, con restricciones.



3.2 Inversiones.

Para el caso de las inversiones temporales en activos financieros como lo son los titulo
valores, tratada en la NIC No.32 “Instrumentos Financieros”, y de la “Propiedades de
Inversién” que son inmuebles adquiridos con el propdsito de rentarlos (como ejemplo) para
luego realizarlos, (que en un monto dado pudieran estar ubicadas en el activo circulante);
Tratadas en la NIC No.40, se presenta la misma situacidn que en el caso del efectivo y de
los pasivos en moneda extranjera, considerando para el caso de la Contabilidad Creativa la
filosofia o intencidén financiera que pudiera llegar a tener la administracién de la empresa
ante un alza en el valor del mercado(por arriba del valor en libros) de los activos
financieros y de propiedades de inversidn, o una inversién financiera de caracter permanente

tratadas en la NIC N° 27 y 28.

Para lo anterior veamos un ejemplo:

Supéngase gque una empresa adquiridé una inversidén financiera
con caracter permanente en acciones comunes por valor de $
25,000.00 y al cierre del periodo contable el wvalor de
mercado de dicha inversidén se ha incrementado en $7,500.00. (

bajo el método de participacién)

La NIC # 39, parrafo 73, hace referencia a “revisiones
periddicas para detectar un deterioro de valor..”; y la NCF. 9
indica que las fluctuaciones de mercado no modifican el valor

de la inversiodn.



No obstante, de lo indicado por dichas normas, dado gue no
mencionan la aplicabilidad cuando aumenta el valor de
mercado, mediante 1la Contabilidad Creativa es posible su
reconocimiento. Tomando el ejemplo planteado y visualizando

dos formas, su registro seria:

a) Aumentando su monto a través de cuenta complementaria
(positiva) por “estimacidén por fluctuacidédn de valor de
mercado”, contra un ingreso por aplicar ubicado en otros

pasivos, tal ingreso se reconoceria:

i) Al vender las Acciones; o
ii) De forma inmediata a resultados como otros ingresos
(en defecto de ingresos por aplicar). Se debe

aclarar que, en alguna medida, violentaria el
concepto de Conservatismo aplicado al

reconocimiento de ingresos.

b) Reconociendo un crédito mercantil negativo (minusvalia)
ya que, dado su incremento en el wvalor de mercado, su
costo de adquisicidén quedaria por abajo del wvalor de
mercado, (entiéndase valor en 1libros de la emisora).
Dado que se <crearia una minusvalia en inversiédn

financiera, el reconocimiento de ingreso por la



amortizacién de dicha minusvalia, estaria dado en el
plazo que la administracidén le diera, de acuerdo a las
politicas relativas a tales conceptos y de acuerdo a la
NIC # 38, “Intangibles”. Al momento en gque la emisora
revalué, su registro y revelacién en los Estados

Financieros seria:

1) En el momento de reconocer su aumento:

Primera forma (directa al renglédn).

PARTIDA X1
Inversiones Permanentes $7,500.00
Estimacidén por Fluctuaciones (*)

Minusvalia en Inversiones (**) $7,500.00
Inversiones Permanentes
Acciones Comunes, Cia. X

V/ para registrar el aumento del valor de

mercado de las acciones gue se poseen.

(*) : Recuérdese que la aplicacidén, como sugiere la NIC 27
y 28, en esencia se controla con base en subcuentas.

(**): Cuenta de Otros Pasivos.

Cuando se amortiza:

PARTIDA X2
Minusvalia en Inversiones SX, XXX . XX
Inversiones Permanentes
Acciones Comunes, Cia. X

Otros Ingresos SX, XXX .XX




Amortizacidn de intangibles
Minusvalia en inversiones

V/ para reconocer en resultados las
ganancias por minusvalia en inversiones
permanentes.

PARTIDA X3
Inversiones Permanentes $7,500.00
Valor Contable a la fecha de adquisicién
0 acciones comunes

Inversiones Permanentes $7,500.00
Estimacidén por fluctuaciones

V/ Para ajustar el wvalor de la subcuenta
en partida X1.

ii) Segunda Forma (reconocimiento del ingreso de forma
inmediata) .
PARTIDA X1
Inversiones Permanentes $7,500.00

Acciones comunes.

Otros Ingresos $7,500.00

V/ Para reconocer los ingresos ante
Aumento del valor de mercado de las
Inversiones permanentes.

Nétese que en esta partida el administrador (su intencidn)

seria la de “mejorar” las utilidades del ©periodo, no



obstante, de que le 1implique un aumento en el gasto del
impuesto. De no desearse esta situacidn, que desfiguraria la
Imagen Fiel en el Estado de Resultados, deberad reconocerse un
ingreso por aplicar y amortizarse en el tiempo como si se

tratase de un intangible.

c) Mediante un procedimiento de revaluacidén segmentada, es
decir revaluando de forma aislada el rengldén de las

inversiones:

PARTIDA X1
$7,500.00
Revaluacidén de inversiones
Inversiones permanentes
Acciones comunes, Cia. “X”
Superavit por Revaluaciones $7,500.00

Inversiones Permanentes
Acciones Comunes Cia. “X”

V/ Reconocimiento de superavit ante
revaluacién de inversiones permanentes,
acciones de Cia “X”.



Para este caso la Empresa podra reconocer el ingreso hasta
que realice (venda) la inversidn; sin embargo, su posicidn

financiera se verd mejorada.

En cualgquiera de los casos por los cuales se opte, 1las
razones financieras se verdn sumamente mejoradas, sobre todo
en el caso del literal “C” ya que no interviene ninguin rubro
del pasivo sino del capital contable, sin gque se violente

ninguna norma contable.

Para el caso de las situaciones que se presentan en las

propiedades de inversidn, su aplicacidén serd similar.

3.2.1 Revelaciones:

En este rengldén del Activo debe revelarse:

1) La politica, método vy procedimiento que se aplican de
registro y valuacidn, sefialando si sé esta ante
aplicaciones de Contabilidad Creativa.

2) E1 impacto que tendrd en los resultados del periodo y de
periodos posteriores la politica contable y/o financiera

aplicada.



3) E1 nombre de cada entidad en que se posee inversiones, ya
sea a corto o largo plazo.

4) Tipo, plazo y monto de la inversidn, revelando el método
de valuacién gque se le esta aplicando, en conjunto o
sementada.

5) Indicar si los resultados es producto de aplicaciones de

Contabilidad Creativa.

3.3 Cuentas por Cobrar.

Para esta cuenta, la cudl no es tratada especificamente por
una NIC en particular, se tomardn algunos aspectos, al nivel
de aplicaciones de Contabilidad Creativa, que no son
considerados de forma puntual por la NIC No.l2 “Impuestos a
las Ganancias”, ni por la NIC No.1l8 “Ingresos”, enfocandonos
principalmente por la reversidén de efecto financiero que
pudiera tener el reconocimiento de una sobreestimacidédn para
cuentas incobrables, sin considerar una subestimacidén ya que
la diferencia resultante entre la estimacidédn original y la
pérdida real es tratada por diferentes NIC's y es permitida

su deduccidédn de acuerdo a las leyes tributarias vigentes.

Con base a lo anterior, partiendo de que el lector maneje 1lo

que establece 1la NIC No. 12, relativo a las diferencias



temporarias que se establecen en el Estado de Situaciédn
General vy/o las diferencias temporales aplicables en el
Estado de Resultados, supbéngase el siguiente ejemplo

practico:

Supdngase que en el afio 2001, la empresa “XYZ” estimd para
cuentas incobrables $9,500.00 pero que para el afio 2002
analiza que debidé reconocer solamente $7,000.00 dado que con
relacidén a los clientes (ya sea porcentual, antiguos saldos u
otro método) algunos incluidos como incobrables, concluyeron

pagando.

Tomado de forma aislada implicaria que el activo por impuesto
diferido vy las wutilidades diferidas afioc 2001 se wvieron
disminuidos en $2,500 vy, consecuentemente, las utilidades

castigadas por dicho valor.

En tal sentido, partiendo de que la filosofia del
administrador para el afio 2001 fue “extremadamente”
conservadora, para revertir su efecto financiero se registran

los siguientes ajustes extracontables:



CUADRO DE ANALISIS

Concepto Financiero |Fiscal Diferencia

(*)
Estimacién p/ctas.|+2,500 ---0---1|% 2,500
Incobrables

(*) Considerando su inverso, por el tipo de cuenta de que se
trata y Dbasado en el cuadro andlisis de “Deducible o
imponible”, por su efecto de reversién de “gasto no
deducibles” aplicado en el afio anterior, ya sea con base a un
criterio o método razonable o con el “propdsito” de alisar
las utilidades de ese periodo, el registro de reversidn,
aplicando Contabilidad Creativa y no un simple cé&lculo, como

un artificio matemdtico contable, seria:

PARTIDA X1
Activos por Impuesto sobre la renta diferido $ 2,500.00
Otros ingresos - No Gravables $2,500.00

Evento econémico del que se trate

v/Registro para ajustar el rengldén de las
utilidades por (Evento econdémico del dgque se
trate)y su correspondiente 25% del activo
impuesto diferido.



Debe recordarse que, si probablemente se alisaron en exceso
las utilidades de 2001, para el afio 2002, éstas se veran
incrementadas en $ 2,500.00, aun aplicéndole la técnica del
impuesto diferido, la cudl ya no es considerada por la NIC

Nol2.

Por otra parte, la NIC No 18, en su parrafo No.l, literal

a) Expone que los 1ingresos se deben reconocer cuando se
apliquen las condiciones usuales de pago. Debe recordar
el lector que estariamos ante un Estado de Resultados
propiamente financiero y no para efectos fiscales.

b) Por los aspectos de préstamos con o sin intereses, debera
observarse lo indicado en el numeral 3.2, “Inversiones”,

incluido en este capitulo.

3.3.1 Revelaciones:

En este rengldn, debe revelarse lo siguiente:

1) Revelar las partes de la cuenta que posea aplicaciones de
Contabilidad Creativa, indicando la politica o método de

aplicaciédn.



2) E1l tratamiento en 1los resultados sobre la politica de
reconocimiento del ingreso producto de las ventas al
crédito o a plazos.

3) E1 impacto que tendrd en los resultados del periodo o de
periodos futuros las aplicaciones de Contabilidad Creativa
y su método para ello.

4) La politica financiera-contable para el control de 1la
recuperacién de los costos de venta(inventarios) y de la
realizacidén de las utilidades.

3.4 Inventarios.

La NIC 2 “Inventarios” establece que los inventarios seréan
valuados al mds bajo entre el costo y su valor neto de
realizacién. Define el valor neto realizable como el precio
estimado de venta en el curso ordinario de los negocios menos
los costos estimados de terminacidén y los costos estimados
necesarios para hacer la venta. Al usar como limite superior
en cuanto a la valuacidén al valor neto de realizacidn hay que
tener en cuenta que su céadlculo maneja elementos subjetivos

con relacidén a la estimacidn del precio de venta.

En ocasiones en los Estados Contables se encuentra una mezcla

de lo que se podrian considerar importes objetivos (costos) vy



subjetivos (valores basados en opiniones de la gerencia). E1
caso mas claro es la aplicacidén de la regla de Costo o Valor
Neto de Realizacidén el menor, ya que los estimados del valor
neto realizable son basados en la evidencia més confiable
disponible al momento de hacer los estimados en cuanto a la
cantidad que se espera se liquiden los inventarios, lo cual
conlleva un alto grado de ambigliedad vy subjetividad. Lo
anterior constituye una posibilidad para la manipulacidén de
la informacidén por parte de la administracidén, por lo tanto
la Contabilidad Creativa se puede aplicar, para mejorar o
distorsionar la informacién financiera, en el primero de 1los
casos se optimiza a través de la elaboracidédn de las
revelaciones necesarias en cuanto a estimaciones por baja de
a Valor Neto Realizable, elaborando Notas a los Estados
Financieros donde se realice una narrativa exhaustiva de los
elementos y factores que intervinieron en la elaboracidén de
dicha estimacidén. De esta manera se le proporciona a 1los
usuarios una visidén amplia de los inventarios y a la vez

informacidén més oOéptima en la toma de decisiones.

En el segundo de 1los casos, al manipular la informacidn
financiera, en ese momento ya no sé considera Contabilidad

Creativa.



Existen varias causas por las cuales el costo de inventario
puede haber disminuido, por ejemplo en el caso de la
mercaderia obsoleta o daflada, o si existe una baja en el
precio de venta del producto, en estos casos se debe rebajar

los inventarios a su Valor Neto Realizable.

Generalmente se rebajan sobre una base de partida por
partida, sin embargo pueden agruparse en partidas similares o
relacionadas. Por ejemplo cuando los articulos se relacionan
con la misma linea de productos gque tienen propdsitos
similares usos finales parecidos, que son producidos vy
mercadeados en A4areas parecidas y no pueden ser evaluados en

una forma practica partida por partida.

Al determinar la estimacidén por baja en el precio de venta
del producto, es decir, cuando el precio de mercado esta por
debajo de su valor de adgquisicidén, se posee una alto grado de
subjetividad ya que la “Evidencia mas Confiable” puede ser
fadcilmente manipulada por la gerencia, es acéd donde las
estrategias de mercado se consideran un factor relevante al
determinar la estimacidén, esto en funcidn de cudl es el valor
de realizacidén, es decir, lo que se espera recibir al momento
de establecer la estimacidén y cuando puede ser realizado

dicho segmento de inventario. Debiendo el Profesional en



Contaduria Publica aplicar su criterio en cuanto a la
razonabilidad de 1los estudios vy estrategias de mercado,
revelando de manera eficiente y oportuna en las Notas a los
Estados Financieros toda la informacién financiera que
optimice la toma de decisiones. Por lo anterior es necesario
el conocimiento del medio en que se desarrolla la empresa,
asi como de toda informacidén gque proporcione al Contador un
pardmetro para establecer dicha razonabilidad, proporcionando

asi valor agregado a los servicios del mismo.

3.4.1 Caso Practico

Supbéngase que una entidad presenta en su cuenta de
inventarios un saldo de $ 500.000.00 el cuadl se encuentra
integrando por una variedad de productos textiles
clasificados por temporadas. La administracién realiza una
anadlisis especifico periddicamente para determinar la
vigencia de las telas en el mercado vy establecer Ila
estimacidén por baja de precios ocasionadas por las tendencias

de la moda.

Dicho estudio arrojo gque un segmento de los inventarios,
especificamente la linea de tela de manta (temporada 70), ha

perdido completamente su demanda en el mercado, lo cudl ha



ocasionado que desde hace 3 afios no exista rotacidédn y su
valor de mercado este por debajo de su valor de adquisicién,
Por 1lo tanto la administracién decide establecer una
estimacidén para rebajar los inventarios afectados a su valor
neto de realizacidén. La gerencia de mercadeo posee estudios
de mercado, gque dan como resultado una disminucidén del 20%
del wvalor de adquisicidén, es decir, su valor neto de
realizacién se estima en 80% de su valor en libros. Por otro
lado, de acuerdo a la experiencia de la entidad en el ramo
las modas y tendencias retornan en un periodo no mayor de 6
afios, por lo cudl se espera que en dicho lapso recupere su
valor en el mercado el segmento de inventario afectado. Tanto
el Contador como el Auditor Externo, estdn de acuerdo en la
razonabilidad de los resultados del estudio y del porcentaje

de estimaciédn.

De lo anterior se establecidé reconocer una estimacidén por

obsolescencia de inventarios del 20% del segmento afectado:

e Tela de Algodén (Temporada 70) $ 100,000.00
Reserva para obsolescencia de
inventarios (20% del segmento s 20,000.00

afectado)



La presentacién del rengldn de la estimacidn por la pérdida
de valor en renglones de los diferentes tipos de inventarios

es como se presentan a continuacidn:

Valor
Cuenta
Telas de Manta (Temporada Epoca 70) $ 100,000.00
Telas de Poliéster (Temporada Epoca 80) $ 150,000.00
Telas de Lana (Temporada Invierno) $ 150,000.00
Telas de Mezclilla (Temporada Casual) $ 100,000.00
$ 500,000.00
Reserva para obsolescencia de inventarios ($20,000.00)
Total $  480,000.00
Las aplicaciones contables son las siguientes:
Partida No X
Otros Gastos $ 20,000.00
Telas de Manta (Temporada Epoca 70) $ 20, 000.00
Estimacidén por obsolescencia de $20,000.00
Inventarios

Telas de Manta (Temporada Epoca 70) $ 20, 000.00

V/ Para reconocer la pérdida del valor en los

Libros al cierre del periodo XXXX

En el periodo siguiente, debido a las condiciones de mercado
por influencia internacional de la moda, el inventario de Tela
de Manta (Temporada 70), incremento su valor debido a que
existe una gran demanda de sus clientes, en ese momento la
empresa decide reconocer contablemente el aumento del wvalor

del producto.



La aplicacién contable de esta operacidén se muestra

continuacién:

Partida No.X

Estimacidén por obsolescencia de
Inventarios $20,000.00

Telas de Lana(temporada 70) $ 20,000.00

Otros ingresos $ 20,000.00

Telas de Lana (Temporada 70) $ 20,000.00

V/ Para reconocer el incremento del valor en los
Libros al cierre del periodo XXXX

3.4.2 Revelaciones

1- Resumen de Politicas de Contabilidad Mas Importantes

e Inventarios

Las existencias estéan valuadas al costo promedio o wvalor
neto de realizacidén, el menor. El valor neto de realizacidn
es el precio de venta en el curso normal del negocio, menos
los costos para poner las existencias en condicidén de venta
y los gastos de comercializacién y distribucidén. La
provisidén para pérdida de valor de uso de existencias es

calculada sobre la base de un analisis especifico que



realiza periddicamente la Gerencia 'y es cargada a
resultados en el ejercicio en el cudl se determina 1la
necesidad de esa provisidn.

2- Inventarios

a. Los inventarios se detallan como sigue:

2002 2001
Dic. Dic.

Telas de Manta (Temporada Epoca $ 100,000.00 $ 100,000.00
70)

Telas de Poliéster (Temporada $ 40,000.00 $ 80,000.00
Epoca 80)

Telas de Lana (Temporada $ 60,000.00 $ 20,000.00
Invierno)

Telas de Mezclilla (Temporada $ 40,000.00 $ 60,000.00
Casual)

$240,000.00 $ 260,000.00

b. Estimacion por Obsolescencia de Inventario

2002 2001

Dic. Dic.
Saldo al inicio del afio B/S$ 20,000.00 B/ 0
Adicidn 0 $ 20,000.00
Disminucién $ 10,000.00 0
Saldo al final del afo B/$ 10,000.00 B/S$ 20,000.00

"Para el afio 2001 se constituyo la estimacién al bajar un
segmento del inventario (Tela de Manta Temporada 70)a su
valor neto realizable, ya que su valor de mercado estaba por
debajo de su valor de adquisicién, el cudl se determino
mediante un estudio técnico de mercadeo, dando como resultado
gque su valor realizable era del 80% del valor en libros, por
lo que la Gerencia decidid establecer la estimacidén en un 20%

del saldo de la linea afectada.



Para el afio 2002 dicha estimacién se disminuyo, ya que el
valor de mercado de la linea de Tela de Manta (Temporada 70)
tuvo un aumento de 10% del valor de adquisicidén, esto debido
a las tendencias de la moda en el mercado textil, segun
estudio de mercado realizado, por 1lo cudl su valor neto

realizable aumento.

Es necesario tomar en cuenta que las Estimaciones de Valor
Neto Realizable, no deben basarse en fluctuaciones temporales
de precios o costos, sino en la evidencia méas confiable que
se encuentren disponible, por 1lo anterior dicha provisién
podria constituirse sobre estimaciones de fédcil manipulacién
por parte de la Gerencia, es decir, un mayor beneficio con
una menor provisién(Politicas Contables Agresivas) o una
mayor provisidén con un menor Dbeneficio(Politicas Contables
Conservadoras). Lo subjetivo es mucho mayor al tomar en
cuenta que los Estudios de Mercado no corresponden a un area
afin a la Contabilidad, y ademds gque toda decisidén sobre las
Politicas de Mercadeo son responsabilidad de la
Administracidén, por lo tanto la capacidad del Contador para
opinar en los resultados de los andlisis vy estudios de
mercado es reducida a determinar 1la razonabilidad de 1la

estimacidén, es por esto que el Contable debe de realizar



revelaciones que muestren como ha sido determinado el Valor
Neto Realizable y que proporcionen al usuario una informacidn

bptima para la toma de decisiones.

3.5 Propiedad, Planta y Equipo

En la actualidad las actividades a las cuales se dedica una
empresa muchas veces las encontramos con una gran gama de
diversificacién, vya se trate de una empresa industrial,
comercial o de servicio.

En consecuencia, también muchas veces, sus activos, en
especial los activos fijos, los tienen asignados de forma
permanente a un departamento y/o divisién de la misma. La NIC
No.14, informacidén financiera por segmentos, en su parrafo
No.9, nos da la siguiente definicidédn de un segmento del
negocio: “Es un componente identificable de la empresa,

encargado de suministrar un Unico producto o servicio..”

La NIC No.l6, Propiedades, Planta y Equipo, en sus parrafos
No.34 y 35, nos orienta a que “si se revalta un determinado
elemento perteneciente a las propiedades, planta y equipo,
deben también ser revaluados todos los activos que
pertenezcan a la misma clase de equipos”; ya que el péarrafo

No.35 determina cudles activos se deben considerar a una



misma “clase” de activos: terrenos, terrenos y edificios,
maquinaria, buques, aeronaves, vehiculos a motor, mobiliario

y utiles, y equipamiento de oficina.

3.5.1 Aplicabilidad de Contabilidad Creativa en los Activos Fijos.

Como se puede deducir, no creyendo o asumiendo que exista una
contradiccidén entre ambas normas, no deja de surgir la
interrogante de, por ejemplo, ¢(Cbébmo o que tratamiento debe de
darsele a los vehiculos de motor (equipos de reparto) cuando
una empresa, por su diversificacién, tiene equipos Jque
reparten hierros y bienes analogos, por parte del
departamento de siderurgia, y materiales livianos, sean éstos
de, o no de construcciones, por parte del departamento de
materiales varios, :Se deberia Revaluar, dada la
circunstancia y evaluacién de un perito, a toda la “clase”

que la empresa tiene como vehiculos de motor?..

Consideramos que, no obstante, de que en apariencia se
violenta la NIC No.l1l6, si las circunstancias fisicas, de vida
util y de valores razonables de mercado de los activos,
ubicados en los diferentes departamentos de la empresa,
ameriten una revaluacién y de que como resultado pudiera
proporcionarse una mejor informacidén financiera, el Contador

debe de guiarse para tales fines de lo indicado en la NIC



No.1l4 y proceder a una revaluacidédn de forma segmentada de los
activos fijos de la empresa, no obstante, de que pertenezcan

a una misma “clase de activo”.

Las revaluaciones “segmentadas”, deberdn aplicarse contra un

superavit por revaluacidn, como se presenta a continuacidn:

PARTIDA X

Revaluaciones de Activos fijos $X, XXX . XX
Vehiculos a motor ( o de cuerdo a catalogo)

Superavit por Revaluacién $X, XXX . XX
Vehiculos a motor (idem)

v/Por revaluacidén segmentada de vehiculos
de motor

Como es obvio suponer, mediante esta aplicacidén de criterio,
ademds de mejorar la informacidén financiera, la misma
proporcionaréd beneficiar las razones financieras relacionadas
al activo fijo, como por ejemplo capital contable sobre

activo fijo, valor contable de las acciones de la empresa,

etc.

Su depreciacidén por tal revaluacidn deberd ser apegada a lo
indicado en el péarrafo No.33 y mediante la aplicacidén de la

NIC No.12, parrafo No.62 cargada directamente al patrimonio,



o en su defecto, aplicando Contabilidad Creativa (dado que vya
no la incluye la NIC No.l2), mediante 1las diferencias
permanentes, dentro del Estado de Resultados, lo cual tiene

una incidencia directa al patrimonio de la empresa.

3.5.2 Revelaciones:

Para el rengldén de activos fijos, debe revelarse 1o

siguiente:

1) Revelar 1las politicas y métodos de Contabilidad Creativa
que sé esta aplicando.

2) Revelar que la Contabilidad Creativa, que sé esta
aplicando se hace o no de forma segmentada, indicando, si
se estuviera sementado, cuales son los criterios, métodos
y procedimientos para ello.

3) E1 efecto financiero positivo o negativo que tendra la
aplicacién de la politica vy métodos que se estéan
utilizando.

4) Revelar el efecto fiscal que tendrd la aplicacidén de 1la
politica gque se wutiliza, en relacién con el método de

depreciacidén y criterio de segmentacidn.



3.6 Costos y Gastos.

La Contabilidad Creativa, aplicada a los rubros de costos y
gastos, estos Ultimos sean o no de operacidén, tiene una gran
diversidad de procedimientos registrables-entiéndase
extracontable- ya gque dependerd tanto de las politicas
contables y financieras como de la filosofia (intencidén) de

la administracién de la empresa.

3.6.1 Costos

Los costos tienen una relacidn directa con la cuenta de
inventarios, tratada en el numeral No.4 del presente
capitulo, y como ya se ha visto que aplicéndole los
procedimientos de Contabilidad Creativa pueden, en un momento
dado, diferirse o anticiparse al momento de que la empresa
verdaderamente realice las utilidades por la venta al crédito

0 a plazos. (véase numeral No.4 de Capitulo II).

Para las empresas de servicio donde, de acuerdo a la NIC
No.2, sus costos estidn basados en la mano de obra directa e
indirecta y de cualguier material, normalmente indirectos,
que se aplique en la prestacién del servicio, la aplicacidn

de diferimiento puede tratarse como un costo acumulado en el



proceso de la prestacidén de servicio ya que, indistintamente
de que haya o no cobrado la prestacidédn del servicio, tiene

que pagar planillas a sus operarios.

En tal sentido, dadndole tratamiento a la Contabilidad
Creativa, a los costos de la prestacidédn de un servicio debera
aplicarse los procesos contables que se indican en la NIC
No.1ll, ™“Contratos de Construccidén”, es decir, partiendo del
supuesto que al cierre del ejercicio se tenga pendiente el
cobro del servicio prestado, a los costos vy/o gastos de
venta, se les dard cudl sea de los siguientes tratamientos:
a) Reconocerlos en el mismo periodo en gue se incurrieron,
siempre vy cuando se tenga una fiabilidad razonable de
obtener en el (los) periodo (s) futuro(s)los Dbeneficios

derivados de la prestacidén del servicio:

PARTIDA X1
Costos de Venta ( o gastos de venta) S X, XXX .XX
Planilla por Pagar (o cual sea el bien) $xX, XXX . XX

Mano de Obra, (o bines X o comisiones)

v/Para reconocer los costos en que se incurriré
ante las prestaciones de servicio “x”

b) Deferir el reconocimiento de los costos vy/o gastos,
téngase o no 1la fiabilidad de obtener 1los beneficios

derivados de la prestacidén del servicio.



Como es obvio suponer, en el Estado de Resultados Financiero
(entiéndase no con el esquema propiamente fiscal) debera
considerarse la aplicacién de las diferencias temporales,
basadndose en al técnica del impuesto diferido, defiriendo o
no también la utilidad independientemente de que la haya o no

facturado al cierre del periodo contable, veamos:

Supdngase que la empresa “X”, S.A. , tuvo ventas de contado
por valor de $ 25,000.00 cuyo costo de servicio fue de
$6,000.00, tuvo ventas de servicio por valor de $ 75,000.00
cuyo costo fue de $ 9,000.00, los gastos de operacidén fueron
de $ 5,000.00 y $ 3,000.00 en wventas y administraciédn,
atribuibles a venta de contado, y $3,000.00 y $ 2,000.00 en
gastos de venta y administracién, respectivamente,

atribuibles a las ventas de servicio al crédito.

RECONOCIENDOLOS (a)

Ventas $ 100,000.00
(=) Costo de Ventas $ 15,000.00
(=) Utilidad sobre Ventas $ 85,000.00
(-) Utilidad No Realizada $ 30,000.00
(=) Utilidad sobre Ventas $ 53,000.00
(-) Gastos de Operacidn $ 13,000.00

De Venta $ 8,000.00
De Admén. $ 5,000.00




Utilidad de Operacidn

(=) $
(=) Reserva Legal S 2,940.00
(=) Utilidad Contable S 39,060.00
(+) Utilidad No Realizable S 30,000.00
(=) Utilidad Gravable S 69,060.00
DIFIRIENDOLOS (b)

Ventas $ 100,000.00
(-) Costo de Ventas S 6,000.00
(=) Utilidad sobre Ventas $ 94,000.00
(-) Utilidad No Realizada $ 30,000.00
(=) Utilidad sobre Ventas S 64,000.00
(-) Gastos de Operacidn S 8,000.00

De Venta $ 5,000.00

De Admén. $ 3,000.00
(=) Utilidad de Operaciédn S 56,000.00
(=) Reserva Legal S 2,940.00%*
(=) Utilidad Contable $ 53,060.00
(+) Utilidad No Realizable $ 30,000.00
(-) Costo/Gasto de Venta $ 14,000.00
(=) Utilidad Gravable S 69,060.00

(*) La técnica del Impuesto Diferido no es recomendable

aplicarlo a la Reserva Legal.

Como puede apreciarse en el ejemplo anterior, para ambos
casos se estaria aplicando Contabilidad Creativa y dependera
de 1la filosofia del administrador vy de las ©politicas
financieras-contables para elegir cualquiera de las dos

opciones ya que:



ii)

iii)

Para el literal a), la politica financiera-contable es
bastante conservador ya que reconoce los gastos, puesto
que ya se incurrieron y difiere las utilidades, ya que
no la ha realizado puesto que, el cierre del periodo no
ha cobrado el servicio proporcionado. Sin asumir gque no
sea correcto, la aplicacidén produce que las utilidades
netas se vean sumamente alisadas; sin embargo,
contablemente, incurre en menos gasto por impuesto sobre

la renta.

Para el caso del literal Db), se presentarian utilidades
contables Dbastante agresivas, no obstante, se estan
difiriendo las utilidades pero incurriendo,
contablemente, en un mayor gasto por 1impuesto sobre la
renta. Lo bueno que tuviese, esta opcidén seria que en el
siguiente periodo la empresa, al realizar las
utilidades, estaria enfrentando ingresos contra 1los

costos y gastos relacionados con tales ingresos.

Para ambos casos, no obstante, de las aplicaciones de
Contabilidad Creativa, no se estaria transgrediendo los
aspectos fiscales(véase que en ambos casos la utilidad
gravable es de $ 69,060.00), ya que simultdneamente se

estaria aplicando la NIC No. 12, “Impuesto a las



Ganancias”, vya sea al nivel de diferencias temporarias
en el rengldén de las cuentas por cobrar del Balance
General, o al nivel de diferencias temporales en 1los
renglones de utilidades no realizadas, costos y gastos

reflejados en el Estado de Resultados.

En todo <caso, el planteamiento del 1literal Db), estaria
reflejando de mejor forma la situacidén que, financieramente,
esta produciendo la venta al crédito del servicio y, por otra
parte se ve beneficiada cualquier razdn financiera relativa

al rubro del patrimonio.

3.6.2 Revelaciones:

Para el rengldén de costos vy gastos debe revelarse 1o

siguiente:

1) Los métodos, criterios y procedimientos que se utilizaréan
para diferir o anticipar el reconocimiento de los costos y
gastos.

2) E1 impacto que se tendra en el resultado del periodo y en
periodos futuros las politicas y métodos de Contabilidad
Creativa que se estd aplicando en la contabilizacidén de

los costos y gastos.



3) Debera revelarse el efecto fiscal que tendrd la aplicacidn

que se estd usando, asi como la técnica que se utilizaré

para su control.

3.7 Ventas.

Para este rubro la NIC's No. 18 "“Ingresos”, establece las

politicas aplicables para el reconocimiento de los Ingresos

procedentes de las diferentes transacciones y sucesos. Como

es el caso de las ventas a plazo.

Sin embargo, se puede agregar:

a)

1)

Al diferir las wutilidades que se esperan realizar en
periodo o periodos futuros, generada por las ventas a
plazos, ya es considerada en sustancia medida por la NIC
No. 12, “Impuesto a las utilidades”, por lo que no puede
decirse que se le pudiera 1llegar a aplicar aln mas la

Contabilidad Creativa, excepto que:

Tome como politica reconocer la utilidad pendiente de
realizar, cuando esta ha de realizarse en el periodo

comprendido entre la fecha de emisidén de los Estados



Financieros vy la aprobacién de 1las mismas en Junta

General de Accionistas.

Para este caso habréd de aplicarse lo indicado en la NIC
No. 8, la cuédl hace referencia a partidas posteriores a
la fecha de emisién de los Estados Financieros,
revelando ampliamente en anexos y notas explicativas los

procedimientos financieros contables aplicados.

ii) No reconocer ninguna utilidad si la venta a plazos o al
crédito se ha efectuado en el Gltimo mes del periodo y
su valor a reconocer resulta de poca importancia y no

afecte significativamente los resultados.

b) No seria valedero reconocer utilidades por ventas contratadas en firme, pero que el
desenlace no ha concluido totalmente vya que se perderia la Imagen Fiel de 1los

resultados del periodo.

c) No seria valedero reconocer cualquier utilidad por bienes entregados en consignacién,
cuando se conoce con fiabilidad que el consignatario no ha efectuado ventas de la
mercaderia entregada en consignacién. Si se tiene fiabilidad de que al cierre del
periodo contable, el consignatario ha efectuado ventas de la mercaderia consignada, si
es posible reconocerla en ese periodo, aun cuando la documentacidén relativa esté en
tramite o transito, es decir, que no se posea el reporte por parte del consignatario.

Para esto ultimo los registros serian:

PARTIDA X1
Cuentas por Cobrar $X, XXX . XX

Consignacién
Venta $xX, XXX . XX

v/Reconocimiento de la ventas efectuadas por el



consignatario “X” de bienes entregados a este,
cuya documentacién se tiene en transito.

PARTIDA X2
Costo de Ventas SxX, XXX .XX
Gastos de Ventas $X, XXX . XX
Comisidén por Consignacidn
Efectivo (o bancos) SX, XXX .XX
Mercaderia en consignacién SxX, XXX .XX

v/Por los costos y gastos incurridos por la
venta efectuadas por nuestro consignatario “X”.

PARTIDA X3

Efectivo ( o Caja o Banco) SxX, XXX .XX

Cuentas por Cobrar $xX, XXX .XX
Consignacién

V/ Reconocimiento de la entrada de efectivo
ante el pago efectuado a nosotros por parte
del consignatario “X”.

3.8 De Indices Econémicos o Razones Financieras.

Este tépico no es tratado por ninguna NIC ya que el resultado
que se obtiene de los cédlculos de indicadores o razones

financieras no son registrables para efectos contables.

Sin embargo, existen indicadores econdémicos de suma

importancia para los diferentes wusuarios de la empresa, en



especial para los Accionistas y la Administracidén. Entre
tales indicadores econdmicos tenemos el de “Walor Econdmico
Agregado” que nos orienta cudnto esta creciendo o decreciendo
econbdmicamente la empresa ya que, en algunos casos, pudiera
suceder que la empresa, no obstante, de obtener resultados
financieros positivos, econdémicamente tenga resultados

negativos.

Para este tipo de indicadores econdédmicos, bajo el enfoque de
Contabilidad Creativa, cuyo objetivo es mejorar la
informacidén que se incluye en los Estados Financieros, puede
presentarse como cuentas de memordndum en el Estado de

Situacidén General.

3.9 Revelacidén Suficiente.

El Gltimo elemento necesario e imprescindible, que cierra el
“circulo” de atributos que validan a la Contabilidad Creativa
como préacticas legitimas para la optimizacién de la
informacién financiera es el de revelacidédn. Como se ha venido
mencionando en los capitulos anteriores para validar el uso
de préacticas creativas es 1inevitable un total apego a las
Normas Internacionales de Contabilidad, mostrando la Imagen

Fiel de la entidad como medio de comunicacidén de la situacidn



y evolucidn de la misma (es decir, no distorsionar la
presentacidén razonable de la entidad) y que dichas précticas
estén orientadas a satisfacer las necesidades de todos y cada

uno de los usuarios de la informacidédn financiera.

La Contabilidad Creativa no puede pasar por alto el espiritu
mismo de la necesidad de reportar préacticas innovadoras dque
no atenten contra la normativa, y sobre la finalidad ultima
de que el alcance y profundidad de dicha informacién deberéa
estar en funcidén de las necesidades del usuario, y no de la
comodidad del productor de la informacidén. De esta manera la
Contabilidad Creativa supera las caracteristicas, que la
mayoria de Profesionales en Contaduria Publica le imputan:
practicas ocultas y oscuras que la ubican dentro del fraude.

Dicho de otra manera, otorgarle transparencia.

Especificamente, el reporte de practicas creativas es
entendido como la revelacidédn voluntaria de informacidén, la
cudl se ocupa de temas qgque rebasan Estados Financieros y que
no han sido explicitamente requeridos por el marco
regulatorio, o que en dado caso dicho regulacidén técnica

haya dado la posibilidad de uso.



A la 1luz del caréacter Unico de cada empresa, el reporte
voluntario cobra importancia particular al contribuir a
mejorar la comunicacién de informacidén clave a inversionistas
y su correcto entendimiento, involucrando la wvisién de 1la
administracién sobre "factores criticos para el éxito" y las
tendencias relacionadas a estos factores en cuanto a su
entorno y los pasos que las empresas siguen para lograr
resultados sostenibles. En este sentido, la elevacidén de los
estandares de calidad de la informacidén revelada debe ser
responsabilidad conjunta de todas las partes involucradas en
su produccidédn y uso, correspondiente con su ambito de accidn

y competencia.

La revelacidén de aplicaciones de Contabilidad Creativa esta
orientada a evitar incentivos perversos al inhibir
actividades fraudulentas, convirtiéndolas, de esta manera, en
herramientas a disposicidédn del profesional en Contaduria
Piblica y dando cumplimiento a 1lo exigido por las Normas
Internacionales de Contabilidad en cuanto a la revelacidédn de
politicas contables y la informacidén a revelar en los estados

financiero.



CAPITULO IV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

1. Los profesionales en Contaduria Puiblica poseen
conocimiento tedrico sobre las Normas Internacionales de
Contabilidad el cudl ha sido adgquirido a través de
capacitaciones y seminarios. Pero aun no los han puesto
en practica en su totalidad, y no se ha profundizado 1lo

suficiente en esta normativa.

2. En la actualidad en El1 Salvador no es comin dJue una
empresa aplique procedimientos de Contabilidad Creativa,
ya sea por desconocimiento de la misma o por temor de
violentar alguna Norma Internacional de Contabilidad, o

por desconocer como aplicar dicha contabilidad.

3. A pesar gque en la actualidad son muchos los autores vy
conocedores del tema que sittan a la Contabilidad
Creativa dentro de las practicas fraudulentas, la misma

pueda constituir una herramienta valida e innovadora a



6.

la disposicidén del Contador Publico, no violentando ni

omitiendo Normas Internacionales de Contabilidad.

. La aplicacién de la Contabilidad Creativa se puede

lograr, no solamente sin violentar las Normas
Internacionales de Contabilidad, sino que aun basandose
en ellas; sin embargo, se hace necesario un conocimiento
profundo, para aplicar apropiadamente dicha

Contabilidad.

. La comprensidén de las practicas creativas es sumamente

dificil debido a que, en parte las propias Normas
Internacionales de Contabilidad son de dificultoso
entendimiento por la terminologia técnica utilizada, 1lo
cudl wvuelve necesario un documento en el que se
demuestre la aplicacién de Contabilidad Creativa como
herramienta innovadora de la profesidn contable

apegandose siempre en su totalidad a NIC's.

Mediante la Contabilidad Creativa se logra mejorar
informacién financiera para los diferentes usuarios de
los Estados Financieros de la entidad, ya qgue mediante
dicha Contabilidad se presenta apropiadamente la

situacién financiera y econdémica de la entidad a una



fecha determinada por los efectos internos y externos de

la empresa.

La Contabilidad Creativa es una herramienta para mejorar
la informacién financiera, no para distorsionar su

Imagen Fiel.

El uso de Contabilidad Creativa, proporciona valor
agregado a los servicios del contador publico al
optimizar la informacidén financiera para la toma de

decisiones.

La mayoria de literatura encontrada, no solamente
violenta las NIC’s sino que distorsiona la Imagen Fiel,
como ejemplo: “Contabilidad Creativa, una aproximacidn

empirica” de German Huber.

10. Algunos gobiernos, como el de la Argentina, han

aplicado la Contabilidad Creativa, desfigurando la
Imagen Fiel que deberian presentar sus Estados
Financieros en el rubro del patrimonio “revalorizando”
sus reservas netas internacionales, con el unico
propdésito de salvar su situacidén econdmica ante paises

acreedores o potencialmente acreedores. Otros 1lo han



hecho con el propdésito de lograr incorporarse a 1los

paises que utilizan (rén) la moneda Euro.



RECOMENDACIONES

1.

Las Normas Internacionales de Contabilidad ademas de ser
divulgadas deben de ser analizadas a profundidad para

lograr una correcta comprensidén sobre las mismas.

. Es tarea individual de los profesionales de la Contaduria

PUblica, estudiantes vy cualquier persona relacionada a
manejos y controles financieros, el profundizar en el
estudio vy anédlisis de las ©Normas Internacionales de
Contabilidad, para poder detectar las posibilidades que
proporcionan estas para optimizar la informacidén
financiera a través de la Contabilidad Creativa, asi como
también, ©para poder detectar el uso de aplicaciones

creativas.

. Al efectuar aplicaciones de Contabilidad Creativa, se debe

de poseer total seguridad que tales aplicaciones no
violentan ninguna normativa contable, y  que dichas

practicas no distorsionen la Imagen Fiel de la entidad.

. La Contabilidad Creativa debe de estar en Dbeneficio de

todos y <cada uno de los wusuarios de la informacién

financiera, y no al servicio de intereses especificos.



5.

Ante un evento econdmico que al registrarse, distorsione
la Imagen Fiel de 1la entidad, se debe buscar préacticas
creativas que lleven a una apropiada contabilizacién del
hecho econdémico, siempre bajo el total apego a Normas

Internacionales de Contabilidad.

Se debe hacer las revelaciones necesarias y oportunas a
cerca del uso de ©practicas creativas, eliminando el
carécter oculto de las mismas, y no sean consideradas

fraude.

Los resultados mateméticos de los indicadores econbémicos y
su anadlisis no deberdn verse totalmente como una operacidn
registrable a través de la Contabilidad Creativa
propiamente dicha, pero si presentable al nivel de nota de
memorando, es decir, los procedimientos de razones
financieras, como el de Valor Econbdmico Agregado (EVA)

deben presentarse, a lo sumo, en cuenta de orden.
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ANEXO 1.
CUESTIONARIO Y TABULACION DE LA INFORMACION

Pregunta No .1:

cQué tanto conoce sobre Normas Internacionales de

Contabilidad ( NIC’s)?

Bastante\ ] \Poco\ \ \Nada \ \
CONCEPTO NUMERO %
Bastante 5 16 %
Poco 24 78 %
Nada 2 6 %
TOTALES 31 100 %

GRAFICO # 1

6% 16%
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Del total de personas encuestadas el 78% conoce poco sobre el
contenido de las Normas Internacionales de Contabilidad, 1las
cuales manifestaron haber asistidos a seminarios sobre las
mismas pero gque aun no las han puesto en practica, ya dque

entran en vigencia hasta el 2004. El1 16% considera que conoce



bastante sobre NIC’s, cabe mencionar que estas personas estan
en grupos de estudios, impartiendo seminarios vy/o forman

parte de grupos de facilitadores en seminarios de graduaciédn.

Pregunta No.2:

¢Hasta que NIC’s tiene conocimiento?

NIC No NUMERO
41 24 77%
40 2 6%
39 2 %
No contesto 2 %
Varias 1 %
TOTALES 31 100%

GRAFICO #2
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El 77%

de las personas encuestadas tiene conocimiento sobre
la Norma # 41,

mostrando el grado de actualizacidén de 1los
profesionales consultados.

Pregunta No. 3

¢Aplica NIC’'s para el analisis y registros de transacciones u
operaciones de la entidad en gque labora?

NIC No NUMERO 2
Siempre 2 6%
Algunas Veces 21 68%
Nunca 5 16%

No contesto 10%
TOTALES 31 100%

GRAFICO # 3
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El 68% del total de personas entrevistadas aplican NIC’s solo
algunas veces al analizar y registrar transacciones, debido
principalmente a que aun no son de aplicacidén obligatoria y

en su defecto aplican NCF’s.

Pregunta No. 4

cCoémo considera la comprensibilidad de las Normas

Internacionales de Contabilidad?

CONCEPTO NUMERO %
Facil 3 10%
Dificil (algunas) 15 49%
Poco Dificil (algunas) 9 29%
Dificil (todas) 2 %
N/C 2 0%
TOTALES 31 100%
GRAFICO #4
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Un 49% del total de personas encuestadas considera que
algunas Normas Internacionales De Contabilidad son de dificil
comprensién debido especialmente a la terminologia técnica
utilizada, de lo cual se puede deducir gue es poco probable
que detecten las posibilidades ofrecidas por las NIC’s para

la realizacidén de préacticas creativas.

Pregunta No .5

cConsidera que el realizar estimaciones contables, constituye
una posibilidad que permiten las Normas Internacionales de

Contabilidad Financiera?®

Si No Tal vez
Concepto NUMERO
Si 26 84%
Tal Vez %
N/C 2 %
TOTALES 31 100%




GRAFICO # 5
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Del total de personas encuestadas, el 84% manifestaron que
las estimaciones contables forman parte de las posibilidades
validas que ofrecen las NIC’s para poder aplicar contabilidad

creativa, demostrando ademéds la subjetividad de las mismas.
Pregunta No.6:

¢Hasta qué punto las Normas internacionales de Contabilidad

permiten la opcionalidad de alternativa contable?

Concepto NUMERO ]
Bastante 14 45%
Mas o Menos 14 45%
N/C 3 10%
TOTALES 31 100%




GRAFICO # 6
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Las Personas encuestadas dividieron su opinidn entre bastante
opcionabilidad de alternativa contable; mas o menos, a un
45% por cada una, centrandose principalmente en los dos
tratamientos contables alternativos especificados por las
NIC’s: tratamiento por punto de referencia y el tratamiento

alternativo permitido.

Pregunta No.7:

¢Durante el desarrollo de su profesidédn se ha encontrado con
Situaciones en la que un mismo hecho econdémico puede
contabilizarse de distintas formas, sin que se violenten las

NIC’s?



s [ ] w [ ]

Concepto NUMERO %
SI 13 42%
NO 16 52%
N/C 2 6%

TOTALES 31 100%

GRAFICO # 7
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Del total de personas encuestadas el 52% nunca se ha
encontrado con situaciones en la gque un mismo hecho econdmico
puede contabilizarse de distintas formas, contrastando con
los resultados de la pregunta anterior, donde establecen que

algunas NIC’s permiten dos tratamientos contables.

Pregunta No.8:
;Cudndo se presentan las situaciones mencionadas en 1la
pregunta anterior, cuales factores considera para elegir el

criterio para contabilizar el hecho econdémico?



Presentar una mejor informacidédn financiera [:::::::]

Cumplimiento de NIC [:::::::]

Otros

CONCEPTO NUMERO %
Presentar una mejor informacidén
financiera 16 51%
Cumplimiento de NICs 7 23%
Otros 3%
No contesto 7 23%
TOTALES 31 100%

E1l 52% de
criterios

econdmico,

GRAFICO # 8

23%

23%
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B Cumplimiento de NICs
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ONo contesto

las personas entrevistadas elegirian, entre 1los
contables para contabilizar un mismo  hecho

aquel que permitiese presentar una mejor

informacidédn financiera.



Pregunta No.9:

;Considera Usted que existen vacios en la normativa contable,
lo cual permita al contador establecer su propio criterio sin

violentar las NIC’s?

Si existen [:::::] No existen [:::::]

Concepto NUMERO ]
Si Existen 17 55%
No Existen 12 39%
No contesto 2 6%

TOTALES 31 100%

GRAFICO # 9

55%

O0Si Existen BENo Existen ON/C



El 55% de las personas encuestadas consideran que las NIC’s
poseen vacios de regulacién que permitirian utilizar

contabilidad creativa.

Pregunta No.10:

;Considera que es correcto el aprovechamiento de los vacios
de regulacidn gue ofrecen las Normas Internacionales de
Contabilidad para mejorar la informacidén financiera, sin gue

tales normas sean violentadas?

Es Correcto [:::::] Es incorrecto [:::::

Concepto NUMERO ]
Es Correcto 16 52%
Es Incorrecto 10 32%
No Contesto 5 16%

TOTALES 31 100%

GRAFICO # 10
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o)

Del total de personas encuestadas el 52% opina que es
correcto el aprovechamiento de dichos wvacios, por lo tanto
consideran ético el wuso de préacticas creativas que no
violenten las NIC’s, siempre y cuando no se violenten las
mismas. Caso contrario, un 32% consideran poco ético su

utilizaciédn.

Pregunta No. 11:

:Conoce sobre préacticas contables innovadoras, tendente Unica
y exclusivamente a mejorar la informacidén financiera
suministrada a los usuarios por los estados financieros, con
el objeto de que la misma fuese mas Util en la toma de

decisiones?

si[ ] wo [ ]

Concepto NUMERO %
Si 9 29%
No 18 58%
N/C 4 13%

TOTALES 31 100%




GRAFICO # 11
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La mayoria de personas entrevistadas, representadas por el
58% no conoce sobre préacticas contables innovadoras, por 1lo

tanto desconocen sobre contabilidad creativa.

Pregunta No. 12:

Si su repuesta anterior es positiva, ¢(Qué opina sobre dichas

practicas innovadoras?

Considera conveniente su aplicacidn Si No
Considera que Violenta las NICs Si No
Considera que no violenta las NICs pero es poco ética Si No

e Considera conveniente su aplicacidn



CONCEPTO| NUMERO %

Si 6 67%
No 3 33%
Totales 9 100%

GRAFICO #12 A

OSi BNo
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El 67% de las personas que contestaron positivo a la pregunta

anterior

(Pregunta

11),

opinaron

que es

conveniente

aplicacién siempre y cuando no se viole o se omita NIC’s.

Considera que violenta las NIC’s

CONCEPTO| NUMERO %

Si 3 33%
No 6 67%
Totales 9 100%

Su



GRAFICO#12B

OSi BNo

La mayoria de personas representadas por el 67% consideran
que no violentan 1las NIC’s, caso contrario, el 33% de las
personas consideran que violenta NIC’S, basando éstas uUltimas
sus respuestas en lo desconocido de los términos “Practicas

contables innovadoras”.

e Considera que no violenta las NIC’s pero es poco ética.

CONCEPTO| NUMERO %

Si 2 22%
No 7 78%
Totales 9 100%




GRAFICO#12C
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El 22% de las personas que contestaron positivo la pregunta
#11, considera que las précticas contables innovadoras no
violenta NIC’s pero es poco ético su uso. Por lo tanto, la
mayoria de personas estdn de acuerdo en el uso de practicas

innovadoras que no violenten las normativas contables.



Pregunta No. 13:

;Conoce de algin documento que presente de forma tedrica vy
préactica (registros y estados financieros) la aplicabilidad
de las practicas contables innovadoras mencionadas

anteriormente?

si[ ] we [

Concepto NUMERO
Si 4 %
No 25 %
N/C 2 %
TOTALES 31 100%

GRAFICO # 13
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o)

De las personas encuestadas un 81% menciono no tener
conocimiento de algun documento donde se muestren ejemplos
précticos y teoria sobre practicas contables creativas que no
violenten las NIC’s, la unica persona que contesto tener

conocimiento sobre dichas practicas innovadoras hizo mencidn



a las normativa de IFAC

(Contabilidad de Gestiédn),

lo cual

esta normativa no es aplicable a la contabilidad creativa.

Pregunta No 14:

;Considera que sea necesario la existencia de un documento

que exponga

algunos

ejemplos

tebricos vy

aplicaciones contables innovadoras?

practicos de

si[ ] me [ ]
Concepto NUMERO
Si 26 84%
No 0%
N/C 2 %
TOTALES 31 100%
GRAFICO # 14
105 6%
84%
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Un 84% de las personas encuestadas menciono que la existencia

de un

documento

de

tal

naturaleza

aportaria

nuevas



herramientas contables a la profesidén contable, no obstante
dos de las personas que contestaron que no, atribuyen su
respuesta a lo desconocido y sospechoso del término

“practicas contables innovadoras”.

Pregunta No. 15

¢Piensa que una contabilidad innovadora, siempre vendrd a dar
como resultado un valor agregado al servicio de la profesién

contable?

Concepto NUMERO %
Si 28 90%
N/C 3 10%

TOTALES 31 100%

GRAFICO #15
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La mayor parte de las personas encuestadas, representadas por
el 90% consideran que toda innovacidédn contable trae consigo
un valor agregado a la profesidén, no obstante fueron
enfdticos en el hecho de gque no se violente o se omitan las

NIC’s.

Pregunta No 16:
;Considera que es posible anticipar ingresos y/o diferir el
reconocimiento oportuno de gastos, sin violentar u omitir

NIC's, para poder optimizar la informacidén financiera?

Si [::::::] No [:::::] Algunas veces [::::]

CONCEPTO NUMERO %
Si 5 16%
No 17 55%
Algunas Veces 7 23%
No contesto 2 %
TOTALES 31 100%




GRAFICO # 16
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Un 55% de 1las personas encuestadas consideran gue no es
posible anticipar ingresos y/o diferir el reconocimiento de
oportuno de gastos, haciendo énfasis que de esta manera se
violenta NIC’s, especialmente la hipdtesis fundamental de

Base de Acumulacidén (o devengo) .

Pregunta No 17:

:De acuerdo a su experiencia laboral, cree que es posible
retrasar el reconocimiento de 1ingresos vy/o anticipar el
reconocimiento de gastos, sin violentar u omitir NIC's,
optimizando de esta forma la informacidédn contenida en 1los

Estados Financieros?

Si [:::::j No [:::::} Algunas veces[:::::]



CONCEPTO NUMERO

Si 7 23%

No 19 61%
Algunas Veces %
No contesto 2 %

TOTALES 31 100%

GRAFICO # 17
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Al igual que las repuestas anteriores la mayoria de personas,
representadas por el 61% opinan que se violenta las NIC’s
(especialmente la hipdtesis fundamental de Base de
Acumulacidén) al retrasar el reconocimiento de ingresos vy/o
anticipar el reconocimiento de gastos. Siendo de suma
importancia el hecho de mencionar que dos de las personas
encuestadas hicieron mencién que de esta manera no se
“optimiza la informacién”, si no que se “maquilla

informacidén”, y que son situaciones similares a las ocurridas



en los casos de ENRON y WORLCOM. Por lo anterior se puede
deducir que dichas personas tiene conocimientos sobre
contabilidad creativa, pero la consideran fraudulenta vy

nociva.

Pregunta No 18:

;Considera que al cubrir las necesidades de informacidén de
los inversionistas, a través de los Estados Financieros, se
cubren el objetivo de satisfaccién de otros usuarios

interesados?

Si [::::::] No [:::::] Algunas veces [::::]

CONCEPTO NUMERO
Si 10 32%
No 8 26%
Algunas Veces 11 35%
No contesto 2 %
TOTALES 31 100%




GRAFICO # 18
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El 36% de las personas encuestadas opinan que solamente
algunas veces se satisfacen las necesidades de otros usuarios
al satisfacer las necesidades de informacién de los
inversionistas, lo anterior por la gran diversidad de
informacidén financiera requerida por la gran variedad de

potenciales usuarios.



ANEXO 2.

LISTADO DE DESPACHOS DE AUDITORIA

A. BLANCO Y ASOCIADOS

A.B. DE CISNEROS Y COMPANIA
ABARCA GOMEZ Y ASOCIADOS

ADAN HENRIQUEZ VALLE Y ASOCIADQOS
AGUILAR Y ASOCIADOS

AGUILERA'Y ASOCIADOS

AGUIRRE, LOPEZ Y ASOCIADOS

ALAS HERNANDEZ Y ASOCIADOS

ALAS LINARES Y ASOCIADOS

. ALAS TOBAR ASOCIADOS

. ALFONSO ZARATE Y COMPANIA

. ALVARENGA BURGOS Y ASOCIADOS

. ALVAREZ FLORES Y COMPANIA

. AMAYA PINEDA Y ASOCIADOS

.ANAYA VILLEDA Y ASOCIADOS

. ARANIVA GARCIA ASOCIADOS

. AREVADO, ALLEN Y ASOCIADOS
.AREVALO PINTO Y COMPANIA

. ARIAS MORALES Y COMPANIA

.ARIAS, ARIAS Y CO.

. ARTEAGA ARGUMEDO Y ASOCIADOS

. BARAHONA HENRIQUEZ Y ASOCIADOS
.BARAHONA, RODRIGUEZ, PORTILLO Y ASOCIADOS
. BENJAMIN WILFREDO NAVARRETE Y CIA
. BLANCO GARCIA ASOCIADOS

. BONILLA, MUNOZ Y ASOCIADOS
.CALLES RICO Y ASOCIADOS

. CARLOS ALBERTO MEJIA VALLE Y ASOCIADOS
. CARRANZA Y CARRANZA Y ASOCIADOS

. CASTELLANOS CAMPOS Y CIA

. CASTRO AMAYA Y COMPANIA

. CERRITOS CERRITOS Y COMPANIA

. CISNEROS CASTRO Y CIA

. CORPENO Y ASOCIADOS

. CHACON, ORELLANA, FIGUEROA Y ASOCIADOS
. CHICAS ALFARO Y ASOCIADOS

. CHICAS, CALVO, MORALES Y ASOCIADOS
. DARIO BERNAL, TORRES Y ASOCIADOS

. DAVID LOPEZ GRANADINO ASOCIADOS
.DIAZ MARTINEZ Y ASOCIADOS

.DIAZ ALAS Y COMPANIA

.DIAZ, MENA, SANCHEZ Y CIA



43.
44,
45,
46.
. FERNANDEZ UMANZOR Y COMPANIA
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54,
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
89.

47

ESCOBAR, DURAN Y COMPANIA
ESQUIVEL Y ASOCIADOS

ESQUIVEL Y ESQUIVEL ASOCIADOS
FERNANDEZ SOLORZANO Y ASOCIADOS

FERNANDEZ Y FERNANDEZ ASOCIADOS
FERNANDEZ, MORALES Y NAVARRETE
FIGUEROA, JIMENEZ Y ASOCIADOS

FREDY SALVADOR CHICAS Y CIA

GALICA CEAY ASOCIADOS

GARCIA ROMERO Y ASOCIADOS

GOMEZ SANCHEZ Y COMPANIA

GONZALES, CHAVARRIA Y ASOCIADOS
GRANDE CHAVARRIA Y ASOCIADOS
GUADALUPE RODRIGUEZ Y ASOCIADOS
GUEVARA, CHICAS, PALACIOS Y ASOCIADOS
GUTIERREZ GONZALEZ AUDITORES-CONSULTORES
HENRIQUEZ Y COMPANIA

HERNANDEZ MORALES Y ASOCIADOS
HERNANDEZ RECINOS Y CIA

HERRERA ALAS Y ASOCIADOS

HILDALGO Y ASOCIADOS

HUMBERTO ANTONIO MOLINA'Y COMPANIA
J. CISNEROS Y COMPANIA

JA. VENTURA SOSA Y ASOCIADOS

J.H VALIENTE Y ASOCIADOS

JEREZ GONZALEZ Y ASOCIADOS

JOSE REYES MENDEZ Y ASOCIADOS

JOVEL, JOVEL Y COMPANIA

JULIO CESAR GARCIA LAZO Y CIA

LINARES VALLE Y COMPANIA

LIRA PASASIN Y COMPANIA

LOPEZ QUINTANILLA, ACEVEDO Y COMPANIA
LOPEZ, SALGADO Y CIA

LUIS ABEL CIUDAD REAL Y ASOCIADOS
LUIS ALONSO CORNEJO Y ASOCIADOS

LUIS LONSO REYES RUBIO Y ASOCIADOS
M.A. HIDALGO Y COMPANIA

MADRID, SALAZAR Y ASOCIADOS CONTADORES PUBLICOS
MARIA GUADALUPE RIVERA Y COMPANIA
MARTILLE, PORTILLO Y ASOCIADOS
MARTINEZ GARCIA Y COMPANIA

MARTINEZ SOLANO ASOCIADOS

MARTINEZ GARCIA Y ASOCIADOS
MAURICIO J. ORELLANA MIXCO Y ASOCIADOS
MAYORGA ORTIZ Y COMPANIA

MEJIA, AGUIRRE Y ASOCIADOS



90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.
98.
99.

100.
101.
102.
103.
104.
105.
106.
107.
108.
109.
110.
111.
112.
113.
114.
115.
116.
117.
118.
1109.
120.
121.
122.
123.
124.
125.
126.
127.
128.
129.
130.
131.
132.
133.
134.
135.
136.

MELARA GONZALEZ Y ASOCIADOS

MELENDEZ Y MELENDEZ Y ASOCIADOS

MENA RODRIGUEZ Y ASOCIADOS

MENA, RAMOS Y ASOCIADOS

MERCADILLO MEJIAY COMPANIA

MIRANDA, NAVARRO Y COMPANIA

MONROY Y ASOCIADOS

MORALES MORENO Y COMPANIA

MORALES Y MORALES ASOCIADOS

MORALES Y MUNOZ, ASOCIADOS

MORAN, MENDEZ Y ASOCIADOS

MORENO, PORTILLO Y ASOCIADOS
MORENO-MORENO-GONZALES Y ASOCIADOS
MURCIA Y MURCIA ASOCIADOS
NAVARRETE CAMPOS Y COMPANIA
NAVARRO GUEVARA Y ASOCIADOS

OCHOA, MARENCO Y COMPANIA
ORELLANA MIXCO, LOPEZ Y ASOCIADOS
ORELLANA MORAN CHACON Y ASOCIADOS
ORELLANA UMANZOR Y ASOCIADOS
ORELLANA, MIXCO Y ASOCIADOS
ORTEAGA, CISNEROS, DOMINGUEZ Y CIA
OSCAR ARMANDO AGUINADA Y ASOCIADOS
OSCAR MORALES Y ASOCIADOS

PAREDES ORELLANA'Y ASOCIADOS
PARKER ECHEVERRIA Y ASOCIADOS

PEAT, MARWICK, MITCHELL & CO (LATIN AMERICA), S.A.
PERALTA MARROQUIN Y COMPANIA
PEREIRA, PEREIRA Y ASOCIADOS

PEREZ MEJIA, NAVAS Y ASOCIADOS
PORTILLO, NOVOA, LOPEZ, BERTRAND Y CIA
QUIJANO MORAN Y COMPANIA
QUINTANILLA ROQUE Y ASOCIADOS
QUINONEZ HENRIQUEZ Y COMPANIA
RAMOS ALVARADO Y ASOCIADOS

RECINOS, RECINOS Y COMPANIA

REVERA, LINARES, SIGUENZA ASOCIADOS
REYES, QUINTANILLA Y ASOCIADOS

RIVAS NUNEZ Y ASOCIADOS

RIVERA MENENDEZ Y COMPANIA

RIVERA MUNOZ Y ASOCIADOS

RIVERA ZACAPA, GONZALEZ Y COMPANIA
RIVERA, RAMIREZ, ORTIZ Y ASOCIADOS
ROJAS MENDEZ Y COMPANIA

ROMERO MEZA Y COMPANIA

ROSALES, VILANOVA, GARICA Y COMPANIA
ROSALES, FLORES Y ASOCIADOS



137.
138.
139.
140.
141.
142.
143.
144,
145.
146.
147.
148.
149.
150.
151.
152.
153.
154.

SARAVIA IRAHETA Y ASOCIADOS
SERVICIOS PROFESIONALES ASOCIADOS MEJIA ALVARENGA
SOL, MORAN Y ASOCIADOS

SORIANO PERAZA'Y COMPANIA
VASQUEZ RETANA Y ASOCIADOS
VASQUEZ SALMERON Y ASOCIADOS
VEGA, LOPEZ Y COMPANIA

VILANOVA Y ASOCIADOS

VILALTA RODRIGUEZ Y ASOCIADOS
ZELAYA RIVAS ASOCIADOS Y COMPANIA
AGUILAR, FLORES Y ASOCIADOS
ESCALANTE-ESCALANTE Y COMPANIA
MEJIA HERNANDEZ Y COMPANIA

R. GALLARDO Y COMPANIA

MINERO LEMUS Y ASOCIADOS
HERNANDEZ PEREZ Y ASOCIADOS
VELASQUEZ GRANADOS Y COMPANIA
GARCIA CUELLAR Y ASOCIADOS



