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RESUMEN EJECUTIVO

Las empresas dedicadas a la comisién en la venta de productos
de tabaco, carecen del conocimiento técnico-contable vy de la
aplicacién de las diferentes leyes mercantiles y tributarias vigentes
en el pais; provocando erogaciones significativas que pueden llegar a
disminuir la disponibilidad de efectivo y consecuentemente afectar la

gestién financiera de la empresa.

El objetivo principal de la investigacidén, es proporcionar a
las medianas empresas distribuidoras de productos de tabaco, un
documento con la aplicacidédn practica de los procedimientos contables,
mercantiles vy fiscales que conlleva la comisién en la venta de
mercaderias. Su elaboracidén fue objeto de una recopilacidn, anadlisis
y resumen de la teoria técnica-contable y la aplicacién de la

legislacidén vigente.

La investigacidén se inicia con el marco tedrico, en el cual se
citan los aspectos generales y marco conceptual de la comisidén de
mercaderias, las disposiciones legales y técnicas y los aspectos

técnico-contables aplicables.

La metodologia que se siguid requirid del uso de la técnica de la
encuesta, la cual se dirigié a 1la poblacidén integrada por las
medianas empresas distribuidoras, dedicadas a la comisidén en la venta
de productos de tabaco del Municipio de San Salvador; y a una muestra
representativa de la poblacidn, teniendo ésta las mismas

caracteristicas y cualidades.



Los resultados de la investigacién revelaron que las medianas
empresas no cuentan con un documento que reuUna la teoria técnica-
contable y los aspectos legales vigentes, para la aplicacidén préactica
de los procedimientos contables, mercantiles vy fiscales de 1la
comisién en la venta de productos de tabaco que le Dbrinde un
conocimiento adecuado de los aspectos importantes dgque se deben

considerar en los diferentes hechos econdémicos que se realizan.

En el aporte de la investigacidén, se ha desarrollado un caso
practico wutilizando para el registro de la mercaderia dada en
comisidén, las cuentas de orden a través del movimiento directo vy
cruzado, ademéds se muestra los beneficios de la aplicacidén de los
procedimientos mercantiles por medio del contrato de comisidén, en los
procedimientos fiscales se hace uso de la nota de remisidén y el
comprobante de liquidacidén para rendir cuenta al comitente de las
ventas efectuadas; finalizando con un anadlisis de las ventajas en la

utilizacién adecuada de los procedimientos aplicables.

Dada la extensién de la temédtica, se ha procurado resumir 1lo
mas importante para aportar un conocimiento adecuado y préactico, para
lo cual, se consultd textos relativos a las ventajas en la
utilizacidén de las cuentas de orden, las Normas Internacionales de
Informacidén Financiera y los principios de contabilidad generalmente
aceptados en el pais, asimismo fue revisada la legislacién vigente
del pais, en lo siguiente: Cédigo de Comercio, Cébdigo Tributario y su
Reglamento, Ley del Impuesto sobre la Renta y su Reglamento, la Ley
del Impuesto a la Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestacién

de Servicios y su Reglamento.
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Las principales conclusiones encontradas, son las siguientes:

a. Las medianas empresas dedicadas a la comisién en la venta de
productos de tabaco utilizan las cuentas de balance para el registro

de la mercaderia.

b. Se carece de conocimiento sobre los aspectos contables,
mercantiles y fiscales de la comisién en la venta de productos de

tabaco.

C. Las medianas empresa no celebran contrato de comisidén ante

notario publico lo cual ocasiona perdidas por mercaderia defectuosa,

d. No se utiliza el comprobante de liquidacidén para rendir cuenta

al comitente, provocando desembolsos de efectivo considerables.

Con base en las conclusiones anteriores, se formularon las

siguientes recomendaciones:

a. Aplicar para el registro de la mercaderia en comisidn, cuentas
de orden para registrar la mercaderia recibida en comisidén, para no

afectar los activos, pasivos y el patrimonio de la empresa.

b. Celebrar contrato de comisidén para establecer los derechos vy
obligaciones, asimismo los deberes y responsabilidad asumidas como

comisionistas.

C. Utilizar el comprobante de liquidacidén, para no adquirir la
mercaderia y asi declarar y pagar los impuestos que le competen.

d. Considerar la aplicacién adecuada de los procedimientos
contables, mercantiles y fiscales de la comisién en la venta de

mercaderia para poseer una gestién financiera sdlida.

iii



INTRODUCCION

En la economia actual, la mayoria de las empresas necesitan
informacidédn oportuna y adecuada para la toma de decisiones, dicha
informacidén es obtenida a través de la diversidad de transacciones o
hechos econémicos que poseen, para lo cual, se aplican diferentes
procedimientos contables, de conformidad a las disposiciones legales
y técnicas que rigen la operatividad contable, como el Cbébdigo de
Comercio, las Normas Internacionales de Informacidén Financiera, asi

como la normativa tributaria existente, entre otros.

Cabe destacar que las ventas por cuentas de terceros, es una
operacidén de relevancia en la que interviene tanto el comitente como
el comisionista, el primero es la persona que cede sus funciones a
otra, mientras que la segunda desempefia en nombre propio pero por
cuenta del comitente todas las estipulaciones indicadas por él a
través del contrato de comisién, recibiendo a cambio una comisidén por

las ventas realizadas a nombre propio pero por cuenta ajena.

La utilizacién que conlleva dicha figura, implica el
conocimiento de procedimientos contables, mercantiles y fiscales, por
lo tanto, su comprensidén ayuda a simplificar las operaciones vy
presentar la informacién en forma ordenada, proporcionandole a la
empresa, informacién oportuna para la toma de decisiones.

El adecuado procedimiento que se establezca, beneficiard a 1la
empresa comisionista a conocer todos los deberes y obligaciones
adquiridos a favor del comitente, ademds evitard el riesgo de

duplicar informacidén para guienes intervienen en las transacciones
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econb6bmicas, asimismo se visualizaria el aprovechamiento que la
empresa comisionista podria dar a los ingresos que perciba por el
servicio prestado, vya sea capitalizando o invirtiendo el margen de

ganancias generado.

El objetivo principal de la investigacidén, es proporcionar a
las medianas empresas distribuidoras de productos de tabaco, un
documento con la aplicacidn practica de los procedimientos contables,
mercantiles vy fiscales que conlleva la comisién en la venta de
mercaderias. Su elaboracién fue objeto de una recopilacidn, andlisis
y resumen de la teoria técnica-contable y la aplicacién de la

legislacidén vigente.

El documento se ha estructurado en cuatro capitulos, con el

siguiente contenido:

Capitulo I, en él1 se exponen los aspectos generales y marco
conceptual de la comisidén de mercaderias, las disposiciones legales y

técnicas y los aspectos técnico-contables aplicables.

Capitulo II, éste presenta el diagndéstico elaborado con base a
los resultados obtenidos en las encuestas dirigidas a las medianas

empresas dedicadas a la comisidén en la venta de productos de tabaco.

Capitulo III, contiene el desarrollo de la aplicacidédn practica
de los procedimientos contables, mercantiles vy fiscales de la

comisidén en la venta de productos de tabaco.

Finalizando con el Capitulo IV, en el cual se formulan las

conclusiones y recomendaciones relativas a la investigacidn.



CAPITULO T

1. ASPECTOS GENERALES Y MARCO CONCEPTUAL DE LA COMISION DE
MERCADERTAS
1.1 De la mediana empresa salvadorefia
1.1.1 Antecedentes de la mediana empresa

“Histdéricamente la economia salvadorefia, se ha caracterizado
por la debilidad de sus vinculos intersectoriales y ©por la
incapacidad del aparato productivo de dar empleo a la poblacidén con
capacidad de incorporarse a la economia activa del pais. Las
constantes innovaciones tecnoldégicas y la apertura de los mercados a
la competencia, han conllevado a las méds grandes transformaciones
econémicas y culturales, asi como a profundos cambios en las
estructuras de las empresas.”'

“En El1 Salvador, la mediana empresa surge Ccomo un crecimiento
econémico que han tenido pequefios empresarios que inicialmente eran
de caracter familiar. Durante la década de los afos ‘80,
particularmente en la primera mitad, la importancia de la pequefla y
mediana empresa (PYMES) aumento considerablemente debido a 1los
siguientes factores:

a. El cierre masivo de grandes empresas como resultado del

conflicto armado y la crisis econdmica.

b. Los desplazamientos poblacionales del campo a la ciudad.
c. La crisis del sector agropecuario.
d. El incremento del proceso de urbanizacidén

! Tesis: Guia de informacion para la toma de decisiones en pequefias empresas. Universidad José Simeén Cafias,
Abril del 2002.



e. En materia econdémica, fueron escenario de profundos cambios en
las estructuras de produccién. Los sectores agricola e industrial
estaban siendo desplazados por el sector comercial y financiero, es
decir, se convirtieron en la base principal para evitar que la
economia colapsara y fueron las principales generadoras de empleo en
el pais.

En El1 Salvador, el comercio comenzd a tener un mayor auge a
partir de la década de los afios 90, debido al proceso de paz, factor
clave que logrdé hasta cierto punto un resurgimiento de la inversidn,
tanto de capital externo como interno.

En el afio de 1992 se dieron reformas al sistema financiero vy
una serie de programas de apoyo a las pequeflas y medianas empresas,
las cuales trataron de concentrarse en las ramas de industria,
comercio y servicios consideradas estratégicas.

Al inicio del afio 1997 1la actividad econdémica mostrd una
recuperacién del 4.8% respecto de la tendencia de 1996 la cual
declino en los Ultimos meses, sin embargo para el sector comercio
esta recuperacidén se hizo manifiesta a partir del segundo semestre
del mismo afio, en donde el indice de la actividad comercial empezd a
crecer.

Ademds, en ese afo se conformé la Comisidén Nacional para el
Desarrollo, la cual planted como parte de sus compromisos
principales, aspectos de caracter socio-econdmico relacionados a las
micro y pequefilas empresas y que comprendian accesos a créditos,
asistencia técnica e informacidén para la modernizacién del sistema de

produccidén, mejoramiento de los canales de comercializacién interna vy



de exportacidén, promocidén de cadenas productivas vy capacitacién
gerencial y administrativa, entre otras cosas’.

En el afio de 1998, el Ministerio de Economia crea el Programa
Nacional de Competitividad (PNCES 2021), el cual poseia como
componentes claves la integracién y desarrollo de cluster econdmicos
entendidos éstos como la agrupacidén de organizaciones integradas por
productores y comercializadores, que buscan colocar de manera exitosa
y dar permanencia a sus productos y/o servicios de mercados; ademés
el desarrollo vy mejoramiento de la infraestructura econdmica
requerida para alcanzar el desarrollo”’.

A partir del afio 2001 entrd en vigencia la Ley de Integracidn
Monetaria, que incluia una propuesta para el otorgamiento de créditos
a tasas de interés mas bajas, para darle financiamiento a la mediana
empresa y asi contribuir con su desarrollo y expansidén comercial.

La mediana empresa es un sector muy relevante en la economia
del pais, ya gque contribuyen en un “45% al Producto Interno Bruto
(PIB)”*, evidenciando el aporte econdémico que brindan.

Los desafios a los gque se enfrenta la mediana empresa son
inmensos, debido a la falta de competitividad que experimentan en
relacién con las grandes empresas, vya sea por productos poco
atractivos, calidad insuficiente en 1los servicios que ofrece,
mercados estancados, escasa calificacidén de los empleados, vy del
empresario mismo, ademds de la pasiva actitud frente a la

modernizacidn. La presién que sobre dicho sector ejerce la

2 Guia de informaci6n para la toma de decisiones en pequefias empresas. Universidad José Simeén Cafias, Abril
del 2002

¥ Revista “Programa Nacional de Competitividad”, Ministerio de Economia, afio 1999

4 Segun Encuesta Econémica del Ministerio de Economia, afio 2005



competitividad nacional e internacional, es tan fuerte que
prontamente podria entrar en severa crisis.

Entre las instituciones que apoyan la gestidén de la mediana
empresa estéan:

A. La Fundacién para la Pequefia y Mediana Empresa (FUNDAPYME),
creada el 18 de julio del 2000, institucién de caréacter privado, sin
fines de lucro especializada en gestién y capacitacidén para la
pequefia y mediana empresa salvadorefia. A través de la oferta de un
servicio integral, promueve el desarrollo y competitividad de las
mismas, aumentando su rentabilidad y consolidando su negocio, que
proporcionan asistencia técnica variada, ©poniendo a disposiciédn
lineas de crédito bajo condiciones favorables; para apoyar a la
pequefia y mediana empresa, realizdé una encuesta durante el afio 2002,
dirigida a cuatrocientas diez empresas salvadorefias conformadas por
los tres sectores: Industria, Comercio y Servicio, con el objetivo de
estimar en forma cuantitativa la gravedad y la prioridad de 1los
principales obstéaculos del entorno de la mediana empresa'"s,
adicionalmente, recopildé informacidédn sobre algunos indicadores
estructurales de las empresas, lo que permitidé establecer las

caracteristicas siguientes:

a. La mayoria de las medianas empresas han perdurado en el
mercado.

b. El empleo promedio generado varia en términos geograficos vy
sectoriales.

c. Principales clientes-consumidores finales

5MARTINEZ, Julia Evelyn. Desafios y Oportunidades de las PYMES Salvadorefias,

Edicibén, San Salvador, El1 Salvador. Fundes Internacional, 2002. Pag. XIII



d. Oferta exportable poco desarrollada

e. Poca dependencia de sus principales proveedores
f. Bajo nivel de escolaridad de los empresarios
g. La mayoria de empresarios son de género masculino

B. La Comisién Nacional para la Micro vy Pequefla Empresa
(CONAMYPE), es una institucidén creada en 1996 mediante el Decreto
Ejecutivo No. 48, quedando adscrita a 1la Vicepresidencia de 1la
Replblica. A partir del mes de Jjulio de 1999, mediante Decreto
Ejecutivo No.l12, CONAMYPE pasdé a formar parte del Ministerio de
Economia y a integrarse institucionalmente a los objetivos de la
"Alianza por el Trabajo", cuya visidén es el disefio e implementaciédn
de politicas y estrategias que potencien la competitividad de 1la
Micro vy Pequefias empresas salvadorefias, la cual define que una
mediana empresa es toda wunidad econdmica que tiene hasta cien
ocupados y que sus ventas anuales son hasta el equivalente a 31,746
salarios minimos urbanos, es decir $5,028,566.4 dbélares, excluyendo
aquellas que tienen ventas anuales menores al equivalente de 4,762

salarios minimos ($754,300.80 dbélares) con 50 o menos ocupados.

1.1.2 Principales distribuidoras de productos de tabaco en El

Salvador

Debido a la poca competitividad y a los altos costos que la
mediana empresa dedicada a la produccidédn de tabaco experimentd en los

afios 90, ademds de la falta de tecnologia y el aumento de 1los


http://www.minec.gob.sv/
http://www.minec.gob.sv/
http://www.minec.gob.sv/

tratados de 1libre comercio, muchas empresas que fabricaban dicho
producto en el pais optaron por obtener patentes para la distribucidn
de <cigarros, cigarrillos entre otros, por ejemplo la Cigarreria
Morazan S.A. dejo de laborar en dicho mercado en el afio 2000,
absorbiéndola la Sociedad British American Tobacco Central America,
S.A., debido a la poca rentabilidad que generaba en relacién a los
bajos costos de las empresas internacionales dedicadas a esa

actividad.

Por lo cual, en la actualidad, existen dos grandes empresas
distribuidoras de productos de tabaco en El1 Salvador, una de ellas es
la mencionada anteriormente, vy la segunda, la Tabacalera de E1
Salvador, S.A., dichas empresas son generadoras de empleo, debido a
gque sus clientes son pequefios y medianos empresarios, que a cambio de
una retribucidén o comisidén, ayudan en la distribucidén de cigarros,
cigarrillos, cigarritos, etc., a lo largo y ancho del pais, los
cuales a través de los contratos de comisidén, transfieren 1los
diversos productos que se les son encomendando distribuir en el pais.

El gobierno de El1l Salvador a partir del afio 2005, establecié la
Ley de Creacidén de Fondo para la Salud (FOSALUD). La cual establece
que los cigarrillos pagaran 10 centavos por cajetilla, incluyendo el
39% de impuesto ad-valorem sobre el precio sugerido al consumidor
final y 13% de IVA. Con la aplicacidén de este fondo, los ingresos al
fisco por impuestos especificos al cigarro crecieron en un 4%, 1lo
cual serd para ayudar a fortalecer las 24 horas del dia la atencidn
que brindan las unidades de salud que han sido designadas para ello

en el territorio nacional.



1.1.2.1 British American Tobacco Central America, S.A.

“British American Tobacco Central America (BATCA) es la
compafila tabacalera lider del &rea centroamericana. En el pais ésta
sociedad nace al absorber a la Cigarreria Morazadn en el afio 2000, 1lo
que provoca que British American Tobbaco sea una distribuidora de
marcas internacionales de cigarros, tales como Delta, Belmont, entre
otros.

La empresa que importa a E1l Salvador, los productos de tabaco
que distribuye la Sociedad British American Tobbaco, es la Tabacalera
Hondurefia Sociedad Andénima (TAHSA), la cual es la mayor fabricante de
cigarrillos de 1la regidén centroamericana, distribuyendo a 1las
sucursales que se encuentran en el pais, satisfaciendo los mas
particulares gustos de los consumidores, bajo los méas rigurosos
estandares, lo que le ha significado la Certificacién de Calidad
Mundial ISO 9001.

Su portafolio de marcas es ampliamente preferido por los
consumidores, en virtud de su excelencia. Este incluye marcas

locales, regionales e 1internacionales, dentro de las que podemos

encontrar:

a. Delta

b. Belmont

c. Kent

d. Viceroy

e. Kool, vy

f. Lucky Strike



Su solidez es mads que evidente cuando se obtiene el porcentaje

de participacidén en los mercados del area: mas de un 60%.

La empresa BATCA trabaja incansablemente para mantener y
mejorar su indiscutible liderazgo en el &area, comportandose de una
forma seria, responsable y competitiva en todos y cada uno de 1los

mercados donde opera.

El fuerte y marcado liderazgo en la regidn centroamericana se
obtiene luego de que BATCA decidiera centralizar sus procesos de
manufactura en una sola planta para maximizar la utilizacidén de sus

recursos.

La centralizacién de la manufactura, que se dio a mediados del
afio 2000, al dia de hoy ha significado la inversidén de alrededor de

35 millones de ddélares en modernizacidén de instalaciones y equipo.

Esta inversidén ha significado el establecimiento de tecnologia
de punta y la contratacidén y capacitacién de personal de clase
mundial. La decisidén adoptada por BATCA ha sido de gran beneficio
para Honduras. En términos de generacidén de divisas producto de la
venta de cigarrillos, las exportaciones pasaron de practicamente cero

en 1996 a un aproximado de 34 millones de ddblares.

La creciente presencia de TAHSA en la economia hondurefia vy
centroamericana no solo ha significado la creacién de empleos
directos, sino que también ha propiciado el crecimiento de muchos

otros sectores, con la generacién de numerosos empleos indirectos.”®

® www.batca.com



1.1.2.2 Tabacalera de El Salvador, S.A.

“La Tabacalera de El1 Salvador, trabaja de la mano de Phillips
Morris Internacional, dicha empresa no vende sus productos por
Internet, ni autorizada a nadie para hacerlo tampoco, por diversas

razones, como las siguientes:

a. Las empresas que venden cigarrillos en linea a menudo no
realizan esfuerzos serios para garantizar gque los cigarrillos se

comercialicen, se vendan y se entreguen solamente a adultos.

b. Muchos de ellos han disefiado su negocio especificamente para
evadir el pago de impuestos. En algunos casos, incluso ofrecen
asesoramiento acerca de la obligacidén de los consumidores (o ausencia
de obligacidén) con respecto al pago de impuestos, y lo gque es peor

aun, su asesoramiento a menudo es inexacto.

c. Al afirmar que ofrecen productos "libres de impuestos", compiten

en forma desleal con los fabricantes y minoristas legitimos.

d. Varios de ellos sugieren equivocadamente, a través de
declaraciones explicitas o implicitas o por medio de ilustraciones de
paquetes de cigarrillos que exhiben las marcas, que estan afiliados

de alguna manera con Philip Morris International o sus filiales.

e. La publicidad de cigarrillos, las advertencias sanitarias,
leyendas precautorias y los requisitos sobre rotulado varian de pais
a pais. Es posible que los cigarrillos que se venden por Internet no

cumplan con los requisitos del pais al que se envian.

f. Algunos de esos sitios en realidad venden productos

falsificados.



Entre las principales marcas gque produce y distribuye Philip
Morris Internacional, estén:
a. Apollo Soyuz
b. Bond Street
C. L & M

d. Marlboro

e. Merit
f. Peter Jackson
g. Petra

h. Philip Morris

i. Polyot”’

1.1.3 Técnica utilizada para la comercializacidén de productos del
tabaco en El1 Salvador.

Muchas empresas en la actualidad aumentan sus volUmenes de
venta recurriendo a establecimientos de agencias y sucursales,
radicadas en el mismo pais, localidad o en paises extranjeros, sin
embargo, este procedimiento tiene el inconveniente de que, para
llevarlo a cabo, es necesario hacer fuertes desembolsos por concepto
de gastos de instalacidén y adaptacién, compras de mobiliario vy
equipo, asi como gastos de ©operacién, gque no siempre quedan
compensados con utilidades suficientes, principalmente durante 1los
primeros afios en que se establecen dichas agencias y sucursales.

Existe otro procedimiento para aumentar el volumen de las

ventas que no requiere de fuertes desembolsos, el cual consiste en

" www.philipsmorris.com
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remitir mercaderias a comisionistas, radicados en plazas concurridas
de comercio dentro de las mismas localidades o fuera de ellas, para
que las venda por cuenta del comerciante, y a quienes se les asigna
una comisidédn en pago de sus servicios. En esta forma, la empresa
logra 1incrementar sus ingresos totales con menos gastos y en

consecuencia, con mayor margen de utilidad.

Las ventas efectuadas por conducto de comisionistas, debido a
las ventajas que ofrecen, se han constituido en una operacidén de
bastante frecuencia y de suma importancia para las distribuidoras de
tabaco en El Salvador, con la finalidad de promover los productos que
ofrecen a lo largo y ancho del territorio nacional, sin tener que
incurrir en nuevo personal o sucursales, por otro lado el
comisionista puede incrementar sus 1ingresos, aprovechando sus
instalaciones sin tener que invertir sus propios recursos, o contraer
obligaciones por adquirir mercaderias, dedicando parte de sus
actividades a la venta de mercaderias en nombre propio pero por
cuenta de terceras personas; constituyendo una fuente mds de ingresos
a través del servicio prestado al comitente, recibiendo a cambio un

porcentaje de comisidébn por cada venta realizada.

1.2 Disposiciones legales

1.2.1 Cédigo de comercio

Segun lo establece el Cdbédigo de Comercio, en los art.1066 al
art. 1068, "“se presumird aceptada una comisidén cuando se confiera a

persona que publicamente ostente el caracter de comisionista, por el

11



solo hecho de que no la rehtse dentro de los ocho dias siguientes a

aquél en que recibid la propuesta respectiva.

Aunque el comisionista rehtUse la comisidén que se le confiera,
no estard dispensado de practicar las diligencias necesarias para la
conservacidén de los efectos que el comitente le haya remitido, hasta
que éste provea de nuevo encargado, sin que por ello se entienda

tdcitamente aceptada la comisidn.

Cuando sin causa legal dejare el comisionista de avisar dque
rehtisa la comisidén, o de cumplirla expresa o tacitamente aceptada,

serd responsable al comitente de los dafios que le cause.

Ademds el comisionista podrd vender los efectos que se le hayan
consignado, por medio de dos comerciantes que previamente certifiquen

el monto, la calidad y el precio de dichos efectos:

a. Cuando el valor presunto de los mismos no alcance a cubrir 1los

gastos que haya de realizar por el transporte y recibo de ellos.

b. Cuando haya avisado al comitente que rehtsa la comisidn, y éste,
dentro de los ocho dias siguientes a aquél en que recibidé dicho

aviso, no provea de nuevo encargado gque reciba los efectos.

C. Si ocurriere en los efectos una alteracién tal que la venta
fuere necesaria para salvar parte de su valor. En este caso deberé
consultarse al comitente, si fuere posible y hubiere tiempo para

ello.
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El producto liquido de la venta, serd depositado a disposicidn
del comitente en un establecimiento bancario de la misma plaza, o en

su defecto, de la més prédxima.”

Es importante destacar que el contrato de comisidn, segin 1lo
establece el Art. 524 del Cbébdigo de Comercio, quedarad resuelto por la

quiebra de una de las partes.

1.2.1.1 Tipos y elementos de los contratos aplicados a las ventas
por cuenta de terceros
1.2.1.1.1 Contrato mercaderia en consignacidn

En wvirtud del contrato estimatorio o venta en consignacidn,
segun el Cbédigo de Comercio en su Art. 1051, una parte entrega a las
otras cosas muebles, para que le pague su precio o le devuelva las
mismas cosas o parte de ellas, dentro de un plazo.

Y es de esta manera, que intervienen las siguientes figuras:
a. Consignar

Consiste en enviar mercaderias para su venta, a una persona
natural o juridica, sin estar obligados a venderlas totalmente.
b. Consignatario

Es aquella persona que desempefiard la funcién de vender la
mercaderia dada en consignacién de acuerdo a las cléusulas
estipuladas en el contrato, por una comisidén que se le darad por dicho
servicio
C. Consignante

Es el propietario de las mercaderias dadas en consignacién

13



El contrato de mercaderia en consignacién se regird por las
siguientes reglas:
a. El consignatario estd obligado a pagar el precio de lo recibido,
cuando no devuelva las cosas, aun en el caso de que la devolucidn se
vuelva imposible por causas que no le sean imputables.
b. El consignatario podrd disponer validamente de las cosas, pero
éstas no podran ser embargadas por los acreedores de aquél mientras
no haya pagado el precio.
C. El consignante no puede disponer de las cosas mientras no le

sean restituidas.

1.2.1.1.2 Contrato de comisidn

Segin el Art. 1066 del Cdédigo de Comercio, el comisionista
desempefia en nombre propio pero por cuenta ajena, mandato para
realizar actos de comercio. El1l comisionista actia como agente
intermediario entre el comitente y los terceros, recibiendo a cambio
una retribucién denominada comisidn.

Es un contrato que se perfecciona por el consentimiento de las
partes, entre las cuales estéan:
a. Comitente: gquien encarga la comisidn.
b. Comisionista: quien ejecuta la comisidn.

Entre las obligaciones del comisionista, podemos mencionar:
a. Teniendo su caréacter profesional, el comisionista soporta una
obligacidén pre-contractual de gran rigor: recibiendo un encargo, si
decide no aceptarlo, debe comunicarlo al comitente del modo méas

rapido posible, si no lo hiciere asi, deberd indemnizar al comitente.
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b. Ejecutar el encargo realizando cuantas actividades y servicios

son usualmente necesarios o indispensables para obtenerlo.

c. Ejecutar el encargo respetando las instrucciones y defendiendo

los intereses del comitente.

d. Comunicar la marcha del negocio y rendir cuentas del resultado

de su ejecucién.

e. Puede establecerse también que el comisionista garantice el
buen resultado econdémico del negocio, para lo qgque deberd haber

percibido la llamada comisidén de garantia.

Entre las obligaciones del comitente, podemos mencionar:

a. Remunerar al comisionista en la forma y cuantia pactada (la

comisidén se presume retribuida).

b. Sufragar los gastos y reparar los perjuicios gque la gestidn

haya ocasionado al comisionista.

La extincidén del contrato puede producirse, por las causas

generales siguientes:

a. El transcurso del plazo de duracidn.

b. El incumplimiento del encargo.

C. La revocacidén del comitente.

d. La muerte o inhabilitacidén del comisionista (al contrario: no

se extingue automdticamente por muerte o inhabilitacién del

comitente) .
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1.2.2 Cébdigo tributario
1.2.2.1 Control interno

Como parte del control interno recomendado al comisionista, se
deben 1llevar los 1libros de IVA, como lo establece la ley en su
Reglamento de Aplicacidén del Céddigo Tributario, el que enuncia que si
se utiliza la figura de la comisidén de mercaderias, se tienen que
agregar ciertas columnas, como a continuacidédn se menciona:
a. En el libro de Ventas a Contribuyentes, agregarle una columna
para registrar el valor total de ventas por transferencias de bienes
0 prestaciones de servicios realizadas por cuenta de terceros.
b. al final del cierre, ademds de consignar un resumen detallado de
las ventas exentas y gravadas a contribuyentes y a consumidores
finales, hay que separar las ventas realizadas a cuenta de terceros y
el célculo del débito fiscal respectivo, por las operaciones
documentadas propias y por las realizadas a cuenta de terceros.
c. En el libro de Ventas a Consumidores Finales, agregarle al final
una columna para registrar el wvalor total de 1las ventas por
transferencias de bienes o prestaciones de servicios realizadas por
cuenta de terceros.
d. Asimismo, es de llevar un auxiliar en el control de inventarios,

para saber con facilidad la mercaderia dada en consignacidn.

Llevando estos controles internos, serd mas facil wvisualizar
las ventas realizadas a cuenta propia y aquellas realizadas a cuenta
de terceros, teniendo un orden adecuado para cuando la administracidn
llegue de sorpresa y quiera saber de las actividades propias y las

que se realizan por cuenta de terceros.
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1.2.2.1.1 Libro de operaciones de ventas a consumidores

El Art. 83 del Reglamento de aplicacidén del Cdédigo Tributario
indica que 1los contribuyentes del Impuesto a la Transferencia de
Bienes Muebles y a la Prestacidén de Servicios en el libro o registro
de operaciones de ventas con consumidores finales identificaréan el
mes a que corresponden las operaciones realizadas, asi como un
encabezado con el nombre del contribuyente, titulo del libro, NRC, vy
contener en columnas las siguientes especificaciones en el orden que
se enuncian a continuacién:

a. Fecha a que corresponden las operaciones;

b. Los numeros de la primera y UGltima de las facturas o documentos
equivalentes emitidos por dia especificando “del No. al No. ”“. En
caso que el contribuyente disponga de facturas prenumeradas por
correlativo UGnico por series en forma correlativa e independiente por
establecimiento, debe especificar a que establecimiento corresponde
cada serie y numeracidén. De igual manera para el caso de las facturas

de exportacidn.

c. El1 nUmero respectivo de la méaquina registradora o sistema
computarizado, en el caso de que el contribuyente posea autorizacidn
para emitir documentos equivalentes en sustitucidén de facturas por

medio de los equipos referidos;

d. Valor de ventas exentas;

e. Valor de ventas gravadas por operaciones locales;
f. Valor de exportaciones;

g. Total de ventas diarias

17



h. Valor de wventas por transferencias de bienes o prestaciones de
servicios realizadas por cuenta de terceros, en caso que se realicen
este tipo de operaciones.

Al finalizar cada periodo tributario, deberdn totalizarse las
anotaciones del mes cumpliendo con los requisitos establecidos en el
Cédigo Tributario. Ademds, consignar un resumen de cédlculo del débito
fiscal por las operaciones documentadas con facturas o documentos
equivalentes durante el mes, el cual se trasladard al 1libro o
registro de operaciones con contribuyentes, a efecto de establecer

las ventas totales y el débito fiscal correspondiente.

1.2.2.1.2 Libro de operaciones de ventas a contribuyentes

El1 Art. 85 del Reglamento de aplicacién del cédigo Tributario
indica que los contribuyentes del Impuesto a la Transferencia de
Bienes Muebles y a la Prestacién de Servicios en el libro o registro
de operaciones a contribuyentes identificardn el mes a que
corresponden las operaciones, y un encabezado con el nombre del
contribuyente, titulo del 1libro, NRC, y detallar en columnas las

siguientes especificaciones en el orden que a continuacién se

enuncia:
a. Numero correlativo de la operacidn registrada;
b. Fecha de emisidén del documento legal; numero preimpreso del

Comprobante de Crédito Fiscal, Comprobante de Ligquidacidén, Nota de
Débito o Nota de Crédito, o numero de control interno por documento
generado por el sistema de formulario Unico autorizado por la

Administracidén, seguin corresponda;

18



c. Numero preimpreso del formulario UGnico, en caso de estar
autorizado para su uso por la Administraciédn;

d. Nombre del cliente, comisionista o comitente, segin el caso;

e. Numero de registro de contribuyente del cliente, del comitente o

comitente, segun el caso;

f. Valor ventas exentas por documento;

g. Valor ventas gravadas por documento;

h. Débito fiscal gque generan las ventas gravadas por documento;

i. Valor total de ventas por transferencias de bienes o)

prestaciones de servicios realizadas por cuenta de terceros, en caso
que se realicen este tipo de operaciones;

J. Débito fiscal que generen las ventas gravadas realizadas por
cuenta de terceros, en caso que se realicen este tipo de operaciones;
k. Impuesto percibido; vy,

1. Total de ventas por documento.

Al finalizar cada periodo tributario, se totalizardn las
operaciones, cumpliendo los requisitos establecidos en el Cdédigo
Tributario, ademds se consignard un resumen detallando las ventas
exentas y gravadas a contribuyentes y a consumidores finales,
separadas de las realizadas a cuenta de terceros si hubieren, y el
cédlculo del débito fiscal respectivo por las operaciones

documentadas propias y por las realizadas a cuenta de terceros.

1.2.2.1.3 Registro de control de inventario

En cuanto al Control de Inventarios, el Reglamento del Cdédigo

Tributario, indica en su Art. 81, inciso 1°, que los contribuyentes
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obligados a llevar Registro de Control de Inventarios a gque se
refiere el articulo 142 del Cbébdigo Tributario, registrarédn las
mercaderias, incluidas las materias primas, los productos semi-
elaborados, las materias auxiliares y complementos que el empresario
adquiera para desarrollar su actividad, por cuenta propia o de
terceros, transfiera o traslade a cualquier titulo o condicidén ya sea
en el ejercicio de su explotacidén industrial o comercial, tanto para
su enajenacidédn posterior, como para su consumo, asimismo cuando éstas
sean retiradas o desafectadas incluidos los casos debidos a causa
fortuita o fuerza mayor y ©por causas 1inherentes al tipo de

operaciones que se desarrolla.

1.2.2.2 Comprobante de liquidacién

El Art. 108, del Coédigo Tributario establece que los
comisionistas, consignatarios, subastadores vy todos aquellos dque
vendan, transfieran o subasten bienes o presten servicios por cuenta
de terceros, deberdn emitir y entregar a su propio nombre,
Comprobante de Crédito Fiscal o Factura, segun sea el caso, por cada
transferencia de bienes o prestacién de servicios, indicando que
actian por cuenta de sus comitentes, dichas operaciones deberan
registrarlas en forma separada en el Libro de Ventas respectivo.
Asimismo, éstos deberidn emitir a sus comitentes, dentro de cada
periodo tributario, al menos un comprobante de liquidacién del total
de las transferencias o prestaciones efectuadas por su cuenta y el
impuesto causado en tales operaciones, acompafiada de una copia de los

Comprobantes de Crédito Fiscal emitidos por cuenta de sus comitentes.
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En caso que se efectlen varias liquidaciones dentro de un periodo
tributario, se deberd hacer una liquidacién mensual gque resuma las
liquidaciones parciales realizadas dentro del mismo periodo.

El impuesto contenido en la liquidacién mensual, constituira
débito fiscal para los comitentes. Dichos comprobantes de
liquidaciones deberdn ser numeradas correlativamente y cumplir los
deméds requisitos que se exigen para los Comprobantes de Crédito
Fiscal.

Los terceros representados o comitentes deberédn declarar vy
pagar el impuesto en el plazo legal que corresponda al periodo
tributario en que el comisionista efectué la venta o prestd el
servicio.

Las comisiones o remuneraciones por la prestacién de servicios,
deberdn ser declaradas y pagadas en el mismo periodo tributario,
debiendo emitir el Comprobante de Crédito Fiscal respectivo por parte
del comitente.

El original y copia del Comprobante de Liquidacién que les
hubiere sido emitido a los terceros representados o comitentes, que
resuma las operaciones del mes deberd ser registrado por los
terceros representados o comitentes en el Libro de Ventas a
Contribuyentes, en el periodo tributario que corresponda para lo cual
recibirdn el original y segunda copia.

El Comprobante de Liquidacidén debe emitirse en triplicado:
1. Original: Para el Comitente
2. Primera Copia: Para el Comisionista

3. Segunda Copia: Para el Comitente
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Estos documentos se deben de conservar, seguin el Art. 147 del
Cébdigo Tributario, por un periodo de 5 afios contados a partir de su

emisidén o recibo.

1.2.2.3 Nota de remisidn

El1 Cédigo Tributario, manifiesta en el Art. 109, que si el
Comprobante de Crédito Fiscal no se emite al momento de efectuarse la
entrega real o simbdélica de los bienes o de remitirse éstos, los
contribuyentes deberdn emitir vy entregar en esa oportunidad al
adquirente una "Nota de Remisidén" que amparard la circulacidén o
transito de los bienes y mercaderias. El1 Comprobante de Crédito
Fiscal deberd emitirse en el mismo periodo tributario en que se emita
la Nota de Remisidén respectiva, a mas tardar, dentro de los tres dias
siguientes a dicho periodo; y debiendo, asimismo, hacer referencia a
la correspondiente Nota de Remisiédn.

También los contribuyentes deberdn emitir Notas de Remisidn
cuando efecttuen envios de bienes muebles y mercaderias en comisidn, o

traslados que no constituyan transferencias.

El comitente para dar salida a su mercaderia debe emitir una
Nota de Remisidén, debido a que se estd entregando realmente la
mercaderia al comisionista, pero que a SsSu vVvez no se estéa
constituyendo una transferencia de dominio, por parte de é1, sino que
lo Gnico que hace es amparar la circulacidén o transito de los bienes
y mercaderias. El precio establecido en la nota de remisidn, sera el
precio de venta al consumidor, seguin esté establecido en el contrato

de comisiédn.
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1.2.2.4 De la percepcidén y retenciodn

Con las reformas del afio 2005, efectuadas al Cdébdigo Tributario,
se establecidé en el Art. 123-A, que los agentes de retencidén y de
percepcidén del Impuesto a la Transferencia de Bienes Muebles y a la
Prestacién de Servicios a que se refieren los Articulos 162 y 163 del
Cédigo Tributario, asi como los perceptores del anticipo a cuenta de
dicho impuesto a que se refiere el Articulo 162-A del mismo Cdbdigo,
tienen la obligacién de remitir dentro de los quince primeros dias
hdbiles del mes siguiente al periodo tributario en el cual se
efectuaron las retenciones, anticipos o percepciones, un informe por
medios manuales, magnéticos o electrdénicos de los contribuyentes a
quienes se les efectud retenciones, anticipos o percepciones, bajo las
especificaciones técnicas y en los formularios que la Administracién
Tributaria proporcione. Dicho informe deberd contener los datos e
informacién de los sujetos de retencidn, anticipo o de percepcidén gque

se mencionan a continuacidn:

a. Nombre, denominacidén o razdén social;

b. Numero de Identificacidén Tributaria;

c. Monto sujeto a retencidn, anticipo o percepciédn;

d. Monto de la retenciébén, anticipo o percepcidn; vy

e. Firma del agente de retencién o percepcidédn o del perceptor, su

Representante Legal o Apoderado.

Asimismo, los contribuyentes del Impuesto a la Transferencia de
Bienes Muebles y a la Prestacidén de Servicios que hubieren sido
sujetos de retenciones, de percepciones o de anticipos del mencionado

impuesto, tienen la obligacidén de remitir dentro del mismo plazo
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establecido en el inciso anterior, un informe por medios manuales,
magnéticos o electrdnicos, con las especificaciones técnicas y en los
formularios que la Administracidén Tributaria establezca. Dicho informe
deberd contener el Numero de Identificacidén Tributaria, Nombre y Firma
del contribuyente sujeto de retencidn, anticipo o de percepcidén, y los
datos de los literales a) y b) respecto de los agentes de retencidn vy
percepcién, o del perceptor y los datos a que se refieren los

literales c) y d) del inciso anterior.

En el Art. 162, del Cébdigo Tributario se establece, que todos los
sujetos pasivos que conforme a la clasificacién efectuada por la
Administracidén Tributaria ostenten la categoria de Grandes
Contribuyentes vy que adquieran bienes muebles corporales o sean
prestatarios o beneficiarios de servicios de otros contribuyentes que
no pertenezcan a esa clasificacién, deberdn retener en concepto del
anticipo del Impuesto a la Transferencia de Bienes Muebles vy a la
Prestacidén de Servicios el uno por ciento (1%) sobre el precio de
venta de los bienes transferidos o de la remuneracidén de los servicios
prestados, la cual debera ser enterada sin deduccidén alguna en el
mismo periodo tributario en el que se efectué la adquisiciédn de bienes
o de servicios, dentro del plazo que establece el articulo 94 de la

ley que regula dicho impuesto.

Asimismo, el Art. 163, del mismo Cbébdigo, establece que todos los
sujetos pasivos que sean Importadores, productores o distribuidores de
bebidas alcohbélicas inclusive cerveza. de cigarros o cigarrillos,

habanos o puros, de Dboquitas o frituras, de Dbebidas gaseosas o
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isotdénicas, Importadores o distribuidores de petrdleo y sus derivados,
importadores de repuestos, importadores de materiales de construccién,
importadores o productores de cemento; importadores o distribuidores
productos de ferreteria, que conforme a la clasificacidén efectuada por
la Administraciédn Tributaria ostenten la categoria de Grandes
Contribuyentes y que transfieran Dbienes muebles corporales a otros
contribuyentes que no pertenezcan a esa clasificacidédn para ser
destinados al activo realizable de éstos uUltimos, deberédn percibir en
concepto de anticipo del Impuesto a la Transferencia de Bienes Muebles
y a la Prestacidén de Servicios el uno por ciento (1%) sobre el precio
neto de venta de los bienes transferidos, la cual deberd ser enterada
sin deduccidén alguna en el mismo periodo tributario en el que se
efectué la transferencia de bienes o de servicios, dentro del plazo

que establece el articulo 94 de la ley que regula dicho impuesto.

1.2.2.4.1 Obligacidén de expedir Comprobante de Retencidn.

El Articulo 112 del Cédigo Tributario, manifiesta que en 1los
casos de retencidén del Impuesto a la Transferencia de Bienes Muebles y
a la Prestacidén de Servicios, los adquirentes de bienes y prestatarios

de servicios deberédn emitir y entregar un documento que se denominara

Comprobante de Retencidén, el cual deberd contener los requisitos
siguientes:
a. Detallar el wvalor sujeto de retencidén, el monto del impuesto

retenido, consignar la fecha, nuUmero correlativo y tipo de documento

legal emitido por el sujeto de la retencidn.
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b. Cumplir los mismos requisitos exigidos en ese Cdédigo para los
Comprobantes de Crédito Fiscal, excepto los requisitos establecidos en

los numerales 7), 8), 9) y 10) del Art. 114 del Cdébdigo Tributario.

c. En caso de varias operaciones sujetas a retencidn realizadas en el
mismo periodo tributario mensual con un mismo contribuyente, el
comprobante de retencién podrid emitirse en forma consolidada
detallando los documentos legales emitidos al Agente en el periodo, de
acuerdo al literal a) de este Articulo, a més tardar en la fecha que

finalice el referido periodo tributario.

Ademds no seran deducibles del Impuesto sobre la Renta e Impuesto
a la Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestacidédn de Servicios
los costos o gastos, asi como los créditos fiscales originados de
compras no efectuadas o servicios no recibidos amparados en
Comprobantes de Retencién. Lo anterior sin perjuicio de la

responsabilidad penal a la que hubiere lugar.

1.2.2.4.2 O0Obligacidén de especificar impuesto percibido

El Articulo 112, inciso 3°, del Cédigo Tributario, manifiesta que
en los casos de percepcién del Impuesto a la Transferencia de Bienes
Muebles y a la Prestacién de Servicios, los productores, fabricantes,
importadores, industriales o comerciantes mayoristas, deberédn emitir y
entregar un Comprobante de Crédito Fiscal, en el que ademés de los
requisitos establecidos en este Cébdigo, deberd especificarse el
impuesto percibido vy el wvalor total a cobrar al sujeto de la

percepcidn.
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Los agentes perceptores del Impuesto a la Transferencia de Bienes
Muebles y a la Prestacién de Servicios, a que se refiere el Articulo
162-A de este Cbdigo, estdn obligados a emitir y entregar en el
momento que efectien la percepcidédn un documento contable de
liquidacién, el cual deberd contener los siguientes requisitos:

a. Correlativo del documento

b. Numero de Identificacién Tributaria, Numero de Registro de
Contribuyente y Nombres del Agente perceptor y del afiliado.

c. Fecha de la Liquidacién

d. Periodo al que corresponde la liquidacidédn de acuerdo al convenio o
contrato pactado.

e. Monto sujeto a percepcidn

f. Valor del impuesto percibido

g. Valor liquido a pagar al afiliado

h. Emitirse en triplicado, debiéndose entregar el original para el
sujeto de percepcidn, primera copia para ser proporcionada a la
Administracidén en caso lo requiera, y segunda copia para control del
agente de percepcidn.

i. Firma del Responsable de efectuar las liquidaciones a 1los

afiliados por parte del agente perceptor.

1.2.2.4.3 Informe de Precios de venta

Segun el Art. 107, del Reglamento del Cdédigo Tributario, 1los
productores, fabricantes, importadores, industriales o comerciantes
que sean designados como agentes de percepcidn, deberadn informar a la

Administracidén Tributaria, el precio de venta al publico de sus
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productos y cada vez que ocurran variaciones a los mismos, con ocho
dias hébiles de anticipacién a la entrada en vigencia de 1los
correspondientes precios. Dicho informe contendrd como minimo la

siguiente informacidn:

a. Nombre, denominacién o razdn social;
b. Numero de Identificacidén Tributaria;
c. Numero de Registro de Contribuyente;
d. Descripcién de los productos (indicando caracteristicas como:

nombre, presentacidén, medidas de volumen o capacidad, precio de venta
por unidad sugerida al puUblico);
e. Fecha de inicio de vigencia de los precios de los productos; vy,
f. Nombre, firma y sello del contribuyente, representante legal, o
apoderado acreditado para tal efecto.

La informacidén antes referida deberd ser presentada cumpliendo

con lo sefialado con el articulo 34 del Cédigo Tributario.

1.2.2.5 Del Dictamen e Informe Fiscal

La figura del dictamen e informe fiscal, aparece en el cuerpo
legal del Cédigo Tributario, como una herramienta de control por
parte de la Administracidédn Tributaria; consistente en la delegacidén a
los profesionales de la Contaduria Publica debidamente autorizados
por el Consejo de Vigilancia de la Contaduria Publica y Auditoria, de
la actividad, desarrollo, operatividad vy verificacién de 1los
cumplimientos de las obligaciones tributarias de los contribuyentes,
con el objetivo de emitir una opinién profesional mediante el

dictamen y una descripcidén del desarrollo de los procedimientos en el
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informe; todo con propdésito fiscal.

E1l Dictamen Fiscal es el documento en el que consta la opinién
relacionada con el cumplimiento de las obligaciones tributarias del
contribuyente, emitida por un Licenciado en Contaduria Publica o un
Contador Publico Certificado, en pleno wuso de sus facultades
profesionales de acuerdo a lo establecido por el Consejo de
Vigilancia del Ejercicio de la Contaduria Publica y Auditoria. (Art.
129 CT) .

Mientras que por Informe fiscal es el documento que contiene un
detalle del trabajo realizado por el auditor y 1los resultados
obtenidos lo cual constituye un fundamento de lo expresado en el
dictamen fiscal. Para efectos de dicho examen el 1licenciado en
contaduria puUblica se le llamard auditor fiscal, el cual dara fe del
cumplimiento de las obligaciones tributarias y las excepciones
correspondientes en cada caso por parte de los contribuyentes, lo que
implica gque dicha opinidén debe ser emitida a juicio profesional del
auditor y que debe de estar respaldada con evidencia e informacidn
suficiente y competente que contenga un detalle del trabajo realizado

y los resultados obtenidos en dicho examen.

1.2.2.4.1 Periodo del Dictamen e Informe Fiscal

El dictamen e informe fiscal que emita el auditor debera
corresponder a periodos anuales comprendidos del 1 de enero al 31 de
diciembre de cada afio y sb6lo en los casos de fusidn, transformacidn y
liqguidacién; podrd corresponder a un periodo menor. El auditor debera

opinar sobre las obligaciones tributarias formales y sustantivas de
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los contribuyentes obligados a dictaminar, dejando constancia en el
cuerpo del dictamen el cumplimiento o no de dichas obligaciones, sea
que estas correspondan a periodos tributarios mensuales o, ©
ejercicios de imposicidén regulados por el cdbddigo tributario o por las
leyes tributarias respectivas, incluidos en el periodo del dictamen
con excepcién de las establecidas en la Ley de Transferencias de

Bienes Raices. (Art. 130 CT).

1.2.2.4.2 Contribuyentes obligados a nombrar auditor

Estén obligados a nombrar auditor para dictaminarse
fiscalmente, todos aquellos contribuyentes, que cumplan con
cualquiera de las siguientes condiciones que establece el Cdédigo

Tributario en el Art. 131 CT.

a. Haber poseido un activo total al treinta y uno de diciembre del
afilo inmediato anterior al que se dictamine, superior a diez millones

de colones ($1, 142,857.14 dbélares);

b. Haber obtenido un total de ingresos en el afio anterior

superiores a cinco millones ($ 571,428.57 ddélares);

c. Las personas juridicas resultantes de la fusidén o transformacidn
de sociedades, deberdn cumplir con esta obligacidén por el ejercicio

en que ocurran dichos actos y por el siguiente;

d. Y, las sociedades en liquidacién tendrdn esta obligacidén por
cada uno de los periodos o ejercicios de imposicidén, segin sea el

caso.
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1.2.2.4.3 Documentos a presentar por el auditor nombrado

El auditor que hubiere sido nombrado para dictaminar
fiscalmente, debera presentar a la Administracidén Tributaria en 1los
plazos establecidos en el articulo 134 del Cdédigo Tributario,

mediante una carta de presentacién los documentos siguientes:

a. Dictamen Fiscal

b. Estados Financieros

c. Notas a los Estados Financieros
d. Informe Fiscal

1.2.2.4.4 Plazos de presentacién

El auditor nombrado deberd presentar a la Administracidn
Tributaria el dictamen conjuntamente con el informe fiscal, a mas
tardar el 31 de mayo del afio siguiente al periodo que se dictamina.

(Art. 134 CT).

1.3 Disposiciones técnicas

El Consejo de la Vigilancia de la Contaduria Publica como ente
rector de la vigilancia del ejercicio profesional de los contadores y
auditores tiene la obligacién fijar las Normas Generales para la
elaboracién y presentacidédn, de los Estados Financieros e informacién
suplementaria de los entes fiscalizadores; ademés determinar 1los
principios conforme a los cuales deberdn los comerciantes llevar su
contabilidad y establecer criterios de valoracidén de activos, pasivos
y constitucidén de provisiones vy reservas; ademads de promover la

educacién continuada de los contadores publicos.
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Las primeras normas de caracter técnico emitidas por el Consejo
aparecen en un comunicado, de fecha 5 de diciembre de 2003, publicado
en el Diario Oficial N° 2, de 6 de enero de 2004, que declara
obligatorio, a partir del ejercicio contable 2004, un plan escalonado
para la implementacién de las Normas Internacionales de Contabilidad
(NIC). El1 Acuerdo N° 1, de 22 de diciembre de 2004, publicado en el
Diario Oficial N° 13, de 18 de enero de 2005, mantiene vigente el
plan escalonado referido vy establece un listado de normativas

contables que debe ser tenido como “marco de referencia”.

1.3.1NIC 1: Presentacidn de estados financieros

1.3.1.1 Objetivo

“"El objetivo de esta Norma consiste en establecer las bases
para la presentacién de los estados financieros con propdsitos de
informacién general, a fin de asegurar que los mismos sean
comparables, tanto con los estados financieros de la misma entidad
de ejercicios anteriores, como con los de otras entidades diferentes.
Para alcanzar dicho objetivo, la Norma establece, en primer lugar,
requisitos generales para la presentacién de los estados financieros
y, a continuacidén, ofrece directrices para determinar su estructura,
a la vez que fija los requisitos minimos sobre su contenido. Tanto el
reconocimiento, como la valoracién y la informacidén a revelar sobre
determinadas transacciones y otros eventos, se abordan en otras

Normas e Interpretaciones.”®

8 NIC 1, parrafo 1
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1.3.1.2 Finalidad de los estados financieros

“Los estados financieros constituyen una representacidn
financiera estructurada de la situacidén financiera vy de las
transacciones llevadas a cabo por la empresa. El1 objetivo de los
estados financieros, es suministrar informacidédn acerca de la
situacidén y desempefio financieros, asi <como de los flujos de
efectivo, que sea Util a un amplio ntmero de usuarios al tomar sus
decisiones econdémicas.

Los estados financieros también muestran los resultados de la
gestidén que los administradores han hecho de los recursos que se les
han confiado. Para cumplir este objetivo, los estados financieros
suministran informacidén acerca de 1los siguientes elementos de la
empresa:

a. activos;

b. pasivos;

c. patrimonio neto;

d. ingresos y gastos, en los cuales se incluyen las pérdidas vy
ganancias, y

e. flujos de efectivo.”’®

1.3.1.3 Componentes de los estados financieros

“Un conjunto completo de estados financieros incluye 1los
siguientes componentes:
a. Balance de Situacidén General.

b. Estado de resultados.

®NIC 1, parrafo 7
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C. Un estado que muestre:
i. Todos los cambios habidos en el patrimonio neto, o bien
ii. Los cambios en el ©patrimonio neto distintos de los
procedentes de las operaciones de aportacidén y reembolso de
capital, asi <como de la distribucién de dividendos a 1los
propietarios.

d. Estado de Flujos de Efectivo.

e. Politicas Contables utilizadas y demas notas explicativas.”®°

1.3.1.4 Identificacidén de los estados financieros

“Cada uno de los componentes de los estados financieros quedara
claramente identificado. Ademds, la siguiente informacidén se mostrara
en lugar destacado, y se repetird cuantas veces sea necesario para
una correcta comprensidén de la informacidn presentada:
a. El nombre u otro tipo de identificacidén de 1la entidad que
presenta la informacidn, asi como cualquier cambio en esa informacidn
desde la fecha del balance precedente;
b. Si los estados financieros pertenecen a la entidad individual o
a un grupo de entidades;
C. La fecha del balance o el periodo cubierto por los estados
financieros, segin resulte apropiado al componente en cuestidén de los
estados financieros;
d. La moneda de presentacién, tal como se define en la NIC 21
Efectos de las variaciones en los tipos de cambio de la moneda

extranjera; y

Y NIC 1, parrafo 8
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e. El nivel de agregacién y el redondeo utilizado al presentar las

cifras de los estados financieros.”!!

1.3.2NIC 2: Existencias
1.3.2.1 Objetivo

“El objetivo de esta ©Norma es prescribir el tratamiento
contable de las existencias. Un tema fundamental en la contabilidad
de las existencias es la cantidad de coste que debe reconocerse como
un activo, y ser diferido hasta que los correspondientes 1ingresos
ordinarios sean reconocidos. Esta Norma suministra una guia practica
para la determinacién de ese coste, asi como para el posterior
reconocimiento como un gasto del ejercicio, incluyendo también
cualquier deterioro que rebaje el importe en libros al valor neto
realizable. También suministra directrices sobre las fdérmulas de

coste que se utilizan para atribuir costes a las existencias.”'?

“Existencias son activos:

a. Poseidos para ser vendidos en el curso normal de la operaciédn;
b. En proceso de produccién de cara a tal venta, o
c. En la forma de materiales o suministros, para ser consumidos en

el proceso de produccién, o en el suministro de servicios”®:.

1.3.2.2 Valoracidédn de las existencias
“Las existencias se valorardn al menor de: el coste o el valor

neto realizable. El1l coste de las existencias comprenderd todos 1los

1 NIC 1, parrafo 46
2 NIC 2, parrafo 1
B NIC 2, parrafo 6
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costes derivados de la adgquisicidén y transformacidédn de las mismas,
asi como otros costes en los que se haya incurrido para darles su

condicién y ubicacién actuales”.'

1.3.2.3 Reconocimiento como un gasto

"Cuando las existencias sean enajenadas, el importe en libros
de las mismas se reconocerd como un gasto del ejercicio en el que se
reconozcan los correspondientes ingresos ordinarios. El1 importe de
cualquier rebaja de valor, hasta alcanzar el valor neto realizable,
asi como todas las demds pérdidas en las existencias, se reconoceré
en el ejercicio en que ocurra la rebaja o la pérdida. El importe de
cualquier reversién de la rebaja de valor que resulte de un
incremento en el valor neto realizable, se reconocerd como unha
reduccidén en el valor de las existencias, gque hayan sido reconocidas
como gasto, en el ejercicio en que la recuperacidén del valor tenga

lugar.”*’

1.3.2.4 Informacidén a revelar

“En los estados financieros se revelara la siguiente

informacidn:

a. Las politicas contables adoptadas para la valoracién de las
existencias, incluyendo la férmula de valoracidén de los costes que se

haya utilizado;

Y¥NIC 2, parrafo 9-10
¥ NIC 2, parrafo 34
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b. El importe total en libros de las existencias, y los importes
parciales segun la clasificacidén que resulte apropiada para la
entidad;

c. El importe en libros de las existencias que se contabilicen por
su valor razonable menos los costes de venta;

d. El importe de las existencias reconocido como gasto durante el
ejercicio;

e. El importe de las rebajas de valor de las existencias que se
haya reconocido como gasto en el ejercicio,

f. El importe de las reversiones en las rebajas de valor
anteriores, que se haya reconocido como una reduccién en la cuantia
del gasto por existencias en el ejercicio,

g. Las circunstancias o eventos que hayan producido la reversidén de
las rebajas de wvalor, y

h. El importe en libros de las existencias pignoradas en garantia

del cumplimiento de deudas.”*'®

1.3.3NIC 18: Ingresos Ordinarios
1.3.3.1 Objetivo

“Los 1ingresos son definidos, en el Marco Conceptual para la
Preparacién y Presentacién de Estados Financieros, como incrementos
en los beneficios econdémicos producidos a lo largo del ejercicio en
forma de entradas o incrementos de valor de los activos, o bien como
disminuciones de los pasivos, que dan como resultado aumentos del

patrimonio neto y no estédn relacionados con las aportaciones de los

¥ NIC 2, parrafo 36
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propietarios de la empresa. El concepto de ingreso comprende tanto
los ingresos ordinarios en si, como las ganancias. Los 1ingresos
ordinarios, propiamente dichos, surgen en el curso de las actividades
ordinarias de la empresa y adoptan una gran variedad de nombres,
tales como ventas, comisiones, intereses, dividendos y regalias. E1
objetivo de esta Norma es establecer el tratamiento contable de los
ingresos ordinarios qgque surgen de ciertos tipos de transacciones vy

otros eventos.”!

1.3.3.2 Definiciones

“Los siguientes términos se emplean, en la presente Norma, con
el significado que a continuacidén se especifica:
e TIngreso ordinario es la entrada bruta de beneficios econdmicos,
durante el ejercicio, surgidos en el <curso de las actividades
ordinarias de una empresa, siempre que tal entrada dé lugar a un
aumento en el patrimonio neto que no esté relacionado con las

aportaciones de los propietarios de ese patrimonio.

e Valor razonable es el importe por el cual puede ser intercambiado
un activo o liquidado un pasivo, entre un comprador y un vendedor
interesado y debidamente informado, en una transaccidédn libre.

Los 1ingresos ordinarios comprenden solamente las entradas
brutas de beneficios econdémicos recibidos y por recibir, por parte de
la empresa, por cuenta propia. Las cantidades recibidas por cuenta de
terceros, tales como impuestos sobre las ventas, sobre productos o

servicios o sobre el wvalor afiadido, no constituyen entradas de

Y NIC 18, parrafo 1
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beneficios econdémicos para la empresa y no producen aumentos en su
patrimonio neto. Por tanto, estas entradas se excluirdn de los
ingresos ordinarios. De la misma forma, en una relacidén de comisidn,
entre un principal vy un comisionista, las entradas Dbrutas de
beneficios econdémicos del comisionista incluyen importes recibidos
por cuenta del principal, gque no suponen aumentos en el patrimonio
neto de la empresa. Los importes recibidos por cuenta del principal
no constituirdn ingresos ordinarios, aunque si lo serd el importe de

las comisiones.”?®

1.3.3.3 Valoracién de los ingresos ordinarios

“La valoracidén de los 1ingresos ordinarios debe hacerse
utilizando el wvalor razonable de la contrapartida recibida o por
recibir, derivada de los mismos.

El importe de los 1ingresos ordinarios derivados de una
transaccidén se determina, normalmente, por acuerdo entre la empresa y
el vendedor o usuario del activo. Se valorardn por el valor
razonable de la contrapartida recibida o por recibir, teniendo en
cuenta el importe de cualquier descuento, bonificacién o rebaja

comercial que la empresa pueda otorgar”’’.

1.3.3.4 Identificacidén de la transaccidn
“Normalmente, el criterio wusado para el reconocimiento de
ingresos en esta Norma se aplicard por separado a cada transaccidn.

No obstante, en determinadas circunstancias es necesario aplicar

¥ NIC 18, parrafo 7 - 8
¥ NIC 18, parrafo 9 - 10
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dicho criterio de reconocimiento, por separado, a los componentes
identificables de una uUnica transaccidén, con el fin de reflejar el
fondo econdémico de la operacidédn. Por ejemplo, cuando el precio de
venta de un producto incluye una cantidad identificable a cambio de
algin servicio futuro, tal importe se diferird y reconocerd como
ingreso ordinario en el intervalo de tiempo durante el que el
servicio sera ejecutado.

A la inversa, el criterio de reconocimiento serd de aplicacién
a dos o mé&s transacciones, conjuntamente, cuando las mismas estén
ligadas, de manera que el efecto comercial no puede ser entendido sin
referencia al conjunto completo de transacciones. Por ejemplo, una
empresa puede vender bienes vy, al mismo tiempo, hacer un contrato
para recomprar esos bienes posteriormente, con lo que se niega el
efecto sustantivo de la operacidn, en cuyo caso las dos transacciones

han de ser contabilizadas de forma conjunta.”?°

1.3.3.5 Venta de bienes

“Los 1ingresos ordinarios procedentes de la venta de bienes
deben ser reconocidos y registrados en los estados financieros cuando
se cumplen todas y cada una de las siguientes condiciones:
a. La empresa ha transferido al comprador los riesgos y ventajas,
de tipo significativo, derivados de la propiedad de los bienes;
b. La empresa no conserva para si ninguna implicacidén en la gestidn
corriente de los bienes vendidos, en el grado usualmente asociado con

la propiedad, ni retiene el control efectivo sobre los mismos;

20 NIC 18, parrafo 13
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c. El dimporte de 1los ingresos ordinarios puede ser valorado con
fiabilidad;

d. Es probable gque la empresa reciba los beneficios econdmicos
asociados con la transaccidn; y

e. Los costes incurridos, o por incurrir, en relacidén con la
transaccién pueden ser valorados con fiabilidad.”?!

“"Si la empresa retiene, de forma significativa, riesgos de la
propiedad, la transaccidédn no serd una venta y por tanto no se
reconoceran los ingresos ordinarios. Una empresa puede retener
riesgos significativos de diferentes formas. Ejemplos de situaciones
en las que la empresa puede conservar riesgos y ventajas
significativas, correspondientes a la propiedad, son los siguientes:
a. Cuando la empresa asume obligaciones derivadas del
funcionamiento insatisfactorio de los productos, que no entran en las
condiciones normales de garantia;

b. Cuando la recepcidén de los ingresos ordinarios de una
determinada venta es de naturaleza contingente porque depende de la
obtencidén, por parte del comprador, de ingresos ordinarios derivados
de la venta posterior de los bienes;

c. Cuando los bienes se venden junto con la instalacién de los
mismos y la instalacién es una parte sustancial del contrato, que
ain no ha sido completada por parte de la empresa; y

d. Cuando el comprador, en virtud de una condicidén pactada en el
contrato, tiene el derecho de rescindir la operacidén y la empresa

tiene incertidumbre acerca de la posibilidad de que esto ocurra.”*

L NIC 18, parrafo 14
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1.3.3.6 Prestacidén de servicios

“Cuando el resultado de una transaccidén, que suponga la
prestacidén de servicios, pueda ser estimado con fiabilidad, 1los
ingresos ordinarios asociados con la operacidén deben reconocerse,
considerando el grado de realizacién de la prestacidén a la fecha del
balance. El1 resultado de wuna transaccidén puede ser estimado con

fiabilidad cuando se cumplen todas y cada una de las siguientes

condiciones:
a. El importe de los 1ngresos ordinarios pueda valorarse con
fiabilidad;
b. Es probable que la empresa reciba los beneficios econdémicos

derivados de la transaccién;

c. El grado de realizacién de 1la transaccién, en la fecha del
balance, pueda ser valorado con fiabilidad; vy

d. Los costes ya incurridos en la prestacidén, asi como los gue
quedan por incurrir hasta completarla, puedan ser valorados con

fiabilidad.”??

1.3.3.7 Intereses, regalias y dividendos

“Los 1ingresos ordinarios derivados del wuso, por parte de
terceros, de activos de la empresa que producen intereses, regalias y
dividendos deben ser reconocidos de acuerdo con las Dbases
establecidas, siempre que:
a. Sea probable que la empresa reciba los beneficios econdmicos

asociados con la transaccidn; y

22 NIC 18, parrafo 16
2 NIC 18, parrafo 20
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b. El importe de 1los 1ingresos ordinarios pueda ser valorado de
forma fiable.

Los ingresos ordinarios se reconoceran utilizando los
siguientes criterios:

a. Los intereses se reconoceran utilizando el método del interés
efectivo como establecen los parrafos 9 y GA5 a GA8 de la NIC 39;

b. Las regalias se reconocerdn sobre la hipdtesis contable del
devengo, de acuerdo con el fondo del contrato relevante; y

C. Los dividendos se reconoceran cuando se establezca el derecho
del accionista a recibir el pago.

Cuando se cobran los intereses de una determinada inversidn, vy
parte de los mismos se han devengado con anterioridad a su
adquisicién, se procederda a distribuir el interés total entre los
periodos de antes vy después de la adgquisicidén, procediendo a
reconocer como ingresos ordinarios sbélo los gque corresponden al
ejercicio posterior a la adquisicién. Cuando los dividendos de las
acciones procedan de ganancias netas obtenidas antes de la
adquisicidén de los titulos, tales dividendos se deduciran del coste
de las mismas.

Las regalias se consideran devengadas en funcién de 1los
términos del acuerdo en gque se basan y son reconocidas como tales con
este criterio, a menos que, considerando el fondo econdémico del
susodicho acuerdo, sea més apropiado reconocer los ingresos
ordinarios derivados wutilizando otro criterio més sistemdtico vy

racional”?!,

*NIC 18, parrafo 29 - 33
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1.3.3.8 Informacién a revelar

“La empresa debe revelar la siguiente informacidén en sus
estados financieros:
a. Las politicas contables adoptadas para el reconocimiento de los
ingresos ordinarios, incluyendo los métodos utilizados para
determinar el porcentaje de realizacién de las operaciones de
prestacidén de servicios;
b. La cuantia de cada categoria significativa de ingresos
ordinarios, reconocida durante el ejercicio, con indicacidén expresa
de los 1ingresos ordinarios ©procedentes de: venta de Dbienes,
prestacién de servicios, intereses, regalias, dividendos; y
c. El importe de los ingresos ordinarios producidos por
intercambios de bienes o servicios incluidos en cada una de las

categorias anteriores de ingresos ordinarios’”25.

1.4 Aspectos técnico-contables de la comisidédn de mercaderias

1.4.1 Cuentas de orden

1.4.1.1 Finalidad de las cuentas de orden.

Las <cuentas de Dbalance vy de resultados tienen por objeto
registrar los valores reales de la empresa, es decir aquellos valores

que afectan el activo, el pasivo o el capital de la empresa.

No obstante, hay cierto tipo de operaciones, que al efectuarse,
no afectan ninguno de los tres elementos del balance, pero que debido

a ciertas operaciones que se pueden presentar con posterioridad a la

% NIC 18, parrafo 35
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fecha en que se hayan celebrado, pueden convertirse en valores de
activo, de pasivo o de resultados; por lo tanto es pertinente que las

mismas se registren en la contabilidad.

El problema aparente, es saber en que cuentas deben anotarse
estas operaciones, ya que al no afectarse los valores del balance o
de resultados, se puede pensar que no es nhecesario registrar tales

operaciones en la contabilidad.

Precisamente como estas operaciones tienen como caréacter
distintivo estar sujetas a ciertas contingencias, no es posible
determinarlas anticipadamente, por ello se establece un nuevo grupo

de cuentas, conocidas con el nombre de cuentas de orden.

Las cuentas de orden, son aquellas en las que se registran
movimientos de valores, cuando este no afecta o modifica el balance
de la empresa, pero cuya incorporacidén en libros es necesaria con
fines de recordatorio contable, de control en general sobre aspectos
administrativos, o) bien, para consignar sus derechos o)
responsabilidades contingentes que puedan © no presentarse en 1lo

futuro.

Con la idea de comprender el objeto y funcionamiento de las
cuentas de orden, es necesario precisar la diferencia que existe

entre “valores reales” y “valores contingentes”.

Los valores reales, son los derechos y obligaciones de la

empresa que figuran dentro del activo y pasivo.

Los valores contingentes, son derechos y obligaciones probables

0 que estan sujetos a una “contingencia”, la cual si llegara a
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sobrevenir o a realizarse, entonces convierte dichos wvalores en

reales.

Mientras la contingencia no se realice, los valores
contingentes deberdn consignarse en cuentas de orden, tales cuentas
se cancelaran si la contingencia 1llegara a realizarse o si la

contingencia deja de ser probable.

1.4.1.2 Clasificacidén de las cuentas orden.

Dependiendo de los casos que hayan determinado su apertura, las

cuentas de orden pueden clasificarse desde dos puntos de vista:

1. Para efectos de la finalidad con que fueron creadas.

a. Valores ajenos

b. Valores contingentes

c. Cuentas de registro

2. Para efectos de regir la naturaleza de sus movimientos.

a. De orden activo

b. De orden pasivo

c. De orden de resultados. (De ingresos y egresos)

La segunda clasificacién se Jjustifica, ya que en la mayoria de

los casos, y una vez realizada la contingencia que determino su

apertura, el saldo de ellas, ya sea total o parcial, tendra que

derivarse hacia cuentas de balance y resultados, o habré& necesidad de

afectar estas por el valor de dicho saldo.
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Se puede apreciar por esta razdn, gque en las cuentas de orden
cabe una clasificacién semejante a la que se tiene establecida para

las cuentas de balance, para moverlas e interpretarlas.

Es conveniente observar que esta regla no puede aplicarse
cuando en algunos casos se utilicen cuentas de orden que tendran que

cruzarse con otras cuentas de orden previamente abiertas.

Asi también, es importante hacer notar que en ocasiones seré
facil clasificar dentro de este criterio solamente una cuenta de
orden; pero en tal caso su correlativa se manejara en forma contraria

a la clasificada.

1.4.1.3 Establecimiento de las cuentas de orden.

En vista de que las cuentas de orden se llevan dentro de un
sistema de partida doble, se deben abrir siempre en grupos de dos,
siendo la una correlativa de la otra y debiendo tener forzosamente

movimientos y saldos compensados en todo momento.

El saldo de una sera siempre deudor y el de la correlativa,

acreedor por igual cantidad.

De hecho es una caracteristica invariable de las cuentas de
orden, el que se establezcan en grupos de dos, por lo gue siempre
habréd una cuenta de orden deudora y otra acreedora, a la cual también

se le puede llamar “contra cuenta”.

Para registrar determinada clase de operaciones a veces se

requiere la apertura de mas de dos cuentas de orden en un grupo; Pero
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aun en estos casos, entre las cuentas qgque se abran, existirad el
movimiento compensado, asi como igualdad de saldos, aun cuando de

naturaleza contraria.

1.4.1.4 Movimiento de las cuentas de orden.

Una vez establecidas las cuentas de orden bajo los principios

mencionados, el movimiento de ellas puede realizarse de dos maneras:

a. Movimiento directo

Se dice que el movimiento de las cuentas de orden es directo,
cuando el asiento que se practique en una de ellas tenga su replica

en otra cuenta de orden y sin que intervengan cuentas de balance.

Es decir, cuando al efectuarse un cargo a una cuenta de orden,
el crédito, necesariamente, corresponda a otra cuenta de orden, o

viceversa.

b. Movimiento cruzado.

Se dice que el movimiento de las cuentas de orden es cruzado,
cuando se alterna un cargo a una cuenta de orden, con crédito a una
cuenta de balance o de resultados y un crédito a una cuenta de

orden, con cargo a una cuenta de balance o de resultados.

Después de corridos ambos asientos, las cuentas de orden

deberan mostrar igual saldo, aunque de naturaleza contraria.

Si en algln momento estan descompensadas, desbalanceadas, es

evidente que les falta algln movimiento de regularizacidn.
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Los asientos en un grupo de cuentas de orden pueden cruzarse

también con otro grupo de cuentas de orden.

Si bien el movimiento directo es més facil, se recomienda que
en lo posible se operen por movimiento cruzado, porque con esto se
evitan olvidos en su manejo, ademéds de que sirve como auto prueba, ya
que si al verificar la igualdad de saldos se observa una diferencia,

saltara mas a la vista, el movimiento faltante o mal aplicado.

1.4.1.5 Presentacidédn de las cuentas de orden en el estado de

situacidén financiera

Aunque es bien conocido, que el balance de la empresa muestra
invariablemente solo cuentas de activo, pasivo y de capital, cuando

han sido requeridas cuentas de orden, esta situacidn se altera.

Es importante consignar en el balance las cuentas de orden,
pues los 1interesados en la empresa, no deben solo conocer sus
derechos vy obligaciones reales, sino también sus derechos vy
obligaciones contingentes, toda vez que estos pueden influir
eventualmente en el futuro de dicha empresa, pues seflalan

expectativas favorables o adversas.

Las cuentas de orden, se deben presentar al final del balance,

después de cerrado y bajo el epigrafe de “cuentas de orden"“.

A continuacidén se muestra en forma esquemdtica la presentacidn
de las cuentas de orden en el balance de situacidén financiera o

balance general.
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"LA HABANA",

S.A. DE C.V.

BALANCE DE SITUACION FINANCIERA AL 31 DE DICIEMBRE DE 20XX

ACTIVO

CIRCULANTE $ 1,065,335.00
Efectivo y equivalentes S 60,793.00

Cuentas por Cobrar $ 481,355.00

Remanente IVA Crédito Fiscal S 1,116.00

Inventario $ 522,071.00

NO CIRCULANTE $ 130,624.00
Propiedad, planta y equipo $ 130,624.00

TOTAL DE ACTIVO $ 1,195,959.00
CUENTAS DE ORDEN $ 150,000.00
PASIVO

CIRCULANTE $ 795,721.00
Cuentas por pagar S 787,722.00

Impuestos por Pagar $ 8,000.00

PATRIMONIO $ 400,237.00
Capital Social $ 306,844.00

Reserva Legal $ 614.00

Utilidades Acumuladas $ 128,146.00

Perdida del Presente Ejercicio S (35,367.00)

TOTAL DE PASIVO Y CAPITAL

$ 1,195,959.00

CUENTAS DE ORDEN POR CONTRA

$

150,000.00

Representante Legal

Contador General

Auditor Externo




1.4.1.6 Cuentas de orden en la comisidén de mercaderia.

En las actividades de comisidén de mercaderias se pueden

distinguir cinco aspectos importantes:

a. Mercaderias recibidas del comitente

b. Efectivo recibido del comitente para realizar ciertos gastos.

C. Efectivo recibido de los clientes por las ventas de mercaderias.
d. Cuentas por cobrar originadas por las ventas a crédito de

mercaderias recibidas en comisidn.
e. Pago de la comisidn.

Si se analiza cuidadosamente los puntos anteriores, se observa
que los cuatro primeros corresponden a operaciones o transacciones
celebradas con valores ajenos, es decir, con valores pertenecientes
al comitente, por lo que no se debe afectar las cuentas de activo,
pasivo y capital o resultados; en otras palabras, para el registro de
estos puntos se emplean cuentas de orden y el quinto que reconoce un
ingreso por el cobro de la comisidén, entonces si se deben afectar las

cuentas de activo y resultados.

A continuacidén se detallan las cuentas a utilizar:
a. Mercaderias en comisidn

Se carga:

- Del precio que venga establecido en la nota de remisidédn que emita

el comitente de las mercaderias recibidas en comisidén para su venta.

- Del monto de las mercaderias devueltas al comisionista por los

clientes.
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Se abona:

- Del ©precio de venta de las mercaderias vendidas ©por el

comisionista.

- Por el valor de las mercaderias devueltas al comitente por el

comisionista.

Saldo:

- Su saldo es deudor y representa el precio de las mercaderias

propiedad del comitente, en poder del comisionista.

b. Comitente, cuenta de mercaderias

Se carga:

- Del precio de las mercaderias vendidas por el comisionista.

- Del precio de 1las mercaderias devueltas al comitente por el

comisionista.

Se abona:

- Del precio de las mercaderias recibidas del comitente para su

venta.

- Del precio de las mercaderias devueltas al comisionista por los

clientes.

Saldo:

- Su saldo es acreedor y representa el precio de las mercaderias

propiedad del comitente, en poder del comisionista.
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c. Caja del comitente

Se carga:

- Del valor nominal de los fondos recibidos del comitente.

- Del valor nominal de efectivo cobrado por el comisionista por las

ventas de contado

- Del wvalor nominal del efectivo cobrado por el comisionista a los

clientes, por las ventas al crédito

Se abona:

- Del valor nominal de efectivo pagado por gastos efectuados por el

comisionista a cuenta del comitente.

- Del valor nominal de la comisidén cobrada por el comisionista al

comitente

Saldo:

- Su saldo es deudor y representa el valor nominal del efectivo

propiedad del comitente, en poder del comisionista.

d. Comitente, cuenta de caja

Se carga:

- Del valor nominal del efectivo pagado por gastos efectuados por

el comisionista a cuenta del comitente.

- Del valor nominal de la comisidén cobrada por el comisionista al

comitente.
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- Del wvalor nominal de las remesas que el comisionista hace al

comitente.

Se abona:

- Del valor nominal de los fondos recibidos del comitente.

- Del valor del efectivo cobrado por el comisionista por las ventas

de contado.

- Del wvalor nominal del efectivo cobrado por el comisionista a los

clientes, por las ventas al crédito

Saldo:

- Su saldo es acreedor y representa el valor nominal del efectivo

propiedad del comitente, en poder del comisionista.

e. Clientes del comitente

Se carga:

- Del importe de las ventas realizadas a crédito por el

comisionista.

Se abona:

- Del importe de los cobros realizados por el comisionista por las

ventas a crédito.

- Del importe de las mercaderias devueltas por los clientes al

comisionista.
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Saldo:

- Su saldo es deudor y representa las cuentas por cobrar a clientes

del comitente.

f. Comitente, cuenta de cliente

Se carga:

- Del importe de los cobros realizados por el comisionista por las

ventas a crédito.

- Del importe de las mercaderias devueltas por los clientes al

comisionista.

Se abona:

- Del importe de las ventas realizadas a <crédito por el

comisionista.

Saldo:

- Su saldo es acreedor vy representa las cuentas por cobrar a

clientes del comitente.

Es importante manifestar que cuando el saldo de las cuentas, es
deudor se presentan en el balance general al pie, dentro del grupo de
valores ajenos, mientras que las cuentas acreedoras no se presentan

dentro del balance general.
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1.4.1.7 Generalidades de aspectos

comisidén de mercaderias de productos de tabaco

Los grupos de cuentas de orden que deberadn emplearse,

siguientes:

I.- Grupo de cuentas de orden

a. Mercaderias en comisidn

b. Comitente cuenta de mercaderias
IT.- Grupo de cuentas de orden

c. Caja del comitente

d. Comitente cuenta de caja

IIT.- Grupo de cuentas de orden

e. Clientes del comitente

f. Comitente cuenta de clientes

contables

Las partidas més frecuentes utilizadas

considerar

para

la
son los
comisidén de

mercaderias, se establece a través del movimiento directo y cruzado,

segun el siguiente detalle:

1. A través del movimiento directo

a. Por el registro o entrada de la mercaderia en comisidn a través

de la nota de remisiédn.

Concepto

Parcial

Debe

Haber

Cuentas de orden

Mercaderia en comisidn

Cuentas de orden por contra

Comitente cuenta mercaderias
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Por venta de la mercaderia en comisidén al contado.

Concepto Parcial Debe Haber

Cuentas de orden

Caja del comitente

Cuentas de orden por contra

Comitente cuenta de caja

(Mas IVA Débito Fiscal)

Nota: En la cuenta caja comitente se registra la mercaderia en

comisidén a precio de venta mas el IVA Débito Fiscal.

c. Por venta de la mercaderia en comisién al crédito, es como una

cuenta por cobrar al cliente.

Concepto Parcial Debe Haber

Cuentas de orden

Clientes del comitente

Cuentas de orden por contra

Comitente cuenta de cliente

(Mas IVA Débito Fiscal)

Nota: En la cuenta caja comitente se registra la mercaderia en

comisidén a precio de venta mas el IVA Débito Fiscal.

d. Por los cobros efectuados sobre las ventas a crédito, dando una

disminucién a la cuenta por cobrar del cliente
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Concepto Parcial | pebe Haber

Cuentas de orden por contra

Comitente cuenta de clientes

Cuentas de orden

Clientes del comitente

e. Por el dinero en efectivo de los cobros efectuados al cliente

Concepto Parcial | pebe Haber

Cuentas de orden

Caja del comitente

Cuentas de orden por contra

Comitente cuenta de caja

f. Por los gastos efectuados por el comisionista para ejercer su

servicio.

Concepto Parcial Debe Haber

Cuentas de orden por contra

Comitente cuenta de caja

Cuentas de orden

Caja del comitente

Nota: Esta partida debe usarse siempre y cuando este
establecido en el contrato de comisidén gque el comisionista puede
ocupar el dinero del comitente para cubrir algunos gastos realizados

para ejercer la venta, como transporte, etc.
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g. Por el reembolso en efectivo al comitente, por 1los cobros
efectuados y la salida de la mercaderia por las ventas al contado vy

al crédito, a través del comprobante de liquidacidn

Concepto Parcial Debe Haber

Cuentas de orden por contra S

Comitente cuenta de caja
Comitente cuenta de mercaderias

Cuentas de orden S

Mercaderia en comisidn

Caja del comitente

h. Por el importe de las comisiones ganadas por el comisionista’
Concepto Parcial Debe Haber
Efectivo y equivalentes $
IVA Retenido $
Ingresos por comisién S
IVA Débito fiscal $
2. A través del movimiento cruzado
a. Por el registro o entrada de la mercaderia en comisidédn a través

de la nota de remisidn

Concepto Parcial Debe Haber

Cuentas de orden S

Mercaderia en comisidn

Cuentas de orden por contra S

Comitente cuenta mercaderias
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b. Por venta de la mercaderia en comisidén al contado

Concepto

Parcial

Debe

Haber

Cuentas de orden

Caja del comitente
Ventas a cta. de terceros

IVA Débito fiscal

c. Por venta de la mercaderia en comisidén al crédito,

cuenta por cobrar al cliente

Concepto

Parcial

Debe

Haber

Cuentas de orden

Clientes del comitente

Ventas a cta. de terceros

IVA Débito fiscal

d. Por la salida de la mercaderia vendida,

crédito.

Concepto

Parcial

Debe

Haber

Cuentas de orden por contra

Comitente cuenta de mercaderias

Cuentas de orden

Mercaderia en comisidn

e. Por los cobros efectuados sobre las ventas a crédito,

disminucién a la cuenta por cobrar del cliente

€S Ccomo una

ya sea al contado o al

dando una
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f.

Comitente cuenta de clientes

Concepto Parcial Debe Haber
Cuentas de orden
Caja del comitente
Cuentas de orden por contra S

Por los gastos efectuados por el

servicio.

comisionista para ejercer su

Concepto

Parcial

Debe

Haber

Cuentas de orden por contra

Comitente cuenta de caja

Cuentas de orden

Caja del comitente

Nota: Esta partida debe

usarse

siempre

y

cuando

este

establecido en el contrato de comisidén que el comisionista puede

ocupar el dinero del comitente para cubrir algunos gastos.

g.

crédito al comitente,

Traslado de las ventas

efectuadas,

mediante el comprobante de liquidacidn.

Concepto Parcial Debe Haber
Ventas a cta. de terceros
IVA Débito fiscal
Cuentas de orden por contra S
Comitente cuenta de caja S

Por el importe de las comisiones

ganadas por el comisionista.

tanto al contado como al
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Concepto Parcial Debe Haber

Efectivo y equivalentes S

IVA Retenido S
Ingresos por comisidn S
IVA Débito fiscal $

1.4.1.8 Inventarios

El registro de —control de inventarios se adecuarada a la
naturaleza de la actividad del o los negocios dque explote el
comerciante, se llevara por casa matriz, sucursales o}
establecimientos, pudiendo consolidarse cuando los medios para su
control garanticen el interés fiscal, ademds deberd contener un
encabezado que identifique el titulo del registro, nombre del
contribuyente, NIT y NRC, descripcidén del producto inventariado,
especificando 1la caracteristicas que permitan individualizarlo e
identificarlos plenamente, como se puede observar en la tarjeta de

inventario (Ver anexo 1)

Para una mejor comprensidn, se presenta un cuadro esquematico
de la forma de registro de la mercaderia en comisidén tradicional a
través del sistema de registro Analitico o Pormenorizado y el método
de valuacidén Costo de adquisicidén, y se dard los lineamientos segun

la propuesta.

A continuacidén se presenta la forma tradicional del registro de

la mercaderia recibida en comisién por parte del comisionista:
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a. Por compra de la mercaderia en comisiédn

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N. X;
Compras $
IVA Crédito fiscal $
Cuentas por Pagar S
b. Por los gastos pagados a cuenta del comitente
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N. X,
Gastos sobre compras S
IVA Crédito fiscal $
Efectivo y equivalentes $
c. Por las devoluciones, rebajas y descuentos sobre compras
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

Partida N. X;

Devoluciones sobre compras S
Rebajas sobre compras S
Descuentos sobre compras S

Efectivo y equivalentes $

De acuerdo al anadlisis de la propuesta a considerar segun el
procedimiento técnico adecuado, la mercaderia recibida en comisiédn,

se registrara, como lo muestran los siguientes esquemas:

a. Por la mercaderia en comisidén, segun Nota de Remisidn
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DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

Partida N. X;

Cuentas de Orden IS

Mercaderia en comisidn S

Cuentas de Orden x contra S

Comitente, Cta. de mercaderia

b. Por los gastos pagados a cuenta del comitente.

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

Partida N. X,

Cuentas de orden S

Caja del comitente S

Cuentas de Orden x contra S

Comitente, Cuenta de caja ]

c. Por las devoluciones, rebajas y descuentos.

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

Partida N. X;

Cuentas de Orden 3

Mercaderia en Comisidn

Cuentas de Orden x contra S

Comitente, Cta. de Mercaderia

Al hacer el andlisis, sobre el procedimiento tradicional y el
propuesto puede apreciarse, que en la forma tradicional se afectan
los resultados y por consiguiente los activos de la empresa, ya que
al hacer compras, estadn afectan al mismo tiempo las existencias o
inventarios, pero llevadndolo en cuentas de orden no se afectan dichos
rubros, porque no es mercaderia que le pertenezca al comisionista,

por lo tanto no debe afectar la situacidén econdmica y financiera.
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CAPITULO II

2. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

2.1 Tipo de estudio

El tipo de estudio que se aplicd es histdédrico-descriptivo; con
el cual se conocieron los eventos pasados con relacidédn con 1los
presentes, para identificar la problemdtica real, ademds se analizd
dicha informacidén, asi como los rasgos, cualidades o atributos de 1la

poblacién estudiada.

Ademéds, se visualizdé a través de la obtencidén de informaciédn,
el anadlisis de la realidad, y de los hechos orientados a la busqueda
del conocimiento de la problemdtica, la cual aportd conclusiones vy
recomendaciones a los medianos empresarios en el tratamiento de los
procedimientos contables, mercantiles y fiscales de la comisidén en la

venta de mercaderias de producto del tabaco.

2.2 Investigacién de campo

En la investigacién de campo, se utilizdé el instrumento de la
encuesta para conocer la situacidén actual de la mediana empresa
dedicada a la comisién en la venta de productos de tabaco, para
obtener las deficiencias en cuanto al conocimiento de los
procedimientos contables, mercantiles y fiscales que conlleva la

utilizacidén de la comisidén de mercaderias.
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2.3 Investigacién bibliografica

La investigacidn bibliografica se complementd con la
investigacidén de campo, ©para determinar la aplicacién de 1los
procedimientos contables, mercantiles y fiscales de la comisidén en
las distribuidoras de productos de tabaco del Municipio de San
Salvador. Para lo cual fue necesario buscar informacidédn escrita
acerca de las caracteristicas principales aplicadas al tratamiento de

la comisidén de mercaderia a través de las fuentes existentes.

2.4 Técnicas e instrumentos de investigacidn
Las técnicas para la recoleccidédn de datos fueron:

a) Entrevistas: Esta técnica se utilizd para establecer
contacto directo con las personas que se consideran fuentes de

informacién o conocedores del tema.

b) Encuesta: Dicha técnica se fundamentd en el cuestionario o
conjunto de preguntas que se prepararon con el propdsito de obtener
informacién mas espontdnea vy abierta de las personas y de la
situacidén actual de las empresas que utilizan la comisidén en la venta

de productos de tabaco.

c) Anadlisis de documentos: Para la investigacidén se analizd los
documentos que tratan sobre el tema; para obtener un mayor

conocimiento sobre la temdtica.

d) Internet: Es una herramienta  que permitid obtener
informacidén suficiente sobre los temas que se necesitaron actualizar

y ampliar para poseer un panorama general.
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2.5 Area geografica de estudio

Nuestra &rea geografica estuvo comprendida en el municipio de

San Salvador.

2.6 Unidades de anélisis

Las unidades de andlisis tomadas en cuenta para desarrollar la
investigacidén, estuvieron conformados por los medianos empresarios
que cumplieron con los requisitos establecidos por la Administracidn
Tributaria, en el Art. 131 del Cdédigo Tributario, para presentar el

dictamen e informe fiscal

Los sujetos que se encuestaron fueron las personas encargadas
de tomar las decisiones financieras y fiscales de la Mediana Empresa
del Municipio de San Salvador, entre las cuales estuvieron: 1los
auditores, contadores generales y administradores, los que
respondieron de acuerdo al grado de conocimiento y aplicacién que
poseian en la empresa, en cuanto al tratamiento técnico y legal de la

comisidén de mercaderias de productos de tabaco.

2.7 Poblacidn

La poblacidn fue integrada por las medianas empresas
distribuidoras dedicadas a la comisidén de productos de tabaco del

Municipio de San Salvador.

Segun los datos proporcionados por la Direccidén General de
Censos y Estadisticas (DIGESTYC), la poblacidén encontrada es de un
total de 35 medianas empresas dedicadas a la comisidén de productos de

tabaco.
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2.7.1 Muestra

La muestra es la parte representativa de la poblacidén, teniendo

ésta las mismas caracteristicas y cualidades.

Con respecto al tamafio de la muestra, ésta se determind por medio
de la férmula estadistica matemdtica para universo finito, que se

detalla a continuacidn:

En donde:
n = tamafio de la poblacidén de donde se determinard la muestra.
zZ = es un valor critico correspondiente a un coeficiente de

confianza con el cual se tomard al valor debajo de la curva normal.
P = probabilidad de éxito.
Q = probabilidad de fracaso.

E = Error muestra. Es el permitido en el nivel de confianza que

se tiene hacia el instrumento de medicidn.

En el cédlculo de la muestra que se determind, se tomdé un nivel
de confianza del 95 y un nivel de error del 5, ademés se realizd una
prueba piloto para determinar un porcentaje de éxito del 80, lo cual
contribuyo a que nuestra investigacidén se apegue més con la realidad

que vive la mediana empresa.

68



En donde:

Z = Nivel de confianza 9526 = 1.96

P = Porcentaje de Exito 80 27 = 0.85

Q = Porcentaje de Error 20 = 0.15

E = Error Maximo 5 = 0.05

N = Poblacidn 35 Medianas Empresas
Formula:

n = zZ P Q N

Sustituyendo con la informacidédn anterior:

n = 1.96° (0.85) (0.15) (35) = 34.28628

(35-1) (0.05)? + 1.96” (0.85) (0.15) 0.662304

3
Il

30 Empresas

2.8 Plan de tabulacidén y andlisis de datos

Los datos recopilados en la investigacidén de campo, fueron
tabulados de acuerdo al orden de presentacidn de preguntas cruzadas o

simples, para facilitar el andlisis de las mismas.

2.8.1 Tabulacién de los datos.

La informacidén obtenida de cada cuestionario, se tabuld

agrupando la cantidad de respuestas por cada pregunta, obteniendo de

% Dividiendo 0.95 entre 2, el resultado es 0.475, siendo el valor que le corresponde en las tablas estadisticas de 1.96

27 porcentaje de Exito tomado de la prueba piloto realizada a 10 empresas
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esa manera las frecuencias en términos absolutos y convirtiéndolas en
términos relativos, posteriormente se elabordé un grafico para cada
una de ellas, las cuales han permitido conocer el panorama de las
medianas empresas que utilizan la comisidén en la venta de productos

de tabaco.

2.8.2 Andlisis e interpretacién de los resultados.

Después que se tabularon los datos obtenidos, se hizo un
analisis de las situaciones encontradas, las cuales reflejaron los
indices porcentuales en que se encuentra la mediana empresa dedicada
a la comisién de mercaderias, asi como el conocimiento de los
procedimientos contables, mercantiles y fiscales. Luego de analizar
la informacidén, se interpretd para ampliar los conceptos analizados y

tener una mejor referencia de los resultados obtenidos.

2.8.3 Estructura de la presentacidén de los resultados.

El andlisis e interpretacién de los resultados se presentaran de

la siguiente manera:

a. Objetivo.

b. Presentacidén (las preguntas se presentaran en forma individual o

relacionada) (Ver Anexo 1)

C. Cuadros de preguntas cruzadas o simples.
d. Gréaficos de barras
e. Andlisis e interpretacidén de los resultados.

70



2.9 Presentacidén de resultados

Presentacidén 1

Objetivo: Conocer cémo las empresas contabilizan la mercaderia

en comisién, y si analizan el impacto de los impuestos municipales de

acuerdo al registro hecho.

Pregunta 1: ;Mencione las cuentas que utiliza para contabilizar

la mercaderia recibida en comisidén?

Pregunta 2: :Evalua al registrar la mercaderia en comisidn, el

impacto que puede ocasionar en los impuestos municipales?

PREGUNTA 2 FRECUENCIA ABSOLUTA FRECUENCIA RELATIVA (%)
Evalta| _ O N/R |TOTAL |Evalaa|_ “°. | N/R | TOTAL
PREGUNTA 1 Evalua Evalta
Cuentas de Balance 0 17 3 20 0 57 10 67
Cuentas de Orden 8 0 0 8 27 0 0 27
No lo registra 0 0 2 2 0 0 7 7
TOTAL 8 17 5 30 27 57 17 100
Cuentas de 572

(%) Balance

o

&

S

-

H

g Cuentas de Orden

w0

«

B

Z

<]

D

(@]

No lo registra
0 10 20 30 40 50 60
OEvalaa EVALUAR IMPACTO

ENo Evalua
ON/R
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Andlisis: E1 67% del total de encuestados manifestd que

registra la mercaderia recibida en comisién a través de las cuentas

de balance; y de ellas un 57% no evaltan el impacto gque puede

ocasionar en los impuestos municipales dicho registro, y un 10% si

evalua el impacto.

E1l 27% del total utiliza las cuentas de orden para registrar la

mercaderia en comisidén, los cuales evallan el impacto que ocasiona en

los impuestos municipales el utilizar este tipo de cuentas para

contabilizar la mercaderia.

El 7% del total, no registra la mercaderia en comisién vy

tampoco quiso responder si evallla o no el impacto en los impuestos

municipales.

Interpretacidén: La mayoria de las empresas utilizan las cuentas

de balance para registrar la mercaderia dada en comisidén, por 1lo

tanto afectan sus resultados, es decir aquellos valores que afectan

el activo, el pasivo o el capital. No obstante, hay cierto tipo de

operaciones, que al efectuarse, no afectan ninguno de los tres

elementos del Dbalance, debido a que muchas veces no representan

propiedad de 1la empresa sino valores ajenos, como 1lo son las

mercaderias en comisidén, las cuales deben registrarse o controlarse a

través de las cuentas de orden.
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Presentacidn 2

Objetivo: Conocer si la mediana empresa obtiene asesorias en
general, y las cuentas que utiliza para contabilizar la mercaderia

recibida en comisidn.

Pregunta 1: ;Mencione las cuentas que utiliza para contabilizar

la mercaderia recibida en comisidén?

Pregunta 13: ¢Mencione si recibe Asesoria, vya sea contable,

fiscal o mercantil?

PREGUNTA 1 FRECUENCIA ABSOLUTA FRECUENCIA RELATIVA (%)
Ctas. Ctas. No Ctas. Ctas. No
PREGUNTA 13 Balance | Orden | regis TOTAL Balance | Orden | regi TOTAL
Asesoria Contable 0 1 0 1 0 3 0 3
Asesoria Fiscal 0 0 1 1 0 0 3 3
Asesoria Mercantil 2 3 1 6 7 10 3 20
No posee asesoria 18 0 0 18 60 0 0 60
Todas 0 4 0 4 0 13 0 13
TOTAL 20 8 2 30 67 27 7 100
65% 60%
55%
1]
g
g 45%
N
H
g 35%
H
[=]
w 25%
g
= 15% 10% —
g 7%,
5% 0% 0% 03— 0%0% 0% %
-5%
Asesoria Asesoria Asesoria No posee Todas
Contable Fiscal Mercantil asesoria

CLASE DE ASESORIA

OCuentas de Balance DCuentas de Orden ONo lo registra

Andlisis: El1 60% del total de encuestados manifestd que no

posee asesoria de ningun tipo; vy todos ellos contabilizan la
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mercaderia en comisidén en cuentas de balance, por lo tanto afectan

sus activos, pasivos y patrimonio.

El 20% del total recibe asesoria mercantil; el 7% de ellas
utiliza cuentas de balance para registrar la mercaderia en comisiédn,
asi también el 10% utiliza las cuentas de orden y el resto no

registra la mercaderia.

Mientras que el 13% del total que posee toda clase de asesorias

contabilizan la mercaderia en comisidén en cuentas de orden.

Interpretacidén: La mediana empresa en su mayoria no hace uso de
asesorias, debido a los altos costos que estos generan a la empresa,
las asesorias son necesarias para adquirir el conocimiento adecuado
de muchos hechos econdmicos que posee la empresa, un ejemplo de ello

es la comisidén de mercaderias.

Los medianos empresarios por carecer de asesorias sobre 1los
aspectos contables, mercantiles y fiscales que conlleva la
utilizacién de la comisidén de mercaderias, compran las mercaderias
que eran del comitente registrdndolos en sus inventarios, luego que
los venden generan ingresos aparentes en las ventas, debido a que el
dinero que ingresa por las ventas es el que se le paga al comitente,
ademas por tratarse de productos de tabaco se les percibe en concepto
de impuesto IVA, debido a que sus distribuidores son grandes
contribuyentes, ocasionando flujos de efectivo negativos, puesto que

se hace uso de mas efectivo.
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Presentacidédn 3

Objetivo: Conocer si las medianas empresas celebran contrato de

comisidén y si establecen garantia de devolucidén por la mercaderia

defectuosa.

Pregunta 3: ¢Celebran ante Notario

Comisidén?

Publico,

Contrato

de

Pregunta 5: ¢El distribuidor del producto mantiene garantia de

devolucidén por mercaderia defectuosa?

PREGUNTA 5| FRECUENCIA ABSOLUTA | FRECUENCIA RELATIVA (%)
Celebran 6 4 10 20 13 33
No celebran 0 20 20 0 67 67

TOTAL 4 26 30 20 80 100

)
é Celebra
N
H
-
H
[
D
)
I
2
4
g No celebra
O
0 10
Osi
B No

20 30 40 50

GARANTIA EN PRODUCTOS

60

Anédlisis: El1 67% del total de encuestados

70

manifestd que no

celebraban contrato de comisidén ante un notario publico,

por lo tanto
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no poseen un soporte de garantia de devolucién por mercaderias
defectuosas y averiadas con el distribuidor de productos de tabaco,
ya que a través del contrato escrito se tiene un soporte legal que

puede ser utilizado por alguna diferencia entre las partes.

El 33% del total que celebra contrato de comisidén; el 20% de
ellas si tiene establecido en el contrato de comisidén una clausula
que establezca garantia cuando sea devuelta por los clientes
mercaderia defectuosa, y un 13% no poseen garantia de devolucidén por

mercaderias defectuosas.

Interpretacidén: Al celebrar contratos de comisidén, quedan
establecidos los derechos y deberes que ambas partes tienen, asimismo
todos los aspectos relacionados a los gastos por las ventas, el
transporte, la condicién de pago ya sea al contado o al crédito de la
mercaderia a vender, asi como las responsabilidades gque se tienen
ante los terceros adquirentes de los productos por cualquier

devolucidén o averia que se suscite, entre otros.

Por ser el comisionista un intermediario entre el comitente vy
los terceros que adquieren los productos, debe poseer un contrato de
comisiébn para no incurrir en perdidas o desembolsos por la
insatisfaccidén del cliente ante el producto, debido a que no existen
cldusulas o estipulaciones que manifiesten la forma de actuar con
respecto a estos imprevistos, por lo cual deberia tomarse en cuenta
para que el comitente se haga responsable por los dafios que cause la
mercaderia que salga defectuosa o averiada o que no satisfagan al

cliente.
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Presentacién 4
Objetivo: Conocer la forma de retribucién del comisionista, vy
si ésta es un porcentaje en las ventas totales, o como una
disminucidén en los precios.
Pregunta 4: Segun lo establece el Contrato de Comisidn,

¢Mencione la forma de retribucidén para el comisionista?

PREGUNTA 4 FRECUENCIA
ALTERNATIVAS ABSOLUTA |RELATIVA (%)
Porcentaje de ventas- Contrato de comisidn 7 23
Pago en producto- Contrato de comisién 3 10
Porcentaje de ventas-Sin contrato 20 67
TOTALES 30 100

70 1

60 1

50 1

40 1
30_//// 23%
20-////
10 1
0 4
Porcentaje Pago en Porcentaje
de ventas producto de ventas
Con contrato de Sin contrato de
comisién comisién

Andlisis: Del total de encuestados, el 67% respondid que la
forma de retribucidén del comisionista es un porcentaje en las ventas,
establecido verbalmente y no a través de un contrato; mientras que un
23% 1indica que el pago es un porcentaje de las ventas totales y un

10% su pago es en productos establecidos en el contrato de comisidn.

Interpretacién: La forma de retribucién en el contrato de
comisidén, puede ser un porcentaje del total de las ventas, o por
precios preferenciales en los articulos o por pagos en productos, es
decir por 3 cajas que vendan su pago serd una, lo cual ayuda a

diferenciar que forma o no parte de la actividad principal.
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Presentacidn 5

Objetivo: Conocer cuanto representa en porcentaje de las ventas
totales, los ingresos por la venta de mercaderia en comisidén y si

poseen liquidez.

Pregunta 6: ¢;Cudnto representa en porcentaje de las ventas
totales, el wvolumen de 1ingresos generados por la venta de la

mercaderia en comisidn?

Pregunta 7: ;Posee liquidez la empresa?

PREGUNTA 7 FRECUENCIA ABSOLUTA FRECUENCIA RELATIVA (%)
PREGUNTA 6 Liquidez | Iliquidez | TOTAL | Liquidez | Iliquidez | TOTAL
10% - 25% 6 0 6 20 0 20
30% - 50% 16 0 16 53 0 53
Mas de 50% 1 7 8 4 23 27
TOTAL 23 7 30 77 23 100

60% 1 53%

POSEE LIQUIDEZ

10% - 25% 30% - 50% Mas de 50%

PORCENTAJE EN VENTAS

OLiquidez OIliquidez
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Andlisis: E1 53% del total que indicé que el volumen de las

ventas totales era del 30-50% correspondiente a ingresos generados

por la mercaderia en comisidén y todas poseen liquidez.

El 27% del total tiene ventas que estdn entre mas del 50% de

sus 1ingresos anuales; y de ellas el 23% no posee liquidez, mientras

que un 4% si la posee.

El 20% del total indica que las ventas de la mercaderia en

comisidén oscilan entre el 10-20% de sus ventas totales, las cuales

poseen liquidez.

Interpretacidén: Las empresas reciben entre el 30% al 50% del

ingreso anual por servicios de comisionista de productos de tabaco,

por lo que dichos ingresos son significativos para la empresa.

La mayoria de las medianas empresas manifestaron no haber

poseido problemas de iliquidez para cumplir con sus obligaciones, por

lo que estéan trabajando dentro de un marco de actividades normales,

sin embargo, esto no significa que ocurriendo algin evento imprevisto

se encuentre preparada para afrontarlo, lo cual refleja que aungque

posea cierto grado de liquidez puede no poseer efectivo inmediato

para solventar algunos eventos, ya sea porque sus ventas son al

crédito, y por lo tanto, no cuenta con el ingreso disponible.
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Objetivo:

Presentacidn 6

Conocer si las empresas que poseen liquidez,

oportunamente con el pago de sus obligaciones financieras.

Pregunta

Pregunta

obligaciones financieras?

7: ¢(Posee liquidez la empresa?

cumplen

9: ¢Cumple oportunamente la empresa con el pago de sus

PREGUNTA 9 FRECUENCIA ABSOLUTA FRECUENCIA RELATIVA (%)
PREGUNTA 7 Cumple | No cumple | TOTAL | Cumple |No cumple | TOTAL
Liquidez 10 13 23 34 43 77
Iliquidez 7 0 7 23 0 23

TOTAL 17 13 30 57 43 100

z Liquidez
[a]
H
D
o
H
|
]
3]
1))
o
M Tliquidez
0% 20% 40% 60% 80%
OBLIGACIONES FINANCIERAS
O Cumple ONo cumple
Andlisis: E1 77% del total posee liquidez; y de ellas el 43% no

cumple con las obligaciones financieras que posee,

34% si cumple oportunamente con sus obligaciones financieras.

mientras que un
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El1 23% del total de 1las medianas empresas dque no poseen
liquidez 'y éstas cumplen oportunamente con las obligaciones

financieras

Interpretacidén: Muchas de las empresas encuestadas no tienen
problemas de iliquidez, pero esto no significa que paguen
oportunamente sus obligaciones financieras, vya gque son pocas las
empresas que tienen problemas de iliquidez, pero la mayoria no paga
oportunamente sus obligaciones financieras, ya que manifestaron que
muchas de sus ventas son realizadas al crédito, por lo tanto no

tienen el ingreso disponible para pagarlo a tiempo.

Segin lo manifestaron las empresas encuestadas, su prioridad
radica en el pago a sus proveedores, acreedores, etc., por lo tanto
solventan estas deudas en las fechas indicadas, porque sino incurren
en moras, por lo cual si la empresa no puede cumplir con todas las
obligaciones que posee en el tiempo establecido, debe decidir pagar
aquellas que le generan mas moras y luego pagar en tiempo
extraordinario aquellas en las que su tasa de interés o morosidad es

mas bajo.

La mayoria de empresas poseen politicas de créditos y cobro
para la recuperacidén de las ventas realizadas a sus clientes; pero
respecto del pago de sus obligaciones, unas son pagaderas en 1los
primeros dias del mes y en la quincena, entonces se les acumulan toda
clase de obligaciones, por 1lo tanto la mayor parte de flujos de
efectivo son escasos, ya que muchas de sus obligaciones financieras

son pagadas los primeros 15 dias del mes y otras los Ultimos dias.
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Presentacidén 7
Objetivo: Conocer si las empresas que poseen liquidez, cumplen

oportunamente con el pago de sus obligaciones tributarias.

Pregunta 7: ;Posee liquidez la empresa?

Pregunta 10: ¢Ha cumplido oportunamente sus obligaciones

tributarias?

PREGUNTA 10 FRECUENCIA ABSOLUTA FRECUENCIA RELATIVA (%)
Cumple | NO N/R | TOTAL | Cumple | \° N/R | TOTAL
PREGUNTA 7 b cumple b cumple
Liquidez 2 21 0 23 7 70 0 77
Iliquidez 0 6 1 7 0 20 3 23
TOTAL 2 27 1 30 7 90 3 100
%
n Iliquidez Ro%
a 39
g
5
i 7%
3
A Liquidez 70%
%
8 Cumple 0 20 40 60

E No cumple
ON/R OBLIGACIONES TRIBUTARIAS

Anédlisis: Del 77% del total que posee ligquidez, el 70% no
cumple oportunamente con las obligaciones tributarias, mientras que
un 7% si lo hace, indicando que muchos de los pagos que se realizan

son para obligaciones de otro tipo.

Del 23% del total de las medianas empresas que no poseen

liquidez, vy de ellas un 20% no cumplen oportunamente con 1las

obligaciones tributarias.

Interpretacién: Al no cumplir las obligaciones tributarias las

empresas hacen mas desembolsos por el pago de multas.
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Presentacidén 8
Objetivo: Conocer si las empresas realizan inversiones a corto
y largo plazo.
inversiones a corto y largo

Pregunta 8: :Realiza la empresa

plazo?
PREGUNTA 8 VALORES
ALTERNATIVAS ABSOLUTOS |RELATIVOS (%)
Si 3 10
No 27 90
TOTALES 30 100
100
80
60
40
20
0
Si No
Andlisis: El1 90% de las empresas encuestadas indicaron que no
realizan 1inversiones a corto vy largo plazo de 1las wutilidades

generadas, ya sean de sus operaciones normales o por los servicios de

comisionista, y un 10% manifiesta que si realizan inversiones.

Interpretacidén: La mediana empresa dedicada a la comisidén en la
venta de productos de tabaco no realiza inversiones a corto y largo
plazo debido a su gestién financiera, vya que carece de las
herramientas necesarias para una gestidén financiera exitosa mediante

una adecuada toma de decisidn.
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Presentacidén 9

Objetivo: Conocer si las empresas que cumplen oportunamente con
sus obligaciones financieras, lo hacen también con sus obligaciones
tributarias.

Pregunta 9: ;Cumple oportunamente la empresa con el pago de sus
obligaciones financieras?

Pregunta 10: ¢Ha cumplido oportunamente sus obligaciones

tributarias?

PREGUNTA 10 FRECUENCIA ABSOLUTA FRECUENCIA RELATIVA (%)
No No
PREGUNTA 9 Cumple cumple N/R | TOTAL | Cumple cumple N/R | TOTAL
Cumple 0 16 1 17 0 53 3 56
No cumple 2 11 0 13 7 37 0 44
TOTAL 2 27 1 30 I 90 3 100
2
& 53% 3%
3] Cumple
g
&
(]
:
5 No cumple i ks 0%
£
8
OI% 1(I)% 2(I)% 3(;% 4(I)% 5(IJ% G(I)%

OBLIGACIONES TRIBUTARIAS

|= Cumple ONo cumple ONo respondio

Anadlisis: Del 56% del total que cumple oportunamente con sus
obligaciones financieras; vy de ellas el 53% no cumple con sus

obligaciones tributarias.
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Del 44% del total que no cumple con sus obligaciones

o°

financieras; y un 7 de ellas cumple con sus obligaciones
tributarias, y un 37% no cumple ni con sus obligaciones financieras

ni con sus obligaciones tributarias.

Interpretacidén: Debido a que muchas de las empresas carecen de
efectivo inmediato, estas deciden si cumplir con las obligaciones
financieras vy no pagar las obligaciones tributarias, o viceversa, ya

que las empresas puede poseer liquidez pero no solvencia.

Poseer liquidez no significa que las empresas paguen
oportunamente con sus obligaciones, ya que nos manifestaron que la
mayoria de sus ventas las realizan al crédito, por lo tanto no tiene

el ingreso disponible para pagarlo a tiempo.

Lo manifestado por las empresas es razonables, ya que si el
comitente esta transfiriendo la mercaderia al comisionista, la que
éste vende a los terceros, incrementando muchas veces su anticipo a
cuenta del 1.5% sobre los ingresos brutos, y por otro lado carece de
efectivo debido al pago que hace al comprar la mercaderia, por
ejemplo, el comisionista ha vendido $1,000 de sus operaciones
normales, vy $800.00 por el cuenta del comitente, pero como los
registra en sus inventarios generada $1,800 de ingresos brutos, por
los cuales da un anticipo de $ 27, pero si se diera un tratamiento
adecuado solamente tendria que estar enterando $15, por lo cual hay
$12 de efectivo que podria utilizar para el pago oportuno de sus

obligaciones tributarias y financieras.
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Presentacién 10
Objetivo: Conocer cuales han sido las causas por las cuales no
se han cumplido las obligaciones de pago a cuenta e IVA.
Pregunta 11: En el caso de no cumplir con sus obligaciones de

pago a cuenta e IVA ;Mencione cudles han sido las causas?

PREGUNTA 11 VALORES

ALTERNATIVAS ABSOLUTOS |RELATIVOS (%)
Pagos de otras obligaciones 5 17
Iliquidez 7 23
Falta de capacitacién 6 20
Otros 12 40
TOTALES 30 100

40

35

30 23%

25 20%

17%

20

15

10

Pagos de Iliquidez Falta de Otros
otras capacitacién
obligaciones

Andlisis: De las empresas gque han incurrido en incumplimientos
de pago a cuenta e IVA, el 40% indica que es debido a otros factores,
y un 23% por iliquidez, un 20% por falta de asesoria, mientras que un

17% incurre en incumplimientos debido al pago de otras obligaciones.

Interpretacidén: La falta de solvencia, el desconocimiento de la
figura de la comisién y una inadecuada gestidén financiera, son otros
factores que influyen para gque no se cumplan a tiempo con las
obligaciones de pago a cuenta e IVA, ya que se aglomeran los pagos a
proveedores, empleados, por lo que se le imposibilita dar salida de

efectivo y dar cumplimiento a la normativa legal.
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Presentacién 11
Objetivo: Mostrar de qué forma las empresas detectan el
incumplimiento tributario.
Pregunta 12: :A través de qué instrumento detecta no haber
cumplido <con las obligaciones tributarias, vya sean formales o

sustantivas?

PREGUNTA 12 VALORES
ALTERNATIVAS ABSOLUTOS RELATIVOS
Misma empresa 11 37
Dictamen e informe fiscal 19 63
TOTALES 30 100
63%
70
60
50
40
30
20
101
0 4

Misma empresa Dictamen e informe

fiscal

Andlisis: El1 63% de las empresas detectan el incumplimiento
tributario a través del dictamen e informe fiscal, mientras que el

37% se ha dado cuenta por ella misma.

Interpretacidébn: Muchas empresas incurren en incumplimientos por
descuido del encargado o auxiliar contable, ya que muchas veces no se
da cuenta de esos errores, sino a través del dictamen fiscal, por
esto inciden en multas, puesto que el dictamen e informe fiscal es la
figura que la administracidén tributaria ha dado vigencia para que las

empresas no incidan en dichos incumplimientos.
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Objetivo:

asesoria,

Mostrar

Presentacidén 12

si

las

conlleva la comisidn de mercaderias.

Pregunta 13:

fiscal o mercantil?

Pregunta 14:

¢Mencione

si

evaltan los aspectos contables,

empresas que reciben

mercantiles

recibe Asesoria,

¢Ha evaluado los aspectos contables

ya

conlleva el tratamiento de la comisidén de mercaderias?

PREGUNTA 14 | FRECUENCIA ABSOLUTA | FRECUENCIA RELATIVA (%)
SREHETNTA 13 Evalta Evziﬁa TOTAL | Evalia Evl;kl)ﬁa TOTAL
Asesoria Contable 1 0 1 3 0 3
Asesoria Fiscal 1 0 1 3 0 3
Asesoria Mercantil 1 5 6 4 17 21
Todas 1 3 4 10 3 13
No posee asesoria 0 18 18 0 60 60

TOTAL 4 26 30 20 80 100

EVALUAR FIGURA DE COMISION

Asesoria
Contable

Asesoria
Fiscal

Asesoria
Mercantil

CLASE DE ASESORIA

O Evalua B No evalua

Todas

No posee
asesoria

algtn tipo de

y fiscales que

sea contable,

y fiscales que
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Andlisis: E1 60% del total de las empresas no posee ninguna

clase de asesoria y ademds no evaltan los aspectos contables,

mercantiles vy fiscales acerca del tratamiento de la comisidén de

mercaderias.

El 21% del total posee asesoria mercantil; y de ellas un 17% no

evalta todos los aspectos de la comisidédn de mercaderias y un 4% si lo

hace.

Mientras el 13% del total posee todas las asesorias; y de ellas

un 10% ha evaluado los aspectos que conlleva la comisidén de

mercaderias, mientras que un 3% no lo ha hecho, sino que utiliza

dicha asesoria para el tratamiento de sus operaciones normales.

El 6% del total posee asesorias contables y mercantiles; 1los

cuales evallan los aspectos que conlleva la mercaderia en comisiédn.

Interpretacidén: Al no evaluar los aspectos contables, no se

consideran los Dbeneficios de 1las cuentas de orden en cuanto al

tratamiento de los valores ajenos.

Como la mayoria de empresas no posee asesorias mercantiles,

contables ni fiscales, muchas de ellas carecen de los conocimientos

necesarios para aplicar sus procedimientos de manera oportuna y que

le genere los beneficios esperados.
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Presentacidén 13

Objetivo: Mostrar si las empresas que reciben algin tipo de
asesoria, poseen control interno aplicado a los inventarios y a la

mercaderia en comisidn

Pregunta 13: ¢Mencione si recibe Asesoria, vya sea contable,

fiscal o mercantil?

Pregunta 15: ¢Existe un control interno aplicado a sus

inventarios y a la mercaderia en comisién?

PREGUNTA 15| FRECUENCIA ABSOLUTA | FRECUENCIA RELATIVA (%)
PREGUNTA 13 Si No TOTAL Si No TOTAL
Asesoria Contable 0 1 1 3 0 3
Asesoria Fiscal 1 0 1 0 4 4
Asesoria Mercantil 1 5 6 17 3 20
Todas 15 3 18 10 50 60
No posee asesoria 0 4 4 13 0 13

TOTAL 17 13 30 43 57 100

Asesoria Contable

Asesoria Fiscal

Asesoria

Mercantil

Todas

No posee asesoria

0 10 20 30 40 50 60

Osi ONo

90



Andlisis: E1 57% del total no posee un control interno aplicado
a sus inventarios y a los de la mercaderia en comisidén; y de ellas un
50% no posee ninguna clase de asesoria, un 4% recibe asesoria fiscal;

y un 3%$ recibe asesoria mercantil.

Mientras que el 43% del total posee un control interno aplicado

a sus inventarios y a los de la mercaderia en comisidén; y de ellas un

17% posee asesoria mercantil, mientras que un 10% no posee asesoria
o)

de ningtn tipo y un 13% restante posee todas las asesorias

mencionadas, y un 3% solo posee asesoria contable.

Interpretacidén: Las medianas empresas deben llevar un registro
de control de inventarios, en los cuales deben detallar todas 1las
mercaderias que estan disponibles para la venta como parte de su
actividad normal y aquellas mercaderias que no son propiedad de 1la
empresa, pero las cuales estdn en su posesidédn para venderlas en
nombre propio pero por cuenta ajena, asimismo cuando éstas sean
retiradas o desafectadas incluidos los casos fortuitos o fuerza mayor

y por causas inherentes al tipo de operaciones que se desarrolla.

Cuando las empresas llevan un control interno de las
mercaderias que poseen, sean estas de su propiedad o no, debe de ser
de tal manera que puedan individualizarse féacilmente, ademas debe ser
de una manera tan clara que puedan conocerse de forma inmediata las
entradas y salidas de las misma y establecer el saldo, segln con lo
establecido en el art. 142 del Cébdigo Tributario y los articulos 73 vy

81 del Reglamento de aplicacidén del Cdbdigo Tributario.
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Objetivo:

asesoria,

Mostrar

Presentacidén 14

si

las empresas

por cuenta de terceros en sus libros de IVA y libros legales.

Pregunta 13:

fiscal o mercantil?

Pregunta 1

propias y las realizadas por cuenta de terceros,

y libros legales

6:

?

¢Mencione

:Mencione

si

el

control que

recibe Asesoria,

Po

ya

see de

las

que reciben algun tipo de

poseen algun control de las ventas propias y las realizadas

sea contable,

ventas

en sus libros de IVA

PREGUNTA 16 FRECUENCIA ABSOLUTA FRECUENCIA RELATIVA (%)
Registry Registra
aiziT?Zrajifozr venta TOTAIaEiiTinajgf?ﬁzr venta UOUES
PREGUNTA 15 propia propia
Asesoria Contable 0 1 0 1 0 3 0 3
Asesoria Fiscal 0 0 1 1 0 0 3 3
Asesoria Mercantil 0 3 3 6 0 10 10 20
Todas 17 0 1 18 57 0 3 60
No posee asesoria 0 4 0 4 0 13 0 13
TOTAL 17 8 5 30 57 27 17 100
60% -
g 50% 1
'rﬂ 40% 1
e
§ 30% 1
H
S 20%- 13%
& 10%10%
H
H  10%-
0%+
Asesoria Asesoria Asesoria No posee Todas
Contable Fiscal Mercantil asesoria

CLASE DE ASESORIA

ONo lleva auxiliar B Se lleva auxiliar @ Se registra como venta propia
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Andlisis: Del 60% del total gue no recibe asesorias, el 57%
tampoco lleva un auxiliar de las ventas propias y por cuenta de
terceros en sus libros de IVA y libros legales, mientras que un 3%
lo registra de igual forma.

El 20% del total posee asesoria mercantil; y de ellas un 10%
lleva auxiliar en sus libros de IVA y legales, de las ventas propias
y de las ventas por cuenta de terceros, y el resto aplica las ventas
propias y las ajenas de igual forma. El que recibe todas las
asesorias 1lleva un auxiliar para sus ventas vy las ventas del

comitente, teniendo un control definido.

o

Mientras que el 13 del total posee asesoria contable,
mercantil y fiscal, ademas poseen un control adecuado de las ventas
propias y las realizadas por cuenta de terceros, en sus libros de IVA
y libros legales

Interpretacién: E1 control interno recomendado es llevar 1los
libros de IVA, como lo establece en su Reglamento de Aplicacidn, el
Cébdigo Tributario, el que enuncia que si se llevan este tipo de
operaciones se tienen que agregar ciertas columnas, para registrar el
valor total de ventas por transferencias de bienes o prestaciones de
servicios realizadas por cuenta de terceros, ademds de consignar un
resumen detallado de las ventas totales y el calculo del débito

fiscal respectivo, por las operaciones documentadas propias y por las

realizadas a cuenta de terceros.
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Presentacidén 15

Objetivo: Mostrar si las empresas gque reciben algin tipo de
asesoria, emiten comprobante de liquidacidén por las ventas hechas a

cuenta del comitente.

Pregunta 13: ¢Mencione si recibe Asesoria, vya sea contable,

fiscal o mercantil?

Pregunta 17: :Emite Comprobante de liquidacién por las ventas

hechas por cuenta del comitente?

PREGUNTA 17| pRECUENCIA ABSOLUTA |FRECUENCIA RELATIVA (%)

Si No | N/R |[TOTAI] Si No N/R [TOTAL
PREGUNTA 15
Asesoria Contable 1 0 0 1 3 0 0 3
Asesoria Fiscal 0 0 1 1 0 0 3 3
Asesoria Mercantil 3 0 3 6 10 0 10 20
Todas 4 0 0 4 0 57 3 60
No posee asesoria 0 17 1 18 13 0 0 13
TOTAL 8 17 5 30 27 57 17 100

EMITE COMPROBANTE DE
LIQUIDACION

Asesoria Asesoria Asesoria No posee Todas
Contable Fiscal Mercantil asesoria

CLASE DE ASESORIA

OSsi @ONo ONo respondio
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Anédlisis: Del 60% del total gue no recibe asesorias, el 57%

tampoco emite el comprobante de liquidacidén para liquidar las ventas

efectuadas al comitente, y el 3% no respondid.

Del 20% que posee asesoria mercantil, el 10% emite comportantes

de ligquidacién, y el resto no respondid.

o)

Mientras que el 13% que recibe todas las asesorias, emite

también el comprobante de liquidacién con periodicidad, vya sea

mensualmente o quincenalmente a sus comitentes.

Interpretacidn: Como expresaron muchos de los medianos

comerciantes, el comprobante de liquidacidén es un documento del cual

ellos no poseian conocimiento, reflejando la falta de orientacidén que

poseen en cuanto al tratamiento fiscal de la comisidén de mercaderias.

Si emitiera este documento segin las estipulaciones del Art.108

del Cédigo Tributario, se evitarian desembolsos de efectivo por la

adquisicién de la mercaderia, lo que beneficiaria la gestidn

financiera, ya sea para optar a inversiones o adquisiciones de nueva

maquinaria o contrataciédn de nuevos empleados, lo que podria

brindarle una expansidén y competitividad comercial, de acuerdo a la

adecuada toma de decisiones.

95



Presentacidn 16

Objetivo: Mostrar si las empresas consideran necesaria una guia

practica que desarrolle los procedimientos contables, mercantiles vy

fiscales de la comisién en la venta de productos de tabaco, y si

reciben algun tipo de asesoria.

Pregunta 13: ¢Mencione si recibe Asesoria, vya sea contable,

fiscal o mercantil?

Pregunta 18: :Considera necesario una guia practica de 1los

procedimientos mercantiles, contables y fiscales de la comisidén de

mercaderia?
PREGUNTA 18| pRECUENCIA ABSOLUTA | FRECUENCIA RELATIVA (%)
Si No TOTAL Si No TOTAL
PREGUNTA 13
Asesoria Contable 1 0 1 4 0 4
Asesoria Fiscal 0 1 1 0 3 3
Asesoria Mercantil 6 0 6 20 0 20
Todas 4 0 4 13 0 13
No posee asesoria 18 0 18 60 0 60
TOTAL 29 1 30 97 3 100
65 - 60%
o
O
E 55
g 45
o
H
5 351
23]
8 251 20%
z
S 3%
U 151
g = = []I-"
| 0 0 0 0 0
g 3 i:IL-r _
-54
Asesoria Asesoria Asesoria Todas No posee
Contable Fiscal Mercantil asesoria

CLASE DE ASESORIA

Osi ENo
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Analisis: E1 97% del total considera necesaria una guia

practica que desarrolle procedimientos contables, mercantiles vy

fiscales que conllevan la mercaderia en comisidén; y de ellas un 60%

no posee ninguna clase de asesoria, un 20% recibe asesoria mercantil,

mientras que un 13% recibe asesorias contables, mercantiles vy

fiscales.

El 3% del total no considera necesaria una guia practica que

desarrolle los procedimientos contables, mercantiles y fiscales de la

comisién en la venta de productos de tabaco, los cuales reciben

asesoria fiscal.

Interpretacién: Un documento gque oriente aplicacidén de esta

figura, contribuird a que los comerciantes que la utilizan, paguen y

declaren los impuestos que le competen en su calidad de comisionista,

ya que es necesario considerar los aspectos importantes que se pueden

encontrar para el comerciante que hace uso del comprobante de

liquidacién, asi como las cuentas de orden y todos los aspectos

mercantiles que genera dicho servicio al celebrar un contrato de

comisidén ante notario publico.
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CAPITULO III

3. APLICACION PRACTICA DE LOS PROCEDIMIENTOS CONTABLES, MERCANTILES
Y FISCALES DE LA COMISION EN LA VENTA DE PRODUCTOS DE TABACO EN EL

MUNICIPIO DE SAN SALVADOR

El presente capitulo, tiene como objetivo desarrollar de manera
comprensible la aplicacidén préactica de los procedimientos contables,
mercantiles y fiscales de la comisidén en la venta de productos de
tabaco, necesarios para el tratamiento adecuado de ésta, los cuales
son descritos en forma sistematica, tal como lo establecen 1la
normativa técnica y legal existente; ademéds se plantea el desarrollo
de un caso practico en el que se incluyen las operaciones frecuentes
que realiza una sociedad dedicada al servicio de comisién hasta el

cierre contables, para establecer los estados financieros bésicos.

3.1 Caso préactico de la comisién de mercaderias

3.1.1 Caracteristicas de la empresa comisionista

La sociedad “La Habana”, S.A. de C.V., fue constituida bajo
las leyes salvadoreflas, el dia 18 de noviembre de 1971, la actividad
econbémica principal es la comisidén por la comercializacidén de

productos de tabaco.

La principal proveedora de dicha mercaderia es la Sociedad
Tabacalera de El1 Salvador, S.A. de C.V, y es una de las dos grandes
distribuidoras de productos de tabaco a nivel nacional; vy para

expandir su mercado, lo hace a través de la entrega de producto en
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comisidén a la empresa “La Habana”, S.A. de C.V., con un porcentaje de
comisidén del 10% sobre las ventas totales, sean estas al contado o al

crédito.

En la actualidad “La Habana”, S.A. de C.V., dispone de una casa
matriz ubicada en la zona metropolitana de San Salvador vy 2
sucursales en diferentes areas del pais, y ésta compuesta por 55

empleados.

La Sociedad, posee 6 rutas claves en el municipio de San
Salvador para la distribucién de su mercaderia, dos ruta que abarcan
toda la zona metropolitana, mientras que las deméds rutas estén
dirigidas a Soyapango, Apopa, Ciudad Delgado y San Marcos, para ello

posee una flota de transporte compuesto por 9 vehiculos.

Entre los principales productos de tabaco que distribuye La

Habana, S.A. de C.V. en el municipio de San Salvador, estén:

a. Marlboro
b. Philip Morris
c. Peter Jackson

d. Red & White

La “La Habana”, S.A. de C.V., ha decidido utilizar por primera
vez, las cuentas de orden para el registro de la mercaderia en
comisién, por lo tanto presenta informacién relevante para establecer
los procedimientos contables, mercantiles y fiscales adecuados para

el tratamiento de la comisidén en la venta de productos de tabaco.
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3.1.1.1 Informacidén relevante.

La empresa presenta lo datos de las operaciones que ha
proyectado hacer para el afio 2006, de las ventas y del movimiento de

productos de tabaco que proyecta realizar con el comitente.

3.1.1.1.1 Principales politicas contables.

Es necesario conocer acerca de las principales politicas que

utiliza la empresa en sus actividades ordinarias:

a. La contabilidad se 1llevard en ddblares, moneda de los Estados

Unidos de América USS$ y moneda legal en el pais a partir de 2001.

b. El procedimiento de registro para los inventarios es el
Analitico, el método de valuacidén wutilizado es el Costo de

Adquisicidén, para la compra y venta de productos.

c. El método de depreciacidén utilizado es linea Recta.

d. La Reserva Legal del 7%.

e. Las transacciones se registran con base en el sistema de
acumulacidn.

f. Las Ventas al crédito seran a 30 y 60 dias plazo.

g. Las Ventas al crédito con un porcentaje del 35% anual y una

recuperabilidad del 65% anual.

3.1.1.1.2 Balance de situacidén financiera del afio 2005.

En el cuadro 1, nos presenta el balance general del afio 2005,

que muestra los saldos iniciales.
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CUADRO 1

“LA HABANA”, S.A. DE C.V.
BALANCE DE GENERAL AL 31 DE DICIEMBRE DE 2005

Concepto 2005

ACTIVO
CIRCULANTE $1,065,335.00
Efectivo y equivalentes S 60,793.00
Cuentas por cobrar $481,355.00

Cuentas por cobrar a clientes $472,460.00

Cuentas por cobrar a empleados $ 8,895.00
Remanente IVA Crédito fiscal S 1,116.00
Existencias $534,474.00 |$522,071.00

(=) Obsolescencia Existencias $(12,403.00)
NO CIRCULANTE $ 130,624.00 $ 130,624.00
Propiedad, Planta y equipo

Edificios $127,500.00

Equipo de oficina $ 25,352.00

Equipo de transporte $ 37,569.00

(=) Depreciacidédn acumulada $(59,797.00)
TOTAL DE ACTIVO $1,195,959.00
PASIVO
CIRCULANTE S 795,722.00
Cuentas por pagar $ 795,722.00

Doc. y ctas por pagar $237,688.00

Otras cuentas por pagar $558,033.00
PATRIMONIO $ 400,237.00
Capital social $306,857.00
Reserva legal S 614.00
Utilidades acumuladas $128,133.00
Perdida del presente ejercicio §$(35,367.00)
TOTAL DE PASIVO Y CAPITAL $1,195,959.00

Representante Legal Contador General Auditor Externo
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3.1.1.1.3 Prondésticos de ventas de productos de tabaco.

Los ingresos que la empresa espera obtener, serdn por la venta
de los principales productos establecidos entre él1 y el comitente,

por lo tanto que vendera lo siguiente:

MES VENTAS BRUTAS PARA EL ANO
2006
Enero S 86,638.00
Febrero S 83,832.00
Marzo S 102,337.00
Abril $ 108,678.00
Mayo $ 120,694.00
Junio $ 125,231.00
Julio $ 101,286.00
Agosto $ 82,693.00
Septiembre $ 82,720.00
Octubre S 95,059.00
Noviembre S 94,882.00
Diciembre S 92,880.00
TOTAL $ 1,176,930.00

NOTA: Las ventas anteriores no incluyen la comisién del 10%

sobre el total de transferencias.

Es importante manifestar que se ha observado que existen meses
en los que no se venden muchos productos, como lo son los meses de
enero, febrero, agosto, septiembre y diciembre, los cuales presentan
tendencias un poco bajas en el consumo de productos de tabaco, debido
a los gastos escolares, fiestas agostinas y navidefias, las cuales han

sido consideras en la elaboracidén de las operaciones de ventas.
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3.1.1.1.4 Operaciones de mercaderia.

El pedido de productos de tabaco que estima la sociedad que
requerira del <comitente durante el afio 2006, se detalla a

continuacidn:

MES PEDIDOS PARA EL ANO 2006
Enero 3 86,505.00
Febrero S 83,632.00
Marzo S 102,002.00
Abril $ 108,611.00
Mayo S 120,654.00
Junio S 125,124.00
Julio $ 101,085.00
Agosto S 82,652.00
Septiembre S 82,666.00
Octubre $ 94,899.00
Noviembre 3 94,882.00
Diciembre 3 92,880.00

TOTAL S 1,175,592.00

3.1.1.1.5 Gastos operativos.

La proyeccidén de los gastos operativos, expresa informacidn
proveniente de un examen detallado del nivel requerido de gastos,
sean estos de venta, administracién o financieros, los dque a

continuacidén se detallan:

a. En el Anexo 3, se detallan los pagos de gastos que requieren

salida de efectivo por un valor de $ 74,736.00, es decir gue no
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incluyen los gastos por depreciacidén, obsolescencia de inventarios,

entre otros.

b. El anexo 4 muestra los gastos totales por $ 82,499.00,
incluyendo los gastos que requieren o no salidas de efectivo, ademas

se detallan los gastos por:

c. Sueldos y salarios $ 34,427.00
d. Prestaciones laborales $ 12,709.00
e. Servicios bésicos $ 23,930.00
f. Y otros servicios $ 11,432.00
g. En los Anexos 5 y 6 se detallan los gastos correspondientes a

las ventas por valor de $59,708.00, administrativos por $22,791.00 vy

financieros.

3.1.1.1.6 Términos del contrato de comisidn.

A continuacidén se mencionan algunas de las clausulas mas

importantes contenidas en el contrato de comisidn:

a. La sociedad esta autoriza a realizar ventas al crédito a 30 y

60 dias plazo.

b. Por la prestacidén de servicios que se ofrece, el comitente
pagarad el 10% de comisidén del importe de las ventas al crédito y al

contado.

c. El comitente se hard cargo de las devoluciones de mercaderia

por encontrarse defectuosas, averiadas o que no satisfagan al

104



cliente, siempre y cuando el comisionista no tenga responsabilidad

directa de dicho deterioro o pérdida.

3.1.1.1.7 Términos de las operaciones en comisién.

A continuacidén se presentan todas las transacciones y hechos
econémicos que espera realizar la sociedad en sus actividades

ordinarias:

a. La sociedad comenzard a utilizar las cuentas de orden para el
registro de la mercaderia en comisidén, por lo tanto se debe ajustar
los inventarios que se estaban abasteciendo con las compras hechas al

comitente, para sacarlas de los activos de la empresa, ver cuadro 1.

b. La sociedad Tabacalera de El1 Salvador, envia mercaderias en
comisidén por valor de $ 1,175,592.00 a precio de venta sin IVA, segln

nota de remisién No.0025 (ver cuadro 2), de acuerdo al siguiente

detalle:
CANTIDADES PRECIO
PRODUCTO TOTAL
CAJETILLAS UNITARIO
Malboro 181,428 $ 1.50 $ 272,142.00
Philip Morris 283,514 $ 1.25 $ 354,392.50
Peter Jackson 233,680 $ 1.15 $ 268,732.00
Red & White 160,186 $ 1.75 $ 280,325.50
TOTALES $1,175,592.00
C. Se venden al contado (ver anexo 7), durante el afio 559,120

unidades de mercaderia, de las siguiente marcas:
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CANTIDADES PRECIO
PRODUCTO TOTAL
CAJETILLAS UNITARIO
Malboro 118,338 $ 1.50 $ 177,507.00
Philip Morris 184,419 $ 1.25 $ 230,523.75
Peter Jackson 151,990 $ 1.15 $ 174,788.50
Red & White 104,373 $ 1.75 $ 182,652.75
TOTALES 559,120 $765,472.00
d. Se venden al crédito (ver anexo 7), durante el anto 300,584

unidades de mercaderia,

de las siguiente marcas:

CANTIDADES PRECIO
PRODUCTO TOTAL
CAJETILLAS UNITARIO
Malboro 63,498 $ 1.50 $ 95,247.00
Philip Morris 99,231 $ 1.25 $ 124,038.75
Peter Jackson 81,790 S 1.15 S 94,058.50
Red & White 56,065 S 1.75 $ 98,113.75
TOTALES 300,584 $411,458.00

e.

896 unidades por encontrarse defectuosas y averiadas,

De la mercaderia vendida al contado

siguiente forma:

(ver anexo 7),

devuelven

detallada de 1la

CANTIDADES PRECIO
PRODUCTO TOTAL
CAJETILLAS UNITARIO
Malboro 408 $ 1.50 S 612.00
Philip Morris 136 $ 1.25 $ 170.00
Peter Jackson 100 S 1.15 S 115.00
Red & White 252 S 1.75 S 441.00
TOTALES 896 $1,338.00
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f. Se actualiza el inventario registrado en las cuentas de orden
por todas las ventas realizadas al contado y al crédito por valor de

$1,175,592.00, (ver anexo 7).

g. Los clientes abonan el 65% en efectivo correspondiente a las

unidades vendidas al crédito, por valor de $302,216.00 (ver anexo 7).

h. Se trasladan las ventas realizadas a la Sociedad Tabacalera de
El Salvador, por un monto de $1,328,419.00 segun lo detalla el

comprobante de liquidacidén No. 00001, ver cuadro 3.

i. Se recuperan las cuentas por cobrar que se tenian por las

ventas realizadas en los afios anteriores, ver cuadro 1.

J. Se paga a los proveedores $481,355.00 ddbélares, por las

obligaciones adeudadas, (ver cuadro 1 y anexo 9).

k. Se registra la comisidén del 10% de las ventas totales por

$147,559.00.

1. Se declara y paga el impuesto IVA correspondiente a 1los

ingresos generados, de la siguiente forma:

Remanente de Crédito Fiscal S 1,116.00
IVA Débito Fiscal S 15,283.00
IVA Retenido $ 1,176.00
m. Se declara y paga el 1.5% en concepto de anticipo a cuenta del

impuesto sobre la renta por $1,763.00 ddbélares.

n. La empresa tiene gastos operativos(ver anexo 4), que requieren

salida de efectivo, de acuerdo a lo siguiente:
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Gastos de venta $ 53,299.00

Gastos de administracidn $ 21,437.00

O. La empresa posee depreciacidén acumulada (ver anexo 4) por los

siguiente valores:

Depreciacién de edificio $ 3,754.00

Depreciacidén de equipo de transporte $ 1,951.00

Depreciacién de equipo de oficina S 767.00
P. Se realiza la provisidén laboral por valor de $ 1,291.00, (ver
anexo 4).
q. Se establecen los costos de ventas por $10,872.00 ddbélares, por

las operaciones efectuadas.

3.1.1.2 Partidas contables de la empresa comisionista.

Las partidas contables se haradan a través de los dos métodos
utilizados en las cuentas de orden, con el movimiento directo y el

movimiento cruzado.

3.1.1.2.1 Partidas contables a través del movimiento directo

a. Ajuste por la deuda que se tenia con la comitente por la

adquisicién de la mercaderia.
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La cuenta obsolescencia de inventarios, se ha establece por
parte de las empresas, para provisionar cualquier deterioro o pérdida
de mercaderia que se posee en las existencias, la cual se va abonando
en el transcurso del afio dependiendo de la politica de la empresa,

creadndose en la préactica de la siguiente manera:

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

Partida N° X
Gastos de Venta S

Obsolescencia de Inventarios S

V/ Ajuste de la deuda al comitente.

Por lo tanto, la partida para ajustar los inventarios, queda de

la siguiente manera:

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 1
Cuentas por Pagar 522,071.00
Obsolescencia de Inventarios 12,403.00
Existencias 534,474.00
V/ Ajuste de la deuda al comitente.

Nota: El1 ajuste anterior es debido a que 1la Sociedad “La
Habana”, en sus estados financieros del afio 2005, reflejaba en sus
inventarios, las mercaderias que correspondian al comitente, dicha
mercaderia estaban adeudadas, por lo que se ajustaran los inventarios
en su totalidad y se ligquidara la obsolescencia de inventarios que
estaba provisionada por las perdidas que se obtenian con las

devoluciones de los clientes por mercaderias defectuosas o averiadas.
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A continuacidén se presenta la partida en la cual se registra la
mercaderia en comisién en cuentas de orden, reflejando gque ya no

seran propiedad de la empresa comisionista:

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° la

Cuentas de Orden 534,474.00

Mercaderia en Comisidn

Cuentas de Orden x contra 534,474.00

Comitente, cuenta de mercaderia

V/ Reg. de la mercaderia en comisiédn

b. Por la mercaderia que se ha vendida a cuenta del comitente

durante todo el periodo fiscal segun Nota de Remisién N°0025 (Ver

cuadro 2).
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 2

Cuentas de Orden 1,175,592.00

Mercaderia en Comisidn

Cuentas de Orden x contra 1,175,592.00

Comitente, cuenta de mercaderia
V/ Reg. de la mercaderia en

comisidn

El comitente para dar salida a su mercaderia emite una Nota de
Remisidén, debido a que se estd entregando la mercaderia al
comisionista, la cual a su vez no constituye una transferencia de
dominio, por parte de él, sino que lo Unico que hace es amparar la
circulacién o tréansito de los bienes y/o mercaderias a las bodegas

del comisionista.
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Nota de Remisién
N° 0025
Registro: 1811- 7
NIT: 0614-181171-120-1

Tabacalera de El Salvador, S.A de C.V.

Distribuidora de Productos de Tabaco
7 av. Norte, calle La Rabida
Plaza Ledn

Tel. 2225 - 12 01 /
Gbcha: 1 de enero de 2006 Departamento: San Salvador h
Nombre : "La Habana, S.A. de C.V. Condiciones de Operacién:
Direccidén:75 Av. Sur Calle Cuscatlan Bienes remitidos a titulo de: Mercaderia en comisi
N.R.C.: 0602-180882-103-5 Giro: Distribuidora de productos de tabaco
W.I.T.: 24729 - 4 N°¢ y fecha del CCF emitido previamente: )
( . N\
. . .. Precio
Cantidad Descripcién . . Totales
Unitario
181,428 Malboro s 1.50 S 272,142.00
283,514 Philip Morris s 1.25 S 354,392.50
233,680 Peter Jackson S 1.15 S 268,732.00
160,186 Red & White s 1.75 S 280,325.50
- <
Subtotal $ 1,175,592.00
Artes Grdficas Germinal, 28 Cl. Pte. 2 IVA 13% $ 152, 827.00
entre 39 y 41 Av. Sur, S.S Tiraje 001- 0500 Total $ 1 ,328 ’ 419.00

Registro N° 71893-9
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En el cuadro 2 se presenta la nota de remisidén que remite el
comitente al comisionista por la mercaderia que entrara en las
cuentas de orden, en ella viene detallada las cantidades, marcas de
los <cigarros, el ©precio wunitario y el total, ademdas el IVA
correspondiente a dicha mercaderia, la cual se ingresard en las
cuentas de orden, mercaderia del comitente al precio unitario
detallado sin IVA, el cual serd el precio de venta a los consumidores

o compradores

C. Por las ventas al contado, realizadas a cuenta del comitente
durante el afio 2006, de acuerdo a los comprobantes de crédito fiscal

y facturas emitidas (Ver anexo 7).

Célculos:
Venta de mercaderia por $ 765,472.00
IVA Débito fiscal $ 99,511.00
TOTAL VENTAS $ 864,983.00
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 3
Cuentas de orden 864,983.00
Caja del comitente 864,983.00
Cuentas de orden por el contra 864,983.00
Comitente, Cta Caja 864,983.00

V/ Ventas realizadas al contado
por el comisionista a precio de

venta mas IVA.
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d. Por las ventas al crédito, realizadas a cuenta del comitente
durante el afio 2006, de acuerdo a los comprobantes de crédito fiscal

y facturas emitidas (Ver anexo 7).

Calculos:
Venta de mercaderia por $ 411,458.00
IVA Débito fiscal $ 53,490.00
TOTAL VENTAS $ 464,948.00
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 4
Cuentas de orden 464,948.00
Clientes del comitente 464,948.00
Cuentas de orden por el contra 464,948.00
Comitente, Cuenta Clientes 464,948.00

V/ Ventas realizadas al crédito

por el comisionista.

e. Se devuelven 896 unidades emitiendo la nota de crédito

respectiva, de la mercaderia al contado por encontrarse defectuosa y

averiada.
Célculos:
Venta de mercaderia por $ 1,338.00
IVA Débito fiscal $ 174.00
TOTAL VENTAS S 1,512.00
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DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 5
Cuentas de Orden x contra
Comitente, cuenta de caja 1,512.00
Cuentas de Orden 1,512.00
Caja del comitente 1,512.00
V/ Por el pago de la mercaderia
devuelta por defectuosa y averiadas.
f. Salida del inventario dado en comisién de la mercaderia vendida
a cuenta del comitente durante el afio de acuerdo al kardex.
Célculos:
Al crédito $ 411,458.00
Al contado S 764,134.00
TOTAL VENTAS NETAS $ 1,175,592.00
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

Partida N° 6
Cuentas de Orden x contra

Cuentas de Orden

Mercaderia en Comisidn
V/ Salida de la mercaderia

vendida durante el afio.

1,175,592.00

1,175,592.00

1,175,592.00

g. Por las recuperacidédn del 65% de ventas al crédito.

Célculos:

Al crédito

IVA Débito fiscal

$ 411,458.00

$ 53,489.00

TOTAL VENTAS AL CREDITO

S 464,947.00

(Ver anexo 7).
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Total monto recuperado:

S 464,947.00 x 65% $ 302,216.00

En el método directo al utilizar cuentas de orden, se hacen dos
partidas cuando se abonan las cuentas por cobrar: una por el ingreso

del dinero a caja y la otra por el abono en las cuentas por cobrar:

Por el ingreso del dinero a caja del comitente:

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 7
Cuentas de orden 302,216.00
Caja del comitente 302,216.00
Cuentas de orden por contra 302,216.00
Caja del comitente 302,216.00

V/ Por el dinero recibido.

Por el abono de las cuentas por cobrar o cuenta de clientes del

comitente:

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 7a

Cuentas de orden por contra 302,216.00

Clientes del comitente 302,216.00
Cuentas de orden 302,216.00

Clientes del comitente 302,216.00
V/ Por la disminucidédn de la cuenta
por cobrar de las ventas al

crédito.

h. Traslado de ventas a la Sociedad Tabacalera de E1 Salvador,

S.A. de C.V, con Comprobante de Liquidacién N° 00001, (ver cuadro 3).
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Calculos:

Venta de mercaderia por $ 1,176,930.00
(=) Devoluciones y descuentos S 1,338.00
TOTAL VENTAS NETAS $ 1,175,592.00
IVA Débito fiscal S 152,827.00
TOTAL VENTAS $ 1,328,419.00

Por lo tanto, queda de la siguiente forma:

Total ventas mas IVA
Al crédito S 411,458.00 $ 464,947.00
Al contado S 764,134.00 S 863,472.00
TOTAL VENTAS $1,328,419.00

E1l IVA calculado en las ventas de operacidén debe anotarse tanto
en los libros de ventas a consumidores finales o a contribuyentes,
que posee el comisionista, para luego ser detallados en el

comprobante de liquidacién, (Ver anexo 11 y 12).

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 8
Cuentas de orden por contra 1,328,419.00
Comitente, cta de caja 1,165,687.00
Comitente, cta de cliente 162,732.00
Cuentas de orden 1,328,419.00
Caja del comitente 1,165,687.00
Clientes del comitente 162,732.00

v/ Informe de las ventas

realizadas.
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Distribuidora de Productos de Tabaco
79 av. Sur, calle Cuscatlan

Plaza Cristal

Tel. 2263 - 60 00

Comprobante de Liquidacién

N° 00001
Registro: 24729 - 4
NIT: 0614-180182-103-5

(Fecha : 31/12/2006 Condiciones de Pago: Contado y crédito
Nombre: "Tabacalera de El Salvador Nota de Remisién N°: 0025
Registro N°: 1811 - 7 Giro: Distribuidora de productos de tabaco
\Direccién: 7av. Nte, Cl La Rabida, Plaza Leodn Tel. 2263 - 60 00
Cantidad Descripcién Del Al Pz.‘ecic? Exportacién Ventas
Unitario Exentas Gravadas
FACTURAS 1697 3698
84,714 Malboro s 1.50 S 127,071.00
85,056 Philip Morris s 1.25 s 106,320.00
33,760 Peter Jackson s 1.15 S 38,824.00
60,145 Red & White s 1.75 5 105,253.75
C CREDITO FISCAL 1369 5987
96,714 Malboro S 1.50 s 145,071.00
198,458 Philip Morris s 1.25 s 248,072.50
199,920 Peter Jackson S 1.15 s 229,908.00
100,041 Red & White s 1.75 s 175,071.75
Son: Sumas: $ $ § 1,175,592.00
Artes Gradficas Germinal, 28 Cl. Pte. 2 Sub total S 1,175,592.00
entre 39 y 41 Av. Sur, S.S Tiraje 001- 0500 IVA 13% S 152,827.00
Registro N° 71893-9 Subtotal S 1,328,419.00
Venta Exenta s -
Exportaciones ) -
Total K] 1,328,419.00
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A través del comprobante de liquidacién la empresa solamente
debera declarar y pagar en concepto de IVA los ingresos generados por
la comisidén, sin tener necesidad de declarar las ventas realizadas a
cuenta del comitente, puesto que son detalladas en ese documento, 1o
cual hace que sus flujos de efectivo aumenten en una proporcidn
considerable, 1los cuales podria utilizar para la adguisicidén de

nuevos activos que le generen mayores ingresos.

Para la elaboracién del comprobante de liquidaciédn, es
necesario pedir la autorizacidén al Ministerio de Hacienda, y los

documentos que se deben presentar y llenar son:

1. Se presenta el acta de constitucidén de la entidad.

2. NIT (N° 0614-180882-105-3)

3. NRC (N° 24729-4)

4. Se 1llena el formulario 940, solicitud de asignacidén vy

autorizacién de correlativo para la emisidén de documentos legales.

(Ver Anexo 8)

5. Se presenta en el edificio denominado las Tres Torres, en la

Torre 3, 4° nivel.

Posteriormente a la autorizacidén del Ministerio de Hacienda,
para la elaboracidén del comprobante de liquidacidén, se debe buscar la
imprenta autoriza para el tiraje de dichos comprobantes de acuerdo a

los requisitos establecidos en el Art. 114 del Cdbdigo Tribuario.
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i. Por la recuperacidén de la cuentas por cobrar que se tenian por

las ventas realizadas en afios anteriores.

Segun los saldos obtenidos por los estados financieros del afio
2005 (Ver cuadro 1), los saldos iniciales de las cuentas por cobrar

son:

Célculos:

Clientes S 472,460.00

Empleados $ 8,895.00

TOTAL $ 481,355.00

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 9

Efectivo y Equivalentes 481,355.00
Cuentas por Cobrar 481,355.00

Cuentas x Cobrar a Clientes 472,460.00

Cuentas x Cobrar Empleados 8,895.00

V/ Por el pago de las cuentas por
cobrar que se poseian al inicio

del afio.

J. Pago de las obligaciones adquiridas a los proveedores,
acreedores, entre otros, las cuales se adeudaban aun, y fueron

saldadas en el afio 2006, (Ver cuadro 1 y anexo 9).
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Calculos:

Documentos y cuentas por pagar $ 237,688.00
Abonado S 201,065.00
SALDO $ 36,623.00
Otras cuentas por pagar S 558,033.00
(=) Ajuste (ver partida 1) S 522,071.00
SALDO $ 35,962.00
Abonado S 35,962.00
SALDO DE CUENTAS POR COBRAR $ 0.00
TOTAL ABONADO S 237,027.00
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 10
Cuentas por Pagar 237,027.00
Doc. y ctas por pagar 201,065.00
Obligaciones Comitente 35,962.00
Efectivo y Equivalentes 237,027.00

V/ Pago de los pagos hechos a los

proveedores y acreedores.

Célculos:

Ventas totales

Por el pago del 10% de Comisidén sobre

$ 1,175,592.00

10% de comisidn S 117,559.00
IVA Débito fiscal $ 15,283.00
(-) IVA Retencidn 1% S 1,176.00
TOTALES $ 131,666.00

las ventas totales
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DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 11

Efectivo y Equivalentes 131,666.00

IVA Retenido 1,176.00
Ingresos por Comisidn 117,559.00
IVA Débito Fiscal 15,283.00

V/ Por el pago de la comisidn
ganada en las ventas al crédito y

al contado.

Nota: Este porcentaje fue acordado segin el contrato de
comisidén celebrado por la Sociedad “La Habana” (comisionista) con la

Sociedad Tabacalera de El1 Salvador (comitente), ver anexo 10.

Al considerar lo establecido en el Reglamento de Aplicacidén del
Cédigo Tributario, la Sociedad La Habana, S.A. de C.V., la empresa
tiene una claridad en las ventas realizadas a cuenta del comitente,
tanto en los libros de IVA como legales y en los inventarios de la
mercaderia recibida en comisién, lo cual servird para las auditorias

externas que tenga durante su periodo contable (Ver anexo 11 y 12).

1. Por la declaracién y pago del impuesto IVA generado por los

ingresos de la comisidén ganada por las ventas.

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 12
IVA Débito Fiscal 15,283.00
Remanente IVA Crédito Fiscal 1,116.00
IVA Retenido 1,176.00
Efectivo y Equivalentes 12,991.00

V/ Liquidacién del IVA.
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m. Por el pago del 1.5% de anticipo a cuenta del impuesto sobre la

renta segun el Cébdigo Tributario Art.151, por ingresos de comisiédn.

Calculos:
Ingresos por comisidn S 117,559.00
TOTALES INGRESOS S 117,559.00
Pago a cuenta 1.5% ($117,559.00X1.5%) S 1,763.00
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

Partida N° 13

Anticipo Pago a Cuenta 1,763.00
Efectivo y equivalentes 1,763.00

V/ pago del anticipo a cuenta del

impuesto sobre la renta

n. Pago de todas los gastos operativos que requieren salida de
efectivo, segln el anexo 3. Para efectos del ejercicio, los valores
de los gastos operativos no incluyen IVA, aunque en la practica se

consideren.

DESCRIPCION PARACIAL DEBE HABER

Partida N° 14

Gastos de Venta 53,299.00
Gastos de Administracidn 21,437.00
Efectivo y Equivalentes 74,736.00

V/ pago en efectivo de todos los

gastos realizados durante el afio.

o. Contabilizacién de la depreciacidén acumulada de los bienes que
posee la sociedad, ver anexo 4. Para efectos del ejercicio, los
valores de los gastos operativos no incluyen 1IVA, aunque en la

practica se consideren.
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DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 15
Gastos de Venta 5,705.00
Depreciacidén de Edificio 3,754.00
Depreciacién de Equipo Transporte 1,951.00
Gastos de Administracidn 767.00
Depreciacidén de Equipo Oficina 767.00
Depreciacidén Acumulada 6,472.00
V/Provisidén de depreciacidédn acumulada.

P. Provisidén de las obligaciones laborales, segln el anexo 4.
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 16

Gastos de Venta 704.00

Gastos de Administracién 587.00

Provisidén Laboral 1,291.00
v/ Provisién segun la ley de los
beneficios a los empleados.

qg. Por el establecimiento de los costos de venta y la salida de
efectivo al efectuar los 1ingresos obtenidos a través de 1los
Comprobantes de Créditos Fiscales respectivos. Para efectos del
ejercicio, los valores de los costos no incluyen IVA, aungque en la

practica se consideren.

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 17
Costos por servicios 10,872.00
Atencidén al cliente 1,010.00
Combustible 7,868.00
Mtto de wvehiculos 947.00
Papeleria y utiles 474.00
Vigilancia en vehiculos 573.00
Efectivo y equivalentes 10,872.00
V/Registro del costo de venta por los
servicios realizados.
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3.1.1.2.2 Partidas contables a través del movimiento cruzado
a. Ajuste por la deuda gque se tenia con la comitente por la

adquisicidén de la mercaderia.

La cuenta obsolescencia de inventarios, se ha establece por
parte de las empresas, para provisionar cualquier deterioro o pérdida
de mercaderia que se posee en las existencias, la cual se va abonando
en el transcurso del afio dependiendo de la politica de la empresa,

credndose en la préactica de la siguiente manera:

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° X

Gastos de Venta S
Obsolescencia de Inventarios S

V/ Ajuste de la deuda al comitente.

La partida para ajustar los inventarios, es la siguiente:

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 1

Cuentas por Pagar 522,071.00
Obsolescencia de Inventarios 12,403.00
Inventarios 534,474.00

V/ Ajuste de la deuda al comitente.

Nota: El1 ajuste anterior es debido a que la Sociedad “La
Habana”, en sus estados financieros del afio 2005, reflejaba en sus
inventarios, las mercaderias que correspondian al comitente, dicha
mercaderia estaban adeudadas, por lo gque se ajustaran los inventarios
en su totalidad y se liquidara la obsolescencia de inventarios que
estaba provisionada por las perdidas que se obtenian con las

devoluciones de los clientes por mercaderias defectuosas o averiadas.
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A continuacidén se presenta la partida en la cual se registra la
mercaderia en comisién en cuentas de orden, reflejando gque ya no

seran propiedad de la empresa comisionista:

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 1la
Cuentas de Orden 534,474.00
Mercaderia en Comisidn 534,474.00
Cuentas de Orden x contra 534,474.00
Comitente, cuenta de mercaderia 534,474.00

V/ Reg. de la mercaderia en comisién

b. Por la mercaderia que se ha vendido a cuenta del comitente

durante todo el periodo fiscal segln Nota de Remisién N°0025 (Ver

cuadro 2).

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 2
Cuentas de Orden 1,175,592.00
Mercaderia en Comisidn 1,175,592.00
Cuentas de Orden x contra 1,175,592.00

Comitente, cta de mercaderia |1,175,592.00

V/ Reg. mercaderia en comisidn

C. Por las ventas al contado, realizadas a cuenta del comitente
durante el afio 2006, de acuerdo a los comprobantes de crédito fiscal

y facturas emitidas (Ver anexo 7).

Célculos:

Venta de mercaderia por $ 765,472.00
IVA Débito fiscal $ 99,511.00
TOTAL VENTAS $ 864,983.00
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DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 3
Cuentas de orden 864,983.00
Caja del comitente 864,983.00
Ventas a cuenta de terceros 765,472.00
IVA Débito Fiscal 99,511.00
V/ Ventas al contado, a precio de
venta mas IVA.
d. Por las ventas al crédito, realizadas a cuenta del comitente

durante el afio 2006,

y facturas emitidas (Ver anexo 7).

Calculos:
Venta de mercaderia por

IVA Débito fiscal

$ 411,458.00

$ 53,490.00

TOTAL VENTAS

$ 464,948.00

de acuerdo a los comprobantes de crédito fiscal

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 4
Cuentas de orden 464,948.00
Clientes del comitente 464,948.00
Ventas a cuenta de terceros 411,458.00
IVA Débito Fiscal 53,490.00
V/ Ventas realizadas al crédito por
el comisionista.
e. Se devuelven 896 unidades emitiendo la nota de crédito
respectiva, de la mercaderia al contado por encontrarse defectuosa y
averiada
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Calculos:

Venta de mercaderia por $ 1,338.00
IVA Débito fiscal $ 174.00
TOTAL VENTAS $ 1,512.00
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 5
Rebajas y devoluciones sobre ventas 1,338.00
IVA Débito fiscal 174.00
Cuentas de Orden por contra 1,512.00
Caja del comitente 1,512.00

V/ Registro de la mercaderia devuelta

por defectuosa y averiadas.

f. Salida del inventario dado en comisidén de la mercaderia vendida a

cuenta del comitente durante el afio de acuerdo al kardex.

Calculos:
Al crédito S 411,458.00
Al contado S 764,134.00
TOTAL VENTAS NETAS $ 1,175,592.00
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 6
Cuentas de Orden x contra 1,175,592.00
Cuentas de Orden 1,175,592.00
Mercaderia en Comisidn 1,175,592.00

V/ Salida de la mercaderia

vendida durante el afio.
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Nota:
precio de venta sin

comitente,

sin IVA.

La mercaderia recibida seguin la nota de remisiédn,

incluir el 1IVA,

g. Por las recuperacidén del 65%

(Ver anexo 7).

Calculos:

Al crédito

IVA Débito fiscal

viene a

y no a precio de costo del

por tal razdén se le descarga por el mismo valor de venta

de ventas realizadas al crédito.

$ 411,458.00

$ 53,489.00

TOTAL VENTAS AL CREDITO

Total monto recuperado:

$ 464,947.00

S 464,947.00 x 65% 302,216.00
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 7
Cuentas de orden 302,216.00
Caja del comitente 302,216.00
Cuentas de orden por contra 302,216.00
Clientes del comitente 302,216.00
V/ Por el dinero recibido de la
recuperacidn de las ventas al
crédito.
h. Traslado de ventas a la Sociedad Tabacalera de E1 Salvador,
S.A. de C.V, con Comprobante de Liquidacidén N° 00001, (ver cuadro 3).
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Célculos:
Venta de mercaderia por

(=) Devoluciones y descuentos

$ 1,176,930.00

$ 1,338.00

TOTAL VENTAS NETAS

IVA Débito fiscal

$1,175,592.00

$ 152,827.00

TOTAL VENTAS

Por lo tanto, queda de la siguiente forma:

Total ventas

Al crédito S 411,458.00

Al contado S 764,134.00

$1,328,419.00

mas IVA

$ 464,947.00

$ 863,472.00

TOTAL VENTAS

$1,328,419.00

DESCRIPCION

PARCIAL

DEBE

HABER

Partida N° 8
Venta a cuenta de terceros
IVA Débito Fiscal

Cuentas de orden por contra

Comitente, Cta. de caja

1,165,687.00

1,175,592.00
152,827.00

1,328,419.0(

Comitente, Cta. de cliente 162,732.00
V/ Informe de las ventas realizadas.
i. Por la recuperacidén de la cuentas por cobrar que se tenian por

las ventas realizadas en afios anteriores.

Segtn los saldos obtenidos por los estados financieros del afio

2005 (Ver cuadro 1), los saldos iniciales de las cuentas por cobrar

son:
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Calculos:

Clientes $ 472,460.00

Empleados S 8,895.00

TOTAL $ 481,355.00

DESCRIPCION PARCIAL

DEBE

HABER

Partida N° 9
Efectivo y Equivalentes

Cuentas por Cobrar

Cuentas x Cobrar a Clientes 47

Cuentas x Cobrar Empleados
V/ Por el pago de las cuentas por

cobrar que se poseian al inicio.

2,460.00

8,895.00

481,355.00

481,355.00

J. Pago de las obligaciones adquiridas a

acreedores, entre otros, las cuales

saldadas en el afio 2006, (Ver cuadro 1 y anexo 9).

los

se adeudaban

proveedores,

aun,

y fueron

Calculos:

Documentos y cuentas por pagar $ 237,688.00
Abonado S 201,065.00
SALDO $ 36,623.00
Otras cuentas por pagar $ 558,033.00
(=) Ajuste (ver partida 1) S 522,071.00
SALDO $ 35,962.00
Abonado S 35,962.00
SALDO DE CUENTAS POR COBRAR $ 0.00
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TOTAL ABONADO $ 237,027.00
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 10
Cuentas por Pagar 237,027.00
Doc. y ctas por pagar 201,065.00
Otras ctas por pagar 35,962.00
Efectivo y Equivalentes 237,027.00
V/ Pago de los pagos hechos a
los proveedores y acreedores.

Por el pago del 10% de Comisidn sobre

Cdlculos:

Ventas totales

$ 1,175,592.00

las ventas totales

10% de comisidn S 117,559.00
IVA Débito fiscal $ 15,283.00
(=) IVA Retencidn 1% S 1,176.00
TOTALES $ 131,666.00
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 11
Efectivo y Equivalentes 131,666.00
IVA RetenidO 1,176.00
Ingresos por Comisidn 117,559.00
IVA Débito Fiscal 15,283.00
V/ Por el pago de la comisidbn
ganada en las ventas.
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Nota: Este ©porcentaje fue acordado segin el contrato de
comisidén celebrado por la Sociedad “La Habana” (comisionista) con la

Sociedad Tabacalera de El1 Salvador (comitente), ver anexo 10.

Al considerar lo establecido en el Reglamento de Aplicacidén del
Cédigo Tributario, la Sociedad La Habana, S.A. de C.V., la empresa
tiene una claridad en las ventas realizadas a cuenta del comitente,
tanto en los libros de IVA como legales y en los inventarios de la
mercaderia recibida en comisién, lo cual servird para las auditorias

externas que tenga durante su periodo contable (Ver anexo 11 y 12).

1. Por la declaracién y pago del impuesto IVA generado por 1los

ingresos de la comisidén ganada por las ventas.

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 12

IVA Débito Fiscal 15,283.00
Remanente IVA Crédito Fiscal 1,116.00
IVA Retenido 1,176.00
Efectivo y Equivalentes 12,991.00

V/ Liquidacién del IVA.

m. Por el pago del 1.5% de anticipo a cuenta del impuesto sobre la
renta segun el Cébdigo Tributario Art.151, de los ingresos generados

por la comisidn.
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Calculos:

Ingresos por comisidn S 117,559.00
TOTALES INGRESOS $ 117,559.00
Pago a cuenta 1.5% S 1,763.00

($ 117,559.00 x 1.5%)

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 13
Anticipo Pago a Cuenta 1,763.00
Efectivo y equivalentes 1,763.00

V/ pago del anticipo a cuenta del

impuesto sobre la renta

n. Pago de todas 1los gastos operativos que requieren salida de
efectivo, seglin el anexo 3. Para efectos del ejercicio, los valores
de los gastos operativos no incluyen IVA, aunque en la préactica se

consideren.

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER

Partida N° 14

Gastos de Venta 53,299.00
Gastos de Administracidn 21,437.00
Efectivo y Equivalentes 74,736.00

V/ pago en efectivo de todos los

gastos realizados durante el afio.

o. Contabilizacién de la depreciacidén acumulada de los bienes que
posee la sociedad, ver anexo 4. Para efectos del ejercicio, 1los
valores de los gastos operativos no incluyen IVA, aunque en la

practica se consideren.
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ejercicio,

practica se consideren.

los valores de los costos no incluyen IVA,

DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 15
Gastos de Venta 5,705.00
Depreciacidén de Edificio 3,754.00
Depreciacidén de Equipo Transporte 1,951.00
Gastos de Administracién 767.00
Depreciacidén de Equipo Oficina 767.00
Depreciaciédn Acumulada 6,472.00
v/ Registro de la depreciaciédn
acumulada de los bienes de la empresa
durante el afio 2006.
P. Provisidén de las obligaciones laborales, segtn el anexo 4.
DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 16
Gastos de Venta 704.00
Gastos de Administracién 587.00
Provisién Laboral 1,291.00
v/ Provisidén segtin la ley de 1los
beneficios a los empleados.
g. Por el establecimiento de los costos de venta y la salida de
efectivo al efectuar los 1ingresos obtenidos a través de 1los
Comprobantes de Créditos Fiscales respectivos. Para efectos del

aungque en la
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DESCRIPCION PARCIAL DEBE HABER
Partida N° 17
Costos por servicios 10,872.00
Atencidén al cliente 1,010.00
Combustible 7,868.00
Mtto de vehiculos 947.00
Papeleria y utiles 474.00
Vigilancia en vehiculos 573.00
Efectivo y equivalentes 10,872.00
V/Registro del costo de venta por los
servicios realizados.

3.1.1.2.3 Estados financieros béasicos.

A continuacién se presentan los estados financieros Dbéasicos,

de acuerdo a todas 1las operaciones realizadas en las partidas

contables, con el fin de mostrar, que las cuentas de orden no afectan

directamente los activos, pasivos y patrimonio de la empresa. La

cuenta que afectard los resultados son los ingresos por la comisidn

ganada en la venta de mercaderia, sea ésta al contado o al crédito.

Por lo tanto a continuacidén se presenta: el estado de situacidn

financiera y econdémica, el estado de flujos de efectivo y el estado

de cambios en el patrimonio.
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CUADRO 4

"LA HABANA",

S.A. DE C.V.

BALANCE GENERAL AL 31 DE DICIEMBRE DE 2006
EN MILES DE DOLARES AMERICANOS USS$

Concepto

2006

ACTIVO

CIRCULANTE

Efectivo y equivalentes
Pago a cuenta

NO CIRCULANTE

Propiedad, planta y equipo

Edificios

Equipo de oficina

Equipo de transporte

(=) Depreciacion acumulada

127,500
25,352
37,569

(66,270)

336,425
1,763

124,151

338,188

124,151

TOTAL DE ACTIVO

462,340

CUENTAS DE ORDEN

534,474

PASIVO

CIRCULANTE

Cuentas por pagar

Impuestos sobre la renta por pagar
NO CIRCULANTE

Provisién laboral

Prestamo bancario

PATRIMONIO

Capital social

Reserva legal

Utilidad ejercicios anteriores
Perdida de ejercicios anteriores

Utilidad del presente ejercicio

$
$

128,133
(35,367)

36,623
5,624

1,291

306,857
2,307
92,766

16,872

42,247

1,291

418,802

TOTAL PASIVO Y CAPITAL

462,340

CUENTAS DE ORDEN

534,474

Representante Legal

Contador General

Auditor Externo

136




CUADRO 5

"LA HABANA", S.A. DE C.V.
ESTADOS DE RESULTADOS DEL 1 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2006

EN MILES DE DOLARES AMERICANOS USS$S

CONCEPTO 2006

Ingresos por comisidén S 117,559
Costo por servicios S 10,872

Atencidn al cliente S 1,010

Combustible S 7,868

Mtto de vehiculos $ 947

Papeleria y utiles S 474

Vigilancia en vehiculos $ 573
Utilidad bruta $ 106,687
(-) Gastos de operacidn S 82,498

Gastos de venta S 59,708

Gastos de administracion S 22,791

Gastos financieros

Utilidad de operacidn $ 24,189
(+) Otros ingresos extraordinarios

Utilidad de no operacidn $ 24,189

Reserva Legal $ 1,693

Utilidad antes de impuesto $ 22,496
(+) Gastos no deducibles
(=) Otros ingresos extraordinarios

Renta imponible S 22,496
(=) Impuesto sobre la renta $ 5,624

Utilidad por distribuir S 16,872

Representante Legal Contador General Auditor Externo
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CUADRO 6

"LA HABANA", S.A. DE C.V.
FLUJO DE EFECTIVO PARA EL ANO TERMINADO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2006

EN MILES DE DOLARES AMERICANOS USS$S

Utilidad neta S 16,872
Depreciacién $ 6,472
Provisién laboral $ 1,291
Ajuste para conciliar la utilidad neta con s 24,635
el efectivo usado en actividades operativas
Flujo de efectivo por actividades de operaciédn
Disminucién en cuentas por cobrar $ 481,355
Disminucién en existencias $ 534,474
Disminucién en IVA Crédito Fiscal $ 1,116
Disminucién obsolescencia de existencias $ (12,403)
Aumento en pago a cuenta $ (1,763)
Disminucibén de cuentas por pagar $ (759,098)
Aumento de impuesto por pagar S 5,624
Aumento en reserva legal S 1,693
Entradas netas de efectivo por actividades de operacién S 250,997
Flujo de efectivo por actividades de operacidn
Propiedad, planta y equipo
Entradas netas de efectivo por actividades de operacién
Saldo de efectivo y equivalentes S 275,632
Saldo de efectivo al inicio del afo $ 60,793
Saldo de efectivo al final del afo ] 336,425
Representante Legal Contador General Auditor Externo
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6¢T

ESTADO DE CAMBIOS EN EL PATRIMONIO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2006

EN MILES DE DOLARES AMERICANOS USS

L 0davnd

Capital Reserva Utilidades Patrimonio de

social legal acumuladas accionistas
Saldo al 31/12/2005 $ 306,857 $ 614 S 92,766 $ 400,237
Utilidad del ejercicis $ - S - S 16,872 S 16,872
Aplicacidén de reserva $ - S 1,693 S - S 1,693
Saldos al 31/12/2006 S 306,857 S 2,307 S 109,638 S 418,802




3.1.2 Anédlisis de las ventajas en la utilizacidén adecuada de 1los

procedimientos contables, mercantiles y fiscales.

Las ventajas que se pueden analizar en cuanto a la utilizaciédn

adecuada de los procedimientos contables mercantiles y fiscales son:

3.1.2.1 Procedimientos Contables.

Las ventajas que se pueden analizar en cuanto a la utilizacidn

de las cuentas de orden, estéan:

a. Al utilizar 1las cuentas de orden la empresa comisionista no
adquiere mercaderia del comitente, solamente lleva un auxiliar o
kardex detallando todas las entradas y salidas de la mercaderia en
comisidén recibida y vendida, ademéds no provisionard para la

obsolescencia de inventario, pues no es mercaderia propia.

b. Al comprar la mercaderia, ya sea al crédito o al contado, el
comitente se wvuelve un proveedor mas de la empresa, ya gque segun la
politica, la mayoria de empresas adquieren las mercaderias a 30 y 60
dias plazo, por lo tanto la cuenta por pagar estaria aumentando por
la adquisicién de la mercaderia durante todo el afio, ademéds la
empresa tenia deuda con el comitente por las compras a 30 y 60 dias

plazo. Los calculos si se hubiese comprado la mercaderia serian:

Calculos:

Compra de mercaderia por $1,175,592.00
IVA del 13% $ 152,827.00
IVA Percepcidn 1% $ 11,756.00
TOTALES $ 1,340,175.00
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La mercaderia adquirida se hubiese comprado de acuerdo a los

siguientes plazos:

30 dias plazo 45% $ 603,079.00

60 dias plazo 55% $ 737,096.00

La empresa tiene como politica que el 45% de sus compras

totales seran pagadas a 30 dias plazo, y el resto a 60 dias plazo.

Por lo tanto las cuentas por pagar aumentarian en esa cantidad,
para lo cual la empresa deberia desembolsar para el pago de las
deudas que posee al inicio del afio més las deudas por la adgquisicién
de la mercaderia para el afio 2006, cosa gque se evita con la

utilizacidén de las cuentas de orden.

c. Con la utilizacidén de las cuentas de orden, la empresa tampoco
aumentara sus cuentas por cobrar debido a que le detalla al comitente
todas aquellas ventas al contado y al crédito que se han realizado,
si se adgquiriera la mercaderia vy pasard a ser propiedad del
comisionista, la cuenta por cobrar estaria aumentando en $464,947.00,

valor de las ventas que se habrian realizado al crédito.

Célculos:

Total ventas al crédito $ 411,458.00
IVA Débito fiscal $ 53,489.00
TOTAL VENTAS AL CREDITO S 464,947.00

La no utilizacién de las cuentas de orden, provoca falta de
efectivo, ya que al comprar la mercaderia la empresa desembolsa més

en pago de impuestos y obligaciones a sus proveedores y acreedores,
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ademds de la tardia recuperacidén de las ventas al crédito realizadas,
provocando la realizacidén de un préstamo para poseer flujos de

efectivo positivos.

3.1.2.2 Procedimientos mercantiles

Las ventajas que se pueden analizar en cuanto a la utilizacidn

de los procedimientos mercantiles, estén:

a. través del contrato de Comisidén la Sociedad La Habana, S.A. de
C.V. esta dejando por escrito todas aquellas obligaciones,
responsabilidad, derechos vy deberes que tiene con la comitente,
ademés estipulan el porcentaje de comisién de las ventas totales vy
todas aquellas generalidades que le van a beneficiar en caso de
producto de mala calidad o deteriorado, las que se estipulan en sus
diferentes cldusulas, ademds dicho contrato le da legalidad absoluta

de emitir comprobante de liquidacién.

b. Mediante este contrato la empresa tiene accidén judicial para
reclamar cualquier ©perjuicio que le ocasione el servicio de

comisionista (Ver Anexo 10).

c. La empresa comisionista no debe seguir provisionando la cuenta
obsolescencia de inventario, porque no son propiedad de la empresa
las mercaderias remitidas por el comitente, ademds no poseeré
perdidas por productos defectuosos o de mala calidad porque se le
informa al comitente, y segun las cléusulas contenidas en el contrato

de comisidén, es el comitente quien debe responder ante tal situacidn.
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3.1.2.3 Procedimientos fiscales

Las ventajas que se pueden analizar en cuanto a la utilizacidn

de los procedimientos fiscales, estan:

a. Al wutilizar el comprobante de liquidacidén, la empresa detalla
todas las ventas realizas al comitente, por lo tanto no debe declarar
y pagar en concepto de IVA todo lo relacionado a esas ventas, porque
si la empresa compra la mercaderia al comitente, entonces si deberia
declarar y pagar en concepto de IVA todas las ventas realizadas,
porque serian parte del inventario de la empresa comisionista, para

lo cual se obtendrian los siguientes céalculos:

Cdlculos:

Compra de mercaderia por $ 1,175,592.00

IVA del 13% S 152,827.00
SUB-TOTALES $ 1,328,419.00
(+) IVA Percepcidn 1% S 11,756.00
TOTALES $ 1,340,175.00

Lo cual significa, que la empresa estaria pagando $1,340,175.00
en concepto de compra de mercaderia durante todo el afio, ya gque no
solamente incluye el monto de la mercaderia sino también la
percepcidén del 1% en concepto de IVA, provocandole un impacto
negativo en su liquidez vy solvencia por el desembolso de dicha

cantidad.

b. Al utilizar el comprobante de liquidacidén la empresa se ahorra

al no comprar la mercaderia, ademds no hace mas desembolsos por 1lo
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que se le percibiria en concepto de IVA en la transferencia.

c. Con la utilizacidén del comprobante de liquidacidén, solamente se
tendria que declarar el IVA correspondiente al pago de la comisidn y
no de las ventas realizadas a nombre del comitente, puesto que la
empresa comisionista solo es un intermediario entre el comitente y el

cliente.

d. En concepto de anticipo a cuenta del impuesto sobre la renta la
empresa nada mas estaria declarando y pagando el 1.5% de los ingresos
brutos correspondientes a los ingresos de comisidén, sino la empresa

tendria que pagar lo siguiente:

Calculos:

Ingresos por venta $ 1,175,592.00
TOTALES INGRESOS $ 1,175,592.00
Pago a cuenta 1.5% $ 19,398.00

Ingresos por comisidn S 117,559.00
TOTALES INGRESOS $ 117,559.00
Pago a cuenta 1.5% S 1,763.00

El pago a cuenta aumentaria en $17,635.00, debido a que las
ventas que se realizaban al contado o al crédito que eran por cuenta
del comitente ingresaron a la sociedad, debido a que se adquirid la
mercaderia y pertenece a al inventario de la empresa, cosa que se

evita con la utilizacidédn del comprobante de liquidacién.
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3.1.3 1Incidencias en el dictamen e informe fiscal

Con respecto al dictamen e informe fiscal, la empresa en su
periodo fiscal 2005, cumplidé los requisitos para dictaminarse
fiscalmente, puesto que obtuvo un activo de $1,195,959.00, las cuales
eran debido a la mala aplicacidén que se estaba haciendo a la figura

de comisién.

Ademas los resultados de dicha auditoria de cumplimiento de las
obligaciones tributarias, reflejaba que la empresa habia incurrido en
incumplimientos formales y sustantivos a lo largo del periodo
tributario, debido a que no presentaba ni pagaba sus declaraciones en
los plazos establecidos en el Cédigo Tributario, ocasionados por la
falta de efectivo que poseia la empresa, por lo tanto aun incurria en

desembolsos aun mayores por el pago de multas.

Se proyectd que para el afio 2006, la empresa no incurrird en
este tipo de idincumplimientos, vya que sus flujos de efectivo son
positivos, ademds no se sabe si llenard los requisitos para
dictaminarse fiscalmente, ya que las ventas en el afio 2005 estaban
incrementadas, debido a la transferencia de la mercaderia gque se
hacia al final del periodo, problema que se ha solventado para este

nuevo afio con la utilizacidén de las cuentas de orden.

Entre los efectos méds relevantes que ocasiondé el adecuado

procedimiento contable, mercantil y fiscal, es:

a. E1l comisionista disminuye sus ventas, debido a que sus unicos

ingresos provienen de la comisién ganada.
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Calculos:

Venta de mercaderia por

Ingresos por comisidén por $

$ 1,175,592.00

117,559.00

TOTAL VENTAS

$ 1,293,151.00

Si el comisionista hubiese adgquirido 1la mercaderia también
habria ocasionado incrementos en las ventas.
b. Disminuye el pago a cuenta en concepto de impuesto sobre la
renta.

Célculos:

Ingresos por venta $ 1,175,592.00

TOTALES INGRESOS $ 1,175,592.00

Pago a cuenta 1.5% S 19,398.00

E1l dato anterior, refleja que 1los $ 19,398.00 ddbélares se

hubiesen pagado y declarado,

posteriormente vendido,

comisidn,

ademéas

si la mercaderia se hubiera adquirido y

del pago por los ingresos de la

los cuales se detallan de la siguiente forma:

Ingresos por comisidn S 117,559.00
TOTALES INGRESOS S 117,559.00
Pago a cuenta 1.5% S 1,763.00
c. Disminuye la percepcidédn de IVA, puesto que no se adquiere la

mercaderia.

La empresa comisionista,

$11,756.00 ddélares en concepto de percepciédn,

al no adgquirir la mercaderia se ahorra

segun se detalla:
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Calculos:

Compra de mercaderia por $ 1,175,592.00

IVA del 13% $ 152,827.00
SUB-TOTALES $ 1,328,419.00
(+) IVA Percepcidn 1% S 11,756.00
TOTALES $ 1,340,175.00

d. La situacién financiera se vuelve mas atractiva para las

inversiones, es decir:

a) Disminucién de los inventarios propios, los cuales adquiria

por mercaderia en comisién.

b) Incrementa la solvencia y liquidez.

c) Disminuye los gastos operativos, debido a gque no incurre en
préstamos, por lo tanto no paga intereses, ni provisiona para la

obsolescencia del inventario.

Otro aspecto importante que hay que considerar es que la
empresa se ahorra el desembolso que ocasiona realizar una auditoria

fiscal.

Los beneficios que obtiene la empresa al hacer un uso adecuado

del tratamiento de la mercaderia en comisidén, es:

a) Una mayor solvencia y liquidez, la cual podria utilizarse para
generar nuevos empleos, expandirse comercialmente, maquinaria,

mayor respaldo crediticio, incremento de inventarios, etc.

b) Inversiones a corto y largo plazo.

c) Ser una entidad con mayor credibilidad de respaldo crediticio.
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CAPITULO IV

4 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
4.1 Conclusiones

Para las medianas empresas estudiadas, que utilizan la comisidn
de mercaderias, se ha determinado que carecen de las herramientas

necesarias para una buena gestidén financiera, debido a lo siguiente:

e. La utilizacidén de las cuentas de balance para el registro de la
mercaderia en comisidén, aumenta los activos, a través de la compra de
productos de la empresa, y por lo tanto aumenta el pago mensual de
los impuestos municipales, ya que su calculo se basa en el monto

total de los activos que se poseen.

f. Las distribuidoras comisionistas no poseen proyecciones o
presupuestos de efectivo que delimiten el financiamiento, inversidn y
operacién de las entradas y salidas de efectivo de conformidad a la
NIC 7, implicando el desconocimiento de las alternativas de inversién

a corto y largo plazo.

g. No se celebra contrato de comisidén ante notario publico, por 1lo
tanto el comisionistas incurre en perdidas y/o desembolsos por la
insatisfaccidén del cliente ante el producto defectuoso, averiado o de

mala calidad.

h. Las medianas empresas carecen de conocimiento sobre los
procedimientos contables y fiscales, y los grandes contribuyentes

venden directamente el producto al mediano contribuyente,
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ocasiondndole flujos de efectivo negativos en la aplicacién de la

percepcidén del impuesto IVA, y a la vez desfinancian a la sociedad.

i. La falta de recursos disponibles para invertir, el

desconocimiento de la figura de la comisidén y una inadecuada gestiodn

financiera, son factores gque influyen para que no se cumplan a tiempo

con las obligaciones de pago a cuenta e IVA, entre otros, ya que se

aglomeran los pagos a proveedores, empleados, por lo que se le

imposibilita dar salida de efectivo y dar cumplimiento a la normativa

legal.

J. No utilizan el comprobante de ligquidacidén para rendir cuenta a

sus comitentes, vya que si se emitiera este documento segun las

estipulaciones del Art.108 del Cédigo Tributario, se evitarian

desembolsos de efectivo por la adgquisicién de la mercaderia, lo que

beneficiaria la gestidén financiera, ya sea para optar a inversiones o

adquisiciones de nueva magquinaria o contratacién de nuevos empleados,

lo que podria brindarle una expansidén y competitividad comercial, de

acuerdo a la adecuada toma de decisiones.

k. Se carecen de un documento que oriente la adecuada aplicaciédn

de los procedimientos contables, mercantiles vy fiscales de la

comisidén en la venta de productos de tabaco, ocasionando

procedimientos que no Dbenefician la gestién financiera de 1la

sociedad.
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4.2 Recomendaciones

De acuerdo a las conclusiones anteriores, se formularon las

siguientes recomendaciones:

e. Aplicar para el registro de la mercaderia en comisidén, cuentas

de orden para ingresar la mercaderia recibida, para no afectar los

activos, pasivos y el patrimonio de la empresa.

f. Con 1los flujos de efectivo generados por los servicios de

comisionista, la empresa debe poseer proyecciones o presupuestos que

visualicen el financiamiento, la inversidén y la operacidn de entradas

y salidas que contribuyan a la inversidén a corto y largo plazo.

g. Celebrar contrato de comisién para establecer los derechos vy

obligaciones, asimismo los deberes y responsabilidad asumidas como

comisionistas. Ademads del amparo legal, en el cual se manifiesta la

forma de actuar con respecto a las devoluciones de productos, para

que el comitente se haga responsable por los dafios que ocasione la

mercaderia defectuosa, averiada o que no satisfagan al cliente.

h. Poseer asesorias contables, mercantiles y fiscales que ayuden a

orientar y actualizar el tratamiento de la comisidén en la venta.
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i. Para cumplir a tiempo con las obligaciones financieras vy

tributarias, se deben tomar en cuenta las fechas claves para el pago

de dichas obligaciones, por 1lo tanto la empresa debe mejorar su

gestién financiera para tomar las decisiones que mejor le favorezcan,

ya que la falta de recursos disponibles se ve solucionada con la

adecuada aplicacidén de los procedimientos que conlleva la figura de

la comisién.

J. Utilizar el comprobante de 1liquidacidn, para no adquirir la

mercaderia y asi declarar y pagar los impuestos que le competen, 1lo

cual contribuird a que la empresa posee solvencia y liquidez para

cumplir con sus obligaciones financieras y tributarias.

k. Considerar la aplicacién adecuada de los ©procedimientos

contables, mercantiles y fiscales de la comisién en la venta de

mercaderia para poseer una gestidén financiera sélida, la cual puede

encontrarse en el desarrollo de este trabajo de investigacién.
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Distribuidora de Productos de Tabaco
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calle Cuscatlan

Plaza Cristal
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ANEXO 2

UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS
ESCUELA DE CONTADURIA PUBLICA
CUESTIONARIO
Objetivo: Recopilar informacidn acerca de los conocimientos que
tienen los Medianos Empresarios acerca del tratamiento contable,
mercantil y fiscal de la comisidédn de mercaderias aplicado a las

comisionistas de productos del tabaco.

Es importante manifestar que la informacidén obtenida seréd de

cardcter confidencial y con fines académicos.

Indicacién: Contestar las preguntas de una forma clara y
precisa, afirmando o negando la respuesta y sustentadndola con una

explicacién corta, pero que sean objetivas y veraces.

1. ¢Mencione las cuentas que utiliza para contabilizar la mercaderia

recibida en comisidn?

2. ¢Evalta al registrar la mercaderia en comisién, el impacto que

puede ocasionar en los impuestos municipales?

3. ¢Celebran ante Notario Publico, Contrato de Comisidén?

4. Segun lo establece el Contrato de Comisidén, ¢Mencione la forma de

retribucién para el comisionista?




5. ¢El distribuidor del producto mantiene garantia de devolucidén por

mercaderia defectuosa?

6. ¢Cuadnto representa en porcentaje de las ventas totales, el
volumen de ingresos generados por la venta de la mercaderia en

comisidén?

7. ¢;Posee liquidez la empresa-?

8. ¢Realiza la empresa inversiones a corto y largo plazo?

9. ¢Cumple oportunamente la empresa con el pago de sus obligaciones

financieras?

10. ¢Ha cumplido oportunamente sus obligaciones tributarias?

11. En el caso de no cumplir con sus obligaciones de pago a cuenta e

IVA :Mencione cudles han sido las causas?

12. ¢A través de qué instrumento detecta no haber cumplido con las

obligaciones tributarias, ya sea formales o sustantivas?



13. ¢Mencione si recibe Asesoria, ya sea contable, fiscal o

mercantil?

14. :Ha evaluado los aspectos contables y fiscales que conlleva el

tratamiento de la comisidén de mercaderias?

15. ;Existe un control interno aplicado a sus inventarios y a la

mercaderia en comisidn?

16. ¢Mencione el control que posee de las ventas propias y 1las
realizadas por cuenta de terceros, en sus libros de IVA y libros

legales?

17. ¢;Emite Comprobante de liquidacién por 1las ventas hechas por

cuenta del comitente?

18. ¢Considera necesario una guia préactica de los procedimientos
mercantiles, contables y fiscales de la comisidén en la venta de

mercaderia?




"LA HABANA",

S.A. DE C.V

DETALLE DE PAGOS POR GASTOS QUE REQUIEREN SALIDA DE EFECTIVO PARA EL ANO QUE TERMINA EL 31 DE
DICIEMBRE DE 2006

Cuenta 1° TRIMESTRE 2° TRIMESTRE | 3° TRIMESTRE | 4° TIMESTRE TOTAL
Sueldos y salarios $ 8,607 $ 8,607 $ 8,607 $ 8,607 $ 34,427
Sueldos Y Salarios 8,607 S 8,607 S 8,607 S 8,607 S 34,427
Prestaciones sociales $ 1,779 $ 1,779 $ 1,779 $ 6,082 $ 11,418
ISSS $ 646 $ 646 $ 646 $ 646 $ 2,582
AFP S 581 $ 581 S 581 $ 581 S 2,324
INSAFORP S 86 $ 86 S 86 $ 86 S 344
Vacaciones S 466 S 466 S 466 S 466 S 1,865
Aguinaldos S - $ - S - $ 1,434 $ 1,434
Indemnizaciones S - S - S - S 2,869 S 2,869
Servicios basicos $ 6,113 $ 5,910 $ 5,883 $ 6,024 $ 23,930
Agua $ 321 $ 304 $ 222 $ 230 S 1,076
Alguiler $ 4,500 $ 4,500 $ 4,500 $ 4,500 $ 18,000
Luz eléctrica S 822 $ 769 S 755 $ 651 S 2,998
Teléfono S 470 $ 337 S 406 $ 644 S 1,856
Otros servicios $ 1,589 $ 1,189 $ 959 $ 1,223 $ 4,959
Articulos de limpieza S 74 $ 71 S 66 $ 115 S 326
Capacitaciones S 175 $ 175 S 175 $ 175 S 699
Impuestos municipales S 262 $ 262 S 262 $ 262 S 1,048
Papeleria y utiles $ 150 $ 129 | $ 131 $ 163 | $ 573
Promociones S 81 $ 61 S 27 $ 56 $ 226
Publicidad $ 650 $ 293 S 102 $ 255 $ 1,301
Viadticos S 197 $ 197 S 197 $ 197 S 786

Totales S 18,087 | $ 17,484 | $ 17,228 | $ 21,936 | $ 74,735
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DETALLE DE PAGOS POR

"LA HABANA",

S.A. DE C.V

GASTOS OPERATIVOS PARA EL ANO QUE TERMINA EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006

Cuenta 1° TRIMESTRE 2° TRIMESTRE | 3° TRIMESTRE | 4° TIMESTRE TOTAL
Sueldos y salarios $ 8,607 $ 8,607 S 8,607 $ 8,607 $ 34,427
Sueldos Y Salarios 8,607 $ 8,607 8,607 $ 8,607 $ 34,427
Prestaciones sociales $ 2,101 $ 2,101 $ 2,101 $ 6,405 $ 12,709
ISSS S 646 | S 646 | S 646 | S 646 | $ 2,582
AFP S 581 $ 581 | $ 581 $ 581 $ 2,324
INSAFORP $ 86 | $ 86 | $ 86 | S 86 | $ 344
Vacaciones S 466 S 466 S 466 S 466 S 1,865
Aguinaldos S - $ - $ - S 1,434 $ 1,434
Indemnizaciones S - $ - S - $ 2,869 S 2,869
Provisién laboral S 323 $ 323 S 323 $ 323 $ 1,291
Servicios basicos $ 6,113 $ 5,910 $ 5,883 $ 6,024 $ 23,930
Agua S 321 $ 304 S 222 $ 230 S 1,076
Alquiler S 4,500 $ 4,500 | $ 4,500 S 4,500 | s 18,000
Luz eléctrica $ 822 $ 769 | $ 755 | S 651 $ 2,998
Teléfono $ 470 $ 337 $ 406 | S 644 $ 1,856
Otros servicios $ 3,207 $ 2,807 S 2,577 $ 2,841 $ 11,432
Articulos de limpieza S 74 $ 71 S 66 $ 115 S 326
Capacitaciones S 175 $ 175 S 175 $ 175 S 699
Depreciacidén edificio 3 939 | $ 939 | $ 939 | $ 939 | $ 3,754
Depreciacién eq. oficinal $ 192 $ 192 S 192 $ 192 S 767
Depreciacidén eq. Transp.| $ 488 $ 488 S 488 $ 488 S 1,951
Impuestos municipales S 262 $ 262 $ 262 $ 262 S 1,048
Papeleria y utiles $ 150 $ 129 | $ 131 $ 163 | $ 573
Promociones $ 81 $ 61 $ 27 $ 56 $ 226
Publicidad S 650 $ 293 S 102 $ 255 $ 1,301
Viaticos $ 197 $ 197 S 197 $ 197 $ 786

Totales $ 20,028 | $ 19,425 | $ 19,168 | $ 23,877 | $ 82,498
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"LA HABANA",

S.A. DE C.V

DETALLE DE PAGOS POR GASTOS DE VENTA PARA EL ANO QUE TERMINA EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006

Cuenta 1° TRIMESTRE 2° TRIMESTRE | 3° TRIMESTRE | 4° TIMESTRE TOTAL
GASTOS DE VENTA
Sueldos y salarios S 4,690 $ 4,690 S 4,690 S 4,690 S 18,760
ISSS S 352 $ 352 S 352 S 352 $ 1,407
AFP $ 317 $ 317 $ 317 $ 317 $ 1,266
INSAFORP $ 47 $ 47 S 47 $ 47 $ 188
Vacaciones S 254 $ 254 S 254 $ 254 $ 1,016
Aguinaldos $ - $ - $ - $ 782 | § 782
Indemnizaciones S - $ - S - $ 1,563 $ 1,563
Provisidén laboral S 176 S 176 S 176 S 176 $ 704
Viadticos S 197 S 197 S 197 S 197 $ 786
Publicidad 3 650 S 293 S 102 S 255 $ 1,301
Agua S 321 $ 304 S 222 $ 230 $ 1,076
Luz Eléctrica S 822 $ 769 S 755 $ 651 $ 2,998
Teléfono S 470 $ 337 S 406 $ 644 $ 1,856
Alguiler S 4,500 $ 4,500 $ 4,500 $ 4,500 $ 18,000
Articulos de limpieza $ 74 $ 71 $ 66 $ 115 $ 326
Depreciacién edificios S 939 S 939 S 939 S 939 $ 3,754
Depreciacibébn eq. Transp.| $ 488 $ 488 S 488 $ 488 $ 1,951
Capacitaciones S 175 S 175 S 175 S 175 $ 699
Impuestos municipales S 262 $ 262 S 262 $ 262 $ 1,048
Promociones S 81 S 61 S 27 S 56 $ 226

Totales $ 14,814 | $ 14,231 | $ 13,973 | $ 16,690 | $ 59,708
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"LA HABANA",

S.A. DE C.V

DETALLE DE PAGOS POR GASTOS DE ADMINISTRACION Y FINANCIEROS PARA EL ANO QUE TERMINA EL 31 DE
DICIEMBRE DE 2006

Cuenta 1° TRIMESTRE 2° TRIMESTRE | 3° TRIMESTRE | 4° TIMESTRE TOTAL
GASTOS DE ADMINISTRACION
Sueldos y salarios S 3,917 $ 3,917 S 3,917 $ 3,917 $ 15,667
ISSS S 294 S 294 S 294 S 294 $ 1,175
AFP S 264 $ 264 S 264 $ 264 $ 1,058
INSAFORP S 39 $ 39 $ 39 $ 39 $ 157
Vacaciones S 212 S 212 S 212 S 212 S 849
Aguinaldos $ - $ - $ - $ 653 | $ 653
Indemnizaciones S - $ - S - $ 1,306 $ 1,306
Provisidén laboral S 147 S 147 S 147 S 147 S 587
Depreciacién eqg. Oficinal $ 192 $ 192 $ 192 $ 192 $ 767
Papeleria y utiles S 150 $ 129 S 131 $ 163 $ 573

Totales $ 5,215 | $ 5,194 | $ 5,195 | $ 7,186 | $ 22,791
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"LA HABANA'",

S.A DE C.V

VENTAS AL CREDITO Y CONTADO PARA EL ANO 2006

Ventas VENTAS
periodos Brutas Devolucién Netas R Totales Al Al
Fiscal crédito Contado
Enero 86,638 134 86,505 11,246 97,750 34,213 63,538
Febrero 83,832 201 83,632 10,872 94,504 33,076 61,427
Marzo 102,337 334 102,002 13,260 115,263 40,342 74,921
Abril 108,678 67 108,611 14,119 122,730 42,956 79,775
Mayo 120,694 40 120,654 15,685 136,339 47,719 88,620
Junio 125,231 107 125,124 16,266 141,390 49,487 91,904
Julio 101,286 201 101,085 13,141 114,226 39,979 74,247
Agosto 82,693 40 82,652 10,745 93,397 32,689 60,708
Septiembre 82,720 54 82,666 10,747 93,413 32,695 60,718
Octubre 95,059 le6l 94,899 12,337 107,236 37,532 69,703
Noviembre 94,882 - 94,882 12,335 107,216 37,526 69,690
Diciembre 92,880 - 92,880 12,074 104,955 36,734 68,221
Totales 1176,930 1,338 1175,592 152,827 1328,419 464,947 863,472
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ANEXO 8

PARA LA EMISION DE DOCUMENTOS LEGALES

SOLICITUD DE ASIGNACION Y AUTORIZACION DE CORRELATIVO

F940 v1
NUMERGC DESOLICITUD

_ [10] B ]
REPUBLICA DE EL SALVADOR POR IMPRENTA
MINISTERIO DE HACIENDA
DIRECCION GENERAL DE IMPUESTOSINTERNOS
A. IDENTIFICACION DEL CONTRIBUYENTE
2|os| ] ] e 15| ES CONTRIBUYENTE ; 07| ;
rjoepn4 (180882 105 B IV A v c 2147129} 4
3| 08 | APELLIDO(S) ¥ NOMBRE(S), RAZON O DENOMINACION SOCIAL 9
B. DIRECCION CASA MATRIZ O SUCURSAL DONDE SE EMITIRAN LOS DOCUMENTOS
CALLE / AVENIDA , NUMERO APTO /LOCAL
4108 79 av. Sur, Calle Cuscatlan 2|10 25450 |3|”| 1811 7
5|17 | COLONIAOBARRIO  p|aza Mistral & | 13| COMPLEMENTO 4
B | 14 | DEPARTAMENTO  San Salvador 3[15| MUNICIPIO San Salvador 0
TELEFON FAX CORREQ ELECTRONICO (E-mail
7|18 52636000 317 22636001 |5 18] & | ahabana@yahoo.com 3
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N N
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10| 71 | APELLIDO(S) Y NOMBRE(S), RAZON O DENOMINACION SOCIAL . " e 5
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11| 72 | NUMERQ DE AUTORIZACION 5|73| FECHA DE AUTORIZACION 8
71893-9.
19| 74 | NOMBRE COMERCIAL IMPRENTA » 9
La Grafica
D. DIRECCION IMPRENTA
CALLE / AVENIDA NUMERQ APTO/LOCAL
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18] 19 Facturas 229 3|40 251 2 |62 3
19/ 20 Comprobantes de Crédito Fiscal 130 9|41 7152 9 |63 7
901 21 Nota de Remision 8 31 5|42 953 7 |64 g
21122 Notade  Crédito 332 8|43 8 |54 5 65 g
29| 23 Nota de Déhito 5 (33 6|44 5 (95 0 |66 0
23| 24 Comprobante de Retencian 734 4148 356 1187 1
24| 25 Factura exportacion 335 2|46 957 9 |68 5
25| 26 Factura de Venta Simplificada 136 0|47 5\58 8 69 4
26| 27 Comprobante de Liquidacion 937 00001 3|48 10000 4158 - X - 2179 10.000 7
27|28 Docto Contable de Liguidacion | 2 38 5149 8|60 8 1 5
26| 29 Comprobante de Donacién 439 7150 0|61 4172 0
DECLARO BAIO JURAMENTO QUE LOS DATOS CONTENIDOS EN LA PRESENTE SOLICITUD SON EXPRESION USO BXCLUSIVOD
EL DE LA VERDAD, POR LO QUE ASUMO LA RESPONSABILIDAD CORRESPONDIENTE. OFICINA RECEPTORA
FECHA DE RECEPCION
Dia |MES AlO
44 ] ] 2
NOMBRE ¥ FIRMA DEL CONTRIBUYENTE, REPRESENTANTE LEGAL O APODERADO A SELD BE BECERTOR AUTOR ZADD




"LA HABANA",

S.ADE C.V

DETERMINACION DEL PAGO A PROVEEDORES Y SALDO DE LA CUENTA POR PAGAR DEL ANO QUE TERMINA AL 31 DE
DICIEMBRE DE 2006

Pago Obligaciones generadas SALDO CUENTA X PAGAR
. del ejercicio anterior
Periodos
Doc. y Ctas Otras CARGO ABONO SALDO
por pagar Obligaciones
Saldos 2005 S 237,688 $ 35,962 S 273,650
Enero S 59,422 $ 1,512 $ 60,934 S 212,716
Febrero S 97,452 $ 2,067 $ 99,519 S - $ 113,196
Marzo S 6,313 $ 3,596 $ 9,909 S - $ 103,287
Abril S 6,313 $ 1,898 $ 8,211 S - $ 95,076
Mayo S 6,313 $ 2,000 $ 8,313 S - $ 86,763
Junio $ 6,313 $ 3,655 $ 9,968 S - $ 76,795
Julio $ 6,313 $ 4,313 $ 10,626 $ - $ 66,169
Agosto S - S 1,896 $ 1,896 S - S 64,273
Septiembre S 6,313 $ 8,597 $ 14,910 S - $ 49,363
Octubre S 6,313 $ 1,598 $ 7,911 S - $ 41,451
Noviembre S - $ 3,541 $ 3,541 S - S 37,911
Diciembre $ 1,288 $ 1,288 S - $ 36,623
Totales $ 201,065 | $ 35,962 | $ 237,027 | $ = $ 36,623
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ANEXO 10

En San Salvador, a los 14 dias del mes de enero de 2005

NUMERO OCHENTA Y DOS.- En la ciudad de San Salvador, a las catorce
horas del dia 14 de enero de 2005.- Ante mi, SANTOS CANDRAY ,
notario de este domicilio, comparece el sefior, HUMBERTO VLADIMIR
FLORES, de cuarenta afios de edad, Comerciante, de este domicilio, a
quién doy fe de conocer, portador de su Documento de Unico de
Identidad numero dos un milldén setecientos seis mil ochocientos
cuarenta guién ocho, gestionando en nombre y representacién de la
sociedad "TACALERA DE EL SALVADOR”, S. A. DE C. V., del domicilio de
Santa Tecla, Departamento de la Libertad, en concepto de
Representante Legal de la expresada Sociedad, que en el curso de
este instrumento se denominara "LA COMITENTE" vy la seflora, DORA
MARITZA SOLORZANO, de cuarenta y cinco afios de edad, Comerciante
este domicilio, a quién no conozco pero identifico por medio de su
Documento de Unico de Identidad nUmero tres un millén ochocientos
noventa mil quinientos cuarenta guién cinco, gestionando en nombre y
representacién de la sociedad "LA HABANA”, S. A. DE C. V., del
domicilio de San Salvador, en concepto de Representante Legal de la
Sociedad, que en el curso de este instrumento se denominard "LA
COMISIONISTA", los comparecientes en los caracteres antes expresados,
DICEN: Que por medio de este instrumento sus representadas celebran

CONTRATO DE COMISION, el cual se regird por las siguientes cléusulas:



PRIMERA: OBJETO DEL CONTRATO.

El presente instrumento tendrd por objeto establecer las condiciones
y demas aspectos contractuales, que se relacionan con el servicio que
la Comisionista prestard a la Comitente, en la venta de los productos
cuya distribucidén le sea encargada por esta ultima, y a los cuales
més adelante se hace alusién.-

SEGUNDA: ALCANCES DE LA COMISION.

La Comitente encarga a la Comisionista, la distribucién de sus
productos que se especifican en la clausula siguiente, mediante la
venta al publico en el territorio nacional. La comisionista tendré
las facultades vy obligaciones que aqui se determinan, las que
legalmente le corresponden por su actividad mercantil, y las demés en
gue convengan las partes, o que conforme a los usos mercantiles sean
necesarios para un eficaz desempefio de las funciones que se asignen.

TERCERA: ARTICULOS SUJETOS A COMISION.

La Comitente le encarga a la Comisionista la distribucién en general
de cigarros y cigarrillos, que aquella compra e importa al pais, que
en el curso de este instrumento se denominardn "los articulos", los
cuales quedaran sujetos a las disposiciones de este contrato y de
todos los demds productos que en el futuro convengan las partes por
escrito y tales convenios serdn incorporados en este instrumento.

CUARTA: SERVICIOS COMPRENDIDOS EN LA COMISION.

La comisionista venderd los articulos por cuenta de la Comitente al
precio sefilalado por esta uUltima, ademds se le autoriza vender al
crédito con 30 y 60 dias plazo, debiendo encargarse de todas las

operaciones inherentes a dichas ventas, incluyendo la facturacidén en



formularios que expresen claramente que la venta se efectla por
cuenta de la Comitente. Es entendido que la Comitente, serd la
propietaria de los articulos hasta que éstos sean adquiridos por los
clientes. Asi mismo, la Comitente, se encargard del transporte de los
articulos, desde sus bodegas, a las de la Comisionista y de las
devoluciones de las bodegas de la Comisionista a la Comitente. El
almacenamiento de los mismos productos en las bodegas de la
Comisionista y el transporte para poner los articulos en poder de los
clientes en su caso, seran por cuenta de la Comitente.

QUINTA: PLAZO DEL CONTRATO.

El plazo del presente contrato es de un afio a partir de esta fecha,
el cual podra prorrogarse por periodos iguales vy Dbastara el
intercambio de notas las cuales podran incluir modificaciones u otras
cldusulas. De no continuar el plazo, deberd notificarse por la parte
interesada, por lo menos con tres meses de anticipacién al
vencimiento. Sin perjuicio de lo establecido en esta clausula, la
Comitente y la Comisionista podran darlo por terminado, asi la otra
parte estuviera en mora en el cumplimiento dentro de los treinta dias
siguientes al recibo del aviso =escrito solicitdndolo hacerlo.
También podrd darse por terminado este contrato por mutuo acuerdo
entre la Comitente y la Comisionista, en la época que las mismas
tengan a bien establecer. Asi mismo se dard por terminado cuando
ocurra la muerte de alguna de las partes contratantes.

SEXTA: COMISION SE SERVICIOS QUE COBRARA LA COMISIONISTA.

Por la prestacién del servicio integral convenido, la Comitente

pagard a la Comisionista una comisidén equivalente al diez por ciento



(10%) del importe de las ventas de 1los articulos efectuados de
conformidad a este contrato, ya sean al contado o al crédito a los
precios fijados por la Comitente. Dicho pago deberda hacerlo la
Comitente dentro de los ocho dias siguientes al recibo de cada remesa
de la Comisionista por ventas efectuadas.

SEPTIMA: REMESAS DEL PRODUCTO DE LAS VENTAS.

El producto de las ventas efectuadas por la Comisionista de cada
semana calendario, serd remesado por ésta a la Comitente, dentro de
los guince dias siguientes al UGltimo dia de la respectiva semana. En
los avisos de remesa que la Comisionista deberd acompafiar, se
detallarédn los numeros y fechas de los comprobantes de Crédito Fiscal
o Facturas emitidas por la Comisionista y que corresponden al periodo
en que se hayan hecho las ventas por cuenta de la Comitente, a que se
refiere la remesa. Igual detalle se hard de los comprobantes de
recibos que a su vez emita la Comitente, en los cuales ademds se
expresard claramente que la remesa es producto de las ventas
efectuadas por Comisionista por cuenta de la Comitente.-

OCTAVA: LIMITACIONES A LAS CLAUSULAS ANTERIORES.

El monto de la comisidén y los términos de las remesas a que se aluden
en las cléausulas anteriores, podran ser modificadas de comin acuerdo
entre la Comitente y la Comisionista, mediante cartas o notas de
aceptacién del nuevo convenio.

NOVENA: TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO DE LOS ARTICUILOS.

La Comisionista recibirda los articulos en sus bodegas ubicadas
actualmente en Boulevard Maria Cristina numero ciento cuarenta vy

siete, de esta ciudad, o en las gque tuvieren arrendadas para tal



efecto, en donde 1los almacenardn y oportunamente los pondran a
disposicidén de los clientes. A este efecto la Comisionista se obliga
a que las bodegas o lugares de almacenamiento, sean apropiadas para
la seguridad vy conservacién de los productos, respondiendo como
depositario de las pérdidas o deterioros al momento de su recibo.

DECIMA: GASTOS A CARGO DE LA COMITENTE Y COMISIONISTA.

La comisionista asumird los gastos necesarios para dar satisfactorio
cumplimiento a sus respectivas funciones. A este respecto queda
claramente entendido, salvo aquellos casos en que se conviniere 1lo
contrario, que serdn a cargo de la Comisionista los gastos
siguientes: 1) Establecimiento y mantenimiento de oficinas y bodegas;
y demds instalaciones equipos que sean necesarios; 2) Gastos de
transporte de los articulos, de las bodegas de la Comisionista a los
Clientes; 3) Salario y prestaciones sociales de los dependientes vy
demds personas que utilizard la Comisionista para cumplir con su
cargo. La comitente asumird los gastos necesarios para dar
satisfactorio cumplimiento a sus respectivas funciones, queda
entendido, que serdn a cargo de la comitente los gastos siguientes:
1) La devolucidén de articulos por encontrarse defectuosos, averiados
o0 que no satisfagan al cliente, siempre y cuando no haya habido
responsabilidad directa del comisionista, ya se por el almacenaje
dado o por el tratamiento inadecuado de los articulos; 2) Por caso
fortuito o fuerza mayor u otros, siempre y cuando sea eximida
responsabilidad alguna al comisionista.

DECIMA PRIMERA: ANUNCIOS Y/O PROMOCIONES.




La comitente se encargard directamente de la promocidédn y/o anuncios
de los articulos; en ese entendido serdn a su cargo todos los gastos
necesarios para ello. No obstante lo anterior, la Comisionista podra
proceder a promocionar y/o anunciar los articulos si asi lo autoriza
por escrito la Comitente, en cuyo caso a cargo de esta Ultima los
gastos correspondientes.

DECIMA SEGUNDA: VIOLACION DE MARCAS DE FABRICA DE LA COMITENTE

En caso de violacién a la marca de fabrica de cualgquiera de 1los
articulos, o de cualquier otra marca que ampare los articulos cuya
venta se haya comprometido efectuar la Comisionista, por cuenta de la
Comitente, deberd ser puesto en conocimiento por parte de la
Comisionista a la Comitente, mediante aviso por escrito. Entre
tanto, la Comisionista estard obligada a adoptar y poner en
ejecucidén, todas las medidas que razonablemente sean necesarias para
la proteccidén de la respectiva marca y hasta que la Comitente se haga
cargo del asunto.

DECIMA TERCERA: LIMITACION DE CONCURRENCIA.

La Comisionista durante la vigencia de este contrato, no podréa, sin
consentimiento escrito de la Comitente, vender o negociar directa o
indirectamente con terceros, articulos competitivos a los dque en
virtud de este contrato tenga obligacidén de vender ©por cuenta de la
Comitente. La sancidén por su incumpliendo autométicamente anula el
presente contrato.

DECIMA CUARTA: REGISTROS CONTABLES E INSPECCION.

Para documentar todas las operaciones que en el fiel cumplimiento de

su encargo realizare la Comisionista, la misma estard obligada a



llevar legalmente los libros de contabilidad, para reflejar
claramente las operaciones correspondientes a las actividades
relacionadas con la venta, de los conceptos de la Comitente, asi como
cumplir lo estipulado en el articulo 108 del Cdédigo Tributario y 41
de su Reglamento en lo concerniente a este tipo de operaciones en
cuanto a que se entregar por lo menos una vez al mes un comprobante
de liquidacién detallando  todas las ventas realizadas. Los
funcionarios y empleados autorizados de la Comitente, podradn en todo
tiempo razonable, entrar a las oficinas de la Comisionista y a sus
bodegas para examinar la condicidén de los articulos y revisar el
inventario de los mismos, asi como inspeccionar los libros de
contabilidad y deméds registros en las partes pertinentes. La
Comisionista estard obligada a dar a la Comitente, las cuentas vy
detalles que razonablemente les requiera, respecto al cumplimiento de
las obligaciones <contraidas conforme a este contrato vy pactos
accesorios.

DECIMA QUINTA: ASISTENCIA TECNICA.

Durante la vigencia de este contrato, la Comitente podrad asesorar a
la Comisionista, sobre aspectos publicitarios y de mercado de los
articulos. Para este fin obtendrd a su vez, en el grado que 1lo
estime conveniente, la asesoria necesaria.

DECIMA SEXTA: ESTIPULACIONES ESPECIALES:

a) La Comisionista empleard sus mayores esfuerzos a fin de mantener
y aumentar la comercializacidn de los articulos en el Territorio
mediante encuestas, andlisis de mercado o cooperando en la mejor

forma posible en cualquier campafia de promocidén y publicidad que la



Comitente ponga en vigor durante el plazo de -este contrato,
utilizando toda su capacidad para proteger 1los 1intereses de la
Comitente. b) La Comisionista a su vez, da encargo a la Comitente
para gque proporciones a la Direccidén General de Impuestos Internos,
la informacidén pertinente en relacidédn con el sistema de distribuciédn
establecido en este contrato, y para que efectue las gestiones que
fueren necesarias para su implementacidn.

DECIMA SEPTIMA.

Lo no previsto en este contrato serd resuelto conforme a las leyes
mercantiles.

DECIMA OCTAVA.

El suscrito Notario HACE CONSTAR: A) Que explicd a los compareciente
los efectos legales de esta escritura; B)De ser legitima y suficiente
la personeria de los comparecientes, por haber tenido a la vista el
Testimonio de Escritura Publica de Constitucién de Distribuidora
Internacional, Sociedad Andénima de Capital Variable, otorgada en esta
ciudad, a las diez horas del dia siete de Diciembre de mil
novecientos ochenta, ante los oficios de la Notario Nora del Carmen
Cuellar, inscrita en el Registro de Comercio al numero ocho del Libro
CUATROCIENTOS NOVENTA Y OCHO C)Credencial de eleccidén extendida por
el sefior WILLIAN ROBERTO CARPIO, en su calidad de Director Secretario
de la Junta Directiva, con fecha trece de mayo de dos mil, en la que
consta que HUMBERTO VLADIMIR FLORES fue electo Presidente de la
Junta Directiva, para el plazo de cinco afios, Credencial inscrita al
numero SIETE del Libro DOSCIENTOS QUINCE, a Otros Documentos

Mercantiles, del Registro de Comercio. D)De haber tenido a la vista



el Testimonio de Escritura Publica de Constituciédn de Comercial el
Progreso, Sociedad Andénima de Capital Variable, otorgada en esta
ciudad, a las nueve horas del dia veintitrés de agosto de mil
novecientos ochenta y tres, ante los oficios del Notario SANTOS
CANDRAY, inscrita en el Registro de Comercio al numero DOCE del Libro
OCHOCIENTOS NOVENTA Y SEIS, del Registro de Sociedades, de la que
consta: que su denominacidén, naturaleza y domicilio son los que se
han expresado; que su plazo es por tiempo indeterminado, que dentro
de sus finalidades se encuentra la celebracidén de actos como el
presente; que la representacidén legal y uso de la razdn Social le
corresponden al Presidente de la Junta Directiva E) Credencial de
eleccidédn extendida por la sefiora, ANA YENSI BARAHONA en su calidad de
secretaria de la Junta Directiva con fecha veinticuatro de enero de
dos mil uno, en la que consta que HUMBERTO VLADIMIR FLORES fue
electo Presidente de la Junta Directiva para el plazo de cinco afios,
Credencial inscrita al numero OCHO del Libro SETECIENTOS TREINTA, a
Otros Documentos Mercantiles, del Registro de Comercio. Para el plazo
de cinco afnos, Credencial inscrita al numero CINCO del Libro
CUATROCIENTOS VEINTE TRES, a Otros Documentos Mercantiles, del
Registro de Comercio.

Asi se expresaron los comparecientes, ratificaron su contenido vy

firmaron. DOY FE.-



LIBRO O REGISTRO DE VENTAS A CONSUMIDORES FINALES

Distribuidora de Productos de Tabaco

79 av. Sur,

calle

Plaza Cristal

Cuscatlan

FOLIO N°:

Tel. 2263 - 60 00
Mes: Afio:
N° control i i
. _ Nombre de Operaciones de ventas propias y a cuenta de terceros
h N interno 1i
N° Fee é.#e correlativo cfEnrre cliente, NRC Propias A cuenta de terceros Total Venta por
emisién : k mandante o ventas
preimpreso formulario datari Internas Internas Cuenta de
L. (a) mandatario Exentas Exentas diarias
unico (a gravadas gravadas terceros
Totales del mes
Propieas A cuentas de terceros

Resumen en operaciones

Valor neto| Débito Fiscal

Valor neto

Débito Fiscal

Ventas netas internas gravadas a consumidores

Total operaciones internas gravadas

Ventas netas internas exentas a consumidores

Total operaciones internas exentas
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