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CAPI TULO |

MARCO TEORI CO CONCEPTUAL SOBRE PROPUESTA PARA EL
FOMVENTO DE COMERCI ALI ZACI ON DE PRODUCTOS
AGROPECUARIOS A TRAVES DE  CERTI FI CADOS  DE
DEPCSI TO.

A. SUSTENTACI ON TECORI CA DEL PROBLEMA EN ESTUDI O

Desde nedi ados de | os afios ochenta, Anerica Latina ha estado
experinmentado un viraje, caracterizado por |la tendencia cada vez
mas creciente a la liberalizaci 6n de |as econonias, |o cual se
traduce en una politica de nercado en todo el proceso econdni co.
La economia de nercado, |la propiedad privada, |a adm nistracion
del déficit fiscal, y el protagonisnm del sector privado, son
bi enes de las principales corrientes del pensamnmi ento econdm co
actual : el Neoliberalisnmo y el Neo-keynesi ani sno.

En la consecuci6n de éste estudio es inportante recordar que
anbas corrientes expl i can de nodo nuy diferente el

conportam ento de | os agentes econdm cos de | a soci edad.
1. Neoliberalisno

El Neol i beral i sno, her eder o del i ndi vi dualisno y del
utilitarisnp, da paso a |las categorias abstractas de la libertad
de eleccion y la accidon racional del agente econdm co
i ndi vi dual , deduci endo asi f or mas de comportani ent o

optim zantes.

Estas conductas individuales postulan la elimnacién de |as

interferencias que limtan su accion, enfatizando aquellas que
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provi enen del Estado, al cual se considera el causante y garante

ultino de cual quier tipo de interferencia.f]

Dentro de este enfoque el papel del Estado se traduce en un
elemento politico, siendo su funcidn econdmca restringida sin
que propicie la alteracion del equilibrio de nercado. Su |abor
debera limtarse a atender la salud poblacional, |a educacidn
publica, el orden social que conlleva desde |a funci 6n econdm ca

hasta la politica mlitar

El pensam ento econom co neoliberal establece |la estrategia de
desarrollo hacia fuera, bajo el inperio de un nmercado |ibre, con

el sector privado conp agente protagoni co.

2. Neo-keynesi ani sno

Las actuales teorias cléasicas del pensam ento econdmico de |os
neo- keynesi anos tienen su base en la conducta nmaxim zadora
raci onal de los agentes econOm cos. Los nuevos nodel os

Keynesi anos general nente parten del supuesto de |a conpetencia

imperfecta, es decir, que dadas al gunas condiciones peculiares
del nmercado o ventajas |ogradas por algunos vendedores o
conmpradores, |os precios pueden ser influidos anornal nente por

uno o mas conerciantes; en estas condiciones |as decisiones

! Revista CEPAL No. 42, Dic. 1990; Pag. 49
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individuales no tienen por qué dar unos resultados sociales

eficientes.

Los nuevos Keynesianos tratan de el aborar nodelos a partir de la
maxi m zaci 6n que tiende a resultados parecidos a la de |la oferta

y demanda agregada.

Est os nuevos nodel os explican el por qué, dadas |as situaciones
de conpetencia inperfecta, las decisiones racionales de |os
i ndi viduos provocan expansiones Yy recesiones socialnente

negati vas.

El nuevo nodel o Keynesiano trata de la rigidez de |os precios
nom nal es, explicando por qué las enpresas inperfectanente
conpetitivas no pueden alterar |os precios nominales o rigidos

cuando varia |l a oferta nonetari a nom nal .

Debido a que las enpresas basan sus decisiones econdm cas
Uni camente por el beneficio privado, existe la posibilidad que
ante un canbio en l|la denmanda cada enpresa decida nmantener
constantes sus precios, aun cuando el beneficio social de

aunentar|l o sea mayor al costo socialﬂ.

El Neo- Keynesianisno reivindica la intervenci 6n del Estado para
superar las fallas que pudieran encontrarse en el ordenaniento

de | a econoni a.



Las

14

fallas del nercado son precisanmente las que notivan al

nodel o neoliberal, apoyarse en los instrunentos del Estado para

corregirlos, aunque la actuacion del Estado, |evante muchas

criticas.

Citarenos las fallas mas inportantes del nercado:

a.

El Poder del Mercado, con frecuencia existen en |os nercados

agentes que tienen un poder de decisién superior a |os dengs.

Las Externalidades, el nercado propicia acuerdos especiales
entre oferentes y demandantes que en mnuchos casos afectan a
otros agentes que no han tomado parte en di cha negoci aci 6n Ej.
Las Contam naci ones, el hecho es que nuchos consum dores no
estarian di spuestos a pagar més, por bienes que se produjeran
ecol 6gi camente o que increnentaria el costo de un bien, pero
hay terceros que se ven afectados por |a contam naci 6n que

genera di cha producci 6n y que éstos no son consuni dores.

Falta de Informaci 6n, con frecuencia nuchos conpran bienes y
servici os gque no satisfacen sus necesi dades, porque no cunpl en
con |l as caracteristicas esperadas. Desde |uego di chos bienes o

servi ci os dejaran de ser consum dos.

2 Dornbusch, Rudiger y otros, Mcroeconomia, 72. Edic. MGawHll,
1998, pags. 128-131
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d. La Distribucidon Arbitraria de la Riqueza, ésta puede originar
gue una parte de | a poblacidén de un pais no tenga acceso a una

seri e de bienes que considere basicos e indispensables.

Al tratar de converger anbos pensam entos econémcos en |o
tendiente a la libertad de eleccion y la accion racional de |os
agentes econénmicos de los neoliberales, y la conducta
nmaxi m zadora racional de |os neo-keynesianos, resulta inportante
identificar los elenentos de la conmercializacidon o mnarketing
actual de | os productos agropecuarios, conp un puente entre |os
productores agricolas y los consumdores finales, est as
estructuras que materializan la conercializacion son |os
denom nados canales de distribuciodn que son definidos cono *

aquellas instituciones que conpran sucesivanente el producto,

uno a otro, hasta poner dicho producto en nmanos del consurn'dor”.EI

Los canales de distribucid6n producen tres grandes efectos

conerci al es:

a. Localizaci 6n, que es el lugar geografico de Ia producci 6n que

puede no ser el msno |ugar de consuno.

b. Canbi o de Propiedad, El productor tiene cono finalidad vender
sus cosechas y para realizar el canje Dinero-Producto-Dinero

debe recurrir al canal de distribucion, es asi conp el canal

3 Marketing y Direccion Conercial, Centro de Cultura en San Sebasti an
1968, Espafia, pag. 5
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de distribucion proporciona los nedios econdénicos al
productor, cuando <conpra |os productos, permtiendo al
conglomerado la adquisicion y consumb de |los diversos

pr oduct os.

c. Tienpo Adecuado, permte al consumidor |a adquisicion de |os

productos en el nenor tienpo posibl e.E|
B. ESTUDI OGS COVPARATI VOS

1. Papel del Banco de Fonmento Agropecuario e Instituto

Regul ador de Abast eci m ent os.

a. Banco de Fonento Agropecuario (BFA)

Est a I nstituci én se funda cono consecuenci a de | as
reestructuraci 6n de otro ente estatal denom nado “Admni ni straci 6n
de Bienestar Canpesino” que introdujo al pais el concepto de
crédito agricola supervisado, que conprendia |la asistencia
técnica a las fanilias canpesinas en la planificacidn de sus
cultivos agricolas y del msno hogar, para obtener eficiente
adm ni straci 6n de sus recursos. Es nediante Decreto Legislativo
N° 312 de fecha 10 de Abril de 1973 que nace juridicanente el
Banco de Fomento Agropecuario, con la caracteristica de un banco
de tres pisos: Divisién Bancaria Conercial, Division de Fonento

y Divisién Fiduciaria; entre ellos tiene interés especifico la

* p. Gt.,pag. 6
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Division de Fonento, que inmpulsa el rol del BFA hacia |os
pequefios agricultores (minifundistas), convirtiéndolo en un
instrunento del Estado para dinamzar |a economa nacional

esenci al mrente pronoviendo | a existencia crediticia a este sector
que tradicional nente es margi nado por |a banca conercial, pero
gqgue tiene alto potencial para la generacion de puestos de

trabaj o.

El BFA, desde su conversi on, se constituyé en pionero del priner
intento de ayudar al canpesino en el acceso a |a propiedad de |la
tierra, dando cunplimento al objetivo fundanental de su ley
constitutiva de “Crear, f oment ar y mant ener facilidades
financieras y servicios conexos necesarios para contribuir a
fomento agricola”. El financiamento para desarrollo rural en

1997, ascendi 6 a 1,436 m !l ones de colonesEI

Consecuenci a del cierre del Instituto Regul ador de
Abasteci mentos (IRA ), el gobierno central, enconend6 al BFA |a
adm nistracion de la reserva estratégica de alinmentos basicos

que incluia todos aquell os productos manej ados por el |RA

Dentro de los programas relacionados con |a seguridad
alinmentaria en 1997, el BFA atendi6 a 35,000 pequefios
product or es, habi endo concedido financiamento de hast a

¢15, 000. 00, principal nente para |la produccién de alinentos

® “25 Aniversario del BFA’, La Prensa Gafica, 09/05/98, pag. 3
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basicos. La Institucidén aporta un 25% del <crédito a Ila
agricultura del pais y otorga el 75% del crédito formal en el
area de granos basicos, con tasa subsidiadas para que |o0s
agricultores tengan disponibilidad de recursos financieros y la

posi bi | i dad de obt ener gananci asf]

Desde 1995 el BFA no utiliza recursos contratados con organi snps
i nternaci onales tales conp el Banco Interanericano de Desarrollo
(BID) para la consecuci 6n de sus programas de desarrollo rural

ya que desde ese afio se convierte en wuna institucidén de
intermedi aci 6n financiera, que hasta nediados de 1998 tiene
depoOsitos totales de hasta 1,100 mllones de colones, que
permten que la instituci6on por cada colon en préstanmps, 0.70

centavos sean del publico y 0.30 centavos sean del Estado.EI
b) Instituto Regul ador de Abasteciniento (IRA)

Esta Instituci 6n original nente denonminada |Instituto Regul ador de
Cereal es y Abastecimentos, fue constituida nediante Decreto N°
840 de fecha 13 de Septienbre de 1950; posteriornmente, por
reforma contenida en Decreto Legislativo N° 1051, del 3 de Junio
de 1953, publicado en Diario Oicial N 114 , del 25 de Junio de

1953, se Illamd Instituto Regul ador de Abastecimentos (IRA),

6 “25 Aniversario del BFA’, op. Cit., pag. 4

" lbid op. CGt. , pag. 4
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desl i gandose del Mnisterio de Econonia para quedar adscrito al

M nisterio de Agricultura y Ganaderi a.

Su fundaci 6n obedeci6 al establecimento de un sistema de
regul aci 6n del nmercado de cereales, a través del cual se
factibilizara la estabilizacion de precios, absorber excedentes
en manos de los productores y garantizar a |los consumidores |a
provision de abastecimentos cuando resultara déficit en la

producci én.

El IRA, se ha considerado el ente estatal mas ligado a |os
procesos de conercializacién de granos basicos. De hecho su
operatividad fue la pionera en |la conercializacion organizada
circunstanci as que desde el cierre de la institucion, en agosto
de 1991, no han evolucionado en nanera al guna, al contrari o,

desapar eci eron

El IRA participdé en el fomento de |a produccién de maiz, arroz y
frijol. EL objetivo esencial fue garantizar al productor |a
venta de cosechas a precios que no |e causaren pérdidas,
estableciendo para ello precios nininos de garantia, que
anunci aba antes de la época de sienbra; asimsno debia regular
el abasteciniento de granos basicos con precios accesibles a la

pobl aci 6n.
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El manejo de esa politica sienpre resultd problematica al |RA
ya que por wuna parte fomenté I|a produccidn con precios
remunerativos al productor, y por otra parte, distribuia |os
granos béasicos a precios bajos y estables, que econom canmente

resul taba un real subsidio a productores y consum dores.

Hacia 1972 el |RA tuvo capacidad de al nacenaniento de 1,237.500
gui ntal es de granos basicos entre graneros y bodegas techadas,
siendo un buen porcentaje locales alquilados, vya que la
capaci dad de al macenam ento propio fue de 757,500 quintales, en

pl ant as ubi cadas en San Martin, San Sal vador y Usul ut an.

El IRA con tal capacidad de al macenam ento, pudo conprar el 10%
de la produccion de cereales, lo cual no fue suficiente para
i nfluenciar sobre los precios, ni ofrecer a la poblacion

sufici entes existencias de granos basicos durante el afo.

El 1RA no extendia certificados de depdsitos sobre |os productos
basi cos que recibia, fundanental mente por que esta accion es
ejercida, de acuerdo al precepto legal, Unicamente por |o0s

al macenes general es de depésitos.

Es precisanmente por las politicas neoliberales, inmpulsadas por
| os gobiernos instaurados desde nediados de 1989 que el IRA
desaparece, ya que su funcionamiento era contrario a las de

libre juego de oferta y demanda.
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Es inportante destacar el hecho, que durante el Ultinp decenio
las autoridades gubernanentales no han definido claranente
ni nguna politica orientada al desarrollo del agro vy
particul arnment e, orientada hacia |os pequefios y nedianos

agricultores de granos basicos.

2. Experiencia en otros paises.

En el éanbito latinoamericano |la experiencia de |os almcenes
generales de depdésito en la conercializacién en bolsa de
certificados de depédsito enmtidos sobre granos basi cos, es
rel ati vanente baj a, posi bl emente por que el servicio de
al macenaniento se dirige, en alto porcentaje, a |os sectores que
inmportan bienes de capital, mat eri as primas, pr oduct os
sem el aborados y otros rubros de conercio internacional, dando
muy poca cobertura a la recepcié6n de productos agropecuari os,

especialnente nmaiz, frijol arroz y maicillo.

La experiencia la encontranbs en el anbito centroanericano,
especificanente en la Republica de Costa Rica, a través de
servicio que proporciona |a enpresa denom nada “Consej o Naci ona

de Produccién”, en |la recepci 6n de granos bési cos.

Cuando recibe los productos el Consejo emte el docunento
denom nado Certificado de Deposito Agropecuario (CDA), el cual

es negociable Unicanente a traves de |la Bolsa de Productos



22

Agropecuarios, S. A (BOLPRO. De acuerdo a estipul aciones de |la
certificaci on, el Consej o  Naci onal de Produccion  (CNP)
ani canente entregara |os bienes o pagard el valor de |os msnps
al propietario del docunento o al cesionario que denuestre

haber| o adquirido por nedi o de BOLPRO S. A

El plazo del depésito y alnmacenamento es de 180 dias y el
depositante puede retirar las nercaderias ocho dias después de

entregado al CNP

El docunento plasma |as caracteristicas del producto recibido
entre las cuales destaca el nonbre del cereal, tipo del m sno,
afio de cosecha, porcentajes de hunmedad, porcentaje de inpurezas

y cantidad de kgs.a

Los requisitos de referencia son establecidos por un comté

i ntegrado por representantes del gobierno y del sector privado.
BOLPRO i nforma de todas | as transacci ones realizadas, conforne a

tales requerimnentos. En tanto, la Bolsa ha desarroll ado
si stemas adecuados para la entrega y el pago del producto a

tienpo y en forma eficaz.

8 Contrato de Depésito Agropecuario, CNP, Agosto 1996
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C. CERTI FI CADO DE DEPGSI TO

Es el docunmento representativo de haber entregado bienes a un
Al macén Ceneral de Depésito, que es la dUnica institucidn
autori zada para expedirlos. Son denom nados titulos de tradicidn
o titulos representativos de nercancias, que tienen incorporado
el derecho a obtener la restitucion de |os bienes que anpara y

atribuyen a su tenedor legitino | a posesion de | os m snos.

Este titulo valor se utiliza cono instrumento de enajenaci 6n, es
decir, que a través del endoso del docunento se puede trasl adar
la propiedad de los bienes que anmpara ( Art. 839 Cddigo de

Comercio ).

1. Funci 6n Econdénica

Los titulos de tradicion permten disponer de |as mercancias que
anparan mentras se hallen depositadas. La transmsion del
docunento es igual a la transmsion material de los bienes, lo
cual supone de conodidad, seguridad y facilidad para su

ci rcul aci 6n.

© 2001, DERECHOS RESERVADOS

. Prohibida la reproduccion total o parcial de este documento,
sin ia autorizacion escrita de la Universidad de El Salvador
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De esa nmnera, sin necesidad de desplazar fisicanente |as
nmercaderias si estan al nacenadas, el tenedor del titulo puede
transmtir la posesion de los msnps. La posesién legitinma del
titulo representativo equivale a |la posesion de |as nercaderias
porque quien recibe el titulo de tradicidn recibe tanbién el
instrunento necesario para conseguir la propiedad efectiva de

di chos efectos.EI
2. Aspectos Legal es

a. El Certificado de Dep6sito debe ser expedi do nom nativanmente a
favor del depositante o de un tercero ( Art. 843 Codigo de

Comercio ).

b. EI tenedor legitino de wun certificado de depoésito podréa
di sponer, totalnente o en partes, de l|las mercancias o bienes
depositados, si éstos permten conoda division, nediante
ordenes de entrega a cargo del alnmacén y nediante pago de |as
obligaciones que tengan contraidas con el fisco y los

al macenes. ( Art. 849 Codigo de Conercio )

c. Los bienes anparados por el certificado de depdsito no podran
ser reivindicados, enbargados ni sujetos a otro vinculo.( Art.

858 Cbdi go de Conercio )
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d. Las acciones derivadas del certificado de depésito, para el
retiro de las nercancias prescriben en tres afios a partir
del vencimento del plazo sefialado para el depésito en e

certificado. ( Art. 876 Cbdi go de Comercio )

3. Em sion

El contrato de depé6sito de las nercancias celebrado entre el
propietario y el alnmacén general de dep6sito que la recibe
constituye el acto que causa la emsion del certificado de

deposi to.

El depdsito de |os bienes puede realizarlo la persona o enpresa
a nonbre de quien se extendera el certificado de depésito; de
i gual manera puede efectuarlo una tercera persona, quien puede

reclamar | a constancia de haber realizado el depdésito.

El Al nmacén deberd garantizarse de la calidad de |os bienes
depositados y de la propiedad de |los msnps respecto de |os
depositantes a nonbre de quienes se expedird el titulo valor. La
notificacién de enbargos previos a la enmsion de |os
certificados de depoOsito serd suficiente para no efectuar dicha
em sion. Las nercancias depositadas deberan estar aseguradas
contra todo riesgo previo a |la em sion del documento. ( Art. 857

Codi go de Conercio )

9 JI MENEZ SANCHEZ, GUI LLERMO, Derecho Mercantil, 2da. Edicion
Editorial Ariel, S.A ,Espafia, 1992 pag. 176
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4. Negoci aci 6n

El certificado de depésito es un titulo noninativo, lo cual nos
i ndica que para su negoci aci 6n debera endosarse, indicandose |a
fecha de esa operacién y el nonbre del endosatario; éste endoso
debera registrarse en los libros del alnacén general de depdsito
que |lo emte; ésta circunstancia pernitird que el almacén
conozca en todo tienpo el nonmbre del tenedor del certificado,

para hacer |as notificaciones que sean necesari as.

D. ALMACENES GENERALES DE DEPGCSI TO

La utilidad de | os Al nmacenes Ceneral es de Depésito es universal

ya que pernmite el alquiler de una bodega al conerciante que
cubre | as necesi dades con nercancias que denanda |a pobl aci 6n de
una localidad lejana de aquella en la que se fabrico; tanbién
representa considerable wutilidad en el comerci o exterior
sal vador efio, puesto que ayudan en el control fiscal de |as
I mportaciones, y permten econom zar inportantes cantidades

al macenando | a nmercancia que |l ega de otros paises.

Desde wuna Optica de infraestructura la falta de alnmacenes
generales de depédsito puede considerarse conmo un claro

i ndicativo de |la deficiente econom a de un pais.
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El al nacenam ento es una funci 6n especial que en nuestro pais es
proporci onado por enpresas |egal nente constituidas, denoni nadas
Al macenes Ceneral es de Deposito. Estas enpresas son operadores
propietarios de wun almacén para alquilar, que obtienen sus
ingresos de los servicios de alnmacenamento, que incluye
com si ones cobradas por nmes o fracci 6n de nes por al nacenam ento
directo de nmercancias ; comision por enisiones de certificados
de depébsito; comisidon por servicio de pesa de cereales en
bascul as; por desecamento de cereales ; por intereses sobre
préstamps con garantia prendaria y com siones por garantizar al

Est ado i npuestos arancel ari os sobre inportaciones.

En nuestro nedio, los alnacenes generales de depdsito, son
consi derados Instituciones Auxiliares de Crédito y técnicanente
son definidas conb enpresa que sin tomar dinero prestado del
publico desarrol |l an acti vi dades vi ncul adas al nmer cado
financiero, prestando |os servicios de guarda y conservaci 6n de
nmercancias de origen nacional y extranjero, depositadas a su
cui dado, sobre los que ya se pagaron |los derechos y |los
arancel es de inportacién correspondi entes; asi tanbién podréan
estar autorizados para recibir productos, bienes o0 nercancias
sobre los que todavia no se han pagado |los inpuestos de
inmportacion y el valor agregado respectivo, éstos son |os
| ugares de depdsito conocidos conb recintos fiscales, a las que

ingresan las nercancias inportadas y en las que deben de
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per manecer hasta que se cunplan los tramites y se cancelen |os
arancel es de inportaci 6n correspondi entes para que estén |istos

para ingresar y distribuirse en el mercado naci onal
1. Tipos de Servicios

Los al macenes generales de depésito, ademas de la guarda vy

conservaci 6n de nercanci as, di sponen legalnmente de otros

servicios a |l os usuarios y esenci al nente se pueden menci onar

a. Asegurar contra todo riesgo | as nercaderias depositadas, por
nmedi o de conpafias de seguro sal vador efias.

b. Prestar |os servicios necesarios para |la preservaci 6n de |os

bi enes deposit ados.

c. Podréan hacer anticipos para el pago de fletes, seguros, tasas,

i mpuestos y operaci ones de procesani ento de | as nercanci as.
d. Al macenes Privados de Depoésitos Fiscal.

e. Proceder a la venta directa o al remate de |os bienes

deposi tados, segun | o determina el Cbdigo de C‘omercio.EEI
2. Tipos de al macenani ento

La variedad de servicios de |os al macenes general es de depoésito

se di sponen asi

0 11con Titulo 1V, en vigencia, Art. 215
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Depdsito sinple: servicio designado asi cuando | os al macenes
general es de depdsito reciben en su propio al macén centra

mer cader i as naci onal es o nacional i zadas (i nportaci ones sobre | as
cual es se cancel 6 al fisco |os inmpuestos de aduana
correspondientes) y son de libre disponibilidad.

Bodegas habilitadas : a este tipo de servicio recurren |os
depositantes cuando garantizan un préstanp prendario, sSin
despl azam ento de |as nercaderias. Las bodegas no son propi edad
del alnmacén de depédsito, sino del deudor prendario y, con
regul ari dad, se ubican en las msnmas instalaciones fabriles o
conerciales de éste. Para la habilitacion debe existir
previ amente un contrato de arrendam ento entre el almacén y el
propietario de |la bodega a fin de poder emtir los titulos
val ores sobre | os bienes que se encuentran depositados.h_-II

Al macén Privado de Recinto Fiscal: con este tipo de

al macenanm ento se permte diferir el pago de |os inpuestos
arancel ari os inclusive IVA hasta un afio, periodo que es

i nprorrogable ; el depositante para retirar |os bienes del

al macén de depdsito debe cancel ar parcial o total nente di chos

i mpuest os, de acuerdo a | as cantidades de nercancias

sol i ci t adas.

Graneros o0 Silos: es otro tipo de al macenani ento especializado y
su utilizacidén se limta a productos agricolas general nente

mai z, arroz granza, frijol y maicillo. Este tipo de

al macenani ento se esta general i zando en nuestro pais,
especi al nente entre cooperativas de productores de granos
basi cos, nedi anos y pequefios agricul tores.

1 puarte Rol ando, Los Al macenes de Depésito, 1989, UCA. Pag. 102
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3. Operatividad

Este acapite permte realizar una senblanza de |a nanera de
operaci6n de los diferentes tipos de alnacenamento, |0 cua
Ilevard a conocer la interioridad basica de |os servicios que

di sponen | as enpresas al macenador as.

a. El depédsito sinple

De acuerdo al <canon legal el depositante debera formular
solicitud de almacenamento de nercaderias, que facilita la
enpresa al macenadora ; en esta solicitud se pornenorizan |as

condi ci ones del almacén de depdsito para aceptar |os bienes,

siendo las principales : la declaracion del depositante que la
nercaderia se encuentre |libre de todo gravamen y enbargo
judicial ; que las mermas que sufran |os productos a causa de

rebajas de peso por hunedad, no daran responsabilidad a la
empresa al nacenadora ; que el valor que se asignara a |os
productos agricolas para efectos de enisién de certificados de

depédsitos, serd el que en ese nonento rija en el mercado.

Simul t Aneanente a la solicitud de al macenami ento el depositante
entregard al alnmacén copia de |os siguientes docunentos: En |as
i mportaci ones, factura conercial, conocimento de enbarque,
lista de enpaque y Declaracion de Mercancias. El productor

agricola uUnicanente presentara la solicitud de al macenanmiento y
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| os conerciantes individuales presentaran facturas por conpras

i nternas de | os productos depositados.

b

C.

La emsion del certificado de depésito, que consta de dos

et apas

1. El costeo directo o val or aproxi mado de |as mercancias de
origen extranjero. Es un retaceo a través del cual se
calcula el valor wunitario de cada nercancia, teniendo
cono base el valor CIF de la inportacion. El valor CF
conprende : el valor FOB, nmAs |os gastos de fletes vy

segur o.

2. La emsion del certificado de deposito, consiste en
conpletar a través de conputadora u otro nedio mecénico
| os datos esenciales del titulos valor en correlacion con
el formato inpreso autorizado por |a Superintendencia de

Val ores. ( ver anexo No. 1)

Bodegas habilitadas : previanmente se efectuara inspeccion de
|l as bodegas a habilitarse, a fin de verificar que |as
i nst al aci ones ofrezcan seguridad y excelente anbiente para |la
guarda y conservaci 6n de | os bienes o productos a depositarse.
Es esencial que |as bodegas habilitadas sean un recinto con

accesos independientes de otras bodegas a fin de utilizarlas
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Gnica y exclusivamente para depositar las nercancias que

constituirén prenda.

d. Almacén Privado de Recinto Fiscal : la operatividad de este
servicio se dirige hacia los sectores conerciales e
industriales que inportan productos termnados o materias

pri mas.

Con l|a docunentacion original en orden el inportador debera
contratar | os servicios de un agente aduanal, quien tramtara
el retiro de las nercancias en | a aduana respectiva; a través de
la Declaracion de Mercancias a Deposito. En esta etapa, el
al macén de depdsito extenderd Carta de Garantia al fisco por la

totalidad de inpuestos que gravan |la inportacion

Estando | a nercancia depositada en |a al macenadora se procederé
a emtir los correspondientes certificados de depédsito, pudiendo

el depositante iniciar el retiro de |os bienes.

Bajo el réginen de Al macén Privado de Recinto Fiscal no existe

| a habilitaci 6n de bodegas.

e. Ganeros o Silos : |la operatividad de este servicio inicia con
la solicitud de almacenamento, en la cual se indica la
canti dad de productos a depositarse, incluyéndose el valor

apr oxi rado de cada qui nt al
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Bajo el sistema de graneros o silos es factible el depdsito de
mai z, arroz granza, frijol 'y micillo. Los graneros en
al macenadora estéan entre |as capaci dades de 2,000 y 25,000 qgs.

de producto.

Actual mnente en El Sal vador existen seis enpresas dedicadas al

al mracenam ent o de nercaderias, siendo estas :

e Al nacenes General de Depé6sito, S. A (BODESA),

e Al nmacenes General es de Depésito de Cccidente, S. A (AGDCSA),

* Al nacenadora Agricola e Industrial, S.A (ALAG SA),

e Al macenes CGeneral es Banco Sal vadorefio, ( ALMASAL ),

« Al nmacenes de Desarrollo, S. A (ALDESA),

e Al nacenes de Depésito de El Salvador, S. A, ( ALMADESA )

E. SEGURCS DE PRODUCTOS AGRI COLAS EN ALMACENES GENERALES DE DEPCSI TO

1. Natural eza

En las actividades de |os almcenes generales de depdsito es
i mportante considerar que el éxito o fracaso de la enpresa
dependen en gran nedida de que l|las pélizas de seguros que se
contraten, respondan adecuadamente en el nonento oportuno ante

la ocurrencia de hechos que originen dafios y perjuicios, ya que
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en ello estd en juego la existencia msna de |as al nacenadoras,
gque al asumir l|la custodia de |os bienes enconmendados, adquieren
el compronmiso legal de conservarlos y de restituirlos en |as
m smas condi ci ones en qgue fueron ent r egados; est as
circunstancias son parte de |la alta responsabilidad emanante de
la funcién de guarda que recae sobre las conpaiiias

al nracenador as.

El |egislador considerd prudente establecer un necanisnb que
permtiera trasladar parte de esa responsabilidad para asumr
grandes riesgos; y asi se establece la institucién del seguro

Por ello el art. 857 del Codigo de Conercio consagra |a
obligaci6on de |los almcenes generales de depo6sito, para que

antes de enitir un certificado de depésito, | os bines estén

asegurados, ya sea directanente por el duefio o por internedio

del al macén

La inportancia del seguro estriba en que |a enpresa al nacenadora
debe contratar un seguro que proteja |las mercancias depositadas
contra una serie de peligros que son inherentes a su propia
actividad y que en ausencia de dicha cobertura seria la
al macenadora que tendria que asumir los reclanos que |le sean

formul ados por sus clientes.
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2. Operatividad

El contrato de seguros se celebra entre |a conpafia aseguradora
y el almacén general de depé6sito; la enpresa aseguradora
adqui ere el conpromi so, nediante el recibo de ciertas prims en
dinero; a pagar al asegurado una indemizacidén fijada con
antelaci 6n, al ocurrir una eventualidad prevista en el contrato.
El documento que origina ese contrato se denom na Pdliza de

Seguro, y sirve al asegurado para conprobar sus derechos.

La Poliza de Seguro es contratada con |a conpafiia de seguros
gque ofrece las coberturas nmas variadas y de costo aceptable en
concepto de prinm; consecuentenente los riesgos y peligros

perm si bl es de asegurar que cubre |la pdliza son

% Incendio y/o rayo,

% Expl osi 0n,

% Caida de aeronaves e inpacto de vehicul os

% Huracén, ciclén, vientos tenpestuosos y grani zo,

< Huel gas, paros, notines, tunultos, alborotos popul ares, actos
mal i ci osos o vandal i cos,

s Terrenoto, tenblor o erupci 6n vol cani ca

% Incendi o de bosques, nonte bajo, praderas o mal ezas,

% I nundaci 6n de aguas fluviales, lacustres o maritimas,

% Dafios por aguas |luvias y/o servidas,
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« Dafios por aguas pot abl es,
% Caida de arbol es,

k2l

« Dafio por desprendinientos y arrastre de tierra y | odo.

El al macén de depdsito se obliga a rendir a | a conpafiia
aseguradora dentro de los prineros veinticinco dias de cada nes
cal endari o de vigencia de la pdliza, una declaracién escrita en
la cual manifiesta el cien por ciento del valor total de |as

exi stencias de nmercancias al dia ultinp de cada nes.

Las nercancias se aseguran en el ciento por ciento de su valor
aproximado ; sin enbargo, el sistema de seguros para efectos de
i ndemmi zaci 6n, aplica un por ciento deducible, el cual se fija

en la contrataci én de pdliza.

F. MECANI SMOS DE NEGOCI ACI ON Y/ O COVERCI ALI ZACI ON

1. Etapas del Mercadeo Agricola

En el proceso de conercializacion agropecuaria se distinguen
tres diferentes etapas: acopio, conmercio al por mayor y comercio

al por nenor.

El acopio, es |la etapa que genera una concentracioén del
producto; realizada por el acopiador quien general mente conpra a
muchos productores y vende el producto a unos pocos mayori stas,
éste realiza varias funciones entre ellas: clasificacion de

product o, enpaque, etc. El comercio al por mayor participa tanto

en la concentraci én cono en |a dispersion por diferentes nedios

12 p6liza Ranp de Incendio y Lineas Aliadas.
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y el conercio al por nenor se dedica solanente a la distribucidn
de | os productos, se caracteriza por cunplir la etapa de nenudeo
o dispersién final. Los minoristas adquieren |os productos de

|l os mayoristas y |los distribuyen entre | os consum dores.
2. Canal es de Conercializaci 6n

Un canal de conercializacion se define cono las diferentes
etapas por las que deben pasar los distintos bienes en su
proceso de transferencia de I|os productores al consum dor
final . Los agentes que intervienen en el proceso de
comerci alizaci 6n se clasifican en: productores e Internediarios.

En el capitulo Il se identificaran cada uno de éstos.

En las siguientes figuras se nuestra conp intervienen en el

proceso de conercializacién de |los principales granos bésicos.

13 VI LLALOBOS FLORES, ARTURO, “ Mercadeo Agropecuario “ Editorial
Uni versi dad Estatal a distancia, San José, Costa Rica, 1990, pag. 122
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CAPI TULO I |

ANTECEDENTES DEL SECTOR AGROPECUARI O E | MPORTANCI A
DE LOCS GRANCS BASICOs EN LA ECONOM A, PERI ODO
1990- 1999.

En este capitulo se desarrollan | os aspectos béasicos que
conforman |l a inportancia del sector agropecuario en |a econonia
naci onal , indicando el total del area cultivada y |a producci 6n
en | os granos basicos de mamiz, frijol y arroz en | os afios
agricol as 1990/1999; de igual nanera se hace referencia a la
demanda de mano de obra del trabajador agricola y el total de
jornal es pagados en cada tenporada de cosecha. Final nente, se
aborda el proceso de conercializaci én de |a producci é6n de granos
basi cos, analizando | os sistemas que posibilitan Ilevar |os
product os desde el lugar de cosecha hasta | os consuni dores.

A- ANTECEDENTES DEL SECTOR AGROPECUARI O

Durante el decenio 1990-99 el sector agropecuario nacional ha
experinmentado diversidad de hechos y circunstancias que han
afectado su desarrollo, entre estos continua incidiendo
profundanente la falta de acceso a la tierra por parte de |os
pequefios agricultores, realidad que histéricanente ha sido una
de las causas principales de los conflictos sociales en nuestro
pais; a pesar que en las Uultimas dos décadas, se han
experimentado inportantes nodificaciones en la estructura de
tenencia de la tierra, éstas siguen indicando |imnitaciones que
no ayudan a resolver |as necesidades de |la poblacion rural sin
tierra. Se calcula que unos trescientos ml adultos, es decir,
el 50% de la fuerza |aboral agricola, siguen careciendo de
tierra o tienen un nininb que es de nala calidad; el 75% de

éstos casos no tienen trabajo, de tal forma que se puede preveer
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gue aun persista la presion sobre las ciudades, si no se

presenta una opci 6n para | a sobrevivencia del subsector

El msnmo conflicto armado de [|os afios 1980-92 tuvo cono
el emento principal de confrontacidon, la falta de tenencia de
tierra entre la poblacion rural. Es asi comp la reforma agrari a,
consi derada conp una de |as nedidas de mayor inpacto social de
| os afios ochenta no reflejdé la incidencia que sus propul sores
pl ant earon, pese a que |los alcances de esta reforma afectd unas
cuatrocientas quince ml nmanzanas, que favorecié a 81,799
famlias, equivalente a unos 473,000 beneficiarios. La parte
mas inportante se relaciona con la fase | que permtid la
formaci 6n de cooperativas que al canzaron casi 282,000 nanzanas
de terreno. La reforma agraria se limtdé en cuanto al é&rea de
tierra afectada y el namero de beneficiarios, y ello significé
un nininb aporte a la transformaci 6n del agro, ya que se
desarrolla en aproximadanente el 20% de tierra agricola de

pais. A pesar de estos canbios en la tenencia de la tierra la
producci 6n de granos bésicos ha experinmentado un descenso
relativo que indica |la acentuacion de |los bajos niveles de

producci 6n anual

Se puede indicar que no se encuentran diferencias bésicas en |os

ni vel es de producci 6n de |os productos exportables y de granos
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basicos antes y después de la reforma agraria. Ello indica que
la explotacién agraria nacional se dirige hacia la agro-
exportacion y que no hubo diversificacion alguna de la

producci 6n agricol a.

Los medi anos y  pequefios productores agricolas que se
favorecieron con la reforma agraria conocen que ésta no afectd
de una manera anpliada |a producci 6n de alinmentos; asi msno, l|la
nueva estructura no favoreci6 la producci én de granos basicos,
muy al contrario, la reforma agraria esta en funcidén de la
producci é6n agroexportadora, resultando una contraccion de la
producci 6n alinentaria la que ha sido funcion de |os pequefios

pr oduct or es.

Los resultados de la reforma agraria en |a producci 6n agricola
fueron de poca significacidén debido, por wuna parte, a la
limtada redistribucion de tierras 'y por otra, a |los
beneficiarios que no se les otorga el rol de actores econdni cos;
es decir, no se les facilita tecnologia, semllas nejoradas,

fertilizantes y financiani ento oportuno.

Qro aconteciniento que incide en la regulacién de la estructura
de la tenencia de tierra lo constituye la firna de |os acuerdos
de paz, en enero de 1992, que debia transferir un total que

vari aba entre 174 m| a 236 nml| nmanzanas de tierra, mayornente

¥ Mnisterio de Agricultura y Ganaderia, El Sal vador 1989
Agricultura, Tierra en Uso y Estudio de Tenencia de la Tierra, pag. 55-
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situadas en zonas en que se fijo el conflicto arnado vy
consi deradas de nmuy baja calidad productiva. Este proceso ha
transferido a enero de 1998, l|a cantidad de 140,042 nmnzanas de

tierra para un total de 33,521 beneficiarios.h--EI

Sin enbargo, es inportante observar que posteriornente a la
firma de |os acuerdos de paz, se tiene un increnento en la
producci 6n agricola comp resultado directo de |a ausencia de
conflicto, agregandose la utilizacién de tierras que habian sido

abandonadas.

En efecto el area de cultivo de granos béasicos se increnentd
para la cosecha 1992/93; en la situacién del maiz de 438,000
manzanas en 1991/92 pas6 a 458,440 en 1992/93; el cultivo del
frijol de 110,600 nanzanas en 91/92 pas6é a 113,100 nmanzanas en
1992/93; y el cultivo de arroz de 23,300 nanzanas del 91/92 paso

a 23,600 nanzanas en 1992/ 93.

Debe destacarse, ademads, l|la incidencia dafiina del fenéneno
tropical Mtch en el afio 1998, que afectd severanente y de
manera particular al sector agropecuario en el nonento de la
salida de las cosechas, reduciendo |a tasa esperada del producto
a 3.5% de acuerdo a las estinaciones de pérdidas productivas,

anunci adas por el Banco Central de Reserva, ascendieron a ¢255.6

57

15 Situaci 6n del Programa de Transferencia de Tierra. Propiedades
Escrituradas al 17.11.97. Secretaria de Asuntos Agrarios del Frente
Farabundo Marti para | a Liberaci 6n Naci onal (FMN).pag 21-22, afio 1998
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nmllones a precios constantes de 1990. Esta cifra no incluye |os

dafios a la infraestructura productiva agrari a.

Para el afio 1998 | as expectativas sectorial es de producci 6n, de
acuerdo a |l a encuesta de intenciones de sienbra y la prinera de
propésitos miltiples que realizé | a DGEA MAG se esperaba |l a

obt enci 6n de una producci 6n récord de granos basicos, |o cual se
reflejaria en un crecimento del sector agropecuario del 3.9%
superior en tres puntos al obtenido en 1997, y una participaci én
relativa correspondiente al 13,1%del PIB, sin considerar al
sector agropecuari o anpli ado.

El val or agregado total del sector agropecuari o después de | as
eval uaci ones del inpacto de la tormenta Mtch, se estiman en
¢6,843.5 nmillones, explicando asi una reducci 6n absol uta de
¢253.2 nmillones en dicho valor, cifra que se refiere ala
reducci 6n experi nmentada por el subsector agricultura. Dentro de
éste, los rubros que tienen una contracci 6n en | a generaci én
del val or agregado, con respecto a | as estinmaci ones antes del
Mtch son: café ¢34.4 nillones, granos béasicos ¢209.3 mllones y
cafla de azucar, ¢9.5 ml| ones.

El analisis de | os fendénenos indica que el sector en estudio, ha
veni do soportando no solo el enbate de una politica crediticia,
fiscal, conmercial y canmbiaria anti agricola, sino tanbién |os

i npact os de | os fendénenos natural es.

Las eval uaci ones gubernanmental es tendientes a nedir y
cuantificar |os dafios y |os efectos del fendneno indican que
éstos se hicieron sentir de manera principal en el agro. Las
esti maci ones de | as pérdidas financieras a nivel del valor bruto
en | a producci 6n de granos béasicos indi can que dichas pérdi das
para los diferentes cultivos fueron: 2,877.300 ggs. de nai z,
equi val entes a ¢279.6 m |l ones, siendo este el cultivo més

af ectado; sorgo 307,100 qggs., equivalentes a ¢22.8 mllones; y
en frijol 493,400 gqgs., equivalentes a ¢153.5 mill ones,
constituyéndose en el segundo de |los cultivos de mayores
pérdidas; y finalnente, al arroz correspondi eron 283, 900 (gs.
equi val entes a ¢36.8 nillones en pérdidas. En total I|as

pérdi das fisicas de producci 6n y financieras en granos basi cos
ocasi onados por el huracan M tc ascendi eron a 3,961. 700 qgs.,
equi val entes a ¢492,7 m |l ones. L&

18 MAG DGEA, Costos de Producci 6n Por Granos Basi cos, 1991/93, pag 3
17 MAG- OAPA, Revista Informe Coyuntura, marzo/99, pag. 12
18 VAG OAPA, Op. Cit. Marzo/ 99 Pags. 12-13
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Las circunstanci as negativas que rodean a |la actividad de |os
medi anos y pequefios agricultores conlleva a dismnuir de nmanera
sostenida | a generaci 6n de enpleo e ingresos para |la mano de
obra rural, |1o cual provoca pérdida de la inportancia relativa
del subsector granos basicos; aun cuando |la actividad productiva
agricola es inportante, para nantener la oferta alinmentaria de

| a creciente poblaci 6n naci onal

B- | MPORTANCI A DEL SUB-SECTOR DE GRANCS BASICOS EN LA
ECONOM A

1 | MPORTANCI A ECONOM CA DE LGOS PRI NCI PALES GRANCS BASI CCS.

En El Salvador, la agricultura ha sido durante nucho tienpo el
princi pal sector productivo, particularnmente se ha constituido
vital para |a supervivencia de nuestra creciente poblacidn y en
| a producci 6n de materias primas para la industria nacional. En
| a década de los 50,60 y 70 su contribucion al PIB era un poco
nmas de la cuarta parte; la fuerza laboral utilizada estaba en el
orden del 40% y la actividad dentro del conercio internacional

super aba el 709 L2

Esta situaci 6n fue canbiando en |a década de |os 80, siendo |os
factores mas preponderantes: el conflicto arnado que no permtié

| a realizaci 6n normal de |a producci 6n agropecuaria; asi conp

| as circunstancias que aconpafiaron |la reforma agraria, entre |as
que se encuentran: la deficiente adm nistraci 6n de |as enpresas
por sus  beneficiarios, i nadecuada asistencia técnica vy

crediticia a |las cooperativas, que no permtieron el desarrollo
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e industrializacion del sector agricola y pronotora del
desarrollo nacional. OQro factor de influencia, que en la nmism
década contribuyé a reducir la actividad agricola fueron |as
condi ci ones del nercado internacional, por |a contraccion de
preci os del café que alcanz6 valores FOB de $109.16 y $101.67 el
gui nt al de café oroE[ durante los afios 1987 'y 1989

respecti vanente.

Los resultados que se nuestran en | o0s siguientes cuadros del No.
1 al No. 8 consigna indices estadisticos de |os afios agricol as
1990/91 hasta 1998/99, relativos a areas de cultivos,
contrataci 6n de nano de obra, jornales pagados y produccion

total.

19 GUZMAN MEDRANO, EDM DLIA; “Agricultura y Medio Anbiente”, Informe de
Coyuntura, MAG oct. 1997. Pag. 88
20 Banco Central de Reserva, Revista Trimestral ene-nmar/90, pag.63



CUADRO No. 1
a) AREAS CULTI VADAS EN MANZANAS DE LGOS PRI NCl PALES GRANCS BASI COS PERI ODO 1990- 1999

CULTI VOS| 1990/ 91 1991/ 92 1992/ 93 1993/ 94 1994/ 95 1995/ 96 1996/ 97 1997/ 98 1998/ 99

MAI Z 402, 600 438, 000 458, 440 439, 500 450, 400 420, 850 398, 700 437, 350 422, 000
FRI JOL 89, 500 110, 600 113, 100 106, 200 106, 100 86, 600 96, 700 118, 550 111, 500
ARROZ 20, 400 23, 300 23, 600 22,600 21, 300 13, 700 15, 300 21, 244 14, 750

FUENTE: MAG DGEA, COSTOS DE PRODUCCI ON ANOS AGRI COLAS 1990/91 — 1998/99

A fin de observar

| os canbi os ori gi nados,

a través de | os periodos investigados,

€s necesario
| as

crear una tabla de variaciones que permita visualizar aunmentos o disninuciones en
cantidades de tierras cultivadas tal conp se presenta a continuaci én
CUADRO No. 2

VARI ACl ONES DE LAS AREAS CULTI VADAS, UTI LI ZANDO COMO PARAMETRO EL ANO AGRI COLA 1990/ 91

( AREAS CULTI VADAS : MANZANAS )

CULTI VOS| 1990/91 | 1991/92 | 1992/93 | 1993/94 | 1994/95 | 1995/96 | 1996/97 | 1997/98 | 1998/ 99
MAI Z 402,600| 35,400+| 55,840+ 36,900+| 47,800+| 18,250+ 3, 900- 34,750+ | 19, 400+
FRI JOL 89,500| 21,100+| 23,600+ 16,700+| 16,600+ 2, 900- 7,200+ | 29,050+ | 22,000+
ARRCZ 20, 400 2, 900+ 3, 200+ 2, 200+ 900+ 6, 700- 5, 100- 844+ 5650-

FUENTE: ELABORACI ON PROPI A CON BASE CUADRO ANTERI OR AREAS CULTI VADAS

El cuadro nuestra

cultivos de mai z,

| os afios se presentan increnmentos a excepci 6n de 1995/96 que dism nuyen |as areas cultivadas

de frijol

y arroz;

| os

frijol

i ncrementos en

y arroz desde el

la cantidad de manzanas de tierra utilizadas para |os

afio agricola 1990/ 91.

1996/ 97-1998/ 99 que di sm nuyen | as areas senbradas de arroz.

Puede observarse que en todos
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El afio agricola 1990/91, constituye para nuestros estudi os |a base para
conparar las &reas cultivadas en | os siguientes periodos. En el gréafico
No. 1 se observan |l as variaci ones sigui entes:

Cultivo Maiz: En 1990/91 se cultivan 402,600 nz. de terreno y en | os afios

91/92-92/93 se anplia la cobertura en 35,400 y 55,840 ne., por efecto
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i nnedi ato de | os acuerdos de paz, en 1992, que permite utilizar
ti erras abandonadas durante el conflicto arnmado; en | os afos
93/ 94,94/ 95,95/96 y 96/ 97; encontranps que |a tendencia alcista
se contrae, segun |as autoridades del MAG conp resultado de
[luvias tardias y el fendneno del nifo; hacia | os afios 97/98 y
98/ 99 se recupera el crecimento del area cultivada

comparati vamente con | a base.

Cultivo Frijol: En 1990/91 se cultivan 89,500 nz. de tierra. En

| os siguientes afios agricolas presenta tendencias alcistas en
comparaci 6n al afio base, pese a sufrir los enbates de 1os
fendénmenos natural es; a excepcion del afio 95/96 que presenta un

pequefio decrenent o.

Cultivo de Arroz: En 1990/91 se cultivan 20,400 nz. de tierra

la tendencia alcista continda en | os afos agricol as
91/92,92/93,93/94,94/95 'y 97/98, a excepcion de los afios
95/96,96/97 y 98/99, por causas fenonenol 6gicas ya citadas

anteri ormente.



CUADRO No. 3
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b) JORNALES CONTRATADOS ( MANO DE OBRA UTI LI ZADA: HORAS) PARA EL CULTI VO DE LOS PRI NCI PALES
GRANGCS BASI COS A NI VEL NACI ONAL PERI GDO 1990- 1999

CULTIVOS| 1990/91 | 1991/92 | 1992/93 | 1993/94 | 1994/95 | 1995/96 | 1996/ 97 | 1997/98 | 1998/ 99

MAI Z 24,677,400| 25,267,500| 25,670,400| 18,459,000| 24,772,000 19,359,000| 17,144,100| 21,867,500| 23,492,740
FRI JOL 5,249,300| 5,972,400| 6,047,300 5,841,000f 5,305,000, 4,416,600 5,995400| 6,638,800| 6,244,000
ARRCQZ 1,754,400 1,993900| 1,722,800| 1,423,800 1,554,900 602,800 872,100 1,359,616 845,617

FUENTE: MAG DGEA, COSTOS DE PRODUCCI ON ANOS AGRI COLAS 1990/91 — 1998/99

El subsector granos basicos es por excelencia |a actividad generadora de trabajo en | as zonas
rural es de nuestro pais y ello se refleja en este cuadro de mano de obra utilizada. El

sigui ente cuadro deruestra | as variaci ones de jornal es contratados.

CUADRO No. 4

VARI ACl ONES DE LOS JORNALES CONTRATADCS, UTI LI ZANDO COMO PARAMETRO EL ANO AGRI COLA 1990/ 91
( JORNALES CONTRATADCS : MANO DE OBRA)

CULTIVOS| 1990/91 | 1991/92 | 1992/93 | 1993/94 | 1994/95 | 1995/96 | 1996/97 | 1997/ 98 | 1998/ 99

MAI Z 24,677,400 590,100+ 993,000+ 6,218,400- 94,600+ 5,318,400- 7,533,300- 2,809,900- 1,184,660-
FRI JOL 5,249,300 723,100+ 798,000+ 591,700+ 55,700+ 832,700- 746,100+ | 1,389,500+ 994,700+
ARRCZ 1,754,400 179,500+ 31,600- 330,600- 199,500- 1,151,600- 882,300- 394,784- 908,783-

FUENTE: ELABORACI ON PROPI A CON BASE CUADRO ANTERI OR AREAS CULTI VADAS.

Este cuadro
i nvesti gaci 6n 1990/ 99.
mano de obra en | os periodos que van desde 1993/ 94;

arr oz,
1998/ 99.

i ndi ca nenor

i ndi ca el

i ncrement o ocupaci onal

La producci é6n de nmaiz nos mnuestra
1995/ 99; de igua

contrataci 6n de mano de obra en

experimentado a través de

decrenentos en

| os periodos de

| a

| a contrataci 6n de

manera | a producci 6n de

| os afios que van desde 1992/93 hasta
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c) JORNALES PAGADCS PARA LA PRODUCCI ON DE LOS PRI NCI PALES GRANGCS BASI COS A NI VEL NACI ONAL

PERI ODO 1990- 1999

( M LLONES DE COLONES )

CULTIVOS| 1990/91 | 1991/92 | 1992/93 | 1993/94 | 1994/95 | 1995/96 | 1996/ 97 | 1997/ 98 | 1998/ 99
VAl Z 446. 4 457. 0 464. 6 481. 7 646. 5 505. 3 447.5 570. 6 613.0
FRI JOL 95.0 108. 0 109. 4 152. 4 138. 4 115. 3 156. 5 173.1 162. 8
ARRCOZ 31.7 35.0 31.2 37.2 40. 5 15.7 22.8 35.4 22.0

FUENTE: MAG DGEA, COSTOS DE PRODUCCI ON ANOS AGRI COLAS 1990/91 — 1998/ 99

En conparaci 6n al

observan increnentos en | os jornal es pagados e igual nmente el

tendenci a excepci 6n de | os aflos 1992/ 93,

| os jornal es pagados.

afio agricola 1990/91,

1995/ 96,

|l os datos indican que los cultivos de maiz y frijol
cultivo de arroz observa la msmm

1996/ 97 y 1998/ 99 que existe dism nuci 6n en

CUADRO No. 6

VARI ACI ONES DE LOS JORNALES PAGADOS, UTI LI ZANDO COMO PARAVETRO EL ANO AGRI COLA 1990/ 91
CULTIVOS| 1990/91 | 1991/92 | 1992/93 | 1993/94 | 1994/95 | 1995/96 | 1996/97 | 1997/98 | 1998/ 99
MAI Z 446. 4 10. 6+ 18. 2+ 35. 3+ 200. 1+ 58. 9+ 1.1+ 124. 2+ 166. 6+
FRI JOL 95.0 13+ 14. 4+ 57. 4+ 43. 4+ 20. 3+ 61. 5+ 78. 1+ 67. 8+
ARRQOZ 31.7 3.3+ 0. 5- 5.5+ 8. 8+ 16. 0- 8. 9- 3.7+ 9.7-

FUENTE: ELABORACI ON PROPI A CON BASE CUADRO ANTERI OR AREAS CULTI VADAS

Tomando conop base el
menor contrataci 6n de mano de obra y pago de jornal es hacia | os afios 1992/ 93,

y 1998/ 99.

afio agricola 1990/91, el

cuadro nuestra que el

cultivo de arroz tiene una

1995/ 96, 1996/ 97
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JORNALES PAGADCS

JORNALES PAGADOS EN CULTIVOS MAI Z, FRIJOL Y ARR(Z
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FUENTE: ELABORACION PROPIA CON BASE A CUADRO No. 5

El afilo agricola 1990/91 constituye para nuestros
estudios |a base para conparar |os jornales pagados
en | os afios agricolas siguientes. De ello resultan |os

conentari os que se presentan a conti nuaci 6n:

54
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Cultivo Maiz: En el afio agricola 90/91 se pagaron ¢446.4 mllones;

observandose en | os siguientes periodos |a tendencia alcista por efecto
de mayor contrataci 6n de nmano de obra debido al incremento de areas

cul ti vadas.

Cultivo Frijol: En el afio agricola 90/91 se pagaron ¢95.0 mill ones;

conti nuandose el pago de nas jornales en | os siguientes periodos debido

al aunento en |l as areas cultivadas.

Cultivo Arroz: En el afio agricola 90/91 se pagaron ¢31.7 millones;

observandose una tendencia alcista en los afios 91/92,93/94,94/95 vy
97/ 98 ocasionado por |a anpliacion del area cultivada; a excepcion de
los afos 92/93, en el ~cual hay mayor é&rea senbrada, pero la
contrataci 6n de mano de obra dism nuye; 95/96, 96/97 y 98/99 en |os

cual es disninuyen | as areas cultivadas.

Es inportante nencionar que a partir del afio agricola 94/95 hubo

incremento en el salario mininm del canpo.

21 Decreto Ejecutivo No.12 de fecha 30.06.94 Diario Oficial No.126 de fecha
07.07.94



CUADRO No. 7

ANALI SI'S DE LA PRODUCTI VI DAD
PRCODUCCI ON TOTAL EN QUI NTALES DE LOS PRI NCI PALES GRANGCS BASI COS A NI VEL NACI ONAL

PERI ODO 1990- 1999

56

CULTIVOS| 1990/91 | 1991/92 | 1992/93 | 1993/94 | 1994/95 | 1995/96 | 1996/ 97 | 1997/ 98 | 1998/ 99

MAI Z 13,100,200 10,962,800 15,338,800| 13,698,500 10,449,000 14,071,300 13,694,800 11,035,865| 12,241,200
FRI JOL 1,145,400 1,461,400 1,346,700 1,350,900 1,334,300 1,111,700 1,284,900 1,467,560 1,013,100
ARRCZ 1,341,100 1,335,600 1,564,400 1,619,000 1,405,200 1,111,000 1,202,000 886,275 562,567

FUENTE: MAG DGEA, COSTOS DE PRODUCCI ON ANOS AGRI COLAS 1990/91 — 1998/ 99

Tomando conmo base el

afio agricola 1990/91,

mai z di sminuyo en | os afios 1991/92,

de frijol

1994/ 95,

1997/98 y 1998/99; de igual

di smi nuydé en | os afios agricolas 1995/96 y 1998/99; y final nente,

di sm nuye en | os afios 1991/92, 1995/96, 1996/97, 1997/98 y 1998/ 99.

e

en este cuadro se refleja que |la producci 6n del
manera | a producci 6n

cultivo de arroz

CUADRO No. 8

CUADRO DE VARI ACl ONES DE LA PRODUCCI ON TOTAL EN QQ UTI LI ZANDO COMD PARAMETRO EL ANO AGRI COLA
1990/ 91

CULTI VOS | 1990/91 1991/ 92 1992/ 93 1993/ 94 1994/ 95 1995/ 96 1996/ 97 1997/ 98 1998/ 99

MAI Z 13,100,200 2,137,400-| 2,238,600+ 598,300+ | 2,651,500- 971,100+ 594,600+ | 2,064,335- 859,000-

FRI JOL 1,145,400 316,000+ 201,300+ 205,500+ 188,900+ 33,700- 139,500+ 322,160+ 132,300-

ARRCZ 1,341,100 5,500- 223,300+ 277,900+ 64,100+ 230,100- 139,100- 454,825- 778,533-

FUENTE: ELABORACI ON PROPI A CON BASE CUADRO ANTERI OR AREAS CULTI VADAS

En este cuadro se presenta una

canti dades totales en quintales,

| os aflos agricol as investigados.

rel aci 6n conparativa con el

en que varia la producci 6n de nmaiz,

afio agricola 1990/91 de

frijol

| as

y arroz durante
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AFRJQ

il

1990/91 1991/92 1992/93 1993/94 1994/95 1995/96 1996/97 1997/98 1998/ 99

ANCB AR OOLAS

FUENTE BE_ABCRAQ ON PRCPI A GQON BASE A QUADRO No. 7

El afio agricola 1990/91 es |la base para conparar |a

producci 6n total

mai z, frijol

si gui ent es:

y

en quintales de |os productos basicos

arroz. De ello se hacen | os conmentarios
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Cultivo Miiz: En el afo agricola 90/91 se produjeron 13,1
nmllones de qgs; hacia | os afios 91/92, 94/95 hubo di sm nuci 6n en
| a producci 6n que, segun el MAG se debidé a tardanza de Iluvias
en la zona oriental del pais; en los periodos 92/93, 93/94,
95/ 96, 96/ 97 hubo bonanza en |a producci 6n por efecto de nayores
areas cultivadas y situaciones climaticas favorables. Los afios
97/98 y 98/99 nuestran nenos produccidn ello debido a |as
pérdi das ocasi onadas por el huracan Mtch

Cultivo Frijol: En el afio agricola 90/91 se produjeron 1.14

nmllones de (qgs.; observandose tendencia alcista en 1los
sigui entes periodos, a excepcién del afo 95/96 que dism nuydé el
area cultivada. Para el afio agricola 98/ 99 hubo nenos producci én

ocasi onada por |as pérdi das causadas por el msnp neteoro.

Cultivo Arroz: En el afio agricola 90/91 se produjeron 1.3
mllones de qgs.; observandose increnentos durante |os afios
92/93,93/94 y 94/95; a excepcion de |los afios 91/92 que nuestra
menos produccién pese a increnentarse el area cultivada;
95/ 96,96/ 97 que indican dismnucién en |a producci6n debido a
decremento del area cultivada. Los afios 97/98,98/99 nuestran
nmenos producci 6n debido a las pérdidas que causé el neteoro
M tch.

Dentro de |os cuadros de variaci ones se puede analizar |o rubros

obj eto de estudi o, de |la nanera siguiente:

2 ANALI SIS DE LA PRODUCTI VI DAD

a. PRODUCTI VI DAD DE MAI Z

El maiz elenento basico de la dieta alinenticia poblacional,
observa, a través de los diferentes afios agricolas, que el &area

naci onal cultivada se ha increnmentado ( conparativanmente con afo
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1990/91) de nmmnera significativa en los periodos que |Ilegan
desde 1991/92 hasta 1995/96, y 1997/99, con porcentajes de 8.8%
13.9% 9.2% 11.9% 4.5% 8.6% y 4.8% respectivanente, en el

periodo 1996/ 97 experinentd un decrenento de —0.10%

La produccion total, en la cual incide fundanental nente el

aspecto clinmatol 6gico, |la caracterizacién es el aunento en |as
cosechas, |lo cual se observa (conparativanmente con afio 1990/ 91)

en |os afios agricolas 1993/94, 1995/96, 1996/97, y 1997/98 que
en su orden reflejan, porcentualnmente, |os increnmentos son

17.1% 4.6% 7.4% 4.5% vy 15.8% a excepcion de |os afios
agricolas 1991/92, 1994/95 'y 1998/99 que experinmentaron
decrementos en la produccion en |os porcentajes: -16.3% -20.2%
y —-6.7% atribuido por las autoridades del Mnisterio de
Agricultura y Ganaderia a lluvias tardias en |las zonas de méaxi na

sienbra (regi 6n oriental del pais).

De igual manera, |la nmano de obra contratada se incrementd
durante varios afios, pese a que en algunos cultivos se enpled
tecnol ogia noderna, conmp arados mecani cos; ademds, conp hecho

i mportante, hubo increnmento en el salario ninino del canpo.Eﬂ

Los porcentajes increnentados, conparativanmente al paranmetro, en
el orden de jornales contratados y val ores pagados, se observan

asi: 1991/92, jornales 2.4% valor ¢10.6 mllones, 1992/93,

22 Decreto Ejecutivo No.12, de fecha 30/06/94, Diario Oficial #126,
fecha 07/07/94.
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jornales 4.0% valor ¢18.2 nillones, 1994/95, jornales 0.38%
valor ¢200.1 nillones; sin enbargo, en algunos afios hubo
decrenento de | a mano de obra contratada, asi: 1993/94, jornales
—-25.2% val or conmparativo incrementado ¢35.3 m |l ones; 1995/ 96,
jornales —-21.6% valor conparativo increnentado ¢58.9 ml |l ones,
1996/ 97, jornales -30.5% valor conparativo increnentado ¢1.1
nm || ones; 1997/ 98, jornal es -11. 4% val or conparativo
incrementado ¢ 124.2 millones; 1998/99, jornales -4.8% valor

conparativo incrementado ¢ 166.6 m || ones.
b. PRODUCTI VI DAD DE FRI JOL

Constituye otro elenmento inportante de la dieta basica
alinmenticia de la poblacion y fuente de materia prinma para |la
agr oi ndustri a. A través del cuadro de variaciones v,

conpar ati vamente con el paranmetro 1990/ 91, se observa que el

area cultivada en los afios 1991/92, 1992/93, 1993/94, 1994/ 95,
1996/ 97, 1997/98 y 1998/99 se ha increnentado anplianente, con
porcentajes, en el msno orden de: 23.6% 26.4% 18.7% 18.5%
8.0% 32.5% y 24.6% a excepcidon del afio 1995/96, que se

experimento un decrenento porcentual de 3.2%

La producci 6n, que tanbi én es incidida por el nivel de lluvias y
otros aspectos climatol 6gi cos, se caracteriza por el aunmento de

la cosecha, que se observa en todos |os periodos analizados
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1991/92, 1992/93, 1993/94, 1994/95, 1996/97 y 1997/98 que, en el
nmsnmo orden, se indican porcentualmente asi: 27.6% 17.6%

17.9% 16.5% 12.2%y 28.1%

La nano de obra de |a actividad productiva del frijol conprende:
chapoda, si enbr a, fertilizaci6n, aplicaci6n de insecticida,
fungi ci da, I'inpia, arranque, secado , aporreo, soplado vy

ensacado.

Los porcentajes incrementados, conparativanente al paranetro, en
el orden de jornales contratados y pagados, se contenplan de |la
siguientes manera: 1991/92, jornales 13.8% valor pagado ¢13
nmllones, 1992/93, jornales 15.2% val or pagado ¢14.4 nill ones,
1993/94, jornales 11.3% val or pagado ¢57.4 mllones, 1994/95,
jornales 1.1% valor pagado ¢43.4 mllones; 1996/97, jornales
14.2% valor pagado ¢61.5 mllones; 1997/98, jornales 26.5%
val or pagado ¢78.1 mllones; 1998/99, jornales 18.9% valor
pagado ¢67.8 m|lones; sin enbargo se experinentaron decrenentos
en la contrataci 6n de nano de obra en el afo: 1995/96, jornales

-15.9% val or conparativo increnmentado ¢ 20.3 mill ones.

c. PRODUCTI VI DAD DE ARROZ

Contiene mas calorias y carbohidratos que cualquiera de |os
otros granos Dbasicos, elenmento inportante en la dieta

ali menticia.
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El é4rea cultivada presenta incrementos, conparativanmente al
paranetro ( 1990/91 ), en los afios 1991/92, 1992/93, 1993/94,
1994/ 95, 1997/98, porcentajes de 14.2% 15.7% 10.8% 4.4% y
4. 1% respectivanmente, obteni éndose decrenentos en |os periodos:
1995/ 96, 1996/97 y 1998/99 con porcentajes de: -32.8% -25.0% vy

—27. 7% en cada uno de ell os.

La produccién de arroz, al igual que los demds cultivos de
granos basicos, es afectada por |a adversidad clinatol6gica o
por plagas que repentinanmente aparecen en el cultivo; el cuadro
de variaciones nuestra que en |los afios agricolas 1992/93,
1993/94 y 1994/95 se increment6é |a produccion total en: 16.7%
20.7% vy 4.8% respectivanente; observandose rendi m ent os
decrecientes en | os periodos: 1991/92, 1995/96, 1996/97, 1997/98
y 1998/99 en los porcentajes: -0.4% -17.2% -10.4% 33.9%y -

58.1% en el orden respectivo.

En lo concerniente a los jornales contratados y valores
pagados, |los porcentajes increnmentados se conportaron en la
siguiente forma:1991/92, jornales 10.2% valor pagado ¢3.3
n |l ones; | os si gui entes peri odos se caracterizan por
di sminuci6on en la contrataci 6n de mano de obra, asi: 1992/93

jornales —-1.8% valor no pagado: ¢0.5 mllones, 1993/94, jornales
-18.8% valor pagado ¢5.5 mllones, 1994/95, jornales -11.4%
val or pagado ¢8.8.0 nillones, 1995/96, jornales —-65.6% valor no

pagado ¢16.0 nillones, 1996/97, jornales 50.3% valor no pagado
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¢8.9 nillones, 1997/98, jornales 22.5% valor pagado ¢ 3.7
mllones y 1998/99, jornales 51.8% valor no pagado ¢9.7

m | | ones.

3 ANALI SIS DE CONSUMO DE LOS PRI NCI PALES GRANGCS BASI COS

La actividad agricola relacionada, ha cunplido el conetido de
inmportancia al interior de la econonia nacional; pero tal
circunstancia nos induce tanbién al analisis estadistico del
sub-sector en 1o <concerniente a la produccion, consuno,
utilizacion de semlla y pérdida post-cosecha de maiz, frijol vy
arroz; al efecto las cifras constituidas se presentan en |os

cuadr os si gui entes:
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CUADRO No. 9
ESTI MACI ON DE LA HQJA DE BALANCE
PERI ODO. 1° DE AGOSTO AL 31 DE JULI O
( QUI NTALES)
PRODUCTO 1990/ 91 [1991/92 [1992/93 [1993/94 |1994/95 |1995/96 |1996/97 |1997/98 |1998/99 |PROVEDI O
GLOBAL

MAl Z
PRODUCC] ON 13,00.200| 10,962.800| 13,816.200| 13.698.400| 10,449.000| 14,071.300| 13,694.800| 11,159,500| 11,276073| 12,469,808
CONSUMD HUMANO 10,380.000| 10,492.000| 10,752.100| 10.027.418| 10,195.879| 10,527.833( 10,666.038| 10,841,379| 11,900,000| 10,642,516
CONSUMD | NDUST. 948,400 375,270 375.000 1.500.000 1,250.000 1,300.000 1,450.000 1,419,956 1,400,000 1,113,181
CONSUND ANI VAL 1,867.400 1,725.000 1,500.000 1.600.000 1,750.000 1,900.000 2,025.000 2,125,000 1,120,000 1,734,711
SEM LLA 800,000 140.000 145,000 184.036 157.640 147,175 139,545 146,003 121,394 220,088

880.000| 1105.300| 955555 835920 1,125704| 1,095594| 892,760  902,086| 865880
PER. POST- COSECHA
CONSUMO TOTAL 13,995,800 13,612.270| 13,877.400| 14,267.009| 14,189.439| 15,000.712| 15,376.177| 15,425,098 | 15,443,480 14,576,376
DEFICT 895,600 2,649.470 61,200 568,609 3,740.439 929,412 1,681.377 4,265,598 4,167,407 2,106,568
DEFI CI T_X100
PRODUCCI ON 6.8% 24.2% 0.44% 4.2% 36.0% 6.6% 12.3% 38.2% 36.9% 17.0%
DEFI Cl TX100
CONSUMD TOTAL 6.4% 19.5% 0.44% 4.0% 26.4% 6.2% 11.0% 27.6% 26.9% 14.4%

FUENTE:

PROPI A, BASADA EN DATOS DE LA FUENTE.

MAG- DGEA, HQJAS DE BALANCE ANOS AGRI COLAS 1990/ 91-1998/99 PROVEDI OS Y PORCENTAJES: ELABORACI ON
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Haciendo un andlisis de las cifras estadisticas, se pueden

i ndi car | os diferentes consunps:

a. ANALI SI'S CONSUMD DE NAI Z

A través de | os periodos analizados se observa que |a producci 6n
de maiz, pese al aunento en el é&rea cultivada, aun experinmenta
déficit en la productividad total que no permite cubrir |I|as
i ngentes necesi dades alinenticias de la poblacion y de nateria
prima para |la industria nacional, ello se refleja al observar |la
cantidad total consumida en los diferentes periodos analizados.
Los déficit mhs significativos de l|a produccion del grano
pertenecen a |os afios agricolas 1994/95, 1995/96, 1996/97,
1997/ 98 y1998/99, con porcentajes relacionados con |a producci6n
de: 36% 6.6% 12.3% 38.2% y 36.9% vy en relacidn al consuno
total de: 26.4% 6.2% 11% 27.6% y 26.9% respectivanmente. En
relacion al promedio global producido el déficit alcanza la
media aritmética de 17.0%y en relacion al consuno total |lega a

14. 4%

Debe destacarse que el increnento del area cultivada y el uso de
nejores técnicas de sienbra, han encontrado en |os canbios

climiti cos, que son variados y extensos, fuertes valladares para
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el increnmento de cosechas; fendnenos tales conp “El N fio” que el
afio agricola 1996/ 97 redujo un pronedio de 23% el rendinmento de
mai z blanco en la Regi6n IV ( Usulutéan, San Mguel, Mrazan y la
Uni ()n) y en el afio agricola 1998/99 el huracan Mtch destruyd
apr oxi madanmente 2,877,300 qq de maiz con valor de ¢ 279.6

mll ones@.

Aun cuando las variaciones deficitarias inciden en una escasez
y, consecuentenente, al aunento de las inportaciones de este
grano (en 1997 se inportaron 1,929.869 (gs.) es nenester |a
aceptabilidad de la inportancia del cultivo hacia el interior de

| a econom a.

23 MAG OAPA, Revista Informe de Coyuntura,abril/98, pag. 129
2 MAG OAPA, Op. Cit. marzo/ 99, pags. 12 y 13
% MAG OAPA, Op. Cit marzo/ 99 pag. 133
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CUADRO No. 10
ESTI MACI ON DE LA HQJA DE BALANCE
PERI ODO 1° DE AGOSTO AL 31 DE JULIO
( QUI NTALES)
PRODUCTO 1990/ 91 |1991/92 |1992/ 93 |1993/ 94 |1994/ 95 |1995/96 |1996/ 97 |1997/ 98 |1998/ 99 |PROVED O
GLOBAL

FRJOL
PRODUCCI ON 1,145,000 1,461,600 1,635,000 1,350,000 1,334,300 1,111,700 1,291,200 1,400,400 916,495 1,293,967
CONSUMD HUMANO 1,268,000 1,620,700| 1,661,000| 1,533782| 1559,500| 1,610,325| 1,631,465| 1,674,685| 1,800,000 1,595,496

U'\/D ANI '\ML *_ Kx_ K K K K K Ko *_ K
SEM LLA 144,000 115,000 120,000 127,440 127,320 103,680 116,040 128,760 108,900 121,238

-* - 50,000 60,000 54,036 66,715 55,585 64,560 70,020 45,825 58,343

PER. POST- COSECHA
CONSUMO TOTAL 1,412,000 1,785,700 1,841,000 1,715,258 1,753,535 1,769,590 1,812,065 1,873,465 1,954,725 1,775,077
DEFICI T 266,600 324,100 206,000 364,358 419,235 657,890 520,865 473,065| 1,038,230 481,110
DEFI CI T X100
PRODUCCI C]\l 23.0% 22.0% 13.0% 27.0% 31.0% 59.0% 40.0% 33.8% 113.3% 37.1%
DEFI Cl TX100
CONSUMD TOTAL 19.0% 18.0% 11.0% 21.0% 24.0% 37.0% 29.0% 25.3% 53.1% 27.1%

FUENTE:

MAG DCEA, HQJAS DE BALANCE ANCS

PROPI A, BASADA EN DATOS DE LA FUENTE.

ACGRI COLAS 1990/ 91- 1998/ 99

PROVEDI OS Y PCORCENTAJES: ELABORACI ON
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b. ANALI SI'S CONSUMO DE FRI JOL

Presenta un panorama sinmilar al analisis del producto precedente:
producci 6n estandari zada ante un consunp que excede con creces en
todo el periodo analizado. Por no existir consuno industrial
toda | a producci 6n se envia hacia | a subsistencia pobl aci onal .
Este cultivo tiene increnentos en el é&rea senbrada y tanbién se
ha visto afectado por |os fendénenos natural es ya menci onados, v,
consecuentenente, la productividad no estuvo acorde a |os
esfuerzos del subsector.

Los déficit son significativos a través de todos |os periodos
anal i zados, conparativanente a l|a produccioén, reflejan |os
porcentajes: 22.0% 13.0% 27.0% 31.0% 59.0% 40.0% 33.8%
Rel aci onado al pronedio global producido el déficit alcanza |la
media aritmética de 37.1%y en relacion al consunpb total |lega al
27.1% De igual mnmmnera, en relacion al consunpb total, 1os
porcentajes resultantes son: 21% 24% 37%y 29% respecti vanente;
en el afio agricola 1996/ 97 hubo necesidad de inportar 10, 755.10
TM de frijol, equivalentes a 236,612 qqs.@. En el afio agricola
98/99 el huracan Mtch ocasion6 la pérdida de 493,400 qq de

frijol, con valor de ¢ 153.5 mllonesEI.

26 MAG OAPA, Op. Cit nmarzo/ 99 pag. 96
27 Revista Informe de Coyuntura, marzo/99, pags. 12 y 13
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ESTI MACI ON DE LA HQJA DE BALANCE
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PERI ODO 1° DE AGOSTO AL 31 DE JULI O
( QUI NTALES)
PRODUCTO 1990/ 91 [1991/92 [1992/93 [1993/94 [1994/95 [1995/96 |[1996/97 [1997/98 [1998/99 |[PROVEDI O
GLOBAL

ARRQZ — ORO
PRODUCC! ON 871,700 868,100 987,350 971,400 843,120 722,150 781,300 886,275 562,567 832,662
CONSUMD HUMANO 1,005000| 1,023,600 1,049,000| 1,058905| 1,035283| 1,068,989| 1,083022| 1,057,696| 1,160,000 1,060,166
CONSUMD | NDUST 45,000 45,000 45,000 45,000 45,000 45,000 45,000 50,000 50,000 46,111

U'\D ANI '\ML K K K K K K K _k_ *_% _k_
SEM LLA 80,000 50,000 45,000 45,200 42,600 33,000 30,600 39,600 28,000 43,778

50,000 35,000 38,835 42,156 36,108 39,065 44,314 28,128 39,201

PER. POST- COSECHA
CONSUMD TOTAL 1,130,000| 1,168,000| 1,174,000] 1,187,940| 1,165039| 1,183,007 1,202687| 1,191,610| 1,266,128 1,189,256
DEFICI T 258,300 300,500 186,650 216,540 321,919 460,947 421,387 305,335 703,561 356,594
DEFI CI T X100
PRODUCCI ON 30.0% 35.0% 19.0% 22.0% 38.0% 64.0% 54.0% 34.5% 125.0% 43.0%
DEFI Cl TX100
CONSUMD TOTAL 23.0% 26.0% 16.0% 18.0% 28.0% 39.0% 35.0% 25.6% 55.6% 30.0%

FUENTE:

MAG-DGEA, HOJAS DE

BASADA EN DATOS DE LA FUENTE.

BALANCE ANOS AGRICOLAS 1990/91-1998/99 PROMEDIOS Y PORCENTAJES: ELABORACION PROPIA,




70

c. ANALI SI'S CONSUMD DE ARRQZ (ORO

Se observa que la producci6én de arroz, no supera el consuno
total, aun cuando el &rea de tierra cultivada tuvo ascensos
paul atinos a través de |os periodos en analisis. E cultivo fue

af ectado por | os canbios climticos ya referidos.

En el afio agricola 1996/97 se redujo en 25% el rendi m entos del
cultivo en la Region IV (Usulutan, San Mguel, Mrazédn y la
Uni 6n) y hubo de inportarse, en 1997, 700.0 mil quintales. En el
afio agricola 1998/99 el huracdn Mtch origin6 la pérdida de

283,900 qq de arroz con valor de ¢ 36.8 nmill ones.

Los decrenentos son significativos en todo el periodo agricola
1990/91 - 1998/99, y al relacionarlo con |a produccién, se
establ ecen los porcentajes: 30% 35% 19% 22% 38% 64% 54%
34.5% y 125.0% con relacién al consunpb total: 23% 26% 16%
18% 28% 39% 35% 25.6% y 55.6% En relacidn al pronedio
gl obal producido, el déficit alcanza la nedia aritmetica de

43.0%y en relaci6n al consuno total alcanza el 30.0%

d. PERDI DAS POST COSECHA

Dentro de las cifras estadisticas incluidas en |la estinmaci 6n de

| a hoja de bal ance, resulta nmuy inmportante el rubro, de pérdida

2 MAG OAPA, Op. CGit., marzo/ 99, pags. 12 y 13
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post-cosecha. Estas pérdidas tienen diversos origenes, entre |os
cuales se encuentran: a) ataque de insectos y roedores, b)
adm ni straci 6n deficiente; c¢) desgrane, transporte, ensacado y

al macenanm ent o. bd

En los tres cultivos objeto de andlisis es visible, a través de
|l as estadisticas, la significativa cantidad que se pierde. De
acuerdo al pronedio global calculado en I|os afios agricolas
1990/91 - 1998-99, en la produccion de maiz |a pérdida asciende
a 865,880 gqgs. equivalente al 6.9% del total pronmedi o producido;
de igual nanera, la pérdida en |la produccion de frijol promedio
58,343 qgs. equivalente a 4.5% de la produccion total, vy
concluyendo con | a produccion de arroz oro, |a pérdida promedio

es de 39,201 gqgs. equivalente al 4.7%de |a cosecha total

La pérdida post-cosecha se puede aminorar nediante |a propuesta
de conercializacion de arroz, maiz y frijol a través de la

negoci aci 6n de Certificados de Depédsitos, ya

que su inplenmentacion inplicara el al macenam ento profesional de
los productos, el control de insectos y roedores y la
admi ni straci 6n eficiente de los recursos que posibiliten mayor

producti vi dad.

2 Marroquin, Victor Manuel; Manual de Economia Agricol a Sal vador efia
| npresos Pino, 1992 pag. 104
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C - COMERCI ALI ZACI ON

El objetivo esencial de este trabajo investigativo es

proporci onar aportes tendientes a superar |os actual es sistenas
de conercializaci 6n, que traten de inducir |los precios justos en
benefici o de | os productores agricol as.

En esta parte es conveniente consignar |a conceptualizaci 6n que
el Cbdigo de Conercio vigente hace de |a persona dedicada al
comercio. El  Articulo N 2, 1o define indicando; que son

CONEr ci ant es:

| - Las personas naturales titulares de una enpresa nercantil, que

se |l aman conerci antes individual es
I'l-Las soci edades, que se |l aman comerci antes soci al es.

“Se presunmira |egal mente que se ejerce el conercio cuando se
haga publicidad al respecto o cuando se abra un

establ ecimento nercantil donde se atienda al puinco”.E:I

Luego de conceptualizar el significado de conerciante, segun el
Cédigo de Conercio vigente y de analizar |a producci6n de |os
tres principales productos en la vida alinenticia sal vadorefa,
es necesario el analisis de las caracteristicas que tiene su

conmerci alizacion e identificar sus agentes interventores.

La conercializaci 6n de |os productos agricolas basicos no tiene

una estructura definida y sofisticada, conb es el caso de |os
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productos de agro exportacio6n, circunstancia que Illeva a que
toda persona que posea un pequefio capital y conocim entos
basi cos del intercanbio conercial pueda integrarse al negocio de

granos bési cos.

Dentro de la comercializacion de |os granos béasicos en nuestro
pais, se tiene conp principal caracteristica la participaci 6n de
varios internediarios, aspecto que |leva a un desnejoram ento de
los ingresos y niveles de vida en los productores vy
consum dores. Generalnente |a conercializaci én no ofrece mayores
estimulos al productor, ello debido a |la poca influencia

de éste, en la determ nacion del precio final

En el sistena de nmercadeo de |os productos agricolas béasicos (
maiz, frijol y arroz), es nenester wutilizar conceptos que
permitan nostrar |os diferentes canales de conercializaci én; en
tal sentido se pueden indicar los nmAs relevantes: acopiador,

transportista, mayorista y mnorista o detallista.

Es interesante observar que en |os afios agricolas de nmayor
produccién la existencia y afluencia de internediarios es
grande, y al contrario cuando |a produccién es nenor son |o0s
propi os transportistas y acopiadores |los que efectuan la nayor

parte del nercadeo.

30 Codi go de Conmercio de |a Replblica de El Sal vador, Editor Ricardo
Mendoza Orantes, Editorial Juridica Sal vadorefia 1997, pag.5
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Cuando la produccidon no es Optima para el productor, éste se
encuentra ante la necesidad del endeudamiento o la venta
anticipada de su proéxim cosecha a |os diversos internediarios
del proceso de conercializacién, principalnmente acopiadores,
transportistas y mayoristas en nenor grado, ya que el msno

productor, no logra la categoria de sujeto de crédito.

Los factores que inciden para que el productor agricola no tenga

i nfluencia en el precio de sus productos son | os siguientes:

a) La mayor parte de |la producci én agricola es generada por
pequefios  agri cul tores, gqui enes operan a nivel de
subsistencia y deben cubrir sus varias necesidades
basicas, asi conp tanmbién no tienen facilidades de

al racenam ent o.

b) No tienen un sistena de informaci 6n de nercados, derivado
de I a n sma i nfraestructura de transporte y

conmuni caci ones.

c) La mayoria de los agricultores no al canzan | a categoria de
sujetos de crédito, lo cual genera que se endeuden con
internmedi ari os que | e inpone sus propios precios, antes de

ser realizada | a cosecha.
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1 - ACOPI ADORES

La funcion mas inportante del acopiador es | a acumrul aci 6n de | as
canti dades que conpra a |os pequefios y nmedianos productores
agricol as, para conbi nar en Jlotes de ventas nayores!!
General mente, vende éstas conpras a |los mmyoristas y fabricas
situadas en areas lejanas a los cultivos de consunp. Cerca de
| as ciudades el acopiador negocia con |los detallistas y al gunas
veces con |as anmas de casa. El acopiador es especialista en |la
busqueda de <canales de venta para |los productores de su

veci ndad.

Regul arnmente éste internediario clasifica para sus conpradores,
en grados de calidad y tamafio el producto a vender. Tiene
capacidad de almacenamiento y transporte desde el lugar de

producci 6n hasta el consum dor final

El alcance de las conpras del acopiador es variable; puede
restringirlas a cierto grupo de productos senejantes tales cono:
granos, ganado O frutas. Su especializacion puede dar conmo
resultado un nejor manejo de |os productos conprados. E

acopi ador puede operar conb un conerci ante i ndependi ente.

31 Mel éndez Mendez, Jorge René; Caracteristicas Generales de |la
Conerci alizaci 6n de Granos Basicos. Pag. 74 y 75. Tesis de grado UCA
1984.

32 Haag, Herman M ; El Mercadeo de | os Productos Agropecuarios. 1969
pag. 167.
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2 - TRANSPORTI STA

Son aquell os que ponen en contacto directo a |os productores y
acopi adores, pero frecuentenente éstos conpran directanente al
productor debido a su capacidad financiera, de al macenamiento y
perspectivas de precios a corto y largo plazo ( el largo plazo
es un periodo no mayor de un afio ya que |la calidad del producto

se determna por |la baja tecnificacion en el al nacenam ento).

3 - MAYORI STA

El conerciante al por mayor es a veces el msno productor y a

veces un internmediario entre éste y el conerciante al por menor

El conercio al por mayor significa conprar nercancias a |os
productores para revenderlas a los conmerciantes o a |los

industriales, pero no a | os consum dores.

El conercio al por mayor reduce el namero de actos
conerci ali zadores de |os bienes, constituyendo una mediacion
entre la producci6n, di sem nadas en varias enpresas

especializadas y a |l a venta de dichos bi enes al por nenor.

Facilita el trabajo del minorista, evitandole |a busca de
productores y |os gastos que ocasionan |as conpras en pequefas

cant i dades.

Una funci én esencial del mayorista es el al macenam ento, el cua

permite regularizar el aprovisionamento, al nisno tienpo que
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proporciona una salida de sus bienes a |os productores y asune

la carga financiera por la innovilizacion de | os capitales.EZI

Los mayoristas influyen en mayor grado que cualquier otro

intermediario en las fluctuaci ones de | os precios del

nercado y es aqui donde se efectlan |as mayores especul aci ones,
ya que éste tiene un gran poder de conpra asi cono tanbi én faci

acceso a |l os centros de al macenam ento.

En nuestro nmedio |los myoristas se concentran en el area del
nercado central de San Sal vador, nmuchos de |os cuales utilizan
el local que rentan para hacer sus operaciones conerciales con
seguridad personal y para tener un mayor acercamento con |os

transportistas que se concentran en |la zona antes nenci onada.

Adenmas de la  funciodn de I nt er canbi o, | os mayori st as
frecuentenente realizan el alnmacenamento del producto. Se
ocupan del transporte de entradas y entregas y |a col ocaci 6n por
grado. La nanipulacién incluye: |a acurulacion de cantidades
grandes y nedianas y la distribucion en lotes nedianos a |os
detallistas. Regularnmente éste internediario facilita créditos a
sus clientes y tanbién a |os acopiadores y productores de |os

que conpra | a nercaderia nanejadaJ@

3 Romeuf, Jean; Diccionario De Ciencias Econdm cas, 1991, Pag. 126
34 Mel éndez Mendez, Jorge René; Op. Cit., Pag. 169
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Con algunas excepciones, en la conercializacidén de granos
basi cos, el poder de los conerciantes mayoristas ha permtido
una especul aci 6n desnedida con |os productos alinenticios que,
al salir de la finca o distrito agricola, se convierten en una
mercancia en donde su precio depende nenos del |ibre juego de
nmercado, que de la fuerza de control ejercida por |os grandes

rrayoristas.Ea

Estos conpradores concentran |a conercializacion de granos
basicos, y obliga a que las fanilias canpesinas reciban precios
mas baj os dentro del pronedi o del mercado, porque no cuentan con
poder de negociacion. De hecho, al buscar cierta seguridad
econom ca crea | azos de dependencia con el conerciante mayorista
que en algun nonmento le resta el control efectivo sobre su

propi a actividad productiva.
4 - M NORI STAS O DETALLI STAS

Son aquellos en que desenboca |a cadena de internediacién, ya
que venden al por nmenor en |os principales nercados del pais

asi cono tanbién, se encuentran vendiendo en las diversas
colonias, de San Salvador, éstos generalnente conpran a |os
transportistas y a los nmayorista, ello en funcion de su

capaci dad de conpra 6 manej o del producto.

35 Comercializacion Interna de los Alinmentos en Anérica Latina Centro
I nternaci onal Para el Desarrollo, Canada, 1984
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Los detallistas conpran propianente y exhiben para su venta |os
nmuchos articul os demandados por |os consum dores finales. Deben

de correl aci onar su nercancia con el nive

de ingresos de sus clientes. Deben conservar un alto inventario

de bi enes para asegurar un abasto constante en | os estantes.

Ademas deben pesar, nedir y enpaquetar cantidades pequefas
demandadas por sus clientes de las cajas, canastas, sacos Yy
bultos de alinmentos, conprados a mayoristas. Deben preparar vy
sum nistrar informacién sobre |los precios de 1los diversos
product os por nedio de anunci os en peri ddi cos. Deben sumi nistrar
otros servicios, tales conbp la entrega a |os vehiculos de sus
compradores 6 en sus donmicilios, en algunos casos facilita

créditos que | o necesitan de un periodo de pago a otro.

El detallista efectla conplejas operaciones y actividades
diversas y nunerosas para satisfacer |as necesidades de sus
clientes. Es por ésta razon que sus actuaciones en |a cadena de
internediario entre el productor y el consumdor es la nas

cost osa de todasaﬂ
5 - COVERCI ANTE PRESTAM STA

En las regiones productoras agricolas de nuestro pais es
frecuente la accion concentradora que |os conerciantes ejercen

de | os vol unenes de conercializacion que no s6lo les permte un



80

control de precios hacia los productores, sino tanbién el

surgi m ento de nodal i dades de conpra.

Hay una fuerte dependencia  del agricul tor haci a | os

i nt er nedi ari os.

Los nedi anos y pequefios productores se favorecen del conerciante
de wun financiamiento anticipado para cubrir sus costos de
producci 6n, nediante el conprom so de venta futura, esta accion
es una conpetencia al sistema financiero establecido, pero,
ciertamente, el conerciante proporciona mayores facilidades vy
agilidad en el otorgamiento crediticio, lo cual contrasta en
muchas ocasiones con la accion tardia por parte del sistem
fi nanci ero.

El financiamento regularnente es realizado a productores
conocidos por intermedio de las relaciones de conercializacio6n,
y en tal circunstancia, el conerciante prestam sta expone el

financiamento ante | a eventual i dad de una excel ente cosecha.

El conerciante mayorista, que asune de esa manera la de
intermediario financiero, es debido a que los bancos no
consi deran sujeto de crédito, en linea de avio, al nediano y
pequefio productor agricola, a quienes se les exige garantias

hi pot ecarias i nnobiliarias, que no pueden ser satisfechas.

A la parte de la accidon de conpra, el conerciante prestamsta
considera un apoyo a l|la conercializacion cuando proporciona
adel antos para la produccion agricola, ya que a su vez se
constituira en un facilitador del transporte, el envase y el

al macenam ent o.

3 Mel éndez Mendez, Jorge René; Op. Cit., pag. 172
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La propuesta para el fonento de conercializacién de granos
basicos a través de Certificados de Depdsito negociados en la
Bol sa de Productos Agropecuarios, contenpla en sus propositos
fundamentales, l|a obtencion de préstampbs con |la garantia

prendaria de | as cosechas agricol as.

Los referentes a la teoria del valor subjetiva insertados al
nmercadeo interno de |los productos agricolas objeto de esta
i nvestigaci 6n, presenta que |los canales de conercializacion
tradi cionalnente han operado bajo el esquena siguiente: el
pequefio o nedi ano productor agricola, que carga con |os costos
de producci 6n, y dado su desconocimento del nmercado, nula
informaci 6n sobre precios y aunada la urgente necesidad de
medi os de subsistencia, vende a precios bajos al transportista
o mayorista los productos de la cosecha, quedandose éstos
ultinos con la ganancia o plusvalia; esta circunstancia coloca
en desventaja a |os productores agricolas que experinentan |os
baj os precios, cuya tendencia es una de las principales causas

de | a pobreza rural

Estas facetas de la conercializacion de |os productos agricolas
se puede visualizar a través de la siguiente informacion que

pronedi a | os preci os nom nal es anual es:



CUADRO No. 12

PRECI OS NOM NALES GRANGCS BASI COS
ANCS 1996 A 1998
(col ones por quintal)
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PRODUCTOR TRANSPORTI STA MAYCORI STA CONSUM DOR
Afios 9 97 98 9 97 98 9% 97 98 9 97 98
MAI Z 102.72| 109.63] 86.67| 108.22[ 113.99] 90.07| 115.72| 120.74] 97.70] 134.30] 144.30| 123.80
FRI JOL| 423.60] 423.80] 324.80| 474.47| 448.66 342.47| 499.00| 470.50| 366.65| 564.70| 524.70| 441.90
ARRCQZ | 106.30] 110.24| 86.80] 256.37| 250.08| 242.00] 263.70| 256.70| 250.10[ 302.30] 299.90] 299.90
- ORO
FUENTE: MAG Informe de Coyuntura, marzo/99, pags. 102-103.

A traveés de

trabaj o de

internediari os transportistas y mayori stas,

en el

cada quinta

I a indicaci6n de valores se puede observar

rubro muiz,

respecti vanent e,

obtuvi eron una plusvalia de ¢5.50 y ¢13.00 por
en 1997,

de ¢4.36 y ¢11.11 por

obtuvieron una plusvalia de ¢ 3.40 y ¢11.03 por
en 1996

respectivanente;
anbos fue de ¢50.87 y ¢75.40
fue de ¢24.86 y ¢46.70, y

de ¢17.67 y ¢41. 85,
los msnbs agentes en
fue de ¢139.84 y ¢146. 46,

gananci a para
¢157. 40,

en 1997,

en el

por

| os productores

cada quinta

agricolas es usufructuado por

rubro frijol

en 1997

qui enes hacia 1996,

cono el

| os

obtuvi eron una plusvalia

respecti vanent e,

y en 1998,

cada quintal

la plusvalia para

la plusvalia para anbos

en 1998 |a plusvalia para anbos fue

cada qui nt al

¢155.20 y ¢163. 3, por cada quintal

y en el
1996,

Dadas estas circunstancias se torna conprensible el

| a pobreza permanente de

agricol as naci onal es.

por

rubro arroz-oro |la
fue de ¢150.07 vy

y en 1998, fue de

qué de
| os pequefios y nedi anos productores




83

CAPI TULO I 1 |

EL PAPEL DE LOS ALMACENES GENERALES DE DEPGSI TO EN
LA COMERCI ALI ZACI ON DE GRANGCS BASI CCS

A FORVAS DE ALMACENAM ENTO

La constituyen las variadas técnicas utilizadas por |as enpresas
al macenadoras para coordinar un orden que viabilice el recuento
de inventarios, nuy inportante para informar de nanera precisa a
sus depositantes sobre |a existencias de nmercancias; de igual
manera ofrece seguridad y facilitaciéon de conteo en |as

concil i aci ones cont abl es de auditori as.
1. Al nmacenam ento

En el acapite correspondiente a |os alnmacenes generales de
depdsito se abordo la mision esencial de esta clase de enpresas
consistente en, la guarda y conservaci 6n de productos naci onal es
:maiz, arroz, granza, arroz oro, frijol y maicillo, emtiendo
sobre el l os titul os val ores representativos I I amados

certificados de depodsitos.

En tal sentido “ el almacén es responsable de |la seguridad del
domi nio de | os bienes anparados por los titulos representativos,
asi comp de que la naturaleza, caracteristicas y valores
consignados en los titulos responde a |la realidad"ﬁi desde esta

posi ci 6n se conprende que el rol de los almacenes general es de
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depésito, conmp ente activo dentro de l|a conercializaciob6n de
granos basicos, se circunscribe a garantizar la calidad de |os
pr oduct os agricol as nmenci onados, que reci ba en sus
i nst al aci ones, nediante |a observaci 6n de normas de calidad que
debera aplicar en la salvaguarda de los bienes de sus

deposi t ant es.

Entre las diferentes fornas de al nacenaniento se distinguen |os

si gui ent es:

a. Bajo techo: Esta forma de alnmacenamento es utilizada

princi pal rente para nmercancias de delicada conservacion. Se
pueden nencionar las diversas y variadas materias primas
utilizadas por la industria nacional, asi conmpb bienes de capital
y productos term nados, verbigracia: harinas utilizadas en Ila
fabricaci én de alinmentos de consuno humano, en |a fabricacion
de concentrados de consunp avicola y ganadero; bobinas o rollos
de papel y tintas de la industria periodistica y artes graficas;
granos basicos, especialnmente arroz granza, arroz oro, naiz,
frijol y maicillo, que se envasan en sacos de entre 100 a 200
libras, los cuales se estiban o se “apifian” de acuerdo a la
canti dad a depositarse, por ejenplo en una recepci 6n de 1,000
sacos de producto pueden efectuarse estibas de 100 sacos cada
una, logrando una altura aceptable dentro de la rentabilidad de

la enpresa alnmacenadora. Pueden incluirse algunas nmaterias

37 Lara Vel ado, Roberto, op. Cit., pag. 123



85

primas de la industria quinica, especialnente las que no
requi eren refrigeracion; dentro de |a gama de bienes de capita
y productos term nados se pueden indicar: maquinaria y/o notores
i nportados para la industria, electrodomésticos y nobiliario

del hogar y oficina.

b. Intenperie: En esta forma de al macenaniento se utilizan |as
areas no techadas, los patios y lugares con disposicién en el
resguardo de aquellas nercancias que en un periodo de tienpo
acept abl e, hasta seis neses, no provocan dafos en la

conservaci 6n de | as m snas.

c. Ganeros o0 silos: Esta forma de alnmacenamento se dirige

haci a granos basicos, y el sisterma conpleto que se nmuestra en e

grafico siguiente.
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Se describe asi: consta de cinco unidades basicas confornadas
por un granero de |am na gal vani zada, un espacio de aire debajo
del granero, un piso perforado, un ventilador de presion y un
cal entador automatico. El sistema seca el grano con una
corriente de aire natural que entra utilizando el ventilador de
presi on, para forzar el aire de fuera hasta dentro del espacio

de aire debajo del piso perforado

La hunedad es tomada de abajo del granero, noviéndose hacia
arriba a través del msnpb. La hunedad tomada por el aire deja e
granero a través de un ventilador que es el agujero de carga de

granero en | a parte superior del m sno.

El proceso de secado deberd ser continuo, hasta que el
contenido de hunmedad del grano alcanza el nivel seguro de

al mracenam ent o.

Si el frio o la alta humedad del aire no seca el grano
efici ent enent e, el cal entador que estd instalado entre el
ventilador y el granero mantiene el proceso de secado durante
tales periodos. Un control de humedad apropiado deberéa ser
col ocado dentro de la canara de aire para |evantar tenperaturas
y reducir la hunedad, manteniendo asi |o mas a prisa posible el
proceso de secado. Asi se logra proveer suficiente corriente de
aire, basico en el secado del grano, éste deberd ser col ocado en

el granero en capas.
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La profundi dad reconendabl e, utilizado en el Ilenado del granero
es de 16 pies, que es practicanmente el limte de esta forma de
al mcenam ento. La hunedad aceptable es: maiz 12 grados, arroz

11.8 grados y frijol 9.7 grados; tienpo de al macenam ento 180

di as.
El Ilenado de los silos o graneros se efectla a través de banda
nmecani ca- t ransport ador a, siendo mayornente utilizado el

cilindro metalico con tornillo sin fin o “bazooka”, el cual
puede instalarse en forma subterranea o aérea; en anbos casos

| os granos no se deterioran por efecto de |la transportacién.

En lugares que carecen de energia eléctrica, |os cereales son
|l evados al granero por personas estibadoras; es decir,

cargados en el honbro.

d. Frigorificos: Es conocido que el frio es el Udnico nedio

practico en el mantenimento de productos perecederos, se ignora
frecuentenente que se utiliza en gran escala en industrias vy

conerci os nuy diversos y para fines nuy vari ados.

Las estadisticas sefialan que, de las cantidades de frigorias
produci das anualnmente en el nmundo, mhs de la mtad van

desti nadas a usos extra alinentari os.
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Entre los sistenmas de al macenam ento que utilizan este proceso,
se encuentran los productos de la industria quimca y los de

f er ment aci 6n.

De nmanera especial, este servicio de al macenam ento requiere el
conocimento técnico acerca de |os meétodos que permtan obtener
un Optinmo resultado en la conservacién de los diferentes

productos naturales y de |las industrias referidas.

2. Normas de Cal i dad

Una norma es un conjunto de especificaciones establecidas para
evaluar varios factores o condiciones variables. General nente
una norma fija el tamafio de wuna unidad en especial vy, en
ciertas circunstanci as, cuando se trata de un articulo
especifico, marca los limtes en |los cual es un producto conforna

| os requisitos de una cierta designaci 6n en | a nor na.

Una norma de calidad limta las varias caracteristicas de un

pr oduct o.

La utilizacién de normas facilita el nercadeo de |os productos
agropecuarios. Se consideran tres elenentos inportantes en la
conmpraventa de productos, estos son la cantidad, la calidad y el

preci o.
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Las normas reducen el regateo, tanto es asi que cuando se logra
clasificar la cantidad y la calidad se hace necesario el
registro del precio y cuando no existen normas de calidad vy
cantidad, el vendedor y el conprador regatean sobre cada uno de

tal es el ement os.

La norma de calidad estd conprendida dentro del nercadeo de
product os agropecuarios, siendo las restantes normas de peso,

nedi das y val or.

En nuestro pais la utilizacion de normas de calidad para |os
pr oduct os agr opecuari os, especifi camente gr anos basi cos,
practi camente no existen vy ani canente se utiliza la
correspondiente al peso que viene dado en quintales, arrobas,

libras y onzas.

Resul tard, entonces, inportante que el nercadeo de arroz, nmaiz y
frijol, incorpore la norna de calidad con ciertos requisitos que
hacen atil su uso, ello inplica que |la norma debe incluir cono
factores de calidad l|las caracteristicas que |os conpradores
consideren de inportancia cuando adquieren el articulo. Por

ej enpl o se pueden consi derar:

a) la porcidén no utilizable por el deterioro, defectos, dafios

nmecani cos y dafos por insectos, plagas y tenperatura;
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b) los efectos sobre los sentidos que incluyen el color, olor,
linpieza e influencias simlares que producen diferencias en

| as preferencias de | os consum dores;

c) la presenci a de mat eri as pel i grosas cono al gunos

i nsecticidas, bacterias, piedras y materias extrafas.

Lo relacionado anteriornente tanbién inplica a las enpresas
al macenadoras que habréan de proporcionar el servicio de bodegaje
a los productos agricolas referidos y resultard de sunm
importancia asumr |a responsabilidad de certificar normas de

calidad a los distintos granos basicos.

De acuerdo a la experiencia, las normas de calidad para el

al macenam ent o de granos basi cos, deberén observar:

Que el producto este sano, seco, linpio y libre de toda plaga y
olor a fernentaci 6n o putrefacci 6n; no exceder de 12% grados de
hunedad; plazo de alnmacenaniento 180 dias, una extensioén del
pl azo de alnmacenamiento se factibilizara nediante analisis de

calidad en | aboratorio de reconoci da sol venci a prof esi onal

3. Control de pl agas

Las plagas son grupos de insectos que en una parte de su ciclo
vital la pasan en los granos almcenados. Los granos son

atacados por nmuchos agentes bioldgicos tales conpb insectos,
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acaros, hongos, pajaros, roedores y otros que causan pérdidas
nmllonarias cada afio. Las nayores pérdidas |las ocasionan |os
i nsectos cuyas especies se encuentran en el orden de lo
col ebpteros. Estos grupos de insectos se caracterizan por tener
gener aci ones cortas, reproduccion alta y una larga vida de |os

adul t os.

Los dafios causados por plagas a |os granos al macenados, son
di rect os cuando di smi nuyen el peso de |os productos, y se |levan
esporas de hongos de al macenam ento siendo estos Penicilliumy
Aspergillus dismnuyendo la calidad y valor nutritivo, de ahi

que |l a conercializacién de | os granos es dificil.

Los aspectos anbientales son nmuy inportantes en |a existencia de
las plagas en el alnmacén. La tenperatura es de |as variables de
mayor influencia y se puede decir que a mnmyor tenperatura,
existe mas desarrollo de las plagas en el alnacén. En
tenperaturas que pasan |os 35 grados |os insectos adultos viven
poco tienpo, a excepci 6n de especies conmb Rhizoperta el gorgojo

menor de |os granos y Trogoderma el gorgojo kapra.

Los insectos que atacan granos en el almacén se desarrollan en

tenperaturas de 21 a 35 grados centigrados.

Tanmbi én |la hunmedad de | os granos esta relacionada directanmente

con |l a reproducci 6n de plagas, |o cual incide en el dafo directo
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porque los granos se vuelven nas blandos y tienen nenos

resistencia a las perforaci ones de insectos prinarios.

El rango oOptino de hunedad del grano para el ataque de insectos
varia de 13.5 a 17.6 por ciento y |la hunedad relativa de 40 a 85
por ciento. El género Sitophilus tiene nejor desarrollo a 14.7
por ciento de hunedad del grano; con humedad nenor del 9 por

ciento no puede vivir y reproducirse.

Segun el desarrollo y magnitud de |os dafios ocasi onados por |o0s
insectos que atacan granos y semllas en alnmacenam ento, se
pueden clasificar en primarios y secundarios. Los prinmarios son
aquellos cuyo ciclo vital se desarrolla en el interior de |os
granos; son |os responsables de |os dafios directos y producen

| as condiciones ideal es para el ataque de insectos secundari os.

Los insectos secundarios son aquellos que se alinmentan o se
desarrollan fuera del grano y atacan granos quebrados y viven

asoci ados a | os insectos primarios.

En el nundo se estima que hay un mllon y nedio de especies de

pl agas, de |as cual es se han clasificado unas 350,00051

En tales circunstancias es necesario controlar |as plagas que
cominnmente atacan |los diferentes granos béasicos en la etapa de

al racenam ent o.

%8 Conuni caci 6n directa con Ing. Edgar Moral es, enpresas CENPOSCO, S. A
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Las plagas que | os entondl ogos identifican son |as siguientes:

En el maiz, Sithopilus zeanmis, es el gorgojo primrio que
perfora el grano y |lo destruye, en |la cavidad que producen pone
| os huevecillos que mas tarde se convierte en larvas, sin patas,
per manecen dentro del grano donde se alinentan, |uego pasan al
estado de pupa, cuando se conpleta el ciclo sale el adul t o,
larva y adulto atacan al grano; Sithophilus oryzae, es el
gorgoj o secundari o, que se alinenta del grano pul verizado por e
gorgojo primario, estas especies son del orden coleoptero vy

pertenecen a la famlia Curcolionidae.

En el arroz, Sitotroga cerealella, conocida en |as zonas
productoras por ”"palonmilla de |los cereales”, |epidoptero de la
famlia Gelecheidae y Plodia Interpuctella, |epidoptero de Ila
famlia Phycitidae; Rhyzopertha Tribolium gorgojos que atacan
especialnente el arroz en granza. Prostephanus Truncatus,
“barrenador del grano”, ataca todos |os granos, especialnente
mai z, la infeccion comenza en el canpo y, poco antes de la

cosecha; tanbién perfora |as estructuras de nadera.

En el frijol, Acanthocelides Cbtetus, |lanado “gorgojo pardo de

frijol” y Zabrotes Subfaciatus, conocido tanbién por “gorgojo
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pinto del frijol”, son plagas que atacan exclusivanente a este

gr anof

Las plagas identificadas se conbaten nediante |a aplicacion de

qui m cos sélidos y |iquidos.

En las zonas de produccion y lugares de almacenamento se
utilizan las fornulaciones quimcas sélidas, conercialnente
denom nadas “Detia”, “Photoxin”, “Gastion”, que son pastillas
gue se aplican al instante del engraneramento o estibam ento de
| os productos. Las fornul aciones quimcas |iquidos se denom nan
conercialmente “Bronmuro de Metilo” que es un gas aplicado con

t écni cas sofisticadas.

Estos sistemas de fumigacion exigen que el personal que lo
aplica debe conocer las dosis que permtan la |iquidacién de

pl agas.

Cuando se fumiga cereales en graneros la dosis estarad entre dos
pastillas por cada 12 quintales al macenados. Ello exige que el

granero se hernetize total mente para evitar |a fuga de vapores.

El granero debera abrirse a los 30 dias si fuese necesario 0 si
el producto sale para el nercado, caso contrario se dejara

her neti zado.

3% 1 bid. Conunicacio6n Directa
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La fumnmigaci é6n del producto estibado exige colocar dos pastillas
entre cada doce sacos y al finalizar se deber& colocar un manto
de lona en toda |la estiba, cubriendo hasta el piso y forrando
con adhesivo para evitar la fuga de vapores. El manto cobertor
se debera quitar entre tres dias como nininb y quince dias conp
maxi no si el producto sale al nercado, de lo contrario deberé

guedar cubierto.

Al aplicar las pastillas estas no se deben quebrar ni tocar con

| as manos desnudas.

La apertura de |onas cobertoras debe ser realizado por expertos
en la fumgacion para evitar intoxicaciones al personal que

ani canente se dedican al manejo y control de nercanci as.

4. Control de G ados de Hunedad

Para el Optino al nacenam ento de granos basicos de maiz, frijol
y arroz oro, la hunmedad aceptada deben ser 12% grados, unha mayor
cantidad de grados de hunmedad hard que I|os productos se
contam nen de hongos haciendo dificil su conservaci én; en el
pl ano econdém co tanbi én se encuentran desventajas, debido a que
mayor cantidad de grados de hunmedad permite una alta rebaja de

peso en | os productos depositados, dism nuyendo |a rentabilidad.

En el canmpo y la ciudad los grados de hunmedad de |os granos

basicos se miden a través de aparatos portatiles |lanmados *
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probadores de hunmedad”, que constan de un circul o graduado para
di versas clases de productos y una balanza para nuestreo del
grano. La nedici én de |a hunedad se hace manual nente el girar e

disco graduado que busca el <centro del balance previanente

fij ado.

5. ros Aspectos Referentes de Resguardo y Conservaci 6n de

Product os Agricol as

En las zonas rurales del pais, cuando el productor carece de
granero para alnmacenar |a cosecha o parte de la msma usa la
forma alternativa de al nacenam ento, gue consiste en la
construccion de trojas. Las trojas consisten en tabiques o
tabl ones que forman una especie de cuadrado con abertura total

en la parte superior para introducir |os productos.

En ocasiones las trojas son construidas con sacos de henequen o
polipropileno rellenos del nmisnb grano a depositarse. La
capacidad es variable; pero regularnmente el espacio formado
tendria cabida para almacenar entre 30 y 100 quintales de

product os.

Esta opcion de alnacenamiento tanbién facilita el conbate de

pl agas para |l a nejor conservaci 6n de | os granos depositados.

La funmigacidén de trojas exige el msno procedinmentos para

granos al macenados en graneros.
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B. EL MERCADEO AGRI COLA COMO FACTOR DE DESARROLLO DE

PRODUCCI ON AGROPECUARI A

El mercadeo agricola se refiere al conjunto de técnicas
dirigidas a obtener el Optino desarrollo en la distribucion vy
venta de productos agropecuari os; inmplica asi msno la
aconodaci 6n del productor o vendedor a |as necesidades y deseos
del consumidor. Esto conlleva la aplicacion de operaciones de
tipo nercantil gue suponen contacto estrecho con los
consum dores, |a apreciacion de sus necesidades. El nercadeo es
un factor fundanmental en la gestion agricola, y su acci6n puede

i mpul sar o frenar el proceso de desarrollo econ6mico Yy social

El nmercadeo agricola esencialnente estudia: el mer cado,
di stribuci 6n de | os product os, al macenani ent o, segur 0s,
fi nanci am ento, transporte; y otros aspectos que conforman |as

vari abl es de producto, plaza, precio y pronocion.

Se considera inportante conceptualizar el significado de estas

vari abl es cono sigue:

Producto: Es el objeto fabricado por |la enpresa satisfactor de
al guna necesidad y que se vende para obtener Ilicitanente un
rendi mi ento econdém co; el producto agricola, es el resultado de
las distintas sienbras, cultivos y preparaci ones necesarias para

| a venta al consum dor.
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Las teécnicas del marketing o nmercadeo son las que utiliza la
enpresa a fin de que el producto sea vendido y de esta fornm
obtener el beneficio esperado. Estas consideraciones indican que

el nercadeo debe prestar especial atencion al producto.

El marketing incide sobre el producto y la produccidn, en |os

punt os si gui entes:

a. En la determnacion del producto es el narketing quien se
encarga de sefialar las necesidades no satisfechas del
consum dor, |as cual es pueden ser conoci das o desconoci das por
el demandante del producto; por estas razones el marketing
debe estar en constante alerta para detectar esas necesi dades.
La forma de conocerlos es |la investigacion conercial, asi conp

| as experiencias de otras naci ones.

b. La adecuaci 6n e idoneidad del producto préacticanente es la
reconendaci 6n de |as personas que hacen narketing hacia |os
departanment os de producci 6n, quienes se encargan de el aborar
un prototipo. El marketing analiza el prototipo para verificar
que cunpla los requisitos que o conviertan en el producto que

sati sfaga | as necesi dades.

c. El envase y marca contribuyen en el éxito de venta de un
producto. Es a través de las técnicas de investigacién del

marketing que se puede |legar a determinar el envase idoneo.
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El envase y la marca sienpre son determ nados por el marketing

y no por | os departanmentos de producci 6n, cono en el pasado.

d. Estudio de Ila conpetencia, en el mercado |ibre. Son
excepcional es | os productos que no tienen conpetencia, en un
nmercado de esta natural eza, se debe valorar a | os conpeti dores
y no despreciarlos. La conpetencia es un el enento del nercado
gue debe tonarse en consideraci én y, por consiguiente, habra

que vigilar, muy de cerca sus novin entos.

e. BEvoluci 6n dindm ca del nercado. Este factor obliga a |os
dirigentes del marketing a estar investigando el nercado, asi
compb analizar sus tendencias. Los productos de consuno,
dependen del nivel econénmico social de |os nercados. Por
consiguiente, la evolucidn del nercado origina el rechazo de

unos productos, asi conp |a denanda de otrosEa.

Pl aza o Mercado: es el lugar donde se reunen grupos de personas,
conmpradores y vendedores que facilitan el intercanmbio de
articulos. Incluye a todos los conerciantes que hacen sus
ofertas de conpra o venta de un producto disponible al interior
de un area deterrn'nada.EII Por ejenplo: el mayorista de la plaza
de San Sal vador, que se interesa por conprar ya sea mmiz, arroz

o frijol producidos en Usulutéan, es una parte del nercado; en

4 Marketing y Direccion Conercial, Centro de Cultura San
Sebasti an, Espafia, 1968 fasciculo No. 7, pag. 47 a 51
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igual forma, que lo es el acopiador que vive en Zacatecoluca y

gue | os conpran para vender en San Vicente.

Con los sistemas actualizados de comunicacion, las plazas o

mer cados pueden estar descentralizados. La existencia de

normas de calidad adecuadas, pueden no ser un requisito para
juntarse en un solo sitio al hacer conpras o ventas en forma

ef ecti va.

Precio: el precio de un producto es el valor que el conprador
paga al vendedor para poseer |a propiedad del bien. Un producto
es adquirido por la wutilidad que de ello se espera y la
necesi dad que deberéa satisfacer; debido a la utilidad y el
servicio que prestan los productos es la razon por |la que se

adqui eren y el consum dor estard di spuesto a pagar su irrporte

Uno de los nmmyores problemas que afrontan [os productores
naci onal es es la fluctuaci 6n de precios de |os productos objeto
de nuestro estudio, los cuales producen incertidunbre e inciden
en los ingresos de |los msnos. Estas fluctuaciones pueden ser
ori gi nadas, entre otros por: escasez, est aci onal i dad de

producci én, clima ( sequia, inundaciones ), falta de sistenas

41 El Mercadeo de | os Productos Agropecuarios, Herman M Haag, México,
Editorial Lirmusa-Wley, S A 1969, pag. 28,29

42 Centro de Cultura en San Sebasti an Espafia 1968 p. Cit., fasciculo
No. 8 pag. 5
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respecto a oferta y demanda de nercados.
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ausenci a de i nfornmaci on

El al macenam ento es uno de |los factores principales que ayudan

a mantener la uniformdad de | os precios.EEI

Adi ci 6n

Tal

CUADRO No. 13

conp se presenta en | os siguientes cuadros.

inportante |lo constituye un breve analisis de precios.

PRECI OS PROVEDI O DE MAI Z EN LOS DI FERENTES CANALES DE

COVERCI ALI ZACI ON PERI GDO 1990- 1999

( COLONES / QUI NTAL )

ANOS PRODUCTOR | TRANSPORTI S| MAYORI STA | CONSUM DOR
1990 66. 08 68. 88 79. 00
1991 75. 00 78. 04 88. 00
1992 73.71 78.42 90. 83
1993 70.17 75. 33 85. 00
1994 107. 29 113.75 128. 00
1995 78. 33 84. 38 105. 00
1996 102.72 108. 22 115.72 137.50
1997 109. 63 113.99 120.74 144. 34
1998 86. 67 90. 07 97.77 123.82
1999 74. 36 81. 45 114.75

FUENTE MAG, i nfornme de coyuntura 1990-1999

“®Herman M Haag, Op. CGit.,pag 50,51




CUADRO No. 14
PRECI OS PROVEDI O DE ARRCZ EN LGS DI FERENTES CANALES DE

COVERCI ALI ZACI ON PERI GDO 1990- 1999

( COLONES / QUI NTAL )
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ANCS PRODUCTOR | TRANSPORTI S | MAYORI STA | CONSUM DOR
1990 130. 25 134. 33 152. 00
1991 216. 69 183. 58 208. 00
1992 197. 09 203. 75 245. 00
1993 188. 33 196. 67 248. 33
1994 193. 33 201. 67 250. 00
1995 209. 58 217.08 253. 00
1996 106. 30 256. 37 263. 70 302. 31
1997 110. 24 250. 08 256. 52 299. 92
1998 86. 80 242. 04 250. 13 299. 95
1999 235. 90 244. 00 300. 00

FUENTE: MAG infornme de coyuntura 1990- 1999

CUADRO No. 15

PRECI OS PROVEDI O DE FRIJOL EN LOS DI FERENTES CANALES DE

COMERCI ALI ZACI ON PERI ODO 1990- 1999

COLONES / QUI NTAL

ANCS PRODUCTOR | TRANSPORTI S| MAYORI STA | CONSUM DOR
1990 236. 67 245. 00 270. 00
1991 275. 42 288. 33 317. 00
1992 155. 42 167.92 195. 83
1993 395. 83 416. 67 456. 25
1994 328. 89 345. 00 383. 00
1995 200. 42 209. 17 272.00
1996 423. 60 474. 47 499. 01 564. 78
1997 423. 80 448. 66 470. 59 542.73
1998 324. 83 342. 47 366. 65 441.91
1999 404. 93 428. 64 482. 20

FUENTE MAG, infornme de coyuntura 1990- 1999
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En | os cuadros anteriores se presentan |os precios de | os granos
basicos miz, arroz y frijol en los diferentes canales de
conercializacion |los cuales han venido decreciendo en |os
altinos afios sobre todo para el productor, esta tendencia es
i ndi cada en vari os estudiosalesta situaci 6n es sefal ada conp una
de las principales causas de la pobreza rural: “ Una de |las més
i mportantes causas de pobreza rural es la reduccién de |os
i ngresos reales debido fundamental nente a la crisis del sector
agropecuari o, caracterizada por wuna caida de los precios
relativos de | os pr oduct os agr opecuari os y falta de

oportuni dades de enpl eo no agricola bien remmerado...”EEI

El comportam ento de |los precios al productor estd condicionado
a una serie de factores, entre ellos la evolucion de la
producci é6n, que a su vez puede ser afectada por aspectos
climti cos, t ecnol ogi a, etc. y | as expectati vas de
abastecimento en el nmercado local. Asi a un afo de buena
cosecha |e corresponde un pronedio de precios bajos, por la
di sponi bilidad en el mercado local; mentras que a un periodo de

mal a producci 6n, | e corresponden un nivel de precios nayorEﬂ

4 Analisis Econonétrico de la Oferta y | a Denanda de | os Granos

Basi cos; Rigoberto Lépez, junio 1998, pag. 62

4 Lineam entos para una Estrategia de Desarrollo Rural; Comité para e
Desarrollo Rural ( CDR ) novienbre 1998, pag.29

4% Mnisterio de Agricultura y Ganaderia; Informe de Coyuntura 1999
pag. 101



104

Sin enbargo, pese a los problenas clinatol 6gicos que nuestro
pais ha enfrentado en |la década de los 90 y que distorsionan |la
formaci 6n de expectativas en el productor, cabria cuestionarse,
si el nodelo de apertura y globalizaci 6n econom ca i npl ement ado
desde principios de los noventa, ha sido un factor determ nante
en la contracci 6n de |los precios al productor?; conb una prinera
apr oxi maci 6n, podria decirse que con la elimnacion de barreras
y obstaculos al conercio internacional, |os productores |ocales
han debi do enfrentarse en desigual dad de condiciones a nercados
mundi al es nucho nas conpetitivos, debiendo subordinarse a |as
fluctuaci ones caracteristicos de los msnpbs, con el consecuente
efecto deprinmente sobre los precios de |os productores |ocales.
Sin enbargo este proceso de apertura ha beneficiado a 1os
consum dores de granos basicos, quienes han gozado de una

relativa estabilidad de precios.

Los precios del frijol rojo experimentaron una situacion muy
especial a finales de 1998, a raiz de los efectos de la tornmenta

tropical Mtch y | os dafios que esta generd en | as producci ones.

1. Elenmento Fundanent al Para | npul sar la Conercializaci6n

I nt er na.

La accion del nercadeo agricola se relaciona con la actividad
econdm ca que trata principalnente acerca de las técnicas de

vender |os producto. Estas técnicas involucran |as funciones de
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venta, distribucidn, publicidad y pronoci 6n de venta, es decir
de toda aquella actividad que tienda a convencer a |os
consum dores, apreciando sus necesidades hasta Ilegar a la

notivaci 6n para |la conpra de | os bienes en oferta.

Ni nguna producci6n tendra rentabilidad y atractivos si no
exi sten nmercados o si el acceso a los msno se torna dificil. En
la conercializacion no se crean bienes sino que se proporciona

servicios a |l a producci o6n.

El desarrollo de la nercadotecnia y conercializacién agricola
en nuestro pais es de nucha inportancia y actualnente esta
actividad se desarrolla a nivel profesional, su presencia esta
muy unida en el accionar de |a Bolsa de Productos Agropecuari 0os
de El Salvador (BCOLPRCES) para un mercado urbano o industrial

donde | os consumidores son nas exigentes de |os servicios de

conerci ali zaci 6n

En nuestro pais es necesario aplicar una estrategia de
desarrollo de |os mercados donmésticos, |lo cual conllevarian a
renover | as restricciones i nstitucional es par a el
financiamento de las actividades de al nacenani ento; el
desarrollo del necanisnb de garantia y titulos de depédsitos
negoci abl es cono garantias para la obtencidon de créditos en la

época de cosecha; y nejora en los flujos de infornmacion.
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Sin enbargo, la accidén conercializadora requiere dentro de sus
estrategias la necesidad de inversidén publica, tales conp
mej oras en camnos rurales para accesar a |as zonas productivas,
el ectricidad, agua y tel éfono, considerados el enentos esenci al es
para la pronocion de |los nercados internos de |a produccioén

agr opecuari a.

2. Conportamiento de la Provision de Materia Prima en la

| ndustria Naci onal

De acuerdo a fuentes enanadas de la Direccion Ceneral de
Econonia Agropecuaria y Mnisterio de Agricultura y Ganaderia,
la distribucion de granos béasicos, compb elenento esencial para
la industria doneéstica, dentro del periodo que Ileva del 1 de
agosto al 31 de Julio de los afios 1990-1999, ha nostrado el

comportani ento que sigue en quintales

CUADRO No. 16

Productos |  90/91 91/92 92/93 93/94 94/95 95/96 96/97 97/98 98/99

Maiz 948.400 375.270 375.000 [ 1.500.000 [ 1.250.000 | 1.300.000 | 1.450.000| 1.419.956 | 1,400,000
Arroz 45.000 45.000 45.000 45.000 45.000 45.000 50.000 50.000 50,000
Frijol

Fuente : DGEA- MAG
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La nmateria prima de referencia ha sido utilizada en |as enpresas
fabricantes de alinmentos bal anceados y fabricas de productos de

consuno.
3. En |l a Agro-Exportaci on.

El mercadeo hacia | a exportaci 6n de granos basicos es nuy baja y
ello es debido a que historicanente el pais es deficitario en la
producci 6n de estos bienes, por ello las oportunidades de
anpliar el comercio internacional de estos rubros se nininizan.
Sin enbargo, pese a estas limtantes, |las exportaciones de |os

peri odos 1995-1999, indican las cifras siguientes:

CUADRO No. 17
EXPORTACI ONES DE GRANGCS BASI COS

(En tonel adas metricas)

Product o MAI Z ARROZ FRI JOL

Anos Cantidad| Precio |Cantidad| Precio |Cantidad| Precio
1995 67.80| 1,856.36| 1,042.20| 4,775.76 893.50| 4,601.74
1996 1,463.48| 2,545.84 46.00| 5,801.40| 3,041.50| 10,978.22
1997 5,249.80| 2,656.28 6.40| 5,643.44| 1,182.90| 10,352.98
1998 4,893.90| 2,150.94| 1,173.80| 5502.86| 1,389.00| 8,066.30
1999 3,480.40| 1,791.10 83.70| 5,368.00 455.20| 9,430.08

Fuente: MAG Coyuntura Econdém ca 1995-1999
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Las exportaciones realizadas de granos béasicos, de maiz, arroz y
frijol, en 1998 experinmentaron un nenor nivel de crecimento,
habi éndose conercializado un volumen inferior al obtenido el afio
anterior tendencia que tanbi én se observa en 1999. La reduccion
se experinmenta a raiz de la contraccion en |as exportaci ones de
mai z blanco, las cuales se vieron desestinuladas por |os bajos
preci os obtenidos en 1998 a nivel regi onaIEI. Por el contrario,
1997 fue un afio en el que se obtuvieron nejores precios a nivel
regional. En definitiva |los nejores precios regionales durante

1997 estinmularon a | os conerciantes y/o mayoristas | ocal es.

Las exportaciones de frijol rojo durante 1998 crecieron
aproxi madamente un 17% a raiz de un dinamisno inusual
experinmentado a finales de ese afio, conb consecuencia de |o0s
ef ectos del huracan Mtch. Provocando a partir de novienbre de
ese nisno afio una tendencia creciente en los precios, a partir
de entonces tanbién se incrementan |as exportaciones de frijol
rojo, especialnente hacia N caragua. Es de nencionar que esta
reaccion en |as exportaciones fue el resultado de un factor
puranente especulativo, en donde |a sobreestinmacién de |as
pérdi das real es ocasionadas por el huracan Mtch, contribuyd al
incremento de los precios y a la formacion de expectativas
negativas en torno al desabastecimento de los paises de la

regi on.

47 M nisterio de Agricultura y Ganaderia; Coyuntura Econonmica marzo
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El caso del arroz oro es especialnente |lamativo debido al alto
volumen en el increnmento de |as exportaciones conparando 1998
con 1997, este incremento fue por conpras realizadas por
Ni caragua y Honduras.EEI Esta situaci on de disponibilidad para |a
exportaci 6n, particularnente porque no es muy frecuente intra-
regional nente, y altos excedentes para el abasteciniento del
nercado local, ha contribuido para que los precios del arroz a
ni vel de consum dor hayan permaneci do practicanente inalterables

durante 1998 y 1999 con esa m snma tendenci a de estabilidad.

La fuente oficial, ademis, atribuye el poco desarrollo del
mer cado internacional de granos basicos, en el periodo indicado,
a la superioridad de |los precios internos de |os demas paises
centroanericanos y a las pérdidas ocasionadas por la sequia y

efectos del huracan Mtch

Entre otras de las variables inportantes de nencionar,
rel aci onadas con |a conercializaci6n se tiene a |a pronocion,
la cual juntanmente con las relaciones publicas y |a publicidad,
constituyen los medios de apoyo mas caracteristicos y eficaces
para l|la consecuci6on de l|los objetivos del nercadeo. Se puede
consi der ar qgue la pronocién es el conjunto de ideas,

iniciativas, planes y acciones que se inplenentan a fin de

1999; pag. 105
4 I bid, Informe Coyuntura Econdm ca, pag. 107
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ayudar a la accién de venta y aunentar |a cantidad de producto

haci a | os consum dor es.

Es preciso centrar la pronoci 6n en |os canales de distribucidn,
ya que esto caracteriza el incremento que se produce en |a
salida del producto. OQro aspecto de |la pronoci én se encuentra
en el lugar del detallista — consumidor; es decir, novilizando
| os productos en los comercios e incrementando |a puincidadEﬂ
conprendi endo por esta, la conunicaci6n mnasiva, patrocinada;
cuyo objeto principal es divulgar un nmensaje que puede inducir a
los consumdores a tomar una actitud determnada para la
obtencién de los productos que la publicidad consigna. La
conuni caci 6n masi va hace |legar una idea, la cual se transnmte a

través de todos | os nedi os de conuni caci 6n posibles.E:I

4 Centro de Cultura en San Sebasti an Espafia, 1968, fasciculo No. 13,
. CGt. pag. 5



CAPI TULO |V

CONCLUSI ONES 'Y RECOVENDACI ONES

A. CONCLUSI ONES

1. El réginmen legal que deternina |la enision de certificados

depédsito estd claranente establecido en el Cbdigo

111

de

de

Conercio de la Republica de El Salvador. La |ey dispone que el

certificado de depé6sito podra ser expedi do Uni camente por

| os

al mcenes general es de depésito; determ nando , ademas, que en

este docunento se incorpora |a responsabilidad del al macén

| a custodia y conservaci 6n de | os bi enes depositados.

por

2. Bl Cbdigo de Comercio regula que los certificados de depoésito

pueden ser cedidos por endoso trasladando de esa manera

| a

propi edad de |os bienes que el msno anpara. La validez |ega

de los endosos la ley lo determ na indicando que no surt

ira

efecto al guno el endoso del certificado de depésito, si tanto
en el Talonario Unico de Registro que tiene el almacén cono en

el certificado recibido por el depositante no se tonma nota
endoso.

del

3. Dada la legislacion sobre el certificado de depdsito se puede

advertir su aceptacidén en la practica nmercantil del pais;

ef ect o, | a circul aci 6n entre i nstituci ones bancari

en

as,

fi nanci eras, personas juridicas y naturales tiende a crecer

dentro de las garantias prendarias por financiamento en

| a

i mportaci 6n de bienes internedios para la industria, o bien

° Centro de Cultura en San Sebasti an Espafia, 1968, fasciculo No. 11,
. CGt. pag. 5
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para capital de trabajo para los sectores del conercio,

i ndustria y agropecuari o.

El presente estudio dentro del sector agropecuario objetiviza
al sub sector agricola, en el rubro de granos béasicos de maiz,
frijol 'y arroz, considerados por largo tiempo cultivos
tradi ci onal es, de anplia demanda i nterna, pero
desaf ort unadanmente poco desarrollados, ya que en los ultinos
gui nce aflos no obtiene incentivos, ni apoyo gubernanental,
surgi endo anual nente déficit en la produccion que obliga a
inportar desde otros paises del é&rea, con nenoscabo de |a
bal anza conerci al

Se propugna la reactivacién del agro nacional, desde la
perspectiva de incentivar esencialnente a |o0s pequefios vy
nmedi anos productores nedi ante el apoyo crediticio oportuno, |a
tecnificacion del sistena de producir, la utilizacidén de
semllas nejoradas y de alta productividad, resistentes a
pl agas, seguro de su producci 6n contra riesgos propios de |os
cultivos y el acceso a la conercializaciéon directa, clara y
transparente, con intermediacion de entes privados antes no
existentes en el pais, tal es l|la Bolsa de Productos vy
Servicios Agropecuarios de E Salvador, S. A (BOLPRCES),
conoci da bursatilnente por Bolsa Agropecuaria; y el servicio
de al macenam ento profesional de granos basicos, que
proporci onan | os al macenes general es de depésito.

El desarrollo del agro nacional es clave para |a seguridad
alimentaria de la poblacidén, y por consiguiente, tanbién |o
son el disfrute de |os beneficios econdénicos y sociales que

por la actividad productiva nerecen nuestros productores

agricol as.
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Desde esa perspectiva el estudio enfoca directanente la
conmercializaciéon de mmiz, frijol y arroz a través de
certificados de depésito negociados con internediacion de |a
Bol sa Agropecuari a

Se ha <considerado |a factibilidad de BOLPRCES en la
i nt ermedi aci 6n conerci al i zadora, dado que su instrunentacion
| egal ha considerado “Que es deber del Estado fonentar |a
i bertad en transacciones econd6nmicas y la iniciativa privada,
con el objeto de acrecentar la riqueza nacional y posibilitar

el desarrollo econ6mico ” y “Qe el nercado de productos
agropecuari os puede desarrollarse en forna naAs ordenada Yy
racional, creando |as condiciones necesarias para que |o0s

demandantes y oferentes de dichos productos, puedan efectuar
| os intercanbios en forma nmas eficiente.”

La actual legislacion de la materia es ideal para que se
obtenga la cultura de fonmentar el uso de este necanisno de
nmercado, que podria traer grandes beneficios a la econonia
naci onal , pr opi ci ando, por ext ensi 6n, el servicio de
al mcenam ento de productos agricolas por parte de |los
al macenes generales de depésitos, que deberan desarrollar,
comb el enento esencial, normas de calidad necesarias para |la

evol uci 6n del nercado bursatil agropecuario.

El sistema de nercado a proponer a través de la Bolsa
Agropecuaria pudiese ser la atraccion de |os pequefios vy
medi anos productores agricolas, ya que, de acuerdo a la
experiencia dentro de la actividad de BOLPRCES, | os
product ores consi guen nejores preci os, se alejan de renatar su

producto y aprenden a nejorar su sistenma de producci6n
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En el nercadeo financiero se observa |la falta de necani snos
gue permitan a |os pequefios y nedianos productores agricol as
conocer | os servicios prestados por |os Al macenes Ceneral es de
Depd6sito y obtener ventajas para conercializar sus productos

en Bolsa a través de los certificados de depdsito.

No existe por parte de |a Bolsa de Productos Agropecuari os
nmecani snos de publicidad para que pequefios y nedianos
agricultores de granos basicos conozcan |as bondades de
negoci ar en BCOLPROES, haciendo uso de los certificados de

depdsi to extendi dos por Al nacenes Ceneral es de Deposito.

RECOVENDACI ONES

Los almacenes generales de dep6sito, con la |egislaciodn
actual, tienen facultad para habilitar bodegas, por lo tanto
para hacer efectiva I|la propuesta de este estudio, la
habi | i taci 6n puede anpliarse hacia silos, graneros o trojas en

| as zonas territoriales productoras de granos basicos.

Los al macenes general es de deposito deben acceder a depositar
granos béasicos en sus instal aciones central es, para coadyuvar

en la notivacién en la utilizaci 6n de este servicio.

Los al macenes general es de depoésito deben desarrollar el uso
de certificados de depdsito emtidos sobre productos

agricol as, particul armente granos Dbasi cos, ya que su
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linmtacidn no permte desarrol | ar el nmer cado par a

conerci alizar estos instrumentos.

Debe pronoverse la wutilizacion de los certificados de
deposito, ligados a su venta en Bolsa; ello se traducira en un
mej or ordenam ento del nercado, y posiblenmente una manera de
estabilizar los precios de |os productos de consunb basico,
con el beneficio que esto inplica para todos |os sectores y el

pai s en general

BOLPROES debiera tener presencia en las zonas agricolas, a
través de pronotores que den a conocer a |os productores |as
bondades de utilizar |as negociaciones en bolsa a través del

certificado de depdsito.

BOLPRCES debiera aceptar cono al macén aprobado Unicanente a
al macenes generales de depo6sito, |I|egalnmente constituidos,
vi gil ados por la Superintendencia de Valores. Esto dara nas

confianza a | a aceptaci 6n de certificados de depodsito.

La Bolsa de Productos agropecuarios deberia extender sus
operaciones hacia l|los principales centros productores de

granos basicos es decir, cabeceras departanental es.

La Bolsa de Productos Agropecuarios deberia de analizar la
factibilidad de abrir sucursales en |as principal es cabeceras

departanmental es de |as zonas productoras de granos basicos, a
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fin de culturizar a | os nmedianos y pequefios productores, en la

utilizaci 6n de éste sistenmn de nercado.

La conercializacion de certificados de depésito, deberian
incluirse en los corros de negociacién en la Bolsa de

Product os agropecuari 0s.

La ley de Bolsa de Productos y Servicios Agropecuarios no
tiene, en la actualidad, reglamento de aplicacion; o anterior
son J|limtantes operativas para ser resueltas por I a

Superi ntendenci a de Soci edades y Enpresas Mercantil es.

Debe pronoverse el cultivo en asocio, esto permtira que
pequefios y medi anos productores agricolas, sean oferentes de

mayor canti dad de productos.

Los granos basi cos al macenados deben nuestrearse cada nes,
a fin de descubrir pl agas, gue deben externminarse

t enprananent e.

Las normas de calidad deberan aplicarse estrictanente, para
que los granos béasicos puedan alnmacenarse bajo iguales
estandares y asi obtener igual calificacién para efectos de

negoci aci on.

El al nacenam ento privado deberia tanbi én pronoverse, para

gue |os pequefios y nedianos productores de granos basicos
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tengan adecuados rendim entos econdm cos proveni entes de este

servi ci o.

15. La disponibilidad del crédito para financiar tanto |as
i nst al aci ones de al macenaj e conp | as canti dades al macenadas es
inportante ya que éste es un elenmento critico para el buen

éxito del al nacenaje privado.
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CAPI TULO V

PROPUESTA DE COMERCI ALI ZACION DE LOS CGRANOCS BASI CCS,
UTI LI ZANDO LOS SERVICIOCS DE LOS ALMACENES GENERALES DE
DEPCSI TO .

La propuesta en si trata de establecer que el servicio
prof esional de almacenanmiento de granos basicos a través de
al mcenes generales de deplsito, puede constituir una ventaja
para |os productores agricolas, esto debido a que dichas
enpresas estan catal ogadas conp generadoras de transacci ones de
fisicos, conocidas por abasteciniento debido a que se realiza un
traspaso efectivo de productos, esto es que se realizan entre
personas que cultivan, luego alnacenan y, a su vez, se

convi erten en consuni dores de | as cosechas que transan

Si endo de igual inportancia el hecho de constituirse en |as
ani cas enpresas autorizadas por el legislador para emtir
Certificados de DepOsito, que mientras no se utilice en accion

crediticia, no inpediria | a negociaci én en bol sa.

A - A TRAVES DE CERTI FI CADOCS DE DEPGCSI TOS

Tal conp se indicara en el capitulo Il de este estudio, nuestro
Codi go de Conercio sefiala que el Certificado de Depésito es el
titulo valor que representa |os bienes entregados a un al nacén

general de depésito. Utilizandose este docunento para ceder |a
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titularidad y de hecho transferir a la persona que |o adquiere,

| a propi edad de | os bienes que anpara.

1. Endoso de Certificado de Depésito

En acapite anterior se ha indicado que |os bienes depositados en
al macenes generales de dep6sito se representan a través de un
titulo valor denominado Certificado de Dep6sito, el cua
incorpora la responsabilidad de |la enpresa al nacenadora por la
custodia y conservacion de ellos y legitima al tenedor del
certificado conp propietario de los bienes y sirve cono
instrumento de enajenacién y transfiere al adquirente de él,

=

por endoso, |a propiedad de | os bi enes que anpara

2. Traspaso Propi edad de Mercancias

La | egislacion contenplada hacia los titulos val ores sefial a que

el traspaso de |a propiedad de nercaderias puede darse

Medi ant e endoso del Certificado de Depésito, que transfiere e
domnio de los bienes a que el msno se

refiere ; ello indica que cuando |a persona natural o juridica
deposita nercancias en un almacén general de depésito, le es
emtido el respectivo titulo valor denom nado Certificado de
Depésito, el cual es legitino negociar con una tercera persona,
bast ando el endoso de dicho docunento para traspasar |a
propi edad de | os bienes por él anmparados (Art,839 C de Com)

%1 Codigo de Comercio, op. Cit. Art. 839
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3. Normativas Legal es

Las nornmas |legales que atafien a |a negociacidon de los titulos
val ores representativos, denominados Certificados de Depésito
son :

a. Endoso conpleto, estd formado por una razdn puesta al reverso
del titulo valor, a través de |la cual el endosante manifiesta
endosarl o a determ nada persona o endosatari o, col ocando fecha
y firmandola. En la préactica conercial este tipo de endoso es
el mas wutilizado en | as transacciones a traves de
Certificados de Depé6sito, cuando anbos contratantes, vendedor

y conprador, han acordado y aceptado el valor nonetario de

acto de conercio &2l

b. Endoso en blanco, que consiste unicanmente en la firma del

endosante puesta al reverso del titulo valor ;
B - BOLSA AGROPECUARI A

Acorde con la [liberalizacion del mer cado, el Instituto
I nteranericano de Cooperacion para la Agricultura (I1CA) forma
en el pais un grupo pronotor de Bol sa Agropecuaria, estando
repr esent ados | os vendedor es, conpr ador es, pr oduct or es,
i ndustriales, entes financieros, conerciantes, alnmcenadoras vy
agricultores, el cual funciona de octubre de 1992 hasta el 7 de
septienbre de 1994, cuando se elige a la prinmera Junta Directiva

de | a soci edad.
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El 24 de agosto de 1995, |a Bolsa de Productos Agropecuarios de
El Salvador, S. A (BOLPRCES) inicia sus labores , y en la

actual i dad es una enpresa propi edad de 130 acci oni stas

BOLPRCES surge cono respuesta a l|la necesidad de resolver de
manera integral |os problemas de conercializaci 6n agropecuari a,
siendo su objetivo principal la de pronover, organizar, Yy
mant ener un nercado publico de productos de origen y destino
agr opecuari o, en el cual | os productores, COoner ci ant es,
agroindustriales y publico en general se garanticen con la

transparenci a, honorabilidad y seguridad de | as transacci ones

En la posibilidad de |a reactivacion del agro nacional es muy
probabl e que la dinamca de |os al macenes generales de deposito
extiendan el servicio de almacenamento hacia el sect or
agr opecuari o, productor de granos béasicos, con |la nodalidad de
bodegas de canpo o habilitaci 6n de bodegas, graneros, silos o
trojas en el msnp lugar de produccion, sobre los cuales se
emtirian Certificados de Depdsito que podrian ser negociados a

través de | os diferentes Puestos de Bol sa.

La negoci aci 6n del Certificado de Depdsito con internedi aci 6n de
BOLPRCES seria un paso que tenderia a superar l|as dificultades
gue cada afio experinmentan |os pequefios y nedi anos productores

agricolas, al depender la conercializacion del internediario

52 Lara Vel ado, Roberto , Op. Cit. pag. 199
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nmayorista ; este acci onar reduciria | os ti enpos de
conmercializacién al acortar |la cadena entre el productor y el
conpr ador . Esta circunstancia beneficiaria directanente al
productor que obtendria mejores precios por sus productos,

m entras que | os conpradores obtendrian calidad

La negoci aci 6n del Certificado de Depdsito a través de BOLPRCES,
puede resultar con |os siguientes beneficios ; 1) |os productos
se negocian en la bolsa sin tenerlos presente ; 2) Total
confianza en anbos contratantes de |a aceptacién del titulo
val or, al estar avalado por un al nacén general de depésito ; 3)
Certificacion de normas de calidad aceptadas por |a Bolsa ; 4)
El industrial maneja con eficiencia su capital de trabajo, al
evitar conprar y alnmacenar nateria prima que no utilizara de
innediato ; 5) La Bolsa de Productos Agropecuarios hace nas

directa la relaci 6n de productores y conpradores.

1. Operatividad

En las operaciones de |a Bolsa de Productos Agropecuarios
participan todas |as personas que deseen hacerlo, ya sea para la
conmpra o para la venta de un producto. Sienpre y cuando estén

represent ados por un puesto de bol sa autorizado por BOLPRCES.

Inicialnente, el cliente, conprador o vendedor, contacta con un

Puesto de Bolsa y firma un nmandato de representaci 6n en donde se
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le indica el precio de referencia para que intervenga, se
concertan la cantidad y los requerimentos del producto segun
normas y calidades conocidas en el nercado, y condiciones de

entrega

Las ofertas y demandas de productos en |a Bolsa se hacen en
vol inmenes nini nos deternm nados previanente . El volunen minino
es un contrato. Por ejenplo ; si el volumen nininb o contrato es
de 100 quintales de frijol, indica que esta es la cantidad
m nima que se puede negociar en |la Bolsa ; 200 quintales forman
dos contrat os, y asi sucesivanente para todas aquellas

cantidades miltiplos del namero

El Puesto de Bolsa designa una agente corredor , quien en
representaci 6n de su cliente presenta en |la Bolsa de Productos

Agropecuarios |la oferta de negoci aci én

En seguida, |a negociacién se Ileva a la “rueda de negoci aci 6n
o “corro” anunci &ndose ante otros agentes corredores, que a su

vez |l evan nmandat os para conpra o venta.

Las ofertas son entregadas al Pregonero, el que |las pone en alta
voz en conocimento de todos los participantes de |a rueda,
posteriornmente son colocadas en pizarra, y aqui se inicia la
“puja” para cada operaci én. La sesion cierra asignando |la venta

al mej or postor
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Al cerrarse l|la negociacion, los Agentes Corredores de Bolsa
firman un contrato que registra, formaliza y garantiza el

cunmpl i m ento, supervisado por |a BO.PRCES.

Final mente |os Agentes Corredores entregan a sus clientes el
producto y el pago segun los térm nos pactados en el contrato

respectivo

La comi sion que cobre el Puesto de Bolsa sera libre, negociable

con su mandante o cliente conprador o vendedor

Es inportante nencionar que entre |as funciones principales de
la BOLPRCES se encuentra la de registrar y ogarantizar el
cunplimento de las operaciones que en ella se realizan. La
garantia de referencia obliga a la Bolsa a percibir de |os
Puestos de Bolsa una garantia nonetaria que debera cubrir |os
posi bl es i ncunpl i m ent os que pudi er an ocurrir en | as

negoci aci ones

La conmpra venta de productos en Bolsa tiene doble costo. E
primero es la comision atribuible al mandato de | a negociaci 6n y
el segundo es financiero, atribuible al nonto de |a negociaci6n

gue debe depositarse conp garantia de cunpliniento

La Bolsa de Productos Agropecuarios de El Salvador (BOLPRCES)

cobra a cada parte contratante | as sigui entes coni siones:
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Sobre nonto de ¢ 50, 000. 00 el 0. 50%
¢ 50, 000.01 ¢ 100, 000.00 el 0. 375%
¢l 00, 000. 01 en adel ante el 0. 25%

El Puesto de Bolsa, que es una sociedad ano6ninma dedicada
excl usi vanmente a negociar en Bolsa, debe tener capital social
total nente pagado de ¢300.000.00 y adenmas debe constituir un
fondo de garantia por ¢250.000.00, siendo el ninino |egal por
¢100, 000. 00. Este fondo de garantia responde cuando una persona
no cunple o no llena |los estandares fijados en la negociacio6n
en cuanto a calidad del producto, cuando esto ultinmo sucede el
problema o dirinme el gerente de |la bolsa agropecuaria bajo la
figura de *“ami gable conponedor” quien tratard de conciliar a
anbas partes para solucionar el diferendo y si |o contencioso de
| a negociacidn no es resuelto se acude a una Camara Arbitral,
gue es la mixima instancia de solucién de controversias, Yy
com enza su |abor estableciendo un andlisis del producto para
verificar si el msnp tiene |as caracteristicas negociadas . En
caso de no corresponder a |o pactado originalmente se hace uso
de la garantia. La canara arbitral es compuesta por socios de
BOLPRCES o por personas desi gnadas por la junta.

De alli que los Puestos de Bolsa, a través de sus agentes, son
| os Unicos autorizados a operar en |la rueda de negociaciones o

“corro”.

2. Corros de Negoci aci 6n

La rueda de negociacion o corro constituye parte inportante de

| a Bol sa Agropecuaria .

Se puede definir al *“corro” conmo el area fisica donde se

realizan las ruedas de negociacidn, que se efectlan bajo la
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nodal i dad de “pujas” o0 negociaci6n a viva voz para aunentar el

preci o ofrecido

El corro puede tener dos formas de constituirse

a. Cuando la Bolsa faculta a sus socios 0 a sus representantes
para ejercer conp corredores en |as negociaciones a nonbre

propi o o de terceros

b. Mediante la formaci 6n de Puestos de Bol sa, que caracteriza la
i nternmedi aci 6n especi alizada para conprar y vender a nonbre

de terceros

En | a Bol sa agropecuaria de El Salvador (BOLPROES) al nenos uno
de los soci os del Puesto de Bolsa debe ser al msno tienpo

soci o de | a Bol sa

En el primer caso cuando todos 1los accionistas pueden ser
“corredores” el requisito es que cada uno tenga una garantia en
la Bolsa, que respalde sus operaciones. En el segundo caso,
ani canente asi ste un corredor por cada puesto de bolsa, |l evando
el mandato y representaci 6n de sus clientes ; aqui cada puesto

debe tener garantias en Bol sa para proteger sus operaci ones

En las ruedas de negociacidn concluye la internediaci 6n
burséatil, profesional, eficiente y segura de la conpra y venta

de productos en fisicos o bien pudiesen ser Certificados de
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Dep6sito, emitidos por Al nmacenes GCenerales de Deposito,
| egal rente constituidos y aprobados por |a Superintendencia de

Val or es

3. Negoci aci 6n de Certificados de Depésito

Por ser un titulo nomi nativo, el Certificado de Depdsito deberé
endosarse, debiendo indicarse la fecha en que se realiza la
transaccion y el nonbre del endosatario; esta operacion de
endoso deberd ser registrada en el Libro Unico de Registro de

al macén general de depdsito que lo emtioO; siendo esta |a manera
cono el almacén conoce el nonbre de la persona que posee el

al

certificado, para las notificaciones necesari as.

C. OPERATI VI DAD DE LA PROPUESTA DE NEGOCI ACI ON DE CERTI FI CADOS
DE DEPCSI TO EN BOLSA DE PRODUCTOS AGROPECUARICS DE EL

SALVADOR, S.A. (BOLPRCES)

Se presenta seguidanente la descripcidn operativa de 1os

factores que conforman |a propuesta:

1. Uilizacion de Al macenes Ceneral es de Depdsito

La operatividad de la propuesta considera fundanental |a
utilizacion de los Al macenes Generales de Depésito, actividad
gque al interior de |la al macenadora debera ser supervisada por |a

Superintendencia de Valores; para la consecucidén de esta
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finalidad sera necesario que |as al nracenadoras existentes en el
nercado e interesadas en participar en el sistema soliciten por
escrito a la Junta Directiva de BOLPRCES su iniciativa de ser
autori zados cono al macén aprobado para que los titulos valores
que emtan sobre depdsitos de granos basicos sean aceptados en
| as negoci aci ones de bolsa ;esta accidén no deberia inplicar la
obligatoriedad de que el almacén general sea accionista de |la
bol sa, ya que |as negociaci ones dejarian com siones sustanci al es

a BOLPRCES

Para tramitar |la autorizacion BOLPROES deberd efectuar |as
eval uaciones mnimas que logren determ nar : La experiencia en
manejo de Certificados de Depésitos, tipos de bodegas,
infraestructura para normas de calidad, tales cono laboratorio
de analisis de granos, sistema de pesaje, seguros contra todo
riesgo, excelente «crédito nercantil, capacidad de otorgar

garantias financieras.

El analisis de calidad de |os productos tamnbi én podria obtenerse

medi ante | aboratorio particular autorizado por BOLPRCES.

Al cunplirse los requisitos exigidos por BOLPRCES, su Junta
Directiva enitira punto de acta, aprobando a l|a enpresa

al macenadora, concl uyendo con un contrato entre | as dos partes.

5 Lara Vel ado, Roberto, Op. Cit. Pag. 233
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2. Contrato de Conercializaci 6n

Este contrato es esencial en |as negociaci ones de bolsa, ya que
a través del msnp se especificard la cantidad y calidad de |os

productos, asi conp |la fornma de entrega y pago

De igual manera el contrato proporcionard informacion, tanto al
productor conop al conprador, acerca de |los estandares de la
calidad de |os granos a negociarse, esto se traduciria , en un

futuro, a proyectos de exportaci én.

La entrega de |os productos negociados en la bolsa estaria
basado en Certificados de Dep6sito emtidos por alnacenes
generales de deposito |egalnente autorizados y aceptados por
BOLPRCES para operaciones bursatiles. El Certificado de Deposito
, conmp titulo representativo anpara |a existencia del producto,
gue deberd estar depositado en instalaciones del alnmacén
central, o en bodegas, graneros, silos o trojas habilitadas en
| os lugares de produccion, bajo la responsabilidad de la msnma

al macenador a.

3. Certificado de Depé6sito, emtido bajo la recepcion de

depésito sinple, en el A nacén Centra

En esta figura el depositante de nercancias seria el pequefio y
nmedi ano productor de granos béasicos, tales son : maiz, frijol

arroz en granza, O arroz oro.
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El grano se recibiria en sacos de polipropileno u otro materi al
conveni do, cada uno de 100 libras, en lotes que sean miltiplos
de un nunero determ nado. El producto se entregaria al al macén

en un solo tipo de saco .

Previo a la emsion del Certificado de Depésito el alnmacén
controlara nmediante |la contrataci 6n de una enpresa especial i zada
en analisis de granos debidanmente |egalizada y aceptada por
BOLPRCES, |a calidad del grano depositado; dicho analisis debe
incluir el porcentaje de hunedad, inpurezas, rendi mentos, grano
quebr ado, grano yesoso, grano rojo, grano dafado, grano

manchado, dafio por cal or, dafio total, materias extrafas

La enpresa que proporcione el servicio de analisis tanbién
debera proporcionar el valor aproximdo del quintal de cada
producto, nediante investigacidn de precios que dicte el
nmercado en ese instante. El valor infornmado, ademés, sera la

base para el seguro del producto depositado.

El Certificado de Depésito se enmtira a nonbre de |la persona
natural o enpresa depositante, indicando |la cantidad de sacos y
el peso neto total, el lugar de depo6sito, el plazo del depo6sito
gue no excederia de 180 dias, tarifa de almcenajes y |os demés

requerimentos que el Cbdigo de Conercio regula
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La certificacion de calidad del grano debera adjuntarse al

Certificado de Depésito.

4. Certificado de Dep6sito, emtido bajo la recepcion de
dep6sito sinple, en bodegas, graneros, silos o trojas

habi | i t adas, situadas en | as zonas de produccién .

Este tipo de bodega habilitada seria, de alguna forma, novedosa
dentro de la practica de |os al nacenes general es de depdsito. Es
probable que la experiencia lo califique de alto riesgo, pero
resulta evidente que |os servicios de alnmacenam ento deben
evolucionar de l|la forma tradicional, poco contribuyente al
desarroll o de estas enpresas. La dinéam ca enpresarial debe abrir
nuevas brechas con el objetivo de expansi 6n de |os servicios de
al macenaje, con alta cuota de aporte al desarrollo econ6m co

naci onal y del agro en particul ar

Dentro de esta dinamica surgiria esta nodalidad de habilitacioén
de bodegas, siendo su base juridica |os preceptos del Cbdigo de
Comercio y el contrato de arrendamento respectivo que debe
pl asmar | os derechos y obligaciones de |as partes contratantes,
es decir, al alnacén general de depédsito y el depositante de |as
nmer caderi as.

De igual fornma, el producto se recibiria en sacos de
polipropileno u otro material convenido, de capacidad cada uno

de 100 libras, en lotes que sean miltiplos de un nunero
det er m nado,
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Sera inportante, ademéds, |a fum gacion de |os granos de acuerdo

a los térmnos anteriornente planteados.

5. Intermediaci 6n u Operaci 6n de Venta de Mercancias Anparadas
por el Certificado de Depdsito en Puestos de Bol sa

Para constituir un certificado de deposito el propietario de |as

mercanci as, nmediano o pequefio productor agricola, acude a un

al macén general de depésito, |egal mente constituido, autorizado

por | a Superintendencia de Valores y aprobado por BOLPRCES.

Las nercancias tienen que estar al macenadas en bodegas propi edad

del alnmacén general; en bodegas arrendadas o habilitadas por

ést e.

El certificado de deposito debe contener la siguiente

i nf or maci on: .

« Cantidad de producto en quintales

« Condi ciones de calidad, tipo, variedad, afio de cosecha

% El enentos de presentaci 6n, hunmedad, inpurezas

< Enpaque

% Precio

« Condi ci ones de bodega

% Declaraci6on de que la nercaderia se encuentra |libre de todo

gr avanen

% Seguro de | a nercaderia

La operaci 6n se realizard en |as nodal i dades de nmercado abierto,

a través de nienbros comni sionistas autorizados por BOLPRCES.
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Al realizar esta operacién el propietario del certificado de
depésito debe expedir una orden de venta nediante l|a cual
autoriza al comisionista a representarlo en |a bolsa de negoci os

de BOLPRCES.

El com sionista o puesto de bolsa vendedor del certificado de

depédsito debe entregar a BOLPRCES | os sigui entes documnent os:

% Carta de autorizaci6n del vendedor inicial a BO.PRCES, para
que esta Ilene el endoso en propiedad del certificado de

depésito a favor del conprador

% El certificado de representacion |egal del mandante, que
respalda la operacion de venta para la verificacion

correspondi ent e.

Est os docunentos deberadn ser entregados por |lo nenos a |as
12: 00 nd. del dia anterior a la oferta del nisno en |la rueda de

negoci aci on.

El certificado de depésito debe estar firnmado por el
depositante propietario de las nmercaderias o el representante

| egal .

BOLPRCES debera wverificar la vigencia y validez de 1os
docunmentos y que se cunplan |os demds requisitos para realizar

la venta. Una vez negociado el titulo valor, el representante
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| egal de |a camara de conpensaci 6n suscribira el certificado de

custodia del certificado de depdésito a favor del conprador

6. El Proceso de Negociaci 6n en Rueda

Habr&a un conmité que notifique precios del nercado al gerente de
oper aci ones de BOLPRCES, qui en dirige I a rueda de
negoci aci ones. El gerente de operaciones confirma el precio
inicial de venta del producto anparado en el certificado de
depésito. Posteriornmente procede la puja a viva voz de los
preci os de negoci aci 6n hasta obtener el precio que satisfaga a

anbas partes, vendedor y conprador

7. Condi ci ones de Negoci aci 6n

El val or maxi no de negociaci 6n del certificado de depdsito se
determ nard teniendo cono referencia el precio del nercado de

pr oduct o.

El puesto de bol sa conprador paga a BOLPROES y posteriormente

reci be el certificado de custodia por parte de |a céanara.

Las nercaderias podran ser retiradas del Al nacén Ceneral en

tres dias |luego de | a negociaci 6n del certificado de depodsito.

El pago del puesto vendedor se podré& pactar a nmas tardar para

el siguiente dia habil.
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De no cunplirse con el pago, la canara pagara al vendedor vy
dard un plazo de tres dias al puesto conprador, si no |o hace
se hardn efectivas las garantias constituidas por éste ante
BOLPRCES, y se cobrard wuna nulta a favor de la céamara

equi val ente a 0.05% sobre el valor de |la venta inicial

El servicio de almcenamiento y otros gastos acunul ados hasta
el dltino dia del nes en que se efectle |a venta, seran pagados
por el depositante original, salvo pacto en contrario entre |as
partes negoci adoras pero en todo caso, el servicio se pagara al

retiro de | a nercanci a.

Los costos de transporte de la nercancia ya sea del almacén

central o bodegas habilitadas seréan por cuenta del conprador

De ninguna manera se pernitira que |os nmandantes intervengan o
presionen durante |la negociacidén, pues esta operacidn es
realizada a traves del nmercado publico de BOLPRCES, |0 que
qui ere decir que son operaciones efectuadas Unicanente a traves
de puestos de bolsa, razén por la cual toda |a informaci 6n debe

fluir a traves de éstos.

8. Rol Conplenentario en |a Negociacion del Certificado de

Depo6sito por Parte del A macén Ceneral de Depésito.

En el acto de negociacion del certificado de depoésito sera

importante |la presencia de un del egado del almacén general de
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depésito, para verificar que la firma puesta en el endoso del
docunento corresponda a |a persona registrada en el control de

al macén. Ademés tomaria nota en el respectivo talonario Unico
de registro de |la operaci6n de endoso para legitimar asi la
transferencia de l|a propiedad de |los bienes o productos

negoci ados.

9. Presentaci 6n y Sol uci 6n de Recl anps

El art. 43 de la ley de Bolsa de Productos y Servicios
Agropecuarios sefial a que : "l as bol sas establ eceran | as céamaras
arbitrales, |0os que seran responsabl es de conocer y resolver en
calidad de arbitro de equidad |as divergencias que surjan por
el incunplimento de operaciones celebradas en las Bolsas. Sin
perjuicio de lo anterior el gerente podra intervenir en calidad

de ami gabl e conponedor, cono instancia previa a dicha canmara.*

Esto Ileva a concluir que toda accién de |lo contencioso, o de
litigio, ori gi nado por cual qui er circunstancia en I a
negoci aci 6n debe ser resuelto en prinera instancia por el
gerente de la bolsa o en su defecto por la camara arbitral,
mant eni endo  asi la transparencia de I|a negociacion de

certificados de depdsito en bol sa agropecuari a.
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E. CASO PRACTI CO DE LA PROPUESTA

1. Marco Teorico

El nediano y/o pequefio productor agricola de maiz, arroz o
frijol solicita a un almacén general de depoésito, debidanente
autorizado, el depé6sito de cierta cantidad de quintales de

cual qui era de | os productos nenci onados.

El alnacén general aprueba la solicitud y el depositante
entrega | as nercaderias. El al macén general, previo analisis de
cal i dad, certificado por un | aboratorio autorizado por
BOLPRCES, emte el certificado de depdésito a nonbre del

deposi tante.

El depositante necesita recursos nonetarios innediatos para
nejorar su liquidez y tiene infornmacién que el docunento que
anpara su entrega de nercaderias puede ser negociado en bol sa

de productos agropecuarios de El Salvador ( BOLPRCES ).

Ll ega a un puesto de bol sa autorizado por BOLPROES y plantea su

interés de vender el producto anparado en el docunento.

El depositante firma carta de nmandamento de venta, vy el
certificado de representaci 6n |egal del mandante, que respal da
la venta y el certificado de depdsito debidanente endosado;
para que el puesto de bolsa 1o represente en la rueda de

negoci aci on.
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El puesto de bolsa deberd entregar a BOLPROES | os docunentos
anteriornente indicados; a las 12:00 nd. del dia anterior a |la

rueda de negoci aci 6n.

BOLPROES entregara al puesto de venta certificado en el cual
consta que estd en su poder el certificado de depésito objeto

de | a negoci aci 6n.

Llegada la rueda de negociacién el pregonero de BOLPROES
anuncia la venta del producto anparado por el certificado de
dep6sito y se inicia la puja; durante este proceso se permten
10 segundos entre cada oferta, al transcurrir dicho tienpo y no

presentarse otra oferta se asigna |a venta.

El conprador, representado tanbi én por un puesto de bol sa ofrece
el precio que es aceptado por el puesto de bolsa que representa

al vendedor.

En las siguientes 24 horas el conprador paga a BOLPRCES, el
preci o negoci ado, |uego BOLPROES paga al puesto de bol sa vendedor

y éste paga a su cliente.

En un tienpo maxino de tres dias el conprador retira el producto
del almacén general de depésito, previo pago de |os costos de

al macenam ent o.

Con este tipo de negociacidén la ventaja de |os pequefios vy
medi anos productores agricolas es que obtendrian |os precios

reales del mercado y no los precios que reciben de 1los
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intermedi ari os mayoristas; que de acuerdo a experiencia de

BOLPROES, esta entre un 60-70%en contra de | os productores. [
2. Caso Practico

El Sr. Carl os Al berto Abar ca, resi dente en Ati ocoyo
departanmento de La Libertad, es pequefio productor de arroz y
produjo en el afio agricola 96/97, 200 ggq de arroz oro, producto
de trabajar 5 manzanas de tierra. El nmecani sno  de
comercializacién tradicional wutilizado por el Sr. Abarca ha
sido vender su producto al mayorista, conocido conb coyote. El
preci o pronedi o del producto para ese afio agricola, segun datos
oficiales del MAG Infornme de Coyuntura 1999, fue de ¢110.24 qq
oro, obteniendo una venta bruta de ¢ 22,048.00 por el total de
su producto. Asi msnmo el costo de produccién para ese afo
agricola fué de ¢ 171.32 por (g oro. La pérdida bruta obtenido

por el Sr. Abarca en ese afio fué de ¢ 12,216. 00.

El comerciante mayorista al vender los 200 gq de arroz oro
conprados al Sr. Abarca a ¢ 110.24 x qq.( ¢ 22,048.00), vendio
a un pronmedio de ¢ 256.52 cada qg. Obteniendo un total vendido
de ¢ 51,304.00; lo que significa que obtuvo una ganancia bruta
de ¢ 29, 256.00; |os aspectos anteriores pueden observarse en e

cuadro sigui ente:

54 Entrevista directa con Licda. Ana Luisa Trinidad, Asistente de
Oper aci ones BOLPROES, el 21 de septienbre de 2001
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COVPARACI ON RENDI M ENTOS OBTENI DOS PRODUCTOR VRS MAYORI STA

CANTI DAD QUI NTALES, VALORES EN COLONES

DETALLE | CANTI DAD| COSTO TOTAL VENTA TOTAL UTI LI DAD
PRODUCTOR 200 171. 32| 34, 264. 00 110. 24| 22,048.00| -12, 216. 00
MAYCRI STA 200 110. 24| 22, 048. 00 256. 52|51, 304.00| 29, 256.00
Hacia el nmes de marzo de 1998, pronotores de BOLPRCES || egaron a
Atiocoyo, donde reunieron a pequefios y nedi anos productores para

explicarles

BOLSA, nani fest andol es

| os necani snos de conercializacidon a traves de

| a

las ventajas que obtendrian de utilizar

di cho servicio.

Entre las ventajas explicadas y que |Ilamaron |la atencion de la
comuni dad se dest acaban:
Preci os de nercado, garantia de pago, negociaciones agiles,

anplitud de mercado, nmenor nunero de intermediarios, eficiencia
en manejo de productos, informacion de nmercado, nornmas de
calidad, utilizacion de alnmacenes generales de depodsito,
i ndependenci a del coyotaje, entre otros.

Asi msnp se les proporciond informacion de los diferentes

puestos de bolsa autorizados en el pais y de |os Al macenes

General es de Deplsito que estarian involucrados en éste nuevo

mecani sno.

% Mnisterio de Agricultura y Ganaderia, Costos de Producci 6n 1997-
1998, Novi enbre 1997, pag 3
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Comb resultado de lo anterior, el Sr. Abarca decidi6 utilizar
la nueva nodalidad de conercializacidén, bajo el necanisno

si gui ente:

a. El Sr. Abarca se presentd a un Al macén Ceneral de Deposito,
para firmar solicitud de al macenam ento de 200 qqg arroz oro;

véase fornulario 1.

b. El A nacén envid a certificar la calidad del producto a un
| aboratori o, aprobado por BOLPRCES, y posteriornmente enmtié

el certificado de depésito; véase formulario 2.

c. El alnmacén, con las certificaciones de calidad y precio de
nmercado vigente para los 200 qq de arroz oro, emto el

Certificado de Depésito respectivo; véase formulario 3.

d. E Sr. Abarca acudio al Puesto de Bolsa, denom nado
| NTERPRODUCTOS S.A. DE C V., la cual esta autorizada por
BOLPRCES, con su certificado de depo6sito para que ellos

pudi eran negociarlo en | a BOLSA.

e. E Puesto de Bolsa, en éste caso, actuando a favor del Sr.
Abarca conp vendedor de su producto, enmitid Carta de
Mandam ento de Venta la cual firnd el Sr. Abarca; asi cono
Certificado de Representacion Legal del rmandante; que
respal daba la venta y el certificado de dep6sito debi danente
endosado; véase fornularios 4,5y 6. En ese nonento de comin
acuerdo entre las partes se fijd la comsion por el servicio
prestado por el puesto de bolsa vendedor en 0.60% sobre el

monto total que se negoci ase en Bol sa.
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El puesto de bolsa vendedor, representante de don Carlos
Al berto Abarca se conpronmetié a entregar a BOLPRCES | os
docunentos anteriornente indicados, a las 12:00 nd del dia

anterior a |la rueda de negoci aci 6n.

BOLPRCES entreg6 al puesto de bol sa vendedor, un certificado
en el cual constaba que estaba en su poder certificado de
depésito endosado, que anparaba los 200 gq de arroz oro

obj et o de negoci aci 6n; véase formulario 7.

BOLPRCES, distribuyd entre |os puestos de bol sa autorizados
boletin informati vo, de todos |os productos a disponer en |a

pr oxi ma rueda de negoci 0s.

Ll egada |a rueda de negociacion en las instalaciones de
BOLPRCES, el pregonero anunci6 la venta del producto
anparado en el certificado de depésito, a un precio de ¢
256.50 por qgqq oro, ya que en ese nonento era el precio de
nmercado; he inicio la puja; luego de las repujas del
proceso, el precio de venta se fij6 en ¢ 256.70 por qq oro,

como ultima oferta de un puesto de bol sa conprador

Cerrada |l a transacci 6n, las partes: puesto de bol sa vendedor
y conprador, legalizaron |a negociaci6n nediante contrato
que fue revisado y firnado por |los <corredores y un
funcionario de BOLPROES que fungia conp director de corro
aut ori zando asi su [ i qui daci 6n y gar anti zando su

cunpl i m ent o.
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k. En las siguientes 24 horas segun | o establecen | as nornas de
BOLPRCES, el puesto de bol sa conprador cancel 6 a BOLPRCES
el nonto total de |o negociado, y éste pagd al puesto de

bol sa vendedor. Reteniendo |as com siones respectivas.

Final mente el Sr. Abarca recibi6 el pago por |a negociacion

del producto, |iquidada asi:
PRECI O DE VENTA EN BOLSA ¢ 51, 340. 00
VENGCS:

Costo de Al macenaje ¢ 200.00

Analisis de Calidad ¢ 100.00

(¢ 0.50 x 200 qq )

Comi si 6n Puesto Vendedor ¢ 308.04

(200 qq X ¢ 256.70 X 0.60%

Comi si 6n de BOLPRCES ¢ 192.53

(200 QQ x ¢ 256.70 X 0.375%

TOTAL COSTO DE LA NEGOCI ACI ON ¢ 800. 57

VALOR PAGADO AL SR. CARLOS ALBERTO ABARCA ¢ 50, 539. 43

3. CONCLUSI ONES:

1. El Sr. Carlos Al berto Abarca, pequefio productor de arroz al
vender su cosecha de 200 qq. de arroz oro, utilizando el
sistema tradicional de comercializacion directa con el
“coyote” mayorista, recibia ¢ 22,040.00; pero |os pequefios y

nmedi anos productores agricolas no poseen el conociniento de
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la estructura de costos, y el Sr. Abarca no se daba cuenta
gue producir 200 gqg. de arroz oro, en cinco manzanas de
tierra, tiene un valor de ¢ 34, 264.00; por consiguiente en |la

transacci 6n perdia ¢ 12, 216. 00.

2. En | a operaci én con certificado de depdsito, emtido por un
al macén general, y negociado a través de BOLPRCES, el Sr.
Abarca obtuvo un valor de ¢ 51,340.00, y al considerarse |os
costos de produccion por ¢ 34,264.00 y de negociacion en
Bol sa de ¢ 800.57; |o cual representa Unicanente el 1.56% del

preci o de venta, obtuvo un margen de ganancia de ¢ 16, 275. 43.

3. Ello induce a aceptar que el Sr. Abarca estard nmuy
sati sfecho de obtener una ganancia de tal cuantia, |la cual es
producto de la transparencia en |as negociaciones de

BOLPRCES.

F. INSERCI ON DE PEQUENOS Y MEDI ANOS PRODUCTORES AGRI COLAS EN LA

ALTERNATI VA DE UNA MODERNA COVERCI ALI ZACI ON DE GRANGCS BASI COS.

En analisis previo a este trabajo de investigaci6n, se tornaron
rel evantes las ideas de conp insertar a |os pequeiios y nedi anos
productores agricolas en una noderna conercializaci 6n de granos
basi cos, concluyendo en dos planteani entos que, de acuerdo a |as
aptitudes del pais, ofrecieran |as probabilidades de generarse

Estos se definen de |a manera siguiente:

a. Uilizacion de al macenes generales de depoésito para negociar,
con internediaci 6n de BOLPRCES, los certificados de depédsito

em tidos; que han sido el tema central del estudio presentado.



147

b. Innovaci ones Tecnol égi cas.

Esta ultima acepci 6n responde a creaci ones innovadoras, que en la
producci 6n agropecuari a pronoveria el paso haci a | a
agroi ndustria; pese a que en el pais no existe un sistena
naci onal de innovaci 6n sino conmo Politica Nacional de G encia y
Tecnol ogi a; pero con inportantes esfuerzos que responden
"buscando |las posibles organizaciones enpresariales de la

politica innovadora". kel

Estas iniciativas conquistan un espacio dentro de l|la realidad
econém ca del pais con la firmeza de haber |legado hasta la "
Fundaci 6n para | a |nnovaci 6n Tecnol 6gi ca Agropecuaria (FlAGRO",
adscrita al BM, enfocada hacia los agricultores gque busquen
apoyo técnico y financiero para nodernizar |a producci 6n; pero su
objetivo esencial viene dado por Ilas innovacién tecnol dgica,
buscando ampliar el acceso a nercados y l|la rentabilidad del

sector agropecuario por la via de |a nodernizacion.

Esta temética de inportancia actual, que sucintamente se aborda,
se considera que deberia ser objeto de anmplia investigacion e
incluirse en los temas econdni cos nacional es que son objeto de
i nvesti gaci on, control, presentacién 'y acreedores de las

politicas pertinentes.

1. Los Mercados De Futuros Y Su Posibilidad De Aplicacion En La

Propuesta De Mercadeo.

*% Mena Roberto, Sistema de Innovacion en El Salvador, Caso Industria Textil y Confeccién de
Ropa,Editorial e Imprenta UES, agto.2000, pags. 28 y 31
* Crean Fundacion para la Agricultura, El Diario de Hoy, 11.04.02,pag.35.
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Es inmportante considerar |os nercados de futuros, que BOLPRCES no
ha i npl ementado en su cartera de servicios, y que se considera un
eslabon marginado en la cadena del conercio doméstico e
i nternacional; al respecto es pertinente exponer que |os Mercados
de Futuros, son instituciones que nacieron al anparo de |as
Bol sas de Conercio y Cereal es, convirti éndose hoy en instrumentos
muy utilizados; en este tipo de nmercados se conercializan
contratos de futuros y opciones que son de diversas indoles vy
apl i cadas alrededor del nundo, conercializando productos tales

cono:

a. Materias Primas: conp el petréleo y el gas, oro, plata y
pl ati no, cereales y ol eaginosas, café, canarones congel ados,

etc.

b. Productos financieros: tasas de interés, indices accionarios,

etc.

En conclusi 6n, |os productos objetos de conercializacién en este
nmercado estan restringidos uUnicanmente a l|la voluntad de quienes
participan, al arbitraje de un nercado fisico y a la autorizacion

de los entes de control de cada pais que tengan estos nercados.

Conmo objetivo principal de |os nmercados de futuro posibilitan |a

cobertura ante canbi os desfavorabl es en | os precios.

Las fluctuaciones en |los precios ocurre con frecuencia en todas
las ramas de |a econonia y son precisanmente tales canbios |os que
reflejan los factores que afectan la oferta y |a demanda de

cual qui er producto. Por ejenplo, una prolongada sequia incide en
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el rendiniento de la cosecha de maiz, y es posible que esto
provoque un aumrmento en el precio de la harina, lo que hara que

| as i ndustrias deban pagar més por el consunp de | os derivados.

Entre los participantes en este tipo de nercados, se puede

menci onar:
a. Qui enes buscan cobertura: se encuent r an pr oduct or es,
cormer ci ant es, i ndustriales o0 exportadores, gue buscan

protecci 6n por |os canbios desfavorables en 1o0s precios;
pudi endo considerar que su actuacion en el Mercado de
Futuros es una sustituci én tenporal en la conpra o venta de

mer canci as.

b. Qui enes buscan rendinmentos: entre |os que se encuentran |os
i nversores que buscan ganancias anticipadas en |os canbios
de precios de l|las nercaderias. Estas personas proporcionan
el dinero necesario para |los que tienen interés en vender y

conprar grandes vol Unenes.

Entre | os que quieren cobertura se nencionan: |os productores que
tratan de cubrirse ante una caida en las cotizaciones de |os

product os que tienen al nacenados, o estan por cosechar.

Los acopiadores, que buscan proteccidén ante canbios en |os
preci os que pudiera ocurrir desde que conpran |las cosechas a |os

productores hasta |l egar al consum dor



150

Los industriales, que tratan de protegerse de un incremento en
los costos de mmteria prinma, 0 una caida en el valor de Ilas

exi stenci as en bodega.

Los exportadores, que procuran estar a salvo de un alza en el
costo de las nercancias que aun no han adquirido pero que ya

ti enen conproneti da.

Los Mercados de Futuros realnmente nmnuestran que cuando para
al gunos es un buen nonento de venta, para otros es un buen
nomento de conpra, y es asi conb se constituye la puja entre

qui enes desean cubrirse en las fluctuaci ones de | os precios.

Se considera que para poder desarrollar este necanisno de

Mer cados de Futuros es necesari o:

a. Haber inplementado y desarrollado la propuesta de
comercializaci6n de granos basicos por |os pequefios vy
medi anos productores a traves de La Bolsa de Productos
Agropecuari os haciendo uso de los Certificados de depésito
em tidos por almcenes generales de depoésito. por lo

novedoso del sistenn

b. Hacer toda una investigacién especifica y profunda sobre
| os nmer cados de futuros en bolsa de pr oduct os
agropecuarios ( ya que esta institucidn aun con toda su
experiencia de seis aflos de trabajo no presta este
servicio), con su respectiva aplicaci 6n por ser un tenma de
importancia nacional. por |lo cual se anima a futuras

gener aci ones.
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San Sal vador, 30 de Cctubre de 1996

SENOR

MANUEL ANTONI O PEREZ MUNQOZ
ALMADESA

PRESENTE

Esti mado seifior:

Adjunto se encuentra reporte de |la calidad del arroz oro
( prinmer entrega ), alnmacenado en bodega habilitada en
Atiocoyo, La Libertad, y pertenece al Sr. Carlos Alberto
Abar ca.

El arroz es de buena calidad, y se considera conp arroz
naci onal

El precio de venta para este arroz que se nantiene en el
nmercado esta entre ¢ 250.00 y ¢ 260.00 por quintal.

Anexo resul tado de analisis efectuados.

ATENTAMENTE,

CENTROAMERI CANA DE POSCOSECHA, S. A. DE C. V.
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RESULTADOS DEL ANALI SI' S DE CALI DAD DE ARRQZ ORO
ALMACENADO EN BODEGA HABI LI TADA ATI OCOYO LA LI BERTAD
( CUADRO ACUMULATI VO, En negrita ultima entrada )
Sr. Carlos Al berto Abarca

Product o perteneciente al

LOTE No. | NGRESO CANTI DAD HUMEDAD Rel aci 6n
Ent / Quebr ado
@ % %
1 10/ 10/ 96 250 13. 08 87/ 13
2 10/ 10/ 96 250 13. 20 87/ 13
3 11/ 10/ 96 250 13. 20 91/9
4 11/ 10/ 96 250 13. 25 91/9
5 11/ 10/ 96 250 13. 37 93/ 7
6 11/ 10/ 96 250 13. 37 86/ 14
7 12/ 10/ 96 250 13. 25 91/9
6 n. d. 250 12. 65 86/ 14
7 n. d. 250 12. 77 86/ 14
8 n. d. 250 12. 77 88/ 12
NOTAS:
1. Producto con olor normal, buen grado de pulido vy
presentaci 6n de calidad. Arroz oro nacional.
2. Producto libre de plaga, con condiciones aptas para el

al nacenam ent o.

ATENTAMENTE,

CENTROAMERI CANA DE POSCOSECHA, S. A. DE C V.
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CERTIFICADO DE REPRESENTACION LEGAL

INTERPRODUCTOSSA.

CORREDORES DE BOLSA AUTORI ZADCS POR BOLPRCES

Nosotros, Ing. Ricardo Guardado, en representacion de Interprodutos S.A. y Carlos
Alberto Abarca, ambos mayores de edad, en su orden con Cédula de Identidad Personal

No. y , certificamos. Que e puesto Corredor

de Bolsa, representado por Ing. Ricardo Guardado, obtiene a través de este acto la
representacion del sefior Carlos Alberto Abarca, para negociar en BOLPROES la venta
de 200 quintales de arroz oro nacional, amparados en certificado de deposito No. 0868,
emitido por Almacenes de Depdsito de El Salvador S.A. El precio de venta inicia por
cada quintal sera de ¢256.50, €l cua se pujaré hasta llegar al méaximo precio en € corro

de negociacion.

Es convenido que e sefior Carlos Alberto Abarca reconocerda a Interproductos S.A. la
comisién de 0.60% sobre el precio final de negociacion.

En fe de lo cua firmamos este Certificado de Representacion Legal, en San Salvador, a
los dias del mesde de 1998.

Carlos Alberto Abarca Ing. Ricardo Guardado
Representante de Interproductos S.A.

CARTA DE MANDAM ENTO DE VENTA
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Yo, )

mayor de edad, con Cédula de Identidad Personal No -

, declaro: Que por este acto otorgo carta de

mandamiento de venta, a favor de Interproductos S.A., puesto
corredor de bolsa ante la Bolsa de Productos Agropecuarios de
El Salvador (BOLPROES), para que a mi nombre vy
representacion venda en rueda de negociacion 200 quintales de
arroz oro nacional, amparados en certificado de depdsito No.

0868, emitido por Almacenes de Depdsito de El Salvador, S.A.

San Salvador, de de 1998.

Sr. Carlos Alberto Abarca
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BOLPRCES
CERTI FI CACI ON DE RECEPCI ON DE DOCUMENTOS

Certificanbs que en esta fecha henos recibido del
puesto corredor de bol sa | NTERPRODUCTCS, S. A, los

docunent os si gui entes:

1. Certificado de depoésito No. 0868, enmtido a nonbre de
Sr. Carlos Alberto Abarca, sobre 200 qq de arroz oro
naci onal, con val or aproximdo total de ¢ 51,200.00. Este
docunento esta debidanmente endosado por el Sr. Carlos
Al berto Abarca, para ser negociado en rueda de
negoci aci 6n a efectuarse a las 15 horas del dia 30 de

novi enbre de 1998.

2. Certificado de andalisis del producto por |aboratorio

aut ori zado.

En fe de |o cual extendenps este certificado, en San

Sal vador, a los veinte dias del nes de novi enbre de 1998.

Repr esent ant e de BOLPROES
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GLCSARI O

COVERCI ALI ZACI ON DE  GRANGS BASI COs:

Conprende todas |as operaciones, actividades y practicas
que posibilitan trasladar | os productos agropecuari os desde

| a zona de producci 6n hasta | os consum dores final es.

BOLSA DE PRODUCTOS AGROPECUARI CS

Ente de internediacion comercial que hace mas directa la

rel aci 6n de productores agricolas y conpradores.

CERTI FI CADO DE DEPOSI TOr

Titulo valor que representa |os bienes entregados a un

al macén general de depésito; gqgue transfiere a su
adquirente, por endoso, la propiedad de |os bienes que
anpar a.

PEQUENCS Y MEDI ANOS PRODUCTORES AGRI COLAS:

Los pequefios productores agricolas son aquell os que poseen
entre 5 — 10 hectareas de tierra, capaces de absorber |a
mano de obra famliar; en sus |abores productivas, utilizan
un margen de mano de obra asal ari ada.

Los nedi anos productores agricolas son aquell os que poseen
entre 10 - 20 hectareas de tierra, poseen suficientes
i nstrunent os de trabajo para poder ocupar a |os m enbros de
la famlia en condiciones de trabajar y proporcionar
oportuni dades de trabajo a algunos asalariados agricol as.
Produce y conercializa |la produccion. General nente, posee

silos y obtiene crédito agricola institucional.
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PCOLI TI CAS ECONOM CAS:

Medi das y acci ones efectuadas por el Estado para fonentar

regular, nodificar, restringir o prohibir determ nadas
activi dades econdmi cas. A través de las politicas
econdm cas se puede acelerar el desarrollo econdmco,
detener la inflacion, aunentar la inversion, asi cono

gravar |la inportaci 6n de articul os suntuari os.

ALMACENES GENERALES DE DEPOSI TO

Son instituciones Auxiliares de Crédito que proporcionan

servicios al publico en |la guarda y custodi a de nercanci as.

VERCHANDI SE:

Exhi bicion de articulos para la venta que se realizan en
| os nercados, para atraer la atencion de posibles

conpr ador es.

BANDA DE PRECI CS:

I nstrunent o 0 nmecani sno de | a politica conercia
arancelaria, que permte evitar distorsiones de precios por
productos o0 servicios inportados ante |os producidos

i nt ernanente en un pais.

REGATEO DE PRECI OS

Acci 6n que se da entre vendedor y conprador de bienes y
servicios cuando éste pretende obtener un precio nmenor de

propuest o por el vendedor.
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CORRCS:
Area fisica en bolsa de productos agropecuarios, donde se

realizan | as negoci aci ones que se hacen bajo el sistema de

puj as, es decir, negoci aciones a viva voz.



