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Resumen

“DISENO DE PRODUCTO CERAMICO DE LINEA UTILITARIA DE MESA PARA LA
MARCA SHICALI, A PARTIR DE LA REINTERPRETACION ICONOGRAFICA DE LA
CERAMICA PREHISPANICA DEL GRUPO COPADOR.”

Trabajo de grado presentado por.

Br. Gomez Meza, Jorge Luis GM12013. Licenciatura en Artes Plasticas, Opcién
Ceramica, Escuela de artes, Facultad de Ciencias y Humanidades, Universidad de El

Salvador.

Br. Larin Aguirre, Oliver Stanley LA12001. Licenciatura en Artes Plasticas, Opcion
Ceramica, Escuela de artes, Facultad de Ciencias y Humanidades, Universidad de El
Salvador.

Br. Sura Fuentes, Alejandra Cecilia SF07008. Licenciatura en Artes Plasticas, Opcion
Ceramica, Escuela de artes, Facultad de Ciencias y Humanidades, Universidad de El
Salvador.

ACOGIPRI de R.L. es una cooperativa que asocia personas con discapacidad con el
proposito la insercidén productiva de sus miembros a la sociedad, brindandoles empleo
digno, utilizando la marca Shicali para la producciéon y venta de productos ceramicos de
alta calidad. La cooperativa cuenta con una significativa cartera de clientes, quienes
realizan pedidos en cantidades considerables, pero no son constantes, en consecuencia,
sus ingresos econdémicos pierden fluidez. La presente investigacion es un aporte a la
solucién del problema. El estudio parte del analisis iconografico de los elementos
simbdlicos de la ceramica prehispanica del grupo Copador, con esto el desarrollo de un
andlisis y elaboracién de una nueva linea de productos para la marca. La metodologia
de tipo cualitativa permiti6 un acercamiento directo al objeto de estudio, mediante un
proceso de accion- reflexion — accion, siendo una ventaja para contribuir a la resolucion
del problema. Finalmente, se obtuvo como resultado practico una nueva linea
conformada por veinte piezas ceramicas y un manual técnico para que los artesanos

sigan reproduciendo la linea de productos.

Palabras clave: Artesanos, Ceramica, Cooperativa, Copador, lconografia.
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Abstract

‘DESIGN OF CERAMIC TABLE UTILITY LINE FOR THE SHICALI BRAND, FROM THE
ICONOGRAPHICAL REINTERPRETATION OF THE PREHISPANIC CERAMICS OF
THE COPADOR GROUP.”

Grade thesis presented by
Br. Gdmez Meza, Jorge Luis GM12013. Bachelor’'s degree in fine arts, Ceramics Option.

School of arts, faculty of Sciences and Humanities, Universidad de El Salvador.

Br. Larin Aguirre, Oliver Stanley LA12001. Bachelor's degree in fine arts, Ceramics
Option. School of arts, faculty of Sciences and Humanities, Universidad de El Salvador.
Br. Sura Fuentes, Alejandra Cecilia SFO7008. Bachelor's degree in fine arts, Ceramics

Option. School of arts, faculty of Sciences and Humanities, Universidad de El Salvador.

ACOGIPRI de R.L. is a cooperative who associates people with disabilities, dedicated to
the productive insertion into society of this people, providing of employment and whose
sustainability is possible thanks to the commercialization the products they make under
the Shicali brand. This cooperative has a significant client base, they place orders
according to the needs demanded, although they are of considerable amounts, they are
not requested often, in consequence, their income loses fluidity. This investigation can be
realized as an objective for the solution of the problem. The study begins with the
iconographic study of the symbolic elements of the prehispanic Copador ceramics, and
also doing an analysis of the needs about new designs of the ceramic products in the
market, through the creation of a new line of ceramic table product as a resource to
improve the income of the profits in the cooperative. The qualitative type methodology
allowed the direct approach to the object of study, through the proses of action —reflection
— action, being an advantage to contribute to the resolution of the problem. Finally, was
obtained a practical result of twenty ceramic pieces that will form the new line of products.
After this study the artisans will continue to expand their production catalog, relying on a

technical manual that documents the way of the line is made.

Key words: Artisan, Ceramic, Cooperative, Copador, Iconography.
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INTRODUCCION

La ceramica artesanal es un sector que tiene presencia importante en la economia
salvadorefia, pero que exige una renovacion constante en sus producciones, para
mantenerse vigente en el mercado.

El presente estudio tiene como proposito dar un aporte significativo a la Asociacion
Cooperativa del Grupo Independiente Pro Rehabilitacion Integral de Responsabilidad
Limitada, que de aqui en adelante se nombrard como la cooperativa o ACOGIPRI de R.L.
El diagnostico situacional realizado previo a la investigacion permitié establecer la
necesidad de creacion de una nueva linea de producto cerdmico de mesa para la
cooperativa y su marca ceramica Shicali, a partir de la reinterpretacion iconografica de la
ceramica prehispanica de tipo copador, asi como la necesidad de visibilizar el trabajo
ceramico artesanal que desde hace mas de 30 afios elaboran los cooperativistas de
ACOGIPRI de R.L. En ese mismo sentido destacar el papel fundamental que tiene la
ceramica Prehispanica dentro de la historia de un pais, especificamente en el occidente
del territorio salvadorefio fortaleciendo de esta manera la identidad y la cultura material
del mismo, fomentando asi, el rescate de la riqueza artistica de la ceramica Copador, la
cual es tomada como fuente de inspiracion para el redisefio de piezas de consumo, que
pueda llegar a un sector especifico del mercado actual.

En consecuencia, el proyecto de investigacion fue encaminado a recopilar, seleccionar y
reinterpretar la informacion sobre la ceramica Copador para contextualizarla en la
elaboracién de un producto de cerdmica artesanal contemporaneo, cumpliendo asi con
la obtencion de la nueva linea de produccion.

Cabe destacar que el contenido de la investigacion se dirige a estudiantes con afinidad
a la temética planteada, para que puedan replicar este estudio con otros tipos ceramicos
para fortalecer el conocimiento y la identidad de la cerAmica prehispanica, igualmente a
los lectores en general que se encuentren interesados por conocer mas y explorar acerca
del tema y principalmente a los artesanos de ACOGIPRI de R.L. quienes podran
estandarizar esta nueva linea de producto y ampliar asi sus opciones de produccion.

Para ejecutar los objetivos de investigacion, el desarrollo del estudio se orientdé mediante
una metodologia de tipo cualitativa, con un enfoque de investigacion accion, permitiendo
la construccion del objeto de estudio de forma participativa con los miembros de la
cooperativa. Debido al caracter de la investigacion, ciertos aspectos como el estudio in
situ de las piezas prehispanicas fue bastante complicados, porque forma parte del
patrimonio cultural del pais, por lo cual solo se tuvo acceso a material digital y a ciertos

11



objetos tangibles. De igual manera, a pesar de contar con los materiales proporcionados
por ACOGIRPI de R.L hay recursos que son limitados, especfificamente en materiales
para la formulacion de vidriados ya que su costo es muy alto o son de dificil obtencion,
restringiendo asi la experimentacion en esta area.

Este documento se encuentra estructurado de la siguiente manera:

El Capitulo | aborda el marco referencial el cual establece el punto de partida de la
investigacion con la base tedrica y conceptual de este proyecto, iniciando con un contexto
general de las artesanias en nuestro pais, la historia y antecedentes de la cooperativa
ACOGIPRI de R.L., su trabajo de produccién ceramica y su estructura, finalizando con
las generalidades histéricas de la ceramica prehispanica y especificamente el objeto de
estudio, la cerdmica Copador. En el Capitulo Il se realiz6 la caracterizacion de la
ceramica Copador, la cual comprende la identificacion, tipo de pasta, formas, colores,
disefios y decoraciones. Asi también el estudio iconogréafico de la muestra seleccionada.
A partir de lo anterior se sintetizé la informacion necesaria para poder ejecutar la parte
practica. En el Capitulo lll se desarrolla un breve estudio de mercado para conocer los
gustos del publico meta, mediante la técnica de encuestado a partir de los datos
obtenidos se inician los bocetos de los productos, la elaboracion de sellos, plantillas,
formulacion de vidriados y sus respectivas pruebas, obteniendo los resultados de la linea
de producto, finalizando con la elaboracion del manual técnico en el cual se sintetiza la
parte tedrica y practica de la investigacion.

Finalmente agradecemos a quienes han hecho posible el desarrollo de este proyecto de
investigacion en el cual se han obtenido los resultados practicos trazados al inicio, que
puede ser una puerta a nuevas generaciones para que puedan retomar el estudio y

aplicarlo en futuras investigaciones.

12



CAPITULO |
MARCO REFERENCIAL

El capitulo | muestra la teoria correspondiente a la historia de
la ceramica y el contexto en el que se desarrollo la ceramica
de tipo copador; asi como también la historia correspondiente
a la cooperativa ACOGIPRI de R.L.



1.1 Artesanias en El Salvador

El ser humano ha tenido desde siempre la necesidad de crear, ya sea para cubrir
una necesidad o para satisfacer deseos. Como dice Vilma Henriquez, en el libro
“El Salvador. Su riqueza Artesanal’ (1997): “Desde la antigliedad, el hombre tom6
de la naturaleza todos aquellos elementos necesarios para satisfacer sus
necesidades basicas; aprovecho los recursos vegetales y minerales para crear
instrumentos que facilitaron las actividades de caza. La pesca y posteriormente la

agricultura.”

Las herramientas e instrumentos que el hombre creé en el inicio, se fue volviendo
parte de su cultura y el método de elaboracion se fue transmitiendo por
generaciones, periédicamente fue adquiriendo transformaciones en su forma
como en su modo de elaboracion, para que la tarea fuera mas sencilla o
estéticamente mas agradable; con la llegada de la era moderna, los instrumentos
de antafio que antes eran parte de la vida cotidiana, fueron siendo desplazado por
articulos mas baratos, de diferente calidad y materiales; aunque estos productos
gue bien podrian ser hechos de barro, madera o textiles, se fueron abriendo
campo dentro del mercado en muchos casos, clasificandose como “artesanias”,
que segun la LEY DE FOMENTO, PROTECCION Y DESARROLLO ARTESANAL,
emitida el 4 de noviembre de 2016 por la Asamblea Legislativa, Capitulo II,
Articulo-4 define a la artesania como: “producto con caracteristicas distintivas,
obtenido del conjunto de artes realizadas total o parcialmente a mano, que
requiere destreza manual y sentido estético o artistico para realizar objetos con
sello personal o colectivo, funcionales o decorativos, en un proceso de

transformacién de materias primas.”

Henriquez hace un aporte en cuanto al valor que representan las artesanias,
afirmando que: “Cada artesania contiene una transmision de saberes

incorporados en una creatividad sin limite, y el artifice se encuentra en el
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anonimato. Estas obras son un verdadero arte popular, desarrollado bajo la
experiencia, que lleva implicito un significado tradicional con el que los creadores
se sienten identificados, porque contieneny representan la memoria colectiva del

pueblo.

El valor de las artesanias esta representado por la variedad de articulos de uso
cotidiano, estético, religioso, etc.; por su aporte cultural, porque representan en
gran medida la identidad del pueblo y porque en ellas se integran elementos
historicos con los de la actualidad. Muchas de las formas de produccion provienen
de desde la época prehispanicay se enriquecieron con la venida de los espafioles
y, posteriormente por laincorporacion de elementos de otras culturas; y finalmente
porque son las formas de subsistencia de muchos grupos familiares. Las
artesanias tradicionales no se oponen a las recientes producciones, por el
contrario, se entremezclan para crear un producto que ha sido disefiado para

satisfacer nuevas necesidades, eso que se conoce como ‘neo artesania’.
(Henriquez, 1997)

Actualmente, las artesanias se comercializan como objetos de valor estético o
nostalgico, dejando en un segundo plano la funcionalidad de la pieza. Pero cabe
destacar, que, en las areas rurales, se puede apreciar como las personas todavia
utilizan estos objetos para su uso cotidiano, ya sean ollas y comales de barro,
piedras de moler o herramientas de madera para la agricultura, objetos que se

vienen utilizando desde épocas ancestrales.

Cobos hace un aporte sobre este tema al decir que: “La litica y la alfareria son las
evidenciasreales que se poseen de las primeras actividades a las que se dedicaba
el hombre y son muy importantes porque, a través de ellas, se puede suponer la
época, la forma y el estilo de vida de los diferentes grupos. Las evidencias mas
antiguas de asentamientos humanos en El Salvador son desechos de navajas de

obsidiana, encontrados por el arquedlogo Robert J. Sharer en Chalchuapa
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(periodo pre ceramico ¢,-1200 d.C.) a estos asentamientos locales ancestrales se
integraron migrantes de Chiapas (México) y Guatemala, que llegaron por el
occidente del pais, siguiendola planicie costera del pacifico, buscandotierras para
el cultivo del maiz. La alfareria encontrada -tiestos y figurillas- es similar a la

reportada en esos lugares” (Cobos, citado por Henriquez, 1997).

La alfareria es una tradicion milenaria que se niega a desaparecer, y los pueblos
explotan sus recursos para dar a conocer las caracteristicas distintivas de sus
culturas, es por eso que hoy en dia, encontramos en todos los paises, grupos de
personas que siguen produciendo objetos de ceramica de forma artesanal. Sibien
es cierto que en otros lugares los objetos elaborados a mano son valiosos y muy
apreciados, en paises como en El Salvador no se les da el mismo valor e
importancia, tal es el caso de los distintos centros artesanales que se encuentran
en todo el pais, donde se producen objetos de barro, pero el mercado actual los
cotiza a precios muy bajos;aun asi, los artesanos siguen elaborando estos objetos

siguiendo sus tradiciones y costumbres.

‘La alfareria es la mayor manifestacion de desarrollo de los pueblos
precolombinos, ella nos proporciona numerosos detalles de sus vidas cotidianas.
Los pueblos de estas tierras eran excelentes alfareros, su técnica era manual e
individual, por lo que cada objeto no tenia duplicado, la alfareria para la cocina
eran simples tiestos de barro. La alfareria ornamentaria o con usos ceremoniales
y religiosos eran bellos objetos decorados con disefios monocromos Yy
policromos... en muchos casos los disefios eran impresos con moldes...La
introduccién del torno y los moldes por los espafioles acelerd el proceso de la
produccion alfarera, que en la actualidad tiene mas demanda para fines estéticos,
aunque el uso tradicional de la loza sigue vigente en las viviendas rurales.”
(Henriquez, 1997).

Regina Silva y Danilo Villalta, desarrollaron en 2010 un catalogo titulado:
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“RASGOS MORFOLOGICOS, CONSTRUCTIVOS Y DECORATVOS DE
ORIGEN PREHISPANICO Y COLONIAL VIGENTES EN LA CERAMICA
TRADICIONAL SALVADORENA”; en este documento se registran los centros
artesanales de produccién cerdmica de El Salvador, documentando conimagenes
y textos los procesos tradicionales de elaboracién de las piezas ceramicas en cada
uno de esto sitios. Es un referente tedrico muy importante para conocer la tradicion
ceramica del pais, ya que logra registrar muchos sitios y procesos que en la

actualidad han dejado de producirse.

“Las artesanias como elementos historicos, sociales y econdémicos, son una parte
importante de nuestra cultura.El artesano ejerce una actividad manual y creativa
transformando la materia prima con ayuda de herramientas sencillas y
maquinarias simples;trabaja en forma autonoma, familiaro asociativa y gran parte
de los ingresos econémico derivan principalmente de esta labor.” (Henriquez,
1997).

Con base en esto, en El Salvador han existido a lo largo de los afios empresas
gue se han dedicado a la elaboracion de ceramica de calidad, dejando un poco de
lado los métodos tradicionales, para poder producir en masa y satisfacer a su
clientela. Hoy en dia, dichas empresas y talleres han disminuido
considerablemente debido a diversos factores; pero entre las que todavia se
encuentran funcionando, esta ACOGIPRI de R.L., cooperativa de trabajo
integrada por personas con discapacidad, de la cual se hablara detalladamente
mas adelante. Esta cooperativa lleva mas de treinta afios produciendo objetos de

ceramica de gran calidad que llega incluso a exportarse a otros paises.

Henriquez también habla de la “Importancia cultural y economica de las
artesanias” donde afirma que‘Los productos artesanales son manifestaciones
culturales y econémicas que se heredan por generaciones. Generalmente, las

artesanias pasan de un uso practico a otro simbaolico o estéticos, es decir que, en
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1.2.

1.21.

el consumo, las artesanias son resignificadas y re-nacionalizada, ya que estan
presentes no soélo para fines utilitarios domésticos, sino que aparecen en
diferentes escenarios como en la celebracién de festividades religiosas: se
exhiben como piezas de arte popular en las salas de los museos; como adornos
en algun espacio de oficina o del hogar, etc.Las artesanias integran el conjunto de
manifestaciones del quehacer humano, se puede decir que son expresiones vivas

del patrimonio cultural.” (Henriquez, 1997).

Habiendo comprendido la importancia de la artesania y el artesano como valor
cultural para los pueblos, se destaca la labor de ACOGIPRI de R.L., en la que se
basa el proyecto de investigacion, por ser una cooperativa con historia e
importancia para distintos sectores de la sociedad, como la inclusion laboral y el

desarrollo del trabajo artesanal en el pais, por medio de la ceramica.

ACOGIPRI de R.L.

Antecedentes del problema: ACOGIPRI de R.L.

La revista “ACOGIPRI 30 afos” (2011), memoria institucional de la cooperativa,
afirma que:En 1979, un grupo de jévenes con discapacidad, decidieron asociarse
en una cooperativa con el propdsito de generar una insercion laboral digna
ysolucionar su falta de empleo, contribuyendo asi a su independencia econémica.
ACOGIPRI de R.L. instalé su asamblea general de constitucién en San Salvador,
el 2 de mayo de 1981, obteniendo su personeria juridica en julio del mismo afio,
inscribiéndose al Registro de Asociaciones Cooperativas del Instituto Salvadorefio
de Fomento Cooperativo. Su objetivo principal era el mejoramiento
socioecondmico de los asociados y de la poblacion con discapacidad en general.
Desde sus inicios ACOGIPRI de R.L. se vinculé con diferentes instituciones de
cooperacion internacional, ha sido parte de redes nacionales e internacionales con

quienes ha trabajado en pro de su fortalecimiento y el desarrollo de su identidad.
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Imagen 1. Socios y empleados de ACOGIPRIde R.L.

Fuente: Memoria Institucional 30 afios de ACOGIPRIdeR.L.

1.2.2. Antecedentes de Shicali.

La marca Shicali nace entre los afios 1988 y 1989, su nombre surge de un vocablo
Nahuat que hace referencia al fruto del morro, como una forma de dar identidad a la
marca, pues en afios anteriores el taller venia trabajando con arcilla blanca y
reproduccién con moldes de yeso, pero a partir de la creacion de la marca se dedicaron
a trabajar con barro local y a utilizar el torno alfarero como herramienta de produccién,

por lo que ademas del nombre se eligié un logo que representa una pieza ceramica de
barro.



Figura 1: Imagotipo de la marca Shicali
Fuente: Archivos de ACOGIPRIdeR.L.

cali

CERAMICA

1.2.3 Diagnéstico.

La informacién presentada a continuacién, es con base ala visita de campo que el equipo
investigador realizé el dia seis de abril de 2017 a las instalaciones de ACOGIPRI de R.L.,
donde se converso con Fatima Chavez de Solis, gerente de la cooperativa y con Manuel
Orellana, jefe del taller de produccién.La entrevista completa se encuentra en el apartado

de Anexos, pagina 150.

La cooperativa de trabajo ACOGIPRI de R.L., utiliza materias primas locales para la
elaboracion de sus productos, Manuel Orellana, jefe del taller de produccion, comenta
gue en sus inicios, la cooperativa utilizaba arcillas blancas vaciadas sobre moldes de
yeso, pero a finales de la década de 1980, optaron por dar un cambio drastico a su forma
de produccién y comenzaron a utilizar barro rojo como materia prima y el torno alfarero
como herramienta para la mayor parte de su produccién; el material se obtenia de
diferentes sitios: Quezaltepeque, La Palma (Chalatenango) e llobasco; cada uno tenia
sus caracteristicas positivas y negativas, pero el preferido por el artesano era el barro de

La Palma.

Con el tiempo, la obtencién de este material se dificulté a tal punto de imposibilitar a los
cooperativistas abastecerse de manera adecuada. Posteriormente, se contacté con la
fabrica de ceramica Romani, ubicada en Lourdes, Colon, departamento de La Libertad;

esta fabrica proporciona hasta la fecha, pasta cerdmica de granulado fino, resistente a
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temperaturas medias, que se adapta al modo de trabajo de los artesanos de la

cooperativa.

La marca Shicali, se enorgullece de que, para la gran mayoria de sus productos, utilizan
esmaltes ceramicos formulados por ellos mismos. Orellana destaca que este tema es el
gue representa el mayor problema dentro de la produccion, debido a que los materiales
usados para la formulacién de los esmaltes son importados desde Guatemala, porque
en el pais no existen proveedores para los insumos que ellos necesitan. También destaca
gue los costos que acarrea introducir materiales al pais son bastante elevadosy los
oficiales de las aduanas requieren de mucho tiempo para permitir dicho ingreso, lo que
los ha llevado a buscar alternativas para las formulas, modificando las recetas originales

y variando los acabados de las piezas.

Fatima Chavez de Solis es la persona encargada del area de finanzas, la tienda y otras
labores dentro de la cooperativa; ella explicd al equipo de investigacion que no cuentan
con ningun tipo de ayuda externa, por lo que la sostenibilidad de la cooperativa es
gracias a los ingresos que generan las piezas producidas en el taller, aunque también
confirma que obtienen pequeias entradas de dinero al arrendar el segundo nivel de su
local a personas particulares para que se lleven a cabo reuniones de cualquier indole e

incluso se presta el espacio para que personas externas den cursos de arte.

Chavez comentdé que en el pasado se obtuvo ayuda de varias organizaciones: Red
Iberoamericana de Entidades de Personas con Discapacidad Fisica, Confederacion
Espariola de Personas con Discapacidad Fisicay Organica (COCEMFE), AECID, USAID,
Fundacion Interamericana, Global Foundforwomen, Fundacion Ablis, Handikap
International, Pan para el Mundo, Fundacion ONCE, La suma de todos y Ayuda en Accion
El Salvador. Estas organizaciones les apoyaron de diversas formas, algunas con

capacitaciones para el personal, otras con mejoramiento de las instalaciones, entre otras.

1.2.4. Problematica.
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Actualmente, ACOGIPRI de R.L. cuenta con dos catalogos de productos, atractivos y con
variedad, pero es de acuerdo a la peticion de sus clientes que también realizan otro tipo
piezas. Por ahora, estan trabajando con aproximadamente ocho clientes, de estos, tres
hacen pedidos constantes, entre los que se encuentran hoteles y restaurantes. Elingreso
econémico que reciben es de acuerdo a estos pedidos, lo que les ayuda a cubrir los
gastos basicos de luz, gas, planilla de seguro, teléfono, agua y remuneracion para
loscooperativistas.

Imagen2. Portada de catalogos de la Cooperativa, en
el que se encuentran los productos de sus 4 lineas
actuales, que se mencionan e ilustran mas adelante.
Fuente: Ejemplares brindados por ACOGIPRIde R.L.,

foto del equipo investigador.

1.2.5. Comercializacion de productos.

Para ACOGIPRI de R.L. la venta de los productos de Shicali ha representado uno
de los retos mas grandes, pues la visibilizaciébny promocién de estos no ha sido
trabajo facil. Han elaborado planes de mercadeo con la ayuda de estudiantes que
realizan sus horas sociales en la cooperativa, lo que ha contribuido en parte a

superar esta dificultad. En afios recientes han sabido aprovechar las redes



sociales como una herramienta para promocionarse, también han conseguido
publicidad gratuita en algunos medios de comunicacion obteniendo buenos
resultados. Dentro de los logros en el area de la comercializacion esta la
exportacion continua durante once afios, enviando piezas dos veces al afio hacia
Guatemala; tienen puntos de venta en Basilea (Zona Rosa), Museo MARTE, y
proximamente en Suchitoto. Ademas, cuentan con clientes del exterior que les
visitan anualmente.

En el pasado, la sala de ventas generaba mayores ingresos al recibir mditiples
visitas de turistas extranjeros, pero en la actualidad, dichas visitas han disminuido

significativamente.

Imagen 3. Parte de la sala de ventas de Shicali, se observan algunos productos de las
diferentes lineas.

Fuente: Equipo investigador, 2017.

1.2.6. Tipos de productos

La produccion de la marca Shicali es bastante diversa, aunque su pilar fundamental
es la elaboracion de ceramica utilitaria de mesa. Entre sus lineas de produccion cabe

mencionar las siguientes:

e Tinte Ancestral: “Formas y colores que evocan las raices culturales de nuestra



tierra se entremezclan en vasijas y utensilios de gran variedad.”

Imagen4. Articulos de linea “Tinte Ancestral”

LCES

Fuente: Equipo investigador.

e Circo: “Colores brillantes y figuras infantiles decoran las piezas en su totalidad.”

Imagen5. Articulos de linea “Circo”

Fuente: Equipo investigador.



e Tonosde Paz: “Armonias cromaticas en sutiles disefios, caracterizan a esta linea,

ideal para generar un ambiente de franquilidad.”

Imagen6. Articulos de linea “Tonos de Paz”

e Mary Cielo: “Profundos azules enmarcan en cada vasija y utensilio la belleza de

nuestro cielo y la riqueza de nuestros mares.”

Imagen?. Articulos de linea “Mary Cielo”

Fuente: Equipo investigdo.



Cada una de estas lineas cuenta con caracteristicas que las definen, como los colores,
formas especificas y acabados. Estas lineas de producto se definieron varios afios atras,
pero actualmente es dificil reproducir algunas de sus piezas, por el problema ya
mencionado sobre la obtencién de materia prima para la elaboracién de los esmaltes, los
cuales se han agotado y los recursos actuales no permiten replicar los acabados.La
tienda también recibe pedidos de productos con caracteristicas o disefios personalizados
por los clientes, lo cual no implica problemas para los artesanos, pues su método de

produccién es flexible, adaptandose a las necesidades del cliente.

Tanto Manuel Orellana y Fatima Chavez concuerdan en que los azulejos (de 10 x 10 cm),
las tazas y platos (principal, desayuno y pan) son los articulos que mas se venden; los
primeros por su tamafio, y los otros por su utilidad. Ambos mencionan que los accesorios
(uegos de aretes y collar) son faciles de vender, pero la elaboracién de los mismos
demanda bastante tiempo, por lo que se confeccionan cuando las tareas dentro del taller

disminuyen.

1.2.7. Sistema de Produccién

El siguiente apartado muestra un fluyjograma en el que se presentan los distintos pasos
dentro del proceso de produccion que actualmente tiene ACOGIPRI de R.L. en su taller

de ceramica.
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Flujograma de procesos de produccién de ACOGIPRI de R.L
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Figura 2: Flujograma de produccién. Fuente: Equipodeinvestigacion




1.2.8. Métodos de produccién

Cuatro artesanos son los encargados de elaborar los encargos, cada uno de ellos
desempefia diversas tareas, dependiendo de las necesidades del pedido.Los métodos
de construccion se pueden clasificar de forma jerarquica segun la frecuencia con la que
se desarrollan:

e Construccion en torno alfarero

e Construccion a partir de lascas de barro

e Repujado sobre moldes

El torno alfarero es la principal herramienta de produccion del taller, pues permite la

construccion de objetos en periodos cortos de tiempo, dejando las piezas casi idénticas

entre siy optimizando los recursos.

1.2.9. Infraestructura
Imagen 8. Artesano de la

cooperativa en el area de

La cooperativa cuenta con una infraestructura adec S

tornos.
procesos de elaboracion de sus productos, la maquinal  Fyente: Equipo investigador, 2
en el taller facilita la labor de los artesanos para re 2017. S

producciones.La distribucién de los espacios de trabajo se encuentra en una ubicacién



Optima para el desarrollo de cada procedimiento, entre estas areas se pueden mencionar
las siguientes:

e Areade Decoracion

e Areade Hornos

e Areade Materia Prima (Barro)

e Areade Secado

e Areade Tornos

e Bodega

e Sala de Reuniones

e Sala de Ventas

Imagen 9. Nelson Gomez en el area de decoracién del taller.

Fuente: Equipo investigador.

Es importante destacar que las instalaciones ofrecen un acceso razonable y adecuado

para que personas con discapacidad desarrollen sus habilidades laborales.

1.3. Producto cultural.

Los productos desarrollados dentro de ACOGIPRI de R.L. tienen cualidades que los
hacen sobresalir; la cerAmica elaborada en el taller adquiere el calificativo de “Producto
Cultural’. Este término en muchos de los casos, se cifie a parametros relacionados con
las artesanias, el arte, las manifestaciones populares o las tradiciones sociales sin llegar
auna precision. En la busqueda de un modelo que permita ejemplificar lo que se entiende

por producto cultural para reflexionar sobre las particularidades del mismo, se toma en



cuenta la légica industrial y de la economia el modelo de andlisis con base en
laproduccién, distribuciény consumo.

El primer componente es el relativo a las caracteristicas de la produccion, es decir,
analizar el producto cultural desde los procesos productivos. Para fines de comprension,
se puede definir “producto cultural” como “aquél elaborado por el hombre como una
muestra de su manifestacion cultural, con valores sociales de grupo que fortalecen su
identidad, representan su gusto y la estética del momento historico y, en nuestro caso,
aquel producto que, a diferencia del comun de los demas productos culturales, se
identifica por poseer mayor informacion estética sobre la manifestacion cultural
analizada.” (Othon Téllez, 2007. Recuperado de:

https://mww.icesi.edu.co/cic/images/docs/E|l_producto_cultural.pdf).

Hay que comprender que cada producto cultural presenta estrategias propias de
produccion que, por consecuencia, generan perfiles diversos en los productores
culturales. Entendamos los productos culturales como las piezas, los bienes culturales,
las obras que aportan elementos al desarrollo del patrimonio cultural, que cuentan con
procesos de produccion especfficos y que, en la medida del conocimiento a fondo de la
particularidad de la produccién, podremos comprender mas el valor de su aportacion
cultural.

El segundo componente lo representa la “distribucién” En el &mbito de los productos
culturales, la distribucion de los mismos se realiza en forma cotidiana en los espacios
sociales.

El tercer componente es el "consumo’tultural, entendiendo como consumidor cultural al
individuo que se relaciona con un producto cultural en una interaccion entre el objeto
cultural y el sujeto espectador o publico, abierto a las multiples posibilidades de consumo.
El consumo cultural abre las expectativas de realizar una serie de vinculaciones con la
mercadotecnia cultural y entrar en otro aspecto relevante del consumo: el consumo
mercantil, en donde debemos pensar en el producto cultural como mercancia, para
analizar con detalle sus acciones, repercusiones y significaciones culturales. (Othén
Téllez, 2007. Recuperado de:

https:/mww.icesi.edu.co/cic/images/docs/E|l_producto_cultural.pdf).
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1.4. El método iconografico.

Como se menciona en el titulo de la investigacion, el disefio de la nueva linea de producto
artesanal se hara partiendo de la reinterpretacion iconografica de los elementos
simbdlicosde la ceramica Copador, por lo que se considera importante definir el término
iconografia, para entenderla y hacer un buen uso de sus principios en el proceso de

ejecucion, aplicando correctamente su metodologia.

El estudio iconografico permite abordar las relaciones entre arte y literatura, entre
lenguaje figurativo y verbal, entre gesto y significacion, asi como toda una serie de
problemas inherentes a la creacion artistica, la funcion del arte en un determinado
ambiente cultural, etc. Retomando las palabras de Erwin Panofsky, el gran tedrico de la
iconografia del siglo XX, el soporte de toda esta compleja estructura de relaciones seria
la obra de arte y, por delimitacion, la imagen, los temas representados (Castifieiras,

“Introduccién al método iconografico”, 1998).

1.4.1. El término “Iconografia”.

Etimolégicamente, la palabra iconografia consta de dos vocablos de origen
griego:eikon(imagen) ygraphein (descripcidn), se trata entonces de una disciplina basada
en la descripcion de imagenes. Histéricamente, este término se ha utilizado en dos
sentidos, siendo el primero de ellos el que se identifica con la retratistica antigua,
entendido por los arquedlogos como “pintura o dibujo de retrato”, dandole asi un valor
documental y considerandola desde entonces como una ciencia auxiliar de la historia del
arte y la arqueologia. La segunda acepcién es mas cercana a lo que actualmente se
entiende por iconografia: estudio descriptivo y clasificatorio de imagenes a partir de su
aspecto exterior y de sus asociaciones textuales que busca descifrar el tema de una

figuracion (Castifieiras, 1998).

Desde el siglo XIX hubo dos grandes momentos de los estudios iconograficos, el primero
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en Franciay el segundo en Estados Unidos. En este Ultimo, para facilitar la investigacion
iconografica, en 1917 Charles RufusMorey fund6 el Departamento de Arte y Arqueologia
de la Universidad de Princeton, que consiste en un catalogo ordenado segun un criterio
tematico, en el que cada obra cuenta con una ficha y fotografia. (Castifieiras, 1998). Esto
representa parte del trabajo a desarrollar en el capitulo dos dentro de esta investigacion,

con la muestra delimitada de piezas ceramicas del grupo Copador.

El papel que ocupa actualmente la iconografia en la historia del arte es fundamental. Los
andlisis de los temas representados nos ayudan a comprender la obra de arte en si
misma, ademas de redescubrir las posibles motivaciones de sus promotores, y su
entorno politico, social y cultural. Bien entendido, el método iconografico es una eficaz
herramienta para la “reconstruccion” de la obra de arte en sus correctas coordenadas de

tiempo y espacio (Castifieiras, 1998)
Para tener claro lo que se quiere saber de la obra hay que tener un dominio de los
distintos métodos a emplear, en este orden, el historiador del arte W.E. Kleimbauer

propuso una clasificacion basada en dos puntos de vista:

1. La perspectiva intrinseca, que estudia la obra desde dentro, a partir de la

descripciony del analisis de sus cualidades inherentes, de todo lo referente a
su forma y contenido. Aborda las propiedades fisicas - tamafio, materiales y
técnica — (¢,cdmo?), problemas de atribucion (¢, quién?) y datacion (¢,cuando?),
proveniencia (¢donde?), caracteristicas formales, tematica, simbolismo y

funcion.

2. La perspectiva extrinseca, considera a la obra desde fuera para tener un

marco de actuacion mas amplio. Aborda las circunstancias de tiempo y lugar,
los determinantes sociales, culturales e intelectuales propios de una historia

social, de ideas y mentalidades. (Castifieiras, 1998)

La iconografia, como estudio de temas y contenidos, pertenece a la perspectiva

intrinseca, su contribucion es tan fundamental para la comprension del objeto, como la
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del andlisis de materiales, técnicas y formas; pues toda obra es forma y contenido,
significado y significante, que son elementos inseparables. La iconografia conforma un
método de estudio que abarca cualquier manifestacion de tipo figurativo en su acepcion
mas amplia, de hecho, parte siempre del supuesto de la existencia del lenguaje figurativo

en el que las imagenes adquieren valor ysignificado. (Castifieiras, 1998).

1.4.2. Ciencias auxiliares de la Iconografia

a. Semidtica

Para entender mejor las implicaciones de la imagen, es necesaria la semiotica,
ciencia surgida a finales del siglo pasado y principios de este a partir de las
investigaciones del filosofo norteamericano Charles Sanders Peirce y del linglista
suizo Ferdinand de Saussure. La semiética estudia los signos y las reglas de su
generacion y produccion, transmision e intercambio, recepcion e interpretacion; lo
gue la vincula a la comunicacion y significacién. Parte de la premisa que la
conducta comunicativa de una sociedad esta organizada en lo que se refiere al
lenguaje verbal y también al no verbal (expresidén facial, corporal, gestual,

impostacion de la voz) (Castifieiras, 1998).

b. Iconologia

Ademas de la descripciony clasificacién de temas, algunos estudios iconograficos
intentan interpretar los significados conceptuales y simbdlicos de las imagenes.
Aunque este término habia sido empleado por Platén como “lenguaje figurativo”,
tiene su origen en los manuales de simbolos, alegorias y personificaciones que
proliferaron en Europa entre los siglos XVIy XVII. El mas famoso es “Iconologia”
de Cesare Ripa, Roma, 1593, que lo define como la “ciencia de las imagenes
creada con el objeto de transmitir ideas abstractas o morales a través de figuras”
(Castifieiras, 1998).

A finales del siglo XVII, este término se comenz6 a utilizar con la acepciéon de
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‘representacion alegorica”, definicion que se continia usando en la actualidad.
Juan Bautista Boudard en su obra “Iconologie”, Parma, 1759, la define como: el
arte de personificar pasiones, virtudes, vicios y los diferentes estados de la vida;
es una especie de recurso poético inventado por la ingeniosa pintura para dar
fuerza y expresion a los sujetos que esta trata y hacer hablar a las imagenes que

ella representa (Castifieiras, 1998).

1.4.3. El método iconolégico de Erwin Panofsky, categorias de significacién dela

imagen visual

Una disciplina que estudia la iconografia se dedicara a hacer una catalogacion de los
temas de la obra de arte. Gracias a Panofsky, los estudios de tipo iconografico ocupan
un lugar destacado en la investigacién artistica. Panofsky estudio el significado de las
obras en su condicion de documentos culturales; esta interpretacion intrinseca de las
imagenes es lo que se conoce como “iconologia”, término en el que basod su método, que
estudia las obras de arte a partir del tema que en ellas se representaba. (Castifieiras,
1998).

1. Nivel pre iconografico: Es el reconocimiento de la obra en su sentido mas

elemental, en su significado expresivo. Consiste en una descripcién basada en la
experiencia practica o sensible, por lo tanto, una interpretacion primaria o natural

de lo que se ve.
2. Nivel iconografico: Se aborda el significado convencional o secundario de la

obra, se adivina su contenido tematico. A diferencia del primer nivel, no es
sensible, sino inteligible, ya que se recurre a la tradicién cultural, al dominio de los
tipos iconograficos (personificaciones, alegorias, simbolos) y a las fuentes

literarias.
3. Nivel iconoldgico (o iconografia en sentido profundo): Es una interpretacion

del significado intrinseco o contenido de una obra, se busca a través de ella el
significado inconsciente tras la intencion del creador. Este nivel nos familiariza con
las “tendencias esenciales de la mente humana” tanto en sus condicionamientos

culturales como en los de la psicologia personal’. (Castifieiras, 1998)
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15.

El objetivo de la iconografia no es otro que desentrafiar’ los principios de fondo que
revelan la actitud basica de una nacién, un periodo, una clase, una creencia religiosa
o filosdfica, cualificados inconscientemente por una personalidad y condensados en
una obra” (Panofsky, citado por Castifieiras,1998). EI mayor énfasis de la

interpretacion del esquema de Panofsky esta en el contexto y el contenido.

4. Contaminacion y Reinterpretacion

El estudio de la transmision de imagenes y de su modificacion es uno de los campos
mas apasionantes, pero mas dificiles, de la iconografia. Esta transformacién nace
bajo la presion de ideas y significados extrafios a su tradicion iconografia originaria,
que da lugar a lo que se denomina como “contaminacién”. Segun el polaco J.
Bialostocki, historiador del arte, en el proceso de contaminacion puede haber dos
posibilidades:

1.Que el significado originario se pierda gradualmente a través de transformaciones,
a veces esenciales, del motivo.

2. Que a medida se olvidan los antiguos significados, la forma asume otros nuevos.
Este es el caso de la ‘reinterpretacion’, que en general tiene un lugar con motivo de

importantes cambios culturales y espirituales (Castifieiras, 1998).

En cuanto al proceso de reinterpretacion, este puede producirse de modos diversos:

1. Por proceso de adicién, cuando se funden dos formas analogas tanto en sus

motivos como en su contenido.
2. Por superposicién re interpretativa, donde se asocia a la imagen la expresiéon

de un concepto. Entra también la contaminacion alusiva, en la que se emplean
esquemas de imagenes de animales tipificados por caracteres humanos.
(Castifieiras, 1998).

Ceramica prehispanica.



La ceramica en su esencia es la creacion de vasijas y otros objetos hechos de arcilla
endurecida por coccion en horno (dependiendo el tipo de quema). Segun la naturaleza y
el tipo de la cerdmica, estan determinados por la composicién de la arcilla, el método de
su preparacion, la temperatura a la que se ha cocido y las cubiertas vitreas que se han

utilizado.

En el contexto de la Ceramica prehispanica, la produccion de cerdmica en América nace,
como en el resto del mundo, por la necesidad de almacenar, transportar, transformar y
consumir ciertos alimentos liquidos y solidos, a partir de esta necesidad se elaboran

productos ceramicos utilitarios.

Entre las principales caracteristicas de la tecnologia empleada durante este periodo se
encuentra: la utilizacion de cestos, ayotes y otros frutos como moldes que se cubren con
arcilla(barro) para obtener recipientes y que desaparecen con la coccion; debido a la
ausencia del torno alfarero en la fabricacion de piezas, la elaboracién de productos
hechos a mano permitia gran libertad de creacion al artesano; en su gran mayoria se
empleaba el uso de moldes para la obtencién de ciertas formas, especialmente figuras y
grupos escultoricos. El modo de coccidn era simplemente por secado al sol o en horno

abierto.

Imagen 10: Incensario del Periodo Clasico

Fuente: Museo Nacional de Antropologia Dr. David J.
Guzman / Tesoros Arqueologicos.

La decoracién ceramica es muy variada, y abarca técnicas pre y postcoccion de



modelado, pastillaje, incisién y excision, impresién, engobado, pulido y digitado, pero

destaca el uso decorativo de la pintura en negativo, que implica un gran desarrollo

tecnoldgico. Este Ultimo proceso consiste en cubrir el disefio a destacar con cera o

ceniza, hecho esto se sumerge la pieza en un bafio coloreado y al retirar el elemento

protector aparece el negativo limpio de color; el resultado final es una bicromia muy

caracteristica. Pero es en la policromia pictorica en la que este arte alcanzard un

verdadero esplendor hasta convertirse en vehiculo de expresion de las distintas

sociedades latinoamericanas.

Imagen 11 Escultura de Jaguar

La produccion de la cerAmica prehispanica
se centra en figuras, recipientes, pesas de
telar, de pesca, pintaderas, sellos, cuentas
de collar, orejeras, instrumentos
musicales, braseros, juguetes, urnas
cinerarias 0 de inhumacion y una larga
lista de objetos que dan testimonio de la
necesidad de esta produccion en la vida
domeéstica, funeraria o ceremonial de las
comunidades precolombinas. Es muy
relevante su funcion indicadora del grado
de complejidad social de un grupo, ya que

en su inicio es una actividad realizada

especialmente por mujeres, pero a medida que la sociedad se hace mas compleja, dicha

tarea, al igual que muchas otras actividades, pasa a ser realizada por especialistas,

generalmente masculinos, adiestrados en las pautas funcionales y simbolicas del grupo.



Por areas, en Mesoamérica hallamos evidencias de esta produccion desde el 2000 a.C.,
en forma de figurillas y vasijas en el Valle Central de México; la representacion de
escenas de lavida diaria: matrimonios, juegos o curaciones, hechas exclusivamente para
acompainiar a los difuntos en su tumba, las encontramos en el area occidental de México
ya en el 300 a.C.; la costa del Golfo mexicana, en el 100 d.C., con sus inquietantes
representaciones, adornadas con brea, de piezas articuladas utlizadas en
representaciones teatrales, explican la importancia de la ceramica en los caminos
simbdlicos. Un episodio de gran renombre ceramico es el aparecido en la cultura mixteca
postclasica, donde se han encontrado vasos policromados con textos de los codices; en
la misma linea destacan las piezas mayas, decoradas con pinturas jeroglificas, cartuchos
de glifos, sucesos histéricos, escenas mitologicas, y durante el periodo clasico tardio de
esta cultura (700 al 900), hay que destacar el estilo cddice.La zona caribefa y
centroamericana, aglutina influencias de Mesoamérica y los Andes colombianos; asi en
Costa Rica encontramos el estilo jeroglifico cubriendo vasijas en forma de jaguar en la

Gran Nicoya, mientras que en el resto del istmo las influencias son de la zona sur.

Figura 3: Mapa de
Sitios  emblematicos
del periodo Clasico en
El Salvador

San Andrés

Fuente: Moisa 2013.

Los Uanitos
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1.5.1. ANTECEDENTES DE CERAMICA DEL GRUPO COPADOR

1.5.1.1. Origen del término “Copador”

El término Copador se utiliza desde 1950, sugerido por el arquedlogo Alfred Kidder, y
proviene de la contraccion de las palabras “Copan” y “El Salvador”, haciendo referencia
al area de distribucién de este grupo ceramico, entre Copan, al suroeste de Honduras,
hasta el centro y occidente de El Salvador. Se utilizO en documentos académicos e
investigaciones arqueoldgicas regionales, que establecen secuencias ceramicas a nivel
local y regional. Inicialmente, Stanley Boggs denomind el grupo como “Policromo Maya
Rojo, Negro y Naranja sobre Naranja” y catalogado dentro del grupo “Ceramica Maya

Policroma” (Sharer 1878; citado en “De lo ceremonial a lo cotidiano”, 2017).

1.5.1.2. Ubicacién Espacio — Temporal

“‘Desde la arqueologia prehispanica salvadorefa, la Ceramica Copador, ha sido uno de
los artefactos referentes para la datacion relativa del Periodo Clasico Tardio” (José
Heriberto Erquicia, director Museo Nacional de Antropologia Dr. David J. Guzman,

catalogo de exhibicion “De lo ceremonial a lo cotidiano”).
A continuacion, se muestra una tabla donde se presentan las fases en las que se
subdividieron los periodos Preclasico, Clasico y Postclasico; y como cada una de estas

eras contemporaneas de otras en diferentes sitios de El Salvador.

Tabla 1. Periodos y fases prehispanicos en El Salvador.

Valle del Cuenca del
Rio Ceniza | paraiso

Periodo Chalchuapa




900
800
700
600
500
400
300
200
100
100 Dulce

200 nombre

Chul

Lepa

. Fogon
Clasico :
Guzman

Shila

Fuentes

Caynac

Preclésico
y
m‘ Kal Cerrato Concepcion
7

ECH

Cepeda

1000 Tok
1100

Fuente: Henriquez, 1997.

Durante el periodo Clasico, especificamente en el Clasico Temprano (500-600 d.C.
fechas para El Salvador) se constituyd Tazumal en el actual valle de Chalchuapa, una de
las zonas arqueologicas mas extensas del pais y que por su posicion geografica llego a
ser un gran centro administrativo del occidente de El Salvador vinculado a Kaminaljuyu
en Guatemala y a Copan en Honduras (Cobos, citado en Alfaro, 2013); que
comercializaba productos como la Ceramica Policroma Copador (Fowler, 1995; citado
en Alfaro, 2013). Posterior a la erupcion de la caldera de llopango (a finales del Clasico
Temprano), el Valle de Zapotitin fue ocupado; San Andrés fue el principal centro
administrativo y probablemente la capital regional y centro rector del Valle durante el

Clasico Tardio.

1.5.1.3. Fase Payu

Robert Sharer analizé una amplia muestra ceramica de Chalchuapa, especificamente la
tomada por el arquedlogo y mayista estadounidense William Coe a finales de la década
de 1950 y la resultante de las excavaciones arqueoldgicas del Proyecto Chalchuapa



(documentado por Sharer en 1978), ubicando la Ceramica Policroma Copador en la fase
tardia del Periodo Clasico, dentro del complejo cerdmico Payu, fase Payu del 600 al 900
d.C. (Sharer, 1978; citado en Alfaro, 2011).

Marilyn P. Beaudryda un aporte sobre esta fase del Clasico Tardio, en la investigacion
realizada por Payson D. Sheets, en el informe titulado “TheZapotitan Valley of EI
Salvador, Archeology and Volcanism in Central America”, en la que destaca
caracteristicas importantes que identifican tanto al periodo como a los objetos
encontrados en las excavaciones durante esta fase. A continuacion, se presenta de

forma mas precisa su aporte sobre el Complejo ceramico Payu:

Clésico tardio (Chalchuapa: Complejo ceramico Payu d.C. 650-900)
El Periodo Clasico Tardio fue reconocido por una o mas de las siguientes caracteristicas:
l. Ya se identifica la policromia. Tres grupos policromos del Clasico Tardio se
identifican en Copan (desde 1952) y se describen en Chalchuapa (Sharer [ed.]
1978) donde se identifican en el cuerpo de Zapotitan: Copador, Arambala, y
Gualpopa. Adicionalmente otros dos articulos de intercambio salvadorefios
especificos del Clasico Tardio fueron encontrados: Machacal Purpura

Policromo y Campana Policromo.

Il. Pinturas locales del Grupo Chilama: Chilama Policromo vy
SacazilBicromo.Guazapa Raspado: Variedad Majagual, Obraje Rojo: Variedad
Obraje; Chorros Rojo sobre Crema; variedades Chorros y Paredes delgadas;
y Cashal Crema todos, parte del grupo Guazapa. En El Cambio, este grupo fue
reconocido por tener diversos tipos de variedades. Al clasificar los tiestos, fue
dificil pues las superficies estaban dafiadas por las condiciones en las que se
encontraban, por lo que no fue posible asignarle sus caracteristicas a cada
grupo. Para la clasificacion de los grupos, fue necesario tomar en cuenta la

pata y los atributos de la forma. (Beaudry, citada por Sheets, 1983).
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Figura 4: Mapa de influencia Payu en El Salvador

Fuente: Moisa, 2013.

1.5.1.4. Hallazgos de Ceramica Policroma Copador en Mesoamérica.

La evidencia de este grupo ceramico en Mesoamérica demuestra la dinamica
participaciéoncomercial e ideolégica de algunos asentamientos mayas del Clasico Tardio,
ubicados entre la franja fronteriza de Guatemala y el centro de Copan, el lado sur oriental

y las tierras bajas centrales (Sharer y Sedat, 1971, citados en Alfaro, 2013).

Los sitios arqueoldgicos de la zona oeste de Honduras que han reportado evidencia de
Ceramica Policroma Copador son: Copan, Paraiso y Cafetal; El Cajon, Gualjoquito, Valle
de Sula, Valle de Comayagua, la sierra en el Valle de Naco; parte baja del Valle de
Motagua y algunos hallazgos en Quirigua y el Valle de Ulda.

En Guatemala se reportan en el altiplano oriental: Asuncion Mita y Chiquimulilla;
Tiquisate en la costa sur; en las tierras bajas: Motagua y la Vega del Coban en la zona

del Motagua medio.
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Cerca de la frontera con Belice se reporto la recoleccion de tiestos durante la expedicion
del Museo Britanico en el siglo XIX durante las investigaciones en Pusilha. (Bishop y
Beaudry 1994; Joyce, 1999; Braswell y Prager, 2005; citados en Alfaro, 2013).

1.5.1.5. Hallazgos de Ceramica Policroma Copador en El SalvadorEn El Salvador, la

Figura 5: Mapa de areas de distribucion de Ceramica Policroma Copador en
Mesoameérica.

Sitio de Primer Orden

A

. Hallazgo de ceramica
Polictoma Copadoe

Fuente: Beaudry 1978.

evidencia de Ceramica del grupo Copador refleja el contacto e influencia de Copan con
las zonas occidental y central de pais, como los sitios arqueolégicos Tazumal y San
Andrés, y la comercializacion de productos como la Cerdmica Policroma Copador y
Policroma Gualpopa (Fowler, 1995; citado en Alfaro, 2013).
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Figura 6: Mapa de areas de distribucion de Ceramica Policroma Copador en El Salvador

Honduras @
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Guatemala

El Salvador
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Pacifico /.

Fuente: Moisa, 2013

La informacionreferente a los hallazgos de Ceramica Copador en el territorio de El
Salvador, ha sido encontrada en un cuadro con tres subdivisiones: por zona o
departamento, por sitio arqueolégico y por referencia bibliografica; que se presenta de la

siguiente manera:

Tabla 2. Descubrimientos arqueoldgicos en El Salvador.

Zona o Departamento Sitio arqueoldgico Referencia

El Paraiso, Embalse | El Tanque Fowler&Earnest, 1976
Cerron Grande,

Chalatenango

Hacienda Santa Barbara, | El Perical Fowler&Earnest, 1976
Embalse Cerron Grande,

Chalatenango

Hacienda Colima, | EI Remolino Fowler&Earnest, 1976
Embalse Cerron Grande,

Cuscatlan

Chalchuapa, Santa Ana | Casa Blanca Ohi, 2000




Chalchuapa, Santa Ana

Tazumal

Boggs,
1940,1941,1943,1950;
Sharer, 1978

Ataco, Ahuachapan

Los Tablones

Hallazgo en 2010,
comunicacion personal
entre  Arglga. Claudia

Moisa y Arqglgo. Roberto
Gallardo

Cara Sucia, Ahuachapan

Cara Sucia

Fichas de catalogos de
investigacion,
Departamento de
investigaciones, MUNA

Sonsonate Hacienda San Antonio | Fichas de catalogos de
Monterrico investigacion,
Departamento de
investigaciones, MUNA
La Libertad Hacienda Tula Fichas de catdlogos de

investigacion,
Departamento de
investigaciones, MUNA

Puerto de La Libertad, La
Libertad

Playa El Zonte

Gallardo, 1998

Opico, La Libertad

San Andrés

Dimmick&Ries, 1941;
Mejia, 1977; Mckee, 1994;
Begley, 1996-1997.

Opico, La Libertad

Joya de Cerén

Sheets, 1981, 2002

Antiguo Cuscatlan, La
Libertad

Madreselva

Amaroli, 1992

Antiguo Cuscatlan, La
Libertad

Nuevo Cuscatlan

Velasquez y Hermes,

1993-1994

Antiguo Cuscatlan, La
Libertad

La Viuda

Earnest&Sampeck, 1996
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Opico, La Libertad

El Cambio

Chandler en Sheets, 1983;
Gonzales, 2005; Castillo,
2006 y 2007

San Salvador, San
Salvador

Cerro El Zapote

Lothrop y Lardé, 1926;
Boggs y Longyear, 1944

San Salvador, San
Salvador

Milingo

Lothrop y Lardé, 1920

San Martin, San Salvador

Los Almendros

Lothrop y Lardé, 1920

Candelaria de la
Frontera, Santa Ana

Lotificacion San Antonio
Abad

Alvarado, 2008

Guazapa, San Salvador

Lotificacién Aragén

Méndez, 2008

Fuente: Moisa, 2013
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CAPITULO Il
A CERAMICA COPADOR

El capitulo |l comprende la reinterg
piezas originales de tipo cop
iconografia y su coloracié



Imagen 12: Plato Copador decorado con cangrejo y banda de glifos. Sitio arqueolégico

Joyade Cerén, La Libertad.

Fuente: Archivos de MUNA, 2017.

2.1. Caracteristicas de la Ceramica Policroma Copador:

Identificacion, Pasta, Formas, Colores, Disefios y Decoraciones.

En la entrevista realizada a la Arquedloga Claudia Moisa (MUNA) por parte del equipo
investigador el dia 8 de junio del 2017, aport6 informacion importante sobre la ceramica

del grupo Copador:

A) Identificacién:
La ceramica Copador se distingue en el exterior por su decoracion: su base es
beige color cremay esti decorada en color rojo, que es uno de sus distintivos, era
extraido de la hematita especular, que da un acabado de pequefios brillos en la
superficie, donde la luz se refacciona. La hematita es un oxido ferroso categoria
Ill, o hierro descompuesto a particulas minimas que provoca pequefios
desprendimientosy son los que forman los espéculos, de ahi sunombre “hematita

especular’.
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B) Pasta
Otra caracteristica, es su pasta: de color beige claro, muy condensado. La pasta

€S poco porosa, por lo tanto, bastante fina, lo que la hace a su vez muy liviana.

Imagen 13: Fotografia de la Hematita Especular.

Fuente: Catalogo “De lo Ceremonial a lo Cotidiano”, Moisa, 2017.

Imagenl4: Fotografia de tiestos cerdmicos de Coleccién privada de MUNA,
proporcionada por Moisa.

Fuente: Equipo investigador, 2017.

C) Formas
Las formas de la ceramica del grupo Copador, se pueden considerar “sencillas”, pues

esta ceramica se caracteriza mayormente por sus decoraciones pictéricas.

En referencia es esto, Moisa brindd el siguiente aporte: Los vasos y los cuencos son
sencillos, de paredes convergentesy divergentes, de bases planas; aligual que los platos
tetrapodos con sonaja y pequefios vasos compuestos. Hay variedades de figuras

zoomorfas que tienen sus formas en la vasija, como sapos y tortugas.



Imagen 15: Superior Izquierdo: Vasija
policroma tipo Copador, de silueta
compuesta. Superior Derecha: Cajete
Policromo tipo Copador, de silueta
compuesta y borde ligeramente
biselado. Inferior lzquierda: Vaso
cilindrico Policromo  de silueta
compuesta, de base y borde plano.
Inferior Derecha: Cajete policromo
campaniforme, tripode y base plana.
Fuente: Coleccion MUNA.

La ceramica obedece a formas y a funciones. Asi se fue fabricando cierto tipo de
ceramica en el Clasico.En el caso de la policroma Copador, estamos frente a una de tipo
utilitaria, no se encuentran incensarios, que se relacionan con el uso ritual (quema de
ofrendas), todos los cuencos eran para consumir alimentos o bebidas; en el caso de los
platos tetrdpodos, retomando los coédices del posclasico, eran para ceremonias
comunitarias, en donde se comia y bebia. Los vasos grandes eran para espumar el
chocolate. Hay otro tipo de ceramica, una pequefia con glifos, se hicieron hallazgos en
San Andrés y Joya de Cerén, en La casa de la Chamana: se encontraron malacates y
agujas de hueso. Payson Sheets lo relacionaa actividadesfemeninas, este tipo de piezas

eran para almacenar objetos mas pequefios o semillas.

En Tazumal se encontraron como parte de un ajuar funerario, todo era para consumir
alimentos, de caracter utilitario, pero también era obvio que iba a ser parte de ajuares

funerarios, tanto para gente de la élite como para el pueblo.

En la temporalidad de la ceramica copador hablabamos los siguientes aspectos:

Las erupciones volcanicas como punto para ubicar el antes, durante o después de una
forma ceramica, el copador en especifico, para ver una evolucidnen la formula ceramica.
En Copan se encontro en estelas, como ofrenda a un monumento, en este caso, en las
gue eran sumamente importantes para los gobernantes. Aqui el Copador llama la

atencion porque se encuentra en monumentos politicamente importantes, acompafnado



con conchas, espinas de mantarraya y pescado, era de caracter utilitario, pero se le

encontraba con objetos relacionados a poder, como pedernales excéntricos. (Moisa
2017).

La variedad de formas que se pueden apreciar en este grupo cerdmico es bastante

extensa, por lo cual se muestra a continuacion un ejemplo como se definieron las formas

encontradas dentro de la poblacion de piezas proporcionadas tanto por el Museo

Nacional de Antropologia Dr. David J. Guzman y encontradas en el Museo Antropolégico

Virtual Toxtli;

Tabla 3. Formas.

No

Imagen

Perfil Nombre | Descripcidn Uso sugerido
/ Cdédigo
Al1-58 Cuenco simple de | Para consumo de

curva continua y
borde

convergente.

alimentos y bebidas.

Fuente: Equipo Investigador, 2017.

En la seccion de Anexos, en la pagina 170 se puede observar la tabla con la muestra

total de las piezas estudiadas.
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D) Colores

Sobre los colores caracteristicos de este tipo de ceramica, Moisa comenta: Negros, rojos
y beige, son los tres colores caracteristicos. También hay excepciones, hay ejemplares
gue tienen labrada |la parte exterior y otras como la “Pushtan inciso’, que son raras de
encontrar acd, son mas caracteristicas de la zona del Copan y son muy tempranas.

Figura 7: Referencia de colores encontrados en la ceramica del Grupo Copador.

Negro

Beige

Rojo

Fuente: Equipo Investigador.

Al mencionar que se han observado tonalidades verdes dentro de las piezas expuestas
en el Museo Nacional de Antropologia, ella responde:

“Si, esas son en las formas o en las variedades tardias, como sabemos, las formas van
evolucionando, en este caso esa evolucion se ve en la ceramica Copador, al final del
Clasico Tardio hay coloraciones verdes, naranjas y otras muy vivas, era ceramica que
no se producia en los talleres de inicios de este periodo, son decoraciones mas
mexicanizadas, por ejemplo, la imagen del perro (en el museo). Sindejar de ser mayas;
estas decoraciones se ven ya al final del Clasico Tardio, cuando las civilizaciones estan
colapsando.”

A continuacion, se presenta un ejemplo del método de estudio utilizado para determinar

los colores de las piezas, utilizando las Cartas de color Munsell.



Tabla 4. Colores.

N° | Nombre / | Imagen Colores Nombre de color
Cddigo
1 | A1-58 Amarillo-naranja claro 8/3

Rojo 4/8
Marrén grisaceo 4/2

Marrén negro 2/2

Fuente: Equipo investigador, 2017.

En la seccion de Anexos, a partir de la pagina 183, se puede apreciar la tabla de colores

extraidos de la muestra total de las piezas utilizadas para este estudio.

El sistema de ordenacion del color de Munsell es una forma precisa de especificar y
mostrar las relaciones entre los colores. Cada color dispone de tres cualidades o
atributos: tono, valor y croma o saturacion. La materializaciéon de este sistema es un
conjunto de fichas de diferentes colores, confeccionado sistematicamente mediante la
modificacion de ciertos atributos del color. Estas fichas se utilizan como patrones de
comparaciéon visual con los colores que se pretende analizar o crear. Muestra una
coleccidon de cuadrados identificados y coloreados mediante escalas de tono, valor y
saturacion y que nos permiten identificar un color bajo ciertas condiciones de iluminacion
conocidas.

(Recuperado de: http://redgeomatica.rediris.es/carto2/arbolB/cartoB/Bcap5/5_9_1.htm).

E) Disefios y Decoracion

En cuanto a los elementos simbdlicos representados en la ceramica Copador como parte
de sus decorados caracteristicos, se encuentran:

e El “Quincunce” que a nivel iconografico se puede relacionar con los cuatro
puntos cardinales, la forma es un circulo que encierra otro circulo que esta
divido en cuatro ejes y encierra los cuatro puntos.
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Imagen 16: Cajete policromo de silueta compuesta de tipo
Copador decorado con figuras zoomorfas, antropomorfas y el
Quincunce al centro.

Fuente: Coleccion privada, MUNA.

e EI “Pop”, es una serie de tejido, consiste en un circulo encerrado por otro
circulo que contiene el entramado. Para los epigrafistas, es un glifo que hace
alusiéon a las alianzas a nivel politico y/o las alianzas de matrimonios.
‘Recordemos que, en ese tiempo, las alianzas estaban ligadas a factores
politicos, comercio, dominios de ciertos territorios, yacimientos, caminos, etc.
Era una serie de guerra de tronos del Clasico Tardio” Moisa, 2017.

Asi, se observan ademas simbolismos relacionados con flores y figuras geométricas.
También se hizo mencidon sobre elementos que se repiten dentro de la gran mayoria de
piezas:

Imagen 17: Cajete Policromo tipo Copador, de silueta compuestay borde ligeramente
biselado, con la figura del Pop al centro y figuras de ave alrededor.

Fuente: Coleccioén privada, MUNA.



e Los glifos y pseudoglifos, los principales son los glifos A y B. Fueron
identificados por Lothrop por primera vez y registrados en su informe
“Archeologicalinvestigations in Copan’. El aisla estos glifos en Copan, por su
parte, Sharer toma esto como base para cotejar las relaciones con los
encontrados en Chalchuapa, que hacen alusion a las fabricas, talleres o por
cuestiones meramente identitarias;“Yo me inclino mas por las cuestiones
identitarias. Se manejaba mucho la cuestién politica en esa época, entonces
las personas se identificaban como parte de un reino, donde consumian ciertos
productos, en este caso de parte de los mayas de Copan’, mencioné Moisa.

Figura 8: Glifos Ay B respectivamente.

s=irp] ] [

Fuente: Longyear lll, citado por Moisa, 2017.

Joya de Cerén es el Unico lugar donde se han encontrado Pajuiles (no se encuentran en
ningan lugar en Copan) al igual que el Cangrejo, como decoracion de platos. Estas son
imagenes atipicas dentro de la cerdmica. A lo largo de los estilos ceramicos se ven
repeticiones de imagenes, como el Jaguar, que se ve en el Preclasico, Clasico y
Postclasico, porque tenia un significado muy fuerte; en sus inicios se relacionaba con la
naturaleza, la fertilidad, el poder, como los Olmecas que estaban muy identificados con
este animal.

En el caso de los pajuiles y los monos, son mas representados de forma local, porque
estaban en el entorno natural, como se sabe el arte es una reflejo de la realidad del ser
humano, de las dinamicas sociales y de una situacion ya sea politica o cultural, entonces
eso se refleja en el arte; en la época prehispanica se veian a los monos, en la zona de
copan habian muchos tipos, eran reflejados como parte del entorno, de una iconografia,
ya sea de la naturaleza o simbolizando a un grupo social en especifico.
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Figura 9: Disefos que representan una figura antropomorfa sentada (izquierda) y una
figura zoomorfa de un ave (derecha). Ambas extraidas de piezas ceramicas.

Fuente: Longyear lll, citado por Moisa 2017.

A nivel iconogréfico esta el uso de glifos y pseudoglifos: son pintados en color negro;
algunos investigadores como Marilyn Beaudry, conocida por sus estudios en la zona de
Copan, tienen la teoria de que el uso de los glifos hacen alusién a un lugar en donde se
fabricaba esta ceramica .La otra teoria es de simbolos identitarios que representan una
zona donde se consumian estos productos, en este caso donde tenia dominio Copan,

nosotros entrabamos en esa zona, en el periodo Clasico éramos Copanecos. (Moisa,
2017).

Los significados de las decoraciones simbolizaban la pertenencia a un grupo social o un
reino, en este caso al de Copan siendo mas especificos. Son alusién a la escritura que

encontramos en Copan, El Salvador y parte de Guatemala. Ademas, son el reflejo del
entorno, lo que se veia se reflejaba.

Se caracterizan monos, aves (cormoranes, buitres) simbolos que se ven en todas las
ceramicas no solo la Copador (también Chalate tallado, Campana San Andrés) que
hacen alusion a una dinastia de un gobernante; perros, pavos y seres humano, que:
cuando se les representa sentados hacen alusién a los escribasy cuando estan en pose

de descansando sobre su vientre son los conocidos como nadadores.
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Figura 10: Dibujo de pieza Copador, abstraccion de disefios y forma.
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Fuente: “Archeology and Vulcanology of Zapotitan Valley” Alfred Kidder.
1950.

Para efectos de estudio, se ha decidido retomar de las decoraciones, solamente las
representaciones zoomorficas, geométricas y fitomorfas presentes en las piezas
seleccionadas. Aclarado este aspecto, se muestra a continuacién un ejemplo de uno de
los disefios que se retoman mas adelante para la elaboracion de la nueva linea de

ceramica para mesa:

Tabla 5. Disefos.

Codigo/ Imagen Detalle Observacién

Nombre

A1-3692 Disefio extraido del centro del
plato tetrapode, se observa
un circulo rodeado de ocho
semicirculos  con  lineas

paralelas en su interior que

rodean otro circulo en €

centro de la figura, de color

negro sélido.

Fuente: Equipo investigador, 2017.

En la seccion de anexos, en la pagina 187, se puede observar la tabla completa con los

disefios extraidos de la muestra total de las piezas utilizadas para este estudio.



2.2. Estudio Iconografico de la muestra de Ceramica Policroma Copador

La poblacién de ceramica arqueoldgica del grupo policromo Copador en la cual se basa
el estudio de la presente investigacion, seran las que pertenecen a la coleccién del Museo
Nacional de Antropologia Dr. David J. Guzman, siendo estas 64 ejemplares, ademas de
la coleccion privada con la que cuenta la Fundacion Domenech y que presenta por medio
del Museo Arqueolégico Virtual Toxtli, de este se retoman 150 piezas. Ambas
colecciones hacen una poblacion total de 214 piezas, de las cuales la muestra
seleccionada para el estudio y reinterpretacion iconografica es de 40 piezas, 20 de cada
coleccion.

La perspectiva retomada para la clasificacion de estas piezas, es la perspectiva
Intrinseca, propuesta por el historiador de arte W. E. Kleinbauer, en la cual, como se
explicé en el capitulo anterior (pag. 32), “se estudia la obra desde dentro, a partir de la
descripcidony del analisis de sus cualidades inherentes, de todo lo referente a su formay
contenido...” El método de estudio Iconografico que propone Erwin Panofsky, hace una
clasificacion en tres niveles, en los que se realiza una descripcion que va de lo general a
lo especffico.

Para este apartado, se presenta un ejemplo del desarrollo del estudio por cada una de
las piezas seleccionadas, en el que se muestran las piezas Policromas Copador, que
forman parte de los hallazgos arqueoldgicos encontrados entre la zona de Copan en
Honduras y el Occidente de El Salvador. Las técnicas de elaboracion de estas piezas
fueron las de rollo y pellizco, en algunos casos se observa la aplicacion de pastillaje y
segmentos modelados. Enlos engobes aplicados, lo que caracteriza a estas piezasy las
hace parte de un mismo grupo, es la utilizacién de la hematita especular como colorante
rojo, aplicacion de negro y naranja en algunos casos.

A continuacién, se presenta un cuadro como ejemplo del desarrollo del estudio
iconografico en sus tres etapas; en el apartado de anexos, a partir de la pagina 194 se
puede observar la tabla completa.
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Tabla 6. Estudio Iconografico.

Imagen Codigo/ Nivel Pre Nivel Iconografico Nivel Iconolégico

Nombre | iconografico

Al1-58 Cuenco de Cuenco policromo, Cajete clasificado como Cuenco,
forma semi hemisférico,baseplana; usado posiblemente para el consumo
esférico decoradoen suinterior de alimentos y bebidas, decorado en
engobado, con tres figuras zoomorfas | el interior conaves de las quese
beige de base, | (aves), sobrecirculos desconoce suclase. En el exterior
decoradocon | concéntricos.Ensu cuenta con una banda de glifos

rojoy negro

exterior presenta una
banda de glifos y otras de
disefios semicirculares en
forma de escamas de color
rojosobrefondo beige.

usados como decoracion, ya que el
mismo se repite sin expresar ningun
mensaje, clasificandolos como
“Pseudoglifos”; bajo estos la
decoracidonsigueconfiguras que
asemejanescamas delineadas con
rojo.

Fuente: Equipo investigador, 2017.

La informacién general sobre este grupo ceramico se puede apreciar a partir de la pagina
39 de este documento, las caracteristicas especificas se plantean en la pagina 48.

Imagen 18.Conjunto de cuencos del tipo Copador, en exposicion “De lo
ceremonial a lo cotidiano”, MUNA, marzo 2017.

Fuente:

Equipo investigador, 2017.




mercado, y todo el proceso
el producto, la elaboracion del
aloraciones del resultado final.




3.1. Estudio de mercado

3.1.1. Desarrollo del instrumento

Para el proceso de la encuesta como instrumento utilizado para la recoleccion de
informacién, se consulté con un experto sobre el tema, Gerardo Palacios, Licenciado en
Mercadeo Internacional, quien indico cinco factores importantes que el equipo investigador

aplicé al tema de estudio:

1. Elemento. Se tiene como objetivo de la encuesta definir qué tipo de producto

ceramico de mesa prefiere el publico meta.

2. Unidad de analisis. Entre la poblacién encuestada se encuentra la actual cartera
de clientes mayoristas de Shicali, turistas nacionales y extranjeros y clientes

potenciales.

3. Unidad de entrevista. Cartera de clientes mayoristas de Shicali, turistas

nacionalesy extranjeros y clientes potenciales.

4. Ambito. Los lugares en donde se realizara la encuesta son la sala de ventas

Shicali, oficinas de clientes mayoristas, hoteles y medios virtuales.

5. Cifra. La cantidad de encuestas realizadas por categoria de clientes son: 8
empresas mayoristas (Cartera de clientes de Shicali), clientes minoristas, y

clientes potenciales.

Una copia del instrumento utilizado se puede observar en la pagina 213 en el area de

Anexos

3.1.2. Aplicacion del instrumento

En el proceso para la aplicacién del instrumento y para conocer la opinion del mercado, se
dividio la poblacién en grupos:
e Clientes mayoristas (empresas): Este grupo de clientes se compone por

todos los que ACOGIPRI de R.L. tiene dentro de su cartera, y se encargan de
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hacer pedidos en cantidades considerables. Durante el desarrollo del

diagndstico, se determind que estos clientes se componen por ocho empresas.

e Clientes minoristas: Son aquellos que se acercan a la sala de ventas de
ACOGIPRI de R.L. para comprar piezas ya elaboradas o realizar pedidos
especiales; aunque aqui se incluyen ciertos negocios como restaurantes, sus

pedidos no son comparables con los que realizan los clientes mayoristas.

A su vez, este tipo de clientes minoristas se subdividen en dos grupos: Clientes

nacionales y clientes internacionales.

Clientes potenciales: Dentro de este grupo se agregan a las personas que podrian estar
interesadas en comprar productos de la marca Shicali; es un grupo mas amplio

porqueabarca diversos colectivos: profesionales, estudiantes, adultos mayores, etc.

3.1.3 Resultados

Se presentan los logros obtenidos con el estudio de mercado, una copia del instrumento
utilizado se puede observar en el apartado de Anexos en la pagina 216, al igual que la
tabulacion de la informacion de la encuesta junto con el objetivo, la tabla, el grafico y el
andlisis correspondiente. Igualmente, el resumen del mismo se puede observar a partir

de la pagina 236.

3.2 Disefio de piezas de la nueva linea de producto

A partir de los resultados que arrojo el estudio de mercado se pudo definir la preferencia de
los consumidores respecto a la ceramica de mesa, y las cualidades que esta debe tener

para que sea un producto potencialmente adquirible por ellos.

También se establecieron disefios especificos que los encuestados prefirieron, de esta
manera, se delimité una linea gréfica en las imagenes representadas y la decoracién, asi

como en las formas a utilizar.
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3.2.1. Tipo de piezas

La nueva linea de cerdmica para la marca Shicali de ACOGIPRI de R.L., se centra en

productos utilitarios de mesa, partiendo de esto, el equipo investigador delimito un listado

de veinte productos que conformaran la linea y posteriormente seran parte del catalogo de

productos que la marca ofrece a sus clientes.

A continuacion, se enlistan las veinte piezas:

Tabla 7. Listado de piezas para nueva linea.

No. Pieza
Azucarera
Cafetera
Cenicero
Cremera
Frutero
Jarra
Panera
Pichel

© 00 N o 0o~ WDN PP

Plato hondo
10 Plato llano

No.

11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

Pieza

Plato para postres
Plato pequefio (paila)
Portavasos
Salero/Pimentero
Salsero

Servilletero

Taza

Tetera

Vaso

Vinagrera/Aceitera

Fuente: Equipo investigador, 2017.

Este listado se elaboré tomando en cuenta la opinidén y sugerencias de los consumidores

expresadas en el estudio de mercado; ademas de conocer los productos que se elaboran

en la cooperativa y que tienenmayor demanda entre sus clientes.

3.2.2. Nombre de la nueva linea de productos

En cuanto al nombre de la nueva linea de productos, se realizaron reuniones cortas con

los cooperativistas de ACOGIPRI de R.L., donde se les pidio que dieran propuestas de

nombres. Se explicé sobre el contexto en el cual serian desarrollados las piezas y el
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trasfondo tedrico en el cual se sustentaba el proyecto. Agregado a esto, se tomé como
ejemplo los nombres de las otras lineas de productos con las que cuenta la marca Shicali,
las cuales poseen nombres que van desde una sola palabra (como por ejemplo la linea
“Circo”), hasta otros con nombres mas complejos compuestos por varias (ejemplo
“Colores de mi tierra”). Tomando todo esto en cuenta, se enlistaron las propuestas, tanto

de los artesanos como los integrantes del Equipo investigador:

Tabla 8. Propuestas de nombre.

Propuestas de nombre para nueva linea de producto

Raices Barro, Fuego e Historia
Huellas de Barro Historias de Barro
Historia Maya Identidad

Origen Nucleo

Fuente: Equipo investigador, 2017.

Con estas propuestas, tanto los artesanos como el equipo investigador no estaban del
todo conformes, y no consideraban que alguna podria ser un nombre adecuado para la
nueva linea de productos. Se propuso buscar una alternativa: que el nombre fuese una
palabra o una frase en Nahuat, debido a que el nombre de la marca Shicali, como se dijo
anteriormente proviene de un vocablo Nahuat. A demas se considero6 este idioma por ser
la dltima lengua originaria viva y por haber sido la lengua de uso mayoritario de tiempos
prehispanicos en lo que ahora constituye el territorio salvadorefio y de la cual se pueden

obtener fuentes confiables.

Por esta razon se consultd a un experto en el tema: Alberto Cruz, consultor lingtistico
del Ministerio de Educacion. Se le planteé la problematica y Cruz aportdé un listado de
palabras y frases en Nahuat que podian servir como nombre para la nueva linea; a

continuacion, se presenta una tabla con dichas propuestas y su significado en espafiol:
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Tabla 9. Propuestas de nombres en Nahuat

Propuestas de nombre con palabas del Nahuat.

Palabra Nahuat Significado
Tunelwayu Nuestras Raices
Tusukiw Nuestro Barro
Sukit Barro

Nelwat Raiz

Tayijtik Trasto (vajilla)
Ne taypanutuk Historia

Ne taytupal Lo nuestro
Nutalyu Mi tierranatal

Fuente: Equipo investigador 2017.

De estas propuestas, la palabra “Tunelwayu’fue la que tuvo mayor aceptacion entre el
grupo; se argumentdé que el significado “Nuestras raices” refleja de mejor manera el

concepto de las piezas de la nueva linea.

Cruz explico de manera breve su definicion etimolégica: De la palabra “Nelwat” que
significa ‘raiz” deriva la construccion “Tunelwayu’, donde el prefijo “Tu-“es una marca de
posesivo para la primera persona del plural (nosotros-nuestro) y donde ademas por regla
morfolégica las palabras posesividades que aluden a algo que nos es irrenunciable o
inherente en Nahuat se termina con el sufijo “-yu” para marcar dicha irrenunciabilidad, de
tal manera un hablante nativo utilizara la palabra “Tunelwayu” para referirse a sus raices
culturales o ancestrales, las cuales desde su cosmovision le son irrenunciables. Por lo

tanto, “Tunelwayu” se traduce directamente como “Nuestras raices’.

3.2.3. Formas.

Las formas elegidas para el desarrollo de la nueva linea de productos, estan inspiradas
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en las piezas prehispanicas que se tomaron como poblacion de estudio, estas formas se
pueden observar en el apartado de Anexos, en la pagina 164. A demas, se tomaron en

cuenta las opiniones brindadas en el estudio de mercado (pregunta 7, pagina 211) y con

Figura 11: Siluetas de formas utilizadas en el instrumento de estudio de
mercado, para conocer las preferencias de los consumidores.

Fuente: Equipo investigador, 2017.

base a los resultados obtenidos, se crearon los diserios.

3.2.3.1. Boceteria.

Al tener definido el listado de piezas que formarian parte de la nueva linea, siendo esta
previamente discutida por el equipo investigador, y posteriormente con los trabajadores
de ACOGIPRI de R.L.; habiendo estudiado las formas que presenta la ceramica
prehispanica del grupo Copadory tomando en cuenta las preferencias reflejadas en los
resultados de la encuesta, se prosiguio a desarrollar el trabajo de boceteria, realizando
dibujos en papel con las propuestas de cada una de las piezas, evaluadas por el equipo
investigador y expuestas a los artesanos de la cooperativa para conocer sus opinionesy

llegar a un acuerdo conjunto.

Como resultado de esta reunion, se establecieron los disefios de las formas y los bocetos
se muestran a continuacion:
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Tabla 10. Bocetos.

Tipo de Tipo de
No. | Boceto No. Boceto
pieza pieza
Azucarera | 7 Jarra
1
Cafetera 8 Panera
2
Cenicero 9 Pichel
3
Plato
Cremera 10
4 hondo
5 Frutero 11 Platollano
Plato para
6 12 Servilletero

postres




Plato pequefio
13 17 Taza
> (paila)
14 Portavasos 18 Tetera
Salero/Pimenter
15 19 Vaso
o
Vinagrera
16 Salsero 20
Aceitera

Fuente: Equipo investigador, 2017.

3.2.4. Decoracion.

La linea gréfica de la decoracion, se establecio a partir de la pregunta 8 del cuestionario,
dando a los consumidores a elegir entre tres diferentes formas, cada una de ellas
establecia el estilo a utlizar en la reinterpretacién de los motivos prehispanicos

observados en las piezas de la poblacién elegida.

La figura que tuvo mayor aceptacion entre los encuestados, fue el nimero 1 (pagina 224)

esta define un estilo utilizando circulos para el desarrollo de las figuras. A demas, se



estilizaron las decoraciones encontradas en las piezas prehispanicas, dandoles

movimiento y fluidez a las formas.

Las decoraciones aplicadas sobre las piezas finales, se realizaron en dos momentos:

En crudo: utilizando sellos de barro elaborados por el equipo investigador, haciendo una
serie de segmentos 0 patrones que posteriormente se aplicaron sobre el producto
ceramico a manera de pastillaje. Este método permite a los artesanos agregar texturas y

relieves a las piezas.

Plantillas sobre cubierta: posterior a la coccion de bizcocho, se aplica el esmalte a las
piezas que a su vez servira como base (Tabla 12, pagina 76), sobre este se coloca una
plantilla elaborada por el equipo investigador con un disefio predefinido y se dibuja la
figura que servirhA como decoracidén. Finalmente se aplican los pigmentosque

correspondan al disefio.

3.2.4.1. Elaboracion de sellos.

Se retomd una variedad de elementos para la realizacion delos sellos que serviran para
aplicar algunos de los elementos simbolicos a las piezas de una manera mas practica.

Se destacan figuras alusivas a distintas representaciones de la naturaleza, como el
espiral, (en alusion a la cola de un mono), plumas de pavo real, conchas, flores, y otros

disefios mas lineales y geometricos que se utilizaran como patrones.

Tabla de disefios en anexos (Pag.180).
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Imagen 19. Sellos elaborados a partir elementos encontrados en piezas
ceramicas Copador.

Fuente: Equipo investigador, 2017.

Imagen 20. Sellos y prototipo de pieza de servilletero

-

2§

Fuente: Equipo investigador, 2017.



Imagen 21, Sellos y disefios de portavasos ya bizcochados.

Fuente: Equipo investigador, 2017

3.2.4.2. Elaboracién de plantillas.

Este tipo de decoracién es muy apropiado cuando se trabaja en una serie de piezas en
la cual se repetiran las figuras decorativas, pues brinda un mayor parecido entre siy
ademas agiliza la produccién de la misma. Para la elaboracién de estas plantillas se
utilizd cartoncillo el cual permite ser reutilizado por la durabilidad del material y su

flexibilidad para poder aplicarlo tanto sobre formas planas como redondas.

Entre los disefios que se encuentran en la decoracion con plantillas estan algunas de las
figuras zoomorfas mas representativas de la ceramica Copador, como el pajuil, el
cangrejo y el mono, cada una de ellas estilizadas de acuerdo a la linea con la que fueron
reinterpretadas segun las preferencias definidas en el estudio de mercado, donde se
pueden observar con rasgos mas organicos de formas curvas y circulares, como el caso
del mono cuyo cuerpo representa los tan significativos circulos concéntricos de este

grupo ceramico.



Imagen 22. Miembros del equipo de investigacion hacen los cortes e

incisiones con cuchilla, respectivas a cada plantilla.

Fuente: Equipo investigador, 2017.

Imagen 23. En las imagenes se observa la plantilla del Pajuil, el dibujo a lapiz sobre el plato
esmaltado y la decoracién a color con pigmentos naranja, rojo y negro.

Fuente: Equipo investigador, 2017.



Imagen 24. Tetera con representacién de un mono con circulos

concéntricos en su torso.

e

Fuente: Equipo investigador, 2017.

Imagen 25. Reinterpretacion estilistica de la figura de cangrejo del plato Copador que
se encuentra en el sitio Joya de Cerén, utilizando plantilla y los colores caracteristicos.

>

Fuente: Equipo investigador, 2017.

Ademas de las figuras zoomorfas se utilizaron plantillas para realizar otros elementos
simbdlicos presentes en las piezas Copador, como se observa en las imagenes abajo.



Imagen 26. Miembro del equipo investigador utilizando la plantilla de la figura del Pop

para dibujarla sobre un plato pequefio.

Fuente: Equipo investigador, 2017.

Imagen 27. Plantilla y aplicacion con colores sobre una tapadera. Este

elemento posiblemente alude a una flor.

Fuente: Equipo investigador, 2017.



Imagen 28. Plantillas de las figuras del Quincunce, el Pop y

representacion de flor.

Fuente: Eauipo investioador. 2017.

3.2.4.3. Formulacién de vidriados y pruebas.

Una de las caracteristicas principales de la ceramica prehispanica del grupo Copador,
era el color crema como base en todas las piezas, aunque el tono podia variar, siempre
se mantenia este color como base. Sobre esto se puede leer en el Capitulo 2, pagina 48.
Debido a que este tono se aplicaba como engobe originalmente, el equipo investigador,
en conjunto con el jefe del taller de produccion en ACOGIPRI de R.L., decidieron adaptar
la técnica a la forma en la que se trabaja dentro de la cooperativa, que es utilizando

cubiertas vitreas (vidriados o esmaltes ceramicos) en todos sus productos.

Esto implico en el desarrollo de una nueva formula de vidriado que aportara un acabado
color crema. Se sugirid, que, ademas, tuviera un brillo “mate” o “semi-mate”, que

recordara a los engobes, lo rustico y lo autéctono de la ceramica prehispanica.
Tomando todo esto en cuenta, se investigo entre las formulas con las que ya cuenta la
cooperativa, en busca de una que tuviera estas caracteristicas o que fuera la base para

ser modificada y diera las cualidades deseadas.

La formula del esmalte que dentro de la cooperativa llaman “Opaco Café”, da una



tonalidad terrosa, con poco brillo. Este esmalte es solicitado por muchos clientes que
qguieren que sus piezas tengan un acabado rustico y con identidad. Al momento de
desarrollar la investigacion, la cooperativa no contaba con esmalte preparado y era
imposible replicara por la escasez de “Oxido de hierro rojo”, elemento principal que le da
su color caracteristico.

Se propuso elaborar esta formula, sustituyendo el Oxido de hierro rojo, por otro tipo de
oxidos colorantes. A continuacion, se presenta una tabla con la formula original y sus

variedades.
Tabla 11. Pruebas de vidriado base.

Férmula original

Variedad 1

Variedad 2

Variedad 3

Esmalte 25%

Esmalte 25%

Esmalte 25%

Esmalte 25%

Dolomita 20%

Dolomita 20%

Dolomita 20%

Dolomita 20%

Feldespato 25%

Feldespato 25%

Feldespato 25%

Feldespato 25%

BallClay 25%

BallClay 25%

BallClay 25%

BallClay 15%

Silice 5%

Silice 5%

Silice 5%

Arcila blanca 10%

Hierro rojo 5%

Hierro Negro 3%

Hierro negro 2%

Silice 5%

Manganeso 2%

Manganeso 3%

Hierro negro 2%

Manganeso 3%

Total: 100%

Total: 100%

Total: 100%

Total: 100%

Nota: estas pruebas fueron quemadas a cono 2(1,168° C) en horno de gas.

Fuente, equipo investigador, 2017.

Como resultado de las variedades, estas dieron tonalidades verdosas al ser expuestas a
una atmésfera reductiva en el horno de gas con el que cuenta la Cooperativa. Con estos
resultados, se decidio eliminar los 6xidos colorantes y sustituir el BallClay (que es una
arcilla blanca semi-sedimentaria, se adquiere por compras al extranjero), por Baro de
llobasco (arcilla residual local, cargada de 6xido de hierro); el aporte que se especuld
podria aportar esta arcilla, era la de compensar la cantidad de hierro que la férmula

original necesitaba; por tanto, la nueva formula fue:
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Tabla 12. Formula de vidriado base.

Formula con Barro de llobasco (AKO Maya).

Esmalte 25%

Dolomita 20%

Feldespato 25%

Barro de llobasco 25%

Silice 5%

Total: 100%

Nota: esta prueba fue quemada a cono 2 (1,168° C) en horno de gas.

Fuente, equipo investigador, 2017.

Esta formula se le llamo “AKO Maya”, a partir de una sugerencia hacia los artesanos,
para que pudiesen asociar directamente la formula con el tipo de productos. El resultado
de esta prueba, fue un color crema semi amarillento, con un brillo mate y textura suave.
Con este resultado, se decidié formular esta receta a mayor escala, sobre la cual se
desarrollaron pruebas de color. Cabe recalcar que esta formula es propiedad de
ACOGIPRI de R.L.

Pruebas de color sobre base formulada

Imagen 29. Pruebas de color.

Fuente: equipo investigador2017

Se realizaron pruebas preliminares de color segun los resultados arrojados por el estudio
de mercado, que indicé cuales son los colores que la mayoria de los consumidores
asocian a la ceramica prehispanica. Tomando en cuenta esto, los materiales y las
formulas utilizadas por la cooperativa, se produjeron seis colores los cuales fueron
aplicados sobre el tono de base que se puede observar en la primera taza de la foto

superior.



Pruebas con EZ:

Imagen 30. Pruebas de EZ sobre esmalte, a cono 2 (1168°C). Imagen a la
izquierda: EZ — amarillo; Centro: EZ — rojo; Derecha: EZ 017 Negro.

Fuente: equipo investigador2017

Pruebas con recetas de Shicali:

Imagen 31. Pruebas de pigmentos Shicali sobre esmalte, a cono 2 (1168°C). Imagen a la
izquierda: Verde #2; Centro: Azul cobalto; Derecha: Marron.

Fuente: equipo investigador2017

Imagen 32. Pruebas de color rojo sobre esmalte, a cono 2
(1168°C). Imagen a la izquierda: “AKO rojo”; Derecha: Pigmento
desconocido cod. 093.

Fuente: equipo i'nvestigador2017

Finalmente, para los colores a utilizar como decoracion sobre el esmalte, se considerd



ocupar Unicamente tres colores: Rojo, Naranja y Negro. De estos, el EZ 012 demostr
dar un buen resultado, no, asi como los de colores rojo y naranja. Debido a que el
pigmento 093 obtuvo un buen resultado, se decidio utilizar el pigmento 086 como tono
Naranja.

La forma de preparacion de estos pigmentos consiste en mezclar 40z de glaze
transparente, 40z de agua y 10g de pigmento (sea 094 o 086). Esta formula permite ser

aplicada una sola vez y dejar un acabado parejo.

3.3. Producto final.

Como siguiente paso, después de haber sido aprobada la lista de piezas con las que
contara la nueva linea de productos, las formas, los disefio, el tipo de decoracion y
definida la paleta de colores; el Equipo investigador con el apoyo de los artesanos de la
cooperativa, se dedicaron a la elaboracion de las piezas. De antemano se ha dejado claro
gue el principal método de produccion de la cooperativa es mediante al torno alfarero. Al
momento de elaborar las piezas, los artesanos propusieron que se elaboraran de dos a
tres piezas de la misma forma en caso de que una llegase a sufrir algin dafio durante el
proceso, pues es de esta manera que se trabaja con los pedidos que recibe la
cooperativa: elaborando un exceso de productos, en caso de que alguna pieza no

apruebe el control de calidad interno.

Agregado a esta propuesta, el equipo investigador tomd la iniciativa de implementar
decoraciones con sellos sobre una de las piezas y decoracién pictérica sobre la otra,

utilizando ya sean plantillas o patrones diferentes.
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Imagen 33. Cuerpo de piezas recien torneadas.

Fuente: equipo investigador2017

Posterior al torneado y raspado de las piezas, el siguiente paso fue el de agregar asas,

vertederos, patas o perforar las piezas que lo necesitaban.

Imagen 34. Fotografia de pies y barboting utilizados para las pie

_ zas en dureza de cuero.



Imagen 35. Proceso de calado en Frutero.

‘»
3

Fuente: equipo investigador2017

Habiendo terminado este paso, se separaron las piezas: las que llevarian decoracion por

medio de sellos y las que llevarian la decoracion posterior a la primera quema.

A continuacion, se presenta el método de aplicacion de sellos (decoracién en crudo): El
primer paso fue elaborar una lasca de barro de un grosor no mayor a medio centimetro;
sobre esta se imprimieron los patrones mediante los sellos previamente elaborados

(véase pagina 69), luego estos se cortaron con la ayuda de una cuchilla.

Seguido a este paso, se procedié a afadir estas impresiones por medio del método de

pastillaje a las piezas en dureza de cuero.

Imagen 36. Elaboracion de sellos sobre lasca
de barro.

Fuente: equipo investigador2017



Imagen 37. Cafeteras: lzquierda sin tratamiento adicional.
Derecha con pastillaje de sellos.
piso

Fuente: equipo investigador2017

Acabado el proceso de pastillaje, el siguiente paso fue el pulido y secado de todas las
piezas, preparandolas para la primera coccion.

Al haber sido bizcochadas todas las piezas, estas se lavaron para remover cualquier

particula de polvo que pudiese interferir en el esmaltado de las mismas.

Imagen 38. Imagen panoral de | imeras piezas eso de secado.

¥

Fuente: equipo investigador2017 N



Imagen 39. Procese de lavado previo a esmaltado de piezas bizcochadas.

Fuente: equipo investigador2017

Antes de ser esmaltadas las piezas, algunas requerian de un proceso previo: la
aplicacion de cera liquida. Esta aplicacion permite repeler el esmalte y salvar espacios

dejando el barro visto.



Listas todas las piezas, fueron esmaltadas, sumergiéndolas en un balde que contenia el

esmalte de base previamente elaborado (ver férmula en pagina 76).

Imagen 40. Proceso aplicacion de cera liquida.

Imagen 41. Manuel Orellana en proceso de esmaltado por
sumergimiento.




Finalizado el proceso de esmaltado, se procedié a la decoracion del conjunto. La

decoracion con pigmentos se dividié en dos grupos:

1. Primero reunia a todas las piezas que tenian pastillaje previo: a estas piezas se les
agregaron pequefios detalles de color, dejando como principal punto de atencion los
motivos en relieve.

2. Segundo, agrupaba todas las piezas carentes de decoracién en crudo: En estas
piezas se aplicé la decoracion con ayuda de plantillas, o decoracion realizada a mano
alzada. Los motivos utilizados en esta Ultima se pueden apreciar en el apartado de

Anexos en la pagina 180.

Imagen 42. Miembros del Equipo investigador decorando piezas esmaltadas.

Fuente: equipo investigador2017

Terminada la decoracion de las piezas con los pigmentos sobre el esmalte; el siguiente

paso fue cargar el horno con el conjunto completo.



Imagen 43. Conjunto de piezas decoradas, listas para ser cargadas en el horno.

Fuente: equipo investigador2017

El proceso a seguir para la carga de los hornos, implica el traslado de todas las piezas
a cargar al area de hornos, colocarlas sobre tablas de madera y con la ayuda de un
compresor de aire, soplar las particulas de polvo que puedan contaminar la superficie
del esmalte y ocasionar fallas durante la quema.

Por Ultimo, las piezas se cargan en el horno, colocando las de menor altura en los pisos
mas bajos y las mas grandes en los pisos superiores.

La temperatura a la que son sometidas las piezas es la equivalente a Cono 2 (1168°C),
esta temperatura funde el esmalte que cubre las piezas y crea la capa vitrea que
Impermeabiliza la superficie.

El resultado de la quema de las piezas se ve a continuacion:



Imagen 44. Piezas cargadas en el horno de gas, listas para ser
guemadas a Cono 2 (1168°C).

i S Sk g
Fuente: equipo investigador2017

Imagen 45. Tetera con decoracion de mono redisefiado en los
costados.




Imagen 46. Platos pequefios con decoraciones de monoy Pop
respectivamente.

Créditos: Rodrigo Sura, 2017.

Imagen 47. Servilleteros

4
Créditos: Rodrigo Sura, 2017.



Imagen 48. Plato con decoracion de Pajuil redisefiado.

Créditos: Rodrigo Sur'2017.

Imagen 49. Frutero.

Créditos: Rodrigo Sura, 2017.



Imagen 50. Grupo de piezas finales.

Créditos: Rodrigo Sura, 2017.

3.4. Disefio de Manual Técnico.

El disefio del manual técnico se ha desarrollado para poder estructurar el contenido de
la investigacion de manera ordenada desde su teorizacidn hasta la presentacion de los
resultados obtenidos.

La elaboracién del manual técnico de la linea de producto Tunelwayu esta dirigido a los
artesanos de la cooperativa ACOGIPRI de R.L., con el fin de poder brindarles un material
gue pueda respaldarles en la elaboracion de la linea de producto basada en la
reinterpretacion de la ceramica de tipo Copador.

Para ello se ha seleccionado y sintetizado la informacién mas relevante para poder
adaptarla a quienes va dirigida, de esta forma facilitar la transmision de informacién

mediante recursos escritos y graficos.



El contenido del manual muestra una breve resefia del contexto historico de la ceramica
en general y de la ceramica prehispanica de tipo copador. También los procesos
realizados desde la elaboracion de bocetos, reinterpretacion iconografica, seleccién de
formas, disefio digital de plantillas, elaboracion de pruebas de vidriado, decoracion de

piezas y finalmente el registro fotografico de las piezas finalizadas.

Figura 12 Disefio y diagramacion del Manual Técnico
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Fuente: Equipo investigador, 2017.



COROLARIO

Conclusiones

La reinterpretacion de motivos decorativos para ceramica utilitaria de mesa, en
este caso elementos prehispanicos, es posible siempre y cuando exista un estudio
previo que lo respalde y que brinde las bases y argumentos para su buena

ejecucion.

El estudio de mercado es una herramienta fundamental para conocer la opinién
del publico meta, pues esto ayudd a ampliar la vision del mercado actual, a través

de la informacion que los participantes aportaron a la investigacion.

La innovacion es un factor crucial dentro de la produccion artesanal, pues en el
proceso de elaboracion practica de la nueva linea, se pudo observar el interés de
algunos clientes de Shicali al ver piezas distintas dentro del taller. Por lo anterior,
se percibe que la linea de producto tiene potencial de aceptacion, ya que, hasta
el momento de la obtencion de piezas finales, es decir antes de cualquier
promocién comercial, se escucharon comentarios de las personas que visitaron el
taller, sobre lo peculiar del color del esmalte, y lo llamativo de las formas y

decoraciones.

La elaboracion del Manual Técnico es de gran valor, pueses un documento de
registro tedrico y practico en el que se puede consultar todas las etapas del
proceso, y asi, en determinado momento, los artesanos puedan a hacer su propia
interpretacion de la linea, pues al ser participes del proceso compartieron sus

apreciaciones respecto a la linea.
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La creacién de un manual técnico es importante para la elaboracion de un
producto que con el tiempo se puede ir mejorando y adaptando dependiendo las
necesidades que exija el mercado. Es necesario fomentar la documentacion de
procesos en los artesanos, ya que de esta manera la produccion se hace mas
ordenada, sistematica, y se va generando un banco de informacion de las piezas

elaboradas.

Es de suma importancia la adecuada promocion de Shicali como marca de
ceramica artesanal, pues sin duda alguna sus estandares de calidad son muy
altos, pero al momento de la comercializacion existen ciertos vacios que impiden,
a pesar de ser un producto totalmente comerciable, se cumplan las expectativas

de venta.
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Recomendaciones

A la Escuela de Artes de la Universidad de El Salvador:

e Se recomienda el presente trabajo de grado para ser usado como base tedérico
para futuras investigaciones, pues es aplicable en las areas de estudio y andlisis
de piezas prehispanicas, producciéon ceramica, desarrollo de productos

artesanales, entre otros.

e Esfundamental contar con una cantidad amplia de referencias bibliograficas, pues
partiendo de esto la investigacion estara mejor sustentada.

e Se recomienda promover entre los estudiantes la investigacion cientifica sobre
temas sobre temas que sean aplicables a la curricula, relacionados a la historia,
arte y cultura de nuestro territorio.

e Es necesario buscar espacios donde los estudiantes de las diversas opciones
puedan aplicar la teoria aprendida en clase en situaciones reales del mundo

profesional.
A la Cooperativa ACOGIPRI de R.L.:

e Se debe tener cuidado con el manejo de tiempo al momento de hacer quemas en
hornos de gas, pues al ser completamente manuales, se puede sobrepasar la
temperatura necesaria para la correcta fundicion del esmalte y los resultados

pueden variar drasticamente con respecto a los esperados.

e Es importante conocer el funcionamiento del tipo de horno a utilizar y como se
distribuye el calor en el interior, pues con ese conocimiento se obtienen los
resultados esperados y se sabe reconocer en qué area del horno se concentra

mas el calor.



El método utilizado para esmaltar las piezas se debe ejecutar de forma cuidadosa,
cualquiera que este sea;el esmalte se debe mezclar constantemente para que los

componentes se integren y se adhieran a la pieza de manera uniforme.

Es necesario que todos los artesanos tengan conocimientos, al menos teéricos,
de todas las etapas del proceso de produccién, de esta manera cualquiera de ellos
podra desarrollarse tanto en el torneado de una pieza, como en la formulacion de

un esmalte.

Es necesario conocer, identificar e inventariar el material con el que se cuenta,
pues en la cooperativa se encontraron cajas llenas de pigmentos de diferentes
colores y tonalidades, de las cuales los trabajadores ignoraban su forma de uso.
Estos pigmentos sirvieron en el desarrollo del proyecto, siendo aplicados en las

piezas como decoracidn sobre cubierta.

Es esencial procesar correctamente los materiales al momento de formular los
esmaltes, ya que se constatd que el grano de particula interfiere en el resultado
final, no llegando a fundir como se espera y generando otro tipo de acabado a la

pieza.

La linea de productos elaborada a partir del presente proyecto de investigacion,
es unpunto de partida para que los artesanos de ACOGIPRI de R.L. sigan
desarrollando nuevos productos con caracteristicas similares y la linea siga

creciendo y no se limite a articulos de mesa.

Es de total importancia la documentacion tedrica de cualquier cambio que se
efectie dentro de la rutina de produccion que tienen los artesanos, pues en el
proceso se observaron algunos fallos inesperados en piezas del taller y al no

contar con anotaciones al respecto no se pudo justificar el resultado, lo que sirvio
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como ejemplo de que el registro es indispensable para sustentar y explicar

cualquier confusion.
A los estudiantes:

e Serecomienda elaborar un excedente de producto en caso de que alguna de las

piezas sufra alguna falla durante el proceso, porque asi se cuenta con un respaldo.

e Esimportante contar el tiempo al momento de esmaltar una pieza por inmersion,
pues dependiendo del grosor que se obtenga en la capa de esmalte este puede

escurrir sobre el estante de horneo.

e Esrecomendable hacer varias pruebas de un mismo esmalte, quemandolas tanto
en hornos de gas como eléctrico, porque la atmésfera que se genera en cadatipo

de horno es distinta e influye en la tonal
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INTRODUCCION
La Asociacién Cooperativa del Grupo Independiente Pro-Rehabilitacion Integral de
Responsabilidad Limitada, a la que haremos referencia durante el periodo en el que se
lleve a cabo la investigacion como ACOGIPRI de R.L.; es una asociacion de y para
personas con discapacidad, que trabaja por lograr la inclusién y el cumplimiento de los
derechos de este sector, mediante su auto-sostenibilidad a través de la manufactura y

comercializacion de ceramica artesanal de la marca Shicali.

El perfil de investigacion busca establecer los métodos y procedimientos a desarrollar
para la elaboracién de una linea de producto ceramico utilitario basado en la
reinterpretacion iconografica de la ceramica Copador. El estudio iconografico ofrecera
informacién fundamental sobre las caracteristicas de este grupo cerdmico, que ayudara
a determinar las formas y elementos simbdlicos que seran retomados para la creaciéon
del producto. El disefio y propuesta de elaboracion de la nueva linea se presentara a los

artesanos de ACOGIPRI de R.L. para su posterior ejecucion y comercializacion.

El contenido de este documento consta de apartados que muestran los objetivos a
alcanzar en el proceso de estudio, la situacion actual de ACOGIPRI de R.L. y su modo
de produccion, los antecedentes de la ceramica Copador, y otros aspectos de orden

metodoldgico.

Esta investigacion, ademas de buscar propiciar un mejoramiento en las condiciones
econémicas actuales de la cooperativa y sus miembros, pretende mantener en el
mercado a la marca Shicali, con un producto innovador que refleje nuestra identidad

prehispanica a través de la ceramica local artesanal en un contexto contemporaneo.
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PROPUESTADE TEMA

2.1 Titulo de la Investigacién
‘Disenio de producto ceramico de linea utilitaria de mesa para la marca Shicali,
a partir de la reinterpretacion iconografica de la cerdmica prehispéanica del

grupo Copador”

2.2 Descripcién del tema

El tema consiste en disefiar una nueva linea de productos ceramicos con
funcion utilitaria de mesa, para la marca Shicali de ACOGIPRI de RL.,
partiendo de la iniciativa propuesta por la Fundacion Tlaolli de basar la linea
en la cerdmica prehispénica salvadorefia.

Se delimité el tema de investigacion en el estudio dela cerdmica Copador, por
ser un grupo cargado de iconografia que se presta para hacer una

reinterpretacion y reflejarla en nuevos productos de comercio.

2.3 Delimitacion Temporal

El estudio se realizard desde el 8 de marzo hasta el 27 de octubre de 2017.

2.4 Delimitacién Espacial
El desarrollo de la investigacion se llevara a cabo en las instalaciones de
ACOGIPRI de R.L., ubicado en Calle y Colonia Centro América, Pje. 11, casa
#202, San Salvador, El Salvador, Centro América.
El estudio de campo se realizara visitando:
e Los Sitios Arqueoldgicos de:
o San Andrés
o Joya de Cerén
o Tazumal.
e Museo Nacional de Antropologia Dr. David J. Guzman.
e Museo de Antropologia de la Universidad Tecnoldgica.

e Fundacioén Tlaolli.

109



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

3.1 Situacion problematica

ACOGIPRI de R.L. es una cooperativa de trabajo con mas de treinta y cinco
afios de trayectoria, encargandose de dar empleo digno a personas con
capacidades especiales, produciendo ceramica fina de alta calidad en cuanto
a manufactura y acabados. Pudiendo cubrir la planilla de los trabajadores
gracias a los ingresos que percibe de la comercializacién de sus productos. La
marca Shicali, cuenta con un catdlogo ya establecido con piezas que se han

elaborado desde hace varios afos.

Uno de los problemas que acarrea la cooperativa, es que su principal fuente
econdmica se basa en la venta de pedidos hechos por empresas, que, si bien
son considerables, se dan solo por temporadas, lo que no permite un flujo de
ingresos constantes durante todo el afio generando inestabilidad econémica.
Por consecuencia, en ocasiones el pago de la planilla de los empleados no se
logra cubrir en su totalidad.

El disefio y elaboracién de una nueva linea de productos podria llamar la
atenciéon de sus clientes habituales y atraer a nuevos consumidores,
generando un aumento en las ventas beneficiando a los trabajadores de la

cooperativa y a la auto-sostenibilidad de la misma.

3.2 Enunciado del problema

¢, Como un estudio interpretativo de los elementos iconograficos y simbdlicos
gue caracterizan a la ceramica prehispanica del grupo Copador, pueden ser
utilizados para la creacién de una nueva linea de productos de mesa para la

marca Shicali y su aceptacion en el mercado meta de ACOGIPRI de RL?
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3.3 Contexto de lainvestigacion

3.3.1 Institucional:

En 2017, la fundacion Tlaolli crea un convenio de cooperacién con ACOGIPRI
DE RL, con el fin de desarrollar un proyecto de produccién relacionado con la
elaboracion de productos ceramicos con una tematica prehispanica para su
posterior comercializacion. Dicha alianza da paso a un estudio basico sobre
las caracteristicas de la ceramica prehispanica de la region mesoamericana a
través de charlas y visitas de campo a museos y sitios arqueoldgicos,
impartidos por el personal de la Fundacion Tlaolli a los trabajadores de la

cooperativa.

3.3.2 Social:

ACOGIPRI de R.L. es una cooperativa fundada en 1981por y para personas
con capacidades especiales, con el fin de brindar una posibilidad de inclusién
social a sus agremiados, mediante la creacion de una fuente de trabajo digno,

através de la elaboracion y venta de productos de ceramica.

3.3.3 Cultural:

Los procesos del taller de la cooperativa se basanen un sistema de produccion
artesanal, utilizando el barro rojo local como materia prima, creando formas
tradicionales de productos cotidianos. Promoviendo su marca a partir de la
identidad propia que le caracteriza, pero con acabados que salen de lo comun,

pues el utilizar vidriados en piezas artesanales es una practica poco explotada.

3.3.4 Econdmico:
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El contexto econdmico del desarrollo de la investigacion se ve reflejado en el
sistema de trabajo de la cooperativa, donde todos sus miembros son duefios
de la forma de produccion, a diferencia de la empresa privada, donde el patron
es duefio y los empleados son solo asalariados que brindan su servicio.

Este sistema de produccién, permite a los trabajadores de la cooperativa
recibiruna remuneracion monetaria a partir de las ventas de los productos que

ellos elaboran.

3.4 Justificacion

ACOGIPRI de R.L. es una institucion sin fines de lucro con mas de 30 afios de
existencia, que se dedica a la produccion de ceramica artesanal como manera de
propiciar el desarrollo econédmico de personas con capacidades especiales. Sus
productos son considerados de fina calidad, por sus caracteristicas, disefios
creativos y uso de materia prima salvadorefia, la cual es ejecutada con
procedimientos artesanales por los miembros del taller Shicali, marca registrada
de la cooperativa. La cooperativa ha permitido a estudiantes de la Opcién
Ceramica de la Escuela de Artes de la Universidad de El Salvador espacios para
la aplicacion profesional de sus experiencias de aprendizaje y situar al estudiante
en contacto con la realidad del mundo laboral; asi mismo, cuenta con los recursos
y la infraestructuraadecuada para que el proyecto de investigacion pueda llevarse

a cabo.

El mercado actual exige a las marcas mejorar e innovar sus productos para
mantenerse en la competencia y satisfacer las nuevas necesidades que surgen de
los consumidores. Al no elaborar nuevos productos los ingresos econdmicos de
los comercios decrecen, debido a que el mercado meta pierde interés, deja de

consumir y busca nuevas opciones.

En tal razdn el desarrollo de nueva mercancia permitira ofertar un nuevo producto

a sus consumidores y por ende la obtencién de mayores ingresos de venta, que
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beneficiara econédmicamente a los cooperativistas, asegurando una estabilidad
laboral y una mejora sus condiciones de vida al ser mejor remunerados por su
labor.

OBJETIVOS Y PREGUNTAS DE INVESTIGACION

4.1 Objetivo General

e Realizar un estudio interpretativo de los elementos iconograficos que
caracterizan a la ceramica prehispanica del grupo Copador, para la creacion
de una nueva linea de productos de mesa para la marca Shicali, que sea

aceptada por el publico consumidor de ACOGIPRI de R.L.

4.2 Objetivos Especificos

1. Estudiar laiconografia de la ceramica prehispanica del grupo Copador para la

sistematizacion de sus principales caracteristicas y elementos simbdlicos.

2. Realizar un sondeo de mercado para determinar las preferencias del publico
consumidor, que defina las caracteristicas de la ceramica utilitaria de mesa, y

la incorporacién de elementos de la ceramica Copador en nuevos productos.

3. Crear una nueva linea de producto ceramico de mesa para la marca Shicali, a
partir de la reinterpretacion de los elementos estilisticos de la ceramica
prehispanica del grupo Copador.

4. Disefiar un manual técnico para la elaboracion de la nueva linea utilitaria de
mesa, con la finalidad de dejar documentado el estudio realizado, permitiendo
a los artesanos de ACOGIPRI de R.L. estandarizar y ampliar su proceso de

produccion.
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4.3 Preguntas de investigacion:

1. ¢Cuales son los principales elementos simbdlicos y estilisticos que

caracterizan a la ceramica prehispanica del grupo Copador?

2. ¢Cudles son las caracteristicas Uutilitarias y estéticas de los productos de
ceramica de mesa, que prefieren los consumidores actuales y potenciales
de ACOGIPRI de RL?

3. ¢Como el andlisis de la iconografia que caracteriza a la ceramica Copador,
posibilitara la creacion de una nueva linea de producto para la marca

Shicali?

4. ¢Como un manual técnico para la elaboracion de la nueva linea utilitaria de
mesa con elementos retomados de la cerdmica Copador, ayudara a los
artesanos de ACOGIPRI de R.L. a mantener las caracteristicas de dicha
linea, pero que a su vez evolucionen y extiendan la variedad de los

productos?
MARCO DE REFERENCIA

5.1 Antecedentes del problema: ACOGIPRI de R.L.

La revista “ACOGIPRI 30 afios” (2011), memoria institucional de la cooperativa,
afirma que: En 1979, un grupo de jovenes con capacidades especiales, decidieron
asociarse en una cooperativa con el propdsito de generar una insercion laboral
digna y solucionar su falta de empleo, contribuyendo asi a su independencia
econdmica.

ACOGIPRI de R.L. instalé su asamblea general de constitucion en San Salvador,
el 2 de mayo de 1981, obteniendo su personeria juridica en julio del mismo afio,
inscribiéndose al Registro de Asociaciones Cooperativas del Instituto Salvadorefio

de Fomento Cooperativo. Su objetivo principal era mejoramiento socioeconémico
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de los asociados y de la poblacién con discapacidad en general.
Desde sus inicios ACOGIPRI de R.L. se vinculé con diferentes instituciones de
cooperacion internacional, ha sido parte de redes nacionales e internacionales con

quienes han trabajado en pro de su fortalecimiento y el desarrollo de su identidad.

Figura 1. Socios y empleados de ACOGIPRI de R.L.

Fuente: Memoria Institucional 30 aflos de ACOGIPRI de R.L.

5.1.1 Antecedentes de Shicali.

La marca Shicali nace entre los afios 1988 y 1989, su nombre surge de un
vocablo Nahuat que hace referencia al fruto del morro, como una forma de dar
identidad a la marca, pues en afios anteriores el taller venia trabajando con
arcilla blanca y reproduccién con moldes, pero a partir de la creacion de la
marca se dedicaron a trabajar con barro local y a utilizar el torno alfarero como
herramienta de produccion, por lo que ademas del nombre se eligié un logo

gue representa una pieza ceramica de barro.



Figura 2: Imagotipo de la marca
Shicali
Fuente: Archivos de ACOGIPRI

cali .

CERAMICA

5.2 Basestedérico-cientificas

5.2.1. Ceramica Prehispanica

El concepto de cerdmica prehispanica lo podemos entender de la siguiente
manera: “Todo aquel producto de barro que ha sido manipulado para formar o
elaborar diferentes portadores de alimentos o de liquidos. Pero también,
existen otras clasificaciones de ceramica pre-colombina, pues no todo tiene
un uso para contener liquidos o para cocinar, sino que también existen
diferentes formas que no tienen ninguna funcion practica. Hay simplemente
hachas en cerdmica, pero son objetos para hacer facil la agricultura o el
proceso de transformacion alimentos, o simplemente figuras. Entonces la
cerdmica precolombina o prehispanica, es basicamente, una gran clasificacion
de objetos de diferentes tipos y formas, colores, expresiones, texturas, etc.”.
(Amador, citado por Silva y Villalta, 2010, p.40)

5.2.1.1 Ceramica prehispanica del grupo Copador

El nombre Copador se utiliza desde 1950, por el arquedlogo Alfred Kidder, y
proviene de la contraccion de las palabras “Copan” y “El Salvador”, haciendo
referencia al area de distribucion de este grupo ceramico, entre Copan, al
suroeste de Honduras, hasta el centro y occidente de El| Salvador.
Cronolégicamente se ubica en la Fase Payu, que se establece entre el afio

650 al 900 d.C., correspondiente al periodo Clasico tardio (Moisa, 2017).
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5.2.1.2 Estilos de la ceramica Copador: color, forma, iconografia.

La cerdmica policroma del grupo Copador es uno de los mayores referentes
de cerdmica prehispanica de nuestro pais, especificamente en las zonas
central y occidental. Considerada por los arqueblogos como una ceramica
“preciosista”, es en realidad parte fundamental en las facetas ceremoniales y

cotidianas del periodo clasico tardio.

“La pasta es fina color crema y blanca, con superficies pintadas y brufidas
previa a la coccion. De este modo los Copadores se distinguen por poseer
pasta clara, decorada con pintura roja la cual contiene hematita especular y
fondos crema y naranja crema. La pintura roja con hematita especular es una
caracteristica diagnéstica de esta ceramica, la cual se desconoce su fuente o
procedencia. El hematita especular, tal lo demuestran otros tipos ceramicos,
como el Chalate Tallado, no es exclusivo de la ceramica Copador.

La pictografia mostrada en estos ejemplares puede verse similar a los tipos
Arambala y Gualpopa de la misma época, con diferencias especfficas en el
detalle, lo cual puede ocasionar una facil confusion de tipos. EI Copador por lo
general presenta escenas con figuras antropomorfas y bandas con frecuencias
de figuras zoomorfas, asi como pseudo glifos y figuras geométricas. Sus
disefios por lo general son delineados de verde, negro o rojo, con rellenos
verdes 0 rojos, en ocasiones se incluye una tonalidad aqua y naranja. Las
vasijas decoradas utilizan un fondo naranja, naranja-crema, bayo o crema. Su
decoracién se representa generalmente tanto en el interior como en las
paredes externas de las piezas.”

Museo Arqueoldgico Virtual Toxtli. 2011. “Copador”. Recuperado de

http:/Amww.fundaciondomenech.org.sv/toxtlifindex.php?s=piezas&c=copador

5.2.2 Materiales ceramicos

A continuacion, se definen términos utilizados en la cerdmica, explicando
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materiales y procesos:

Barro de llobasco: Arcilla roja del tipo sedimentaria con una composicion alta en
oxido de hierro(Fe20s3), extraida de barriales ubicados en el municipio de llobasco,
departamento de Cabafias, en la zona paracentral de El Salvador. Es utilizado por
los artesanos de ACOGIPRI de R.L. en su composicién de pasta ceramica, por las
propiedades plasticas que presenta, por lo que se agrega en menor cantidad a la

mezcla con Pasta Romani.

Bentonita: Es una arcilla volcanica muy plastica, con mayor porcentaje de silicio
gque de alimina, Tiene un tacto graso y puede aumentar entre 10 y 15 vece su
volumen al entrar en contacto con el agua. Se introduce en las pastas para
aumentar su plasticidad y funde alrededor de los 1,200 °C. Su formula quimica es
Al203-4Si02-9H20. (Manual del Ceramista. 1998. P.28).

Su caracteristica mas peculiar es su elevada capacidad de absorcion de agua, su
altisima plasticidad y su practicamente imposible defloculacion. Estas
caracteristicas provienen de su extremada finura de particula. Puede ser sédica o
calcica.

Anoénimo. “Bentonita” [Web log post]. Recuperado de
http://ceramica.wikia.com/wiki/Bentonita

Este material es utilizado en ACOGIPRI de R.L como parte de los vidriados,

aplicado en cantidades no mayores a 5% por su alta plasticidad.

Caolin: Esuna arcilla del tipo residual, la blancura del material determina la pureza
de la misma, por lo que puede variar de blanco puro a tonos amarillentos; siendo
la mas pura utilizada en la fabricacion de porcelanas, de refractarios o dentro de
los vidriados, conservando su color blanco durante la coccion. Su formula es
Al3Si20s (OH)40 Al2032Si022H20

Anodnimo. “Caolin” [Web log post]. Recuperado de

http://ceramica.wikia.com/wiki/Caol%C3%ADn
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Los artesanos de la cooperativa utilizan el caolin en la formulacion de vidriados
como elemento refractario, dando dureza y resistencia a la temperatura de
coccion, y es proveniente de la fabrica Romani en el municipio de Sacacoyo,

departamento de La Libertad, en la zona paracentral de El Salvador.

Carbonato de Calcio: es la principal fuente de calcio en esmaltes y también un
fundente de alta temperatura. Otorga dureza y durabilidad, y en grandes
cantidades produce un esmalte mate, puede mejorar el acabado de los objetos en
esmalte salino desarrollando un efecto de acabado mas grueso.
Andénimo. Carbonato de “Calcio”[Web log post]. Recuperado de

http://ceramica.wikia.com/wiki/Carbonato_de_calcio

Desgrasante: Se llama desgrasante a todas las particulas no plasticas que se
incluyen en la arcilla. Se emplean para dotar a la pasta una mejor resistencia en
crudo, para soportar mejor los cambios de temperatura, asi como para mejorar la
retraccion en el proceso de secado. Son sustancias comunes como el cuarzo, las
plagioclasas, feldespato potasico, rocas graniticas, arena, polvo de tiestos de
barro cocido (chamote), pajas varias, plumas, escorias granuladas, conchas
molidas etc.

Anodnimo. ‘Desgrasante” [Web log post]. Recuperado de

http://ceramica.wikia.com/wiki/Desgrasante

Esmalte: Es el nombre con el que los artesanos de ACOGIPRIL de R.L.
denominan al material fundente utilizado en su férmula de vidriado; se desconoce

la composicién de este material y su procedencia.

Feldespato: Silicato de alimina anhidro, con sodioy potasio. Material basico para
la preparacion de pastas y barnices, especialmente de alta temperatura. (Manual
del Ceramista. 1998. P.74).

Actua principalmente como fundente, haciendo que el producto esté listo a media-

alta temperatura. Su funcion es la de fundirse y mantener unidas las particulas de
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los demas componentes del vidriado.
Anoénimo. “Feldespato” [Web log post]. Recuperado de
http://ceramica.wikia.com/wiki/Feldespato

En el caso de la Cooperativa, utilizan el Feldespato Potasico (KAISizOs), que es
adquirido en Guatemala, debido a que en EIl Salvador no existen proveedores de

este material.

Pasta Romani: Pasta ceramica formulada y utilizada por la fabrica de azulejos
Romani, ubicada en el municipio de Sacacoyo, departamento de La Libertad, en
la zona Paracentral de El Salvador; se desconoce la composicion de dicha pasta,
pero tiene como material principal, arcilla local. Esta pasta es utilizada en
ACOGIPRI de R.L, debido a sus propiedades de resistencia a temperaturas
medias de coccidn (1190°C) que a su vez brinda a las piezas mucha resistencia.
La desventaja de esta pasta es que necesita de un complemento plastificante que
les permita a los artesanos modelar adecuadamente, es en este caso cuando

utilizan el Barro de llobasco.

Pigmentos metalicos: Los pigmentos metélicos son utilizados en los vidriados,
ya sea en forma de aguadas o como esmaltes de inmersidn; estos proveen el color
de algunos vidrios después de ser calentados a altas temperaturas. Entre los
oxidos metélicos utilizados en ACOGIPRI de R.L. estan:
Carbonato de Cobalto: a diferencia del 6xido de cobalto, el Carbonato de
Cobalto se utiliza en menor cantidad y da una tonalidad azul igual o mas
fuerte que la del éxido.
Carbonato de Cobre: sirve para dar una tonalidad verde similar a la del
oxido de cobre, pero se utiliza en menor cantidad.
Oxido de Cobalto: es utilizado para dar la mayor parte de los tonos azules.
Oxido de Cobre: este 0xido da un tono suave de verde al ser aplicado
sobre el esmalte blanco.
Oxido de Cromo: este 6xido puede dar una gran gama de tonalidades
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dependiendo de las condiciones de la quema, en el caso de la ceramica
Shicali, se utiliza para lograr un color verde oscuro.

Oxido de Hierro: aplicado sobre el esmalte como aguada da un color verde
amarillento.

Oxido de manganeso: aplicado como aguada sobre el esmalte da un tono
café oscuro.

Oxido de Rutilo: Forma natural del dioxido de titanio. Puede estar
impurificado con 6xido de hierro. (Manual del Ceramista. 1998.. p.74).

Es utilizado por los artesanos de ACOGIPRI de R.L. por sus propiedades
de hacer correr el vidriado sobre la superficie al fundirse.

Oxido de Zinc: Es un fundente muy poderoso a temperaturas altas.
Aumenta el intervalo de maduracion de los barnices. Puede producir
estructuras cristalinas en barnices con poco contenido de alimina. (Manual
del Ceramista. 1998. p. 74).

Todos los 6xido y carbonatos antes mencionados, se utilizan para la formulacion

de vidriados y aguadas, siguiendo recetas propias de la marca Shicali.

Silice: También conocido como Oxido de Silicio o Diéxido de Silicio (SiOz2), Es uno
de los componentes de la arena. En la naturaleza se da de forma natural como
cuarzo. Es un formador de vidrio. Se incorpora al vidriado como cuarzo molido.
Forma parte de los feldespatos, arcillas, como fuente soluble en forma de silicato
de sodio, se encuentra en todas las fritas, asi como en las cenizas en especial la
de arroz o cafas.

Anénimo. “Oxido de silicio”[Web log post]. Recuperado de

http://ceramica.wikia.com/wiki/%C3%93xido_de_silicio_(IV)

En ACOGIPRI de R.L., la silice es utlizado dentro de la formulacion de sus
vidriados, cumpliendo la funcién de formador de vidrio. Obtienen este material
importandolo desde Guatemala, pues en el territorio salvadorefio no hay un

distribuidor que supla sus necesidades.
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Tierra Blanca: También conocida como Tierra Blanca Joven (TBJ), es parte del
sedimento dejado por la erupcion del volcan de llopango, fechada por arqued6logos
en el afio 536 d.C.

Colorado J. (2013). “,Cuando erupcion6 el lago de llopango?” [Web log
post]Recuperado de

http://blogs.laprensagrafica.com/scientia/?p=110

Dicho sedimento cubre gran parte del territorio nacional y se compone por
materiales feldespéaticos y siliceos. Latierra blanca utilizada en ACOGIPRI de R.L.
proviene del municipio de Quezaltepeque, en el departamento de La Libertad. Los
artesanos prefieren el material de esta zona debido a que han trabajado durante
largo tiempo con este, y de cambiarlo seria necesario experimentar de nuevo
todas sus formulas. La tierra blanca es utilizada también como desgrasante en la
pasta ceramica, por ser a plastico y tener particulas de forma irregular que al
fundirse mantienen la unidad en la pasta. Ademas, en la formulacion de vidriados
para temperatura media, como sustituto del feldespato y la silice, el resultado es
un color similar al obtenido con los otros materiales, pero presenta pequefias

manchas de color oscuro, originadas por la presencia de 6xido de hierro.

Vidriado: Es una técnica ceramica en la cual se aplica una mezcla de minerales
pulverizados que en suspensiéon (agua, alcohol), cuecen encima de un soporte
ceramico. Podemos definir el vidriado como una capa vitrea fundida sobre una
pasta ceramica.

Los vidriados estan compuestos siempre de una cantidad variable de silice, para
gue sea espeso Yy Viscoso se le afade alumina, de esta forma el vidriado no se
resbala por las paredes de las piezas. Los diferentes vidriados se producen por la
reaccion de los 6xidos metalicos que se utilizan como fundentes con estos dos
componentes.

Anoénimo. “Vidriado” [Web log post]. Recuperado de

http://ceramica.wikia.com/wiki/Vidriado
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Zirconio: También conocido como Oxido de Circonio (ZrO2) es un elemento
opacificante a causa de su elevado indice de refraccion y su resistencia quimica
considerable. (L. Vielhaber. 2002).

Zircopax: (ZrSiO4) es un silicato de circonio siendo este uno de sus nombres
comerciales, su presentacion depende del tamafio y pureza de sus particulas.

La funcién en el esmalte es la de opacificante, compuesto por zirconio, y silice con
trazas de hierro y titanio. Se aflade a los esmaltes entre un 3% y 12%. Tiene un
elevado punto de fusién de 2100°C a 2300°Cdependiendo de su pureza. En
general un 1 % de estafio puede sustituir un 2% de zircopax.

Andnimo. “Zircopax” [Web log post]. Recuperado de

http://ceramica.wikia.com/wiki/Zircopax

Este material es importado en pequefias cantidades desde Estados Unidos,

debido a su elevado costo y no es posible encontrarlo en la region.

5.2.3 Cerdmica Artesanal.

“Se denomina ceramica artesanal a la realizada por un artesano o un artista. El
ceramista artesano, al margen de los medios de fabricacién o trabajo que emplee,
comunmente sencillos como son el torno alfarero, el horno para cocer y sus
propias manos como herramientas, moldea las piezas de una en una, haciendo
que sean creaciones unicas e irrepetibles.”

Josema (31, mayo, 2007). Ceramica [Web log post]. Recuperado de
http://barroytorno.blogspot.com/2007/05/definiciones.html

5.2.3.1 Métodos de construccion.
° Construccion en torno alfarero:
Este método, como su nombre lo indica, consiste en utilizar el torno alfarero
como medio para elaborar piezas que parten del cilindro y posteriormente

se deforman hasta dar la forma deseada. Se caracteriza por la simetria.
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° Construccién por método de lascas:
Para este método, se elaboran planchas o lascas de barro de un grosor

uniforme, luego se cortan, pegan o doblan, para dar la forma deseada.

° Construccién por rollo:
La arcilla es amasada y estirada en forma de cuerdas, dandole forma al
contorno de la pieza colocandose una sobre la otra, hasta la conformacién

de la forma.

° Modelado por pellizco:
Se parte de una bola de arcilla, y con los dedos se va estirando y
deformando hasta alcanzar la forma deseada, se suele afiadir material para

concretar la forma.

° Repujado sobre moldes:

Como su nombre lo indica, se presiona arcilla sobre moldes con la figura
previamente elaborados, hasta dejar un grosor constante y adecuado para
el tipo de pieza; el material de los moldes puede variar, entre yeso, arcilla,

latex, entre otros.

° Vaciado sobre moldes:

Utilizando moldes como contenedores, previamente sellados de sus
comisuras, se vierte arcilla en un estado liquido, el molde absorbe la
humedad de la arcilla que esta en contacto con este y de esta forma se
genera el grosor de la pieza, cuando este es el adecuado se vierte el exceso

de arcilla liquida y se deja secar.
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5.3 Diagnostico:
La informacion presentada a continuacion correspondiente al diagnostico, es con base
en la visita de campo que el equipo investigador realizé el dia seis del mes de abril del
presente afio a las instalaciones de ACOGIPRI de R.L., donde se conversé con Fatima
Chavez de Solis, gerente de la cooperativa y con Manuel Orellana, jefe del taller de

produccién.

La entrevista completa se encuentra en el apartado de Anexos, al final de este
documento.

La cooperativa de trabajo ACOGIPRI de R.L., utiliza materias primas locales para la
elaboracion de sus productos, Manuel Orellana, jefe del taller de produccion, comenta
gue en sus inicios, la cooperativa utilizaba arcillas blancas vaciadas sobre moldes de
yeso, pero a finales de la década de 1980, optaron por dar un cambio drastico a su forma
de produccién y comenzaron a utilizar barro rojo como materia prima y el torno alfarero
como herramienta para la mayor parte de su produccion; el material se obtenia de
diferentes sitios: Quezaltepeque, La Palma e llobasco; cada uno tenia sus caracteristicas

positivas y negativas, pero el preferido por el artesano era el barro de La Palma.

Con el tiempo, la obtencion de este material se dificulta a tal punto de imposibilitar a la
gente de la cooperativa abastecerse de manera adecuada. Posteriormente, se contacto
con la fabrica de ceramica Romani, ubicada en Lourdes, departamento de La Libertad;
esta fabrica proporciona hasta la fecha, pasta ceramica de granulado fino, resistente a
temperaturas medias, que se adapta al modo de trabajo de los artesanos de la

cooperativa.

La marca Shicali, se enorgullece de que, para la gran mayoria de sus productos, utilizan
esmaltes ceramicos formulados por ellos mismos. Orellana destaca que este tema es el
gue representa el mayor problema dentro de la produccion, debido a que los materiales
usados para la formulacién de los esmaltes son importados desde Guatemala, porque
en el pais no existen proveedores paralos insumos que ellos necesitan. También destaca

gue los costos que acarrea introducir materiales al pais y el tiempo que requieren los
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oficiales de las aduanas para permitir dicho ingreso es bastante elevado, lo que ha
llevado a buscar alternativas para las formulas, modificando las recetas originales y
variando los acabados de las piezas.

Fatima Chavez de Solis, es la persona a cargo de la cooperativa, en el area de finanzas,
la tienda y otras; ella explicd al equipo de investigacion, que la cooperativa no cuenta con
ningun tipo de ayuda externa, por lo que se sostienen de los ingreso que genera el taller,
aunque también confirma que obtienen pequefias entradas de dinero al arrendar el
segundo nivel del local a personas particulares para que se lleven a cabo reuniones de
cualquier indole e incluso se presta el espacio para que personas externas den cursos

de arte en las instalaciones.

Chavez comentd que en el pasado se obtuvo ayuda de otras organizaciones: Red
lberoamericana de Entidades de Personas con Discapacidad Fisica, Confederacién
Espariola de Personas con Discapacidad Fisicay Organica (COCEMFE), AECID, USAID,
Fundacion Interamericana, Global FoundforWomen, Fundacién Ablis, Handikap
International, Pan para el Mundo, Fundacién ONCE, La suma de todos y Ayuda en Accion
El Salvador. Estas organizaciones apoyaron de diversas formas, algunas con

capacitaciones para el personal, otras con mejoramiento de las instalaciones, entre otras.

5.3.1 Problematica (estado de la situacion)

Actualmente, ACOGIPRI de R.L. cuenta con dos catalogos de productos, atractivos y con
variedad, pero es de acuerdo a la peticion de sus clientes que también realizan otro tipo
piezas. Por ahora, estan trabajando con aproximadamente ocho clientes, de estos, tres
hacen pedidos constantes, entre los que se encuentran hoteles, restaurantes, entre otros.
El ingreso econdmico que reciben es de acuerdo a estos pedidos, lo que les ayuda a
cubrir los gastos de luz, gas, planilla de seguro, teléfono, agua y remuneracion para los

cooperativistas.
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Figura 3. Portada de catalogos de

Cooperativa, en el que se encuentran

mencionan e ilustran mas adelante.

R.L., foto del equipo investigador.

5.3.2 Comercializacién de productos
Para ACOGIPRI de R.L. la venta de los productos de Shicali ha representado uno
de los retos mas grandes, pues la visibilizacion y promocién de estos no ha sido
trabajo facil. Han elaborado planes de mercadeo con la ayuda de estudiantes que
realizan sus horas sociales en la cooperativa, lo que ha contribuido en parte a
superar esta dificultad. En afios recientes han sabido aprovechar las redes
sociales como una herramienta para promocionarse, también han conseguido
publicidad gratuita en algunos medios de comunicacion obteniendo buenos
resultados. Dentro de los logros en el area de la comercializacion esta la
exportacion continua durante once afios, enviando piezas dos veces al afio hacia
Guatemala; tienen puntos de venta en Basilea (Zona Rosa), Museo MARTE, y
proximamente en Suchitoto. Ademas, cuentan con una cartera de clientes del

exterior que les visitan anualmente.

productos de sus 4 lineas actuales, que se

Fuente: Ejemplares brindados por ACOGIPRI de



En el pasado, la sala de ventas generaba mayores ingresos al recibir mdltiples

visitas de turistas extranjeros, pero en la actualidad, dichas visitas han disminuido

significativamente.

Figura 4. Parte de la sala de ventas de Shicali, algunos productos de las diferentes lineas.

Fuente: Recuperado de https://laughwithlea.wordpress.com/2011/01/29/el-salvador-shicali/

5.3.3 Tipos de productos
La produccion de la marca Shicali es bastante diversa, aunque su pilar fundamental
es la elaboracion de ceramica utilitarios de mesa. Entre sus lineas de produccidn

ceramica cabe mencionar las siguientes:



e Tinte Ancestral: “Formas y colores que evocan las raices culturales de nuestra

tierra se entremezclan en vasijasy utensilios de gran variedad.”

Figura 5. Ensaladeras

Fuente: Recuperado http://www.shicali.com/tinte-anc estral

e Color de Mi Tierra: “Aves de exuberante belleza, dias calidos, personajes

pintorescos y una gran variedad de matices culturales dan forma a esta linea.”

Figura 6. Azulejo de corral

Fuente: Recuperado de http://www.shicali.com/color-de-mi-tierra

e Tonosde Paz: “Armonias cromaticas en sutiles disefios, caracterizan a esta linea,

ideal para generar un ambiente de tranquilidad.”


http://www.shicali.com/tinte-ancestral
http://www.shicali.com/color-de-mi-tierra

Figura 7. Pichel y mini vasos para té

Fuente: Recuperado de http://www.shicali.com/tonos-de-paz

e Mary Cielo: “Profundos azules enmarcan en cada vasija y utensilio la belleza de

nuestro cieloy la rigueza de nuestros mares.”

AN
"

\'I

Figura 8. Florero de bola

Fuente: Recuperado de http://www.shicali.com/mar-y-cielo

Cada una de estas lineas cuenta con caracteristicas que las definen, como los colores,
formas especificas y acabados. Estas lineas de producto se definieron varios afios atras,
pero actualmente es dificil reproducir algunas de sus piezas, por el problema mencionado
anteriormente de los esmaltes, los cuales se han agotado y los recursos actuales no
permiten replicar los acabados.

La tienda también recibe pedidos de productos con -caracteristicas o disefios
personalizados por los clientes, lo cual no implica problemas para los artesanos, pues su
método de produccion es flexible, haciendo posible la elaboracion de diversas formas y

acabados, segun el cliente considere necesario.


http://www.shicali.com/tonos-de-paz
http://www.shicali.com/mar-y-cielo

Tanto Manuel Orellana y Fatima Chévez concuerdan en que las tazas, azulejos (de 10 x
10 cm) y platos (principal, desayuno y pan) son los articulos que mas se venden. Aunque
cuentan con lineas de productos utilitarios, decorativos y accesorios. Ambos mencionan
gue los accesorios son faciles de vender, pero la elaboracion de los mismos demanda
bastante tiempo, por lo que se confeccionan cuando las tareas dentro del taller

disminuyen.

5.3.4 Sistema de Produccion

El siguiente apartado muestra un flujopgrama en el cual se presentan los distintos pasos
a seguir dentro del proceso de produccion que actualmente sigue ACOGIPRI de R.L.

dentro de su taller de ceramica.
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Flujograma de procesos de produccion de ACOGIPRI de R.L
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5.3.4.1 Métodos de producciéon

Cuatro artesanos son los encargados de elaborar los encargos, cada uno de ellos
desempefia diversas tareas, dependiendo de las necesidades del pedido.
Los métodos de produccion se pueden clasificar de forma jerarquica segun la frecuencia
con la que se desarrollan:

e Elaboracién en torno alfarero

e Construccion a partir de lascas de barro

e Repujado sobre moldes
El torno alfarero es la principal herramienta de produccion del taller, pues permite la
construccion de objetos en periodos cortos de tiempo, dejando las piezas casi idénticas

entre si y optimizando los recursos.

Fuente: Recuperado de http://shicali.com/talleres.html



5.3.5 Infraestructura

La cooperativa cuenta con una infraestructura adecuada para la ejecucién de los

procesos de elaboracién de sus productos, la maquinaria y el equipo que se encuentra

en el taller facilita la labor de los artesanos para responder a la demanda de sus

producciones.

La distribucién de los espacios de trabajo se encuentra en una ubicacion éptima para el

desarrollo de cada procedimiento, entre estas areas se pueden mencionar las siguientes:

Area de conferencias

Area de Decoracién

Area de Hornos

Area de Materia Prima (Barro)
Area de Secado

Area de Tornos

Bodega

Sala de Ventas

Figura 10. Area de decoracion del taller. A parte del torno, Héctor Solis trabaja en otras areas, como se le

ve en la imagen, decorando una pieza.

Fuente: Recuperado de http://go-cocoda.blogspot.com/2010/08/ceramics-at-shicali.html



Es importante destacar que las instalaciones ofrecen un acceso razonable y adecuado

para que personas con discapacidad desarrollen sus habilidades laborales.

5.4 Definicion de Términos Basicos
e Amasado: César M. Heras y Martinez, en su libro “Glosario terminolégico
para el estudio de las ceramicas arqueolbgicas” (Volumen 22, afio 1992).
definen al amasado como: “Acciéon de formar una masa maleable y
homogénea mezclando la arcilla seleccionada con agua y un material
antiplastico. Sometiéndola a una constante manipulacién hasta que

presente la plasticidad suficiente para ser trabajada.”

e Arcilla: Material plastico coloidal que se deriva de la descomposicion de
ciertas rocas primarias y cuyos componentes quimicos esenciales son
silice. alimina y agua. Frecuentemente tienen cantidades considerables de
hierro, alcalis y tierras alcalinas. Los tres grupos mas importantes de
minerales arcillosos son: caolin (arcillas de mejor calidad, silicato de
aluminio hidratado). montmorillonita  (descomposicion de cenizas
volcanicas, silicato de aluminio hidratado, donde la parte de aluminio es
reemplazada por otro ion, generalmente de magnesio); illita (minerales
arcillosos micaceos, silicatos de aluminio hidratados con magnesio, hierro
y potasio). Estos minerales empapados en agua se convierten en una pasta
flexible con cierto grado de plasticidad y cohesién. (Heras y Martinez.
1992).

e Artesania: En la LEY DE FOMENTO, PROTECCION Y DESARROLLO
ARTESANAL, emitida el 4 de noviembre de 2016 por la Asamblea

Legislativa, Capitulo Il, Articulo-4 define ala artesania como: ‘producto con

caracteristicas distintivas, obtenido del conjunto de artes realizadas total o
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parcialmente a mano, que requiere destreza manual y sentido estético o
artistico para realizar objetos con sello personal o colectivo, funcionales o

decorativos, en un proceso de transformacion de materias primas.”

Artesano: La ley anteriormente mencionada, define en el mismo capitulo y
Articulo, la definicion de “Artesano” como ‘“Persona Artesana” de la
siguiente manera: ‘persona que participa en el proceso de produccion de
artesanias, siempre que la actividad realizada requiera de destreza manual

y sentido estético o artistico.”

Barro: Arcilla o tierra con caracteristicas plasticas que al ser mezclada con
agua se convierte en una pasta flexible con un cierto grado de cohesién
gue permite su maleabilidad. Se trata de un silicato de aluminio hidratado,
con estructura cristalina y forma y fractura laminar. (Heras y Martinez.
1992).

Barbotina: Hera y Martinez (1992) dan la siguiente definicion: “Barro
diluido en agua, a manera de engobe. con una textura muy fina y pastosa.
usado en el revestimiento y decoracién de objetos, al que se puede afadir

algun tipo de pigmento.”

Bizcochado: Primera coccién de la vasija, previa al vidriado. La superficie
del ceramio ha sido impregnada por una solucibn que servira
posteriormente de agarre del vidriado, y que al ser cocida da una

caracteristica textura superficial. (Heras y Martinez. 1992).

Ceramica: En sentido general, se entiende por cerdmica el arte de la
alfareria o a tos objetos hechos de barro o porcelana. En un sentido mas

restringido, se refiere a un grupo de cerdmicas en el que permanecen
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constantes todos o, al menos, la mayor parte de sus rasgos atributivos.
(Heras y Martinez 1992).

Ceramica utilitaria: Estodo producto ceramico que tiene una funcionalidad
practica y no siempre decorativa. Este tipo de ceramica es aplicable en loza
(la mayoria de los objetos que conforman la vajilla doméstica), azulejos,

ceramica de pared, entre otros.

Coccidn: Accion y efecto del fuego sobre la pasta arcillosa, endureciendo
y transformando quimicamente sus componentes. convirtiéndola en
ceramica. También recibe el nombre de cochura. Existen varias técnicas
de coccidon de materiales arcillosos atendiendo a las caracteristicas del

horno donde se lleva a cabo esta cochura. (Heras y Martinez. 1992).

Disefio de producto: Es el proceso de crear nuevos productos para ser
vendidos por una empresa. Un concepto muy amplio, es esencialmente la
generacion y desarrollo de ideas de manera eficiente y eficaz a través de

un proceso artesanal.

Engobe: Finisima capa de arcilla muy diluida cuyo fin primordial es cubrir
las pequefias fallas en el material producidas por su propia porosidad. Su
aplicacion llevada a cabo con la misma pasta arcillosa con la que se esta
fabricando la pieza puede ser, o no, intencional. El engobe nunca lleva
pigmentos de otro color, como apuntan algunos autores. Puede utilizarse
la “técnica de engobe” con pigmento colorante para decorar una pieza por
inmersion. (Heras y Martinez. 1992).

Hematitaespecular: Es un 6xido de hierro (lll) o trioxido, empleado para la

fabricacién del engobe color rojo; su nombre nace de las pequefias
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particulas  reflectantes que lo constituyen que reflejan  luz.
(Moisa. 2011).

e Torno Alfarero: Instrumento para fabricar ceramica. Platillo circular sobre
el cual se coloca la masa arcillosa a fin de trabajarla mientras la «mesa-

soporte» gira sobre un eje. (Heras y Martinez. 1992).

e Vidriado: Protecciény embellecimiento de las superficies de una vasija con

sustancias vitrificantes. (Heras y Martinez 1992).

e Vitrificacidon: formacion de vidrio después de la fusion.

6. DISENO METODOLOGICO

6.1 Enfoquey tipo de investigacion

Para la realizacion de la investigacion se determind el uso de la metodologia
de tipo cualitativa, ya que este permite la recoleccion de los aspectos tedricos,
fuentes de informacion y diversas observaciones, las cuales son
fundamentales y se adecuan al tipo de investigacion que se esta desarrollando,
de esta manera todo el estudio realizado va a ser dirigido mediante este

enfoque el cual va a permitir un acercamiento directo con el objeto de estudio.

El método para el estudio que se esta desarrollando es de investigacién-accion
ya que por la naturaleza de la investigacién su finalidad es resolver una
problematica cotidiana que brinde soluciones a las practicas establecidas, esto
mediante la observacién, recoleccion de informacién y una teorizacion de la
tematica de estudio, posteriormente interpretar la informacion recolectada para

sintetizar cada elemento en la creacion de una linea de producto.
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El enfoque participativo es una forma de practica investigativa en la cual grupos
de personas organizan sus actividades con el objetivo de mejorar sus
condiciones de vida y aprender de su propia experiencia, atendiendo a valores
y fines compartidos. Sumodelo constituye una espiral permanente de reflexion
y accion fundamentado en la unidad entre la practicay el proceso investigativo,
que se desarrolla a partir de las decisiones del grupo, el compromiso vy el
avance progresivo. Para lo anterior implementa una estrategia de
mejoramiento, observando los efectos de la accién, y se reflexiona
colectivamente en torno a los resultados alcanzados, lo que conduce a una

nueva planificacion y a cambios sucesivos.

6.2 Sujetosy objeto de estudio:

6.2.1 Sujetos:

Los principales sujetos de estudio de la investigacién se centran en:
e Los consumidores actuales y potenciales de la
marca Shicali
e Los informantes claves del equipo de investigacion: cooperativistas de
ACOGIPRI de R.L., antropdlogos y arquedlogos de la Universidad de El

Salvador, museos y Fundacién Tlaolli, profesores de la Escuela de Artes.

6.2.2 Objetos:
e La Ceramica Copador, su iconografia, simbolismos, caracteristicas que la
definen como tal.
e Disefio de Producto.
e Mercado meta de ACOGIPRI de R.L.
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6.3 Categorias de analisis:

Ceramica del “Grupo Copador”: Grupo ceramico definido por atributos especificos
en su pasta, color y decoracion, que se divide en tipos establecidos dentro de la
taxonomia arqueoldgica y estos a su vez se subdividen en variedades segun sea
su decoracion o superficie.

Dentro de esta categoria se observaran aspectos como: el color, la forma, tipo de
decoracién presente es esta ceramica.

Infformantes Claves: que se entienden por todas aquellas personas que puedan
aportar informacion relacionada al objeto de estudio, las cuales serian:

0 Antropdlogos,

o Arqueologos,

0 Expertos en la materia.

o Cooperativistas de ACOGIPRI de R.L.

Consumidores: publico meta al cual se le pretende vender los productos
elaborados por la cooperativa.

Elementos de disefio: Dentro de esta categoria se separan los elementos del
disefio grafico y los elementos del disefio de producto, cada cual con sus
caracteristicas especificas las cuales ayudaran al desarrollo: tanto de la nueva

linea de productos, y al desarrollo del manual de construccion.

6.4 Técnicas e instrumentos de recoleccién de la informacién

TECNICA DESCRIPCION INSTRUMENTO
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Entrevista

Se utilizaran entrevistas usando
guias con preguntas definidas,
para obtener informacién
especifica, y guias no
estructuradas para obtener datos
generales y aportaciones
personales de los entrevistados,
con el fin de enriquecer el estudio.

Segln sea la necesidad.

El diario de campo se utiliza para

anotar cualquier tipo de
informacion atil que no se tenia
contemplada en el desarrollo de

los instrumentos.

Guia estructurada.
Guia
estructurada.

Diario de campo.

no

Observacioén

Se utilizaran listas de cotejo y
fichas de observacion para
documentar las generalidades
que pueden ser observadas en los
distintos productos elaborados
por la cooperativa, esto ayudara a

un mejor control.

Listado de cotejo.
Fichas
observacion.

Diario de campo

de

Grupo Focal

Se utilizard una guia estructurada
de preguntas para la realizacion
de un Focus Grupal para poder

tener impresiones del grupo como

Guia estructurada.

Diario de campo
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colectivo, y se grabara en video.

Estudio

Mercado

de

Se utilizar4d una guia estructurada
de preguntas para conocer la
opinion del mercado en cuanto a
los productos de ceramica de
mesa, la ceramica prehispanicay
la factibilidad de incorporar un
producto que combine las dos

categorias anteriores.

e Guia estructurada.

Documentacién

Serecogerdunacopiade audio de
las entrevistas, y unarecopilacién
de fotografias de los productos

mas representativos del colectivo

e Camaradigital.
e Teléfonos
inteligentes.

e Diario de campo.

6.5 Proceso analitico/interpretativo

A continuacion, se presenta una matriz de investigacién sistematica y
estructurada donde se muestran las generalidades de la investigacion, los

objetivos especificos y la forma en que se pretende sean abordados para su

posible cumplimiento.
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Matriz de la Investigacion

Tema:Disefio de producto cerdmico de linea utilitaria para mesa para la marca Shicali, a partirde la
reinterpretacidon de laceramica prehispdnicadel grupo Copador.

Enunciado del problema:éi Cémo un estudio interpretativo de los elementos iconograficos y simbdlicos que
caracterizan a la ceramica prehispanicadel grupo Copador, pueden ser utilizados paralacreacion de una
nuevalineade productos de mesa para lamarca Shicaliy su aceptacién en el mercado metade ACOGIPRI de

RL?

Objetivo general: Realizar un estudio interpretativo de los elementos iconograficos que caracterizanala
cerdmicaprehispanicadel grupo Copador, parala creacidn de una nuevalineade productos de mesapara la
marca Shicali, que seaaceptada por el publico consumidor de ACOGIPRI de R.L.

i . P Tipos de
Objetivos Unidades de . ., . Técnicas a ) P .
res s Dimension | Indicadores . instrumentos | Item
Especificos Analisis utilizar -
a utilizar
Investigarla - ¢Cudlera su
SN -Gufa finalidad?
iconografia de ,
? . -Obra S estructurada - ¢En qué con
la ceramica .. -Finalidad ,
S ceramica -Guia no | texto se
prehispdnicadel -Contexto .
Copador -Observacion | estructurada encontraban?
grupo Copador -Colores . . o,
- -Entrevista -Listado de | - éCudles sonsus
parala Cultural -Disefios . . .
. L . Ficha Cotejo caracteristicas?
sistematizacion -Funcién R . T
-Informantes elaborada -Ficha de | - ¢éQué disefios
de sus -Volumen . L
L Claves: E instrumento | observacidn se pueden
principales 3 -Textura .
. Antropdlogos, . -Computadora | apreciar?
caracteristicas y , - Glifos i o
Arquedlogos -Camara -¢Qué
elementos e
o fotografica representan los
simbdlicos. o
disefios?
Realizar un - ¢Qué edad
sondeo de tiene?
mercado para - éQué rol

determinar las
preferencias del
publico
consumidor,
que definalas
caracteristicas
de la ceramica
utilitaria de
mesa, y la
incorporacion
de elementos
de la cerdmica
Copador en

Consumidores

Econdmica

-Opinidénsobre
Ceramica
prehispdnica
-Preferencias
en cuantoa de
ceramicade
mesa
-Disponibilidad
de compra

-Observacion
-Entrevista

-Guia
estructurada
-Computadora
-Camara

desempeiia en el
hogar?

- éQué
conocimiento
tiene sobre la
ceramica
prehispdnica?

- éQué
caracteristicas le
gustaria
observar en un
nuevo producto
ceramico?
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nuevos
productos.

- ¢éQué opinidn
tiene sobre la
implementacion
de motivos
prehispdnicos en
ceramica

contemporanea?
- ¢Qué precio
estaria dispuesto
o dispuesta a
pagar por dicho
producto?

Desarrollar una
nueva linea de
producto
ceramico

-Elementos de

Funcionabilidad

- ¢éCumple una
funcion?

- ¢Es cOmoda
para utilizar?

- ¢éEs un disefio

artesanal para disefio de o -Computadora | .
p. . -Fidelidad con P innovador?
la marca Shicali, | producto o . -Tableta
. , el objetivo -Observacion ‘e - éCumple las
apartirdela -lconografia L grafica .
. . .. Cultural general participativa necesidades del
reinterpretacion | de Ceramica -Torno alfarero
. -Uso mercado meta?
de los prehispanica .. -Horno de gas .
ergonémico -éSe puede
elementos de grupo ., . -

e -Innovaciéonde identificar la
estilisticosdela | Copador L. . .

L. disefio influencia de la
ceramica ceramica
prehispanicadel .

prehispdnica del
grupo Copador.

grupo Copador?
Disefiar un
manual técnico
parala - ¢Se entiende la
elaboraciénde finalidad del
la nueva linea manual?
utilitaria de - ¢Es de facil
mesa con la entendimiento?
finalidad de - ¢Cuenta conlos

. -Elementos de L -Computadora ¢
dejar L . L -Sesion de , apartados
disefio grafico -Técnicas -Camara .
documentado el , . . . fotos e pertinentes en
. -Linea grafica | Institucional | -Materiales fotografica

estudio , . - cuanto a formas

. -Colores -Linea gréfica -Tableta -
realizado Enmoquetado e y disefios?

L -Formato grafica . .
permitiendo a - ¢Explica el

los artesanos de
ACOGIPRI de
R.L.
estandarizary
ampliarsu
proceso de
produccién.

proceso a seguir
para desarrollar
la linea de
productos?
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7. CAPITULADO TENTATIVO Y COMPONENTES TECNICOS Y ARTISTICOS

Capitulo I: Marco de Referencia
1.1 ACOGIPRI de R.L.

1.1.1 Descripcion

A) Historia

B) Materias Primas
C) Procesos Generales de Produccion
1.2 Antecedentes de la Ceramica Prehispanica en El Salvador

1.3 Antecedentes de la Ceramica del grupo Copador

Capitulo ll: Investigacidén iconogréafica de la cerdmica Copador

2.1 Caracteristicas

A) Pastas

B) Formas

C) Colores

D) Decoracién

2.2 Identificacion de los principales elementos simbolicos
2.2.1 Analisis Técnico

2.2 Busqueda de resultado

2.3 Reinterpretacion de elementos iconograficos

2.4 Elaboracién de bocetos

2.5 Resultados Finales

Capitulo lll: Disefo de linea utilitaria de mesa

3.1 Disefio de piezas
3.2 Elaboracion de piezas
3.3 Muestra de resultados

3.4 Manual técnico
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9. ACTIVIDADES Y RECURSOS
9.1 Cronograma de actividades

PO ARZO ABR A




9.2 Presupuesto (Recursos humanos, materiales, equipo.

Viaticos:
Comida
Transporte
Gasolina

Parqueo

Equipo:

Laptops

Papel

Camara fotogréfica
Tableta Grafica

Internet

Impresiones

$ 500
$ 350
$ 150
$ 100

$1625
$75
$ 450
$70
$ 250
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10. ANEXOS

Instrumento de recoleccidén de informacion.

Entrevista no estructurada.

Universidad de EIl Salvador
Facultad de Ciencias y Humanidades

Escuela de Artes.

Guia de Entrevista para Cooperativistas de ACOGIPRI de R.L.

Objetivo: Recolectar informacion referente a la Cooperativa, por parte de Fatima
Sanchez de Solis, Administradora, y Manuel Orellana, artesano; con el fin de
conocer la historia, los productos, la comercializacion, y la situacion econémica

actual de ACOGIPRI de R.L. y Shicali.

Fecha de la entrevista: 06 de abril de 2017.

1. . Cuando nace la marca Shicali?
2. ¢Por qué del nombre Shicali?
3. ¢En cuanto a los tipos de productos que ustedes hacen, cual es la

variedad que tienen y cuales son los que mas venden?

4. ¢, Como funcionala venta por encargos?

5. ¢Aproximadamente cuantos negocios se mantienen en contacto
constante con ustedes para hacer pedidos?

6. ¢ Tienen puntos de venta?

7. ¢,Cudl es la situacién econdmica actual de la cooperativa?
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8. ¢, Hay algun extra econdmico del cual puedan disponer?

9. ¢,Cuél es su catalogo actual?

10. ¢Quéinstituciones han cooperado con ustedes?

11. ¢Actualmente, estan recibiendo cooperacion por parte de alguna
institucion?

12. ¢En cuanto al trabajo en el taller, que problemas tienen?

13. ¢;Cbémo solucionan la obtencion de los materiales?

Entrevista con Fatima Sanchez de Solis, Directora de ACOGIPRI de R.L. Y
Manuel Orellana, Jefe del taller de produccién ceramica.

¢,Cuando nace la marca Shicali?

Entre 1988y 1989, no sé cual es el rubro, pero si se registro.

¢Por qué del nombre Shicali?

Esta en idioma Nahuat, se propusieron 3 palabras, se hizo una encuesta y se eligié
Shicali. En ese tiempo haciamos cerdmica blanca con moldes, y teniamos a 3
profesores, uno de ellos era Alvaro, entre ellos vieron que, si nos bamos a pasar al
barro, el nombre tenia que ser algo propioy ademas debia tener un dibujo para que
se identificara, si ustedes ven el logo es como un cantarito. Hicimos unas vifietas

que tenia la marca Shicali y dentro una lectura sobre el arbol de morro.

¢En cuanto a los tipos de productos que ustedes hacen, cual es la variedad
gue tienen y cuéles son los que mas venden?

Son un montdn, lo que mas nos piden son tazas. Empezaron haciendo tazas con
pailay al final todas las tazas se vendieron y quedaron montén de pailas. De lo que
mas se hace son platos, de comida, de desayuno, para pan que es el mas pequefio

y bol; y los azulejos de 10x10 cm. Los turistas extranjeros compran bastante el
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azulejo porgue no tienen mucho volumen.

¢Y en cuanto alos encargos?
El afio pasado por primera vez el hotel Sheraton nos pidié 5,000 piezas. Con la
materia primera estuvimos 9 meses de poquito en poquito. Todo lo que pidieron fue

blanco, el blanco que nosotros utilizamos, que es un poco gris.

¢Aproximadamente cuantos negocios se mantienen en contacto constante
con ustedes para hacer pedidos?

Tenemos en el restaurante Café Café que es un restaurante peruano, lo que ellos
piden son platos grandes, lo que venden son mariscos. Otro restaurante nos pide
platos y bols, al igual que “Raices” un restaurante mas pequefio. También han

pedido bandejas, igual que el Sheraton.

¢ Y tienen puntos de venta?
Si, tenemos en Shaw's, en Basilea, en el museo MARTE; ahora se va a abrir un

punto de venta nuevo en el Hostal Café 1800 en Suchitoto, ellos han pedido tazas.

Manolo tiene identificado el tipo de cliente que compra el producto, por ejemplo, en
Santa Tecla, en el Paseo El Carmen, asume que no podriamos vender porque la
gente siempre esta pidiendo rebaja, y lo que mas se vende son aritos y collares.
También tenemos esa linea en ceramica, pero como no tienen tiempo por tanto

pedido, se deja para cuando no hay nada que hacer.

Otro cliente es una disefiadora que se llama Lula Mena, a ella le hacemos cuentitas
que le vendemos por cantidad y ella arma sus collares con ceramica y semillas.
ACACES ya meti6 solicitud para ver si nos hacen el pedido de 100 tazas con el
nombre y una flor. Y el otro cliente nuevo al que le van a empezar el pedido de

después de la vacacion, es el nuevo hotel que va a abrir, el Marriot. He estado yendo
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a hablar con ellos, hasta que por fin aceptaron; pidieron platos para la pared, para

empezar a adornar el hotel, de diferentes medidas: de 28, de 27, de 25, de 45 cm.

¢ Cuédl es la situacion econémica actual de la cooperativa?

Bueno, como nos debemos a los clientes, tenemos que hacer el producto, nos dan
el 50%, y a contra entrega el otro 50%. Cuando son pedidos pequefios al final ellos
pagan todo de una vez. La situacién econdmica esta como dicen, “coyol quebrado
coyol comido”, con lo que se vende se pagan los gastos fijos, los que son mas altos
son gas, luz, planilla de seguros, teléfono, agua y lo que se les paga a ellos (los
cooperativistas). Entonces, no es cierto que tengamos 5 mil en el banco; asi como

se vende asi entra y asi se paga.

¢No hay ningun extra del cual pueda disponer?

No, y sobre todo este afio han disminuido las ventas con los extranjeros, gracias a
dios nos han salido pedidos. El afio pasado hubo muchos turistas, uno ya sabe el
cliente que tiene, y los que mas compran son los extranjeros. Asi que nos toca salir

a vender para ganar algo extra.

En 1998, en Santa Tecla, al Banco de Fomento o el Instituto del Café, les vendimos
tazas, platos, floreros, ceniceros. Pidieron se hicieran pruebas de laboratorio en las
piezas para ver si tenian plomo, luego dieron la hoja de aceptacién. Se pagaron
1,200 colones por la prueba.

Otra venta que tenemos es en Guatemala, exportamos 2 veces al afio, la tienda se

llama NOVICA (tienda en linea que hace pedidos).

¢ Cual es el catdlogo actual que tienen?
Tenemos dos, lo Unico que ahora con tanto pedido no han hecho mucho (del
producto registrado). Uno se hizo con un proyecto en el 2013, se tomaron fotos de

los productos y esto fue lo que presentaron. Solo que aparecen colores que ya no
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hay, el verde mate, por ejemplo.

¢Quién fue la disefiadora de la imagen que tienen, en la péagina y los
catalogos?

Los disefios son de muchacha de la UCA que estaba haciendo sus horas sociales,
Claudia Rodriguez. Estaba también Jaime (Gutiérrez), de la Nacional y Elisa
Dominguez, ellos estuvieron haciendo el disefio, que luego pasaron al mural que
esta afuera (fachada de Shicali). Estamos viendo si mandamos a sacar unos
brochures, en el proyecto se sacaron 5 mil y se repartieron en muchos lugares, en
espariol e inglés; cuando venian extranjeros les dabamos eninglés, cuando ibamos
a vender, en espafiol. Siete meses se tardaron en el proyecto.

¢Fue caro el costo de impresion de los catalogos?
No le sabria decir, eso fue en el 2013; se hicieron los catalogos, los brochures y

unos afiches.

¢Actualmente estan recibiendo cooperacion por parte de alguna institucion?

No, de nadie.

Y antes, ¢quiénes les cooperaron?

Hubo un proyecto con Accion, de Esparia, en el que se hizo la memoria de 30 afios.
Para los catalogos, con COCEMFE y esas que aparecen en la portada, también de
Espafia, pero ya no. Hemos estado metiendo con otro compafiero algunos
proyectos, pero esta bien dificil, la mayoria estdn aprobando para (temas de) medio

ambiente.

¢ En cuanto al trabajo del taller, que problemas tienen?
Se nos ha arruinado el horno; el barro de llobasco viene bien fino, no abundaba y

las piezas se rajan, ahora lo mezclan con Romani, pero reduce 4 cm. El barro de
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Quezaltepeque y el de La Palma son mejor, ya no se compra, solo el de Romani e

llobasco.

.Y con los materiales?

Con eso hay que ir a Guatemala, siempre. Los esmaltes tienen codigos diferentes,
hay que estar haciendo pruebas. Manolo le ensefi6 a Alvaro las muestras de
material que nos dieron, la que a usted (Jorge) le dio dolor en los ojos, y le dijo que
ese lo descartara (Didxido de Silicio). Teniamos la esperanza que en QUIRSA

tuvieran materiales similares a los que ocupamos, pero no.
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A continuacion, se presenta la entrevista realizada a la Arquedloga Claudia Alfaro
Moisa, en el Museo de Antropologia Dr. David J Guzméan. Eldia 8 de junio de 2017.

Universidad de El Salvador
Facultad de Ciencias y Humanidades {(g‘o)}
Escuela de Artes

Escuela de

artes

Guia de Entrevista a Arqueodloga Claudia Alfaro Moisa, Museo de Antropologia
Dr. David J. Guzman

Equipo de investigacion:

Alejandra Sura SF07008
Oliver Larin LA12001
Jorge Gomez GM12013

Objetivo: Adquirir informacion referente a la ceramica del grupo Copador para
contribuir al desarrollo del trabajo de grado titulado “Disefio de producto ceramico
de linea utilitaria de mesa para la marca Shicali, a partir de la reinterpretacion

iconografica de la ceramica prehispanica del grupo Copador.”

1. ¢Como seidentifica la ceramica prehispanica del grupo Copador?
Basicamente, llamaremos atributos de la ceramica
La ceramica Copador se distingue en el exterior por su decoracién: su base
beige color crema y esta decorado, que es uno de sus distintos, por rojo que
era extraido de la hematita especular, que le da un acabado en la superficie
de esta ceramica, que son pequerios brillos, donde la luz se refacciona. Se
lograba a través de la hematita que es un 6xido ferroso categoria ll, que es

cuando un hierro se descompone a particulas minimas y provoca pequefios
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desprendimientos que son los que forman lo espéculos y de ahi su nombre
“hematita especular”.

Otra caracteristica, es su pasta: es una pasta color beige muy condensada.
Observando la pasta, es bastante fina, color beige claro. La pasta no
presenta oxidaciones, son generalmente muy finas. Se logra ver la hematita
en las decoraciones en la parte externa como interna.

A nivel iconogréfico esta el uso de glifos y pseudo glifos: son pintados en
color negro, para algunos investigadores como Marilyn Beaudry, conocida
por sus estudios en la zona de Copan, tiene la teoria de que el uso de los
glifos hacen alusion a una fabrica a donde se fabricaba esta teoria, o la otra
teoria es de simbolos identitarios que representaban una zona donde se
consumian estos productos, en este caso donde tenia dominio Copan,
nosotros entrabamos en esa zona, en el periodo clasico éramos Copanecos.
En las figuras se caracterizan por el uso de monos, aves (cormoranes,
buitres) simbolos que vemos en todas ceramicas no solo la copador (chalate
talado, campana San Andrés) que hacen alusion a una dinastia de un
gobernante; perros, pavos, también tenemos seres humanos: cuando estan
sentados son escribas y cuando estan descansando sobre su vientre son

conocidos como nadadores.

2. ¢Cuales son las formas caracteristicas de la ceramica del grupo
Copador?
Los vasos, los cuencos: sencillos, de paredes convergentes y divergentes,
de bases planas; también los platos tetrdpodes con sonaja, pequefios vasos
compuestos. Otras variedades de figuras zoomorfas que tienen sus formas
en la vasija, como sapos, tortugas. También tenemos cangrejos que también

son parte de la decoracién de los platos.

3. ¢Qué colores caracterizan ala ceramica copador?
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Negros, rojos y beige son los 3 colores caracteristicos

También hay excepciones dentro de la ceramica, que hay ejemplares que
tienen labrada la parte exterior.

Hay otras las “pushtan inciso”, son raras de encontrar aca, son mas
caracteristicas de la zona del copan y son muy tempranas.

*en la exposicion vimos tonalidades verdes*

Si esas son en las formas o en las variedades tardias, como sabemos las
formas van evolucionando, en este caso se ve en la ceramica copador esa
evolucion, al final del clasico tardio se ven coloraciones verdes, naranjas y
otros muy Vivos, era ceramica que no se producia en los talleres del inicio del
Clasico Tardio, son decoraciones mas mexicanizadas, por ejemplo, la
imagen del perro (en el museo) que ya se ve mas mexicanizada. Sin dejar de
ser mayas; estas decoraciones se ven ya al final del clasico tardios, cuando

las civilizaciones estan colapsando.

¢, Qué elementos simbdlicos se encuentran solo en este tipo de

cerdmica?

Quiero hacer mencién que hay elementos muy importantes:

e EIl “quincunce” que es a nivel iconografico se relaciona con los cuatro
puntos cardinales, la forma es un circulo que encierra otro circulo que esta
divido en cuatro ejes y encierra los 4 puntos, hace alusion a los cuatro
puntos cardinales.

e El “pop” que es como un entramado, una serie de tejido, un circulo
encerrado por otro circulo y adentro estd el entramado. Para las
epigrafistas, es un glifo que hace alusion alas alianzas a nivel politico, las
alianzas de matrimonios. Recordemos que, en ese tiempo, las alianzas
estaban ligadas a factores politicos, comercio, dominios de ciertos
territorios, yacimientos, caminos, etc. Era una serie de guerra de tronos

que habia en la época del clasico tardio.
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Asi vemos otros elementos simbolicos relacionados con flores y figuras

geomeétricas.

5. ¢Quétipo de elementos simbdlicos son los que mas se repiten?

Los glifos y pseudo glifos, los principales son los glifos Ay el glifo B

Esos dos (A y B), fueron identificados por Lothrop por primera y registrados

en su informe “archeologicalinvestigations in Copan”. El aisla estos glifos en

copan, Sharer, toma esto como base para cotejar las relaciones con los

encontrados en Chalchuapa. Que hacen alusion a las fabricas, talleres o por

cuestiones meramente identitarias; Yo me inclino mas por las cuestiones

identitarias. Se manejaba mucho la cuestion politica en esa época, entonces

te identificabas e que eras parte de un reino, que eras parte de, que

consumias ciertos productos, en este caso de parte de los mayos de Copan.

En joya de Cerén es el tnico lugar donde se han encontrado Pajuiles (no
se encuentran en ningun lugar en Copan) al igual que el Cangrejo. Ellos
sonimagenes atipicas dentro del a ceramica. A lo largo de los estilos
cerdmicos se ven repeticiones de imagenes, ejemplo el Jaguar, que se ve
en el Preclasico, Clasico y Postclasico, porque tenia un significado bien
fuerte, porque en sus inicios se relacionaba con la naturaleza, fertilidad,
poder, como los Olmecas que estaban bien identificados con este animal.
En el caso de los pajuiles, de los monos, son mas representaos de forma
local, porque estaban en el entorno natural, como saben el arte es una
reflejo de la realidad del ser humano, de las dinamias sociales y de una
situacion ya sea politica y cultural, entonces eso se refleja en tu arte; en
la época prehispanica, ellos veian los monos, en la zona de copan habian
muchos tipos de monos, entonces eran reflejados como parte del entorno,
reflejados como parte de una iconografia, ya sea como reflejo de la

naturaleza o simbolizando a un grupo social en especifico.
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6. ¢Que significaban las decoraciones?
Ya hablamos de eso en las preguntas anteriores
Simbolizaban la pertenencia a un grupo social o un reino, en este caso al de
Copan siendo mas especificos. También son alusion a la escritura, que
encontramos en Copan, el salvador y en parte de Guatemala, era mas a la
pertenencia.

La segunda es que eran reflejo del entorno, lo que veia lo reflejaba aca.

7. ¢Hay estilos exclusivos parala ceramica utilitaria y la ritual?
Sirecordemos que la ceramica obedece a formas y a funciones. Asi se fueron
fabricando cierto tipo de ceramica en el Clasico también. En el caso de la
policroma Copador, estamos frente a una que era el tipo utilitaria, no vamos
a encontrar incensarios, que se relacionaban con el uso ritual (quemar
ofrendas) en el caso de la Copador no, todos los cuencos eran para consumir
alimentos, o bebidas, en el caso de los platos tetrapodos eran, retomando los
cbdices del postclasicos, eran para ceremonias comunitarias, en donde tu
comias tu comida y de ahi ibas tomando. En el caso de los vasos grandes,
era para el chocolate, para espumar el chocolate. Hay otro tipo de ceramica,
unos pequefios con glifos, se han encontrado en Joya de Cerén y San
Andrés, en Tazumal, fue parte de un ajuar funerario, en Joya de Cerén se
encontraba en la casa de la chamana y se encontraron malacates y aguja de
hueso, Payson Sheets, lo relaciona mas al uso femenino, a actividades
femeninos, este tipo de objetos eran para almacenar objetos mas pequerios
o semillas también.

Todo era para consumir alimentos, de caracter utilitario, pero también era
obvio que iba a ser parte de ajuar funerario, tanto para gente de la élite como
para el pueblo.

En la cerdmica habldbamos de la temporalidad de la cerdmica copador

Hablabamos de 3 aspectos
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1 las erupciones volcanicas como punto para ubicar el antes, durante o
después; de una forma ceramica el copador en especifico, para ver una
evolucion en la formula ceramica en especifico. En copan se encontrd en las
estelas, se encontraba como ofrenda a un monumento, en este caso en las
estelas que eran sumamente importantes para los gobernantes. Aqui el
Copador llama la atencion porque se encuentra en estos monumentos
polticamente importantes, acompafiado con conchas, espinas de
mantarraya y pescado, si era utilitario, pero se encontraba con aspectos de
poder, lo vemos junto a pedernales excéntricos, otros objetos que se veian

relacionados a aspectos de poder.

¢,Cudles son las diferencias entre la ceramica Copador y las "falso
copador"?

Los falsos copadores son los llamados “Arambala”, estos tipos e fabricaron a
finales del clasico tardio, si lo vemos a nivel externo, las formas y
decoraciones eran muy similares, pero al final se notaba que eran diferentes.
Trataban de llevar el mismo tratamiento en la superficie, las diferencias
radican en la ausencia de hematita especular, la segunda es que la pasta es
mas gruesa, aunque hay de color beige tiene inclusiones de piedra pomez,
tercero, habia presencia de imagenes representadas similares, pero se nota
la diferencia en los acabados, como lineas mas burdas, un color negro bien
intenso, cuando en el copador es mas suave, como un café mas intenso y las
lineas son mas finas. El tratamiento en la aplicacion era diferente.
Basicamente estos son los tratamientos de la superficie, la pasta era
diferente, también las formas, las formas no son parecidas a las formas
copador, a excepcion de los cuencos, en Arambala el rojo es mas naranja,

aungue tiene beige de base, pero sigue siendo diferente los tonos.
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9.

10.

¢, Qué opinade la creacion de unaceramica contemporaneaque retoma
formas y disefios del grupo Copador?

Personalmente yo creo que es necesario retomar este tipo de proyectos,
porque yo pienso que actualmente hay una tendencia de retomar y de
recobrar todos aquellos patrimonios historicos que nos identifican y que nos
hacen ser salvadorefios, en este caso desde los origenes, hay muchos
objetos que retoman los métodos de fabricacién y esto ayuda a que este tipo
de disciplinas tengan una permanencia en el tiempo no se olviden.

Yo pienso que se vale hacer una reinterpretacion de los patrimonios
culturales prehispanicos, para traducirlos en ceramica o en textiles, porque
al hacer este tipo de proyectos estas documentando, y eso es bien
importante, y si bien este tipo de proyectos insisto, va a traer un beneficio a
un grupo e artesanos, pero estas rescatando tu patrimonio cultural, y etas
girando tu proyecto entorno al patrimonio y eso te hace que tu abraces y te
sintais identificado y lo querras cuidar, por eso es muy importante, por eso
es que tenemos una cantidad de proyectos exitosos, por ejemplo México
donde su educacion basica y secundaria se basa en el patrimonio cultural,
cuando una nacion se basa en su patrimonio, te sentis orgulloso y lo cuidas.
Entonces a raiz de eso se han desprendido una cantidad de proyectos de
rescate, como el del telar de cintura, técnicas de tefiidos, técnicas ceramicas
de fabricacion, entonces créanme que eso es de traer del pasado al presente
todos esos saberes ancestrales, entones eso es muy importante porque lleva
varias acciones que permite que varias personas, jovenes igual lo digieran
de forma diferente, lo aprendan, lo digierany también que va a beneficia aun

grupo de personas, eso no es un abuso al patrimonio, es un uso de este.

¢Hasta qué punto es posible deformar o estilizar las formas y disefios
de la ceramica Copador para la creaciobn de un nuevo producto

ceramico?
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11.

12.

Yo creo que siempre y cuando se respete la autenticidad e lun disefio, va a
estar bien.

Se vale hacer reinterpretaciones de una figura, pero tener la delicadeza de
que la figura que eliges para procesarla, no pierda el vinculo con la figura del
pasado, que tu la veas y seas capaz de decir que es una reinterpretacion.
Siempre y cuando estas reinterpretaciones se hagan en base a una
reinterpretacion cientifica, va a estar bien. Yo he visto proyectos que son
reinterpretaciones, que no tienen nada que ver, que solo vienen a desvirtuar
el valor patrimonial de una figura, y lo que esto busca es que se revalorice a

través de un nuevo producto.

¢ Considera que un tipo de ceramica de mesa inspirada en ceramica
prehispanica del grupo Copador seria aceptado por un publico amplio?
Yo pienso que si. No ser tan literales con lo que ya se tiene.

Pienso que, si tendra aceptacion, asi como les decia, si es un producto bien

hecho, pen pensado y bien elaborado.

¢Alguna otra informaciéon que considere pertinente y que puedaayudar
al equipo investigador en el desarrollo de su investigacion, sea esta
documental o paradigmas de referencia?

Les mencione que seria muy importante que revisaran, en base a los
objetivos de sus tesis, que son el desarrollo de productos culturales, porque
uno de los principales problemas que tenemos como productores de este tipo

de objetos, es que les falta ese proceso de disefio y replanteamiento.

Y que revisaran tesis ya mas orientadas a la parte comercial, un poco menos
artistica. Les recomendaria que fueran a la escuela de disefio de la Matias
delgadoy busquen tesis de Diserio artesanal. Porque hay trabajos de disefios

de productos desde el punto prehispanico, manuales, etc.
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Visiten CONAPYME, busquen a la sefiora antropéloga Maribel Henriquez,
ella es una autoridad en la parte e artesania de El Salvador, sobre todo en la
parte de los procesos, de las pastas cerdmicas, igual ella es una muy buena
compilacién de todos estos trabajos, buscar “Arte Popular” en la biblioteca de
la muna, es de os 70’s, y otro que se llama “Rescate de las artesanias de El
Salvador’. También la tesis de Regina y Danilo, ellos son una muy buena
referencia y adaptarlo a las necesidades del proyecto.

También documenten lo mas que puedan, a nivel académico, ya sea la
metodologia que van a seguir para aislar los disefios, la interpretacion de los
mismos, que hay en un objeto contemporaneo. Yo no sé mucho de teorias
en este tema, pero si sé que hay, por ejemplo, la parte funcionalista de la
escuela de la Bauhaus, que producian los objetos para que cumplieran una
funcién especifica. La Bauhaus es una escuela de disefio contemporanea

gue podrian tomar como una forma de plantear o replantear estas cuestiones.
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CONOGRAFICO

En este apartado se presentan lastablas del desarrollo del
estudio inonografico elaborado durante la investigacion.
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Introduccién

Este documento relne la muestra de piezas prehispanicas de ceramica Copador
retomadas para el estudio y analisis iconogréafico de sus elementos caracteristicos,
de la cual se partio para hacer una reinterpretacion simbdlica y disefiar la nueva
linea de ceramica de mesa Tunelwayu para la marca Shicali. De esta seleccion,
inicialmente se realizaron observaciones para definir a grandes rasgos formas,
colores y disefios. Es asi como en las tablas que se presentan a continuacion se
establecen desde el perfil de las piezas, su descripcidn, uso sugerido, asi como un
estudio mas profundo de los colores, hasta llegar a la parte de los disefios extraidos
y sus especificaciones. Posterior a esto se presenta la tabla que contiene el estudio
iconografico segun los tres niveles establecidos por el tedrico Erwin Panofsky, en el
gue se hace inicialmente una descripcionsuperficial, luego una mas detallada, y por
ultimo una descripcion técnica de las caracteristicas y significados de los elementos
de cada una de las piezas. Es asi como se logra sistematizar toda la informacion de
los objetos ceramicos que luego se utilizaron como base para comenzar con el

proceso creativo practico de la nueva linea y llegar a la obtencion del producto final.
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Objetivos del estudio Iconogréfico.

e Establecer un repertorio de caracteristicas extraidas de la ceramica Copador,
para ser utilizadas en el desarrollo de una nueva linea de productos ceramicos

utilitarios de mesa.

e Definir las formas que mas comunes en la ceramica Copador.

e Construir una paleta de colores con base a los observados en la ceramica

prehispanica del grupo Copador.
e Enlistar lo disefios encontrados en la ceramica del grupo Copador, con el fin de
reutilizarlos en el desarrollo de una nueva linea de productos ceramicos utilitarios

de mesa.

e Conocer las caracteristicas de la muestra de ceramica del grupo Copador,

mediante el desarrollo del estudio Iconogréafico en sus tres niveles.
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Estudio de formas:

Para iniciar el estudio de las piezas de muestra, se desarrollé una clasificacion de
las formas con el fin de establecer las mas repetitivas en este tipo de ceramica

prehispéanica.

El método utilizado, fue el de tomar cada una de las piezas individualmente y definir
cual seria el “perfil’ de la misma; es decir, dibujar una linea de como seria la pieza

Si a esta se le hiciera un corte transversal.

Establecido el método de como se establecerian los perfiles, se inicié con las piezas
de la muestra del MUNA vy posteriormente por las piezas del Museo Arqueolégico
Virtual Toxtli. Finalmente, se realiz6 una descripcion de cada una de las formas y el

posible uso que se le dio a ese tipo de piezas.

Los resultados de este proceso mostraron que pese a la variedad de formas que
van desde cuencos de curva simple hasta cuencos de base plana y paredes
compuestas (donde en algunos casos se observd la presencia de pastillaje), existe

una frecuencia significativa en las muestras de los dos museos.

Los resultados obtenidos se pueden observar a continuacion:
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Capitulo 2, Tabla N° 3. “Formas” (Pag.51).

N° Nombre /| Imagen Perfil Descripcion Uso sugerido
Cédigo
1 Al1-58 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos
continda y borde | y bebidas.
convergente.
2 Al1-186 Cajete de paredes | Paraconsumo de alimentos.
compuestas, pared

superior cdncava.

3 Al1-191 Cuenco de paredes | Se desconoce suuso.
compuestas, cuerpo
globular, parte superior

divergente.




céncava y pared recta.

y bebidas.

Al-192 Cajete compuesto de | Se desconoce suuso
cuerpo globular, pared
superior angosta y borde
divergente.
Al-1362 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos
continua y borde | y bebidas.
U convergente.
A1-1597 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos
continua y borde | y bebidas.
u divergente.
Al-1691 Cuenco simple de base | Para consumo de alimentos




continua y borde

convergente.

y bebidas.

8 A1-1953 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos
continua y borde | y bebidas.
U convergente.
9 Al1-2028 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos
continua y borde | y bebidas.
u divergente.
10 A1-2892 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos
continua y borde | y bebidas.
v convergente.
11 Al1-2894 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos




plana, labio biselado y

paredes divergentes.

alimentos u ofrendas.

12 Al1-3168 Vaso aovado de paredes | Preparaciondebebidas
U rectas convergentes.
13 Al1-3542 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos
continua y borde | y bebidas.
u divergente.
14 Al1-3547 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos
continua y borde | y bebidas.
u divergente.
15 Al1-3692 Plato tripode, de base | Utilizado para servir




16 A1-3773 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos
continua y borde | y bebidas.
divergente.

17 Al1-4117 Vaso de parees rectas y | Preparaciondebebidas.
baseplana.

18 Al-4234 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos
continua y borde | y bebidas.
convergente.

19 A1-4396 Cuenco simple de curva | Para consumo de alimentos

continua y borde

convergente.

y bebidas.




20

Al1-4463

Cajete de paredes
compuestas, inferior
divergente y superior
cdncava de borde

redondo.

Para consumo de alimentos.

1 P86-143 vaso
copador
2 P86-139 cajete

copador modela-
do

o

Vaso de paredes rectas,
base plana y borde

divergente

Preparacion debebidas.

Cuenco compuesto, de
pared divergente y borde

redondo.

Para consumo de alimentos

y bebidas.




P86-136 cajete
copador
modelado

Cuenco compuesto de
pared divergente y borde

redondo.

Para consumo de alimentos

y bebidas.

P86-132 cuenco
copador

Cuenco simple de base
plana v paredes

convexas.

Para consumo de alimentos

y bebidas.

P86-131 cuenco
copador

Cuenco simple de base
plana v paredes

convexas.

Para consumo de alimentos

y bebidas.




P86-130o0lla
copador

Cajete compuesto, de

Se desconoce su funcién

P86-129 cajete
zoomorfo
copador

base plana vy borde | precisa.
divergente biselado.
Cajete de paredes | Caracter ritual, se

compuesta con
decoracion modelada en
el exterior con aspecto

zoomorfo.

desconoce su  funcion

precisa.

P86-127 olla
copador

Cuenco compuesto de
base curvada y borde

divergente.

Se desconoce su funcidn

precisa




P86-126 cuenco

{

Cuenco de base convexa

y paredes céncavas.

Para consumo de alimentos

y bebidas.

copador

10 P86-1250lla
copador

11 P86-123 cajete

copador

Vaso de paredes
compuestas, concava en
la parte inferior y reta en

la parte superior.

Para consumo de alimentos

y bebidas.

Cuenco compuesto, de
pared divergente y borde

redondo.

Para consumo de alimentos

y bebidas.




Cuenco compuesto, de
pared divergente y borde

redondo.

Para consumo de alimentos

y bebidas.

12 P86-119 cajete
copador

13 P86-116 cuenco
copador

14 P86-109 cuenco

copador

Cuenco simple de base
plana v paredes

convexas.

Para consumo de alimentos

y bebidas.

Cuenco compuesto, de
pared divergente y borde

redondo.

Para consumo de alimentos

y bebidas.




{

Cuenco de base redonda

y paredes cdncavas

Para consumo de alimentos

y bebidas.

15 P86-108 cuenco
copador

16 P 86-107 vaso
copador

17 p86-99 cajete

copador

Vaso de paredes rectas,
base plana y borde

divergente

Preparacion debebidas.

Cuenco compuesto, de
pared divergente y borde

redondo.

Para consumo de alimentos

y bebidas.




18 P86-98 cajete Cuenco compuesto, de | Para consumo de alimentos
copador . .
pd lad pared divergente y borde | y bebidas.
modelado
redondo.

19 P86-88 cantaro Forma compuesta de | Caracter ritual, se
copador P .,
modelado cuerpo semiesférico y | desconoce su  funcién

cuellosuperior recto, con | precisa.
pastillaje zoomorfo en el
exterior.

20 P86-78olla Forma compuesta de | Cardcter ritual, se
copador S L
Joomorfa cuerpo semiesférico y | desconoce su  funcidn

cuello superior céncavo,
con pastillaje zoomorfo

en el exterior.

precisa.

Fuente: Equipo investigador, 2017.




Estudio de Colores.

Luego de identificar las formas de las piezas, se desarroll6 un estudio de color de
cada una de las mismas. Tomando en cuenta las caracteristicas de la ceramica
Copador, que son: pasta clara, engobe beige o crema como base y decoraciones
con negro, naranja y rojo, este Ultimo proveniente de la hematita especular que le

da la propiedad de generar pequefios brillos al exponerse a la luz.

La herramienta utilizada para este paso fue la utilizaciéon de Cartas Munsell, sistema
estandarizado de medicion los colores, utilizado tanto en la industria como en el

campo cientifico e investigativo.

El método con en el que se aplico esta herramienta, fue el tomar cada uno de los
colores en las piezas de la muestra y con la ayuda de programas de edicién de
imagen, compararlos con los presentes en las cartas, de esta manera se media la
pureza, saturacion e intensidad de cada uno de ellos; al obtener el resultado se

determino un nombre y un valor especifico para cada color.

La presentacion de este proceso se aprecia a continuacion en una tabla donde se
encuentra cada pieza junto a cuatro muestras de color extraidas de la misma y

posteriormente el nombre y valor de cada una.

Este proceso sirvio para definir la paleta de colores a utilizar en la nueva linea
ceramica de mesa, definiendo los parametros de tolerancia en cuanto a la variedad
entre los colores, ya que, en el caso de la produccion cerdmica artesanal, los

resultados pueden variar después de cada quema.
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Capitulo 2, Tabla N° 4 “Colores”. (Pag.53).

NO

Nombre /

Cédigo

Imagen

Colores

Nombre de color

Al1-58

Amarillo-naranja claro 8/3
Rojo 4/8
Marrén grisaceo 4/2

Marrén negro 2/2

Al1-191

Naranja 6/6
Naranja 6/8
Marrén rojizo palido 4/4

Rojo grisaceo oscuro 3/1

A1-1953

A1-2892

A1-2894

Gris claro 8/2
Naranja amarillo 7/8
Marrén rojizo 4/6

Gris 4/1

Marrén rojizo brillante 5/6
Marrén rojizo 4/6

Marrén rojizo oscuro 3/2

Gris claro 8/2
Naranja 6/8
Marrén rojizo 4/6

Gris rojizo 4/1




A1-3168 _ Marrén rojizo pélido 5/3
_ Marrén rojizo 4/6
_ Gris rojizo oscuro 3/1

A1-3542 Gris claro 8/2
_ Naranja 6/8
_ Marrén rojizo apagado 4/3
_ Marrén rojizo 4/2

A1-3773 Naranja palido 8/4
_ Amarillo naranja 7/8
_ Marrén rojizo 4/8
]

P86-143 Naranja amarillento claro

vaso

e
_ Marrén rojizo oscuro 3/6
_ Maron rojizo oscuro 3/2
_ Gris marrén 4/1

P86-132 i Naranja pélido 8/4

cuenco

copador _ Marrdn brillante 5/6
I

Marrén rojizo oscuro 2/4




P86-129
cajete
zoomorfo
copador

Naranja débil 7/4
Maron rojizo brillante 5/8

Marrén rojizo oscuro 3/3

P86-127olla
copador

Gris claro 8/2
Marrén rojizo oscuro 6/3

Negro Marrén 2/1

P86-119
cajete
copador

Naranja 7/6
Marrén brillante 5/6

Marrén rojizo oscuro 3/4

P 86-107
vaso
copador

—
—

Naranja 6/8
Marrén brillante 5/8
Gris verdoso claro 7/1

Mardn 4/6

P86-99
cajete
copador

Naranja amarillo claro 8/4
Naranja 7/8
Rojo 4/8

Marrén rojizo oscuro 3/4

Fuente: Equipo investigador, 2017.




Estudio de Disefios.

Al tener establecidas las formas més frecuentes y los colores mas repetitivos, el
siguiente paso fue registrar los disefios presentes en las decoraciones de las piezas;
como equipo investigador se decidié desde el inicio retomar solo representaciones
zoomorfas, fitomorfas y geométricas, excluyendo las antropomorfas debido a que
para el analisis de estas el estudio se volveria muy complejo y extenso; y se
concluyd con que el material obtenido por las representaciones antes mencionadas

era suficiente para el desarrollo de una nueva linea de productos.

El proceso para el estudio de los disefios fue el siguiente: de la muestra total de
piezas, se seleccionaron detalles individuales y con ayuda de un programa de
edicion de imagenes, se redibujaron con trazos limpios y tonos monocromos para
una mejor comprension del contenido. Finalmente se realizd una descripcion de

cada uno de estos disefos.

La finalidad de este proceso, fue la de establecer los disefios a utilizar en la nueva
linea de productos, algunos de esto fueron redisefiados con base a las preferencias

gue se mostraron en el estudio de mercado.

A continuacion, se presenta una tabla que muestra las piezas, los disefios extraidos

y la descripcién de estos:
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Capitulo 2, Tabla N° 5 “Disefios”. (Pag. 57).

NO

Imagen

Disefio a Linea

Observacion

Detalle de bandas en
diagonal que se repite en

todo el vaso.

L
Q

2
5

Figura encontrada en Ila
parte central de la pieza,

representa el “Quincunce”.

&3

Imagen ubicada en la banda
inferior, al exterior del

cuenco. Asemeja una flor.

Patron que se repite en la
parte exterior, banda

inferior del cuenco.




Detalle de lineas en grupos
de cuatro, se suceden
intermitente mentes en
verticales y horizontales,
esta decoracién rodea |la

pieza por una banda central.

Decoracion de color sdlido
al centro de la pieza, seguido
por una linea delgada de

otro color,

Circulos concéntricos, una
de las caracteristicas
principales de la cerdamica

Copador.

:!((-"Q

Decoracién en la parte
inferior de la pieza, diversos
grosores que se intercalan
en una misma direccion.

Patron de espirales que
cubren el panel superior

exterior del cuenco.




10

Decoracién que asemeja
“pétalos” de una flor,
ubicada en la parte interior,

al exterior del cuenco.

11

Decoraciéon de “pétalos” en
la parte interior, externa de

la pieza.

Decoraciéon que asemeja
“pétalos” de una flor,
ubicada en la parte interior,

al exterior del cuenco.

12

AT

Patron que asemeja
“Escamas”, que rodean la
banda inferior, externa de la

pieza.
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13

Detalle  decorativo de
concha de mar, se ubica en
dos ocasiones, en la pieza,
separando a las dos figuras
zoomorfas que cubren el

panel

Patron de espirales que
cubren la banda superior
externa del cuenco; este
tipo de decoracion se
interpreta como la espiral
que forma la cola de un

mono.

14

'@ &

Decoracién de tejido “POP”
en el interior de la pieza.
Esta forma se relaciona con

las alianzas.

Decoraciéon de Pajuil, se
encuentra representado
cuatro veces en la banda

interna de la pieza ceramica.




14

4
)
N

El disefio extraido de la parte
central del plato tetrapode, se
puede observar ocho semicirculos
rellenos de lineas paralelas,deun
mismo color, los semicirculos
rodean a un circulo ubicado en el
centro de lafigura, de color negro

sélido.

15

Patron de franjas sucesivas,
colocadas en dos bandas al

exterior del vaso.

16

Decoracion de  rombos
multicolores y  circulos,
colocados en toda la pared

exterior del cuenco,

17

Representacion estilizada de

un mono.

18

Decoraciones geomeétricas
qgue cubren el exterior el

cuenco.




19

20

VEE

Pseudoglifos que cubren el
panel superior al exterior de
la pieza.

Conjunto de 3 espirales
distribuidos en la parte
inferior del cuenco, se
asocia a una representacion

del mono.

21

'@
A

Detalle en la parte inferior
de la pieza, asemeja plumas

que llenan toda la franja.

-l el el ad ad =l |

AN AN/ ONI O/ O

Banda decorativa con
motivos geométricos que se

repiten continuamente.

Fuente: Equipo investigador, 2017.




Estudio Iconogréfico.

El estudio iconografico es un proceso que se divide en tres niveles, donde el objeto
de estudio se describe desde lo general o méas superficial, hasta lo mas especffico;

los tres niveles son:

- Nivel Pre iconografico: donde la descripcion es con base a lo que se observa

a primera vista, sin entrar a detalles.

- Nivel Iconografico: el objeto de estudio se somete a una descripcion formal,
donde se especifican sus cualidades y caracteristicas de forma mas

detallada.

- Nivel Iconolégico: el objeto de estudio se somete a una descripcion técnica
detallada sobre cada una de sus caracteristicas y el significado de los

elementos que lo componen.

La finalidad de realizar este estudio sobre cada una de las piezas de la muestra
tomada de ambos museos, es la de entender el valor que estas poseen, pues se
logré identificar que este tipo de cerdmica era utilizada de forma doméstica pese a
sus decorados elaborados, y era igualmente utilizada por personas de las diferentes
clases sociales, variando en calidad de detalles, pero en esencia el mismo tipo

ceramico.

Los resultados de este estudio, dividido en sus tres niveles se puede observar a

continuacion:

192



Capitulo 2, Tabla N° 6 “Estudio Iconografico” (Pag. 58).

Muestra del Museo Nacional de Antropologia Dr. David J. Guzman

N° [ Imagen Codigo/ Nivel Pre iconografico Nivel Iconografico Nivel Iconoldgico
Nombre
1 Al1-58 Cuenco de forma semi Cuenco policromo, Cajete clasificado como Cuenco, usado posiblemente
esférico engobado: hemisférico,baseplana; para el consumo de alimentos y bebidas, decorado en
beige de base, decoradoen suinteriorcon | el interior conaves de las quese desconoce suclase.
decoradocon rojoy tres figura zoomorfas (aves), | En el exterior cuenta con una banda de glifos usados
negro sobre circulos concéntricos, | como decoracidn,ya que el mismo se repite sin
en suexterior presenta una | expresar ningin mensaje, clasificandolos como
banda de glifos y otras de “Pseudoglifos”; bajo estos la decoracidn sigue con
disefios semicirculares en figuras queasemejan escamas delineadasconrojo.
forma de escamas de color
rojosobrefondo beige.
2 Al1-186 Cajete de pared Cajete policromo, tipo Cajete clasificado como Plato, usado posiblemente

concava,con base
planayacanaladaenel
exterior, decorada con
engobes.

copador, de silueta
compuesta ligeramente
campaniforme, base semi
plana conacabadasradiadas
en sucontorno.

para el consumo de alimentos o de usoritual por las
élites de las civilizaciones prehispdnicas; esta
afirmacidéntienebaseen la calidad deacabados que
tiene la pieza, y la particularidad delos canales enla
parte inferior externa de la misma.

En las decoraciones del interior seobserva una figura
de ave que se repite seis veces, en el exterior, se
decora el panel con seis figuras deescribasquese
separanuno de otro por una figura que asemeja un
tejido o nudo.




A1-191

Vasija deparedes
compuestas, decorada
con engobes: negro,
rojoy naranja

Vasija policroma, tipo
copador, de silueta
compuesta, base plana.
Decorada en su exterior con
disefios fitomorfos y figuras
posiblemente zoomorfas.

Vasija policroma con decoraciones de pseudoglifos
que intentan emularlas decoraciones deotros
pueblos mayas. La funcidn precisa para estetipo de
vasijasedesconoce, pero se asociaalabores
femeninas, pues se encontré una de forma similaren
“la casa dela Chamana”en Joya de Cerén, el cuenco
contenia utensilios decostura.

A1-192

Vasija deparedes
compuestas, con areas
modeladas en alto
relieve en la parte
inferior, decorado con
engobes: crema como
base, rojo, negroy
naranja como
decoracion

Vasija policroma tipo
copador, zoomorfa
(posiblemente sapo) de
silueta compuesta con base
plana.Decoradaen su
exterior por una banda
circundantede glifos obrey
naranjaypaneles de
circulos color ocrey negro
qgue cubren totalmente la
parteinterior.

Vasija policroma con decoraciones externas:Panel
superior Glifos “A” y “B” de forma intercalada, que
algunos arquedlogos sugieren que tienen un
significado de pertenencia a un area especifica donde
se producian estas piezas.

Parte inferior con protuberancia que asemejanalas
extremidades de un animal quese cree es un sapo,la
decoracion de engobes tiene lineas rojas, manchas
negras, circulos rojosynaranjas.

Al-1362

Cuenco semiesférico,
decorado con engobe
beige como base, rojo
y negro como
delineadoy naranja
como relleno.

Cuenco policromo,
hemisférico, tipo copador,
decoradoen suinteriory
exterior con bandas, circulos
concéntricos y disefios
semejando glifos.
Restauradoy el cuarenta
por ciento reconstruido con
yeso.

Cuenco con decoraciones de circulos concéntricosy
los Glifo “A” en las decoraciones interiores y Glifo “B”
en panel exterior. El contexto de este tipo de ceramica
es al usodoméstico, para el consumo de alimentos y
bebidas.




A1-1597 Cajete con borde Cajete policromo, Cajete de bordes biselado divergente, con circulos
biselado,decoradocon | hemisférico tipo copador, concéntricos de colores rojos y negros; decoracion
engobes rojoy negro. decoradoen suinteriorcon | interiorde figuras de aves de forma repetitiva y en el

circulos concéntricosysiete | exterior, el panel superior cuenta configuras

figuras zoomorfos (aves)y estilizadas que podrianser la misma ave del interior,

en su exterior por dos en el panel inferior estd decorado por un entramado

bandas circundantes de de lineas y puntos, la funciéna la que se asocia este

disefios geométricos. tipo de pieza es para el consumo de alimentos y
bebidas.

Al1-1691 Cajete de paredes Cajete policromo, tipo Cajete policromo de paredes rectas y borde

recta, decorada con
figuras antropomorfas
en el exterior y
zoomorfas en el
interior, predominan
los colores rojo, negro
y haranja.

“copador”, de silueta
compuesta y borde
ligeramente biselado,
decorado en su exterior con
bandas circundantes y
cuatrofiguras zoomorfasy
en su exterior, con cintas
circundantes y cuatro
figuras antropomorfas
sedentes inclinadas hacia
adelante.

ligeramente biselado decorado enel interior porun
panel de figuras deaves (posiblemente Pajuil) de
forma secuencial y en el centro el simbolo del “Pop”,
que tiene forma de un tejido o nudo, este simbolose
asocia alasalianzas, ya sean politicas o matrimoniales;
En el exterior se observanfiguras deescribas deforma
secuencial entodo el panel exterior.

Esta pieza podria haber servido como ofrenda o
regalo, por la presencia del Pop y porla calidad de
decoracionyacabados.




A1-1953

Cuenco semiesférico
de baseplana,
decorado con engobes
rojo,negro y naranja
sobre una basecolor
crema.

Cuenco policromo. Tipo
“Copador”, de paredes
convexas, borde
convergente y baseplana.
En suborde Ileva una banda
circundanteen el interiory
su exterior, de color rojo.

Cuenco con borde convergente, decorado con
engobes rojo, negro y naranja en el exterior; panel
superior decorado con Glifo “B” y panel inferior
decorado con figuras de monos.

La forma de este tipo de cuenco se asociaal consumo
de bebidas por su particularidad detener un borde
convergente en lugar de divergente.

A1-2028

Cuenco con borde
biselado, con
decoraciones en rojoy
naranja.

Cuenco hemisférico
policromo, tipo “copador”,
borde redondeado, paredes
curvo-convergentes y base
plana;condecoracion
interiory exterior

Cuenco con borde biselado decorado con engobes
rojo, negro y naranja, con circulos concéntricosy
presencia de Glifos “A” en el interiory exterior de la
pieza; en la parteinferior del lado externo, se pueden
apreciar figuras fitomorfas queemulan los pétalos de
una flor. La funcidon de este tipo de cuencos podria ser
para el consumo de alimentos y bebidas.

10

A1-2892

Cuenco semi esférico,
con engobe color café
clarodebase, rojoy
negro en las
decoraciones.

Cuenco hemisférico,
policromo, tipo “copador”
borde redondeado, paredes
curvas convergentes y base
convexa.

Cuenco hemisférico con decoraciones deengobe rojo
y negro, con circulos convergentes en el interiorytres
figuras zoomorfas de aves, en el exterior decoraciones
geométricas estilizadas que podrian ser una forma de
la representacién del mono, siendola colaenrolladala
Unica que se muestra representada. Su funcién es de
tipo doméstico, para el consumo de bebidas o
alimentos




11 Al1-2894 Cuenco semi esférico, Cuenco hemisférico, Cuenco hemisférico con grancalidad deacabadosy
engobe color crema policromo tipo Copador” decoracion que se asociaa las élites del Clasico tardio
como base, negro rojo | borderedondeado, paredes | de lazonaentre Copdny el Occidente de El Salvador,
y haranja como curvas y basesemi plana. debido a la precisiondelas lineas laaplicacion delos
decoracion. pigmentos y el acabado de |a pieza. Su funcién, por su

forma se asociaal consumo dealimentos y bebidas.

12 Al1-3168 Vasosemi aovado,con | Vasocilindrico policromode | Vasosemi aovadocondecoraciénen engobes rojoy
decoraciones en paredes convergentes, labio | negro, dividido en dos paneles: el panel superior con
engobe negroy rojo, afiladoybaseplana;enla pseudoglifos delineado en negro y rojo, de los cuales
sobre un fondo café parte exterior lleva se desconoce susignificado; panel inferior decorado
claro. decoracion de bandas con figuras geométricas que asemejan tejidos.

circundantes deaves, glifos | La funcionde este tipo de vasos es la de la preparacion
y disefios estilizados. del chocolatecomo bebida, sirviendo para decantar el
liquido desde una altura sobreotro recipiente similar
en la parteinferior; esto servia para espumar la bebida
y darleun mejor sabor.
13 Al1-3542 Cuenco de paredes Cuenco policromo, Cuenco decorado con engobes negro y rojo, con

curvas, con engobe
colorcrema en la base,
decoraciones conrojo,
naranjay negro.

decorado en su exterior con
una banda circundante
compuesta por tres figuras
antropomorfas sedentes de
perfil izquierdoy tres
disefios glificos.

decoracion en el exterior: figuras antropomorfas
sentadas en sucesionyuna especie de “nudo” o
“tejido” intercalada.Enla parte inferior se observan
figuras fitomorficas querepresentan los pétalos de
una flor, de colores rojoy naranja.

La funcién de esta pieza es de caracter domestico para
el consumo de bebidas y alimentos.




14 Al1-3547 Cuenco de borde Cuenco policromo Cuenco policromo con decoraciones de engobes rojo,
redondeado, decorado | hemisférico,basesemi- negro y naranja,enel interior,a centro se observa una
con engobe rojo, plana,decoradoen su flor, rodeada por circulos concéntricos, después le
naranjay negro sobre interiory exterior, sigueuna sucesion deGlifos “A”; en el exterior se ve
basecolor crema. restaurado. un entramado que parece un tejido que cubre

completamente el panel exterior.
La funcidn de esta pieza podria ser de uso doméstico,
para consumo de bebidas yalimentos.

15 A1-3692 Platotripode con Cajete policromo, Platotripode, campaniforme, con borde biselado,
decoraciones color rojo | campaniformetripode, base | decoradocon colores rojoynegro, presencia de una
y negro sobe un fondo | plana,decoradoen su figura que podria representar una floren el centro de
naranja claro. interiory exterior. la piezay alrededor una sucesion de Glifos “A”. En el

Restaurado. exterior no cuenta con mayor decoraciéon quelas tres
patas, que por el tamafio y el agujero que presenta
cada unaen la partetrasera, podrianser sonajas.
Este tipo de platos seutilizaba enlas ceremonias o
reuniones para servirla comida,ycada quientomaba
suporcién;o también para presentar alguntipode
ofrenda.

16 Al1-3773 Cajete de paredes Cajete policromo de tipo Cajete policromo decorado con circulos convergentes
concavas,decorado “copador” de paredes en la parteinterior, debido al deterioro no se logra
con engobe beige de compuestasy borde apreciarotrotipo de figura en esta zona; en el exterior
base, rojo, negroy biselado divergente y base cuenta con un panel de figuras romboidales decolores
naranjaenlas convergente y plana. naranja,rojoynegro, que se suceden en este mismo
decoraciones. patron, entre los espacios derombos se colocan

circulos decolor negro.
El usode este cajete podria atribuirseala preparacion
y consumo de alimentos.

17 Al1-4117 Vasodecorado con Vaso policromo, cilindrico, Vaso con decoracién elaborada, con franjas paralelas

engobes negroy rojo.

baseplana, decorado con
bandas paralelas-verticales
inclinadas quesemejan
movimiento de torsion,
conteniendo circulos
concéntricos.

verticales simulando efecto de torsidn, las franjasse
intercalanencolores rojoynegro, las franjasnegras
tienen a suvez una seriede tres circulos por cada una.
Este tipo de recipiente se asocia a lapreparacion del
Chocolate.




18

19

20

A1-4234 Cuenco semi esférico Cuenco policromo, Cuenco hemisférico con engobe color crema como
con decoraciones hemisférico,decoradoen si | basey decorado concolores rojoy negro; presenta en
interiores y exteriores interiory exterior, el interior circulos concéntricos, y tres figuras
de colorrojoynegro, restaurado. zoomdrficas que representan a un mismotipo de ave
sobre una basecolor que sostienealgo consu pico.En el exterior se aprecia
crema. de forma delineada un glifo, que se repite en otras

piezas, pero se desconoce susignificado;enla parte
inferior seaprecian figuras en negativo de flores. Se
utilizaba estetipo de cuenco para el consumo de
bebidas y alimentos.

Al1-4396 Cuenco con engobe Cuenco policromo Cuenco de paredes convergentes y borde redondeado
naranjaclaroenla hemisféricode tipo decorado con engobe color beige y decoraciones con
base, y decoraciones copador, con paredes colores rojoynegro. La decoraciénde la piezae
donde predominael convergentes y base plana. | encuentra Unicamente en la parteexterior dividida en
colorrojoydelineado dos paneles: el superior con representaciones
con negro. estilizadasasociadasal mono en colorrojo;en el panel

inferior dos figuras delas queno se puede identificara
qué tipo de creatura representa, separadas estas dos
figuras por dos conchas marinas.

Este tipo de pieza se asocia al uso doméstico para el
consumo de alimento y bebidas.

Al1-4463 Cajete de paredes Cajete policromo de silueta Cajete policromo de paredes cdéncavas, decorado con

compuestas y base
acanalada decorado
con engobe rojo, negro
y naranja.

compuesta basesemi-plana,
tipo copador. Decorado en
suinterior en su interior con
disefios geométricos y
exterior con figuras
antropomorfas y zoomorfas
sedentes.

engobes rojo, negro y naranja sobreuna basecolor
beige; En la interior muestra un centro color rojo muy
fuerte y alrededor circulos concéntricos, en la pared
un panel de pseudoglifos quese repiten
sucesivamente sin tener significado aparente, mas que
estético, en el exterior se repite una escena de una
figura antropomorfa sentada frente a una zoomorfa
(perro) que lecomunica un mensaje.

En la parteinferior,se aprecianjuegos detres canales
paralelos quese reparten por toda la basepintada de
rojo.

Este tipo de pieza, por sucalidadydisefio,se atribuye
alas élites parasuusoritual ocomoobsequio.




Museo Antropolégico Virtual Toxtli

No

Imagen

Cédigo/ Nivel Pre iconografico Nivel Iconografico Nivel Iconolégico
Nombre
P86-143 Vaso de paredes rectas | Vasoceramico policromode | Vasijasimple, baseplana, cuerpo de pared curvo
vaso y borde convergente, paredes rectas, borde divergente. El fondo es crema mate, borde decorado
copador decorado con engobes | divergente biselado, con con una franjaroja quese extiende hasta la pared
rojo negro sobreun engobe color crema de exterior. La base es crema.
fondo crema. base, decorado con colores La seccidninferior es decorada conuna franja roja
rojoy negro; la decoracién sobre la que yaceuna banda de siete pseudoglifos
se encuentra en el exterior, delineados yrellenos de negro decolorado en fondo
separadaen5 bandas:la crema, con disefios geométricos y figuras adjuntas
superiorylainferior con tales son barras yvolutas. Una banda de nueve
pseudoglifos, la central de pseudoglifos delineados denegro con el fondo crema.
un colorrojosodlidoylas dos | Cada uno de estos pseudoglifosesdiferente entre si,
restante que separanlos con imagenes geométricas y disefios internos, con
pseudoglifos dela central, abultamientos externos de otras figuras.
franjas paralelas
intercaladasdecolorrojoy Su usosugerido, debidoa suforma es parala
negro. preparaciondechocolate,ademas que el tipo de
acabadoylacalidad del trabajo, estetipo de pieza se
puede atribuir alas élites dela sociedad.
P86-139 Cajete de paredes Cajete de paredes Vasija compuesta, baseconvexa, cuerpo inferior curvo
cajete céncavas decoradocon | compuestas, basecon ligeramente divergente con decoracion modelada la
copador engobe en el interiory | acanaladuras modeladas, cual presenta siete acanaladurasdiagonalesy
modela-do | exterior, con trabajo seguido de una pared verticales, pared superior curvo divergente, borde con

de modelado en la
parte inferior externa.

céncava de borde
divergente; decoradocon
una figura central en el
interior rodeada de figuras
antropomorfas estilizada. En
el exterior una decoracion
de representaciones
antropomorfas.

bisel interno, labio redondeado. En el centro de la
pieza se observa una representacion del “quinquince”,
alrededor de este se observan cuatrofiguras
zoomorfas (aves comiendo frutilla). El bordees
decorado con una franjaroja.la basees crema. La
pared inferior es completamente decorada de rojo
hasta el punto de interseccidn conla pared superior.
La pared superior presenta la escena de siete
personajes que se identifican como “escribas”, seis
con las manos al frente y uno que presenta sus brazos
cruzados.




P86-136
cajete
copador
modelado

Cajete de paredes
compuestas y borde
divergente, decorado
con engobes en el
interiory exterior dela
misma.

Cajete con paredes
compuestasy borde
divergente, baseplanay
decorada con engobe rojoy
negro sobreuna base
crema; la decoraciones son:
al interior una forma de
qguincunce, seguido por
figuras zoomorfas, al
exterior una banda de
figuras antropomorfas en
posicion sedente, de perfil.

Vasija compuesta, baseplana, cuerpode curva
discontinua, paredinferior recto divergente con
decoracion modelada la cual presenta nueve
acanaladuras diagonales dispuestas en grupos de tres.
El centro de la pieza presenta una representacion de
quincuncedelineado en rojo. Alrededor de este se
encuentran cinco figuras zoomorfas (aves comiendo
frutilla) quecircundanlaparedinterior. Estas figuras
sondelineadas denegro con relleno del mismocolory
en ocasiones rojo.Sobreesta serie de imagenes se
tienen dos lineas delgadas paralelas. El borde interior
le cubre una franja roja. La pared superior de la pieza
es decorada con una escena de cuatro personajes que
se consideran “escribas”. Estos personajes son
delineados de negro con rellenos rojos en fondo
crema.

P86-132
cuenco
copador

Cuenco de baseplana,
y pared compuesta;
decorada en el interior
y exterior con engobes
rojoy negro sobreun
fondo color crema.

Cuenco de borde biselado,
decorado con engobes rojo
y negro sobrebase crema;
con circulos concéntricosen
el centro de la pieza,
seguido por figuras
zoomorfas estilizadas. Enel
exterior una banda de
pseudoglifos enla parte
superioryen la parte
inferior decoraciones
geométricas.

Vasija simple, baseplana, pared curvada, borde plano.
El fondo es decorado con dos circulos concéntricos. La
pared interior se presenta decorada con tres figuras
zoomorfas que suponen aves estilizadas comiendo
frutilla, estas figuras poseen una varianteal resto de
imdgenes de aves en las vasijas Copadores, siendo
éstas mas alargadasyachatadasdecuerpo y cabeza.
La seccidninferior del cuerpose presenta decorada
con cuatrovolutas ygradas.la seccionsuperior dela
pared es ocupada por una banda de seis pseudoglifos
que sugieren abstracciones zoomorfas, posiblemente
monos en perfil derecho conlengua fuera. Lo anterior
secreevya que las abstracciones antropomorfasen los
pseudoglifos, presentan el detallede nariz, orejerasy
o0jos muy humanizados. Estas figuras alternancon
barras verticales contiguasa tres puntos en la misma
posicién,similar al numeral ocho maya.




P86-131
cuenco
copador

Cuenco simplede
pared curva, base
plana decorada con
engobes colorrojoy
negro sobreuna base
color beige.

Cuenco simplede paredes
curvas yborde redondeado,
baseplana, decorado con
engobes rojoy negro sobre
basebeige. Cirulos
convergentes en el centro
de la piezay unaseriede
pseudoglifos estilizados en
el interior; en el exterior una
banda de pseudoglifo,
delineados en rojo seguido
otra banda de motivos
decorativos en negativo
sobre negro.

Vasija simple, baseplana, cuerpo de paredes curvadas,
borde redondeado. El fondo es decorado tres circulos
concéntricos. Sobre estos circulos una seriede tres
pseudoglifos quese considera que son la abstraccién
de una figura zoomorfa. El borde es decorado con una
franjaroja.la basede la pieza es naranja-crema. La
seccioninferior del cuerpo es decorada por una linea
roja seguida de una banda con lineas yrellenos negros
decorada configuras geométricas cuadriformes,
figuras posiblemente fitomorfas.La seccién superior
del cuerpo es decorada conuna banda de siete
pseudoglifos, cuatro de éstos sugieren abstracciones
zoomorfas, y el resto corresponden a figuras
oviformes. Uno de estos pseudoglifos es similarala
cabeza de un ave, posiblemente loro, el cual denota
picoy ojos.Cadaimagen es delineada derojo con
rellenos naranjaenfondo crema. Estas figuras se
alternanunas conotras al contorno de la pieza.

P86-130
olla
copador

Cajete de paredes
compuesta, y base
plana, engobado con
color crema como
base, enla
decoraciones
predomina el negro
con lineas rojas.

Cajete compuesto, de base
planayborde divergente
biselado, con engobe color
crema de basey
decoraciones en la parte
exterior: con pseudoglifos y
elementos geométricos
delineados en rojoy negro
en la parteinferior.

Vasija compuesta, baseplana, cuerpo globular de
curva continua, paredes curvo convergentes, cuello de
paredes rectas, borde agudo. El interior es crema
mate, con una franja roja quedecora el borde. La base
es ante. El cuerpo es pintado de negro con entrepafios
decorados con pseudoglifos que sugieren
abstracciones antropomorfas delineadas derojo en
fondo crema. La seccidn superior del cuerpo es
decorada configuras geométricas en frecuencia,
circundando la pieza.Cada una es similara unarco
delineado de rojo en fondo crema. Ala altura del
punto deinflexion conel cuellose tienen dos lineas
paralelas:una negra seguida de unaroja.El cuello es
decorado con una banda de cinco pseudoglifos con
abstracciones antropomorfas delineados derojo.
Sobre esta banda se tiene una linea roja circundante,
seguida por una franja negra préxima al borde.




P86-129
cajete
zoomorfo
copador

Cajete de paredes
compuesta con
decoracion modelada
en el exterior con
aspecto zoomorfo; con
engobe color crema de
fondo y decorado con
rojoy negro.

Cajete de paredes altas
compuestas con borde
concavo, decorado en el
interiory exterior, se
aprecianrepresentaciones
zoomorfas, antropomorfas,
entramados vy figuras
geomeétricas; resalta de esta
pieza la presencia de figuras
modeladas en el frente y la
parte posterior, que dan
aspectode “ave” a la pieza,
alaqueselesumael
trabajo de pintura para
destacar este aspecto.

Vasija compuesta, baseplana consoportes en
pastillaje, cuerpo de curva discontinua, pared inferior
globular curvo convergente. Punto de interseccién
afilado, pared superior curvo-divergente, borde con
bisel interno, labio redondeado. La pieza conforma la
figurade un loroo perico, la cual lecontiene cuatro
agregados a la altura del punto de interseccionyla
pared superior:dos de éstos le constituyen la cabezay
cola,y los otros dos localizados a los costados dela
cabeza hacia el medio del cuerpo rematando el punto
de intersecciénydesapareciendo en la pared superior,
le conforman las alas. La cabeza modela el pico, frente
y detalles claros delas facciones del rostro del ave,
con pastillajequele danforma alos ojos ylengua, e
incisiones y punzones en el pico.Posee una
perforacidn bajola cabeza la cualcomunica conla
apertura del pico, permitiendo una pequefia recdmara
en el interior del rasgo. La cola comprende un saliente
planohorizontal a la alturadel punto de interseccion
el cual despareceen el cuerpo inferior. El fondo de la
pieza es decorado con dos triangulos naranja
enmarcados entre dos lineas delgadas paralelas color
negro en fondo crema. En la pared baja enel interior
de lavasijasetienen once figuras de aves estilizadas
comiendo frutilla circundando |a pieza.Sobreesta
seriese observa una franja de lineas entramadas bajo
la que yacen treinta y seis puntos negros. Sobre estos
una alternacién derectangulos rojos y negros que
decoran el borde de la pieza.




P86-127
olla
copador

Cuenco de paredes
convexas, con borde
divergente, con
decoracidoncolorrojoy
negro sobrefondo
crema en el exterior.

Cuenco compuesto de base
curvada yborde divergente,
pintadoen sutotalidad con
engobe crema como basey
decorado en el exterior por
rojoy negro. Las
representaciones que se
apreciansonabstraccionesy
figuras geométricas.

Vasija compuesta, baseconvexa, cuerpo globular,
pared inferior curvo convergente, pared superior
ligeramente curvo divergente, borde redondeado.
Fondo crema mate. La paredinferior es decorada con
tres figuras negras, cada figura leconforma un espiral
que se desprende de un elemento voluminoso de tres
y cuatro puntas en su parte superior. El panel superior
estd decorado con tres figuras geométricas delineadas
de negro en fondo crema, que se alternanconrayas
rojas horizontales ordenadas en grupos de cuatroy
cinco en posicion vertical. Los dibujos geométricos se
componen de lineas rectas verticales en el interior de
marcos y figuras curvilineas que otorgan coherencia a
la totalidad dela figura.

P86-126
cuenco
copador

Cuenco policromo de
pared curva conlabio
divergente, con
decoracion de engobes
rojo,naranjay negro
sobre fondo crema.

Cuenco policromo de
paredes curvasylabio
divergente, decoradocon
engobes rojo,naranja y
negro sobrefondo crema; al
centro de la pieza se
observa una figura de cruz,
gue asemeja un tejido,
seguidode unaserie de
representaciones zoomorfas
de perfil; en el exterior una
banda de figuras zoomorfas.

Vasija simple, base convexa, cuerpo de paredes curvo
convergentes, borde redondeado. El fondo es
decorado con un disefio cruciforme, compuesto de
dos barras naranja queseinterceptan una sobrela
otra formando una cruz. Esta figura se localiza en el
interior de un circulorojo que decora la totalidad del
fondo. Las paredes internas son decoradas conseis
figuras zoomorfas que sugieren aves estilizadas
comidiendo frutilla. El centro de la basees decorado
con dos circulos concéntricos:unorojo interno y otro
negro de linea delgada externo. Sobre estas figuras,
proximos a la seccidn baja dela pared externa, yacen
cuatro figuras zoomorfas, o monos en perfil derecho,
posicién sedente, con cola en posicidn vertical
relajada, brazos extendidos haciael frente con palmas
arriba.Tres de estas figuras presentan lengua fuera y
asociadasal puntorojo.la cuarta figura carecede este
detalle.
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P86-125 Cuenco compuesto de Cuenco compuesto de base | Vasija compuesta, baseplana,cuerpode curva
olla baseplana, decorado planaydecoraciones en el continua, paredes inferiores curvo convergentes,
copador con engobes rojoy exterior de la pieza, de pared superiores curvo divergente, baseplana.Fondo
negro sobrefondo fondo color crema y franjas | crema mate, borde decorado con una franjaroja que
crema en el exterior. rojas quedividenla se extiende hasta las paredes exteriores. Sobre ésta
decoracion en dos paneles, ultima se desprenden veinticuatro lineas verticales
el primero con lineas negras | paralelasquedecoranla paredinferior del cuerpo.
y el segundo por grupos de Estas lineas sealternanen grupos de tres de color rojo
tres de lineas verticales y tres de color negro en fondo crema, en orden
colornegroy rojo sincronizado.Sobreesta seriedecorativa setiene una
intercaladas. linea roja que circunda la pieza.Ala altura del punto
de inflexidn con la pared superior setienen seis
disefios geométricos delineados deverde en fondo
crema. Los elementos que conforman el disefioson
homogéneos, cada unosimilaraunagrada contres
lineas paralelas.
P86-123 Cajete compuesto y Cajete compuesto de base Vasija compuesta, baseplana, cuerpo de curva
cajete borde divergente, convexa, y borde continua, pared inferior curvo convergente, pared
copador decoradoen el interior | divergente, decoradocon superior recto divergente, borde redondeado. El fondo

con engobes rojoy
negro, donde el color
rojoresalta mas sobre
la basecrema.

engobes rojoy negro sobre
un fondo crema, en el
interior,al centro de la pieza
un disefiode “nudo”,
seguido por un entramado y
volutas en el borde; en el
exterior unaserie de
representaciones
antropomorfas.

es decorado con dos tridngulos entrelazados en
posiciones adversas, con dos lineas negras paralelas
en su perfil,conrellenos rojos en fondo crema, en el
interior de un circulo negro que decora la totalidad del
fondo de la vasija. El punto de inflexién con el cuerpo
es decorado con una franjaroja.las paredes interiores
sondecoradas conlineas negras delgadas entramadas.
Préximo al borde se decora con pequefios semicirculos
en seriecon rellenos verdes al contorno de la pieza. El
borde es pintado de rojo hasta la pared exterior del
artefacto. La basees crema limitada por una franja
roja alaaltura del punto de inflexidn con el cuerpo.
Este Ultimo es decorado con cuatro pseudoglifos que
sugieren abstracciones antropomorfas cuadriformes
delineadas deverde oscuro, con rellenos naranjay
rojo.Estas imdgenes se alternan con dos puntos
naranja delineados de negro.
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P86-119 Cajete policromo Cajete policromo de Vasija compuesta, baseconvexa, cuerpo de curva
cajete compuesto, de base paredes compuestas, con discontinua, paredinferior recto divergente, punto de
copador convexa y paredes engobe color beige de interseccion afilado, pared superior curvo-divergente,
divergentes borde fondo, decoradoen el borde redondeado. El centro del fondo es decorado
redondeado. Con interior:al centro por una con disefios cruciformes compuesto de dos lineas
engobe color beige de representacionde rojas paralelas quese interceptan con otras dos lineas
fondo decorado en el quincunceseguido por una rojas similares. La mitad del fondo y parte inferior de
interiory exterior por seriede representaciones la paredinterior es decorada con cuatrofiguras
engobes rojoy negro. zoomorfas, en el exterior,la | zoomorfas estilizadas (aves comiendo frutilla) en perfil
decoracionseencuentra en izquierdo. La pared superior es decorada con dos
la pared superior,donde se bandas de disefios geométricos. La banda inferiorle
divideen dos paneles de compone una serie de pequeias lineas rojas
decoraciones geométricas, serpentiformes en orden homogéneo una tras otra en
la superior decolor negroy posicién horizontal, enmarcadasentre dos lineas
lainferior decolorrojo. negras delgadas al contorno de la pieza.La banda
superior secompone de dos lineas negras que
circundanla pieza, en cuyo interior setienen
pequefios triangulos repetitivos delineadosy a su vez
rellenos de negro, los cuales sealternan con
semicirculos del mismo color adjuntos ala linea
superior.Sobre esta banda se tiene una linea roja que
circunda la pieza.
P86-116 Cuenco simple Cuenco simplede pared Vasija simple, base plana, cuerpo de paredes curvo-
cuenco policromo, con curvay baseplana. convergentes, borde redondeado, fondo decorado con
copador decoracidoninternay Decorada en el interior por un circulonegro al centro y dos circulos concéntricos

externa, en colores
rojoy negro obre
fondo crema

circulos concéntricos,
seguido por unaserie de
figuras zoomorfas que
representan una forma de
ave estilizada;en el exterior
se encuentra una seriede
abstracciones yfranjasrojas
y negras intercaladas.

contiguos:uno rojo seguido de otro negro. Sobre este
ultimoy decorando la paredinterior setienen cinco
figuras zoomorfas (aves comiendo frutilla) en perfil
izquierdo. En el exterior, sobreel punto medio de la
pared del cuerpo se tiene en frecuencia catorce
rectangulos que contornan la pieza, los cuales se
alternanen colores rojos y negros, seguido de diez y
siete figuras zoomorfas estilizadas (aves) en posicién
rigida vertical, delineada de negro con rellenos del
mismo color yrojo en fondo crema. Cada imagen se
alterna contres puntos rojos colocados en orden




vertical.Sobre esta imagen setiene otra linea negra
delgada que circunda el artefacto.
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P86-109
cuenco
copador

Cuenco simplede
borde divergente, con
decoracion de engobes
rojo,negro y naranja
sobre fondo crema, en
el interiory exterior de
la pieza.

Cuenco simplede base
planaylabiodivergente,
con decoracion deengobes
rojo, naranjay negro sobre
basecolor crema; en el
interior,al centro de la pieza
se observa unaseriede
semicirculos, seguido por
una serie de figuras
zoomorfas; en el exterior
una serie de semicirculos,
seguido de tridngulos
entramadosy unaseriede
puntos.

Vasija compuesta, baseplana, cuerpode curva
discontinua, paredinferior recto divergente, pared
superior curvo divergente, El fondo plano decorado
con circulos naranjadelineados derojo. La pared
interior es decorada con cinco figuras zoomorfas en
perfil izquierdo (aves comiendo frutilla). En el exterior,
la paredinferior es decorada con una frecuencia de
veinte y tres barras horizontales que pudiesesugerirse
como decoracion fitomorfa. Contiguo a esta ultima se
tiene una seriede puntos negros repetitivos al
contorno de la vasija, los cuales secombinan con
puntos rojos colocadosa un nivel superior. Estos
ultimos sealternan con un disefiode diez y seis
triangulos invertidos delineados de negro conlineas
del mismo color, entramadas en suinterior sobre
fondo crema circundando el artefacto. Sobre esta
seriede triangulos setiene otra serie de semicirculos
que contornan la pieza, rellenos de negro conlineas
contiguas del mismo color.
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P86-108 Cuenco de pared Cuenco simplede base Vasija compuesta, baseconvexa, cuerpo de curva
cuenco compuesta, base plana | planayborde divergente, discontinua, paredinferior recto divergente, pared
copador y borde divergente, decoradoen el interior por superior recto ligeramente divergente, borde
decorado con engobes | circulos concéntricos, redondeado, fondo decorado con un punto al centroy
rojo,negro y naranja seguido por una serie de dos circulos concéntricos. La paredinterior es
sobre fondo crema. pseudoglifos;en el exterior decorada contres pseudoglifos oviformes convolutas
la decoracionsedivide por internas en fondo naranja-crema. Al exterior, |a pared
una serie de tres figuras inferior es decorada con tres figuras zoomorfas en
zoomorfas en la parte perfil izquierdo las cuales representan seres
interiory pseudoglifosenla | sobrenaturales.Cada uno posee rasgos fisicos que
parte superior. Los combinanvarios animales,dentrode los que se
decorados son con engobe sugieren mono-perro-lagarto-venado-conejo. La pared
colorrojoynegro con superior presenta una banda de diez pseudoglifos,
rellenos de naranja sobreun | cincode éstos con caracteristicas oviformes y volutas
fondo crema. internas que se alternan con otros cinco que sugieren
abstracciones zoomorfas, todos delineados de negro
con rellenos verde aqua, en fondo crema.
P 86-107 Vaso policromo, base Vasosimplede paredes Vasija simple, baseplana, cuerpo de paredes rectas
vaso planay paredes rectas, | rectas,decorado con ligeramente divergentes, borde redondeado, fondo
copador decorado con engobes | engobes rojo, negro y aqua mate naranja-crema.La secciéninferior del cuerpo

rojo, negro y “aqua”
sobre fondo naranja.

sobre fondo naranja, con
decoracion Unicamente en
el exterior, dividida en dos
bandas:la superioruna
seriede pseudoglifos
deparados entre sipor
puntos multicolor, el panel
inferior representa figuras
geométricas escalonadas.

presenta disefios geométricos que sugieren tridngulos
concéntricos escalonados, los cuales alternantantosu
colorderojo,verde aqua y naranja delineadade
negro, como la posicion vertical deéstos. Estas figuras
en serieotorgan coherencia al disefio, en donde
combinan el color conlaforma en frecuencia.Sobre
esta imagen se tienen dos lineas rojas paralelasal
contorno de la vasija, seguida por una banda de cuatro
pseudoglifos con abstracciones zoomorfas quese
alternan conun conjunto de seis u ocho puntos negros
y rojos delineados deverde contiguo a una barra
verde aquay en sucasorojoynegro, colocados en
posiciénvertical en fondo naranja-crema. Estos
pseudoglifos son delineados de negro cuyos rellenos
combinanlos colores naranja,verde aquay rojosobre
fondo crema.
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p86-99
cajete
copador

Cajete de paredes
compuestas y borde
divergente,
redondeado. Con
engobe color crema de
basey decoraciones
con engobes color rojo,
negro y naranja.

Cajete policromo de
paredes compuestas,
decorada con engobes rojo,
negro y naranja sobrefondo
color crema. Al centro
decoracion geométrica que
asemeja un tejido,
alrededor de este, una serie
de disefio antropomorfos,
sobre estos, una banda de
pseudoglifos y franjas
intercaladasrojasy negras.
En el exterior, una escena
repetida de un ser
antropomorfo en posicién
sedente, frente a otro ser
con forma zoomorfa.

Vasija compuesta, baseplana, cuerpode curva
discontinua, paredinferior recto divergente, punto de
interseccidn afilado, pared superior curvo divergente,
borde con bisel interior, fondo decorado con una
figura que asemeja dos tridngulos dobles entrelazados
en posiciones opuestas, La paredinterior es decorada
con el perfil izquierdo del rostro de tres figuras
antropomorfas contocado estilizado el cual se
extiende hacia el frente de cada unode los rostros.
Cada figura sugiereel clasico perfilmaya, conla
variantelocal, exponiendo dentadura, ojos
almendrados yfacciones a la altura dela mejia. El
tocado sepresenta serpentiforme, convolutas dobles
y agregados cuadriformes y circulares que otorgan
armonia a todo el conjunto. La seriees seguida por
dos lineas negras delgadas que yacen bajouna serie
de nueve figuras geométricas cuadriformes,
posiblemente abstracciones zoomorfas delineadas de
verde en fondo crema. Estas figuras posiblemente son
similares al pajaro-serpiente muy comun en la
mitologia maya. Estos disefios en la pieza se asocianal
disefio de perros en las paredes exteriores. La pared
superior presenta la escena de cuatro personajes
sedentes en perfil derecho, con tocados, orejerasy
taparrabos.Tres de estos individuos extienden sus
brazos y colocan sus manos en posicion vertical frente
alafigura de un perro también en posicidnsedente
con lengua fuera, patas y orejas que expresan armonia
con el personaje, mientras sus extremidades se
encuentran decoradas con tobilleras. El cuarto
personajepresenta sus brazos y manos extendidos en
posicién horizontal delos cuales sedesprende una
figura serpentiforme.
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P86-98 Cajete de paredes Cajete policromo de Vasija compuesta, baseplana, cuerpode curva
cajete compuestas, base paredes compuestasy discontinua, paredinferior recto divergente con
copador plana concanales en canales enla base,con decoracion modelada la cual presenta nueve
modelado | espiral, borde disefio forma de quincunce acanaladuras diagonales. Al centro de |a pieza se
divergente. Con en el centro de la pieza, observa una forma de quincuncedelineada conrojo;
decoraciones en el seguido de figuras sobre este, una serie de figuras zoomorfas (aves
interiory exterior, con | zoomorfas estilizadas;en el comiendo frutilla) de perfil izquierdo.
engobes rojo, negro y exterior unaserie de Exterior. La pared inferior, pintad de rojo, posee nueve
naranja sobrebase pseudoglifosy acanaladuras endiagonal en composiciéndeespiral.
color beige. representaciones LA pared superior cuenta conuna banda de
antropomorfas. Estas pseudoglifos. Todas las decoraciones, serealizaron
decoraciones serealizancon | con engobes color rojo, negro y naranja sobreuna
engobes rojos y negros basecoloranaranjadoclaro.
sobre fondo color beige.
P86-88 Cantaro policromo de Cantaro policromo con Vasija compuesta, baseplana tetrapode, de soportes
cantaro cuerpo globulary modelado de zoomorfos, cuerpo globular de curva continda
copador cuellorecto. Con representacion zoomorfa modelado con decoracién zoomorfa (rana).Presenta
modelado | modeladoy (rana),decorado por una seis agregados, dos de éstos presentan la forma de

representaciones
zoomorfas; decorado
con engobes color
negro, rojoy naranja
sobre un fondo color
crema.

banda de pseudoglifos en el
cuello, seguido de figura
geométricas querondala
figura,a manera de
representar la textura del
animal;en la parteposterior
un rectangulo con lineas en
forma de equis y puntos
entre estas; tanto la cabeza
como las extremidades del
animal estdn modelados a
manera de pastillaje,
resaltados decolor rojo.

una cabeza zoomorfa modelada con referencia al
batracio,afiadidaala alturadel punto de inflexion con
la seccién superior dela pared, en posiciones
opuestas, mientras que los otros cuatro agregados
conforman las extremidades del animal queinicianala
altura media del cuerpo extendidas hasta conformar
los soportes. Cada cabeza contiene dos agregados que
le conforman los ojos.Sobre el cuerpo de la pieza se
tiene un cuello de paredes rectas, borde redondeado,
fondo ante. La seccidninferior del cuerpo, bajolas
extremidades, presenta decoracion geométrica alusiva
alarigurosidad dela piel del anfibio.Cada unadelas
extremidades es decorada de rojoenmarcado en una
linea negra. El cuello es decorado con una banda de
cinco pseudoglifos oviformes, cada uno delineado de
rojo con rellenos naranjaen fondo crema.
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P86-78 olla
copador
zoomorfa

Cantaro policromode
cuerpo globulary
cuello divergente, con
borde redondeado;
Con modelado
aplicado como
pastillaje,
representado una
figura zoomorfa
bicéfala.Decorada con
engobes rojo, naranjay
lineas negras sobreun
fondo color beige.

Cantaro policromode cuero
globular, decorado con patillaje
que representa una figura
zoomorfa, condos cabezas, que
representaa unanimal bicéfalo
(sapo), a los lados, cuatro
extremidades igualmente
modeladas; La decoracidén
pictdricase colocasobrela
basecolorbeige:en el cuello,
en forma debandauna
sucesién de pseudoglifos
delineados derojo yrellenos de
naranja.Bajo esta otra banda
de pseudoglifos de menor
tamanio. Al puntodeinsercion
de la pieza, se colocanlasdos
cabezas, enposiciones
opuestas,ya los lados de cada
cabeza dos extremidades, bajo
las cabezasse observan
decoraciones en formade
circulosya los costados dela
pieza pseudoglifos de forma
rectangular.

Vasija compuesta, base plana, cuerpode curva continua,
paredes globulares curvo convergentes. Presenta seis
agregados, dos de éstos, cada unoforma una cabeza
zoomorfa modelada (sapo)afiadida a la alturadel puntode
inflexion con pared superior, en posiciones opuestas,
mientrasque los otros cuatro agregados conforman las
extremidades delanimal. Cada una de las cabezas denota
ojos, bocaynariz. Las dos cabezassugierenuna pieza
bicéfala, concuatro extremidadesmodeladasqueinicdana la
altura media del cuerpo. La paredinferior decorada con
disefios geométricos delineados de rojo confondos naranja
y crema a modo de entrepafio. Bajo cada una de las cabezas
es decorado con pequefios circulos delineados de negro.
Esta decoracidénes alusiva a la piel del animal. La boca, ojos y
contorno de cada cabeza es delineada con una linea roja. Las
extremidades son delineadas con unalinea negray
rellenadasde rojo. La pared superior es decorada conuna
franja de disefios ge ométricos en serie: catorce cuadros
delineados de verde con dos pequefios circulos internos:
uno naranja sobre otronegro, yen suinterior un punto
verde.En el puntodeinflexidnconelcuello setiene una
linea roja circundante seguida por una serie de seis
pseudoglifos oviformesdelineados de rojo conrellenos
naranja sobre crema-naranja que se alternancon tres
puntos naranjasdelineadas de rojo.

Fuente: Equipo Investigador, 2017.




A continuacion, se presenta el cuestionario mencionado en la pagina 61, dicho

instrumento fue utilizado para desarrollar el estudio de mercado:

Universidad de El Salvador
Facultad de Ciencias y Humanidades
Escuela de Artes
Cuestionario para consumidores

Objetivo: Recolectar informacién referente a las preferencias de los consumidores
con respecto a la cerdmica utilitaria de mesa, para definir el tipo de producto a
elaborar.
La informacién brindada es de caracter anénimo y serd para uso exclusivo de la
investigacion.
Indicaciones: A continuacion, se presentan 10 preguntas que debe responder
seleccionando el literal o indicando la informacion solicitada.

¢, Qué tipo de cliente es?

a) Cliente persona natural nacional c¢) Cliente persona natural
extranjero

b) Cliente empresarial nacional d) Cliente empresarial
extranjero

Datos Generales-persona natural:
Sexo: Edad: Ocupacion:

Datos Generales-Empresariales (Esto alternativo)
Empresa a la que representa:
Giro al que se dedica la empresa:

Datos de Investigacion:
1. ¢Anteriormente ha comprado ceramica artesanal?

Si (Pasar a la pregunta 2) No (Pasar a la pregunta 3)
2. ¢Cadacuanto tiempo compra o hace pedidos de productos utilitarios
de mesa?
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a) 1vez almes b) Cada3 meses c) Cada6 meses d)1vez al afio

3. ¢Conocealglun lugar o marca que produzcaceramica artesanal?

Si No
¢,Cualles?

4. ¢Qué colores asocia a la ceramica prehispanica? (Tres colores
maximos)

5. ¢Cuales son los elementos que toma en cuenta a la hora de comprar
ceramica de mesa? (Puede elegir més de una opcién)

a) Tamafio b) Decoracion c) Color d) Peso e)Forma f) Precio
6. ¢Entre los siguientes tipos de productos de mesa, cual es el que
preferiria adquirir? (Elegir solamente 1 opcion)

a) Plato b) Pailac) Tazad) Teterae) Salero/Pimentero

f) Otros:
7. ¢Entre las siguientes formas para un producto de ceradmica de mesa,
cual preferiria? (Elegir solamente 1 opcion)

L v

a) b) )

N

d)
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10.

¢Entre los siguientes elementos decorativos, cual le resulta mas
atractivo? (Elegir solamente 1 opcion)

NS oy

¢Estaria interesado en comprar ceramica de mesa inspirada en
ceramica prehispanica?

Si No (Fin de la encuesta)

¢Por que?

¢, Cuénto estaria dispuesto a pagar por una pieza de ceramica fina de
mesa?

Plato a) De $3 a $5 b) De $5 a $7 c) De $7a $9

Taza a) De $4 a $6 b) De$6 a$8 c) De $8 a $10
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A continuacion, se presentan los resultados del estudio de mercado mencionados
en la pagina 62.

Dichos resultados muestran una tabla con los valores obtenidos, una grafica
respectiva y un andlisis formal de los resultados.

¢, Qué tipo de cliente es?

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %

CLIENTE NACIONAL 58 89%

CLIENTE EMPRESARIAL NACIONAL 3 5%

CLIENTE EXTRANJERO 3 5%

CLIENE EMPRESARIAL EXTRANJERO 1 1%

TOTAL 65 100%
CLIENTE

1%

B Cliente Nacional
B Cliente Empresarial Nacional
@ Cliente Extranjero

Cliente Empresarial Extranjero




Datos Generales

Sexo

Edad

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
MASCULINO 28 43%
FEMENINO 37 57%
TOTAL 65 100%
B Masculino
I Femenino
ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
20-30 ANOS 41 67%
31-40 ANOS 17 17%
41-50 ANOS 2 3%
51 ANOS EN ADELANTE 5 2%
TOTAL 65 100%
M 20-30 afios
W 31-40 afios
[ 41-50 afios
51 afos




Ocupacion

® Administracion de empresas

OCU PACIéN B Antropdlogo

B Arquitecta
B Arquitecto
B Artesano / disefiador bordados

H Bidloga

2% ;
2% 2% 29% 2% ;y ® Ceramista

9 ° B Chef
2% 05 2% 2% o, 2% e

2% 2%

B Comunicador

B Contador

® Coordinadora de Control de Calidad

m Disefiador Grafico

= Empleada

= Empresaria

B Enfermera

‘ \2% ® Estudiante

2% ™ Gestora cultural
¥ Ingeniero
© Maestra
 Operador

I Profesional en mercadeo

Psiquiatra
0 Recaudadora de fondos
2% 2% _
Secretaria
Técnico

Técnico en ingenieria eléctrica
Artista

Tatuador




Empresa a la que representa (En caso de ser Cliente Empresarial
Nacional/Extranjero)

Valor Recuento
Boca Boca 1
Bucaros 1
Cbc 1
Hospital psiquidtrico 1
Hotel La Casa de Mamapan 1
Habitat para la Humanidad El Salvador | 1
MARTE 1
N/A 1
Nacional 2
Novica.com 1

Nunantal— Bordados computarizados | 1

Nuyulu 1
Ong 1
RIA de Centroamérica 1
Raiz restaurantes 1
Sombrilla arte y circo social 1

TheCarrot Concept 1




EMPRESAS

The CarrotConcept

Sombrilla artey

circosocial _\

Raiz restaurantes

RIA de
centroamérica

ONG

Nunantal -
bordados
computarizados

Novica.com

\ Valor

Habitatparala
Humanidad El
Salvador

Hospital
psiquiatrico

Hotel La Casade
Mamapan

GIRO DE LA EMPRESA

Restaurante

Venta de lubricantes y combustible
Técnico

Restaurante

Museo

N/A

Organizacién de la Sociedad Civil
Vivienda

Actividades educativas, artisticas y culturales

Ceramica, llustracion y Pintura
ONG

Turismo

Bordados / Cuero

Financiero

Logistica

Médico

Venta de artesanias por pagina web

Ceramica decorativo-utilitaria




DATOS DE INVESTIGACION
1. ¢ Anteriormente ha comprado ceramica artesanal?

Objetivo: Conocer mediante la opinion de los encuestados si han comprado
cerdmica artesanal con anterioridad.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
S| ‘ 39 60% ‘
NO ‘ 26 40% ‘

TOTAL ‘ 65 100% ‘

éAnteriormente ha comprado ceramica
artesanal?

u S| (PASAR A PREGUNTA 2)

' NO (PASAR A PREGUNTA 3)

Para esta pregunta y basado en la respuesta de 65 encuestados se puede observar
que el 60% de estos ha adquirido productos ceramicos artesanales y el 40%

restante niegan haber comprado ceramica artesanal.

Cabe destacar que la respuesta afirmativa de esta pregunta determina la cantidad

de personas que responden a la interrogante dos.



2. ¢Cada cuanto tiempo compra o hace pedidos de productos utilitarios de
mesa?
Objetivo: Conocer la frecuencia con la que los consumidores adquieren ceramica

utilitaria de mesa.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Una vez al mes 3 7%
Una vez cada tres meses 9 21%
Una vez cada seis meses 9 21%
Una vez al afio 14 32%
Nunca 8 19%
TOTAL 43 100%
* EL TOTAL DELA FRECUENCIA ES BASADO EN LAS RESPUESTAS FIRMATIVAS DELA INTERROGANTE ANTERIOR.

¢Cada cuanto tiempo compra o hace pedidos de
productos utilitarios de mesa?

B Unavez al mes
B Unavez cada tres meses
H Una vez cada seis meses
© Unavezal afio

Nunca

Andlisis: Del 100% del universo encuestado, el 32% afirma que una vez al afio
compra o hace pedidos de productos utilitarios de mesa, el 21% lo hace una vez
cada seis meses, otro 21% adquiere estos elementos una vez cada tres meses, un
19% responde que nunca compra o hace pedidos de productos utilitarios de mesa,

y el 7% restante expresa que los adquiere una vez al mes.



3. ¢Conoce algun lugar o marca que produzca ceramica artesanal en El
Salvador?

Objetivo: Definir lugares o marcas que los encuestados conocen o identifican que
se dedican a la produccion y venta de ceramica artesanal.

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %

S 27 42%
NO 38 58%
TOTAL 65 100%

é¢Conoce algun lugar o marca que produzca ceramica artesanal en El
Salvador?

LN HNO

Andlisis: Del total de respuestas obtenidas el 42% de encuestados afirma que

conoce algun lugar o marca dedicada a la elaboracion de ceramica artesanal en
nuestro pais, en cambio el 58% no tienen conocimiento acerca de lugares o marcas
gue se dediquen a la produccién de ceramica artesanal.



En caso de haber respondido "SI" ¢ Cual es el nombre de la marca o del lugar?

Valor Recuento

Athenea Ceramica 1
La Casona

Bodegon de la Cerdmica
Shicali

llobasco

KuskatLab

Blcaros

e N U NV "= o

La Parca

Mercado de artesanias

Mugnificient 1
N/A 1
Najanché 1
No recuerdo 1
San Ignacio 1
Juayua 1
Santo Domingo de Guzman 1
Guatajiagla

Tienda El volcan 1

Lugares "tradicionales" (Pueblos) 1




4. ¢Qué colores asocia ala ceramica prehispanica? (Tres colores maximos)

Objetivo: Determinar con base a opinién de los encuestados los colores que ellos

relacionan con la ceramica prehispanica.

Color Frecuencia Color Frecuencia
No respondio 1 Esmeralda 1
Agua 1 Gris 5
Amarillo 19 Marrén 6
Anaranjado 15 Mostaza 1
Azul 12 Negro 11
Beige 4 Ocre 3
Blanco 14 Olivo 1
Bronce 1 Rojo 36
Cafeé 37 Terracota 5
Celeste 1 Verde 11
COLORES

1%
1%

3%
6%

19% | l

2%
1%

2% 6%
1%

3% 39
3% 1%
1%

B No respondid
B Acua

® Amarillo

B Anaranjado
B Azul

B Beige

® Blanco

® Bronce

m Café

u Celeste

¥ Esmeralda




Andlisis: Del total del universo encuestado, el 20% manifiesta que el café esta
asociado al contexto prehispanico, 19% opina que el rojo es el color que mas asocia
a este tipo de ceramica, un 10% opina que es el color amarillo, el 8% opina que el
blanco y el anaranjado son los mas asociados, el 6% concuerdan en que el negro y
el azul son los mas apropiados en el contexto prehispanico, mientras que el 3% dice
que el marron y el gris acentian de mejor manera, tan solo el 2% coincide en que
el ocre es identificado como color prehispanico y el 1% restante responde que el
mostaza, aqua Yy el olivo son los colores que mas coinciden.

5. ¢Cuales son los elementos que toma en cuenta a la hora de comprar
ceramica de mesa? (Puede elegir mas de una opcion)

Objetivo: Identificar las preferencias de los encuestados al momento de elegir un
producto ceramico.

Valor Recuento %
Tamafio 25 12%
Decoracion 51 24%
Color 39 18%
Peso 13 6%
Forma 35 17%
Precio 41 19%
Acabados 1 1%
Durabilidad 1 1%
Funcionalidad 1 1%
Armonia entre colores. 1 0%
Disefio, innovacion 1 1%
Utilidad 1 0%
Seguridad 1 0%
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1% 0% B Tamaio

ELEMENTOS

1% 1%0% B Decoracién

1%0% ® Color

H Peso

= Forma

¥ Precio

B Acabados

= Durabilidad
Funcionalidad

Armonia entre colores

Disefio e Innovacién

Utilidad

Seguridad

Analisis: Encuanto alos elementos que el publico encuestado toma en cuenta para
comprar ceramica de mesa resaltan 4 aspectos los cuales se consideran mas
importantes. Con un 24% siendo este el porcentaje mas alto, se encuentra la
decoracion; el 19% resalta el precio del producto, el 18% menciona el color como
un aspecto a tomar en cuenta; el 17% considera la forma que tiene el producto.
Luego con un porcentaje intermedio el 12% toma en cuenta el tamafio, al 6% le
interesa el peso y posteriormente las categorias de acabados, durabilidad y
funcionalidad aparecen con un 1% cada opcion siendo este el porcentaje mas bajo;
y entre las opciones de armonia entre colores, disefio e innovacion, utilidad y
seguridad no fueron seleccionados como parametros para adquirir un producto de

ceramica de mesa.



6. Entre los siguientes tipos de productos de mesa, ¢cual es el que preferiria
adquirir?

Objetivo: Puntualizar los productos ceramicos de mesa que los clientes prefieren
consumir

ALTERNATIVAS FRECUENCIA %
Platollano 11 17%
Plato pequefio 4 6%
Taza 24 36%
Tetera 12 18%
Saleroy Pimentero 9 14%
Sopero grande 1 1%
Alcancia 1 1%
Taza/ salero & pimentero | 1 2%
Plato frutero 1 2%
Vajilla completa 1 2%
PRODUCTOS
% 2%2% = Plato Liano

1%

B Plato Pequefio

H Taza

® Tetera

B Salero & Pimentero

B Sopero Grande

= Alcancia
Taza/Salero&Pimentero
Plato Frutero

Vajilla Completa




Andlisis: Del total de encuestados el 37% manifiesta que de tener la oportunidad
de adquirir un producto ceramico escogerian la taza, un 18% afirma que escogeria
la tetera, el 17% elegiria el plato llano, un 14% prefiere un salero o pimentero, el 6%
se decidiria por un plato pequefio, el 2% escogeria un plato frutero, salero y

pimentero, mientras que el 1% restante se decidiria por una alcancia o un plato

sopero grande.

7. ¢Entre las siguientes formas para un producto de ceramica de mesa, cual

preferiria?

Objetivo: Identificar con base a la opinion de los encuestados, cual de las formas
propuestas les es mas agradable para un producto ceramico, y tomandolo en cuenta

para la elaboracién de las piezas de la nueva linea de productos.

Valor

Opcidn 1

)
N
N

Opcidn 3

Opcién 4

Recuento

10

16

25

14

%

15%

25%

38%

22%
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FORMAS

M Opcién 1
H Opcidn 2
= Opcién 3

Opcidén 4

Analisis: Del total de encuestados, el 15% selecciona la forma uno como una
opcion para la elaboracion del producto, el 25% considera la segunda forma, para
la tercera forma se obtiene el porcentaje mas alto con un 38% lo que nos indica que
del total de encuestados 25 de estos eligen esta como una mejor opcion o la mas
agradable segun su percepcion para la creacion de un producto ceramico;
finalmente con un 22% se encuentra la cuarta forma elegida por los encuestados.

8. ¢Entre los siguientes elementos decorativos, cual le resulta més atractivo?

Objetivo: Identificar mediante a la opinion de los encuestados, cual de las figuras
presentadas les es mas agradable, y asi seguir una linea grafica para los disefios
de la nueva linea de productos.



Valor Recuento %

Opcién 1 43 55%
@Qg
Opcién 2 10 13%
[*]
oy Opcion 3 12 32%
2@ ~
ey
/N
DECORACION

M QOpcién 1

= Opcidn 2

Opcidén 3

Analisis: Del 100% de encuestados, el 55% manifiesta que la opcién 1 le resulta la
mas atractiva, un 13% opina que la opcion dos por los elementos decorativos es la

mas atractiva y el 32% restante afirma que la mas atractiva de todas es la opcién 3.



9. ¢ Estaria interesado en comprar ceramica de mesa inspirada en ceramica
prehispanica?
Objetivo: Conocer a partir de la opinion de los encuestados, la aceptacion que

tendria una nueva linea de productos utilitarios de mesa inspirada en ceramica
prehispanica.

Valor Recuento
%
Si 58 89%
No 7 13%
SI/NO

uSj = No

Analisis: Del 100% de encuestados, el 89% responde que, si estaria interesado en
comprar ceramica de mesa inspirada en cerdmica prehispanica, mientras que 11%

no estaria interesado en adquirirla.



10. ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por una pieza de ceramica fina de
mesa?

Objetivo: Establecer un rango de precios que los consumidores estén dispuestos a
pagar por una pieza de ceramica fina de mesa.

PLATO

Valor Recuento %
$3.00 a $5.00 20 36%
$5.00 a $7.00 22 39%
$7.00 a $9.00 14 25%

PLATO

® $3.00a $5.00

® $5.00a $7.00

$7.00a $9.00




TAZA

Valor

$4.00 a $6.00
$6.00 a $8.00
$8.00 a $10.00

Recuento
31
17
14

36%
39%
25%

TAZA

® $3.00a $5.00

B $5.00a $7.00

$7.00a $9.00

Analisis: Del total del universo encuestado, el 39% concuerda en que estaria
dispuesto a pagar entre $5.00 a $7.00 por un plato de ceramica fina, el 36% estaria
en la capacidad de pagar de $3.00 a $5.00 y el 25% restante afirma poder invertir

entre $7.00 a $9.00 por un plato de ceramica fina.




Sugerencias de los encuestados.

Anunciarlo en Facebook, buscar ideas innovadoras, ver como son las de
algunos lugares como CIFCO para ver si se puede ver algo nuevo o mejorar.
Creo que todos los precios son aceptables, de igual manera podria haber
unos mas cara, todo dependiendo del volumen de trabajo que se vea.

Las tazas muy caras.

Los precios que estamos dispuestos a pagar dependen del disefio, la calidad
y el valor que se percibe del producto. Asi que pueden variar en todos los
casos.

Tal vez podrian incluir ceramica fina en piezas utilitarias como lamparas.
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Resumen deresultados de estudio de mercado

A continuacion se presentan los resultados finales del estudio de mercado, los
cuales comprenden los porcentajes de respuesta de mayor aceptacion entre la
poblacion encuestada; dichos resultados sirvieron de parametro para fundamentar
la elaboracion del producto final tomando en cuenta los gustos, opinién e
informacién  brindada por las personas mediante cada interrogante.
Este ejercicio fue de mucha importancia porque nos ayudé a conocer con mayor
aproximacion que es lo que el cliente busca en un producto de ceramica utilitario de
mesa, permitiendo asi la elaboracién de la linea de producto tomando en cuenta las
posibilidades del taller y sus artesanos contrastada con la informacion extraida de
los clientes.

En la siguiente informacion se ven reflejadas las respuestas de la encuesta y el

grafico de cada item.

RESULTADO GLOBAL DELESTUDIO DE MERCADO
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

I
L
4 5 6 7

1 2 3 8 9 10

Interrogantes de la encuesta y respuestas cn mayor porcentaje de aceptacion:
1. ¢Anteriormente ha comprado ceramica artesanal?
“Si” 60%
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. ¢Cada cuanto tiempo compra o hace pedidos de productos utilitarios de
mesa?

“Unavez al aino” 32%

. ¢ Conoce algun lugar o marca que produzca ceradmica artesanal?
“No” 58%
(del 42% de “Si” 7 personas dijeron Shicali)

. ¢, Qué colores asociaa la cerdmica prehispanica?
“Café” 20%
(“Rojo” 19% “Amarillo” 10% “Naranja” 8%)

. ¢Cuales son los elementos que toma en cuenta a la hora de comprar

ceramica de mesa?
“Decoracion” 24% (“Precio” 19%” Color” 18%” Forma”17%)

. ¢Entre los siguientes tipos de productos de mesa, cual es el que preferiria
adquirir?

Taza36% (Tetera 18% Plato llano 17% Salero/Pimentero 14%)

. ¢Entre las siguientes formas para un producto de ceramica de mesa, cual
preferiria?

N

38%

. ¢ Entre los siguientes elementos decorativos, cual le resulta mas atractivo?
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9. ¢Estaria interesado en comprar cerdmica de mesa inspirada en ceramica
prehispanica?
“Si” 89%

10. ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por una pieza de ceradmica fina de mesa?
Taza $4 - $6 36%
Plato $5 - $7 39%
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