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RESUMEN EJECUTIVO

El trabajo de investigacion que a continuacion se presenta, analiza las oportunidades de mercado
generadas por el tratado de libre comercio entre Centroamérica y Corea del Sur, es decir como la
entrada en vigencia de dicho acuerdo beneficia a las exportaciones salvadorefias con el fin de lograr
un crecimiento economico que permita a los empresarios posicionar sus productos en el pais

asiatico.

El documento consta de tres capitulos en los cuales se explica desde las generalidades de los
acuerdos comerciales y todo lo que implica realizarlo, asi como la metodologia empleada para la
recoleccion de informacién y presentacion de los resultados, ademas de una propuesta para
aprovechar las oportunidades de mercado que se generan con el acuerdo.

El capitulo | muestra las generalidades de la investigacion, identifica la problematica y los
antecedentes de los acuerdos comerciales en El Salvador, asi como las hipétesis que se pretenden
probar y un marco tedrico que proporciona conceptos, y marco legal para comprender mejor el

tema.

Por otra parte, el capitulo Il se enfoca en la metodologia empleada para la recoleccién de
informacidn, es decir técnicas e instrumentos que permitiran dar respuesta a la problematica

identificada.

El capitulo 111 comprende los resultados de la investigacion, su analisis e interpretacion segln
la informacion recolectada, asi mismo una propuesta para que los exportadores salvadorefios
puedan aprovechar las oportunidades de mercado generadas por el acuerdo comercial entre
Centroameérica y Corea del Sur.
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INTRODUCCION

El comercio internacional, cada dia esta en constante movimiento y evolucion, hacer alianzas
que logran expandir los mercados nacionales cada vez se vuelve una necesidad, logrando con
ello dinamizar la economia de los paises menos desarrollados. Un mecanismo para alcanzar
dicho objetivo son los tratados de libre comercio que permiten intercambio de bienes y servicios

entre naciones.

El proceso de negociacion de un acuerdo comercial requiere de tiempo y dedicacion puesto
que se deben analizar todos los aspectos que contendra, asi como las diversas reuniones con los
representantes de los paises interesados, con el fin de que todos lleguen a un consenso para
incluir elementos que beneficien a cada una de las partes involucradas. Uno de los ultimos
tratados en ratificarse en El Salvador, es el firmado por Corea del Sur y Centroamérica. Este es
el primer pais asiatico en firmar un acuerdo comercial con cinco naciones centroamericanas,
esto marca el camino para que las compafiias surcoreanas expandan su presencia en este

mercado por delante de sus rivales chinos y japoneses.

Con este tratado comercial se pretende eliminar los gravamenes de mas del 95 % de bienes
y abrir ademés los mercados de servicios e inversion, que los cinco paises de la region
centroamericana obtenga acceso preferencial para sus productos agricolas, marinos o textiles.
Asimismo, se preveé que reciban un importante flujo de oferta de bienes tecnolégicos y del sector
automotriz del pais asiatico que beneficiard en gran medida al mercado centroamericano y
permitird que sus economias se abran a uno mas importante en términos econdmicos como es

el caso del surcoreano.



Al analizar las oportunidades de mercado generadas por el Tratado de Libre Comercio entre
Centroamérica y Corea del Sur, se pretende identificar cuéales son aquellos productos que poseen
las caracteristicas para ingresar en el mercado surcoreano a corto, mediano y largo plazo y que
ventajas poseen ante los demas bienes de la region centroamericana, ademas si este convenio
influird de manera positiva en los sectores productivos aumentado las exportaciones, mejorando
los lazos de amistad y comercial entre ambas naciones a la vez que se logra un crecimiento

progresivo en la economia salvadorefia.

La investigacion esta orientada a la creacion de un informe estadistico infografico de
productos salvadorefios con potencial exportador hacia Corea del Sur. La informacion que se
recopilé para la elaboracién del informe fue obtenida mediante cuestionarios a exportadores
salvadorefios de diversos rubros, asi como entrevista a personas con conocimiento de comercio
exterior, todos los resultados presentados serviran para la toma de decisiones de los exportadores

y conocimiento del publico en general.



CAPITULO 1: GENERALIDADES DE LA INVESTIGACION

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Descripcion del problema

El Salvador es un pais que busca convenios comerciales con otros paises con el fin de
incursionar en el mercado internacional y una de las alternativas mas comunes son los acuerdos

de alcance parcial, los tratados de libre comercio y los acuerdos de asociacion.

La investigacion buscé identificar aquellos productos con potencial exportador hacia Corea
del Sur, aprovechando el acuerdo recientemente ratificado entre dicha economia y los paises
centroamericanos, es importante destacar que el tratado es de aplicacion bilateral, es decir que

las disposiciones no aplican entre los paises centroamericanos.

La negociacion entre Centroamérica y Corea del Sur tomé impulso a partir de la reunién del
entonces ministro de economia, con el embajador surcoreano ante la Organizacion Mundial del
Comercio en septiembre de 2014. El lanzamiento oficial de las negociaciones fue celebrado en
la ciudad de Houston, Texas el 18 de junio de 2015 bajo una rigurosa y ambiciosa hoja de ruta
con el objetivo de concluir las negociaciones en el periodo de un afio, y posteriormente se

desarroll6 en 7 rondas. (Ministerio de Economia, 2018).



Finalmente, el cierre de las negociaciones se celebré el 16 de noviembre de 2016 en la
Ciudad de Managua, Nicaragua y la conclusion de la revision legal y rabrica de los textos fue
el 10 de marzo de 2017. El Tratado fue suscrito el 21 de febrero de 2018 y El Salvador ratificd
el Tratado el 21 de junio de 2018.

Corea del Sur se encuentra entre los principales socios comerciales de El Salvador en el
continente asiatico junto a Taiwan y Japon hasta el 2018. Ademas, es la novena economia mas
importadora del mundo, concentra cerca del 2.7% de las importaciones a nivel global,
importando mas de dos tercios de los alimentos y productos agricolas que necesita. (Ministerio
de Economia, 2018).

Esta economia tiene varios socios comerciales en comun con El Salvador entre ellos figuran:
Estados Unidos, Union Europea, Mexico, Chile, Colombia, Taiwan (hasta el 2018) y Ecuador.
De esta manera la relacion comercial de El Salvador con Corea del Sur es considerada de
beneficios mutuos siendo este uno de los principales proveedores del pais en bienes terminados,
y en insumos para la industria nacional, también se exportan productos como el café y el azlcar
que son sectores importantes segun el Ministerio de Economia. La intencion de llevar a cabo la
firma de este tratado de libre comercio, es para fortalecer los vinculos de amistad y la
cooperacion entre los pueblos, ampliar el mercado y hacerlo bajo reglas que sean justas para las

mercancias y servicios producidos en sus territorios.

Dentro de los apartados de dicho tratado se encuentra negociado mejorar la competitividad
de las empresas, es decir abrir nuevos mercados para impulsar las exportaciones bajo
condiciones justas que permitan su crecimiento econémico y tecnoldgico, a su vez existe la
expectativa de la generacion de mas fuentes de empleo tecnificadas, dentro del largo plazo el

mejoramiento de las condiciones de vida de cada uno de los pueblos involucrados.



Aunque existen instituciones como PROESA!, COEXPORT?, MINEC3 SICEX* que
proporcionan informacion al publico sobre temas de comercio exterior, los estudios disponibles
para el publico referentes a los productos y contingencias negociadas dentro del TLC entre
Corea del Sur 'y Centroamérica eran escasos y en su mayoria se manejaban a nivel institucional,
pero con la entrada en vigencia del TLC® se pretende crear conciencia en los beneficios del
acuerdo y en los sectores que son mas competitivos desde su entrada en vigencia a partir del 1
de enero del 2020. El desarrollo de esta investigacion es una contribucion para los empresarios
salvadorefios al facilitar informacion que permita que evallen la posibilidad de explorar el
mercado surcoreano, aprovechando los niveles de desgravacion arancelaria negociados, como

también aquellos productos que poseen acceso inmediato hacia dicho mercado.

Antes de la firma de este TLC ambos paises poseian relaciones comerciales segun datos del
BCR?, en la Gltima década el comercio ha sido muy fluctuante aunque el afio que mayor
relevancia tuvo fue el 2014 con 41.1 millones en las exportaciones anuales hacia el pais asiéatico,
pero en el afio 2015 al 2016 tuvieron una caida importante, exportandose solo 10 millones de
dolares siendo la cantidad mas baja en los ultimos 10 afios, en el 2017 se incrementaron a 13.2

millones, pero en el afio 2018 solo se registraron exportaciones por 12.5 millones, dichas cifras

!Organismo Promotor de Exportaciones e Inversiones de El Salvador, es una institucion gubernamental cuya
mision es promover las exportaciones, la inversion y los asocios publico-privados con el fin de contribuir al
crecimiento econémico del pais.

2Corporacion de Exportadores de El Salvador, es una gremial privada y sin fines de lucro que ofrece apoyo a
todas las empresas del pais, en el fomento y la promocién de las exportaciones de bienes y servicios.

3 Ministerio de Economia de El Salvador, es la entidad gubernamental encargada de la gestion y el desarrollo
de la economia en el pais.

“Sistema Integrado de Comercio Exterior, es un sistema basado en el concepto de gobierno electrénico que
interconecta a los exportadores, instituciones del Estado vinculadas al comercio exterior y al Centro de Tramites
de Importaciones y Exportaciones.

5Tratado de Libre Comercio, es un convenio que no deben tomar en cuenta reglas igualitarias para que beneficien
a un estado.
5Banco Central de Reserva de Salvador, es la entidad bancaria central de la RepUblica, definido segln su Ley

Orgénica como una institucion pablica de crédito de carcter auténomo.



pueden significar que todavia se desconoce el potencial de los productos salvadorefios en el
mercado surcoreano, sin embargo dichas estadisticas muestran que si existe aceptacion de los

productos y materias salvadorefias en dicho pais ( Ver anexo 1)

Las expectativas que este tratado supone son altas en el sentido que el pais asiatico ha cedido
la entrada de muchos productos salvadorefios de manera inmediata dentro de los que se
identifican los medicamentos, el azlcar, el café oro y las boquitas insufladas de maiz. Ademas
El Salvador ha tomado en consideracion la proteccidn de sus industrias mas sensibles para no
afectar a los productores nacionales, entre los cuales se encuentran los productos textiles y

confeccion, hierro y acero y productos lacteos, segun el capitulo 2 del tratado.

1.2. Formulacion del problema

v' ¢La firma del Tratado de Libre Comercio entre Centroamérica y Corea del Sur
representara oportunidades de mercado para los productos salvadorefios?

v' ¢El TLC posee suficientes oportunidades para que los productos salvadorefios sean
exportados al mercado surcoreano?

v ¢Existe una relacién entre el conocimiento de las oportunidades de mercado que ofrece
el TLC y el incremento de las exportaciones salvadorefias?

v’ ¢Existen productos salvadorefios con potencial exportador hacia Corea del Sur?

v' ¢Los exportadores salvadorefios cuentan con la capacidad productiva para cubrir la

demanda nacional e internacional?



1.3. Enunciado del problema

¢El incremento de las exportaciones salvadorefias hacia Corea del Sur est4 relacionado con las
oportunidades de mercado que representa el tratado de libre comercio entre Centroamérica y

dicho pais?

2. ANTECEDENTES

El comercio internacional moderno (siglo XV1), comenzé a adquirir relevancia a partir de la
consolidacién de los imperios coloniales europeos, la riqueza de un pais se media en funcion de
la cantidad de metales preciosos que tuviera, sobre todo oro y plata. El objetivo de un imperio
era conseguir la mayor riqueza al menor costo posible, el comercio internacional era conocido
como mercantilismo, y predomind durante los siglos XVI y XVII. Es asi como surge la
autosuficiencia local, este principio consistia en lograr la méxima potencia politica y econémica
de cada pais; a esta le sucede el principio de la interdependencia mundial, donde el comercio es
visto con funciones de cooperacidn internacional. En la etapa mercantilista, se preferia exportar
al maximo e importar el minimo, se buscaba adquirir metales preciosos por medio del

intercambio externo (Rodriguez, 2012).

Después surgioé una época librecambista, donde se reconocié que era tan conveniente la
exportacion como la importacion. Se pensaba que era mejor comprar barato que fabricar caro,
y se empieza a identificar que se deben buscar mercados donde compren caro y mercados que
vendan barato para tener un mayor beneficio. EI comercio internacional empez6 a mostrar las
caracteristicas que actualmente se conocen, sobre todo con la aparicion de los Estados-naciones
en los siglos XVI1'y XVIII. En esta época los gobernantes descubrieron que si fomentaban esta

actividad podian aumentar la riqueza y el poder de su pais. En este periodo aparecieron nuevas



teorias economicas relacionadas con el comercio internacional, como los fisiécratas, los

clasicos, keynesianos, entre otras (Rodriguez, 2012)

Es de gran importancia mencionar que la primera teoria de comercio internacional data del
siglo XIX, en el que el economista clasico Adam Smith (1776), explicaba que la causa del
comercio internacional es el beneficio que obtienen los paises al intercambiar bienes en cuya
produccion cuentan con ventaja absoluta. Dicho lo anterior, el comercio internacional
comprende la actividad econdmica en la que se da el intercambio de bienes y de servicios a

través de diferentes paises y mercados.

Los tratados de libre comercio, mejor conocidos con sus siglas (TLC) nacen con la ciencia
economica a fines del siglo X V111, pero que solo ha existido, en forma parcial y limitada, en el
altimo tercio del siglo XIX y hasta la | Guerra Mundial. El nacimiento del GATT que
corresponde a General Agreement on Tariffs and Trade (en espafiol, conocido como Acuerdo
General sobre Comercio y Aranceles). Se trata de un convenio que fue ideado en el marco de la
Conferencia de La Habana que se llevo a cabo en el afio 1947, y que fue firmado un afio después
por 23 paises, con el objetivo de fijar un conjunto de pautas de alcance comercial y concesiones
arancelarias, todo esto obedece a la necesidad de las grandes potencias comerciales de la época

de liberalizar el comercio.

Como el Banco Mundial, el GATT es otra de las iniciativas que se impulsaron al término de
la Segunda Guerra Mundial con el propdsito de regular la economia global. Segun los expertos,

se trata del precursor de la Organizacion Mundial de Comercio (OMC).

La primera version de este acuerdo es conocida como GATT 1947. En las décadas del ‘50 y
del ’60, los economistas llegaron a la conclusion de que el GATT contribuy6 al crecimiento

mundial gracias a las continuas reducciones de aranceles. Sin embargo, en las dos décadas



siguientes ("70 y ’80), el convenio sufrid una crisis, ante la mayor competencia, Europa y
Estados Unidos fijaron altas tasas de interés y se volcaron hacia el proteccionismo. De todas
formas, es importante destacar que el GATT y la OMC no son lo mismo. El GATT consiste en
un sistema de reglas establecidas entre las naciones que forman parte de él, mientras que la
OMC esté valorado como una entidad de alcance internacional que se encarga, ademas de
regular el comercio de todo el mundo, de reglar otros aspectos relacionados con los servicios y

los derechos de la propiedad intelectual a nivel internacional.

En 1994, el GATT fue actualizado y se cred la OMC. Las 75 naciones que en torno al GATT
y la Comunidad Europea (CE) fueron los integrantes que fundaron esta organizacién, que nacio
el 1 de enero de 1995. La creacion del GATT tenia unos objetivos claros: elevar el nivel de
bienestar en todo el mundo, controlar que se optimizaran y aprovecharan adecuadamente los

recursos productivos y liberar el comercio internacional.

Entre alguna de sus politicas estan la de prohibir las restricciones cuantitativas y aquellas
formas de subvencion a la exportacion como el dumping o las rebajas arancelarias. Ademas,
obliga a los Estados miembro a mantener sus acuerdos y cumplir con los pactos internacionales

en lo referente a politica econémica.

La OMC tiene su sede en Ginebra y se rige por un 6rgano llamado Asamblea, que cuenta
con un Consejo de Representantes quienes son los encargados de resolver cuestiones urgentes

relacionadas al comercio.

En la actualidad, todos los paises dependen del comercio internacional tanto para su
desarrollo econémico como para adquirir bienes que no pueden producir, pues sus recursos son
limitados y el costo de estos se eleva; es por ello que no hay una sola nacion que pueda

considerarse autosuficiente asi misma y que no necesite del apoyo de los demas paises, aun las



naciones mas ricas necesitan recursos de los que carecen y por medio de las negociaciones y
acuerdos comerciales logran adquirir o proveerse de materias primas y otro tipo de bienes cuya

dotacion factorial no les permite producir.

El ingreso de productos extranjeros a un pais y la salida de sus propios productos a otros
paises, constituyen el comercio internacional. Las exportaciones se vuelven necesarias para
compensar la figura de las importaciones y asi equilibrar la balanza comercial. Cuando el
comercio internacional surge, se originan los mercados mundiales y genera que exista una

vinculacion comercial dependiente entre los paises en cuanto a formas y fuentes de producir.

Algunas de las principales exportaciones de Corea del Sur son circuitos
integrados ($104 miles de millones), coches ($40,1 miles de millones), refinado de
petroleo ($32,6 miles de millones), de pasajeros y buques de carga ($24,4 miles de millones)
y piezas-repuestos ($19,1 miles de millones). Sus principales importaciones son petroleo
crudo ($56 miles de millones), circuitos integrados ($38,6 miles de millones), gas de

petroleo ($17,3 miles de millones) (Observatorio de Complejidad Econdmica, 2019)

El Salvador cerr6 el afio 2018 con exportaciones por US$5,904.5 millones, US$144.5
millones méas de lo exportado en 2017, con un crecimiento anual de 2.5%. La industria
manufacturera, que incluye bienes maquilados, alcanzé exportaciones de US$5,727.4 millones
al cierre de 2018, con una participacién del 97% del total exportado y un crecimiento de 2.8%.

lo que indica que es un sector con potencial exportador. (Banco Central de Reserva, 2019)

El total exportado por la maquila ascendié a US$1,261.8 millones, creciendo US$157.8
millones (14.3% mas). La maquila de productos plasticos y otros productos aportaron US$88.1
millones mas durante el periodo. Las principales ramas de exportacion de este sector fueron las

prendas y complementos de vestir de punto y no punto con US$825.3 millones, seguida de los



chips electrénicos con US$215.9 millones, que juntos equivalen al 82.5% del total del sector;
el 17.5% restante esta conformado por textiles, productos plasticos y otros productos. (Banco
Central de Reserva, 2019)

El sector de agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca vendio al resto del mundo US$170.1
millones, con una reduccion de US$5.8 millones, principalmente por la baja en las ventas de
plantas con las que se preparan bebidas (café) con US$7.7 millones menos, y la rama de
propagacion de plantas, que disminuyo en US$3.1 millones. Entre las actividades de esta
seccion con crecimientos positivos se tienen: cultivos de hortalizas y melones, raices y
tubérculos, plantas de fibra, citricos, cereales (excepto arroz), legumbres y semillas oleaginosas,
y otros frutos y nueces de arboles y arbustos; cria de aves de corral y de otros animales;
recoleccion de frutos forestales sin madera; pesca maritima y extraccion de piedra, arena y
arcilla; las ramas antes mencionadas acumularon US$36.3 millones de exportaciones y

aportaron US$6.2 millones adicionales al sector. (Banco Central de Reserva, 2019)

Los cinco principales socios comerciales de El Salvador durante el afio 2018 fueron: Estados
Unidos con US$2,602.2 millones, seguido de Honduras (US$905.7 millones), Guatemala
(US$847.1 millones), Nicaragua (US$405.9 millones) y de Costa Rica con US$259.2 millones;
ese grupo de paises demando el 85% del total exportado, es decir US$5,020.1 millones. Las
exportaciones hacia Estados Unidos aumentaron 1.5%, mientras las que se destinan a la region

centroamericana, 5.7%. (Banco Central de Reserva, 2019)

Los cinco principales productos exportados fueron: t-shirts y camisetas de punto con ventas
a otros paises de US$798 millones; seguido de los suéteres (jersey), "pullovers”, cardiganes,
chalecos y articulos similares con US$372 millones; calzas, panty-medias, leotardos, medias,
calcetines y demas articulos de calceteria, incluso de compresidn progresiva (por ejemplo,
medias para varices) con US$241.1 millones; condensadores eléctricos fijos, variables o

ajustables con US$215.9 millones y los articulos para el transporte o envasado, de plastico;
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tapones, tapas, capsulas y demas dispositivos de cierre, de plastico. Estos cinco grupos de bienes
representan el 31% del total exportado en el 2018. (Banco Central de Reserva, 2019). Estos
datos indican que, para lograr una equidad en ambas figuras, se deben de fortalecer estrategias
de exportacion para un maximo aprovechamiento de dichos tratados.

Después de una breve descripcion econémica de ambos paises se puede observar que El
Salvador debe explotar sus recursos para posicionarse en el mercado de Corea del Sur, pero
todo este proceso debe de ser paulatinamente para que a futuro obtenga los resultados esperados
y esto lo lograra solo cuando se comience a profundizar en dicho tratado y se realice un estudio

que permita dar las pautas donde se puedan alcanzar los beneficios acordados.

3. JUSTIFICACION

3.1. Limitantes o viabilidad del estudio

a) Novedad

La necesidad que impulsé el desarrollo de la investigacion fue la carencia de un analisis que
mostrara los productos con potencial exportador hacia el mercado de Corea del Sur, por otra
parte, no se manejaba informacidn especifica sobre los aspectos negociados en el tratado que

benefician a El Salvador.

El TLC entre Centroamérica y Corea del Sur es el mas reciente negociado por El Salvador y

se desconocian las oportunidades que la firma de este acuerdo representa para los empresarios
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salvadorefios. Este informe permite identificar que productos se encuentran beneficiados con

las desgravaciones arancelarias para su exportacion al pais asiatico dentro del marco del tratado.

Corea del Sur es la quinta economia de exportacion mas grande del mundo y la novena en
importaciones mundiales. Poseer relaciones comerciales con este pais asiatico permite el acceso
de los productos salvadorefios a un mercado que esta creciendo rapidamente. (Observatorio de
Complejidad Econdémica, 2018)

El Salvador en la Gltima década ha exportado diferentes productos hacia Corea del Sur segun
datos estadisticos del Banco Central de Reserva (BCR), entre ellos café, azlcar, desperdicios y
desechos, papel o carton para reciclar, productos textiles y de confeccién entre otros. Con el

TLC se espera que los productos tengan un acceso mas facil al mercado de este pais asiatico.

Como resultado de la investigacion se presenta un informe estadistico infografico que muestra
de manera puntual los productos con potencial exportador hacia Corea del Sur, que puede
incentivar a los empresarios salvadorefios a explorar este mercado y a la vez realizar

negociaciones favorables respaldandose en el acuerdo comercial.

b) Utilidad social

Se desarrollé un analisis de las oportunidades de mercado para productos con potencial
exportador hacia Corea del Sur, con el fin de promover las actividades de comercio exterior que
incrementen la produccion nacional bajo la firma de acuerdos comerciales para activar la

economia del pais.
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Es importante y necesario, orientar y apoyar al empresario salvadorefio para que pueda optar
por llevar a cabo exportaciones a nuevos mercados que en efecto son poco explorados; y que a
través del aprovechamiento de oportunidades de recursos como los TLC con economias de
relevancia comercial internacional se logre el crecimiento econémico y empresarial

salvadorefio.

¢) Factibilidad

Algunas de las ventajas para realizar la investigacion fue el acceso a obtener informacion en
instituciones nacionales como PROESA, la Embajada de Corea del Sur, Ministerio de Economia
entre otras, a través de entrevistas y encuestas que permitieron recoleccion de datos sobre la

realidad comercial del pais y las expectativas econémicas con la entrada en vigencia del tratado.

Se tuvo acceso al documento oficial de dicho tratado asi también de documentos explicativos
acerca del mismo, y al marco legal del comercio nacional e internacional, como lo son el Codigo
de Comercio, el Sistema Armonizado aceptado internacionalmente de la Organizacion Mundial

de Aduanas, el SAC’, entre otros.

Se conto con los recursos econémicos y se dispuso de tiempo necesario para desarrollar la
investigacion tedrica y de campo, a través de visitas a exportadores e instituciones dedicadas al

comercio exterior que se encuentran en los departamentos de San Salvador y La Libertad.

’Sistema Arancelario Centroamericano (SAC), Nomenclatura arancelaria, basada en el Sistema Armonizado de
Clasificacion y Codificacion de Mercancias (S.A.) Consta de 8 digitos, de los cuales los seis primeros corresponden

al Sistema Armonizado y los Gltimos dos son aperturas regionales.
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3.2. Alcance del estudio

La investigacion se realizo sobre el andlisis de oportunidades de mercado generadas por la
firma del tratado de libre comercio entre Centroamérica y Corea del Sur, es decir se pretende
que los empresarios salvadorefios cuenten con informacion acerca de los productos y servicios
que pueden exportarse con mayor facilidad hacia el pais asiatico, valiéndose del acuerdo

comercial para ingresar con aranceles preferenciales.

Con el acceso a la informacion de los productos con potencial exportador hacia este mercado,
se espera contribuir a la motivacion de los empresarios salvadorefios a optar por actividades de
exportacion y con ello al incremento de las mismas, con el fin de fortalecer la competitividad
empresarial y dinamizar la economia salvadorefia a través de la identificacién de las

oportunidades que ofrece el comercio entre ambas naciones.

Esto permite que los empresarios salvadorefios cuenten con herramientas que faciliten
informacion acerca de productos con mayor potencial exportador y que son mas convenientes

porque tienen posibilidades competitivas para entrar en el mercado surcoreano.
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4. OBJETIVOS

4.1.

4.2.

Obijetivo general

Analizar las oportunidades de mercado que se generan con el Tratado de Libre Comercio
entre Centroamérica y Corea del Sur para incrementar las exportaciones salvadorefias,

mediante un estudio a exportadores de los departamentos de San Salvador y la Libertad.

Objetivos especificos

Determinar los productos salvadorefios con potencial exportador amparados en el tratado
de libre comercio entre Centroamérica y Corea del Sur, para que los exportadores
interesados tengan opcidn para su comercializacion.

Identificar las principales oportunidades de mercado que ofrece el tratado de libre comercio
entre Centroamérica y Corea del Sur para su consideracion al momento de exportar.
Elaborar un informe estadistico infografico que sirva de apoyo y consulta a los empresarios
salvadorefios para exportar hacia Corea del Sur de manera mas eficiente.
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5. HIPOTESIS

5.1. Hipotesis general

v’ Las oportunidades de mercado que ofrece el tratado de libre comercio entre Centroamérica

y Corea del Sur permitira que se incrementen las exportaciones salvadorefias.

5.2. Hipotesis especificas

v Los productos salvadorefios generaran potencial exportador hacia Corea del Sur.

v’ Las oportunidades de mercado del Tratado de Libre Comercio entre Centroamérica y Corea
del sur permitiran evaluar que productos salvadorefios son mas competitivos para exportar
hacia Corea del Sur.

v" Un informe estadistico infografico ayudara a los empresarios salvadorefios a exportar de

manera mas eficiente hacia dicho pais.
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5.3. Operacionalizacion de las hipotesis

Tabla 1. Operacionalizacion de hipotesis general

OPERACIONALIZACION DE HIPOTESIS GENERAL
Objetivo General

Analizar las oportunidades de mercado que se generan con el Tratado de Libre Comercio entre

Centroamérica y Corea del Sur para incrementar las exportaciones salvadorefias.

Hipotesis General

Las oportunidades de mercado que ofrece el tratado de libre comercio entre Centroamérica y

Corea del Sur permitirdn que se incrementen las exportaciones salvadorefias.

Variable Independiente Variable dependiente
Oportunidades de mercado Exportaciones

Dimension Indicadores

Valor de Exportaciones - Cantidad de exportaciones en dolares

Cantidad de exportaciones en kilogramos

Fuente: Construccion propia
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Tabla 2. Operacionalizacion de hipotesis especifica 1

OPERACIONALIZACION DE HIPOTESIS ESPECIFICAS

Objetivo Especifico

Determinar los productos salvadorefios con potencial exportador amparados en el tratado de

libre comercio entre Centroamérica y Corea del Sur

Hipotesis Especifica

Los productos salvadorefios generaran potencial exportador hacia Corea del Sur.

Variable Independiente Variable dependiente

Productos salvadorefios Potencial exportador
Dimension Indicadores
Produccion - Materia Prima

- Calidad de productos

Fuente: Construccion propia
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Tabla 3. Operacionalizacion de hipdtesis especifica 2

OPERACIONALIZACION DE HIPOTESIS ESPECIFICAS

Objetivo Especifico

Identificar las principales oportunidades de mercado que ofrece el tratado de libre comercio

entre Centroamérica y Corea del Sur para su consideracion al momento de exportar

Hipotesis Especifica

Las oportunidades de mercado del Tratado de Libre Comercio entre Centroamérica y Corea del

sur permitiran evaluar que conviene exportar.

Variable Independiente Variable dependiente
Interés exportador Oportunidades de mercado
Dimension Indicadores
Comercio Bilateral - Balanza Comercial

-Datos estadisticos de comercio
internacional
-Tratados de Libre Comercio con otras

economias

Fuente: Construccion propia.
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Tabla 4. Operacionalizacion de hipétesis especifica 3

OPERACIONALIZACION DE HIPOTESIS ESPECIFICAS
Objetivo Especifico

Elaborar un informe estadistico infogréafico que sirva de apoyo y consulta a los empresarios

salvadorefios para exportar a Corea del Sur de manera mas eficiente

Hipotesis Especifica

Un informe estadistico infogréfico ayudara a los empresarios salvadorefios a exportar de manera

mas eficiente hacia dicho pais.

Variable Independiente Variable dependiente
Inversién surcoreana Empresas inversoras
Dimension Indicadores
Empresas Inversoras - Ndmero de empresas surcoreanas que

invierten en EIl Salvador
- Empresas salvadorefias con presencia en

Corea del Sur

Fuente: Construccidn propia.
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6. MARCO TEORICO

6.1. Historico

La actividad comercial ha estado vinculada a la actividad humana en virtud de suplir sus
necesidades basicas, es por ello que dentro de la historia se puede constatar que el comercio ha
sido muy importante para el desarrollo de los paises, logrando indagar sobre la evolucion que

ha tenido para entender como se encuentra la configuracion actual del comercio internacional.

Es importante mencionar que a quienes se les atribuye como los precursores del comercio
internacional son los fenicios®, ellos iniciaron el traslado de sus excedentes a través de
embarcaciones por el mar Mediterraneo. Al pasar de los siglos, se fueron desarrollando nuevas
rutas maritimas y comerciales como la via terrestre, esto generd un incremento en la actividad

y permitié una comunicacion intercontinental.

En los Gltimos cinco afios, El Salvador ha impulsado una politica de apertura comercial®, con
el propdsito de lograr una mayor insercion de sus productos y servicios en los mercados de sus
principales socios comerciales. Como parte de dicha politica, EI Salvador ha profundizado sus

relaciones comerciales mediante la suscripcion de nueve acuerdos comerciales con paises como

8Los fenicios fueron un pueblo marino que domind el Mediterraneo por unos mil afos, desde el 1400 a. C.
Diestros en la navegacion y la vela, los fenicios establecieron asentamientos comerciales a lo largo de las costas
del Libano y el norte de Africa. Comerciaban cobre, estafio, plata, aceite de oliva, vino, vidrio, marfil y otras
mercancias valiosas desde el extremo oriental del Mediterrdneo hasta las costas occidentales de lo que hoy son
Espafia y Francia.

9Se denomina apertura comercial a la capacidad de un pafs de transar bienes y servicios con el resto del mundo.
La apertura comercial depende mucho del nivel de las llamadas barreras arancelarias y para-arancelarias

establecidas por el pais.
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México, Estados Unidos, Chile, Colombia, el Acuerdo de Asociacion con la Union Europea y

su ultimo acuerdo comercial con Corea del Sur.

Con la vigencia de dichos acuerdos comerciales® se ha contribuido a mejorar el clima de
negocios, a promover la inversion productiva nacional y extranjera, asi como a mejorar el acceso

de los productos salvadorefios a los mercados internacionales.

Alrededor del 94% de las exportaciones totales de El Salvador estan dirigidas hacia paises
con los cuales se cuenta con acuerdos comerciales, mientras que el 75% de las importaciones
totales de nuestro pais también provienen de los paises con dichos acuerdos. Por otra parte, el
86% de las inversiones extranjeras directas proceden de paises con los cuales hemos suscrito

acuerdos comerciales.

A continuacidn, se presenta un breve resumen de todos los Tratados y Acuerdos que ha

suscrito El Salvador hasta la fecha.

v" Republica Dominicana

El TLC con Republica Dominicana entr6 en vigencia el 4 de octubre de 2001. En el afio
2004, se completo el programa de desgravacion arancelaria, y todos los productos gozan de cero
aranceles, excepto aquellos que estan excluidos (0.8% del universo arancelario). Dentro de los

excluidos se encuentran productos agropecuarios como los lacteos, arroz y productos avicolas.

10 Un acuerdo comercial es un convenio bilateral o multilateral entre estados, que busca conformar los intereses

de cada una de las partes y aumentar el intercambio comercial, entre otros objetivos.
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Entre los principales productos de exportacion se encuentran: nectares, laminas impresas,
productos de plastico, esbozos para bebidas, bebidas de frutas, medicamentos, dulces, boquitas

saladas (snacks), galletas, escobas pléasticas, papel higiénico, entre otros.

v" Chile

El TLC con Chile entr6 en vigencia el 1 de junio de 2002. La totalidad de productos
salvadorefios incluidos en el programa de desgravacion quedo libre de arancel para ingresar a
Chile en el afio 2011; mientras que la totalidad de productos chilenos quedaron libres para
ingresar a El Salvador en el afio 2017. Unicamente el 4% del universo arancelario se encuentra

excluido del TLC, como, por ejemplo, productos lacteos, frijoles, aguacates, aceite de oliva,
embutidos, entre otros.

Entre los principales productos de exportacion se encuentran: azlcar, productos de plastico,
papel higiénico, escaleras de aluminio, escobas plasticas, toallas, de algodon, productos de papel
y carton, entre otros.

v Panamé

El TLC con Panama entré en vigencia para El Salvador el 11 de abril de 2003. La totalidad
de productos incluidos en el programa de desgravacion quedé libre de arancel para ingresar
tanto a Panama como a El Salvador en el afio 2013. Entre los principales productos de
exportacion se encuentran: bebidas de frutas, cajas de carton, medicamentos, pinturas,

detergentes, papel higiénico y articulos de plastico.
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El Tratado de Libre Comercio con Panama ha incidido para que ese pais se convierta en la
segunda mayor fuente de inversion extranjera directa en el pais. Entre los principales sectores
receptores de inversion panamefia se encuentran: Distribucién y venta de productos
alimenticios, fabricacion de electrodomésticos, servicios de calificacion y evaluacion crediticia,
fabricacion de articulos de papel, entre otros. Por otra parte, es importante mencionar que, desde
noviembre de 2013, Panama se incorpor6 al Subsistema de la Integracion Econdmica
Centroamericana. Entre los instrumentos juridicos méas importantes que han sido adoptados por
dicho pais se encuentran: Tratado General de Integracion Econdmica Centroamericana,
Protocolo de Guatemala, Convenio sobre el Reégimen Arancelario y Aduanero
Centroamericano, CAUCA y RECAUCA, entre otros.

v" Republica Dominicana — Estados Unidos

El CAFTA-DR entr6 en vigencia el 1 de marzo de 2006 y en este periodo se ha constituido
en uno de los principales instrumentos de comercio exterior del pais. Estados Unidos es el socio
comercial mas importante de El Salvador ya que alrededor del 45% de las exportaciones totales
se dirigen a ese mercado, el 39% de las importaciones provienen de dicho pais, el cual se ha
constituido ademas en la principal fuente de inversion extranjera directa. Entre los sectores mas
dindmicos en el rubro de exportaciones se tienen los siguientes: textil y de confeccidn,

manufacturas de cuero, bebidas, frutas congeladas, entre otros.

Entre los productos de exportacion destacan las toallas de algodon, azucar cruda, café oro,
camisetas de algodon, shorts de fibras sintéticas, calzado de cuero, chile dulce, néctares de
frutas, entre otros. Los sectores en los cuales se han concentrado las inversiones se encuentran:
call center, distribucion y logistica, agroindustria, electronica, médico, textiles y confeccion y

desarrollo de software.
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v' Taiwan

Durante los ultimos afios, el pais ha llevado a cabo acciones que han contribuido a fortalecer
los vinculos comerciales y de cooperacion que histéricamente han existido entre los gobiernos
de El Salvador y la Republica de China (Taiwan). Dichos vinculos se reforzaron con la entrada
en vigencia del Tratado de Libre Comercio con ese pais, el 1 de marzo de 2008. Dentro de los
principales productos de exportacion a Taiwan se encuentran el azdcar, café oro, atin, harina
de pescado, manufacturas de aluminio, plastico y carton, entre otros. Dicho acuerdo quedo sin

efecto a partir del 15 de marzo de 2019.

v" Colombia

El TLC con Colombia, entrd en vigencia el 1 de febrero de 2010. Principales productos de
exportacion: cierres de cremallera (zippers), hilados de algoddn, toallas de algodon, aceites y
grasas lubricantes, depdsitos metéalicos, articulos desechables, material impreso, galletas y atin

enlatado, entre otros.

Segun datos del Ministerio de Economia la inversion colombiana registrada en nuestro pais
aumento de $ 35.1 millones en 2011 a $ 706.2 millones en 2013. Se ubica en sectores como el

de textil-confeccion, financiero, transporte aéreo, manufactura y turismo.

v México

El Tratado de Libre Comercio con México ha incidido para que ese pais se convierta en la

tercera mayor fuente de inversion extranjera directa en el pais. EIl 29 de junio del afio 2012 se
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suscribio el Acuerdo de Asociacion entre Centroamérica, Panama y la Union Europea,
posteriormente fue ratificado por los congresos de cada pais centroamericano. El acuerdo entrd
en vigencia el 1 de agosto de 2013 para Honduras, Nicaragua y Panama, el 1 de octubre para
Costa Rica y El Salvador y el 1 de diciembre de ese mismo afio para Guatemala.

Hasta antes del 1 de septiembre del afio 2012, México mantenia tres acuerdos comerciales
con Costa Rica, Nicaragua y los paises del denominado Tridngulo Norte, conformado por
Guatemala, Honduras y El Salvador. Sin embargo, a partir de la entrada en vigencia del tratado
anico se crea un espacio economico y juridico ampliado que ha contribuido a facilitar el
comercio, a fomentar la integracion regional y a reducir los costos de las transacciones
comerciales. Este proceso de convergencia inicié en mayo de 2010 y finaliz6 en noviembre de
2011. El Salvador fue el primer pais en poner en vigencia el TLC Unico el 1 de septiembre de
2012. Este acuerdo promueve la integracion productiva y econdmica entre Centroamérica y
México, al permitir la acumulacion regional, la cual facilita la utilizacion de insumos y
materiales originarios de los paises miembros del Tratado para la produccion de bienes finales

de exportacion.

Dentro de los principales productos salvadorefios que se exportan a México se encuentran
los néctares y bebidas de sabores, lomos de atln, cajas de cartdn, camisas y calzoncillos de
algodon, cintas elasticas, estuches para joyas, sueros intravenosos, cueros de bovino, botas de

plastico, implementos agricolas, entre otros.
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El 18 de junio de 2015, seis paises centroamericanos (Costa Rica, El Salvador, Guatemala,

Honduras, Nicaragua y Panamd) anunciaron el lanzamiento de negociaciones de libre comercio

con Corea del Sur. Las partes se reunieron para celebrar la primera ronda de negociaciones de

libre comercio, en Seul, Corea del Sur, del 21 al 25 de setiembre de 2015.

La negociacion entre Se trazd una El cierre de
Centroamérica v la riguroza laz
Eepiblica de Corea ambiciosa negociaciones
(Corea del Sur) hoja de ruta se celebro el
inicia en reunion con con el 16 de
Ministro de chjetivo de noviembre de
Economia con el concluir las 2016enla El Tratado fue
Embajador de Corea negociaciones cindad de suscrito el 21
del Sur ante OMC en en el periodo Managua, de febrero de
septiembre de 2014, de 1 afio. Nicaragua 2018,
Lanzamiento La Conclusion El Salvador
oficial de las negociacion de la revizion ratifico el
fue celebrado se desarrollo legal v Tratado el 21
en la cindad en 7 rondas, ribrica de los de junio de
de Houston, la primera de textos fue el 2018.
Texas el 18 de ellas en 10 de marzo
junio de septiembre de de 2017.
2015, 2015y1a
ultima en
octubre de

2016.

Figura 1. Linea de tiempo del proceso de negociacién del TLC.

Fuente: Construccion propia con datos del documento explicativo del TLC en estudio.

La segunda ronda de negociaciones tuvo lugar en San Salvador, El Salvador, del 23 al 27

de noviembre 2015. La tercera ronda de negociaciones para el tratado de libre comercio

Centroamérica- Corea del Sur se realizdé del 22 al 26 de febrero 2016, en San Francisco,

California. La cuarta reunién de negociaciones se llevo a cabo del 23 al 27 de mayo, en

Tegucigalpa, Honduras. Centroamérica y Corea del Sur celebraron la quinta reuniéon de
negociaciones en Seul el 16 de agosto de 2016. La sexta ronda de negociaciones tuvo lugar en

Managua, Nicaragua del 26 al 30 de setiembre de 2016. La séptima ronda de negociaciones

comenzé el 24 de octubre de 2016.
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Se concluyeron las negociaciones para un tratado de libre comercio el 16 de noviembre de
2016 en Managua, Nicaragua. Se llevo a cabo la revision legal de los textos del TLC del 13 al
17 de febrero. El Salvador firma el Tratado de Libre Comercio entre Centroamérica y Corea del
Sur el 21 de febrero de 2018 en Seul.

El 21 de febrero de 2018, Costa Rica, El Salvador, Honduras, Nicaragua y Panama firmaron
el Tratado de Libre Comercio entre Centroamérica y Corea del Sur en Seul, Ademas, en la
misma fecha, Costa Rica y Corea firmaron un memorando de entendimiento para promover el
comercio, la inversién y la cooperacion. EI 5 de marzo de 2019, Costa Rica aprobd el Tratado

de Libre Comercio entre las Republicas de Centroamérica y la Republica de Corea del Sur.

Con este acuerdo se preveé beneficiar a importantes sectores exportadores salvadorefios como
el café, el azucar, productos de la pesca, jugos y néctares, calzado de cuero y plastico. El pais
también se beneficiara mediante la reduccién de los costos de importacion a través de una
reduccién en los aranceles para insumos como laminas de hierro y acero, laminas de polietileno
y polipropileno, vehiculos y otros. Las listas de preferencias arancelarias fueron negociadas
bilateralmente con cada pais participante a fin de responder a las necesidades y exigencias de la
realidad productiva de cada uno de ellos. (Ministerio de Economia, 2019)

En dicho convenio se profundizara la investigacion para determinar los beneficios con los
que contard el sector productivo salvadorefio y como se pueden explotar al maximo y obtener
las ventajas con los acuerdos negociados para el comercio bilateral entre las naciones

involucradas. A continuacién, se presenta la importancia de asociacién entre ambos paises.

a) Corea del Sur se encuentra entre los 3 principales socios comerciales de El Salvador en

el continente asiatico junto a Taiwan y Japén.
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b) Las exportaciones de El Salvador hacia Corea del Sur alcanzaron los $13.2 millones
para el afio 2017, lo cual representd un crecimiento aproximando del 25%, en relacion
con el afio 2016.

c) Las empresas de Corea del Sur establecidas en El Salvador generan mas de 7,500
empleos y acumulan inversiones por US$40.6millones.

d) Se encuentra dentro de los diez principales proveedores de productos para El Salvador,
especialmente en rubros como maquinaria, equipo, productos de alta tecnologia e
insumos para la industria.

e) Es la novena economia mas importadora del mundo, concentra cerca del 2.7% de las
importaciones a nivel global. Corea importa mas de dos tercios de los alimentos y
productos agricolas que necesita.

f) Tiene varios socios comerciales en comdn con El Salvador: Estados Unidos, Unién

Europea, México, Chile, Colombia, Taiwan y Ecuador.

6.2. Conceptual

Cuando se refiere a tratados y en especial a los tratados de libre comercio involucra muchos
aspectos, desde factores estrictamente econémicos y financieros hasta factores geograficos,
demograficos y culturales. A continuacion, se presenta una serie de conceptos que ayudaran a

guiar esta tematica.

Los TLC son acuerdos, con caracter legal, establecidos entre dos o méas paises con la
finalidad de facilitar el intercambio comercial entre los mismos. Estos acuerdos se refieren a la
eliminacion total de barreras arancelarias y no arancelarias que dificulten el libre intercambio

de bienes, mercancias y capitales.
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La Convenciodn de Viena sobre el derecho define tratados como:

Un acuerdo internacional celebrado y escrito entre Estados y regido por el derecho
internacional, ya conste en un instrumento Unico o en dos 0 mas instrumentos conexos Yy
cualquiera que sea su denominacién particular. (Organizacion de los Estados Americanos,
1969)

Para entender el comercio mundial se debe conocer primero la definicion de comercio.

Segun Sadl Weisleder:

El comercio no es mas que la segunda parte del proceso de especializacion e intercambio; es
decir, es el canje de unos bienes por otros y se da solamente cuando hay especializacion. (2004)

El propdsito de éste, es incrementar, para ambas partes, los bienes disponibles para el
consumo; que significa incrementar el bienestar de todos los participantes. En las Gltimas
décadas, la economia mundial'! experimenté un rapido crecimiento, al que contribuyo entre
otros factores, la aceleracion del comercio internacional, éste registré un promedio del 6%
anual, es decir, el doble del producto mundial, lo anterior fue fruto del avance tecnoldgico y de
un esfuerzo concertado para reducir las barreras comerciales. Sin embargo, el comercio
internacional ha sido un motor de crecimiento desde mucho antes, el cual data desde la creacion
del Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT) en 1947, creando una

liberalizacion unilateral, multilateral y regional. (Fondo Monetario Internacional, 2019)

La economia mundial es una rama de la ciencia econémica, la cual tiene fundamento en la macroeconomia y
que se encarga de estudiar los movimientos econémicos que se realizan dentro de un pais con respecto del mundo

y que pueden ser a través de los temas financieros, comerciales, turisticos y tecnoldgicos.
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Las modalidades de comercio, se orientan a los diferentes tipos de Acuerdos Comerciales

que se llevan a cabo por los paises. A continuacion, se detalla algunas de estas modalidades:

v' Zona de Libre comercio

Territorio en el que, como consecuencia de un acuerdo entre los paises que lo integran, existe
libertad de comercio respecto de los productos industriales y agricolas. Algunas de las barreras
comerciales, como aranceles y cuotas, se eliminan y se reducen los tramites burocraticos con la
esperanza de atraer nuevos negocios e inversiones extranjeras. Su objetivo es promover el
comercio internacional entre estos paises y con ello contribuir al crecimiento de la actividad
econdmica, la creacién de empleo, la mejora de la productividad, la estabilidad financiera y la
mejora de las condiciones de vida en los paises contratantes. (Diccionario Econdémico
Expansion, 2019)

v" Union Aduanera

Es una ampliacion de los beneficios derivados de una zona de libre comercio. En una unién
aduanera, ademas de eliminarse los aranceles internos para los paises miembros de la union, se
crea un arancel externo comun (AEC) para todos los paises, es decir, cualquier pais de la unién
que importe bienes producidos por otro pais no perteneciente a la unién aplicara a estos bienes
el mismo arancel. Las uniones aduaneras suelen también permitir la libre circulacion de
personas y capitales por todos los territorios de los paises miembros, beneficiando la libre
adquisicion de bienes de consumo y empresas de los ciudadanos de un pais en el resto de los

paises pertenecientes al acuerdo comercial. (Sulser, 2019)
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v" Unién Econdmica

Representa el grado de integracion comercial®® entre distintos paises. Ademas de los
beneficios derivados de la union aduanera, se produce una integracion economica plena al
eliminarse las distintas monedas de los paises integrantes de la unién, creandose un tnico banco

central para todos ellos. (Sulser, 2019)

v Mercado Comn

Es un area econémica integrada por varias naciones, en la que ademas de realizarse una union
aduanera entre ellas, se eliminan las restricciones a los movimientos de los factores productivos,
lo cual significa que debe haber libre circulacion de bienes y servicios, del capital y del trabajo,
con la eliminacion total de los controles aduaneros internos y el levantamiento de las barreras

arancelarias que pudiesen existir. (Galvan, 2004)

Asi como hay diferentes modalidades del comercio, también existen diferentes
organizaciones mundiales que se encargan de facilitar, incentivar administrar el comercio

mundial, a continuacion, se presentan estas organizaciones.

L|ntegracion econdmica es el término usado para describir los distintos aspectos mediante los cuales las
economias son integradas, también se conoce como el modelo por medio del cual los paises pretenden beneficiarse

mutuamente a través de la eliminacion progresiva de barreras al comercio.
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v Organizacion Mundial del Comercio (OMC)

Es la Unica organizacion internacional que rige las normas del comercio entre los paises. Los
pilares son los acuerdos de la OMC, que han sido negociados y firmados por la gran mayoria
de los paises que participan en el comercio mundial y ratificados por sus respectivos
parlamentos. El objetivo es ayudar a los productores de bienes y servicios, los exportadores y
los importadores a llevar adelante sus actividades. Esta organizacion tiene su sede en Ginebra,
Suiza, fue establecida el 1 de enero de 1995 y en la actualidad estd compuesto por 164 paises.

(Organizacion Mundial del Comercio, 2019)

Sus principales funciones son:

a) Administra los acuerdos comerciales de la OMC

b) Foro para negociaciones comerciales

c) Trata de resolver las diferencias comerciales

d) Supervisa las politicas comerciales nacionales

e) Asistencia técnica y cursos de formacion para los paises en desarrollo

f) Cooperacion con otras organizaciones internacionales

v" Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)

Es el organismo del sistema de organizaciones de las Naciones Unidas dedicado al uso de la
propiedad intelectual (patentes, derecho de autor, marcas, disefios, dibujos y modelos, etc.)
como medio de estimular la innovacién y la creatividad. La OMPI fomenta el desarrollo y el

uso del sistema internacional de propiedad Intelectual por medio de:
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a) Servicios-administramos, sistemas que facilitan la obtencion de proteccion a nivel
internacional para las patentes, las marcas, los disefios y las denominaciones de origen,
y la solucion de controversias de Propiedad Intelectual (P.1.)

b) Legislacion, contribuye a desarrollar el marco juridico internacional de P.l. en
concordancia con las necesidades de la sociedad a medida que éstas evolucionan.

c) Infraestructura, crea redes de colaboracion y plataformas técnicas, entre las que figuran
bases de datos y herramientas gratuitas para el intercambio de informacién, a fin de
compartir conocimientos y simplificar las transacciones de P.I.

d) Desarrollo, fortalece las capacidades de uso de la P.1. en favor del desarrollo econémico.

(Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, 2019)

v" Camara de Comercio Internacional (CCI)

Es la organizacion empresarial que representa mundialmente intereses empresariales. Se
constituyd en Paris en 1919 y continda teniendo su sede social en la capital francesa. Los
miembros de la CCIl son empresas que efectlan transacciones internacionales y también
organizaciones empresariales, entre ellas muchas Camaras de Comercio. En la actualidad los
miles de empresas que agrupa proceden de mas de 130 paises y se organizan como Comités

Nacionales en mas de 90 de ellos. (Camara de Comercio Internacional, 2019)

v Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD)

Creada en 1964, promueve la integracion de los paises en desarrollo en la economia mundial
dentro de un marco propicio para el desarrollo. La organizacion ha evolucionado gradualmente
hasta llegar a convertirse en una autoridad basada en el conocimiento, cuya labor tiene por

objeto orientar los debates actuales sobre las politicas y la reflexion en materia de desarrollo,
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velando especialmente porque las politicas nacionales y la accion internacional se

complementen mutuamente para lograr un desarrollo sostenible. (Naciones Unidas, 2008)

v Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE)

La mision de la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE) es
el promover politicas que mejoren el bienestar economico y social de las personas alrededor del
mundo. La OCDE ofrece un foro donde los gobiernos pueden trabajar conjuntamente para
compartir experiencias y buscar soluciones a los problemas comunes, es decir, trabaja con los
gobernantes para entender qué es lo que conduce al cambio econdmico, social y ambiental, mide
la productividad y los flujos globales del comercio e inversién, analiza y compara datos para
predecir las tendencias futuras, fija estdndares internacionales dentro de un amplio rango, desde
la agricultura y los impuestos hasta la seguridad en productos quimicos. (Organizacion para la
Cooperacién y el Desarrollo Econémico, 2019)

v Fondo Monetario Internacional (FMI)

El FMI tiene encomendada la funcion de supervisar el sistema monetario internacional y
hacer un seguimiento de las politicas econdmicas y financieras de sus 188 paises miembros. El
FMI destaca los riesgos que pueden comprometer la estabilidad y brinda asesoramiento sobre
los ajustes de politica econdmica necesarios. De esta manera, el FMI contribuye a que el sistema
monetario internacional cumpla su propdsito esencial de facilitar el intercambio de bienes,
servicios y capital entre los paises, respaldando asi un crecimiento econdmico sélido. (Fondo
Monetario Internacional, 2019).
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v Banco Mundial (BM)

Es uno de los organismos especializados de las Naciones Unidas, que se define como una
fuente de asistencia financiera y técnica para los llamados paises en desarrollo. Su proposito
declarado es reducir la pobreza mediante préstamos de bajo interés, créditos sin intereses a nivel
bancario y apoyos econdémicos a las naciones en desarrollo. Est4 integrado por 186 paises
miembros. Fue creado en 1944 y tiene su sede en la ciudad de Washington, Estados Unidos.
(Banco Mundial, 2019).

Otros conceptos basicos de importancia para entender esta tematica, son los siguientes:

v" Aranceles

Valoracidn o tasa; ley o norma. Tarifa oficial que establece los derechos que se han de pagar
por diversos actos o servicios administrativos (como costas procesales. aduanales. derechos),
profesionales y/o actividades académicas o provenientes de artes u oficios. (Ministerio de
Hacienda, 2019)

v Caodigo arancelario

Numero del Sistema Armonizado identifica todos los bienes existentes. Los codigos
arancelarios se clasifican en capitulos (el cual se identifica por medio de los 2 primeros digitos),
partidas (los primeros cuatro digitos), sub partidas (primeros seis digitos) o fraccion arancelaria
(los primeros ocho digitos de la clasificacion arancelaria). (Ley Organica de la Direccion
General de Aduanas, 2006).
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v" Ratificacion o adhesion

La ratificacion o adhesion representan el compromiso, juridicamente vinculante, de acatar
las disposiciones de la Convencion. Aunque la adhesion tiene exactamente las mismas
repercusiones juridicas que la ratificacion, los procedimientos son distintos. En el caso de la
ratificacion, el Estado primero firma y luego ratifica el tratado. El procedimiento de la adhesion
comporta esta Ultima medida, y no esta precedido del acto de la firma. (Fondo de las Naciones

Unidas para la Infancia, 2019)

v’ Exportaciones

Las exportaciones en economia hacen referencia a cualquier bien o servicio vendido o
enviado con fines comerciales a un pais extranjero. En otras palabras, la exportacion es el trafico
de bienes y servicios propios de un pais con el fin de ser usados o consumidos en otro pais. Este
trafico puede generar numerosos y variados fenomenos fiscales dado que, cualquier producto
enviado mas alla de las fronteras de un pais, esta sometido a diversas legislaciones y puede estar
sometido a acuerdos especificos que dan lugar a condiciones concretas segun el pais de destino.
(Carbaught, 1998).

v" Importaciones

Es la accion comercial que implica y desemboca en la introduccion de productos foraneos

en un determinado pais con la mision de comercializarlos. (Carbaught, 1998).
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v" Término de vigencia

Los tratados pierden su vigencia por diversas causas. Puede el propio tratado establecer un
plazo de duracién determinado, o autorizar a una de las partes a darlo por extinguido con
comunicacion a la otra parte o consignar una fecha concreta para su terminacién. También
puede ocurrir que una de las partes incumpla sus obligaciones (desistimiento unilateral), que

por regla general entrafia medidas de sancion. (Universidad de las Américas de Puebla, 2019)

v' Tratado

En derecho internacional, acuerdo escrito concluido por dos naciones soberanas o por una
nacion y una organizacion internacional. La facultad de concertar tratados es un atributo
esencial de la soberania. El principio de que los tratados concluidos de forma correcta son
obligatorios para los signatarios, que deben adherirse a los mismos de buena fe, es una regla

cardinal del Derecho internacional. (Universidad de las Américas de Puebla, 2019)

v Validez

Para que un tratado internacional sea valido, ambas partes deben poseer la capacidad
necesaria para concertar tratados. Los plenipotenciarios que los negocien han de estar
autorizados de la forma conveniente, y actuar con completa libertad. Un tratado no es valido si
ha existido amenaza o fuerza que violen los principios del Derecho internacional consagrados

en la Carta de las Naciones Unidas. (Universidad de las Américas de Puebla, 2019)
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Ademas, es importante mencionar en qué contexto se desarrollan los Tratados de Libre

comercio

v' ¢Como se negocia el TLC?

Un TLC, es negociado por los gobiernos de los paises interesados, previo a las reuniones de
negociacion, se llevan a cabo acercamientos informales que buscan un intercambio entre los
paises que iniciaron las negociaciones. A nivel nacional, antes de tomar la decision de negociar
un TLC, el Gobierno consulta con los distintos sectores sociales para determinar si existe interés
en iniciar negociaciones y se empieza, asi, una etapa de investigacién y evaluacién de la
conveniencia de suscribir un Tratado. Una vez acordado el inicio de negociaciones, los paises
llevan a cabo reuniones que reciben el nombre de Rondas de Negociacion, en las que se discute

y acuerda el texto que contendré el TLC.

La duracion de la etapa de negociaciones depende de la capacidad de los paises para
encontrar acuerdos, que pueden durar desde uno hasta tres o cuatro afios. Cuando inician las
negociaciones, los paises acuerdan qué temas se negociaran, de qué forma y en cuanto tiempo

aproximadamente. (Gonzalez, 2011).

Un TLC, constituye un acuerdo integral, que incluye temas clave de la relacién econdémica
entre las partes. En el caso del acceso al mercado de bienes, aborda aspectos relacionados con
barreras arancelarias y no arancelarias, salvaguardias, normas de origen, obstaculos técnicos,
medidas sanitarias y fitosanitarias y mecanismos de defensa comercial. EI TLC, incorpora
también asuntos relativos al comercio de servicios (telecomunicaciones, financieros,
profesionales, construccién, software, entre otros), al comercio electrénico y las compras

gubernamentales, la promocién y proteccion reciproca de inversiones y la proteccion de los
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derechos de propiedad intelectual, el cumplimiento de las normas laborales y medioambientales

y la aplicacion de mecanismos de solucion de controversias. (Gonzalez, 2011).

Las categorias méas importantes relacionadas con los TLC, son:

v Asimetria: se refiere al trato preferencial que recibira un pais en razén del atraso en sus
niveles de productividad y tecnologia que presentan una o varias ramas de su economia

con respecto a la de su(s) contraparte(s) en el tratado.

Las asimetrias pueden compensarse por medio de los siguientes mecanismos:

a) Las salvaguardias: son medidas temporales de regulacion de las importaciones que un
pais puede adoptar cuando, como resultado de un proceso de apertura de mercados,
algin sector de la produccion nacional se encuentra dafiado o puede ser gravemente
dafado, ante la dificultad de competir exitosamente en el mercado interno frente a
incrementos masivos de importaciones de productos similares o directamente

competidores con los productos domésticos.

Su objetivo es inhibir temporalmente las importaciones y, por ende, la presion de
competencia leal de productos extranjeros en el mercado interno, a fin de proporcionar un
periodo de alivio a las industrias nacionales dafiadas 0 amenazadas de dafio grave y facilitar asi

su proceso de ajuste a las nuevas condiciones.



40

b) Las Exclusiones: se refiere a la decision de un pais de excluir a un sector o rama de la
economia del acuerdo de libre comercio en virtud del caracter estratégico que dicho

sector o rama tiene para la economia.

Debido a que una vez firmados los TLC, son las empresas privadas las que hacen uso de
estos beneficios, por tanto, pueden cometerse violaciones de las normativas (por ejemplo:
normas de origen, dumping, etc.) existen tribunales en la OMC, para dirimir las controversias
que asi surjan. Esto implica el establecimiento de comisiones investigadoras que recogeran
todas las pruebas y que luego seran evaluadas por un tribunal a fin de determinar la existencia

0 no de violaciones a los tratados y las consecuentes penalizaciones para el pais infractor.

c) Las reglas de origen: son los requisitos minimos de fabricacion, contenido o elaboracion
en la region que debe cumplir un producto para poder ser considerado como originario
del pais signatario; es decir, para que el producto tenga derecho a los beneficios del
tratado en materia de aranceles aduaneros. Los bienes seran considerados de la region
cuando sean totalmente obtenidos o producidos en la region, cumplan con un cambio de
clasificacion arancelaria especifico para ese bien, o cumplan con un requisito de

contenido regional.

La importancia de un TLC, radica en la conformacion de una estructura comercial solida que
resulte beneficiosa para el desarrollo de los paises participantes. De acuerdo a las politicas
propias de cada pais, ademas, podran ser beneficiados sectores que antes no podian impulsar su
crecimiento, es decir que tendian a la desaparicion de cara a la competencia con las grandes

corporaciones.
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Los objetivos principales de un TLC, son:

f)
9)
h)

Eliminar barreras que afecten o mermen el comercio entre las zonas que firman el
tratado.

Promover las condiciones para una competencia justa.

Incrementar las oportunidades de inversion.

Proporcionar una proteccion adecuada a los derechos de propiedad intelectual.
Establecer procesos efectivos para la estimulacion de la produccion nacional y la sana
competencia.

Fomentar la cooperacion entre paises miembros.

Ofrecer una solucion a controversias.

Los tratados de libre comercio son importantes para acabar con el proteccionismo
econdémico (que protege la produccion nacional) pues se constituyen en un medio eficaz
para garantizar el acceso de productos a los mercados externos, de una forma mas facil
y sin barreras.

Formalmente, el TLC, se propone la ampliacion de mercado de los participantes
mediante la eliminacion de los derechos arancelarios y cargas que afecten las
exportaciones e importaciones. En igual sentido busca la eliminacion de las barreras no
arancelarias, la liberalizacion en materia comercial y de subsidios a las exportaciones
agricolas, la reestructuracion de las reglas y procedimientos aduaneros para agilizar el

paso de las mercancias y unificar las normas fitosanitarias y de otra indole.

Las ventajas de los TLC

a) Acceso a mercados mas amplios: fundamental para economias pequerias.
b) Acceso a productos de mayor calidad y menor precio.
c) Contacto con avances tecnoldgicos y cientificos.

d) Mejores sueldos y calidad de empleo.
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Abre las puertas del mercado mas grande del mundo.

Consolida preferencias y abarcara todo el universo arancelario.

Es vinculante, y se reduciria la incertidumbre.

Implica menores costos en la importacion de insumos y en la calidad.

Genera mejoras en la productividad y competitividad.

Fomenta la realizacion de reformas estructurales, y la estabilidad de las reglas del
juego.

Atrae inversion directa extranjera

desventajas de los TLC

La apertura comercial generard una mayor integracion del pais a la economia
mundial, lo que haré posible reducir la volatilidad de su crecimiento, a nivel de
riesgo-pais y el costo de financiamiento de la actividad privada en general.
Apertura a un nuevo mercado con poder de adquisicion mayor al nuestro.

No todos los sectores de la economia se benefician de igual manera con los tratados
de libre comercio, hay productos de mayor sensibilidad que son protegidos con
determinados tipos de mecanismos de defensa comercial.

Los efectos negativos sobre ciertos productos también pueden atenuarse si se toman
las medidas adecuadas para impulsar su competitividad o en todo caso incentivar su
reconversion hacia actividades con un mayor potencial de crecimiento.
Convulsién social por la agudizacion de la pobreza y explotacion de los pequefios
campesinos y microempresas.

Pérdida de oportunidad de desarrollo por la venta de productos a precios de
mercado, ante la explotacion amafiada de nuestros recursos naturales. (Olivares,
2017)
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6.3. Normativo

La normativa para dicha investigacion a nivel internacional es la siguiente:

b)

f)

S oA

Los INCOTERMS 2020 que reflejan las normas de aceptacion voluntaria por las partes en
un contrato de compra venta internacional de mercaderias, acerca de las condiciones de
entrega de las mercaderias
La Organizacién Mundial del Comercio donde se involucran el sistema multilateral y los
acuerdos comerciales. Cabe mencionar que el tratado con Corea del Sur es bilateral
siempre cumpliendo con los objetivos de dicha organizacion.
Sistema Armonizado aceptado internacionalmente de la Organizacion Mundial de
Aduanas.
CAUCA y RECAUCA que nacen con el propdsito de unificar las economias de los cinco
paises Centroamericanos con un solo objetivo el cual es impulsar en forma conjunta el
desarrollo de los mismos.
Sistema Arancelario Centroamericano (SAC) es la nomenclatura utilizada en la region,
desde 1993, como base del Arancel Centroamericano de Importacion. Esta nomenclatura
también es utilizada para las exportaciones y todo lo relacionado con el Comercio Exterior,
sirviendo como marco de referencia para las negociaciones comerciales con terceros paises
en lo que concierne a listados de desgravacion arancelaria, normas de origen, entre otros
aspectos.
Tratado de Libre Comercio Centroamérica - Corea del Sur: El tratado esta compuesto por
24 capitulos que resaltan los siguientes puntos:

Disposiciones Iniciales y Definiciones Generales

Trato Nacional y Acceso de Mercancias al Mercado

Reglas de Origen y Procedimientos de Origen

Procedimientos Aduaneros y Facilitacién del Comercio

Medidas Sanitarias y Fitosanitarias

Obstaculos Técnicos al Comercio



10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.

Defensa Comercial

Contratacion Publica

Inversion

Comercio Transfronterizo de Servicios

Servicios Financieros

Entrada Temporal de Personas de Negocios
Telecomunicaciones

Comercio Electrénico

Derechos de Propiedad Intelectual

Laboral

Ambiental

Transparencia

Cooperacion

Politica de Competencia

Disposiciones Institucionales

Solucion de Controversias

Excepciones

Disposiciones Finales

Textos legales conjuntos: Normativas iguales para todos los paises.
Listas bilaterales de Acceso al Mercado de bienes.
a) Listados individuales de reservas de servicios e inversiones.

b) Restricciones a la aplicacién del Tratado, sujetas a las leyes nacionales.

c) Listados bilaterales para compromisos en materia de Contratacion Publica.

44
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En la normativa a nivel nacional se tiene:

a) La Constitucion de la Republica en la seccion tercera, tratados considera los

siguientes articulos.

Art. 144.- Los tratados internacionales celebrados por El Salvador con otros Estados o con
organismos internacionales, constituyen leyes de la Republica al entrar en vigencia, conforme
a las disposiciones del mismo tratado y de esta Constitucion. La ley no podrd modificar o
derogar lo acordado en un tratado vigente para El Salvador. En caso de conflicto entre el tratado
y la ley, prevalecerd el tratado.

Art. 145.- No se podréan ratificar los tratados en que se restrinjan o afecten de alguna manera
las disposiciones constitucionales, a menos que la ratificacion se haga con las reservas
correspondientes. Las disposiciones del tratado sobre las cuales se hagan las reservas no son ley

de la Republica.

Art. 146.- No podran celebrarse o ratificarse tratados u otorgarse concesiones en que de
alguna manera se altere la forma de gobierno o se lesionen o menoscaben la integridad del
territorio, la soberania e independencia de la RepUblica o los derechos y garantias fundamentales
de la persona humana. Lo dispuesto en el inciso anterior se aplica a los tratados internacionales
0 contratos con gobiernos o empresas nacionales o internacionales en los cuales se someta el
Estado salvadorefio, a la jurisdiccion de un tribunal de un estado extranjero. Lo anterior no
impide que, tanto en los tratados como en los contratos, el Estado salvadorefio en caso de

controversia, someta la decision a un arbitraje o a un tribunal internacional.
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Art. 147.- Para la ratificacion de todo tratado o pacto por el cual se someta a arbitraje
cualquier cuestion relacionada con los limites de la Republica, sera necesario el voto de las tres
cuartas partes, por lo menos, de los diputados electos. Cualquier tratado o convencion que
celebre el Organo Ejecutivo referente al territorio nacional requerira también el voto de las tres

cuartas partes, por lo menos, de los diputados electos.

Art. 148.- Corresponde a la Asamblea Legislativa facultar al Organo Ejecutivo para que
contrate empréstitos voluntarios, dentro o fuera de la Republica, cuando una grave y urgente
necesidad lo demanda, y para que garantice obligaciones contraidas por entidades estatales o
municipales de interés publico. Los compromisos contraidos de conformidad con esta
disposicion deberan ser sometidos al conocimiento del Organo Legislativo, el cual no podra
aprobarlos con menos de los dos tercios de votos de los diputados electos. El decreto legislativo
en que se autorice la emision o contratacion de un empréstito debera expresar claramente el fin
a que se destinarén los fondos de éste y, en general, todas las condiciones esenciales de la

operacion.

Art. 149.- La facultad de declarar la inaplicabilidad de las disposiciones de cualquier tratado
contrarias a los preceptos constitucionales, se ejercera por los tribunales dentro de la potestad
de administrar justicia. La declaratoria de inconstitucionalidad de un tratado, de un modo
general, y obligatorio, se hara en la misma forma prevista por esta Constitucién para las leyes,

decretos y reglamento.
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CAPITULO 2: METODOLOGIA PARA LA RECOLECCION DE INFORMACION

7. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

7.1. Método de investigacion

La investigacion se desarrolld a través de la recopilacion, procesamiento y anélisis de los
datos obtenidos, con el fin de crear un informe dirigido a empresarios salvadorefios que muestra
informacién relevante sobre los productos con potencial exportador hacia el mercado

surcoreano.

El método aplicado es el deductivo, dentro del cual se establecen predicciones especificas
partiendo de un entorno general, que implica la creacion de premisas para llegar a conclusiones
I6gicas por medio de la observacion y el andlisis del sujeto estudiado, la naturaleza del método
permite aceptar o rechazar una hipoétesis a través de un proceso sistematizado que da paso al

planteamiento de soluciones a la problematica. (Sampieri, 2014)

7.2. Tipo de investigacion

Se realiz6 un analisis del TLC entre Centroamérica y Corea del Sur para determinar si
implica una oportunidad de mercado para los empresarios salvadorefios interesados en exportar
sus productos hacia el pais asiatico, a través de beneficios como el acceso inmediato de las

mercancias y menos restricciones arancelarias.
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Se emplea el tipo de investigacion no experimental, en la cual segin Sampieri, no se
construye ninguna situacion porque las variables independientes ya han ocurrido y no pueden
ser manipuladas. En este caso la investigacion no experimental analiza la evolucion de las
relaciones comerciales de ambos paises durante los Ultimos cinco afios haciendo uso de las bases
de datos del Banco Central de Reserva y dentro de la recoleccion de datos empleando técnicas
e instrumentos de investigacion como lo son las entrevistas y encuestas a gremios, exportadores,

e instituciones. (2014)

7.3. Disefio de investigacion

En la investigacion se aplico el disefio transeccional exploratorio, para obtener un panorama
de las oportunidades de mercado que la firma del TLC supone para los empresarios
salvadorerfios, identificando los sectores que se encuentran beneficiados con el acuerdo,

tomando en cuenta que se debid cumplir con un tiempo especifico para el desarrollo del analisis.

Segun Sampieri, el propdsito de los disefios transeccionales exploratorios es identificar una
variable o un conjunto de variables, una comunidad, un contexto, un evento, una situacion.
(2014)

La investigacion pretende analizar si las oportunidades de mercado de los productos
salvadorefios en el mercadeo surcoreano, tienen relacion con el incremento de las exportaciones
hacia el referido pais, y como se pueden aprovechar para hacer mas eficientes las transacciones

comerciales salvadorefias.
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7.4. Enfoque de investigacion

El enfoque que se utiliz6 fue el mixto porque es una combinacién de los enfoques cuantitativo
y cualitativo, se ejecuta la observacion y el anélisis de variables cuantitativas y cualitativas para
obtener un panorama especifico de las oportunidades que el TLC representa para El Salvador.
(Sampieri, 2014)

Se extrajeron datos estadisticos de las relaciones comerciales que El Salvador ha mantenido
con Corea del Sur durante los altimos 10 afios para determinar si con el acuerdo comercial el
flujo comercial se ha incrementado, 0 es una oportunidad que no se ha podido aprovechar hasta
la fecha por la escasa difusion de los beneficios que posee, por parte de las instituciones que se

encargan del comercio exterior.

7.5. Fuentes de investigacion

7.5.1. Primaria.

La informacion primaria se obtuvo mediante las diferentes técnicas e instrumentos de
investigacion aplicados, la encuesta y el cuestionario respectivamente. En el caso de los
representantes de diversos rubros del comercio exterior entre ellos instituciones como el
MINEC, PROESA, COEXPORT, BCR, la Asociacion Azucarera de EI Salvador y
representantes de la embajada de Corea del Sur, entre otros se desarroll6 una entrevista basada

en los indicadores de la investigacion.
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Se recopilo informacion por medio de la encuesta dirigida a exportadores de los
departamentos de San Salvador y La Libertad para analizar su experiencia en el proceso de
exportacion e internacionalizacion de productos salvadorefios e identificar las debilidades de la

difusion de informacion referente al comercio exterior.

7.5.2. Secundaria.

La investigacion se respaldd de material bibliogréafico relacionado a temas del comercio
exterior dentro de las cuales podemos mencionar:
v’ Tesis,
Libros,
Informes oficiales de comercio exterior,
Publicaciones de revistas econémicas
Bases de datos de comercio

Publicaciones de periddicos especializados.

RN N N

Sitios Web

7.6. Técnicas e instrumentos de investigacion

El enfoque de la investigacion es el mixto, las técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
utilizados son cualitativos y cuantitativos. Ademas, se realizd una prueba piloto de los
instrumentos para determinar la comprension de las interrogantes y si era suficiente para

explicar cada indicador. Dichas técnicas e instrumentos se exponen a continuacion.
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Prueba piloto

La prueba piloto estuvo conformada por 10 cuestionarios online, los encuestados fueron
seleccionados de forma aleatoria simple dentro de la muestra y se determind que las
interrogantes han sido comprendidas y cumplen con el objetivo de cada indicador y variable

contemplados en la investigacion, por lo tanto, se procedio a realizar la encuesta.

La prueba piloto como su nombre lo indica es una prueba que permite conocer si las
interrogantes son comprendidas en su totalidad y si la informacion recabada sera util para la
investigacion. Dentro de la prueba piloto se identifico también que era necesario ordenar de

forma diferente algunas interrogantes para mantener el orden cronolégico de la investigacion.

7.6.1. Cuantitativa.

a) Técnica: encuesta

La encuesta es una técnica de investigacion cuantitativa y hace uso del cuestionario como
instrumento de recopilacion de datos, dentro del cual se plantean interrogantes con respuestas
cerradas y abiertas, dirigida a empresarios exportadores que se encuentran en los departamentos
de San Salvador y La Libertad. Los temas expuestos son respecto a la experiencia de los
empresarios exportando, y sobre las expectativas que poseen del TLC entre Centroamérica y

Corea del Sur.
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La encuesta se desarroll6 online debido a la ubicacion geografica de los exportadores que se
encuentran dentro de la muestra y por el factor tiempo donde manifestaron no poder atender de
forma presencial, siendo més funcional hacerlo online. Se hace uso de la herramienta de google
forms para posteriormente enviar los correos con el link disponible. Dichas direcciones de

correo electrénico se tomaron del directorio de exportadores de PROESA (ver Anexo 4).

b) Instrumento: cuestionario

Este instrumento se produjo de manera breve con trece interrogantes puntuales del tipo
cerradas y abiertas para comprension de los exportadores encuestados, con estas interrogantes
se solventan cada uno de los indicadores y variables contempladas dentro de la metodologia de

investigacion.

7.6.2. Cualitativa.

a)  Técnica: entrevista mixta o semiestructurada

La entrevista es una técnica cualitativa que se dirigié a representantes de la Embajada de
Corea del Sur, autoridades del comercio exterior del BCR, Ministerio de Economia, PROESA,
COEXPORT, entre otras, para indagar si el acuerdo comercial cubre las expectativas de corto

y largo plazo y que hacen ellos como instituciones para difundir el tratado.
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b)  Instrumento: guia de preguntas

La guia de preguntas previa para la entrevista profundiz6 en temas especificos, como
expectativas, industrias y productos con potencial exportador, inversiones y difusion del tratado,
adicionalmente se formularon nuevas interrogantes surgidas al momento de la entrevista que
aportd datos de interés para la investigacion. La informacion obtenida se encuentra respaldada

con grabaciones de audio y apuntes.

7.7. Disefio de instrumento de investigacion

Los instrumentos de investigacion se seleccionaron tomando en cuenta el enfoque de la
investigacion el cual es de caricter mixto es necesario el uso de técnicas e instrumentos

cualitativo y cuantitativo.

En la técnica cuantitativa se optd por la encuesta, para conocer la experiencia de los
exportadores, y el instrumento a utilizar es el cuestionario conformado por 13 preguntas entre

ellas cerradas y abiertas.

Dentro de la técnica cualitativa se elige la entrevista la cual se mantiene con expertos en el
comercio exterior de instituciones publicas y gremios privados, el instrumento o guia de
preguntas contiene 12 preguntas abiertas orientadas a las expectativas que se mantienen respecto
al TLC en estudio, y ademas se cuenta con la ventaja que dentro de esta técnica pueden surgir

otras interrogantes a partir de las respuestas que cada experto proporciona.
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7.7.1 Cuantitativa. Cédigo 01

PULLITPS

UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR Al
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS , @
ESCUELA DE MERCADEO INTERNACIONAL

CUESTIONARIO DIRIGIDO A: Empresarios exportadores de los departamentos de San
Salvador y La Libertad.

SOLICITUD DE COLABORACION Somos estudiantes de la carrera de Licenciatura en

Mercadeo Internacional, realizando estudio de tesis para la Universidad de El Salvador que lleva
como titulo “Anélisis de oportunidades de mercado generadas por el tratado de libre comercio
entre Centroamérica y Corea del Sur”, solicitamos su valiosa colaboracion respondiendo al
siguiente cuestionario que serd utilizado para fines académicos. Toda la informacion sera tratada

confidencialmente, de antemano gracias.

Objetivo. Recopilar datos sobre la experiencia en la exportacion y el funcionamiento de los

tratados de libre comercio que poseen los exportadores salvadorefios.

I.  DATOS DE CLASIFICACION

1. Género:

a) Femenino | | b) Masculino | |
2. Edad:
a) 18 a 30 afios L c)4la50afios | |

b) 31 a 40 afios | d)51afiosomés | |
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CUERPO DEL CUESTIONARIO

Indicaciones: Por favor responda de manera breve y clara a cada pregunta cuando
sea necesario o0 marque con una “X” dentro del cuadro, la respuesta que mejor

exprese su opinion.

1. ¢Conoce los tratados de libre comercio que El Salvador posee con los diferentes paises?

a) Sl [ ]
b) NO [ ]

Menciénelos:

2. ¢Estd enterado que EI Salvador forma parte del tratado de libre comercio entre

Centroamérica y Corea del Sur?

a) Sl [ ]
b) NO [ ]

3. ¢Cudles son las limitantes que identifica para poder exportar? Mencionelas

4. ¢Por qué decidio exportar sus productos?

a) Necesidad de expansién

b) Internacionalizacion de sus productos



c) Ferias
d) Oportunidades de un TLC
e) Otro:

5. ¢Como clasifica el producto que exporta?

a) Materia Prima | |
b) Producto final (]

6. ¢Qué productos exporta?

56

7. ¢Cuénto tiempo tiene de ser exportador?

a) Menos de un afo
b) De 1a 3 afios

c) De4 a6 afios

d) Mas de 10 afos

8. ¢Cudles son los destinos de sus productos?
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9. ¢Por qué exporta a ese destino?

10. ¢Ha logrado crecer econémicamente a través de la exportacion?

a) Sl [ ]
b) NO [ ]

11. ;Consideraria exportar sus productos a nuevos mercados? ¢ Cudles y por qué?

a) Sl [ ]
b) NO [ ]

Especifique:

12. ¢ldentifica alguna institucion puablica o privada que otorgue informacion sobre el

funcionamiento de los acuerdos comerciales?

SI [ |NO | |
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Especifique:

13. ¢Estaria interesado en conocer que productos pueden ser exportados hacia Corea del

Sur?

b) NO

¢Por quée?

a) Sl [ ]
[
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7.7.2 Cualitativa. Codigo 02
UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS . ‘
ESCUELA DE MERCADEO INTERNACIONAL ) @

GUIA DE PREGUNTAS
DIRIGIDA A: Expertos en el comercio exterior del sector publico y privado.

INSTRUCCIONES: Somos estudiantes de la carrera de Licenciatura en Mercadeo
Internacional, realizando estudio de tesis para la Universidad de El Salvador que lleva como
titulo “Analisis de oportunidades de mercado generadas por el tratado de libre comercio entre
Centroamérica y Corea del Sur”. Las siguientes preguntas son abiertas con el fin de dinamizar
la entrevista, dentro de la cual pueden surgir nuevas interrogantes que permitan ampliar los

conocimientos sobre el tema en estudio

Objetivo. Identificar las oportunidades que el TLC representa para El Salvador, de acuerdo a

Su experiencia.

1. ¢Qué expectativas tiene El Salvador con el Tratado Comercial entre Centroamérica y

Corea del Sur?

2. ¢Qué beneficios ofrece para el exportador salvadorefio este acuerdo comercial?

3. ¢Queé sectores productivos son los que han sido considerados en el Tratado Comercial?

4. ¢Que productos tienen mayor potencial para ser exportados hacia Corea del Sur?

5. ¢Enqué medida el intercambio Comercial promovera una mayor participacion por parte

del empresario salvadorefio?
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6. ¢Los aranceles que se manejan en el tratado comercial? ¢Qué tan flexibles son para

incentivar la exportacion?

7. ¢Cuél es el perfil exportador que estan buscando?

8. ¢En el largo plazo el TLC se puede modificar o renegociar para que otros productos

puedan ser exportados hacia Corea del Sur con aranceles preferenciales?

9. ¢Como los empresarios surcoreanos aprovechan los productos salvadorefios, en forma

de materia prima o como producto terminado?

10. ¢ Qué interés muestran los empresarios surcoreanos en invertir en El Salvador? Y cuales

son las industrias o sectores mas atractivos, ¢por qué?

11. ¢Por qué Corea del Sur es un destino atractivo para exportar?

12. ;Qué pueden hacer las instituciones para difundir las oportunidades del TLC?

/ DATOS DE CONTROL: \

Fecha Hora

Lugar

K Entrevistador /
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8. UNIDADES DE ANALISIS

8.1. Determinacioén de unidad de analisis

La unidad de andlisis utilizada fue el directorio de exportadores de PROESA, debido a que
representa a cada uno de los sectores productivos, y es considerado importante para respaldar

la investigacion.

Se incluyd dentro de la investigacion empresas exportadoras de diversos rubros que se
encuentran en los departamentos de San Salvador y La Libertad con el fin de que sea
representativa de todos los sectores productivos. Se excluiran de la investigacién empresas

exportadoras que se encuentren en otros departamentos distintos de San Salvador y La Libertad.

Esta unidad de andlisis fue considerada para obtener la informacion que luego fue clasificada
agrupada y tabulada segun los objetivos de la investigacién para luego presentar graficamente
los resultados y con ello dar respuesta a las hipétesis planteadas en el desarrollo del analisis del

tema de investigacion.

PROESA es una de las instituciones que da asesoria a los exportadores permitiéndoles que
puedan exportar sus productos a diversos destinos, brindando asistencia técnica, es por ello que
su directorio agrupa a exportadores de todos los rubros y es considerado un referente para
realizar la investigacion, debido a que permite contar con un conglomerado de empresarios que

se dedican a exportar sus bienes y servicios que son la unidad de analisis para la investigacion.
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8.2. Sujetos de investigacion

Los sujetos de la investigacion fueron determinados por los exportadores de San Salvador y
La Libertad de los sectores incluidos en el directorio de PROESA el cual relne parte de las
empresas que se dedican a producir sus bienes y/ o servicios para comercializarlos fuera de El

Salvador.

Es importante mencionar que las empresas exportadoras en su mayoria se concentran en los
departamentos seleccionados, razén por la que los sujetos a estudiar seran representativos de
todos los sectores econdmicos del pais, logrando con ello informacion que permita dar respuesta

a las interrogantes de la investigacion.

Los sujetos de la investigacion fueron exportadores de diversos rubros, situados en los
departamentos de San Salvador y La Libertad, fueron seleccionados mediante formula
estadistica de poblacion finita, con el objeto de que sea representativa y permita obtener la

informacion necesaria para dar respuesta a las interrogantes de la investigacion.
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9. DETERMINACION DEL UNIVERSO Y LA MUESTRA

9.1. Calculo muestral

9.1.1. Enfoque cuantitativo.

Se procedié a realizar la encuesta de opinion a los exportadores salvadorefios de los
departamentos de La Libertad y San Salvador, cuyos datos seran posteriormente presentarlos
como resultados de la investigacion, la eleccion de la muestra se determiné mediante la
aplicacion de formula estadistica de poblacion finita la cual indica el nimero de 112 encuestas
que deben ser realizadas para obtener la informacidn necesaria para presentar los resultados

obtenidos mediante un informe estadistico infogréafico, y que sea representativa del universo.

La muestra fue calculada considerando una poblacion finita mediante el uso de la siguiente

formula:

Foérmula poblacion finita
n= Z?pg N
(N-1) € + Z?pq

Donde la poblacion a tomar en cuenta fue el directorio de exportadores de PROESA con el cual

se determina la cantidad de exportadores a encuestar.



64

9.1.2. Enfoque cualitativo.

En este enfoque se realiz6 mediante entrevistas a representantes de instituciones de comercio
exterior en El Salvador los cuales se seleccionaron con el muestreo causal o incidental para
obtener informacion que enriquezca y sustente el tema en estudio para luego presentar los
resultados de forma efectiva. Este muestreo se trata de un proceso en el que el investigador
selecciona directa e intencionadamente a los individuos de la poblacion. El caso mas frecuente
de este procedimiento es utilizar como muestra individuos con los que se tiene facil acceso
(Ferrer, 2010).

9.2. Tipo de muestreo

El muestreo que se utilizo en el proceso de investigacion es no probabilistico o dirigido.
Segun Sampieri las muestras no probabilisticas, también llamadas muestras dirigidas, suponen
un procedimiento de seleccidn orientado por las caracteristicas de la investigacion, mas que por
un criterio estadistico de generalizacion. Se utilizan en diversas investigaciones cuantitativas

y cualitativas (Sampieri, 2014).

Se ajusta a la investigacion que se estd desarrollando y permite determinar a los participantes
para obtener la muestra mas representativa mediante el uso de la formula estadistica para
poblaciones finitas, con el propdsito que sean idoneos para el objeto de estudio, para la seleccion
de la muestra se toma en cuenta la ubicacion geografica de los exportadores, que se encuentran
en los departamentos de San Salvador y La Libertad, adicionalmente se seleccionaron a aquellos

exportadores de productos finales y materias primas, dejando de lado los servicios en

13| criterio se fundamenta en un tamafio del efecto mediano, de acuerdo con el criterio de Cohen (1988)
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consecuencia que se pretende identificar las oportunidades de mercado para productos tangibles

salvadorefios en el mercado surcoreano.

9.3. Formula a utilizar

Al referirse a los sujetos de investigacion exportadores del directorio de PROESA se cuenta
con una poblacion que se considera finita, se utiliza la siguiente formular para facilitar el

proceso de investigacion.

En donde: N= Universo
Z= nivel de confianza. e= error de estimacion.
p= Probabilidad a favor. n= tamafo de la muestra.

g= Probabilidad en contra.

n= Z?pa N
(N-1) e2 + Z%pq

9.4. Justificacion de los valores de la férmula aplicada

Para determinar el tamafio de la muestra de los exportadores del directorio de PROESA se
consideraron los siguientes criterios: se cuenta con una poblacion finita, no se conocen
investigaciones previas, a las probabilidades de que ocurra el evento (p) y la de que no se realice
(g) se le asignara los valores p=0.50 y g=0.50, se toma un error del 5% esto con el fin de no
reducir la validez de la informacion y con un nivel de confianza del 95%. Todo lo anterior con

el fin de obtener resultados representativos. Quedando la formula de la siguiente forma.
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En donde:

Z=95% de nivel de confianza.
p=50% de probabilidad a favor.
g=50% de probabilidad en contra.
e= 5% de error.

N=158 Poblacién
n="?

Sustituyendo en la formula se obtiene:

n= (1.96)? (0.5) (0.5) (158) = 112 Personas a encuestar
(158-1) (0.05)% + (1.96)? (0.5) (0.5)

La muestra obtenida fue de 112 personas, e indica que es la cantidad de encuestas

representativas para recopilar la informacion y procesarlas para responder a la investigacion.



67

CAPITULO 3: RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

10. PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

10.1. Encuesta

10.1.1. Generalidades.

Género de los exportadores encuestados

Género Frecuencia  Porcentaje

Femenino 42 37%

Masculino 70 63%

Total 112 100%
Género

= Femenino = Masculino

Interpretacion: a través de la encuesta se logré apreciar que los exportadores dentro de la
muestra forman parte del género masculino en un 63% Yy solo el 37% es femenino.
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Analisis: El sector de exportadores en los departamentos de San Salvador y La Libertad esta
liderado por empresarios de género masculino, pero se identifica que el género femenino esta
tomando iniciativa en el rubro empresarial, con el objetivo que sus entidades incursionen en la

expansion e internacionalizacion.

Edad de los exportadores encuestados

Intervalo Frecuencia Porcentaje

18 A 30 Afios 8 7%

31 A 40 Afios 46 41%

41 A 50 Afios 47 42%

51 Afos 0 Més 11 10%

Otro 0 0%

Total 112 100%

Edad
=18 A 30 Afios =31 A 40 Afios =41 A 50 Afios

= 51 Afios 0 mas = Otro

Interpretacion: Las edades de los exportadores de 18 a 30 afios representan un 7%, de 31 a 40
afios un 41%, de 41 a 50 afios un 42% siendo estos dos rangos los mas representativos, y de 51

afios 0 mas representa el 10% restante.
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Anadlisis: El rango de edad mas representativa de los exportadores en los departamentos de San
Salvador y La Libertad ronda entre los 31 y 50 afios, teniendo en cuenta que en esta etapa de la
vida se adquiere la experiencia necesaria en los negocios y en los objetivos profesionales.
También se observa la presencia e iniciativa representada por la juventud emprendedora que
desea incursionar en esta actividad de exportacion, aunque en menor escala con el 7% es

importante apoyar esta pequefia porcion que esta buscando espacio en el comercio exterior.

10.1.2. Preguntas

1. ¢Conoce los tratados de libre comercio que El Salvador posee con los diferentes paises?

Identifica los TLC’s de El Salvador con otros paises

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 106 95%
No 6 5%
Total 112 100%

= Si mNo

Interpretacion: El 95% de los exportadores de San Salvador y de La Libertad encuestados
reconocen que El Salvador posee tratados comerciales con otros paises y solo un 5% dijo no

tener conocimiento alguno de ellos.
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Analisis: Es de suma importancia que todo exportador tenga conocimiento de los tratados de
libre comercio en los cuales participa su pais, segun los encuestados de los departamentos de
San Salvador y La libertad estan debidamente informados de su existencia, y del impacto que
estos representan en el &mbito de trabajo sin embargo prefieren exportar a mercados ya
explorados o que tienen cierta similitud cultural como los paises de la region por la facilidad de
acceso del producto sin hacerle muchas modificaciones. Una minoria de este grupo de
exportadores todavia no ha tenido la inquietud necesaria para indagar sobre dicho tema que es
de su propio beneficio y que les podria abrir puertas para incrementar sus ganancias.

1.1. Si su respuesta anterior es SI mencionelos, si su respuesta es NO, pase a la siguiente

pregunta.

En esta pregunta abierta se agrup6 la informacion de los TLC que obtuvieron mayor mencién

de la siguiente manera.

Los TLC’s mas reconocidos por los exportadores salvadorefios

Tratado de Libre Comercio Frecuencia Porcentaje
TLC México-Centroamérica 18 17%
TLC Republica Dominicana-Centroamérica 7 7%
TLC Republica De Chile-Centroamérica 6 6%
TLC EEUU-RepuUblica Dominicana-Centroamérica 48 44%
TLC Taiwan- El Salvador-Honduras 5 5%
TLC Colombia- Triangulo Norte 10 9%
TLC Corea del Sur -Centroamérica 4 4%
Demas TLC 8 8%

Total 106 100%




71

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%

15%

10%

L m o]

o0 [6%] - e
S &

> s oY
‘ é\‘“‘b & & Q@‘& @'& < & &
& & & & & S & o
> 8 § > X > 8 >
S & & & $ & & &
ol ¢f ¢f N = & s N
o & N \\0 :Z,\A . S
\ ‘{~\O 'xo‘b C& S \% "0\% \%0
W S S & b & S
¢ & » N o > &
& %Q o @0 & QO Q&
& & & ¢
4 <
o V& N Y N
¢ <
&

Interpretacion: El total de los exportadores de San Salvador y La Libertad que posee
conocimientos del TLC EEUU-RepuUblica Dominicana-Centroamérica, es del 44%, un 17%
México-Centroamérica, el 9% Colombia-Tridngulo Norte, el 7% Republica Dominicana-
Centroamérica, un 6% Republica de Chile- Centroamérica, el 5% Taiwan- El Salvador-

Honduras, un 4% Corea del Sur-Centroamérica y los demas TLC el 8%.

Analisis: Los tratados de libre comercio son una apertura que ayuda a los exportadores a
expandir su mercado, todo exportador debe de estar informado sobre dichos acuerdos para gozar
de los beneficios que promueven, los exportadores reconocen a EEUU como la oportunidad
mas inmediata y accesible teniendo en cuenta el porcentaje de habitantes salvadorefios y
latinoamericanos que residen en este pais, seguido de México y todo Centroamérica teniendo
en cuenta la cercania territorial, y las relaciones que existen entre estas naciones, por otra parte
se observo que el TLC con Corea del Sur siendo el objeto de estudio no posee el conocimiento

de los exportadores encuestados.
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2. ¢Cuéles son las limitantes que identifica para poder exportar? Mencidnelas

En esta pregunta abierta se agrupo con las siguientes opciones:

Limitantes para exportar

Limitante Frecuencia _Porcentaje
Factor Econémico 49 44%
Tramites y Permisos 17 15%
Transporte y Aranceles 15 13%

Informacioén y Requisitos 23 21%

Conocimiento del Mercado 8 7%
Total 112 100%
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0%
Factor Tramites y Transportey  Informaciény  Conocimiento
Econdmico Permisos Aranceles Requisitos del Mercado

Interpretacion: Como se observa en el grafico el 44% de los exportadores encuestados
considera que las limitantes para exportar se deben a un factor econémico, seguido de la
informacion y requisitos con un 21%, seguidamente los tramites y permisos con un 15%,
también el 13 se encuentra representado el transporte y aranceles y finalmente con el 7% la falta

de conocimiento de los mercados exteriores.
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Analisis: Cuando se habla de exportacion siempre surgen interrogantes para los exportadores
por la falta de informacion o porque desconocen cuales son las instituciones publicas que
brindan apoyo informando respecto al comercio exterior y los destinos méas competitivos para
los productos salvadorefios, pero el factor que mas incide en la toma de decisiones es el
economico y como hacer con la inversion inicial que todo este proceso implica, a veces no se
cuentan con los recursos financieros o con los créditos correspondientes para lograr exportar, al
poseer informacion de las ventajas de los TLC se logra exportar de forma més competitiva a

nuevos mercados.

3. (Esta enterado que EIl Salvador forma parte del tratado de libre comercio entre

Centroamérica y Corea del Sur?

Reconocimiento del TLC entre Centroamérica y Corea del Sur

Opciones Frecuencia  Porcentaje
Si 60 54%
No 52 46%
Total 112 100%

46%

= Si = No
Interpretacion: Respecto a esta pregunta se pretendia identificar que tan informados se
encuentran los exportadores sobre nuevas oportunidades de mercado. Donde se observa que el
54% por lo menos ha escuchado respecto al TLC negociado entre Centroamérica y Corea del

Sur, y el otro 46% dice desconocer informacion referente a dicho tratado.
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Analisis: EI TLC Corea del Sur—Centro América se ratifico el 21 de junio de 2018, es el acuerdo
comercial mas reciente que ha celebrado nuestro pais, por lo que tiende a no estar tan claro para
algunos de los exportadores encuestados, esto conlleva a una desinformacion la cual se debe
fortalecer y darle importancia para estar actualizados e informados de los cambios que pueden

tener y el impacto en las actividades que realizan los empresarios inscritos como exportadores.

4. ¢Por qué decidio exportar sus productos?

Decisidn para exportar los productos salvadorefios

Opciones Frecuencia Porcentaje
Necesidad de expansion 72 64%
Internacionalizacion de sus productos 30 27%
Ferias 2 2%
Oportunidades de un TLC 8 7%
Otro 0 0%
Total 112 100%
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0%

Interpretacion: Los empresarios decidieron exportar sus productos por las siguientes opciones
necesidad de expansion 64%, internacionalizacion de sus productos 27%, ferias 2% y
oportunidades de un TLC 7%.
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Analisis: Cuando un empresario decide ser exportador tiene varias inquietudes, respecto a ¢qué
exportar?, ;como lo tiene que hacer? y ¢hacia donde? para que le genere resultados positivos en
sus ingresos es por eso que una de las razones mas claras para exportar es la necesidad de
expansion segun los encuestados al igual que la de internacionalizar y dar a conocer sus
productos en otros mercados, otras opciones son las ferias que se realizan pero estan
representadas por un minimo interés aunque estas podrian ser la apertura de conocimiento de

mercado asi como estar informado por los beneficios que puede representar un TLC.

5. ¢Como clasifica el producto que exporta?

Tipo de producto que exporta

Opciones Frecuencia Porcentaje
Materia prima 92 82%
Producto final 20 18%
Total 112 100%

= Materia prima Producto final

Interpretacion: Segun la clasificacion que los exportadores encuestados dan a los productos
que exportan el 82% son considerados materias primas, y el 18% restante se trata de la
exportacién de productos finales.
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Analisis: El pais tiene una variedad de productos para ofrecer, en los productos terminados se
puede mencionar comida, medicamentos, prendas de vestir, servicios entre otros, estos
productos son cultivados, fabricados y desarrollados con los estandares solicitados para su
exportacion a los distintos mercados en el exterior donde se comercializan y por otro lado
tenemos la materia prima que también representa un porcentaje menor para los departamentos
en estudio que es San Salvador y La Libertad, pero que son de mucho potencial por ejemplo los

maés fuertes son los sectores que exportan café, azucar, granos, telas entre otros.

6. ¢Qué productos exportan?

Productos salvadorefios exportados

Productos Frecuencia Porcentaje
Cafe, cafia de azucar y miel 18 16%
Calzado 4 4%
Medicamentos 13 12%
Pan dulce de todo tipo 10 9%
Camas y colchones 2 2%
Productos de hierro 4 4%
Alimentos variados o5 22%
Telas y prendas de vestir 20 18%
Empaques de carton 3 3%
Productos plasticos 13 12%

Total 112 100%
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Interpretacion: De acuerdo a los resultados recopilados se ha determinado que los productos
que mas se exportan son los alimentos con un 22% seguido de las telas y prendas de vestir con
un 18%, asi mismo los productos agricolas como café y cafia de azlcar que representan un 16%
de los datos recopilados, en menor escala se encuentran el calzado y productos de hierro con
4%, los medicamentos y productos plasticos con un 12%. El pan dulce de todo tipo representa
el 9%, los empaques de cartdn con un 3% y las camas y colchones con un 2%.

Anélisis: Segun los datos obtenidos se ha identificado que los rubros que mas se exportan son
los alimentos en estado natural y procesados, telas y prendas de vestir, productos agricolas como
el café y la cafia de azUcar, esto indica que El Salvador mantiene una economia basada en la
produccién de productos terminados, algunas materias primas y mano de obra para el area de

maquilas, lo que representa el mayor recurso para competir en un mundo globalizado.



7. ¢Cuanto tiempo tiene de ser exportador?

Tiempo de exportar

Intervalo Frecuencia Porcentaje
Menos de un afio 4 4%
De 1 a 3 afios 37 33%
De 4 a 6 afios 50 45%

Més de 6 afios 21 19%
Total 112 100%
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Interpretacion: Se ha determinado que los exportadores salvadorefios no poseen trayectoria en

19%
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esta actividad siendo el mas representativo de cuatro a seis afios con un 45% seguido de uno a

tres afios con un 33%, luego se encuentran los exportadores que tienen mas de seis afios y este

son de un 19% y estan empezando a incursionar como exportadores el 3% de los encuestados.

Analisis: Verificando los resultados obtenidos se puede apreciar que los exportadores

salvadorefios son relativamente nuevos en esta actividad, debido a que en su mayoria tiene entre

tres y seis afios de estar llevando sus productos fuera de las fronteras, ademas permite identificar

que falta camino por recorrer para tener experiencia y poder aprovechar de mejor manera los

tratados comerciales.
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8. ¢Cudles son los destinos de sus productos?

Destinos de los productos salvadorefios

Destinos Frecuencia Porcentaje
Centroamérica 55 49%
Estados Unidos 30 27%
México 12 11%
Unién Europea 15 13%
Total 112 100%
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Interpretacion: Los destinos hacia los cuales van las exportaciones salvadorefias en su mayoria
son en la regién centroamericana que representa un 49% seguido de Estados Unidos como
segundo destino con un 27% de las exportaciones y la Union Europea esta identificada con un

13% y por dltimo el 11% restante corresponde a México.

Analisis: Es importante hacer notar que el principal destino de los productos salvadorefios es
Centroamérica, y es debido a que poseen patrones de consumo Y culturales similares y cercania
entre los paises, lo que hace que sea mas facil llevar los productos, sin embargo se hacen grandes
esfuerzos para ampliar el mercado de operacion de los exportadores y muestra de ello es el
porcentaje que se esta llevando hacia Estados Unidos y la Union Europea, que demuestra que
se esta apostando por mercados mas grandes y competitivos con el fin de promover las

exportaciones.
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9. ¢Por qué exporta a ese destino?

Razones para exportar a determinado destino

Opciones Frecuencia Porcentaje
Costos y logistica 46 41%
Falta de recursos y contactos 19 17%
Demanda y competitividad 12 11%
Oportunidades de mercado 19 17%
Permisos y tramites 9 8%
Aprovechamiento de TLC 7 6%
Total 112 100%
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Interpretacion : Entre las razones por las que los empresarios eligen los destinos como
Centroamérica para exportar estan los costos y logistica que representa un 41% es decir son las
de mayor peso al momento de decidir donde seran llevados los productos, le siguen razones
como la falta de recursos y oportunidades de mercados con un 17%, la demanda y
competitividad representan un 11% quedando como razones de menor impacto los permisos y
tramites con un 8% y el aprovechamiento de tratados comerciales con un 6%.
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Analisis: La importancia de definir que motiva a un empresario a llevar sus productos a un
determinado destino, permite evaluar que tan preparado se encuentran los exportadores
salvadorefios para hacer frente a grandes mercados y poder competir con un nivel aceptable si
cuentan con las herramientas y recursos para aprovechar los acuerdos comerciales y poder
expandirse, o por el contrario presenta dificultades para abrirse camino Yy se necesita mayor

apoyo de las autoridades competentes en este sentido.

10. ¢Ha logrado crecer econdmicamente a través de la exportacion?

Crecimiento econdmico a traves de la exportacion

Opciones Frecuencia  Porcentaje

Si 107 96%

No 5 4%

Total 112 100%
No; 4%

Interpretacion: Mediante la encuesta se ha identificado que el 96% de los exportadores
consideran que la exportacion les ha permitido crecer econémicamente y solo el 4% considera
no haber percibido mejoras mediante este mecanismo.
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Analisis: Es importante analizar el crecimiento econémico de las empresas a través de la
exportacion porque de esta forma se puede incentivar a mas empresarios para que opten por esta
via. Aunque de acuerdo a lo investigado el crecimiento econdmico se vera reflejado en un largo

plazo.

11. ¢ Consideraria exportar sus productos a nuevos mercados?

Exportaria sus productos a nuevos mercados

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 95 85%
No 17 15%
Total 112 100%

=Si = No

Interpretacion: El 85% de los encuestados si optaria por exportar sus productos a nuevos
mercados que les permita obtener una ventaja competitiva y solo un 15% no considera necesario
salir de su zona de confort.



83

Analisis: Al observar el interés de los exportadores por explorar nuevos mercados se puede
determinar que el motivo por el cual no se arriesgan es por la falta de informacion de una fuente
confiable que les permita conocer cuales son los mercados dentro de los cuales sus productos

puedan ser mas competitivos.

11.1 ¢Si su respuesta es SI mencione cual (es)? Si es NO pase a la siguiente pregunta

Nuevos mercados considerados para exportar

Opciones Frecuencia Porcentaje
Estados Unidos 21 17%
Panamé 5 4%
China 9 7%
Union Europea 20 17%
Sudamérica 12 10%
Republica Dominicana 3 2%
Corea del Sur 4 3%
Asia 8 7%
México 9 7%
Centroamérica 18 15%
Demas paises 12 10%

Total 121
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Interpretacion: los destinos méas atractivos para los exportadores encuestados son Estados
Unidos y la Unidn Europea con el 17% cada uno, China, México y Asia con el 7% cada uno,
Sudamérica con el 10%, Panama con el 4%, Repablica Dominicana con el 2%, Centroamérica
con el 15%, Corea del Sur con el 3% y demas paises con el 10% dentro de esta clasificacion se

encuentra paises sobre todo del continente europeo que se encuentran fuera de la Unidn

Europea.

Anélisis Estados Unidos es identificado como un destino atractivo de productos salvadorefios
por la ubicacién geogréfica, la cantidad de centroamericanos que residen en ese pais de manera
legal e ilegal y por el acuerdo comercial que se mantiene vigente a la fecha mejor conocido
como CAFTA-DR el cual incluye ademas a los demas paises de la region centroamericana y a
Republica Dominicana, aunque muchos productos tienen que cumplir con medidas muy

estrictas que no pongan en peligro la salud de los habitantes de una nacién.
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En el caso de China recientemente se han entablado acercamientos diplomaticos y
economicos para que ambas partes se puedan ver beneficiadas con las importaciones y
exportaciones, considerando que este socio comercial es uno de los mercados mas grandes a
nivel mundial; también los paises sudamericanos son muy atractivos para los exportadores, por
ejemplo, Colombia, Perq, Brasil, Chile, Argentina, también con algunos se cuenta con acuerdos

de alcance parcial.

La Union Europea, es un mercado grande y diversificado, y EI Salvador posee un acuerdo
de asociacion con dicho bloque el cual hasta la fecha no ha logrado ser aprovechado
Optimamente porque muchos empresarios desconocen los beneficios que poseen con este
acuerdo, sin embargo el mayor inconveniente son los costos de logistica y transporte tomando
en cuenta que algunos son productos perecederos que requieren de cuidados especiales, Panama
también es considerado un destino atractivo por la cercania con el pais y porque es una economia

que poco a poco va creciendo.

12. ¢ ldentifica alguna institucion publica o privada que otorgue informacion sobre el

funcionamiento de los acuerdos comerciales?

Identifica instituciones que informan sobre los TLC's

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 103 92%
No 9 8%

Total 112 100%
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= Sj = No

Interpretacion: EI 92% de los exportadores encuestados si identifica por lo menos a una de las
instituciones nacionales encargadas del comercio exterior y solo el 8% afirmo desconocer cuales

son las instituciones que brindan apoyo con los tratados de libre comercio.

Analisis: De lo anterior podemos decir que existe conocimiento de las instituciones que brindan
apoyo, pero también hay que hacer énfasis que los exportadores consideran que no existe

difusion de informacion que les permita obtenerla de manera inmediata.

12.1. Mencione las instituciones que identifica:

Instituciones que relaciona con los acuerdos comerciales

Opciones Frecuencia  Porcentaje
PROESA 76 44%
COEXPORT 37 21%
MINEC (DATCO) 17 10%
Camara de Comercio 15 9%
ASI 12 7%
Otros 17 10%

Total 174
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Interpretacion: La institucion mejor posicionada en la difusion de informacién para
exportaciones y acuerdos comerciales es PROESA con el 44%, luego se encuentra COEXPORT
con el 21%, el MINEC a través de la DATCO con el 10%, ademas otras instituciones entre las
cuales se menciona CONAMYPE, CIEX, SIECA, etc., la Camara de Comercio cuenta con el

9% y finalmente la ASI con el 7%.

Analisis: PROESA es una de las instituciones que mas contacto tiene con los empresarios y el
publico en general, para ofrecer informacion relacionada al comercio exterior y el
aprovechamiento de los acuerdos comerciales, asi también COEXPORT es otro gremio
reconocido en el pais por la labor de difusion del comercio exterior, y el MINEC desde la
DATCO que segun la opinion de los encuestados es una instancia que otorga informacion de

forma oportuna y que ademas es de facil acceso.

La Camara de Comercio y la ASI también son instituciones importantes dentro del
comercio exterior, es necesario identificar aquellas instituciones que trabajan de la mano con el
exportador para tener un panorama respecto a las herramientas que tienen los empresarios
salvadorefios para poder internacionalizar sus productos y para que futuros exportadores puedan

hacer uso de estas con el fin de incentivar las exportaciones salvadorefias.



88

13. ¢Estaria interesado en conocer que productos pueden ser exportados hacia Corea del
Sur?

Le interesa saber si puede exportar hacia Corea del Sur

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 80 71%
No 32 29%
Total 112 100%
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Interpretacion: ElI 71% de los encuestados se encuentra interesado en identificar si sus
productos se pueden exportar hacia Corea del Sur aprovechando los beneficios del acuerdo
comercial entre ese pais y Centroamérica, el otro 29% no lo considera como un mercado

potencial para sus productos.

Andlisis: El 71% que dijo estar interesado en conocer si sus productos tienen potencial para ser
exportados hacia Corea del Sur también forman parte de aquellos que buscan oportunidad de
expansion pero que desconocen los beneficios y oportunidades que dicho tratado implica el 29%
restante no consideran necesario porque se encuentra comodo en los mercados que actualmente
tienen presencia o porque el producto que exporta no esta hecho para un mercado tan exigente

como el surcoreano.



13.1. ¢ Por que estaria interesado?

Razones para exportar al mercado surcoreano.
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Razones Frecuencia Porcentaje
Expansion de la empresa 89 64%
No es mi mercado meta 9 6%

No son economias compatibles 4 3%
Es un mercado muy completo 23 17%
Conveniencia de exportacion 14 10%
Total 139 100%
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Interpretacion: El 64% considera necesario conocer si su producto es exportable hacia Corea

del Sur, como una oportunidad de expansion de sus empresas, el 17% lo considera un mercado

muy completo y estable, el 10% por conveniencia de exportacion es decir si es verdad que su

producto tendra acceso inmediato al mercado y sin aranceles costosos el 3% lo considera como

economias no compatibles y el otro 6% no considera que sea mercado meta.
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Analisis: El 64% que identifica la necesidad de poseer conocimiento respecto a los productos
exportables hacia Corea del Sur es para poder expandirse como empresa y tener la oportunidad
de internacionalizar sus productos, el 17% lo considera un mercado muy completo y ademas
atractivo para exportar al no estar saturado por otras economias con productos que se dan en
abundancia en la region centroamericana, el 10% identifica que pueden obtener una
conveniencia de exportacion al aprovechar las oportunidades que el TLC firmado con ese pais

puede contener.

El 9% que responde de forma negativa es decir que no lo consideran como mercado
meta, ni como economias compatibles, se puede tratar por el tipo de productos que exportan,
también por la distancia geogréfica que existe, sin embargo, con el informe estadistico
infogréafico de productos con potencial exportador se pretende precisamente identificar aquellos

productos que mas posibilidades poseen de ingresar al mercado surcoreano.

10.1.3. Analisis global

Una vez obtenidos los resultados de la muestra se puede establecer que la mayoria de
exportadores son del género masculino y estan entre las edades de cuarenta y uno a cincuenta
afios, asi mismo un alto porcentaje tiene conocimiento de los acuerdos comerciales que tiene
El Salvador, sin embargo el que mas identifican es el acuerdo entre Centroamérica y Estados
Unidos, es decir el CAFTA-DR, y por consiguiente es el que mas se aprovecha siendo Estados
Unidos uno de los principales destinos por el que optan los empresarios salvadorefios para
exportar sus productos, ademas hay que recordar el gran nimero de residentes centroamericanos

en dicho pais por lo que los productos salvadorefios son demandados.
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Por otra parte entre las limitantes para exportar que se identificaron, esta en primer lugar
el factor econémico, seguido del acceso a la informacién y requisitos asi como tramites y
permisos para los productos y por Gltimo se encuentran el transporte y los aranceles, cabe
destacar que un buen nimero de los empresarios salvadorefios encuestados son relativamente
nuevos en la actividad de exportacién con un rango de cuatro a seis afios llevando sus productos
a otros mercados y es por ese motivo que necesitan mas acceso a la informacion y es ahi donde
las instituciones encargadas de promover el comercio deben enfocar sus esfuerzos para que
cada dia mas empresarios tengan asesoria técnica y puedan conocer de primera mano cémo

exportar sus productos a nuevos mercados ya sea como materia prima o producto terminado.

Falta mucho para tener un sector empresarial bien informado en cuanto a las
oportunidades a través de los acuerdos comerciales, que les permita aprovecharlos de mejor
manera, asi como de instituciones que hagan mas por divulgar dicha informacion y ayudar con
eso a que los sectores productivos orienten sus esfuerzos en convertirse en exportadores para

promover el crecimiento econémico en el pais.

10.2. Entrevistas

10.2.1. Guia de preguntas entrevistas

1) ¢Qué expectativas tiene El Salvador con el Tratado Comercial entre Centroamérica y Corea
del Sur?

De acuerdo a las respuestas obtenidas se puede establecer que las expectativas con este TLC
estan enfocadas al acceso al mercado surcoreano que permitird que los exportadores

salvadorefios puedan ingresar con facilidad y promover asi sus productos, dentro de los sectores
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con mejores condiciones de exportacion son los de pesca, azucar, café, jugos y néctares, calzado
de pléastico y de cuero, medicamentos, ademas beneficios en los costos de productos importados

desde Corea del Sur.

De la misma forma se ha tomado en cuenta proteger sectores salvadorefios vulnerables como
lo son las industrias de hierro, aluminio, textil y confeccion, lacteos, granos bésicos, avicolas y

plasticos. Consideran un Tratado beneficioso para la region centroamericana.

2) ¢Qué beneficios ofrece para el exportador salvadorefio este acuerdo comercial?

El acceso inmediato de ciertos productos hacia el mercado surcoreano entre ellos los
medicamentos, café oro y las boquitas insufladas, camisas de algodon para hombre y mujeres,
calzoncillos de punto de algodon, lo que beneficia a sectores especificos directamente.

De igual forma busca este tratado potenciar los flujos de inversién extranjera, porque
actualmente se cuenta con inversion desde Corea del Sur por ejemplo dentro del sector textil.
Con la entrada en vigencia del tratado se espera que muchos mas inversionistas se establezcan

en el pais.

3) ¢Qué sectores productivos son los que han sido considerados en el Tratado Comercial?

En el caso de los sectores salvadorefios beneficiados son sector agricola con el café y cafa
de azlcar, medicamentos, industria de calzado, boquitas insufladas, colchones, néctares y jugos,

productos de pesca, textil y confeccion entre otros.
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En el caso de los productos mas relevantes provenientes de Corea del Sur son: automdviles,

Ilantas, autopartes, teléfonos moviles, productos de tecnologia, cosméticos y linea blanca.

4) ¢Qué productos tienen mayor potencial para ser exportados hacia Corea del Sur?

Las materias primas como el café oro y cafia de azucar, asi mismos medicamentos, las
boquitas insufladas, calzado de plastico y cuero, segin lo expresado por los colaboradores

coinciden en estos productos.

5) ¢En qué medida el intercambio comercial promovera una mayor participacion por parte del

empresario salvadorefio?

Permitira que se involucre mas en conocer los tratados comerciales para aprovechar las
oportunidades que se le puedan dar al producto que fabrica, y en la medida que esté
familiarizado con los aspectos del acuerdo se enfocaré en producir o mejorar lo que el mercado
surcoreano demanda. Ademas, aunque no es lo principal pero la reduccion de los costos de
importacion de igual forma benefician a la produccion salvadorefia, y les permite ser mas

competitivos.

6) ¢Losaranceles que se manejan en el tratado comercial? ¢ Qué tan flexibles son para incentivar

la exportacion?

Se considera un acuerdo muy favorable para los productos salvadorefios debido a que
dentro de las categorias de desgravacién se encuentran varios sectores beneficiados, en la

categoria A o de acceso inmediato se encuentran por ejemplo la pesca, azlcar, cafe, jugos y
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néctares, calzado de plastico y de cuero, medicamentos, y luego se iran eliminando los aranceles
en otras mercancias que van desde la categoria B que conforma tres tramos anuales. La categoria
C con cinco afos. La categoria D con siete afios, la categoria E que eliminara aranceles en diez

tramos iguales y asi sucesivamente.

7) ¢Cuél es el perfil exportador que estan buscando?

Dentro del perfil exportador a corto plazo, coinciden los entrevistados que se trata
principalmente de empresas bien establecidas y con experiencia en la exportacién, Sin embargo,
no descartan la participacion de PYMES, a las cuales también es necesario apoyarles para que

puedan introducir sus productos al mercado surcoreano en el mediano y largo plazo.

8) ¢Enellargo plazo el TLC se puede modificar o renegociar para que otros productos puedan

ser exportados hacia Corea del Sur con aranceles preferenciales?

Este tratado comercial permitira renegociar los términos de desgravacion arancelaria, dentro
de esta modalidad instituciones como PROESA estan evaluando incluir en el corto plazo la
desgravacion arancelaria de categoria A o de acceso inmediato, a productos como el noni que

en Corea del Sur es muy demandado.
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9) ¢Como los empresarios surcoreanos aprovechan los productos salvadorefios, en forma de

materia prima o como producto terminado?

Puesto que el tratado es nuevo se espera que los empresarios surcoreanos aprovechen los
productos salvadorefios no solo como materia prima en productos como el azucar a granel y el

café oro, sino también como productos terminados que posean algo de valor agregado.

10) ¢ Qué interés muestran los empresarios surcoreanos en invertir en El Salvador? Y cuéles

son las industrias o sectores mas atractivos, ¢por qué?

Por el momento es muy prematuro hablar de una inversién surcoreana fuerte, sin embargo,
hay empresas surcoreanas funcionando en el pais, con el TLC se espera que estas sigan
incrementando sus inversiones y que otros inversores surcoreanos vean el potencial que El

Salvador posee.

11) ¢Por qué Corea del Sur es un destino atractivo para exportar?

Por el amplio mercado que posee, ademas de ser una de las economias que mas ha crecido
en los ultimos diez afios, lo cual lo posiciona en un mercado favorable para invertir. Ademas,
hay que tomar en cuenta la accesibilidad que dentro del TLC han demostrado permitiendo el
acceso inmediato de varios productos salvadorefios. No se puede descartar la posibilidad de

seguir internacionalizando los productos de El Salvador.
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12) ¢ Qué pueden hacer las instituciones para difundir las oportunidades del TLC?

En cuando a divulgacion estamos un poco cortos, pues la mayoria de exportadores
manifiestan que la asistencia técnica por parte de las instituciones juega un papel importante
para promover las exportaciones y que se deberian buscar mecanismos que permitan que llegue
a todos los interesados la informacion de los acuerdos comerciales y los procesos para

aprovecharlos sean menos complejos.

Individualmente PROESA si manifiesta que ellos tratan de mantenerse cerca del exportador
y de facilitarle la informacion y el apoyo cuando este lo requiera, sin embargo, reconocen que

deben seguir trabajando para que la difusion de la informacidn pueda llegar a mas empresarios.

Ademas, dentro del Ministerio de Economia existen dependencias que ayudan al exportador,
pero para obtener acceso deben de registrarse, lo que sugiere una ventaja pues los datos
estadisticos del MINEC se pueden mantener actualizados, sin embargo, para algunos
empresarios resulta engorroso realizar dicho procedimiento cuando solo desean poseer
informacion acerca de un tratado de libre comercio especifico o estudios de mercado en el

exterior.
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10.2.2. Analisis global

El acuerdo Comercial con Corea del Sur presenta ventajas inmediatas para productos
especificos como el café oro, cafia de azUcar , medicamentos y boquitas insufladas que seran
los primeros en tener un acceso sin restricciones, esto beneficia significativamente al empresario
salvadorefio para poner sus productos en un mercado tan competitivo como el surcoreano,
logrando con ello que se abran nuevas oportunidades para producir y expandirse; por otra
parte el acuerdo es flexible y permitird que nuevos productos se vayan incorporando en plazos

escalonados que van desde los tres a los diez afos.

Si bien es cierto que muchos empresarios salvadorefios conocen como exportar sus
productos, aun falta mucho trabajo por parte de las instituciones encargadas de promover el
comercio para llevar informacion a méas sectores y que puedan incorporarse y tener asesoria

técnica para llevar sus productos al exterior y aprovechar asi los acuerdos comerciales.

Este Tratado de libre comercio es considerado uno de los méas beneficiosos que ha
firmado El Salvador, debido a la amplia apertura que el mercado surcoreano esta teniendo,
logrando asi que se aprovechen de todas las maneras posibles por medio de exportaciones de
productos importantes e importaciones de materia prima y productos terminados a bajo costo

con el fin de dinamizar la economia y lograr un crecimiento econémico.



98

11. PLAN DE SOLUCION

1.1.

1.1.1.

1.1.2.

Objetivos de la propuesta.

Objetivo general.

Presentar un informe estadistico infografico que muestre los productos con potencial
exportador y las oportunidades de mercado dentro del tratado de libre comercio entre

Corea del Sur y Centroamérica.

Obijetivos especificos.

v" Identificar los productos salvadorefios con oportunidades de acceso inmediato al
mercado surcoreano respaldado por el tratado de libre comercio entre Corea del Sur
y Centroamérica.

v' Explicar las principales oportunidades de mercado que ofrece para los sectores
productivos salvadorefios con el tratado de libre comercio entre Corea del Sur y
Centroamérica.

v’ Desarrollar un informe estadistico infografico como propuesta para la difusion de
informacidn relevante acerca de los productos con potencial exportador hacia Corea
del Sur.
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11.2. Importancia de la propuesta.

11.2.1. Importancia para los exportadores.

De acuerdo a la investigacion es notorio que los exportadores salvadorefios muchas veces
desconocen los beneficios que la firma de tratados de libre comercio puede significar para ellos,
por ejemplo, para el TLC en estudio la informacion que manejan es que se esta negociando,
pero no identifican los productos o sectores productivos con oportunidades a corto plazo o bajo

qué medidas de desgravacion arancelaria se encuentra su producto.

Entendiendo esta probleméatica se identificO cuéles son los sectores productivos mas
favorecidos y también cuéles se encontrardn protegidos para que no se vean afectados con
importaciones desde Corea del Sur, se pretende facilitar esta informacién a los exportadores
para que lo tomen en consideracion como un mercado gque ofrece oportunidades a los productos

salvadorefios.

Un informe estadistico infografico es una herramienta que permite conocer de manera
sintetizada los resultados de una investigacion, es de vital importancia para los exportadores
identificar si sus productos poseen potencial para ser exportados al mercado surcoreano, a
continuacion la propuesta muestra una representacion grafica y de facil comprension de los
elementos claves dentro del marco del TLC, asi mismo se mantiene informado a los

exportadores sobre las industrias méas favorecidas en el corto plazo con este tratado.
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11.2.2. Importancia para la sociedad

El impacto dentro de la sociedad salvadorefia se puede visualizar en la generacion de
empleos ya sea por el incremento de las exportaciones al aumentar la demanda de productos
salvadorerfios en el exterior que de igual forma se requiere de mas mano de obra, mas insumos,
y ademas del incremento de las inversiones al pais, por ejemplo de Corea del Sur se cuenta con
inversion a través de la industria textil, de acuerdo a la investigacion desarrollada se espera que

estas condiciones no solo se mantengan sino que mejoren en el corto y largo plazo.

Al generar empleos y tecnificar la mano de obra salvadorefia se mejoran también las
condiciones de vida dentro del pais, del mismo modo los productos salvadorefios ganan
prestigio dentro de la economia mundial, permitiendo el crecimiento econémico. Estar
respaldados por un TLC con una economia de rapido crecimiento como lo es Corea del Sur es
un plus para la regién Centroamericana y El Salvador.

11.3. Anadlisis del entorno de los exportadores salvadorefios

El Organismo Promotor de Exportaciones e Inversiones de El Salvador mejor conocido
como PROESA cuenta con un directorio de trecientos exportadores salvadorefios activos,
dentro de los cuales existen empresas con un amplio conocimiento en cuanto al comercio
exterior porque tienen mucho tiempo dentro del rubro, otras sin embargo empiezan a abrirse
lugar dentro de un mercado internacional tan amplio y competitivo. Paises como El Salvador
buscan a través de tratados de libre comercio incrementar sus flujos comerciales para mejorar

el crecimiento econémico.
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Con el tratado de libre comercio entre Corea del Sur y Centroamérica muchos sectores
productivos salvadorefios se encuentran ante un escenario de oportunidades favorables, durante
la negociacion de este TLC tanto las instituciones publicas pertinentes como la empresa privada,
trabajaron en conjunto para lograr un acuerdo que beneficiard a muchos sectores productivos
salvadorefios, ademas se han tomado medidas para proteger a los sectores que puedan verse

amenazados por las importaciones surcoreanas.

Por otro lado, a pesar de ser un TLC vya ratificado por las Partes involucradas, se ha dejado
abierta la posibilidad de hacer modificaciones dentro del marco legal del acuerdo en busca de
la continua mejora de las condiciones ante las cuales desarrollaran el comercio. Las instituciones
salvadorefias como la Direccién de Administracién de Tratados Comerciales (DATCO)
perteneciente al Ministerio de Economia de El Salvador y ElI Organismo Promotor de
Exportaciones e Inversiones de El Salvador (PROESA) siguen analizando el acuerdo para

incluir otros productos dentro de categorias de desgravacion mas competitivas.

El sector productivo con mayor dinamismo ha sido el agricola, mas especificamente
productores de café y azlcar con altas expectativas de poder exportar su producto a gran escala
al mercado surcoreano, gozando de la categoria A de acceso inmediato, esto notoriamente
implica una ventaja competitiva para los productos salvadorefios ante otros paises exportadores

de estos que no poseen acuerdos comerciales con el pais asiéatico.
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11.4. Analisis FODA

El analisis FODA se ha desarrollado con base a lo negociado en el tratado de libre

comercio y en las expectativas que El Salvador posee.

Es relevante recordar que Corea del Sur ha cedido el acceso inmediato de productos
salvadorerios libres de aranceles, de los cuales son industrias importantes para la economia del
pais, ademas ha demostrado su cooperacion en cuanto a aceptar medidas de proteccion que El
Salvador ha solicitado para diferentes industrias que considera vulnerables. Es un tratado
comercial muy amplio debido a que no solo incluye bienes y servicios sino también las
inversiones, el pais asiatico busca fortalecer los lazos de amistad entre las naciones involucradas

y el desarrollo empresarial.

FORTALEZAS

DEBILIDADES
*Acceso inmediato de productos de
sectores importantes

*Medidas de defensa comercial para
industrias nacionales sensibles

*|
*Aumento de inversiones Cobertura de mercados

*| 1A
*Apertura a un mercado importante Closite de’t Rledieetel
economicamente *Economia sensible

*Capacidad productiva
*Precios

OPORTUNIDADES AMENAZAS
*Crecimiento economico * Saturacion del mercado
*AcCceso a nuevos mercados

. . *Aspectos politicos
Negaciar otros productos en el *Vulnerabilidad ante  desastres
Tratado a L.P.

naturales

*Materias primas a menor costo . .
*Competencia internacional

*Generacion de empleos
*Tecnificacion de la mano de obra

Figura 2. Analisis FODA del TLC entre Corea del Sur y Centroamérica.

Fuente: Construccion propia.
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11.5. Resumen del TLC entre Corea del Sur y Centroamérica

Figura 3. Resumen del TLC entre Corea del Sur y Centroamérica

Fuente: Construccidn propia con datos de documento explicativo de TLC en estudio.
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11.6. Acceso de mercancia salvadorefia al mercado surcoreano.

La relacién marca-producto tiene alto impacto en la decisién de compra de los surcoreanos,
es decir, valoran la calidad y estan dispuestos a pagar por ella, para ellos el precio del producto
es un equivalente con la calidad que este posee, ademas se encuentran mayormente interesados
en productos para la salud y se fidelizan con el servicio post venta. Tienen una alta aceptacion
en los productos extranjeros en todos los estratos socioeconémicos. “El principal gasto en los
hogares coreanos (16,1%) es en alimentos y bebidas no alcohdlicas, seguido por muebles,
electrodomésticos y mantenimiento del hogar (13,6%), y en tercer término se ubica el ocio y la

cultura con 11,9% del gasto total.” (Trademap, 2017).

Dentro de las mercancias con mayor interés exportador de los salvadorefios son las del
sector agricola destacando el azucar cruda y el café oro, dentro de las negociaciones se
encontraron fuertemente involucrados empresarios de este rubro, se espera que las

exportaciones incrementen cuando el TLC se encuentre vigente.

Segun datos del BCR, los destinos de la aztcar cruda salvadorefia son: Canada, con 111
mil toneladas métricas, Corea del Sur con 47 mil, Taiwan con 46 mil y Estados Unidos con 43
mil, con el TLC se espera incrementar la cuota de exportaciones hacia el pais asiatico que sin

un TLC es un consumidor importante de productos y materias primas salvadorefias. (2019)

Respecto a las exportaciones de café oro, los principales destinos son: Estados Unidos,
Alemania, Japon, Canada, Reino Unido y Escandinavia, entre otros. Al afio 2018 se exportaron
760,778 quintales segun datos del Consejo Salvadorefio de Café con el acceso inmediato de este
producto hacia el pais asiatico tienen altas expectativas para que el sector siga creciendo.

(Departamento de Estudios Econdmicos y Estadisticas Cafetaleras, 2019)
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La industria farmacéutica ha logrado un aumento en sus exportaciones desde el afio 2010
segun datos del BCR, para el afio 2018 las exportaciones ascendieron a $ 142.20 millones de
dolares, dentro de los destinos mas importantes perfilan los socios centroamericanos repartido
con un 25 % en Guatemala, 23 % en Honduras, 16 % en Nicaragua y 12 % para Panama. (2019)

Las boquitas insufladas son productos que se verdn también beneficiados con la
desgravacion categoria A dentro del mercado surcoreano, ademas se espera que en el mediano

y largo plazo puedan incluirse al tratado méas productos que permitan el crecimiento econémico
de El Salvador.

L 3
- -

oductos salvadorefios con

acceso inmediato al
mercado sucoreano

Figura 4. Productos salvadorefios con categoria “A”

Fuente: Construccidn propia con informacion de documento explicativo de TLC en estudio.
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Ademas, se encuentran productos que cuentan con la categoria B en desgravacion
arancelaria, entre los mas destacados se encuentran el atin en conserva, el chocolate y los

derivados del café, pasados los 3 afios estos productos quedaran libres de aranceles.

A CATEGORIA B (3 ANOS)

SE ELIMINARAN
LOS ARANCELES EN TRES TRAMOS ANUALES
IGUALES

OPORTUNIDADES DE MERCADO PARA PRODUCTOS
SALVADORENOS

Figura 5. Productos salvadorefios con categoria “B”

Fuente: Construccion propia con informacién de documento explicativo de TLC en estudio.

El producto mas destacado que se encuentra en la categoria C que equivale a una
desgravacion de 5 afios para que entre libre de aranceles al mercado surcoreano es el calzado de

plastico, es necesario recordar que es un producto terminado que posee algo de valor agregado.

Dentro de la categoria D equivalente a 7 afios en desgravacion arancelaria, se tienen los
néctares naturales, se espera que este rubro pueda ampliar su cartera de clientes en el exterior y

pueda ser mas competitiva.
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OTROS PRODUCTOS
CON POTENCIAL

Productos con
Categoria C: 5 anos y
Categoria D: 7 anos

2
J

> . I\/ =

L LA

Figura 6. Productos salvadorefos con categoria “C”y “D”

Fuente: Construccion propia con informacién de documento explicativo de TLC en estudio.

11.7. Procedimientos aduaneros y facilitacion del comercio

A continuacion, se presenta una serie de pasos que permitan agilizar los procedimientos

aduaneros y que faciliten el comercio, permitiendo a los salvadorefios ser mas competitivos.

A raiz de la investigacion de campo se logré identificar que los exportadores
salvadorefios consideran que una de las principales barreras para exportar son los
procedimientos engorrosos que deben de realizarse para esta actividad, una manera
simplificada de hacer negocios con el exterior, se ejemplifica en la siguiente figura. (Ministerio
de Economia, 2017)
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Procedimientos aduaneros simplificados para el despacho de mercancias, con
tecnologia de informacion para agilizar los tramites.

Establecer medidas alternativas para que el levante de las mercancias

sea en un plazo no mayor a 48 horas.
Disponer que la informacion aduanera sea presentada y procesada de
forma electrénica antes de las llegada de la mercancia, para ser
despachada a su llegada.

|

Permitir que las mercancias sean despachadas en el punto de llegada
sin traslado temporal a los almacenes u otros recintos.

Permitir que los importadores retiren las mercancias de las aduanas
antes de y sin prejuzgar la determinacién definitiva de los derechos de
aduanas, impuestos y tasas aplicables por parte de la autoridad aduanera.

Cooperacion mutua entre los paises que conforman el area de libre comercio a
6 fin de cumplir con las leyes y reglamentos que rigen las importaciones y
exportaciones.

4

Figura 7. Procedimientos aduaneros.

Fuente: Construccion propia con informacién de documento explicativo de TLC en estudio.

11.8. Obstaculos técnicos al comercio
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El obstaculo técnico al comercio busca establecer mecanismos que mejoren la

cooperacion y comunicacion entre las autoridades regulatorias. En el Tratado se acordo hacer

uso de las buenas préacticas de reglamentacion, entre ellas, utilizar las normas internacionales

pertinentes como base para la reglamentacién técnica. (Ministerio de Economia, 2017)
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Las partes reconocen que existe una amplia gama de mecanismos para facilitar la
aceptacion, en el territorio de una Parte, de los resultados de los procedimientos de evaluacion
de la conformidad realizados en el territorio de la otra parte. Por consiguiente, las Partes podran

acordar lo siguiente:

Aceptacion
de
declaracién
de
conformidad

Aceptacion de los
procedimientos
de evaluacion de
conformidad

Organismo
de
evaluacion

Adopcion de I
procedimientos -
de acreditacion » i |

Designacion
de organismos
de evaluacion

Acuerdos de
aceptacion
mutua de
resultados de los
procedimientos

Figura 8. Obstaculos técnicos al comercio.

Fuente: Construccion propia con informacién de documento explicativo de TLC en estudio
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11.9. Difusién de los Tratados de Libre Comercio

De acuerdo a la investigacion se comprueba que los salvadorefios no hacen uso de la
informacidn que tienen a través de las diferentes instancias, una de las razones es porque se
maneja que la atencion publica es de mala calidad por ese motivo las personas prefieren no
acercarse, pero lo cierto es que en las entidades gubernamentales es donde los exportadores
pueden obtener la informacion sobre los convenios comerciales con el exterior, ademas pueden
ser apoyados con los programas para el desarrollo de empresarios y emprendedores que poseen,
por ejemplo la dependencia del Ministerio de Economia (DATCO), PROESA, COEXPORT,

entre otras.

Otra de las dificultades que identifican es lograr tener acceso a los medios virtuales de
las entidades gubernamentales porque se debe realizar una serie de registros, por ejemplo, para
tener acceso a estudios de mercado que el ministerio de economia ha desarrollado es necesario
registrarse en su portal, en ocasiones resulta tedioso, se manifiesta no poseer suficiente tiempo

y ademas no saben si realmente esos estudios les puedan ser de utilidad.

Es probable que los métodos y medios para difundir la informacion no sean los
adecuados o0 no se estan utilizando al cien por ciento, es necesario analizar si los sitios web son
amigables para sus visitantes, si se esta haciendo uso de redes sociales para difundir informacion
de comercio exterior, de productos con potencial exportador y de mercados con los cuales se

pueden mantener negociaciones favorables.

Para solidificar la economia salvadorefia es importante que el sector publico y privado
trabaje en conjunto para obtener resultados en el corto y mediano plazo, ademas de encontrar
alternativas para simplificar los procedimientos aduanales y la obtencion de permisos y

certificaciones, tomar en cuenta que hay muchos empresarios jovenes que recientemente han
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iniciado actividades de exportacién y muchos otros que todavia no se arriesgan a realizarlo por
la incertidumbre que provoca el no poseer conocimientos de las entidades que se encargan de
proporcionar informacion e ignoran como funcionan los tratados de libre comercio para que
puedan exportar de manera competitiva, afiadiéndole que no tienen ninglin conocimiento acerca
de mercados exteriores, y de qué manera pueden adaptar sus productos para exportarlos a paises

con culturas drasticamente diferentes o variadas. Algunas medidas que se pueden tomar son:

a) Foros: Una buena alternativa para difundir la informacion es a través de foros
informativos sobre los tratados de libre comercio vigentes, ademas identificar los
productos que poseen mayores oportunidades, es decir que se vean respaldados por un
acuerdo para reducir costos de exportacion mediante los contingentes arancelarios y

cuantitativos.

Las instituciones de gobierno poseen bases de datos de los exportadores salvadorefios e
identifican los productos que se estan exportando, los mercados exteriores mas competitivos

para los productos salvadorefios y como se debe de exportar.

b) Charlas informativas: Enfocadas a los procedimientos de exportacion y al
aprovechamiento de los TLC, dichas deben ser dirigidas por especialistas e impulsadas
por aquellas instituciones en las cuales los exportadores se encuentran registrados o
afiliados por ejemplo COEXPORT.

c) Capacitaciones: orientadas en la competitividad productiva en el mercado exterior y en
la exploracion de nuevos mercados, ademas de promover el correcto uso de las
herramientas que las instituciones publicas ponen a disposicion del pablico en general y

estudios especializados al cual pueden tener acceso los exportadores.
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Foros: : ) o _
Una buena alternativa para Charlas informativas: ~apactiacioncs:
difundir la informacign Enfocadas a los Orientadas en la
o v procedimientos de competitividad productiva en
e exportacion y al el mercado exterior

aprovechamiento de los TLC

Figura 9. Alternativas para difundir informacion sobre el comercio exterior.

Fuente: Construccidn propia.
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11.10. Requisitos para inscribirse como exportador persona natural

ha de inscripcion
exportador

ocopia de numero de
cacion tributaria a 150%

T MINISTERIC DE HACIENDA
GENERAL DE

Fotocopia de nimero de registyo de

contribuyentes a 15

de dui, carné de residente o

Carné y resolucion de la direccion g
acuicultura si exporta product

%‘;‘:C’D[ARIO OFICIAL &

Diario oficial de la gutgrizacion del ministerio de economia para , ~ -
empresas de zona frgnce i igerionamiento activo o T
amparadas 3 Arnac e _

Figura 10. Requisitos de inscripcion como exportador.

Fuente: Construccion propia, tomado de sitio web del Sistema Integrado de Comercio Exterior afio 2020



11.11. Requisitos para inscribirse como exportador persona juridica
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Figura 11. Requisitos de inscripcion como exportador persona juridica.

Fuente: Sitio web del Sistema Integrado de Comercio Exterior afio 2020
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11.12. Tramites aduaneros para la exportacion a Corea del Sur

Los exportadores de alimentos de Latinoamérica deben conocer cuatro aspectos

importantes para introducir sus productos al mercado surcoreano, los cuales son:

1. Licencias de importacion

La gran mayoria de los productos pueden ser exportados a Corea del Sur sin ninguna licencia
previa, pero se requiere una declaracion de importacion al momento de realizar el ingreso en
ese pais. Los productos son sometidos a sistemas de control dependiendo de la clasificacion que
tenga el importador en el servicio de aduanas. Si el importador tiene un historial de no

conformidad, sus productos seran inspeccionados automaticamente. (Connectamericas, 2018).

2. Notificacion

De acuerdo con la Ley de Inocuidad Alimentarial* (Food Sanitation Act), para importar
alimentos a Corea del Sur se debe realizar una notificacion ante el Korea Food and Drug
Administration®® (KFDA) con la siguiente informacion: lista de ingredientes, detalles y procesos
de fabricacién, informe o certificado de inspeccion, etiquetado coreano, y otros
detalles. (Connectamericas, 2018). Tal como se respalda en el tratado los productos exportados

deber estar etiquetados con lo antes mencionado para que puedan ingresar al pais.

14 Esta ley establece disposiciones generales y especificas relacionadas con la fabricacion, venta y distribucion
de alimentos y aditivos alimentarios, aparatos, contenedores y envases para alimentos y aditivos alimentarios.

15 La Administracion Coreana de Productos Alimentarios y Farmacéuticos.
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Si el producto es aprobado por la inspeccion que realiza el KFDA, la oficina de aduanas
realizara el proceso de notificacion de importacion, segun la Ley de Aduanas. Si es rechazado
en la inspeccidn, el producto puede ser devuelto, destruido o utilizado para un propoésito
diferente. Cualquier producto que esté sujeto a cuarentena no podra ingresar al pais hasta que
se haya aprobado el andlisis de riesgo de acuerdo a lo que dispone la reglamentacion

coreana. (Connectamericas, 2018).

3. Registro de importadores

El Gobierno de Corea del Sur introdujo el registro de los importadores conocido como
el Sistema de Buenas Practicas de Importacién (GIP Importer) con el fin de facilitar la
importacion de productos de plantas productoras registradas. En estos casos no se requiere
inspeccion 'y el producto puede ingresar al pais bajo un sistema fast-track (via
rapida). (Connectamericas, 2018).

Para realizar el registro como importador, se debe llenar el formulario que se encuentra
en la pagina web del KFDA vy adjuntar los documentos necesarios. Se tienen en cuenta cinco
tipos de criterios: seguridad para ingredientes y embalaje, seguridad para las instalaciones del
sitio de fabricacion, higiene del personal, administracion de la seguridad de alimentos durante
su manufactura y procesamiento y seguridad para productos terminados. (Connectamericas,
2018)
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4. Inspeccion de productos alimenticios

Los productos alimenticios exportados a Corea del Sur deben pasar por un proceso de
inspeccion vy, si el caso lo amerita, de cuarentena. Los alimentos procesados y aditivos
alimentarios estan sujetos Unicamente a inspeccion. Sin embargo, los productos de origen
animal y los vegetales frescos para consumo humano estan sujetos a procedimientos adicionales

de cuarentena. (Connectamericas, 2018)

La Agencia de Inspeccion y Cuarentena de Animales, Plantas y Productos de la Pesca
(Animal, Plant and Fisheries Quarantine and Inspection Agency - QIA) examina productos de
origen animal y de pesca; mientras que el KFDA analiza alimentos procesados y aditivos
alimentarios. El procedimiento de inspeccion se inicia con la tramitacion de un formulario por
parte del importador, el cual debe estar acompafiado por una aprobacion de importacion y otros
documentos necesarios segun el tipo de alimento que se esté importando. (Connectamericas,
2018)

Las inspecciones que se llevan a cabo se dividen en:

v" Inspeccion de documentos: incluye solo los documentos, también el etiquetado de

los alimentos.
v Inspeccion organoléptica: comprende el contacto visual y de tacto con el producto.

v Inspeccion de laboratorio: se basa en pruebas fisicas, quimicas y microbioldgicas de

los alimentos.

v Inspeccion arbitraria: dependiendo de la categoria del alimento, el inspector puede
llevar a cabo una inspeccion organoléptica y de muestreo en el area de

almacenamiento. Si el producto requiere una inspeccién de laboratorio, es llevada a
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cabo por el KFDA o por entidad reconocida para realizarla de acuerdo al Food Code
y Food Additive Code. (Connectamericas, 2018)

Cuando el producto cumple con los requisitos establecidos por la regulacién, se emite un
certificado de importacidn para su posterior liberacion por parte de la aduana. Si el producto no
cumple los requisitos puede devolverse a su lugar de origen o destruirse. Una vez que el
producto importado ingresa al mercado coreano, esta sujeto a las mismas normas de vigilancia

que los productos locales. (Connectamericas, 2018)

11.13. Regimenes arancelarios

Para exportar a Corea del Sur no hay restricciones solo aquellos materiales o productos

gue tengan que ver con armamento, energia nuclear o que se encuentran fuera del TLC.

Despacho de aduana de mercancias: El proceso de declaracidon en aduana para la exportacién
puede hacerse de 3 formas diferentes: aceptacion automatica, aceptacion tras examinacion y

aceptacion tras inspeccidn. (Santandertrade, 2017)

v' Aceptacién automatica. Cuando la declaracion de exportacién es automaticamente
aceptada tras procesar los datos de la operacion. La exportacion de bienes no sujetos
a inspeccion o sumision a documentacion es también aceptada de forma automatica
por el Sistema e-Clearance de Corea del Sur. (Grupo Ei Comercio Exterior, 2019)

v Aceptacion tras examinacion. Aplica para bienes sujetos a inspeccion y aquellos que

no son aceptados de forma automatica. Las autoridades aduanales aceptan la
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exportacion despues de examinar los bienes declarados. (Grupo Ei Comercio

Exterior, 2019)

v Aceptacion tras inspeccién. EI método se aplica a los articulos y bienes que son

catalogados como de alto riesgo o si las autoridades aduanales juzgan necesaria la

verificacion de los articulos y bienes a exportar. (Grupo Ei Comercio Exterior, 2019)

Dentro de las declaraciones necesarias se encuentra la declaracion de importacion la cual

debe ser realizada por la aduana que corresponda al lugar de almacenaje de las mercancias. El

proceso se realizard mediante el método EDI'® especificando el nombre del propietario del

carguero, un agente de aduanas y una sociedad de corredores de aduanas. (Santandertrade, 2017)

La declaracion debe realizarse en un formulario de declaracion de importacion dejando

constancia de la descripcién de mercancias, asi como la cantidad, el valor y otros detalles

requeridos. El formulario debe acompafarse de los siguientes documentos:

S N N N S N N N N NN

Licencia de importacion (para las mercancias que lo necesiten)
Factura

Precio de declaracién

Conocimiento de mercancia

Relacién detallada de expedicion

Certificado de origen

Solicitud de exencién/reduccion de aranceles, de tarifas preferenciales, etc.

Control de calidad de los productos
Empresas de control de calidad
Red de Estandares de Servicio Coreana (KSSN)

Agencia Coreana para la Tecnologia y Estandares (KTS)

16 EI EDI (Electronic Data Interchange) constituye una valiosa herramienta para optimizar las operativas de
importacion y exportacion en los puertos.
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v Asociacion de Normas Coreanas (KSA) para KS, Normas Industriales Coreanas
v Laboratorio de Pruebas de Corea (KTL)

11.14. Como se transporta la mercancia hacia Corea del Sur

Principales medios de transporte: En Corea del Sur, las carreteras siguen siendo la
infraestructura mas importante, soportando méas del 90% del volumen de transportes del pais.
Corea cuenta con 57 lineas ferroviarias, que siguen siendo el modo principal de transporte para

mercancia pesada. (Santandertrade, 2017)

Por via maritima cuenta con tres grandes puertos que es donde ingresa la mayoria de mercancias
hacia el pais asiatico con un total aproximado de 17 millones de TEUs'” segin cifras del

Servicio Aduanal Coreano.

Puertos:

v Autoridad Portuaria de Busan (BPA)
v Autoridad Portuaria de Incheon (IPA) (en inglés)
v Autoridad Portuaria de Ulsan (UPA)

7 TEU (Twenty-foot Equivalent Unit) Significa Unidad Equivalente a Veinte Pies. Una TEU es la capacidad de

carga de un contenedor normalizado de 20 pies (6,1 m).


https://es.wikipedia.org/wiki/Contenedor
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Profesionales del transporte:

Korea Container Terminal Authority (KCTA)

Asociacion de Logistica Portuaria de Corea (KOPLA)

Asociacion de Marina Mercante de Corea (KSA)

Asociacion Internacional de Agencias de Marina Mercante de Corea (ISAAK)
Asociacion de Transitarios de Flete Internacional (KIFFA)

Registro de Corea (KR)

SN N N SR

Por via aérea

Aeropuertos:

Existen ocho aeropuertos internacionales, incluyendo el aeropuerto internacional de
Incheon, y siete aeropuertos domésticos. Alrededor de 77 lineas de pasajeros y cargamento
internacionales operan con vuelos frecuentes entre Corea y muchos paises de todo el mundo.
(Santandertrade, 2017)

Aeropuertos Internacionales:

Aeropuerto Internacional de Daegu
Aeropuerto Internacional de Gimhae
Aeropuerto Internacional de Gimpo

Aeropuerto Internacional de Incheon

SN N NN

Aeropuerto Internacional de Jeju



v

v

v

Aeropuerto Internacional de Muan
Aeropuerto Internacional de Yangyang

Aeropuerto Internacional de Cheongju

Profesionales del transporte:

AN NN

Corporacion de Aeropuertos Coreanos (KAC)
Asociacion para el Desarrollo de la Aviacion Civil de Corea (KADA)
Korean Air

Asiana Airlines (en inglés)

Por via terrestre

Profesionales del transporte:

NN NN

Asociacion de Camioneros Coreanos (KTA)
Korea Express

Dongbu Express

Hanjin Corp
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12. CONCLUSIONES

El Tratado de Libre Comercio entre Corea del Sur y Centroamérica, s una ventana a un
mercado mas amplio y competitivo en constante movimiento que permite a los empresarios
salvadorefios expandir sus oportunidades de desarrollo econémico, mediante la exportacion a
dicho pais. Se identifico con la investigacion que los productos con acceso inmediato a Corea
del Sur son: azucar cruda, boquitas insufladas, café de oro y medicamentos, los cuales entraran

sin restricciones al pais asiatico.

Asi mismo se determind que los productos salvadorefios tienen gran potencial para ser
exportados a Corea del Sur debido a que los asiaticos aperturaron un 80% de su mercado en
acceso inmediato lo que permite acceder sin ninguna limitante, por otra parte, se han establecido
342 exclusiones logrando proteger la produccion nacional para no afectar los sectores
productivos sensibles tanto en el sector agricola como el industrial. Se espera que en el largo
plazo se puedan incluir otros productos a este tratado comercial y aprovechar todas las ventajas
que vayan surgiendo con el intercambio de bienes y servicios de modo que se aproveche al

méaximo el amplio mercado surcoreano.

Los paises de destino de las exportaciones son en su mayoria a Centroamérica y Estados
Unidos, principalmente por los productos nostalgicos en los cuales, muchos empresarios
salvadorefios han encontrado un segmento de mercado. Los siguientes destinos de las
exportaciones son los paises europeos porque para los empresarios extenderse a otros paises
representa mayores costos y mas esfuerzos. Cuando se negocia un tratado comercial representa
una ventana para la produccién nacional para darse a conocer a otros mercados y lograr un buen

posicionamiento a nivel internacional.
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Las oportunidades de mercado para los exportadores salvadorefios se diversifican con
este acuerdo comercial de igual manera la obtencion de materias primas a un bajo costo les
permitird ser méas competitivos y lograr crecimiento econdémico. El informe estadistico
infografico presenta de manera resumida los resultados obtenidos de la investigacion, que
podran ser consultados por los exportadores y personas interesadas con el fin de conocer que
productos pueden ser exportados con facilidad o a que sectores productivos se les concede
mayor beneficio, logrando con ello tomar decisiones para incrementar las exportaciones y

aprovechar de esta forma el acuerdo comercial con Corea del Sur.
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13. RECOMENDACIONES

El Salvador debe de concentrar sus esfuerzos en las relaciones comerciales que posee
con Corea del Sur, debido a que antes de seguir buscando mercados mas amplios se debe de
especializar en cubrir y satisfacer las necesidades y exigencias de sus actuales socios
comerciales. Para poseer sectores comerciales e industriales méas informados y capacitados que
puedan competir con grandes mercados como el surcoreano, es necesario que exista un mayor

interés y apoyo por parte de las instituciones dedicadas a brindar asesoria e informacion.

Se sugiere la existencia de programas que incentiven tanto a comerciantes como a
productores salvadorefios a interesarse en la obtencion de informacion y de esa forma lograr
tener ideas mas claras sobre la importancia que representan las relaciones comerciales con otros
paises. La preparacion de foros y conferencias informativas que promuevan las exportaciones,
asi como la asistencia para el acompafiamiento a los empresarios y de esa forma involucrarlos
directamente en el acuerdo comercial, a fin de potenciar la industria, El Salvador debe realizar
y llevar acabo proyecciones a largo plazo, tal como lo hace Corea del Sur, pues de esa manera
se lograra dinamizar la economia y planificar adecuadamente el papel del empresario
salvadorefio y el gobierno en la busqueda de nuevos mercados para las exportaciones

Es importante motivar a la industria salvadorefia a crear ventajas comparativas que
promuevan la especializacién en determinada produccion de bienes. Asi mismo realizar
alianzas estratégicas con empresas extranjeras en paises que se tiene Tratados de Libre
Comercio, que ayuden a ser mas asertivos al momento de ingresar y posicionar los productos
salvadorefios. Todo lo anterior requiere de atencidn y sobretodo compromiso para llevar a cabo
cada una de las actividades necesarias para hacer de las exportaciones un factor vital en el

crecimiento econdémico salvadorefio.
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14. GLOSARIO

v Capacidad competitiva: Capacidad que tiene una empresa o pais de obtener rentabilidad en
el mercado en relacién a sus competidores. La competitividad depende de la relacion entre
el valor y la cantidad del producto ofrecido y los insumos necesarios para obtenerlo

(productividad), y la productividad de los otros oferentes del mercado.

v" Comercio: Actividad socioeconémica consistente en el intercambio de algunos materiales
que sean libres en el mercado de compra y venta de bienes y servicios, sea para su uso, para

su venta o su transformacion.

v' Comercio internacional: Intercambio de bienes, productos y servicios entre dos 0 mas

paises o regiones econémicas.

v Desgravacion Arancelaria: Eliminacion progresiva y cronoldgica de aranceles aduaneros.

v Exportaciones: Es el trafico de bienes y servicios propios de un pais con el fin de ser usados

0 consumidos en otro pais.
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v Globalizacion: Fenémeno de apertura de las economias y las fronteras, como resultado del
incremento de los intercambios comerciales, los movimientos de capitales, la circulacion de
las personas Yy las ideas, la difusion de la informacidn, los conocimientos y las técnicas, y de

un proceso de desregulacion.

v Importaciones: Cualquier bien (por ejemplo, materias primas) o servicio traido de un pais

extranjero de una forma legitima por lo general para su uso comercial.

v Inversién extranjera: Es la colocacion de capitales a largo plazo en algln pais extranjero,
para la creacion de empresas agricolas, industriales y de servicios, con el propésito de

internacionalizarse.

v Nivel competitivo: Capacidad para competir en los mercados por bienes o servicios.

v Organizaciéon Mundial del Comercio (OMC): Es el organismo encargado de regular el

comercio internacional y aboga por la reduccién de aranceles.
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Posicionamiento: El posicionamiento en el mercado de un producto o servicio es la manera
en la que los consumidores definen un producto a partir de sus atributos importantes, es decir,
el lugar que ocupa el producto en la mente de los clientes en relacion de los productos de la

competencia.

Produccion: Proceso por medio del cual se crean los bienes y servicios econdémicos. Es la
actividad principal de cualquier sistema econdmico que esta organizado precisamente para
producir, distribuir y consumir los bienes y servicios necesarios para la satisfaccion de las
necesidades humanas.

Producto: Es un conjunto de atributos que el consumidor considera que tiene un
determinado bien para satisfacer sus necesidades o deseos. Segun un fabricante, el producto
es un conjunto de elementos fisicos y quimicos engranados de tal manera que le ofrece al

usuario posibilidades de utilizacion.

Politica comercial: Manejo del conjunto de instrumentos al alcance del Estado, para
mantener, alterar o modificar sustantivamente las relaciones comerciales de un pais con el
resto del mundo; comprende, entre otros, la politica arancelaria, que es un mecanismo

protector y de captacion de recursos.

Sector Comercio: Actividad socioeconémica consistente en la compra y venta de bienes,

Sea para Su uso, para su venta o para su transformacion.
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Sector Industrial: Es el conjunto de procesos y actividades que tienen como finalidad
transformar las materias primas en productos elaborados, de forma masiva. EXisten

diferentes tipos de industrias, segun sean los productos que fabrican.

Socio Comercial: Paises firmantes de un Tratado de Libre Comercio.

Tratados de Libre Comercio (TLC): Consiste en un acuerdo comercial regional o bilateral
para ampliar el mercado de bienes y servicios entre los paises participantes.

Union Europea: Es una comunidad politica de Derecho constituida en régimen de
organizacion internacional, nacida para propiciar y acoger la integracion y gobernanza en

comun de los estados de Europa.
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16. ANEXOS

Anexo 1: Exportaciones salvadorefias hacia Corea del Sur

EXPORTACIONES ANUALES TOTALES A COREA DEL SUR

Desde 2010 hasta 2018
Millones de US$

41.1

32
28.6
16.2 15.6
13.2 12.5
. - . ..

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Figura 12. Exportaciones anuales totales hacia Corea del Sur. Con datos tomados del Banco
Central de Reserva 2019



Anexo 2: Exportaciones totales de los principales 10 productos hacia Corea del Sur

EXPORTACIONES TOTALES DE LOS PRINCIPALES 10
PRODUCTOS HACIA COREA DEL SUR
2018
MILES DE USS

BEVALORES
500 1000 1500 2000 2500 3000 3500

[—]

0901-café, incluso tostado o descafeinado; cascaray..

7204-desperdicios y desechos (chatarra), de fundicion,..
4707-papel o carton para reciclar (desperdicios y..
7602-desperdicios y desechos, de aluminio

8511-aparatos y dispositivos eléctricos de encendido o..

8536-aparatos para corte, seccionamiento, proteccion,..
6110-sueteres (jerséis), pullovers, cardiganes, chalecos..‘.l
JiBus
B2
. JiBo.7

5505-desperdicios de fibras sintéticas o artificiales
6101-abrigos, chaquetones, capas, anoraks, cazadoras
5402-hilados de filamentos sintéticos (excepto el hilo

Figura 13. Exportaciones totales de los principales 10 productos hacia Corea del Sur. Con datos

tomados del Banco Central de Reserva

El afio 2018 las autoridades del BCR registraron los 10 productos mas exportados hacia Corea
del Sur, como se observa el café se posiciona como el primer lugar con $ 3,180 miles de ddlares

exportados.



Anexo 3: Decreto legislativo N° 39

ASAMBLEA LEGISLATIVA - REPUBLICA DE EL SALVADOR
INDICE LEGISLATIVO
DECRETO N° 39
LA ASAMBLEA LEGISLATIVA DE LA REPUBLICA DE EL SALVADOR,

CONSIDERANDO:

l.- Que el 21 de febrero de 2018, fue suscrito el Tratado de Libre Comercio entre la Republica

de Corea y las Republicas de Centroamérica.

I1.- Que el referido instrumento ha sido aprobado por el Organo Ejecutivo, mediante Acuerdo
N°1018/2018 del 25 de mayo de 2018 y sometido a consideracion de esta Asamblea Legislativa

para su ratificacion.

I11.- Que el Tratado al que se refieren los Considerandos anteriores, no contiene ninguna

disposicion contraria a la Constitucion, siendo procedente su ratificacion.

POR TANTO, en uso de sus facultades Constitucionales y a iniciativa del Presidente de la
Republica por medio del Viceministro de Relaciones Exteriores, Integracion y Promocion

Econdmica, Encargado del Despacho.

DECRETA:

Art. 1.- Ratificase en todas sus partes el Tratado de Libre Comercio entre la Republica de
Corea y las Republicas de Centroamérica, suscrito el 21 de febrero de 2018, instrumento que
consta de: un Preambulo; Capitulo 1 Disposiciones Iniciales y Definiciones Generales, mismo
que contiene el Anexo 1-A Definiciones Especificas por Pais; Capitulo 2 Trato Nacional y
Acceso de Mercancias al Mercado, conteniendo el Anexo 2-A Trato Nacional y Restricciones
a la Importacion y Exportacion, Anexo 2-B Eliminacion de Aranceles Aduaneros*, (cuyas

secciones se desarrollan aparte), su Apéndice 2-B-1 Corea, Anexo 2-C Impuestos, Gravamenes



y otros Cargos a la Exportacion; Capitulo 3 Reglas de Origen y Procedimientos de Origen,
conteniendo Anexo 3-A Reglas de Origen Especificas por Producto, Anexo 3-B Comité de Zona
de Perfeccionamiento Pasivo en la Peninsula Coreana, Anexo 3-C Certificado de Origen;
Capitulo 4 Procedimientos Aduaneros y Facilitacion del Comercio; Capitulo 5 Medidas
Sanitarias y Fitosanitarias; Capitulo 6 Obstaculos Técnicos al Comercio, complementado con
el Anexo 6-A Comité de Obstaculos Técnicos al Comercio; Capitulo 7 Defensa Comercial;
Capitulo 8 Contratacion Puablica, conteniendo Anexo 8-A Cobertura, Anexo 8-B Medio
Electrdnico o Impreso Utilizado por las Partes para la Publicacion de Informacion en Virtud del
Articulo 8.5, Anexo 8-C Medio Electrénico o Impreso Utilizado por las Partes para la
Publicacion de Avisos Requeridos en los Articulos 8.6 y 8.15.2; Capitulo 9 Inversion,
conteniendo Anexo 9-A Derecho Internacional Consuetudinario, Anexo 9-B Propdsito Publico,
Anexo 9-C Expropiacion, Anexo 9-D Entrega de Documentos a una Parte de Conformidad con
la Seccion B, Anexo 9-E Tributacion y Expropiacién, Anexo 9-F Transferencias y Anexo 9-G
Amicus Curiae; Capitulo 10 Comercio Transfronterizo de Servicios; Capitulo 11 Servicios
Financieros, el cual contiene Anexo 11-A Comercio Transfronterizo, Anexo 11-B Comité de
Servicios Financieros; Capitulo 12 Entrada Temporal de Personas de Negocios, el cual contiene
el Anexo 12-A Entrada Temporal de Personas de Negocios, y sus Apéndices 12-A-1 Visitantes
de Negocios,12-A-2 Medidas Migratorias Vigentes; Capitulo 13 Telecomunicaciones, con
Anexo 13-A Obligaciones Adicionales Relacionadas con los Proveedores Importantes,
Anexo013-B Servicios Rurales, Anexo 13-C Servicios de Telecomunicaciones - Obligaciones
Aplicables a Costa Rica; Capitulo 14 Comercio Electrénico, y su Anexo 14-A Producto Digital
Fijado en su Medio Portador; Capitulo 15 Derechos de Propiedad Intelectual; Capitulo 16
Laboral; Capitulo 17 Ambiental; Capitulo 18 Transparencia; Capitulo 19 2 Cooperacion,
conteniendo Anexo 19-A Cooperacion en Micro, Pequefias y Medianas Empresas, Anexo 19-B
Co-Produccion y Servicios Audiovisuales, Anexo 19-C Mejora del Entorno Empresarial, Anexo
19-D Cooperacion en la Industria de la Salud; Capitulo 20 Politica de Competencia; Capitulo
21 Disposiciones Institucionales, conteniendo Anexo 21-A Comité Conjunto, Anexo 21-B
Implementacion de las Modificaciones Aprobadas por el Comité Conjunto, Anexo 21-C
Comités y Grupos de Trabajo, Anexo 21-D Coordinadores del Tratado; Capitulo 22 Solucién
de Controversias y su Anexo 22-A Remuneracion y Pagos de Gastos; Capitulo 23 Excepciones;

Capitulo 24 Disposiciones Finales; *Anexo 2-B Eliminacion de Aranceles Aduaneros, Seccién



A: Corea-Costa Rica, Lista de Desgravacion de Corea y Lista de Desgravacion de Costa Rica,
Seccion B: Corea- El Salvador, Lista de Desgravacion de Corea y Lista de Desgravacion de El
Salvador; Seccion C: Corea- Honduras, Lista de Desgravacion de Corea y Lista de
Desgravacion de Honduras; Seccion D:Corea-Nicaragua, Lista de Desgravacion de Corea y
Lista de Desgravacion de Nicaragua; Seccion E:Corea Panama, Lista de Desgravacion de Corea
y Lista de Desgravacion de Panama; Anexo | Lista de Corea, Nota Explicativa; Anexo Il Lista
de Corea, Nota Explicativa, con Apéndice 1l-1; Anexo Il Lista de Corea, Nota Explicativa,
Notas Horizontales, Seccion A, Seccion B, con Apéndice IllI-1 Ciertas Medidas no
Inconsistentes con el Articulo 11.2 u 11.4 o sujetas al 1 1.10.1; Anexo | Lista de Costa Rica,
Nota Explicativa; Anexo Il Lista de Costa Rica, Nota Explicativa; Anexo Ill Lista de Costa
Rica, Nota Explicativa, Anexo Il Lista de Costa Rica, Notas Horizontales, Anexo Ill, Lista de
Costa Rica, Seccion A, Seccion B, con Apéndice IllI-1 Ciertas Medidas que no son
Incompatibles con los Articulos 11.2 u 11.4, o sujetas al Articulo 11.10; Anexo | Lista de El
Salvador, Nota Explicativa; Anexo Il Lista de El Salvador, Nota Explicativa; Anexo Il Lista
de El Salvador, Nota Explicativa, Notas Horizontales, Seccion A, Seccion B; Anexo | Lista de
Honduras, Nota Explicativa; Anexo Il Lista de Honduras, Nota Explicativa; Anexo IlI Lista de
Honduras, Nota Explicativa, Notas Horizontales, Seccion A, Seccion B, Apéndice IlI-A
Honduras, Ciertas Medidas que no son Inconsistentes con los Articulos 11.2 o 11.4, Sujeto al
Articulo 11.10; Anexo | Lista de Nicaragua, Nota Explicativa; Anexo Il Lista de Nicaragua,
Nota Explicativa; Anexo Il Lista de Nicaragua, Nota Explicativa, Seccion A; Anexo 1 Lista de
Panama, Notas Explicativas; Anexo Il Lista de Panama, Notas Explicativas; Anexo Il Lista de
Panama, Notas Explicativas; aprobado mediante Acuerdo Ejecutivo No. 1018/2018, del 25 de
mayo de 2018.

Art. 2.- El presente Decreto entrara en vigencia ocho dias después de su publicacion en el Diario

Oficial.

DADO EN EL SALON AZUL DEL PALACIO LEGISLATIVO: San Salvador, a los veintitn

dias del mes junio del afio dos mil dieciocho.



Anexo 4: Directorio de PROESA para muestra de investigacion

Tabla 5. Directorio de exportadores salvadorefios de PROESA

N° EMPRESA RUBRO TELEFONO CORREO ELECTRONICO
PRODUCTOS ALIMENTICIOS N . . B -
1 |BocabELi Platanos frito 2297-9007, 78561258 Contacto : Bessie | PeSSie-majano@bocadeli.com
M ajano
PAN SANTA EDUVIGIS
2 (ERNESTINA CASTRO S.A DE |[Semita de pifiay guayaba pedroduran@santaeduvigis.com
C.V) 2506-4000 Contacto: Pedro Duran
AGRICOLA INDUSTRIAL N ) . . .
3 SAN PABLO, SA. DE C.V. Cafe 2124-6774 Contacto: Mariano Salazar mariano.salazar.chavez@gmail.com
Chavez
4 CAFE DE DON JUSTO Cafe 2225-2746 nov182003@yahoo.com
Contacto : Estela de Gonzélez
- N lillianadenarvaez@montesion.com.
5 CAFE MONTE SION Cafe 2508-1410,2124-7482
o sv
Contacto: Liliana de Narvaez
6 COEX, S A.DEC.V. Cafe diego.cladellas@coexcom.sv
2560-5400 Contacto: Diego Cladella
7 EXPORTADORA AGRICOLA Cafe v sus derivados 2564-0520 Contacto: Gilberto Antonio baracna@usa.net
COMERCIAL S.A. DE C.V. y Barahona 9 :
PLANTA DE TORREFACION .
8 . Cafe exportaciones @cafeelsavador.com
DE CAFES.A. DEC.V. S 2236-5207, 7170-6739 Contacto: Héctor P
Nolasco
9 QUALITY GRAINS, S.A. DE C.V.|Cafe 2507-1300 export@qualitygrains.com.sv
Contacto: Juan Carlos Alas
URRUTIAS ESTATE COFFEE, N
10 SA. DEC.V. Cafe 2223-2686 contact@upcoffee.com
Contacto : Enrique Alfonso Urrutia
rodolfo.rivas @industriasgracia.co
11 |CALZADO GRACIA Calzado 2447-2493, 7844-5200 Contacto: Rodolfo | m
Rivas
12 |[JAMCALZA Calzado 2216-6004, 7985-3739 gmonterrosa@jamcalza.com
Contacto:Fredy Monterrosa
13 RICARFELLI Calzado 2286-0360 , 7308-6664 ricarfelli.i@gmail.com
Contacto: Roberto Galileo Zelaya
14 |AINSA Desinfectante 2223-1111 ext. 2208 contabilidad @ainsa.com.sv
Contacto: Nelson Escobar Flores
15 BIOKEMICAL M edicamentos 2219-6309, 2219-6310 Contacto:Jacqueline |jramirez@biokemical.com.sv
Ramirez
16 DUISA SA. DE G.V. Desinfectante 2234-9600 Contacto: Carlos Argueta cargueta@coquinsa.com
17 GRUPO PAILL, SA. DEC.V. M edicamentos 2231-1680, 7841-7576 rmajano@paill.com
Contacto: Ruth M ajano
digutierrez@grupoguardado.com.s
18 |LABORATORIOS FARDEL 2500-0400, 6196-4626 v 9 @grupog
M edicamentos Contacto : Dina Gutierrez
LABORATORIOS LOPEZ, -
19 [SA DECV 2251-5900 Contacto: René Arturo r.rodriguez@lablopez.comsv
o o M ediamnetos Rodriguez
20 FERSA, S A.DEC.V. 3fffersa@gmail.com
M edicamentos 2261-0114 Contacto: Fanor Fernandez




21

ACOPANELA, DER.L.

Dulce de panela

2396-3541, 7856-2609 Contacto Fatima
Dominguez

lamoliendaverapaz@yahoo.com

exportacionesacopidecha@hotmail

22 2306-1819, 7530-7109 Contacto : Luis com
ACOPIDECHA DERL.L. Miiel de abeja Hernadez
23 |AGROINDUSTRIAS chquinonez@deinver.com
E INVERSIONES Coco pelado 2269-4000 Contacto: Cristian Quifiones
24 | AGROINDUSTRIAS Balsamo del Pert rji.papini@agrounidas.com.sv
UNIDAS, SA.DEC.V 2249-7949 Contacto : Romeo Papini
25 |ARROCERA OMOA, Arroz omoatudo@salnet.net
SA.DEC.V. 2221-2250 Contacto: José Tudo
26 |COMERCIAL E INDUSTRIAL  |Mariscos 2278-9488, 7736-5623 formosafishing@yahoo.com
FORMOSA, S A Contacto: Jenny Claros
hiles Vi . . . .
27 Chi es_ erdes, o 7305-5599 Contacto: Gabriela Avila asesoria_ae@hotmail.com
Berenjenas y Guisquiles
DISTRIBUIDORA DISOGA
. . 2289-0872, 2289- 'R . .
28 Miel de abeja Li:bgesog 89-0599 Contacto: Roberto rrliebes @exagroli.com.sv
EXAGROLI, SA.DEC.V.
29 Productos de colmena 22;?6';:31’ 7874-5869 Contacto: Roxana roxana_carreno@vape.com.sv
HEALTHCO, SA. DEC.V
30 Derivados de la panela iiﬁ;égozoo’ 7695-8341 Contacto: Teresa de mercadeo@mariscalgroup.com
LA CASTELLANA
Jocotes, Lorocos, . P o . .
31 M ermeladas,etc. 7740-1676 Contacto: José Miuel Zarcefio  [gerencia@laquiruba.com
LA QUIRUBA
32 Limon Pérsico 2274-0792, 7924-5306 Contacto: lvan ml.multinversiones @gmail.com
M&L MULTINVERSIONES, Ernesto Martinez - ¢} -
SA.DEC.V
33 _ Chorizos, Jamones, 2298-3800, 23143601 Contacto: Pedro pgutierrez@sigma-
PRODUCTOS CARNICOS, Mortadelas Gutierrez alimentos.comsv
S.A.DEC.V.
. . 2248-7407 / 2248-7400 Contacto: Carlos
34 Miel de abeja Antonio Sosa carlos_sosa@vape.com.sv
VAPE, SA.DECV
2244-4811, 7160-1167 Contacto: Juan . .
35 |cALVO DISTRIBUCION EL Atunes enlatados Mojica juan.mojica@grupocalvo.com.sv
SALVADOR, SA.DEC.V.
36 Fijoles 2278-8250 Contacto: Juan manuel Pérez jmperez@comalifoods.com
COMALI FOODS
37 Conos de harina para 2226-3140, 2225-0080 Contacto: Samuel samuel.rivera. 2011@gmail.com
CONOS Y PAJILLAS SOL, sorbetes Rivera A . g .
SA.DECV
CUSCATLAN 7842-1842, 7910-3165 Conacto: Marlene .
38 | MANUFACTURING Jaleas Castro cuscaman2011@gmail.com
S.A. DEC.V.
39 Agua Ardiente y Licor 5:3;::;3;326, 7988-9597 Contacto: Claudia ccaceres @sacadera.com
DESTILERIA FLOR DE FUEGO
20 Pastelitos de pifiay 2523-2201, 2523-2222 Contacto : Rosa florencecafe@integra.comsv

FLORENCE

guayaba

Vanegas
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Paletas de frutay

2250-8202, 7852-4357 Contacto: Walter

walter@heladostasty.com

helados mata
FRUTALETAS, SA. DEC.V.
. 2218- 2218- : Mari .
42 Productos de panaderia Der550806, 8-0886 Contacto: Mario exportaciones@hermel-sa.com
HERMEL, S A. DEC.V.
43 Paletas y helados 222_5-3168,7468-9893 Contacto: Jaime jaimetrejo@heladoslamichoacana.n
Trejo et
LA MICHOACANA, S. A. DEC.
44 Semita ézst::izg& 7900-9293 Contacto: Leonor de jardindelpangs@gmail.com
JARDIN DEL PAN
45 LIVSMART AMERICAS Bebidas 2319-4010, 2319-4910 Contacto: Luis Ivalladares @be-liv.com
' Valladares
S.A.DEC.V.
46 [MCCORMICK DE CENTRO Z:Zg;sesa » salas 2212-8580 Contacto: Carlos Uriarte carlos_uriarte@mccormick.com
AMERICA SA. DEC.V ’
47 Pan tostado tipo galleta Eii;;:rl%’ 7180-5339 Contacto: Samuel samuel_samsil@yahoo.es
PAN SAMSIL, SA. DEC.V.
48 Pan dulce, variedad ize?neljg%& 7318-3095 Contacto: Juan Pablo pansanantonio@gmail.com
PAN SAN ANTONIO
. . 2228-6826 / 2228-0592 Contacto: Nacy . .
49 Semita pifiay guayaba Mendoza de Lopez ventas @panaderiamonico.com
PANADERIA MONICO
50 |PRODUCTOSALIMENTICIOS |Coberturade chocolate [2447-7743 Contacto:Daniel Polanco dpolanco@productoseltesoro.com
EL TESORO
51 Fresco en polvo, atoles  |2220-0083 Contacto: Hay dee Bafios haydee@proinca.net
PROINCA, SAA.DEC.V.
52 |CASA BAZZINI, S A.DEC.V. Semillas deshidratadas 2319-0500 Contacto : Sabina Macia sabina.magana@casabazzini.com
Mani acaramelado, 2224-6026 Contacto: Alma Rosa .
53 almatuza@gmail.com
crocante. Bustamante
CANDYMAN
54 Cobertura de chocolate  [2500-6800 Contact: Alexander Carranza acarranza@melher.com
CHOCOLATES MELHER
Dulce, chicles,mani 2243-1150, 7870-2081 Contacto: José . .
55 confitado Daniel Cabrera idcabrerag@gmail.com
CONFITERIA AMERICANA
56 Ce_xfe’ ,cafa (_ﬂe azucar, 2483-_4679, 7356-4216 Contacto: Ernesto hdez1067@gmail.com
miel de abeja. Mestizo
ACPA ATAISI DER.L.
. 2263-6272, 2263-6272 : i . .
57 Café 63-6 63-6272 Contacto: Sonia himalayacoffee@gmail.com
Castaneda
HIMALAYA, SA.DEC.V
) 2264-8422; 2264-8424 A o
58 Café 64-8 ) 64-8424 Contacto: Andres asalaverria@jasalcafe.com
Salaverria
JASAL, SA.DECV
59 2564-7342 Contacto: Rosario de Barriere rbarriere@lacanasta.comsv
PRODUCTOS LA CANASTA Bebidas instantaneas
2525- M A .
60 Cdnsomes 525-3600 Contacto: Marco Andres Cader marco.cader@robertoni.comsv

ROBERTONI

Pefia




Condimentos

61 2218-8300 Contacto: paulina Quintanilla ventas @saboramigo.com.sv
sasonadores
SABOR AMIGO
62 Confecciones ZIZ:C;;GGS’ 7024-1124 Contacto: Ingrid ventas@gwgowalk.com
GRUPO GW S.A. DEC.V.
63 Ropa interior ZBii;?(SOO’ 7787-0933 Contacto: gerardo gerardobandakl6@hotmail.com
CONFECCIONES SAMIA
Ropa interior, impresos [2206-5900, 7604-9788 Contacto: Beatriz . . .
64 [INDUSTRIASE IMPRESOS ) . bealeiva.launion@hotmail.com
de cajas Leiva
LA UNION
N . 2280-0438, 7308-6215 Contacto: Antonio  |antonio.manzur@industriasjorma.c
65 |NDUSTRIASJORMA. S.A. Ropa interior, varias
g Manzur om
DEC.V.
2282-4375, 7842-0626 Contacto: Gerardo .
66 |MULTITEX DE EL SALVADOR, |Jeans Zablah multitex_sal@yahoo.com
S.A.DEC.V.
67 Telas de algodon 2273-5555 Contacto: Diego Miguel gerencia@teyco.com.sv
TEYCO SADEC.V.
68 Camas. camarotes 2242-0011, 7729-1893 Contacto: René gerenciacomercial@industriascapri
INDUSTRIAS CAPRI, SA. f Machuca com
DEC.V.
69 Tornos 2237-2286 Contacto: Ivette de Huezo S/E:)t;huezo@corporacwnmaypro
MAYPROD S.A. DEC.V. '
70 Varillas 2314-3308 Contacto:Carlos Henriquez chenriquez@corinca.com.sv
CORINCA, SA.DEC.V.
71 T.ran.smls.l’on y ) 2214-0800, 7742-7938 Contacto: Neftali neftali.acevedo@imfica.com
distribucion de energia | Acevedo
IMFICA, SA.DEC.V.
72 Camas, colchones 2316-7000 Contacto: José Roberto Gutierez |joserguitierrez@indufoam.com
INDUFOAM, S.A. DEC.V.
Sacos de yutey .
73 henequen 2508-1100 Contacto: Delmy Martinez vtasagave@borgonovo.com.sv
AGAVE, SA.DEC.V.
74 Lamina 2500-9200 Contacto: Jorge Pineda jopineda@mexichem.com
AMANCO
Velas y materia prima 2306-2790, 2306-2792 Contacto: Marlena . .
75 - casaantigua.mg@gmail.com
para velas Garcia
CASA ANTIGUA, SA.DEC.V.
76 Toldos en general 2524-6500, 2524-6502 Contacto: Mayra De |mayramedrano.decoralon@gmail.c
Paz om
DECORALON
2263-1750, 7919-2384 Contacto: Jose . .
7 Jabones de tocador ‘Alfredo Pineda japineda_46@hotmail.com
INDUSTRIAS JABONERA
78 Shamp, desodorantes  |2304-2025 Contacto: Gloria Bernal importacion@sabesa.com.sv
SABESA, SA.DEC.V.
79 Papel higinico, Servilletas [2304-2200 Contacto: Evangelina Herrera eherrera@alas-doradas.com
ALASDORADASS.ADEC.V.
80 Carton y papel 2251-5400, 7859-3718 Contacto: Angel ahemandez@agp.comsv

ARTES GRAFICAS PUBLICITAR

personalizado

Hernandez




2228-1511, 2228-1364 Contacto: Federico

81 Cajas corrugadas Rivera federico@dempaque.com
D’EMPAQUE, S A. DEC.V.

82 Listones 2429-8500 Contacto : Carla Escobar carlaeo@yahoo.com
DILISA

. 2278-8659, 7208-3093 Contacto: Elizabeth . .

83 |EMPAQUESPLASTICOS Bolsas impresas de Bonilla elidebonilla@emplasa.com.sv
SADEC.WV.

Tarjetas , sobres, bolsas |2121-4100; 2121-4107 Contacto: Frnacisco .

84 . lovomolina@yahoo.com

impresas Lovos
IMPRENTA LA TARJETA

85 Empaques Plegadizos 2249-2400 Contacto: José Manuel Dutriz  |jmdutriz@impresoralaunion.com
IMPRESORA LA UNION

86 Etiquetas para medicinas ézotznslf:zs 2241-4897 Contacto: Ruben multiprintartes @yahoo.com
MULTIPRINT, SA. DEC.V.

Carteras, mochilas . . . . .

87 |INDUSTRIAS MIKE MIKE cinchos, billeteras 2271-8999Contacto: Carlos Miguel mikesa@mikemike.com.sv
S.A.DEC.V.

88 Vasos y cubiertos de 2248-7830, 2248-7800 Contacto: Carlos carlos.cabrera@carvajal.com
CARVAJAL EMPAQUES, plastico Cabrera . jal.
S.A.DEC.V.

89 Cordeles, mascones 2222-4629, 2222-4670 Contacto: José Isart |f.filpersa@gmail.com
FILPERSA

. 2222-0209, 7899-4992 : i . .
90 Productos de plasticos : 0209, 7899-4992 Contacto: Javier gramisa@gmail.com
Mirandona
GRAMI, SA.DEC.V.

91 |INDUSTRIAS MOLINA, Herrajes de ataud 323;1445' 7661-8258 Contacto: Brenda | 1 ina @industriasmolina.com
SA.DEC.V.

92 Escobas, cepillos ;:is‘c()hli,r“?eeos-ASSO Contacto: Marcela marcela.pichinte@gmail.com
INDUSTRIAS PICHINTE

93 Envases plasticos 2214-0508, 7988-4361 Contacto: Francisca |, oo @matriceriaroxy.com
MATRICERIA INDUSTRIAL p Castellanos de Durén B
ROXY, S.AA.DEC.V.

94 Envases de bebidas inzz:luggfs Contacto: José Francisco fmartinez@poliflexsa.com
POLIFLEX S A. DEC.V.

s 2297-2637, 7967-1860 Contacto: Alb .

95 Ganchos plasticos Ramos ontacto 2 albaramos0276@gmail.com
PROPLASTIC S.A DEC.V.

s . . ricardo.martinez@reciclemos.com.s

96 Productos Plasticos 7851-7394 Contacto: Ricardo M artinez v
RECICLEMOS, S.A. DEC.V.

SALVAPLASTIC

97 |INTERNACIONAL Ganchos para ropa 2511-3400 Contacto: Guillermo Schauffler |gs@salvaplastic.com.sv
SA.DEC.\V.

98 Productos para el hogar |2228-1088 Contacto: M oises Frech mfrech@tacoplast.com.sv
TACOPLAST, SA.DEC.V.

99 |TERMO ENCOGIBLES, Empaque para alimentos [2212-7301 Contacto: Rodrigo Tona rtona@termo.com.sv
S.A.DEC.V.

100 Productos farmacéuticos |2211-3401 Contacto: héctor Herrera h.herrera@centrum.com.sv

CENTRUM, S.A. DEC.V.




DROGUERIA Y

101 |[LABORATORIOS Yodo 2270-0222 Contacto: Francisco Sosa f.sosa@falmar.biz
FALMAR
M edicamentos uso 2121-4392, 7797-1983 Contacto: Carlos . .
102 |GAMMA LABORATORIES, . : ccarias@gammalaboratories.com
" pediatrico Carias
S.A.DEC.V.
103 [LABORATORIOS BIOLOGICOS |Vitamimas , antibiGticos [2222-7011 Contacto: Edgar Medina emedina@]labis.com
DE EL SALVADOR
LABISS.A. DEC.V.
104 Productos Farmacéuticos [2247-3700 Contacto: Guadalupe de Guzméan|fdepaz@ferson.com.sv
LABORATORIOS FERSON
105 M edicamentos para uso |2264-1856, 7039-1428 Contacto: Jessica jessica.lopez@meditechlaboratorie
humano Lépez s.com
LABORATORIOS MEDITECH
106 |LABORATORIOS Analgésicos 2251-5790 Contacto: David R. Hernandez  [compras @labpharmedic.com
PHARMEDIC
107 Etiquetas y vifietas 2327-0639 Contacto: Alejandro Mayorga ilij;\:]dro.myorga@averydennlso
AVERY DENNISON '
COMERCIAL TECNICA
108 |INTERNACIONAL, S.A. Prendas de vestir 2243-6233 Contacto: Michelle Soto michelsoto@ctisadecv.com
DEC.V.
109 S;;;ggzes’ cintas para 2261-0114 Contacto: Fanor Fernandez 3fffersa@gmail.com
FERSA, SA.DEC.V.
110 [PETTENATI CENTRO Telas 2526-1300 Contacto: Francescco Pilenga pettenati@pettenati.com.sv
AMERICA, SA.DEC.V.
111 |POLYESTER Y FILAMENTOS, |Telade tejidodepunto |2278-0444 Contacto: Joaquin Lara polyfilsa@gmail.com
S.A.DEC.V.
SACOS SINTETICOS
112 |CENTROAMERICANOS, Telade polipropileno  |2524-5500 Contacto: Efrain Maza emaza@sasicasa.com
S.A.DEC.V.
113 |UNIFI CENTRAL AMERICA, |Hilados Texturizados 2348-9700 Contacto: Reynaldo Figueroa  [rfigueroa@unifi.com
LTDA.DEC.V
Péginas web, campafias |2223-0385, 7741-9902 Contacto : Carla . .
o ) cmartinez@impgrupo.com
114 publicitarias Martinez @impgrup
INTERMP S.A de C.V
115 Solus:lones empresariales 25.12—6461, 7605-0165 Contacto : Carlos carlos.rivas @kadevjo.com
moviles Rivas
KADEVJO STUDIO
116 Disefio de empaques 2543-7327 Contacto: Juan Antonio Moran |jmoran@lafabricadbm.com
LA FABRICA DBM
117 Sitios web stolS;:sloo’ 7885-6922 Contacto: Mauricio | o icio rosales @mobilesv.com
MOBILE EL SALVADOR
118 [OUTSTANDING GLOBAL Soporte informatico 2261-2408 Contacto: Santiago Abarca santiago@ogscorp.com.sv
SERVICESCORP OGSCORP
119 Sisteras ERP 2273-5716, 2273-5716Contacto: Alex manzanoaa@gmail.com
Manzano
SOFTWARE LATINO
Software para . . .
120 |SOLUCIONES PROFESIONALES 2504-9955 Contacto: Luis Antonio Calderén|Icalderon@spsoftware.net

DE SOFTWARE, SA. DEC.V.

Universidades




2263-4392, 7840-6473 Contacto: Brinder

121 Servicios de construccion | . b4cisneros@gmail.com
Cisneros
A&T SADEC.V.
EL SALVADOR
2560-6015, 7469-1990 Contactos J .
122 [TELECOMUNICACIONES Call Center Orellana ontactos Jorge jorge.orellana@tucallcenter.com
S.A.DEC.V.
. 2264-8442, 7737-6218 Contacto: And! .
123 Cluod Service Bonilla ontacto- Andrea —{abonilla@dataguardgroup.com
DATA GUARD S.A. DEC.V
124 Identidad Corporativa girlpgz;sGZOB, 7608-1930 Contacto: Elsy doblesentidol@gmail.com
DOBLE SENTIDO,
- - 2526-2400, 7803-4804 Contacto: Carlos . .
125 |EDIFICACIONES Y SERVICIOS, [Servicios de disefio Ramirez carlosramirez@edisesa.com.sv
S.A. DE C.V.
126 Energia electrica 2514-6000 Contacto: EIman Guevara eguevara@excelergy.com.sv
EXCELERGY, S A. DEC.V.
Disefio Identidad de 2264-6401, 7695-3200 Contacto: Alvaro
127 alvaro.guatemala@guaza.com
marca Guatemala
GUAZA, SA.DEC.V.
Traduccion de 2264-7337 Contacto: Ruvidia Santamaria de . .
128 ) komunicare@komunicare.com
documentos Lopez
KOMUNICARE, S.A. DEC.V.
129 Publicidad 2218-0660 Contacto. Javier Guerrro javi@happypunkpanda.com
HAPPY PUNK PANDA
130 Inteligencia de negocios [2526-9223 Contacto: Raul Barrenechea sales@pensertrust.com
PENSERTRUST
131 Tamales de elote ;23;25781’ 2227-21772 Contacto : Claudia claudiamerlos @503.sv
COMERCIALIZADORA 503
. 2274-0138, 7924-8961 Contacto: Rafael . .
132 |pPESCASPELAGICOS Aletas de tiburon Baires ontacto: Ratae rbaires @hotmail.com
AURORA
Productos salados, 2283-9936, 7934-7114 Contacto: Marisol de| ,
133 pescado fresco, Rodriquss dalilamarisols @yahoo.es
PRODUCTOS MARYSOL camarones congelados 9
134 Agua Ardiente 7140-5700 Contacto : Johana Fernandez johana@destilerialacentral.com
DESTICENTRO
135 Empar?adas estilo 2257—3_120, 7929-1581 Contacto : Carolina ventas @lasgauchitas.comsv
argentinas Sanabria
LAS GAUCHITAS
. 2243-2955, 7743-1867 Contacto: Anan .
136 Salsas marinadoras s . letrascafe@gmail.com
Cecilia Aquino
LETRAS CAFE
137 Almidones proteinas 2203-4704 Contacto: Lisset M ufioz Irivas @grupoaseal.com
ASEAL DE EL SALVADOR
138 Miel de abeja 2R3;5dsa-50203’ 7033-4850 Contacto : Diana dianarodasz@hotmail.com
SCAES, DER.L.
139 |CALEB DE QUEZADA Y Buche de anguila 2286-9885 Contacto: Caleb de Quezada elenita2638@yahoo.com
HERNANDEZ
140 Semilla de palmera 'y 2225-5744 Contacto: Margarita Cérdova margarita.cordova@caposaplants.

CAPOSA

otros

com




2241-0495, 7850-8928 Contacto: Rafael

141 [INVERSIONES MONTECARLO, |Vodka Arce rafael.arce@liza.com.sv
SA.DECV
142 Tamales de elote 2278-1305 Contacto: Rodolfo Papini rogpapini@gmail.com
PAHNAS, SA.DEC.V.
143 Iguanas verdes ;22;3170, 7887-7707 Contacto: Rosa arauca@iguanaselsalvador.com
ARAUCA, SA.DEC.V.
Tort de candado 2330-3363, 7877-3282 Contacyto: Jor . .
144 uges . ' Y ® afrodicio@hotmail.es
tortugas de maderaroja  |Alvarez
GRANJA LA UNICA
Productos derivados de |2263-3226, 7195-4850 Contacto: Oscar .
145 - expronav@gmail.com
noni Navas
SALVANONI-EXPRONAV
146 Café 2264—84‘22; 2264-8424 Contacto: Andres asalaverria@jasalcafe.com
Salaverria
JASAL, SA.DEC.V.
. 2263-2142, 7683-97 : . .
147 Alimentos Gourmet Zaftsjah 683-9766 Contacto: Jenny jequesgourmet@gmail.com
JEQUES
148 |coVAL MANUFACTURING, |Ropadeportiva 2209-4100 Contacto: Jaime Valle o.valle@coval.com.sv
SA.DEC.V.
. 2288-4003, 7890-0312 ' F i . .
149 Prendas de vestir Va?lg 003, 7890-0312 Contacto : Frnacisco creaciones_pio@yahoo.com
CREACIONESPIO
150 Chaquetas, pantalones, 2452.—1536 , 7921-4179 Contacto: Jhuran josorio@industriastexano.com
shorts Osorio
INDUSTRIAS TEXANO
151 Camisas, blusas 2278-0210 Contacto: David Cordero undesathor@hotmail.com
UNDESA
152 Pren(.jas dg vestir 6025—.4090,7505—0434 Contacto: Julio itequetzali@hotmail.com
hospitalarias Martinez
PRONETEXCA, SA.DEC.V.
Artesanias en varios 2512-0515, 7574-8087 Contacto: Marisol . .
153 - marisolnegrita@yahoo.com
materiales Monge
MAYAN GIFTS ARTESANIAS
154 Industria alimentaria 2236-5959 Contacto: Julio Bracamonte joracamonte@bkyconsultores.com
BAKERY INTERNATIONAL
. 2205- , 7987-77 tacto: Jai L .
155 Méquinas envasadoras Ga?iifgoo 9817-7756 Contacto: Jaime jaimegarcia@famensal.com.sv
FAMENSAL, SA. DEC.V.
156 |TERNIUM INTERNACIONAL i_ez;;nslni"gsl;mzadas, 2520-4800 Contacto: Jorge Roca jroca@ternium.com
EL SALVADOR S.A. DEC.V. '
157 |ASFALTOSDE CENTRO Emulsiones asfalticas 2209-2500 Contacto: Carlos Mata carloscorvera@asfalca.com
AMERICA,SA.DEC.V
158 |cHAVEZ CASTRO, Filtro de poliester para |2243-1998, 7226-8627 Contacto: Daniel chavezcastro_ai@yahoo.com

ASISTENCIA INDUSTRIAL

aire

Chavez

Fuente: Elaboracion propia con datos del directorio de exportadores de PROESA




Anexo 5: Perfil del mercado de Corea del Sur

Corea del Sur, situada en el este de

T e
Asia, tiene una superficie de 100.339 ' . SIA
Km; con una poblacion de 51.635.000 m MARDE
personas, se encuentra en la posicion 27 " CHINA JAPON 4
de la tabla de poblacién, compuesta por = %
196 paises y tiene una alta densidad de | /
poblacién, con 515 habitantes por Km. | asenvins ﬁgg;g I?'EL
Su capital es Seul y su moneda Won i s I,f"
surcoreanos. (Casa Asia, 2018) F° Gl de Timgjanda
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Corea del Sur es una de las 10

economias mas  importantes  del Golf de Kenghws

mundo por volumen de PIB. Su deuda %™ &,

odblica en 2017 fue de $612.075 (a0

P
millones de ddlares, con una deuda del Hﬂj
37.68% del PIB. Su deuda per capita es g:ﬂmmg MAR
de $11.902 ddlares por habitante. La ° AMARILLO
altima tasa de variacion anual
del IPC publicada en Corea del Sur es de .‘HH
diciembre de 2018 y fue del 1.3%.
(Casa Asia, 2018) Figura 14. Mapa geogréafico de Corea del Sur

Fuente: Cuba debate. Recuperado de http://www.cubadebate.cu/noticias, 2010

El PIB per céapita es un muy buen indicador del nivel de vida y en el caso de Corea del Sur,
en 2018, fue de $33.320 dolares, por lo que se encuentra en el puesto 31 de los 196 paises del
ranking de PIB per céapita. (datosmacro.com, 2018)


https://datosmacro.expansion.com/demografia/poblacion/corea-del-sur
https://datosmacro.expansion.com/pib/corea-del-sur
https://datosmacro.expansion.com/deuda/corea-del-sur
https://datosmacro.expansion.com/deuda/corea-del-sur
https://datosmacro.expansion.com/ipc-paises/corea-del-sur
http://www.cubadebate.cu/noticias

En cuanto al indice de Desarrollo Humano o IDH, que elabora las Naciones Unidas para
medir el progreso de un pais y que en definitiva muestra el nivel de vida de sus habitantes,
indica que los surcoreanos tienen una buena calidad de vida. En cuanto a los negocios se
encuentra en el 5° puesto de los 190 que conforman el ranking Doing Business, que clasifica los

paises segun la facilidad que ofrecen para hacer negocios. (datosmacro.com, 2018)

En cuanto al indice de Percepcion de la Corrupcion del sector pablico en Corea del Sur ha
sido de 57 puntos, asi pues, se encuentra en el puesto 45 del ranking de percepcion de

corrupcion formado por 180 paises en el 2018. (datosmacro.com, 2018)


https://datosmacro.expansion.com/idh/corea-del-sur
https://datosmacro.expansion.com/negocios/doing-business/corea-del-sur
https://datosmacro.expansion.com/estado/indice-percepcion-corrupcion/corea-del-sur
https://datosmacro.expansion.com/estado/indice-percepcion-corrupcion
https://datosmacro.expansion.com/estado/indice-percepcion-corrupcion

