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La publicidad exterior:

Es un medio de divulgacion de noticias o anuncios de ca-
racter comercial para atraer a posibles compradores, es-
pectadores o usuarios en movimiento, realizada en luga-

res publicos”.
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DATOS CUANTITATIVOS
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¢AUIENES SOMOS?

IVETTE MENJIVAR

lvette Magdalena Menjivar
Molina. Estudiante egresada
en Mercadeo Internacional.
Actualmente desempenio el
cargo de Asistente de
Marketing en una empresa
multidisciplinaria, enfocada
a generar impacto en las
comunicaciones entre las
empresas y sus clientes.

Contacto:
ivette.menjivar@gmail.com

6022-7021

GERSON GAMEZ

Gerson David Bonilla
Gamez. Estudiante egre-
sado de la carrera de mer-
cadeo Internacional.
Actualmente desempefo
el cargo de jefe de servicio
al comercio afiliado para
un banco reconocido en El
Salvador.

Contacto:

gersongamez@icloud.-
com

7049-5034

UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR

BRISEYDA MUNGUIA

Jocelyn Briseyda Rodriguez
Munguia. Estudiante egresada
de la carrera de Mercadeo Inter-
nacional de la Universidad de El
Salvador. Con experiencia en
logistica de exportaciones e
importaciones de productos
comerciales, ademas con estu-
dios en Diseno grafico publici-
tario, actualmente desempeno
el cargo de community mana-
ger para una empresa de tele-
comunicaciones.

Contacto:
briseyda.munguia@gmail.com

7018-9253

FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS
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DATOS
o CUANTITATIVOS

¢Qué formato en publicidad exterior reconocen mas los millennials?
Lugares donde mas han notado publicidad exterior.

Tipo de restaurante del que mas recuerda haber visto publicidad exterior.
¢Los restaurantes de hamburguesas deben anunciarse de esta forma?

’ ¢Cual es la mejor forma para que se anuncien los restaurantes de hambur-

guesas?

' Datos esenciales a colocar.

¢Qué caracteristicas le atraen mas de la publicidad exterior?

’ ¢Doénde considera que seria mejor que se ubicara esta publicidad?
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Carreteras

32%

> o

aradas de
autobuses

36%

9

Pasarelas

CALLES

53%

PRINCIPALES /
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Tipo de restaurante del .
que mas recuerda haber o
visto Publicidad Exterior. == 53 /o

Restaurantes de Hamburguesas

¢Los restaurantes de
hamburguesas
deben anunciarse de
esta forma?

Si, es un medio efec-
tivo de publicitar este
tipo de productos.
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Say

restaurantes;
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Publicidad Exterior Medios
Tradicionales
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IMAGENES Y S
N

DISENOS
EXTRAVAGANTES

DISENOS PRECIOS E
SENCILLOS IMAGENES




| DATOS
ESENCIALES A
COLOCAR
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PRECIOS
54%

NUEVOS PRODUCTOS '

14% ‘- -

Logo de Marca,
frases o imagenes

9% N




Calles Cerca de los ] Paradas de
prinicipaes restaurantes autobuses




INVINEISES

CUALITATIVO




fiado de una

A uIiidad exterior

NO OLVIDAR

Tamarios grandes de las imagenes de hamburguesas

NO DEBE DE FALTAR
Variedad en productos complementarios

| comprensién y sencillo acompa
productos nuevos o complementos especiales.

in, Todo encajado en la creatividad de un formato innovador de
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con texto de faci

promocion,




- BURGER -

El mensajey el texto deberan de presentarse con
ideas claras y concretas pues le resulta mucho
mMas atractivo a los millennials. Pues si se trata de
un texto largo y poco llamativo es poco probable
gue capte su atencion.

UsLiCmAD

ww w.bLrger.com.sy

kmﬂﬂ% mmﬂmh : La publicidad exterior les resulta interesante y le
| — e : prestan mucha mas atencion en el trafico de la

7 § ciudad pues es cuando les da tiempo de leerla,
v' : apreciarla y notar todos sus detalles en cuanto a

disefo, imagen y texto.

T -

La imagen ayuda al consumidor a construir

una idea de lo que sera el restaurante y hasta

de la atencion que recibira y de los sabores de
los productos.
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Los consumidores se encontraran
atraidos por publicidad exterior con
colores llamativos, pero seran mas
atraidos por las imagenes en 3D que
figuran como un recurso muy util
puesto que suponen ser un refer-
ente para los consumidores. Sera un
plus para las marcas el utilizar
imagenes sobresalientes y que
interactien con los consumidores
potenciales esto ayudara a posicio-
narse de manera inmediata en sus
mentes.

Los millennials

——— McDia
= Feliz [
"% Fl Salvador

Realizar campafias sociales y
darlas a conocer a través de publi-
cidad exterior es de suma impor-
tancia para posicionarse en la
mente de los consumidores y mas
tratdndose de la generacion
millennial, pues una marca que
este a favor de la preservacion del
medio ambiente, ayuda a funda-
ciones u hospitales sera una
marca que servira de referencia
para visitar u sugerir a sus afines o
conocidos y sera nombrada

ayudando al restaurante a posi-

cionarse en el mercado.

son

Las promociones son el atrayente
principal de todos los consumi-
dores, por lo cual mostrarlas en
publicidad exterior es importante
generando interés y seguridad a la
hora de visitar y adquirir un produc-
to, conociendo el producto y sus
precios la toma de decisién de
compra para los millennials sera
inminente e inmediata.

consumidores gue notan
todos los detalles, una El escoger colores con alto

imagen sobresaturada v - contraste permite que estos
con mucha ediciéon les g sean faciles de wver a
parecera falso y les hara grandes distancias, mien-
creer que se trata de un tras que las elecciones de
tanto filtro es un producto mezclan facilmente y oscu-
gue no sabe bien perdiendo recen el mensaje.

el interés por completo.




INVERSION EN
ARRENDAMIENTOS DE MUPIS

Objetivo: Impulsar los productos de las empresas para
lograr un posicionamiento en el mercado y lograr captar

la atencion del mercado objetivo

Descripcion de la estrategia: Invertir en arrendamiento de
mupis publicitarios, donde se deben exponer Ilos

principales atributos de sus productos.




McDia

=== Feliz[ll
e El Salvador

Disenar publicidad con un enfoque de responsabilidad social corporati-
va para poder posicionarse en la mente de los consumidores y mas
tratandose de la generacion millennial, pues una marca gue este a favor
de la preservacion del medio ambiente, ayuda a fundaciones u hospital-
es serda una marca que servira de referencia para visitar u sugerir a sus
afines o conocidos y sera nombrada ayudando al.restaurante a posicio-
narse en el mercado.

cer al publico meta productos complementarios que
irir cuando realizar la compra de una hamburguesa, esto
resas a posicionar otros productos e incrementar

a comercializacion de otros productos.
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Promociones
en’/artes
oublicitarios exteriores

Objetivo: Dar a conocer a una mayor audiencia las
promociones para motivar la decision de compra
de los clientes potenciales

Descripcion de |la estrategia: Las promociones son
el atrayente principal de todos los consumidores,
por lo cual mostrarlas en publicidad exterior es
una estrategia efectiva, conociendo el producto y
SUS preciossla toma de decision de compra para
los millernials sera inminente e inmediata.
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COMPORTAMIENTO
DEL

CONSUMIDOR

Mercadeo Internacional

UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR




