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Resumen 

 

El candidato de Arena, Carlos Calleja corrió el 3 de febrero de 2019 por la 

presidencia de la República y lo hizo en competencia con el izquierdista Hugo Martínez, 

del Frente Farabundo Martí para la Liberación Nacional (FMLN); Nayib Bukele, también 

de derecha, por la Gran Alianza Nacional (Gana), partido formado por desertores de Arena; 

y contra el otro derechista, Josué Alvarado de “Vamos”. 

 Este trabajo es una investigación con finalidad de tipo aplicada, porque se trabajó en 

las publicaciones difundidas por El Diario de Hoy en su sección de noticias nacionales, en 

una subsección creada temporalmente, titulada “Elecciones 2019”, durante la campaña 

electoral. También se puso en práctica los conocimientos y las teorías propuestas para 

estudiar el tipo de cobertura dada a la figura de Carlos Calleja. 

Por su profundidad, la investigación fue además descriptiva porque se estableció un 

acercamiento al fenómeno y se explicó, a través de la descripción, la cobertura que El 

Diario de Hoy dio a la figura de Carlos Calleja, y la relevancia que le otorgó al candidato 

con la propaganda enmascarada de información periodística. 

La investigación respondió a interrogantes como:  

 ¿Cuál es la propaganda enmascarada de información periodística producida por 

El Diario de Hoy para favorecer al candidato presidencial de Arena, Carlos 

Calleja, durante la campaña electoral? 

 ¿Prevaleció la línea editorial del periódico sobre los principios de informar con 

imparcialidad y objetividad periodística? 
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 ¿Qué tipo de fuentes se consultaron con mayor frecuencia en la propaganda 

enmascarada de información periodística? 

El principal objetivo fue determinar la propaganda política enmascarada de 

información periodística producida por El Diario de Hoy para favorecer al candidato 

presidencial de Arena, Carlos Calleja, en la campaña electoral. 

 Para este trabajo de investigación se aplicó la perspectiva de los Estudios Culturales, 

dado que este paradigma hace referencia al estudio de los mensajes. 

El principal referente teórico es la escuela crítica de Birmingham con los aportes de 

académicos y estudiosos de estas áreas como, Richard Hoggart, Stuart Hall y Raymond 

Williams. Y a nivel latinoamericano destaca “El consumo cultural” de Néstor García 

Canclini.  

La investigación, que trata específicamente de un análisis de contenido cualitativo 

sobre la propaganda enmascarada de reportajes para favorecer la candidatura de Calleja, 

determinará el contenido y la polisemia presente y la existencia de significados 

hegemónicos en los textos, como consideraba Stuart Hall.  

Las publicaciones de El Diario de Hoy respecto a Calleja, no solo fueron 

numerosas, sino que también abordaron un discurso dominante, pues el candidato 

presidencial de Arena claramente expresaba su vínculo con las grandes corporaciones, no 

solamente de diferentes rubros o segmentos sociales como agricultores, juventud, mujeres, 

empresarios, entre otros, sino también de las corporaciones mediáticas que, en definitiva 

tiene un gran alcance en la población electora. 
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Pero otro enfoque que se ha evidenciado es respecto a que el mismo contenido de 

los mensajes es de por sí polisémico e incluye ciertas intensiones. 

Hacer uso del paradigma de los Estudios Culturales en esta investigación es 

oportuno, pues se trata de abordar este análisis de contenido crítico desde la perspectiva de 

los autores citados, ya que exponen elementos importantes para entender las relaciones de 

poder entre los medios de comunicación y los sectores políticos partidarios más influyentes 

en términos económicos, sociales y políticos desde una perspectiva holística, 

interdisciplinaria y complementaria que ayude a tener una visión más cercana de la realidad 

nacional. 

Para la realizar la investigación se utilizó la técnica de análisis de contenido 

cualitativo. También se tomó como muestra las publicaciones referidas al tema en las 

páginas nacionales de ese medio de comunicación, durante la campaña electoral, efectuada 

entre el 2 de octubre de 2018 y el 30 de enero de 2019. 

Las muestras se seleccionaron con base a criterios como sectores representativos de 

la sociedad con los que el candidato tenía encuentros, temas de interés social que abordaba 

en sus actividades, número de páginas que ocupaba la publicación, momentos coyunturales 

de relevancia, como fenómenos naturales durante la campaña y las acciones del candidato, 

inicio de campaña, entre otros aspectos. 

El uso de esta técnica es aplicable para realizar un profundo y minucioso análisis del 

contenido para identificar el mensaje implícito en los textos y determinar la manera en que 

el medio abordó este tema durante la campaña electoral. 
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 Para recolectar los datos obtenidos se aplicó un cuadro de análisis para cada 

una de las 15 notas que se tomaron como muestra. El Cuadro de Análisis es el instrumento 

para la recolección de datos, y a este le precede la siguiente información: 

 Tema: Se especifica el tema de investigación que se realiza. 

 Fecha de publicación: Se estable el día, mes y año en que se publicó esa muestra.  

 Página: Se detalla el número de páginas en donde aparece publicada la nota del día 

que se analiza. 

 Medio de comunicación: Se especifica que se trata del medio de comunicación 

donde se publica la información a analizar 

 Titular: Se especifica el titular que se le dio a esa nota. 

El cuadro contiene las siguientes categorías: 

 Fecha de publicación y número de página o espacio asignado. 

 Titular.  

 Resumen de la nota: Es una breve reseña de lo que trata la nota y de los elementos 

más importantes que contiene. 

 Fuentes: Se identifican las fuentes que se utilizan en la redacción de la nota. 

Personajes o actores de la nota: Se identifican otros actores que estén presentes en la 

publicación, aunque no sean fuentes de información utilizadas en la nota. 

 La importancia que El Diario de Hoy le dio a la figura de Carlos Calleja durante la 

campaña fue muy notoria y estuvo determinada por el espacio que dedicó tanto en número 

de páginas, como en la extensión de la nota, sobre todo si se compara con el espacio 

dedicado al resto de candidatos.  
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Las 15 notas analizadas, publicadas en una especia de subsección llamada 

“Elecciones 2019”, dentro de la sección Nación, incluían informaciones sobre las cuatro 

fórmulas competidoras, pero siempre la noticia sobre Calleja era la primera que se 

presentaba, usualmente entre las páginas 6 y 14 del rotativo. 

Además, muchas veces esta nota ocupaba una página completa, o dos páginas 

seguidas, pese a que también estaba en la portada del diario, como por ejemplo cuando 

Calleja inició su campaña proselitista en el municipio de Izalco, Sonsonate. 

Con todos estos signos se evidenciaba claramente las relaciones de poder 

económico, político y social tejidas entre El Diario de Hoy y el grupo de poder que 

representaba el candidato Carlos Calleja. 

 En los titulares analizados en los publirreportajes de El Diario de Hoy siempre se 

referían específicamente al candidato y no al partido o la alianza por la que competía. 

Aunque la mayoría de los titulares eran sobre las actividades en las que participaba, 

el apoyo que recibió de distintos sectores como comunidades religiosas, las promesas de 

campaña e incluso abordaba temas tan sensibles para la población como es el trabajo y la 

seguridad, también era común ver citas directas como titulares. 

Los titulares proyectan a Calleja como un hombre fuerte, que electoralmente cuenta 

con el apoyo de distintos sectores. Connota posibilidades de triunfo electoral apelando a la 

imagen un “buen hombre” según los estándares más conservadores en las que se exaltan 

prácticas caritativas, moralista, a la familia tradicional, a las creencias en dios y al tener 

apoyo religioso.  
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Pero también connotan a un hombre de negocios, capaz de resolver uno de los 

problemas que más preocupa a la población como es el económico y el de generación de 

empleo, sin poner reparos en que se pueda tratar más precarización laboral, y una clara 

apuesta a la agenda neoliberal en el país.  

 En las notas se analiza cómo se abordan los principales temas y a qué se le da mayor 

relevancia para favorecer a Calleja, generando una opinión positiva del candidato en medio 

de una campaña electoral presidencial. 

Todas las notas trataron temas que sin duda eran de interés social, sobre todo porque 

se trataba de elegir a quién estaría al frente del gobierno durante los próximos cinco años, 

así que los temas que más se abordaron fueron la creación de 300 mil empleos, la apuesta al 

uso y desarrollo de las nuevas tecnologías de la información, fortalecer la educación con el 

idioma inglés y por supuesto, el tema de seguridad y el fin de la guerra contra las pandillas. 

En las notas se desarrollaron de manera superficial las propuestas que Calleja 

impulsaría de llegar a la presidencia, respecto a temas que eran muy sensibles para la 

población, pues tocaban directamente su bienestar, como el caso de las pensiones o la 

eliminación de impuestos, así como la recuperación de territorios controlados por pandillas. 

 En esta categoría se analizaron dos tipos de fuentes, las documentales y las fuentes 

personales, utilizadas en los publirreportajes de El Diario de Hoy. Se entenderá como 

fuentes a entidades, personas o documentos que brindaron información al periodista para la 

elaboración de estas notas.  

Es importante señalar que en todas las notas se utilizó como fuente principal al 

candidato Calleja, cuando participaba en actividades y compartía con el público sus 
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promesas de campaña. También se recurrió muchas veces como fuente a la candidata a la 

vicepresidencia, y en menor cantidad a otras fuentes, como políticos que participaron en los 

eventos. 

 Luego está la quinta categoría que se refiere a los personajes o actores de las notas, 

aunque no necesariamente eran fuentes informativas. 

Algunas de los actores eran instituciones como el Tribunal Supremo Electoral, 

partidos políticos que se mencionaban y que formaban parte de la Alianza por un Nuevo 

País, sectores sociales que participaban en los encuentros con Calleja, entre otros. 

La mención de esos actores o personajes citados en la nota, pero que no eran fuentes 

de información, connota el apoyo y el poder hegemónico de grandes corporaciones 

tecnológicas que se adecuan y que tienen las herramientas para que la población pueda 

acceder a ellas para optar a un empleo. 

La investigación ofrece una serie de recomendaciones con base a los resultados 

obtenidos del análisis de la investigación, y que están dirigidas tanto al medio de 

comunicación El Diario de Hoy, a la Universidad de El Salvador y al Departamento de 

Periodismo. 
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Introducción 

 

 El presente trabajo de investigación, titulado “Análisis de contenido cualitativo: La 

propaganda política enmascarada de información periodística producida por El Diario de 

Hoy, para favorecer al candidato presidencial de la Alianza Republicana Nacionalista 

(Arena), Carlos Calleja, en la campaña electoral”, surgió del interés periodístico y 

académico que tuvo el convulso panorama previo a las elecciones presidenciales que se 

llevaron a cabo en el país el 3 de febrero de 2018. 

Esa coyuntura fue de gran interés público, y también periodístico y académico, pues 

se trató de uno de los eventos más importantes en el proceso democrático del país, ya que 

definiría el rumbo de los asuntos políticos de la nación en los años venideros, tanto nacional 

como internacionalmente.  

El presente trabajo tuvo como base un monitoreo realizado al rotativo entre el 2 de 

octubre del 2018 y el 30 de enero del 2019, a fin de concretizar en este estudio la 

propaganda política enmascarada de información periodística, la calidad de las coberturas y 

el tratamiento de la información. 

Sin embargo, lo que muchas veces el público receptor ignoró fue los intereses 

económicos a los que este medio respondía al momento de abordar la información que se 

generó respecto a esa coyuntura política. Constantemente pasaron inadvertidos algunos 

rasgos que solo fue posible descubrir por medio de una investigación académica.  

Para tal efecto, se realizó un análisis cualitativo sobre la propaganda disfrazada de 

información periodística que El Diario de Hoy difundió durante la campaña electoral 

mencionada. 
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El contenido de la investigación cualitativa que se presenta detalla, en el capítulo 

uno, la definición del objeto de estudio y comprende además el planteamiento del 

problema, la delimitación y el espacio temporal, así como el tipo de investigación y las 

preguntas que guiaron esta investigación. 

El capítulo dos contiene la justificación, en la cual se ponen de manifiesto la 

relevancia y el valor teórico, además de la factibilidad y las implicaciones prácticas de la 

investigación realizada. 

En el capítulo tres, se detallan los objetivos que se lograron con la investigación. Un 

objetivo general y dos específicos. 

El capítulo cuatro especifica las consideraciones teórico-conceptuales y ofrece los 

antecedentes del objeto de estudio, la perspectiva o paradigma teórico, así como el sistema 

de conceptos usados para el presente trabajo. 

Asimismo, se describe la metodología utilizada en la investigación con el objetivo 

de relatar las características del objeto de estudio, describiendo bajo una teoría específica la 

determinación de la muestra y mencionando las técnicas de investigación.  

En la metodología se analizan las fuentes utilizadas, la terminología usada en las 

notas, entre otros puntos de investigación, con la finalidad de presentar un trabajo de grado 

que aporte una aproximación teórica al tema planteado. 

Con los resultados de la investigación, se plantea una serie de conclusiones y 

recomendaciones, con la finalidad de dar un panorama amplio de cómo se ha abordado la 

información publicada en El Diario de Hoy. 

Y finalmente, se dan a conocer las fuentes de consulta utilizadas en la investigación, 

las cuales enriquecen teóricamente los conceptos vertidos en este trabajo. 
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Este trabajo de investigación también pretende ser un referente para el alumnado 

que pueda hacer uso de este recurso para sus próximos trabajos de investigación.
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I Definición del objeto de estudio 

 La propaganda política enmascarada de información periodística en El Diario de 

Hoy, referente al candidato presidencial de la derechista Alianza Republicana Nacionalista 

(Arena), Carlos Calleja. 

El candidato de Arena corrió el 3 de febrero de 2019 por la presidencia de la 

República y lo hizo en competencia con el izquierdista Hugo Martínez, del Frente 

Farabundo Martí para la Liberación Nacional (FMLN); Nayib Bukele, también de derecha, 

por la Gran Alianza Nacional (Gana), partido formado por desertores de Arena; y contra el 

otro derechista, Josué Alvarado de “Vamos”. 

El candidato arenero representó a la oligarquía salvadoreña; es dueño de la cadena 

de supermercados “Selectos”, la más grande en el país, y que posee un fuerte capital, que se 

evidencia en la pauta publicitaria que a diario aparece en el rotativo. 
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1.1 Planteamiento del problema 

 El 3 de febrero del 2019 se llevaron a cabo en el país las elecciones presidenciales, 

evento que fue de relevancia a nivel social, político y económico.  

Fue en esa coyuntura electoral donde los medios de comunicación jugaron un papel 

determinante, no sólo para informar a los electores sobre el proceso, sino también para 

influir sobre su voto. Quedó evidenciado un fenómeno en la comunicación social que hace 

cuestionar la calidad de la información en función de los intereses políticos y económicos 

que estos representan. 

Uno de estos fenómenos radicó en las constantes publicaciones de El Diario de Hoy 

a favor de Carlos Calleja, aspirante a la presidencial por un bloque de derechas, las cuales 

estuvieron disfrazadas de notas periodísticas o reportajes y en las que se realzó la figura de 

Calleja como un hombre que le apostaba al desarrollo y que incluso, mostraba interés por el 

bienestar de la juventud salvadoreña. 

Cabe señalar que el aspirante presidencial es el presidente de Grupo Calleja, que 

además es una de las corporaciones que más anuncia a su empresa Súper Selectos en el 

mencionado medio de comunicación. 

Calleja, candidato de la Alianza por un Nuevo País, que fue la coalición conformada 

por Arena, el Partido de Conciliación Nacional (PCN), Partido de la Esperanza (PES) y el 

partido Democracia Salvadoreña (DS), compitió con dos contrincantes de derecha: Nayib 

Bukele, por la Gran Alianza Nacional (Gana), partido formado por desertores de Arena, y 

con Josué Alvarado, de “Vamos”. Pero también compitió con el único candidato de 

izquierda, Hugo Martínez, del Frente Farabundo Martí para la Liberación Nacional FMLN. 
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El panorama fue complejo, pues Calleja, lejos de subir en las encuestas retrocedió, y 

por el contrario, su principal rival, Nayib Bukele, cada vez ganaba puntos en las mediciones 

que institutos de opinión pública realizaron en esa coyuntura.  

Según una consulta realizada en 90 municipios más representativos del país, sobre 

quién de los candidatos tenía más capacidad para resolver los problemas del país, el 

candidato de Gana obtuvo el 44%, seguido por Carlos Calleja, de Arena, con un 25.1% y en 

tercera posición estuvo Hugo Martínez, del FMLN, con 8.9%. (Centro de Investigación 

Ciudadana de la Opinión Pública (CIOPS) de la Universidad Tecnológica)1. 

La compañera de fórmula de Calos Calleja fue Carmen Aída Lazo, una académica 

que en todas sus intervenciones públicas demostró que el partido Arena no tenía un 

proyecto político claro y, además, dejó en evidencia su falta de formación política para 

manejar el destino del país. 

Esta situación fue la principal motivación para iniciar este trabajo de investigación, 

por medio de un análisis de contenido cualitativo de las publicaciones presentadas en El 

Diario de Hoy. 

El espacio que el rotativo reservó a este tipo de propaganda es una característica 

propia de un modelo de medios que está en función de la comunicación como una 

mercancía y no como pregona el derecho a la libertad de expresión, según el Código de 

Ética de la Asociación de Periodistas de El Salvador (APES), que en su Artículo 16 

establece: “Identificar claramente en una nota periodística la publicidad y la propaganda, 

                                                             
1 
https://www.utec.edu.sv/media/publicaciones/flips/investigaciones_ciops/diciembre2018/files/publication.
pdf 

https://www.utec.edu.sv/media/publicaciones/flips/investigaciones_ciops/diciembre2018/files/publication.pdf
https://www.utec.edu.sv/media/publicaciones/flips/investigaciones_ciops/diciembre2018/files/publication.pdf
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así como los comentarios y las opiniones. De este modo, podrá apreciarse la diferencia 

entre lo que constituye opinión y lo que es información.”. 

La investigación se enfocó en hacer un análisis de contenido cualitativo de la 

información que el diario presentaba como tal, pero que en realidad era propaganda 

disfrazada a favor de Calleja. 

Cabe recalcar que, si bien en la difusión de estas informaciones predominó el interés 

comercial del medio, a fin de mantener sus exorbitantes ganancias, también hubo una 

motivación de afinidad política y hegemonía de clase, por los intereses corporativos a los 

cuales los dueños de los medios representan. 

Por ello, la investigación se realizó bajo el paradigma crítico de los Estudios 

Culturales, con el cual también se determinó el impacto que estos mensajes generan en la 

ciudadanía dependiendo de su clase social y el contexto en que se difunde la información. 

La técnica utilizada para la investigación fue la del análisis de contenido cualitativo 

del mensaje y el análisis de las tendencias en la sociedad. Por ejemplo, en los últimos años 

se ha promovido una tendencia en la que se desacreditan los principios ideológicos y se 

trata de imponer un discurso “apolítico”, “ni derecha, ni izquierda”, la idea de líderes 

“mesiánicos” y todo ese tipo de posturas que aprovechan el desencanto de la ciudadanía 

para captar votos hacia los nuevos proyectos políticos que al final terminan siendo lo 

mismo de siempre, tal es el caso de la figura de Nayib Bukele que terminó mostrando su 

desesperación por ser presidente, aun corriendo en las elecciones bajo la bandera de un 

partido como Gana. 
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En ese sentido, la importancia de realizar este trabajo radica en la necesidad de 

mostrar la calidad de la información a través de la propaganda que se evidenció en el 

medio. 

Para realizar esta investigación, se analizó el resultado de los materiales 

periodísticos y el espacio o número de páginas asignadas al tema con el fin de identificar el 

significado presente en las publicaciones. 
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1.2 Delimitación espacio-temporal 

 La investigación sobre la propaganda política enmascarada de información 

periodística producida por El Diario de Hoy para favorecer al candidato presidencial de 

Arena, Carlos Callejas, en la campaña electoral, se realizó a partir de la información 

publicada por ese medio entre el 2 de octubre del 2018 y el 30 de enero del 2019. 
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1.3 Tipo de investigación 

 Es una investigación con finalidad de tipo aplicada, porque se trabajó en las 

publicaciones difundidas por El Diario de Hoy en su sección de noticias nacionales, en una 

subsección creada temporalmente, titulada “Elecciones 2019”, durante la campaña 

electoral. También se puso en práctica los conocimientos y las teorías propuestas para 

estudiar el tipo de cobertura dada a la figura de Carlos Calleja. 

La investigación fue sincrónica porque se realizó en un periodo de tiempo continuo 

y definido: entre el 2 de octubre de 2018 y el 30 de enero de 2019. 

Por su profundidad, la investigación fue además descriptiva porque se estableció un 

acercamiento al fenómeno y se explicó, a través de la descripción, la cobertura que El 

Diario de Hoy dio a la figura de Carlos Calleja, y la relevancia que le otorgó al candidato 

con la propaganda enmascarada de información periodística. 

Su alcance fue microsocial, porque se tomó en cuenta solo una parte de la realidad 

social. 
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1.4 Pregunta guías de la investigación 

 

 ¿Cuál es la propaganda enmascarada de información periodística producida por 

El Diario de Hoy para favorecer al candidato presidencial de Arena, Carlos 

Calleja, durante la campaña electoral? 

 

 ¿Prevaleció la línea editorial del periódico sobre los principios de informar con 

imparcialidad y objetividad periodística? 

  

 ¿Qué tipo de fuentes se consultaron con mayor frecuencia en la propaganda 

enmascarada de información periodística? 
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II Justificación 

 El interés por la investigación radica esencialmente en la cantidad de informaciones 

periodísticas en favor de Carlos Calleja que ocuparon incluso portadas y páginas dobles en 

el rotativo, por encima de otro tipo de información de mayor interés para la ciudadanía. 

Es por ello que la importancia de esta investigación radica en determinar las 

publicaciones y los géneros periodísticos más utilizados para su realización. 

En ese sentido, la investigación se enfocó en el análisis de contenido cualitativo de 

la información publicada en El Diario de Hoy. 

La finalidad de la investigación es conocer de qué forma incidió el contexto político 

en que fueron publicadas las informaciones sobre Carlos Calleja para darle visibilidad; y 

cómo el contexto, la coyuntura y los intereses políticos y económicos de un medio de 

comunicación pueden impactar los constantes mensajes emitidos por los mismos, a partir 

de un análisis cualitativo de los mensajes en el diario. 

Realizar esta investigación fue factible porque se contó con los insumos académicos 

para llevarla a cabo, con las publicaciones del rotativo, así como las asesorías 

correspondientes y los aportes para su elaboración. 

No puede obviarse que este tema también pretende ser un instrumento de uso 

académico que sirva de referencia para próximas investigaciones. 
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III Objetivos 

General: 

Determinar la propaganda política enmascarada de información periodística producida por 

El Diario de Hoy para favorecer al candidato presidencial de Arena, Carlos Calleja, en la 

campaña electoral. 

 

 

Específicos: 

 Conocer, a través de un análisis de contenido cualitativo, la propaganda 

enmascarada de información periodística producida por El Diario de Hoy para 

favorecer al candidato presidencial de Arena, Carlos Calleja, en la campaña 

electoral. 

 Identificar el uso del lenguaje en las noticias disfrazadas de información periodística 

producida por El Diario de Hoy para favorecer al candidato presidencial de Arena, 

Carlos Calleja, en la campaña electoral. 

 

 Determinar si prevaleció la línea editorial del periódico sobre los principios de 

informar con imparcialidad y objetividad periodística. 

 

 Identificar qué tipo de fuentes se consultaron con mayor frecuencia en la 

propaganda enmascarada de información periodística. 
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IV. Consideraciones teórico-conceptuales 

4.1 Antecedentes del objeto de estudio 

 El trabajo de investigación Análisis de contenido cualitativo sobre la propaganda 

enmascarada de información periodística producida por El Diario de Hoy para favorecer al 

candidato presidencial de derechas, Carlos Calleja, en la campaña electoral, tiene a su base 

una serie de elementos que es importante y necesario destacar para una mayor comprensión 

del tema a abordar. 

Lo primero es hacer referencia a El Diario de Hoy. Es importante aclarar que este 

medio ha sido catalogado como de derecha por mostrar una posición favorable hacia el 

partido Arena y sus candidatos en los periodos electorales; y por el contrario, criticar, atacar 

y desacreditar la postura del FMLN y de los gobiernos progresistas en América Latina. 

El Diario de Hoy fue fundado por Napoleón Viera Altamirano y su esposa, 

Mercedes Madriz de Altamirano. El rotativo tuvo su primera publicación el 2 de mayo de 

1936 y desde su fundación ha pertenecido a la familia Altamirano. 

La reafirmación de la línea editorial tendenciosa por parte de El Diario de Hoy 

quedó en evidencia el 27 de julio de 2018, cuando este medio publicó el anuncio de la 

coalición de los partidos de derecha bajo el título “Partidos sellan Alianza por un Nuevo 

País”, en donde se manifestó una supuesta buena voluntad de los partidos derechistas de 

querer asumir compromisos para resolver los problemas sociales y económicos que 

afectaban a la mayoría de la población. 

El 3 de febrero de 2019 se celebró la sexta elección presidencial desde la firma de 

los Acuerdos de Paz del 16 de marzo de 1992, un pacto que puso fin al conflicto armado 
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que duró 12 años entre la Fuerza Armada salvadoreña y la guerrilla del Frente Farabundo 

Martí para la Liberación Nacional (FMLN), que luego pasó a ser partido político de 

izquierda para continuar con su lucha por la vía política electoral. 

En últimos nuevos comicios para elegir al futuro presidente de la República para el 

periodo 2019-2024, participaron cuatro fórmulas, tres candidaturas de derecha y una sola de 

izquierda.  

La primera fue referente al objeto de estudio, se trató de Carlos Calleja, candidato 

por la Alianza por un Nuevo País, la unión de Arena con el PCN, el Partido de la Esperanza 

(PES) y Democracia Salvadoreña (DS); junto a su compañera de fórmula, Carmen Aida 

Lazo. Los tres son partidos de derecha y han sido aliados en diferentes momentos, por 

ejemplo, en la Asamblea Legislativa, ya que en determinados casos votaron en conjunto 

para aprobar o evitar la disposición de decretos, reformas y leyes en este Órgano de Estado. 

La segunda candidatura y la que tuvo más fuerza, según las encuestas y los 

resultados electorales fue la de Nayib Bukele, por la Gran Alianza por la Unidad Nacional 

(Gana), quien antes de anunciar de manera oficial su candidatura presidencial desfiló por 

tres fuerzas políticas: el FMLN, el primer partido que lo llevó a administrar dos alcaldías en 

el país, pero que lo expulsó antes de iniciar su proceso interno para elegir su candidatura. 

Luego inició su movimiento “Nuevas Ideas”, que no fue más que la falsa idea de “hacer 

una nueva política” y que no dio ningún resultado, pues el tiempo establecido por el 

Tribunal Supremo Electoral (TSE) para la inscripción y legalización de Nuevas Ideas ya 

estaba rebasado. 
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Así fue como arribó a Cambio Democrático (CD), partido que fue cancelado antes 

de su inscripción. Hasta que finalmente se inscribió en Gana junto a Félix Ulloa, candidato 

vicepresidencial del partido naranja, partido de derecha formado por desertores y 

expulsados de Arena.  

También estaba en la contienda Josué Alvarado, el aspirante por “Vamos” otro 

partido de derecha conformado en ese contexto electoral y prácticamente desconocido en la 

palestra política del país.  

Participó además Hugo Martínez, candidato del FMLN, el único partido de 

izquierda y que gobernó el país los últimos diez años y que buscaba un tercer periodo al 

frente del Ejecutivo. Junto a Martínez, estaba su compañera de fórmula, Karina Sosa, 

diputada efemelenista en la Asamblea Legislativa. 

La campaña para que estas fórmulas presidenciales expusieran sus propuestas de 

cara a los comicios de 2019 se encontraba en medio de una coyuntura bastante compleja. 

Por un lado, había poca credibilidad de la población hacia los partidos políticos luego de 

que hayan salido a la luz diferentes casos de corrupción, desvío de fondos públicos por 

parte expresidentes confesos de sus delitos para financiar campañas políticas pasadas y, por 

otro, se carecía de propuestas serias y creíbles que realmente fueran coherentes para 

resolver los grandes problemas de país. 

Esas elecciones tenían como precedente los comicios legislativos y municipales del 

4 de marzo de 2018, en los que la derecha logró obtener la mayoría de escaños en la 

Asamblea Legislativa y también ganó la mayoría de gobiernos municipales. 
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Por otro lado, en la batalla por conquistar nuevos electores para sus respectivos 

partidos, se dieron situaciones que pusieron en riesgo la institucionalidad del país, como 

por ejemplo, la elección de los magistrados de la Corte Suprema de Justicia, en la que se 

eligieron cuatro magistraturas de la Sala de lo Constitucional, una instancia que fue 

fuertemente cuestionada por el movimiento social y principalmente por el FMLN, pero 

alabada por la derecha y algunos “analistas políticos”. 

En este contexto fue que el 3 de febrero de 2019 se celebraron las elecciones 

presidenciales, en la que finalmente resultó electo Nayib Bukele. 
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4.2 Perspectiva o paradigma teórico 

 Para este trabajo de investigación se aplicó la perspectiva de los Estudios Culturales, 

dado que este paradigma hace referencia al estudio de los mensajes. 

Se parte de establecer que el paradigma de los Estudios Culturales es un campo de 

investigación interdisciplinaria para examinar la cultura y las relaciones de poder, en este 

caso, esas relaciones de poder se aplicaron a los mensajes del medio de comunicación 

respecto al tema investigado. 

El principal referente teórico es la escuela crítica de Birmingham con los aportes de 

académicos y estudiosos de estas áreas como, Richard Hoggart, Stuart Hall y Raymond 

Williams. Y a nivel latinoamericano destaca “El consumo cultural” de Néstor García 

Canclini, entre otros.  

La presente investigación, que trata específicamente de un análisis de contenido 

cualitativo sobre la propaganda enmascarada de reportajes para favorecer la candidatura de 

Calleja, determinará el contenido y la polisemia presente y la existencia de significados 

hegemónicos en los textos, como consideraba Stuart Hall.  

Las publicaciones de El Diario de Hoy respecto a Calleja, no solo fueron 

numerosas, sino que también abordaron un discurso dominante, pues el candidato 

presidencial de Arena claramente expresaba su vínculo con las grandes corporaciones, no 

solamente de diferentes rubros o segmentos sociales como agricultores, juventud, mujeres, 

empresarios, entre otros, sino también de las corporaciones mediáticas que, en definitiva 

tiene un gran alcance en la población electora. 
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Esta posición abona a la del autor John Fiske, quien rechaza la versión de la 

economía política crítica de que todos los mensajes de las industrias culturales promueven 

la misma ideología. En las publicaciones sobre Calleja se mostró un discurso que iba 

dirigido a diferentes sectores sociales, principalmente a la juventud, a las personas 

dedicadas a la agricultura y ganadería y comerciantes de diferentes áreas.  

Esta realidad, como ya lo planteaba Fiske, exige que el capitalismo produzca una 

variedad de mensajes con distintos enfoques pero todos enfocados a fortalecer su caudal 

electoral.  

Pero otro enfoque que se ha evidenciado es respecto a que el mismo contenido de 

los mensajes es de por sí polisémico e incluye ciertas tensiones. 

Un claro ejemplo de ello, es que algunas contradicciones evidenciadas están 

referidas a aquella idea de olvidar las ideologías y buscar un bien común para resolver los 

problemas de país, un planteamiento fuertemente cuestionado, no solo por la escuela 

crítica, sino también por expresiones ciudadanas que se mantuvieron al tanto del proceso 

electoral aludido. 

Sin embargo, las publicaciones siguen mostrando los mensajes de los medios como 

elementos que continúan proporcionando significados dominantes o preferentes sobre los 

alternativos y el receptor continúa limitado a las ofertas de los medios. 

En la realidad salvadoreña, la derecha mantiene una fuerte presencia mediática. En 

El Diario de Hoy, las publicaciones sobre Calleja no solo ocuparon un mayor espacio, sino 

que se le colocaron titulares que exaltaban la figura del candidato y la mostraban de una 

forma positiva. 
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Hacer uso del paradigma de los Estudios Culturales en esta investigación es 

oportuno, pues se trata de abordar este análisis de contenido crítico desde la perspectiva de 

los autores citados, ya que exponen elementos importantes para entender las relaciones de 

poder entre los medios de comunicación y los sectores políticos partidarios más influyentes 

en términos económicos, sociales y políticos desde una perspectiva holística, 

interdisciplinaria y complementaria que ayude a tener una visión más acertada de la 

realidad nacional.  
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4.3 Sistema de conceptos 

 

 Conceptos referidos al tema de investigación 

 Propaganda: Para Patricio Bonta y Mario Farber definen el concepto de 

propaganda como “el uso de técnicas de publicidad aplicadas a fines políticos. Se orina en 

la expresión propagar, que significa difundir”. 

 

 Noticia: Según la Real Academia Española, el concepto de noticia está referido a la 

información de algo que se considera interesante divulgar. También lo define como un 

hecho divulgado, o como un dato o información nueva referidos a un asunto o a una 

persona. 

  

 Ideología: Para Estenssoro (2006), hay un consenso en el mundo académico de que 

fue el filósofo alemán Carlos Marx quién desarrolló el concepto de ideología que cobrará 

vital importancia en el pensamiento político y en los estudios sociales (p.4). 

Según dicho autor, Marx señala una “función negativa de la ideología en el contexto 

general del quehacer político-social, al entenderla como una falsa conciencia que no 

permite ver las cosas tal cual como son en la realidad, o que desvirtúa la realidad” (p.4). 

 En ese sentido, según el pensamiento marxista, la ideología “ocultaría la verdad 

propia de una sociedad de clases, permitiendo así legitimar el poder de una clase dominante 

por sobre una clase dominada” (p.4). 

Sin embargo, Althusser (1974, citado en Estensoro, 2006) da una perspectiva más 

amplia al concepto al señalar que no se trata solo de una falsa conciencia o enajenación del 
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sujeto social, sino que la ideología es inherente a las personas, ya que estas no pueden 

desarrollar una práctica concreta sin una ideología, y de ese modo las caracteriza como 

animales ideológicos por excelencia (p.6). 

 

 Medios de comunicación: De acuerdo con Grande (2003) el término hace 

referencia a los diferentes instrumentos o formas de contenido por el cual se realiza el 

proceso comunicacional. Usualmente se utiliza esta definición para aludir a los medios de 

comunicación masivos que, en la actualidad, llegan a todos los sectores, ya sean del campo 

o la ciudad, trasmitiendo formas universalizantes de comportamiento y consumo (p. 183). 

 Pero las organizaciones mediáticas, en un contexto en el que existen conflictos de 

intereses económicos, políticos y sociales, también proyectan un alto contenido de 

propaganda política. 

Para los autores Chomsky y Herman (1990, citados en Cachero, 2001), “los medios 

de comunicación de masas actúan como sistema de transmisión de mensajes y símbolos 

para el ciudadano medio. Su función es la de divertir, entretener e informar, así como 

inculcar a los individuos los valores, creencias y códigos de comportamiento que les harán 

integrarse en las estructuras institucionales de la sociedad. En un mundo en el que la 

riqueza está concentrada y en el que existen grandes conflictos de intereses de clase, el 

cumplimiento de tal papel requiere una propaganda sistemática” (p. 4). 

 

 Naturaleza del medio: Los medios de masas cumplen su función a partir de lo que 

pueda considerarse información de interés para un colectivo o comunidad, esto quiere 

decir: “Que todo aquello que tenga la forma de información tendrá que pasar por los 
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medios de masas aún y cuando en apariencia pertenezca a lo no informable (…). De tal 

manera que la naturaleza de los medios de masas (como sistema) es presentar la 

información procedente de otros sistemas de funciones porque es la forma en que nutre sus 

operaciones propias. Es decir, así como la política administra el poder (que genere 

cualquier sistema social), el derecho determina (también en cualquier sistema de funciones) 

lo que está dentro o fuera de la ley y la ciencia define lo que es verdad o no verdad, la 

operación primaria de los medios de masas es operar bajo la distinción de lo informable / lo 

no informable, por tanto todo lo que exista en el mundo y que cumpla con la distinción 

anterior estará en el escenario mediático. Incluso, la información que se genera en los 

propios medios de masas tiende a sumarse en el código mencionado”, (Solís, 2020). 

 

 Publirreportaje: El término publirreportaje, de origen francés, fue acuñado por el 

semanario Paris Match para designar sus textos de carácter publicitarios (Sousa, 2003, 

citado en Lara, 2011). 

El concepto responde a la siguiente definición: “Formato publicitario de ocupación 

variable en el que se describen de manera informativa aspectos relacionados con una 

organización o sus productos, reflejándose siempre el nombre y pagando por ello” 

(Martínez, 2007, citado en Lara, 2011). 

Mientras que Westphalen y Piñuel, en La dirección de la comunicación, ofrecen 

otro punto de vista sobre el fenómeno, en el que señala la pretensión de asemejar el texto al 

reportaje periodístico: “Anuncio publicitario de gran contenido informativo, que se presenta 

bajo forma de un reportaje periodístico (que es puramente ficticio)”, (Westphalen y Piñuel, 

2004, citado en Lara, 2011). 
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 Elecciones: El diccionario de la RAE define el concepto de elecciones, entre otras 

acepciones, como la “emisión de votos para designar cargos políticos o de otra naturaleza”, 

(Real Academia Española, s.f., definición 4). 

 

 Conceptos referidos al paradigma  

 Estudios Culturales: De acuerdo con Grossberg (2006, citado en Rosas, 2013) los 

estudios culturales “describen cómo las vidas cotidianas de las personas están articuladas 

por la cultura y con ella; investiga cómo las estructuras y fuerzas particulares que organizan 

sus vidas cotidianas de maneras contradictorias empoderan o desempoderan a las personas, 

y cómo se articulan sus vidas (cotidianas) a las trayectorias del poder político y económico 

y a través de ellas” (p.2). 

Rosas agrega que los estudios culturales exploran “las posibilidades históricas de 

transformación de las realidades vividas por las personas y las relaciones de poder en las 

que se construyen dichas realidades, en cuanto reafirma la contribución vital del trabajo 

intelectual a la imaginación y realización de tales posibilidades”, (Rosas, 2013, p.2). 

 

 Paradigma: Marín (2007) se remonta hasta la Grecia Antigua para señalar que ya 

Platón hizo alusión al término paradigma (paradeigma), con el que el filósofo griego quiso 

referirse a “ejemplo”, “muestra”, “patrón”, “modelo”, (…) especialmente al hablar de ideas 

como ejemplares o modelos de las cosas naturales (p. 4). 
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Kuhn (1992, citado en Gallego, 2007) se refiere paradigma como “toda la 

constelación de creencias, valores, técnicas, etc., que comparten los miembros de una 

comunidad dada”, (p. 4). 

 

 Conceptos referidos a la metodología cualitativa  

 Metodología cualitativa: Según Cerda (2011, citado en Portilla, Rojas, Hernández, 

2014), la investigación cualitativa se refiere a caracteres, atributos o facultades no 

cuantificables que pueden describir, comprender o explicar los fenómenos sociales o 

acciones de un grupo o del ser humano. Por su parte, Baptista, Collado y Sampieri (2010, 

Portilla et al., 2014), la concibe como recolección de datos sin medición numérica, con el 

fin de descubrir o afinar preguntas de investigación durante el desarrollo de la 

interpretación. 

 

 Análisis de contenido: para Klaus Krippendorff “es una técnica de investigación 

destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias reproducibles y validas que 

pueden aplicarse a su contexto”. Krippendorff, Klaus. Metodología de análisis de 

contenido. Teoría y práctica. 1ª Edición, Barcelona, Ediciones Paidós, 1990, pág. 28. 

 

 Inferencia: González (2017) advierte que si bien es clara la importancia que tiene la 

inferencia en los procesos comunicativos, no existe acuerdo en cómo se concibe, y menos 

en cuáles son los procesos inferenciales que realizan los lectores, ni cómo y cuándo operan. 
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Por ello el concepto ha sido abordado desde diversas perspectivas (lógica, psicológica y 

psicolingüística). 

 En un primer abordaje, González señala que la inferencia permite añadir, sustituir, 

integrar u omitir información necesaria para que el lector asigne coherencia al texto, tanto 

local como global. Consecuentemente, algunos autores destacan el lugar central que las 

inferencias deben ocupar el en estudio de la comprensión. 

 Parodi (2005, citado en González, 2017), hace un vínculo entre la lógica formal y 

los procesos mentales de razonamiento humano, puesto que desde ese punto de vista, se 

considera que el razonamiento humano opera en base a reglas lógicas de inferencias, 

otorgando al pensamiento un carácter deductivo.  
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V. Metodología 

 

5.1 Definición de la muestra o corpus de análisis 

Para la realizar la investigación sobre el Análisis de Contenido Cualitativo: La 

publicidad enmascarada de información periodística producida por El Diario de Hoy para 

favorecer al candidato presidencial de Arena, Carlos Callejas en la campaña electoral, se 

tomó como muestra las publicaciones referidas al tema en las páginas nacionales de ese 

medio de comunicación, durante la campaña electoral, efectuada entre el 2 de octubre de 

2018 y el 30 de enero de 2019. 

Un total de 15 publicaciones realizadas en ese periodo fue la muestra de la 

investigación, y se seleccionaron con base a criterios como sectores representativos de la 

sociedad con los que el candidato tenía encuentros, temas de interés social que abordaba en 

sus actividades, número de páginas que ocupaba la publicación, momentos coyunturales de 

relevancia, como fenómenos naturales durante la campaña y las acciones del candidato, 

inicio de campaña, entre otros aspectos. 
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5.2 Determinación y descripción de las técnicas de investigación 

 Para realizar la investigación titulada “La propaganda política enmascarada de 

información periodística producida por El Diario de Hoy para favorecer al candidato 

presidencial de Arena, Carlos Calleja en la campaña electoral” se utilizó la técnica de 

análisis de contenido cualitativo. 

Las muestras son esencialmente 15 publicaciones de El Diario de Hoy donde se 

publicó información referente al candidato de Arena, Carlos Calleja durante la campaña 

electoral iniciada el 2 de octubre y que culminó el 30 de enero del 2019. 

La técnica del análisis de contenido cualitativo es una disciplina que se dedica al 

estudio de los contenidos de la comunicación, con el objetivo de describir las cualidades de 

un fenómeno social enfocándose en una parte de la realidad. 

El contenido de análisis como un instrumento para recolectar información, 

procesarla y analizarla. Según Klaus Krippendorff, “es una técnica de investigación 

destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias reproducibles y válidas que 

pueden aplicarse a su contexto”, facilitando de esta forma la descripción e información de 

los mensajes (krippendorff, 1990). 

El uso de esta técnica es aplicable para realizar un profundo y minucioso análisis del 

contenido para identificar el mensaje implícito en los textos y determinar la manera en que 

el medio abordó este tema durante la campaña electoral.  
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5.3 Instrumentos de análisis 

 Para recolectar los datos obtenidos de la información publicitaria en El Diario de 

Hoy para favorecer a la figura de Carlos Calleja durante la pasada campaña electoral, se 

aplicó un cuadro de análisis para cada una de las 15 notas que se tomaron como muestra. 

El Cuadro de Análisis es el instrumento para la recolección de datos, y a este le 

precede la siguiente información: 

 Tema: Se especifica el tema de investigación que se realiza. 

 Fecha de publicación: Se estable el día, mes y año en que se publicó esa muestra.  

 Página: Se detalla el número de páginas en donde aparece publicada la nota del día 

que se analiza. 

 Medio de comunicación: Se especifica que se trata del medio de comunicación 

donde se publica la información a analizar 

 Titular: Se especifica el titular que se le dio a esa nota. 

 

El cuadro contiene las siguientes categorías: 

 Fecha de publicación y número de página o espacio asignado. 

 Titular.  

 Resumen de la nota: Es una breve reseña de lo que trata la nota y de los elementos 

más importantes que contiene. 

 Fuentes: Se identifican las fuentes que se utilizan en la redacción de la nota. 

 Personajes o actores de la nota: Se identifican otros actores que estén presentes en la 

publicación aunque no sean fuentes de información utilizadas en la nota.  
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Universidad de El Salvador 

Análisis de contenido cualitativo: La propaganda política enmascarada de 

información periodística producida por El Diario de Hoy para favorecer al candidato 

presidencial de Arena, Carlos Calleja en la campaña electoral. 

Fecha de Publicación y Nº de pág.:  

Medio:  

Titular:  

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        
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VI. Exposición y análisis de los resultados 

6.1 Interpretación y análisis de datos 

 Para realizar la investigación, determinar y analizar la propaganda política 

enmascarada de información periodística publicada en El Diario de Hoy para favorecer la 

imagen del candidato presidencial, Carlos Calleja, se creó un cuadro de análisis que 

contiene las siguientes categorías: Fecha de publicación y número de páginas, medio de 

comunicación en que se publicó, titular, resumen de la nota, fuentes consultadas y 

personajes o actores que aparecían en las notas. 

Las categorías definidas permitieron obtener los siguientes resultados: 

 

6.1.1 Primera categoría: Fecha de publicación y número de páginas o espacio 

asignado 

 La importancia que El Diario de Hoy le dio a la figura de Carlos Calleja durante la 

campaña para elecciones presidenciales realizadas el 3 de febrero de 2019, fue muy notoria 

y estuvo determinada por el espacio que dedicó tanto en número de páginas, como en la 

extensión de la nota, sobre todo si se compara con el espacio dedicado al resto de 

candidatos.  

Durante los cuatro meses que se monitoreó el periódico, los publirreportajes para 

favorecer a Calleja fueron difundidos casi a diario, a excepción de un par de días en los que 

no hubo publicación alguna referente al candidato de derecha. 

Las 15 notas analizadas, publicadas en una especia de subsección llamada 

“Elecciones 2019”, dentro de la sección Nación, incluían informaciones sobre las cuatro 
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fórmulas competidoras pero siempre la noticia sobre Calleja era la primera que se 

presentaba, usualmente entre las páginas 6 y 14 del rotativo. 

Además, muchas veces esta nota ocupaba una página completa, o dos páginas 

seguidas, pese a que también estaba en la portada del diario, como por ejemplo cuando 

Calleja inició su campaña proselitista en el municipio de Izalco, Sonsonate. 

Seguido de los publirreportajes, se encontraba la pauta publicitaria de Súper 

Selectos y otras empresas de telefonía, y luego las notas de los otros candidatos 

presidenciales en contienda. 

Con todos estos signos se evidenciaba claramente las relaciones de poder 

económico, político y social tejidas entre El Diario de Hoy y el grupo de poder que 

representaba el candidato Carlos Calleja. 

Esto connota un favoritismo o una apuesta mayor al candidato Calleja por encima 

de los otros tres competidores, debido a que el aspirante presidencial de la Alianza por un 

Nuevo País representa los intereses de los grupos hegemónicos a los que pertenece la 

familia Altamirano, quienes a su vez también es dueña del medio de comunicación.  

También quiere decir que la calidad de la información publicada es deficiente pues 

al otorgarle un espacio mayor a Calleja era evidente que valía más el hecho de llenar 

espacio dedicado a Calleja con información irrelevante; en cambio con resto de aspirantes 

que tenían menor espacio, no se incluía información completa respecto a sus propuestas de 

gobierno. 

Además, el hecho de que el espacio otorgado a Calleja esté en las primeras páginas 

y en las siguientes páginas esté la información de los otros candidatos, generaba un 
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cansancio para que el público perdiera el interés para continuar con la lectura y conocer las 

propuestas de los otros candidatos.  

 

6.1.2 Segunda categoría: Titular e ideas que transmite 

 El titular es un elemento fundamental en la estructura de la noticia, pues informa al 

lector de qué trata la información que se presenta y se amplía con el cuerpo de la nota.  

Solamente con los titulares el público puede tener una idea de la información que se 

publica, si se trata de algo de interés social, si es algo positivo o negativo. 

En los titulares analizados en los publirreportajes de El Diario de Hoy para 

favorecer a Calleja siempre se referían específicamente al candidato y no al partido o la 

alianza por la que competía. 

Aunque la mayoría de los titulares eran sobre las actividades en las que participaba, 

el apoyo que recibió de distintos sectores como comunidades religiosas, las promesas de 

campaña e incluso abordaba temas tan sensibles para la población como es el trabajo y la 

seguridad, también era común ver citas directas como titulares, tal es el caso de la nota 

publicada el 14 de noviembre de 2018 y que ocupaba dos páginas del rotativo bajo el 

titular: Carlos Calleja: “Vamos a abrir el proceso de selección del gabinete al público”. 

A propósito de ese titular, no fue el único en el que se tocó el tema de la 

conformación del gabinete, sino que también se hizo referencia a este tema con un título en 

el que se prometió mayor participación de mujeres en el gabinete de gobierno.  

En los titulares la figura de Calleja siempre era positiva, se lo mostraba como una 

persona bondadosa y caritativa al participar en convivios, repartir ayuda en la emergencia 
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por lluvias o se hacía referencia a un supuesto avance del candidato a medida que arreciaba 

la campaña electoral.  

Un ejemplo de ello fue el publirreportaje del 22 de octubre de 2018, también con 

dos páginas del periódico asignadas, con el titular “Arena arrecia campaña a 104 días de la 

elección”. A diferencia de la mayoría de titulares, en este no se mencionaba a Calleja, sino 

al partido mayoritario que conformaba la Alianza por un Nuevo País.  

Los titulares proyectan a Calleja como un hombre fuerte, que electoralmente cuenta 

con el apoyo de distintos sectores. Connota posibilidades de triunfo electoral apelando a la 

imagen un “buen hombre” según los estándares más conservadores en las que se exaltan 

prácticas caritativas, moralista, a la familia tradicional, a las creencias en dios y al tener 

apoyo religioso.  

Pero también connotan a un hombre de negocios, capaz de resolver uno de los 

problemas que más preocupa para la población como es el económico y el de generación de 

empleo, sin poner reparos en que se pueda tratar más precarización laboral, y una clara 

apuesta a la agenda neoliberal en el país.  
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6.1.3 Tercera categoría: Resumen de la nota 

 Partiendo de la influencia que ejercen los medio de comunicación en el público y de 

las notables relaciones de poder entre el medio y Carlos Calleja y el grupo de poder al que 

representa, en esta categoría se hace un análisis de los publirreportajes o notas que se 

publicaron en este medio para favorecer al candidato de derecha. 

Aquí se analiza cómo se abordan los principales temas en las notas y a qué se le da 

mayor relevancia para favorecer a Calleja, generando una opinión positiva del candidato en 

medio de una campaña electoral presidencial. 

Para analizar esta categoría se utilizaron elementos de contexto para luego ser 

relacionados con los hechos o declaraciones que están en los publirreportajes que 

conforman la muestra. Para ello se realizó el análisis de los resúmenes de las notas 

publicadas entre el 2 de octubre de 2018 y el 31 de enero de 2019, que es el tiempo de 

campaña electoral.  

Todas las notas trataron temas que sin duda eran de interés social, sobre todo porque 

se trataba de elegir a quién estaría al frente del gobierno durante los próximos cinco años, 

así que los temas que más se abordaron fueron la creación de 300 mil empleos, la apuesta al 

uso y desarrollo de las nuevas tecnologías de la información, fortalecer la educación con el 

idioma inglés y por supuesto, el tema de seguridad y el fin de la guerra contra las pandillas. 

Todo esto fue claramente manejado como promesas de campaña, a lo que se le 

sumó el respaldo de distintos sectores sociales como iglesias, partidos políticos, sector 

empresarial, entre otros. Con ello se pretendía mostrar a Calleja con una imagen de fuerza y 

de ganador a través de noticias sobre lo grande de sus actividades y encuentros con sectores 
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sociales, sobre cómo arreciaba su campaña y los avances en el proceso electoral como su 

inscripción ante el Tribunal Supremo Electoral. 

Uno de los ejemplos fue la nota publicada el 25 de noviembre de 2018, en un 

encuentro con mujeres de distintos puntos del país; hay que tomar en cuenta que esta 

noticia se difundió en una fecha muy importante, pues se reconoce como el Día 

Internacional de la no Violencia contra la Mujer, pese a que El Salvador es un país con una 

fuerte violencia, particularmente para las mujeres. En esta nota, el candidato se limitó a 

hacer promesas de carácter asistencialista.  

En las notas se desarrollaron de manera superficial las propuestas que Calleja 

impulsaría de llegar a la presidencia, respecto a temas que eran muy sensibles para la 

población, pues tocaban directamente su bienestar, como el caso de las pensiones o la 

eliminación de impuestos, así como la recuperación de territorios controlados por pandillas. 

Además tocaban temas muy demandados por las organizaciones sociales, aunque lo 

hacían de manera muy escasa, como las pensiones, la transparencia y mayor participación 

de mujeres en la conformación del gabinete de gobierno, la apuesta a la red de salud 

pública, entre otros.  

Sin embargo, a pesar de que el medio haya publicado esta información, connota una 

deficiente calidad en la información porque no informa de manera objetiva, imparcial y 

profesional a la población para que ésta pueda tomar la decisión que mejor le convenga en 

un evento tan importante como la elección de quién estaría como primer funcionario de la 

República.  
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Además connota un desinterés y menosprecio en cuanto a temas trascendentales 

para la ciudadanía y que han sido fuertemente demandados por ésta debido a que impactan 

directamente en la calidad de vida de la población al abordarlos de forma tan superficial.  

 

6.1.4 Cuarta categoría: Fuentes 

 En esta categoría se analizaron las fuentes utilizadas en los publirreportajes de El 

Diario de Hoy. Se entenderá como fuentes a entidades, personas o documentos que 

brindaron información al periodista para la elaboración de estas notas.  

Aquí se evidenció una interrelación entre fuente y periodistas, pues tanto el 

reportero necesita de la información que tiene el candidato para realizar su trabajo, como el 

candidato necesita del periodista para dar a conocer sus promesas de campaña y ser 

publicadas. 

En esta categoría se analizaron dos tipos de fuentes, las documentales y las fuentes 

personales. 

Por un lado, se hace referencia a las fuentes documentales porque en unas notas se 

observó que se utilizó un comunicado proporcionado por el equipo de comunicaciones del 

candidato en donde se informaba sobre la actividad realizada en la que participó Calleja. 

También se observó que en una nota se utilizó, además del comunicado, un mensaje 

publicado en la cuenta de Twitter de la candidata a la vicepresidencia, Carmen Aída Lazo.  

Las notas donde se utilizó el comunicado fueron publicadas el 2 y 4 de octubre de 

2018 y la referente al tuit de Lazo, el 4 de octubre de 2018. 
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Por otro lado es importante señalar que en todas las notas se utilizó como fuente 

principal al candidato Calleja, cuando participaba en actividades y compartía con el público 

sus promesas de campaña. También se recurrió muchas veces como fuente a la candidata a 

la vicepresidencia, y en menor cantidad a otras fuentes, como políticos que participaron en 

los eventos. 

Esta realidad evidencia la falta de profesionalismo de parte de quienes se encargaron 

de redactar y editar este material al no contrastar la información, por ejemplo, pero sobre 

todo, se connota el interés por exaltar la figura del candidato como principal fuente de 

información y que esto a su vez proyectara los intereses de los grupos de poder como si 

fueran los intereses de la población votante.  

También connota un gran desdén hacia el periodismo y su instrumentalización para 

fines electorales en donde predominó el interés comercial del medio y la afinidad política 

que éste tiene.  
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6.1.5 Quinta categoría: Personajes o actores de la nota 

 En esta categoría se analizan otros personajes que aparecieron en las notas, aunque 

no necesariamente eran fuentes informativas. 

Por una parte, algunas de las fuentes eran instituciones como el Tribunal Supremo 

Electoral, partidos políticos que se mencionaban y que formaban parte de la Alianza por un 

Nuevo País, sectores sociales que participaban en los encuentros con Calleja, entre otros. 

También se destacaron a políticos que se presentaron a las actividades del 

candidato, como alcaldes, secretarios generales de partidos políticos aliados, aunque 

también fue común ver en las notas al entonces presidente del Coena, Mauricio Interiano, 

así como a la candidata a la vicepresidencia, Carmen Aída Lazo. 

La mención de esos actores o personajes citados en la nota, pero que no eran fuentes 

de información, connota que se hizo para hacer notar el apoyo y trabajo en equipo, tanto de 

su compañera de fórmula como de la máxima autoridad partidaria a este candidato, y para 

mostrar la relevancia del evento realizado. 

Pero también connota el apoyo y el poder hegemónico de grandes corporaciones 

tecnológicas que se adecuan y que tienen las herramientas para que la población pueda 

acceder a ellas para optar a un empleo. 
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Conclusiones 

 

 La propaganda enmascarada de información periodística estuvo presente en todas 

las notas publicadas por El Diario de Hoy sobre las actividades realizadas por el 

candidato de Arena, Carlos Calleja, durante la campaña electoral, y las cuales tenían 

claramente la intensión de favorecer al aspirante presidencial. 

 

 El uso del lenguaje en las noticias disfrazadas de información periodística producida 

por El Diario de Hoy estaban enfocado en favorecer al candidato presidencial de 

Arena, Carlos Calleja, en la campaña electoral. Siempre se usaron adjetivos que lo 

colocaban como un futuro ganador. 

 

 El tratamiento informativo de El Diario de Hoy al análisis de la propaganda 

disfrazada de información periodística a las actividades del candidato de la Alianza 

por un Nuevo País, Carlos Calleja, reflejó la relación de poder económico y político 

entre el medio y los sectores a los que representa Calleja.  

 

 En los publirreportajes de El Diario de Hoy para favorecer a Carlos Calleja fue 

notorio que prevaleció la línea editorial y los intereses a los que el candidato 

representa, por encima del principio de informar con veracidad e imparcialidad. 

 

 Las notas publicadas en El Diario de Hoy poseían un contenido polisémico porque 

aparentemente trataban en su mayoría sobre las actividades en las que participaba 
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Calleja, sin embargo colocaban al candidato como un futuro ganador, siempre con 

apoyo y acompañado de políticos y empresarios que generaban la idea de un futuro 

presidente, esto último evidencia que la información también tiene un fuerte 

significado hegemónico. 

 

 En las estructuras de las notas era evidente la falta de información completa y datos 

que contraste con las declaraciones de Calleja, además de que la fuente que siempre 

se utilizó fue la del candidato y algunas veces a la candidata a la vicepresidencia, 

Carmen Aida Lazo.  
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Recomendaciones 

 Con base a los resultados obtenidos del análisis de la investigación, se recomienda 

al medio de comunicación El Diario de Hoy, lo siguiente: 

 Elaborar un tratamiento informativo más imparcial y veraz, apegándose a la 

realidad. 

 Evitar el uso de publicidad enmascarada de información periodística y por el 

contrario, ofrecer información con mayor calidad. 

 Mostrar información imparcial que se aleje o no evidencie las relaciones de poder 

entre el medio y los grupos económicos, sociales y políticos a los que el candidato 

Calleja representa.  

 Realizar una redacción más profesional que aborde otros géneros periodístico, más 

fuentes informativas y contrastar las declaraciones de los candidatos con datos y 

sobretodo con la realidad nacional. 

A la Universidad de El Salvador: 

 Tener una posición más crítica frente a los procesos sociales, como elecciones, 

trascendentales para la democracia del país, así como demandar mayor calidad en la 

información de los grandes medios de comunicación. 

Al Departamento de Periodismo:  

 Incentivar la creación de espacios de refuerzos periodísticos y de promoción de los 

principios éticos de la profesión.   
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Cuadros de análisis 

 

Universidad de El Salvador 

Análisis de contenido cualitativo: La publicidad enmascarada de información 

periodística producida por El Diario de Hoy para favorecer al candidato presidencial 

de Arena, Carlos Calleja en la campaña electoral. 

Fecha de Publicación y Nº de pág.: 2 de octubre de 2018, pág. 12. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Carlos Calleja festejó el Día del Niño en parque de Santa Tecla 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

Esta es la primera publicación que 

hace el medio el primer día de 

campaña oficial, actividad que se 

realizó el día anterior. La 

publicación ocupa un poco más de 

media página. 

La nota expone la visita de Calleja 

a Santa Tecla, un municipio 

gobernado por el partido Arena, 

p0ara celebrar el Día de la Niñez 

y la Adolescencia. 

El candidato planteó su propuesta 

para promover la educación 

inicial a través de los centros de 

desarrollo infantil. 

La publicación también se refirió  

a la propuesta del candidato de 

generación de empleos para que 

los padres de familia puedan 

cubrir las necesidades de la niñez. 

En este punto habla sobre su 

experiencia en la empresa privada 

y generación de trabajo.  

Un comunicado 

brindado por el equipo 

de comunicaciones de 

Carlos Calleja. 

Una publicación en la 

cuenta de Twitter de 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia. 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Andrea de Calleja, esposa 

de Carlos Calleja. 

Roberto d’Daubuisson, 

alcalde de Santa Tecla.  

Más de tres mil niños y 

niñas de la zona. 
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Universidad de El Salvador 

Análisis de contenido cualitativo: La publicidad enmascarada de información 
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 4 de octubre de 2018, pág. 11. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Carlos Calleja y Carmen Aida Lazo se reúnen con bases del PCN en San 

Pedro Perulapán 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

En esta publicación, que ocupa la 

página completa, se da a conocer 

la primera actividad pública que 

tiene Calleja, junto a su 

compañera de fórmula, Carmen 

Aida Lazo, con las bases del 

Partido de Concertación Nacional 

(PCN) en el departamento de 

Cuscatlán.  

En la nota se manifiesta el apoyo 

de las bases del PCN y de algunos 

de los dirigentes del partido y 

diputados pecenistas.  

La fórmula presidencial agradece 

el respaldo de las personas 

asistentes y externan sus 

intenciones de servir al país. 

Anuncian que en los próximos 

días darán a conocer las 

propuestas de gobierno, donde 

uno de los componentes más 

importantes es la generación de 

empleo. En este punto habla sobre 

su experiencia en la empresa 

privada y generación de trabajo. 

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por 

Alianza por un 

Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un 

Nuevo País. 

Un comunicado 

brindado por el 

equipo de 

comunicaciones de 

Carlos Calleja. 

 

Carlos Calleja, candidato a 

la presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Correligionarios del PCN. 

Manuel Rodríguez, 

secretario General del PCN. 

Mario Ponce, diputado del 

PCN por el departamento de 

Cuscatlán. 

Sarita Carrillo, diputada 

suplente del PCN. 

Tribunal Supremo Electoral. 

 

 

  



63 
 

Universidad de El Salvador 

Análisis de contenido cualitativo: La publicidad enmascarada de información 

periodística producida por El Diario de Hoy para favorecer al candidato presidencial 

de Arena, Carlos Calleja en la campaña electoral. 

Fecha de Publicación y Nº de pág.: 5 de octubre de 2018, pág. 14 y 16. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Calleja ofrece generar 300 mil empleos 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

Esta nota se refiere a una de las 

principales propuestas que el 

candidato de la Alianza por un 

nuevo país, Carlos Calleja hizo 

durante su campaña electoral. 

La nota desataca que la propuesta 

del aspirante es generar 300 mil 

empleos porque uno de los 

principales problemas del país es 

la ausencia de oportunidades 

laborales. 

La nota detalla que para generar 

esa cantidad de empleos (164 al 

día) se enfocarán en cuatro ejes 

que están orientados a reducir los 

tiempos para crear empresas y 

hacer negocios, crear zonas de 

desarrollo tecnológico, potenciar 

el turismo y la agricultura.  

 

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 8 de octubre de 2018, pág. 8. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Calleja lleva ayuda a los afectados en municipios inundados en el oriente 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

La nota trata sobre la visita que 

hizo el candidato a la presidencia 

por Alianza por un Nuevo País, 

Carlos Calleja, a familias 

afectadas por las inundaciones y 

lluvias en diferentes municipios 

del oriente del país. 

También se aprovechó la 

oportunidad para conocer las 

necesidades de las personas del 

lugar.  

Se invitó a que todas las personas 

que desearan ayudar, lo podrían 

hacer llevando sus donativos a las 

sedes de los partidos que 

conforma la Alianza.  

Ese día se tenía previsto la 

celebración del inicio de campaña 

en Izalco, evento que fue 

cancelado para realizar el 

recorrido en Oriente.  

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

 

 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Familias afectadas por las 

lluvias. 
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 20 de octubre de 2018, pág. 10. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Calleja externa confianza en TSE al inscribir candidatura 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

En esta nota se informa sobre la 

inscripción ante el Tribunal 

Supremo Electoral (TSE), de 

Carlos Calleja, como candidato a 

la presidencia por Alianza por un 

Nuevo País, y de su compañera de 

fórmala, Carmen Aida Lazo. 

Se destaca la confianza de Calleja 

al TSE para llevar a cabo un 

proceso libre, democrático y 

transparente.  

En el discurso se apela a la unidad 

nacional, a trabajar por la 

construcción de un país con 

desarrollo y oportunidades para 

todas las personas, y al combate a 

la corrupción. Además de 

apostarle a mejorar la 

productividad y la calidad de los 

productos para penetrar el 

mercado internacional.  

También se señala la importancia 

de la pronta inscripción al TSE. 

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Mauricio Interiano, 

presidente del Consejo 

Ejecutivo Nacional 

(Coena). 

Manuel Rodríguez, 

secretario General del 

PCN. 

Rodolfo Parker, 

secretario General del 

PDC. 

Julio Olivo, presidente 

del TSE. 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Mauricio Interiano, 

presidente del Consejo 

Ejecutivo Nacional 

(Coena). 

Manuel Rodríguez, 

secretario General del 

PCN. 

Rodolfo Parker, 

secretario General del 

PDC. 

Julio Olivo, presidente 

del TSE. 
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 22 de octubre de 2018, pág. 32 y 33. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Arena arrecia campaña a 104 días de la elección 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

La nota informa sobre la 

celebración del inicio de campaña 

de la Alianza por un Nuevo País, 

en Izalco, Sonsonate.  

En la concentración se pide a la 

militancia el compromiso de 

trabajar en el periodo de campaña 

para ganar la elección 

presidencial. El candidato se 

refirió a las deficiencias en el 

sistema de salud y educación 

público, la falta de trabajo. 

Se habla de una posible segunda 

vuelta programada para el 10 de 

marzo del 2019 y de que la 

Alianza tomó en cuenta a todos 

los sectores sociales para la 

elaboración de su programa de 

gobierno.  

También de que trabajarán con 

presupuestos basados en 

resultados y no por área de 

gestión. 

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Mauricio Interiano, 

presidente del Consejo 

Ejecutivo Nacional 

(Coena). 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Militancia de los partidos 

políticos que conforma la 

Alianza. 

Diputados y Alcaldes de 

los partidos políticos que 

conforman la Alianza. 

Dirigentes del Consejo 

Ejecutivo Nacional 

(Coena). 

Mauricio Interiano, 

presidente del Consejo 

Ejecutivo Nacional 

(Coena). 
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 24 de octubre de 2018, pág. 9. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Calleja promete alianza con Microsoft, Google y Amazon 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

La nota informa sobre la promesa 

del candidato Carlos Calleja, de 

buscar acercamientos con las 

grandes empresas transnacionales 

de tecnología para certificar a 

jóvenes que se desarrollen en el 

diseño de programas informáticos.  

Esto se plantea como una apuesta 

para que el país sea exportador de 

servicios tecnológicos a través de 

los “Distritos Tech”, y que forma 

parte de la plataforma de gobierno 

de la Alianza.  

La idea es instalar tres sedes con 

la capacidad para crear 50 mil 

empleos con salarios de $800, con 

el objetivo de que las y los 

jóvenes sigan con su educación, 

generar más empleos y darles el 

apoyo para que obtengan su 

educación integral.  

 

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Ayman Guandique, 

estudiante en academia 

informática Kodigo 

Fernando Kriete, 

fundador de Kodigo. 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Ayman Guandique, 

estudiante en academia 

informática Kodigo 

Fernando Kriete, 

fundador de Kodigo. 

Jóvenes con el interés de 

tener una formación para 

ofrecer servicios 

tecnológicos.  
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 7 de noviembre de 2018, pág. 15. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Comunidades cristianas brindan respaldo a Carlos Calleja 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

La información publicada en el 

diario destaca el apoyo de la 

Unión de Iglesias Cristianas 

Evangélicas de El Salvador, al 

candidato de la Alianza por un 

Nuevo País, Carlos Calleja. 

En la nota se destaca las 

peticiones de las iglesias y del 

compromiso de Calleja de 

gobernar bajo una política de sí a 

la vida, sí a la familia y sí a los 

principios y valores cristianos.  

 Además se comprometió a 

trabajar con las iglesias en 

programas sociales de prevención 

de la violencia. 

Ante la petición de las iglesias de 

valorar el traslado de la embajada 

de El Salvador en Israel a 

Jerusalen, Calleja dijo estar 

dispuesto a trabajar por fortalecer 

las relaciones diplomáticas con 

dicho país.  

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Pastor, Edwin Guzmán. 

. 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Pastor, Edwin Guzmán. 

Unión de Iglesias 

Cristianas Evangélicas de 

El Salvador.  
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 9 de noviembre de 2018, pág. 16 y 18. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Calleja busca fin de guerra contra las pandillas al recuperar territorios 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

La nota trata sobre el lanzamiento 

de la estrategia de seguridad de la 

fórmula presidencial de la Alianza 

por un Nuevo País, que consiste 

en generar inclusión, 

oportunidades y convivencia 

ciudadana, por encima de la 

guerra.  

También se refirió a apoyar y 

renovar las estructuras de 

seguridad y ser aliados de los 

aplicadores de la justicia. 

La estrategia consiste, entre otras 

cosas, en llevar la fuerza del 

Estado y las obras públicas a toda 

la población y a todos los 

territorios.  

Las tres grandes apuestas son la 

prevención e inclusión en las 

comunidades, combatir el crimen 

con fuerza y rigor y los incentivos 

y superación para la fuerza 

policial.  

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

 

 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Policía Nacional Civil. 

 Fiscalía General de la 

República. 

Órgano Judicial. 
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 14 de noviembre de 2018, pág. 6 y 7. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Carlos Calleja: “Vamos a abrir el proceso de selección del gabinete al 

público” 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

La nota trata el candidato 

presidencial reiteró que su 

propuesta estaría basada en tres 

ejes transversales que son la 

meritocracia, unidad de país y 

oportunidades para todas las 

personas. Además de que la 

conformación del gabinete será 

transparente y abierto al público.  

También propuso trabajar por la 

seguridad ciudadana y mejorar las 

condiciones de los cuerpos de 

seguridad. En el tema económico 

reiteró la promesa de generar 300 

mil empleos, generar clima 

favorable de negocias, mejorar el 

salario mínimo, apostarle a la 

formación desde la educación 

inicial.  

En el tema de medioambiente la 

posición fu ambigua y solo se 

limitó a decir que es el Estado 

quien debe de conducir esta 

discusión. 

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Rector de la UCA, 

Andreu Oliva. 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Universidad 

Centroamericana José 

Simeón Cañas (UCA). 
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 21 de noviembre de 2018, pág. 10. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Carlos Calleja: “Reforma de pensiones se quedó corta” 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

La nota trata sobre un diálogo con 

la fórmula presidencial 

organizado por la Fundación para 

el Desarrollo Económico y Social 

(Fusades) en la que se habló de 

cómo está la situación de las 

pensione en el país, ya que según 

Carmen Aida Lazo, en la última 

reforma de dejó de lado el tema 

de la cobertura, la suficiencia y la 

sostenibilidad, aunque también 

señala como positivo que se 

redujo el costo neto que tenía la 

deuda de pensiones.  

También se planteó la necesidad 

de abordar el tema de suministro 

del agua, además de ofrecer 

incentivos de formación para 

docentes, y nuevamente se 

mencionó la conformación de 

gabinete, políticas económicas, 

transparencia y seguridad pública 

y jurídica.  

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Fundación para el 

Desarrollo Económico y 

Social (Fusades). 

 

 

 

  



72 
 

Universidad de El Salvador 

Análisis de contenido cualitativo: La publicidad enmascarada de información 

periodística producida por El Diario de Hoy para favorecer al candidato presidencial 

de Arena, Carlos Calleja en la campaña electoral. 

Fecha de Publicación y Nº de pág.: 25 de noviembre de 2018, pág. 8. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Calleja promete que la mitad del gabinete será formado por mujeres 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

 La nota trata sobre un encuentro 

de la fórmula presidencial con 

mujeres en el que se prometió que 

la mitad del gobierno estará 

conformado por mujeres.  

Callejas dijo que su plan de 

gobierno contiene medidas 

orientadas a mejorar la calidad de 

vida de las mujeres. 

Mientras que Lazo informó de 

una serie de reuniones con 

mujeres de todo el país, a las que 

asistió y de las que se creó un 

compromiso que fue firmado por 

la fórmula el día anterior a este 

evento.  

Las promesas consisten en crear 

programas de apoyo a mujeres 

embarazadas, invertir en centros 

de atención infantil, becas para 

que las mujeres continúen con sus 

estudios, etcétera.  

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 27 de noviembre de 2018, pág. 10. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Dos nuevos hospitales incluye el plan de salud de Alianza por un Nuevo País 

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

Proponen la habilitación de dos 

hospitales materno infantil en la 

zona oriental y occidental del país 

para descentralizar los servicios 

médicos.  

También se busca fortalecer la 

capacidad instalada de los 

hospitales. Además se informó 

sobre la visión estratégica de 

salud que tiene la fórmula que son 

eficiencia y eficacia de atención 

sanitaria, calidad de la asistencia 

sanitaria y la universalización de 

la asistencia sanitaria.  

Proponen abastecimiento de 

medicamentos, reducción de 

tiempos de espera para consultas, 

cirugías, entre otras, y uso 

racional del presupuesto asignado.  

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 4 de diciembre de 2018, pág. 7. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Carlos Calleja ofrece eliminar impuesto a la telefonía  

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

En esta nota el candidato 

prometió eliminar el 5% del 

impuesto a la telefonía que sirve 

para financiar el Plan de 

Seguridad Ciudadana. Se 

comprometió a no crear más 

impuestos y a dar apoyo a la 

Policía Nacional Civil (PNC). 

Aseguró que al eliminarse ese 

cobro, los recursos que 

contribuyen a mejorar la 

seguridad se obtendrán de un uso 

eficiente del gasto público. 

También se comprometen a 

combatir la corrupción, 

transparencia en el gasto público, 

hacer un mejor manejo de esos 

fondos y aumentar la recaudación 

anual.  

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 
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Fecha de Publicación y Nº de pág.: 13 de diciembre de 2018, pág. 18. 

Medio: El Diario de Hoy. 

Titular: Calleja propone los asocio público privados para paliar falta de viviendas   

 

Resumen  de  nota Fuentes Personajes/actores de la 

nota        

 La nota trata sobre el lanzamiento 

del programa “Vivienda Digna”, 

que consiste en crear 10 mil 

viviendas cada año y que tendrá 

una inversión pública anual de 20 

millones. 

Para llevar a cabo este proyecto, 

que estará bajo el asocio público 

privado, se reducirán los costos 

indirectos de los desarrolladores, 

facilitando trámites y permisos de 

construcción, así como permisos 

ambientales, y la gestión de tierra. 

También dice que ofrecerán líneas 

de crédito especiales para mujeres 

jefas de hogar. 

Carlos Calleja, 

candidato a la 

presidencia por Alianza 

por un Nuevo País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

 

Carlos Calleja, candidato 

a la presidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 

Carmen Aida Lazo, 

candidata a la 

vicepresidencia por 

Alianza por un Nuevo 

País. 
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