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IiNTRODUCCTION

Para poder elaborar ¢l presente trabajo se recurrid a la infor
macidn bibliopgrdfica existente, referente al bidlsamo, narticularmente
la que involucra aspcctos botdnicos, condiciones fisicas donde se en-
cuentra ubicado, métodos de produccidn y las caracteristicas y usos

del producto.

Para los aspectos socio-econdriicos de la zona balsamera se tu-
vo a mano datos cstadisticos cxistentes en la Direccién General de Es-
tadistica y Censos, Ministerio de Sszlud y Ministerio de Educacidn;
en el desarrollo del mismo sc citari las fuentes de estos datos. Esta
investigacidén bibliogrdfica v cstadistica se complemencd con upa 1in-
vestigacifn directa, que se considera un tanto veliosa, pucsto que
aporta informacién no incluida en otros estudios. Esta investieacidn
directa sc centrd en entrevistas con los arvendatarios productorcs de
bdlsamo, trabajadores agricolas dedicados 2 estas nctividades, interme
diarios dedicados a 1a cormra y venta de balsaro, micmbros de 1as coe-
perativas balsaneras de Chiltiupdn y Teotepeque, que cngloban a arrcn-
datarios y trabajadores, v apentes de exportacidn dc bdlsamo cxisten-

tes cn ese lugar.

Durante el transcurso de la investigacidn directa en la zona
se pudo aprecier el proceso productivo, el equipo utilizado y sobre
todo el estado lamentable de este recurso; datos que han verratido pro

curar rizyor objetivadad al presente trabajo. Se hace notar que el mar
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co tebrico utilizado para el desarrollo de este trabajo ha sido 11 teo
ria econdmica en general, aplicando conceptos especificos en reiacidn

a los fendmencs econdmicos zmalizados.
Ei trabajo consta de cinco capitulos:

En el prirmero se hace un resumen de la situacidn del balsamo

y se menciona ios objetivos.

En ¢l semmndo capitulo se describe ¢l luesar donde el bdlsamc
se encuentra ubicado, hace referencia a 1los aspectos fisicos y sefiala

las condiciones sociales dec esa poblacidn.

F1 tercer capitule se refiere a 1a produccifn y al proceso pro
ductivo, se hace un recuento <el cauipo utilizado vy se cuantifica 1a

produccion.

En el cuarto capitulo se analiza el mercado del badlsamo y la
comercializacifn; a estos aspectos se les da mayor atcncién por ser
lo que mis influye negativarnente sobre este vz2lioso recurso: se hace

mencidn de la vaviacidn de precios y las causns de esas variiciones.

En el capitulo quintc se hace un recuento de 1as politicas

existentes rclacionazdas con ¢l Balsano de El1 Salvador.

En el conitulo seis se encaninz 2 proponer soluciones que van
de acuerdo ¢ los problemas detectados de tal manera que en almma me-
dida sirvan para preservar tan valiosa reserva forestal en benefi-

cio de aproximadanente el 50% de la poblacidn de esa zona.



CAPITULO I

GENERALIDADES

Has*a el nonento no existe um trabajo en relacién al bAlsamo
que sefiale arpliamentc los diferentes aspectos involucrados en esta ac
tividad, y es por dicha razdn ouc se elabora este estudio, cuyo fin
es el de presentar un panorama nds corpleto de 1o que es el recurso en

si y su importancia en la ececnonia del pais.

A manera de hipétesis se expone que el recurso bilsaro se en-
cuentra en estado critico a mumto de desaparecer del npais; de tal rane
ra que se considera gue en los Gltimos cunrente afiocs ha desaparecido
mis del 70% de 1o que existia. (Ver Anexo Ne. 1). Se corre el riesgo
de que se extinga en un no muy lejano tierpo si no se toman las medi-

das necessrias a corto plazo.

Una de 1as principales causas de este deterioro acelerado es
precisamente la variacidn de los precios del bilsamo relacionados con
los precios del producto cormetitivo (en términos de cultivo) que es
el café, puesto que la experiencia ha demostrado que cuando los nre-
cics del café suben, sec sustituye el bdlsamo por el café, cuando Ins
precios del biAlsamo son altos se schre explotan las plantaciones exis

tentes hasta daﬁarlo.l/

Es oportuno mencionar que algunas de las causas que inciden en

la variacién de los precios del bdlsaro son por wna nirte. la infraes-

1/ Unidad de Parques Nacionales del Servicio Forestal de 1a Direccidn
General de Recursos Naturales Renovables.

1



tructurz de comercializacidn, en donde el exportador se queda con am-
plios mirgenes de ganancia, y por otra, la existencia en el mercado de
sustitutos directos del bdlsamo, y es lo que impide que su precio no

suba de ciertes limites.

A esta variaci6én ds precios causantes de la destruccidn direc-
ta o indirecta del recurso bidlsamo, contribuye a que no exista ley
0 disposicidn que prohiba su tala, o bien quec repule su explotacidn,
pues se encuentra combinado con otros cultivos permanentes, en particu
lar café; la ley forestal creada en febrero de 1973 no lo protege,
pues en su Articulo 3, Inciso Tercerc 1o excluye come recursc fores-
tal al decir:"no se consideran tierras forestalss las praderas natura-
les destinadas de modo prefcrente al nastoreo, ni 1as de cultivos per-
nonentes. 81 wmas y otras excluyen el arbolado corio principal o no
1o necesitan como proteccién contra la erosidn en razdn a la pendiente

del suelc o por otras circunstancias'.

En 1a prictice surgieron inconvenientes relativos a las planta
ciones de café, vor lo que se emitid el Decretro Legislativo No. 458
cen la interoretacidn auténtica del inciso que dice: "El certe, tala o
noda de los drboles de café o los drboles destinados a mantener la

sombra de aguellos, qucdnn cxceptuados del végimen de 1= ley forestal'.

Este articulo did lugar a que el bdlsamo quedarnz fuera de 1a

El objetivo general de este trabajc es el de presentar alterna

tivas que hagan posible la conservacidn v desarrollo del recursc bdlsa



no, 2 fin de beneficiar a los trabajadores que perciben sus ingresos
provenientes de esa actividad, asi como hacer participc a este recurso

del desarrclio econdmico y social de El Salvador.

Entre los objetivos especificos a alcanzar se menciona:

a) Presentar medidas de pelitica a fin de alcanzar mejores condicio-
nes de nevcado y de comercializacidn pora la estabilizacidn de

mejores precios del balsamo.

b) Plantear medidas tendientes al usc racional de este recurso, asi

ccro al control de su destruccidn directa.

c) Presentar propuestas que conlleven a la bisqueda de nuevos méto-
dos de produccifn, que directa o indirectamente hagan posible la

estabilizacifn o recuperacidn de este Tecurso.



CAPITULO II

MARCO FISICC Y SOCIO-ECONOMICO DE

LA ZONA BALSAMERA DE EL SALVAIXOR

En este capitulo se presenta un panorama de la zona del bédlsa
mo, describiendo todo lo concerniente a su aspecto f£isico, ubicacién,
explotacién y las condiciones socio-econfmicas de la noblacidn residen

te en la zona.
A. CONDICIONES FISICAS DE LA ZONA.

La llarada zona del Balsamo de Fl Salvador nresenta las si-

gulentes caracteristicas:

i. Localizacidén y Descripcidn.

La zona del bdlsamo se encuentra ubicada entre los 89°15° y 89°38°
de longitud oeste y entre los 13°307 y 13°737' de latitud norte; en
su 1imite oriente alcanza de 13°03' a 13°37' norte; v el limite
noccidental entre 1344 y 13°36'; indicando que estd situado en ¢l
sur-este del Departarmento dec Sonsonate y en el sur del Departaren-
to de La Libertad, en las dreas conocidas comp ""Boca Costa™ en 1z
vertiente sur de la cordillera de La Cumbre, entre los 100 v 8§00

1/

metros sobre el nivel del mar.—

—
~

Consejo Nacional de Planificacién y Coordinacidn Econdmica. Estu-~
dio Preliminar de la zona balsamera y términos de referencia onara
un Plan de desarrollo de la zona.

Pdg. 5, E1 Salvador, 1974.

i~



Exdiste una &rez de esa zona que es ruy explotada; otfra en 12 que
1z produccifn es en menor ¢scala, y una tercera que no produce,
atm cuando existid el bdlsamo en buenas condicicnes de explota-
cidn. A la primera sc le conoce coro zona de primer orden, a la
siguiente como zona de segundo oxden y a la tercera como zona no-

tencial.

La zona de primer orden copprende los mmicipios de Son Julidn,
Santa Isabel IshuatZn y Cuisnahuat en el Departamentce de Scnsona-
te, y Teotepeque y Chiltiupdn en ¢l Departamento de La Libertad.
la zoma de segundo orden comprende los mmicipios de Tamanique,
Tepecoyo y Jicalapa en el Departamento de La Libertad, e Izalco on
el Departamento de Sonsonate; y la zona potencizl se ubica ¢n los

municipics de Comasagua, Nueve San Salvador, San Jos@ Villanueva,

Talnique y Jayaque; todos en el Departamento de La Libertad.

Anteriormente la zoma del bdlsamo penctraba al Departamento de
Ahuachanédn por la Sierra de Apeneca, desplazédndose 1 sur hasta
Acajutla, y nor el este llepaba a Nueva San Salvador. Su reduc-
cidn se ha estimado en mis del setenta por ciento de la exten-
sién ce hace cuarenta cfios, ya que en esa &poca el drca total se

estimaba en 130,000 hectdrcas anroximadamente. (Ver Anexo No. 1).

En el sur-este del municipio de Chiitiupin existen rodales puros
4e hasta 300 drboles, también sc¢ le ve asociado y er abvmdancia
en los otros municinios del resto de la zona de mrimer orden, es-
vecialmente con café. En los otros puntos de la zona de segundo

orden se le encuentra miy poco.



En toda la zoma ael bdlsamo existe una extensidn cubierta por mon-
tes vy bosgues v cultivos perranentes de 17,926 hectireas, y den-
tro de &sta sc cncuentra una parte correspondiente al b&lsamo, es-
tinada ~n 2,800 hectircas. Tl resto de la zona esti cubierta por
pastos con Z1,748 hectidrecas, tierras de labranza 14,089 hectireas,
y otras tierras con Z,471 hectireas; siendo el total actualmente

2/

estimado de 56,243 hectireas.~

2. Topografia.

La topografia de la zona del b&lsaro prescnta dreas muy irregula-
res y elevadarmente accidentadas debido a fallas y levantamicnios
de pequefia a gran mammitud, con mendicntes que llegan a 100% con
capas inferiores de constitucifn rocosa y lavas pirocldsticas, ce-
nizas y pdmez volcinica. tobas findidas y conglomerados durns.
Esta fisiografia se encuentra entre los 100 y 200 metros sobre el
nivel del mar, otras pendientes de 20 a 60% estdn entre los 600 y
800 metros sobre el nivel del mar, siendo la corposicidn del suelo
ipual que la anterior: en ambos tipos de pendiente el crecimiento
y rendirmento del bdlsamo es satisfactorio. Tn el caso de Chiltiu

pén las pendientes alcanzan 30%.

2s capas inferiores cstdn constituidas por depSsitos de cenizas,

3/

biancos pomicitos aunque poco profundos. El suelo es arcilloso.™

2/ CONAPLAN, Documento citado, Pdg. 7
3/ CONAPLAN. Documento citado, PAg. it



3. Ecologia.
La temperatura oscila entre los 20 y 28°C, con 1lluvias de 1,800

a 2,000 mm. anuales, clasificadas como tropicales

Existen rodales puros de balsamo en donde la vesetacidén es muy po-
bre, estos rodales llegan a constituir bosques tropicales y no

permiten el crecimiento de otras plantas. Existen diversas clases
de pdjaros y la ausencia de plagas es caracteristica, sélo las hor
nigas atacan a los &rboles viejos o degradados y gusanos que hacen

agujeros profundos de 10 mm., de diZmetro.

En la zona Je primer orden se encuentra el area comsiderada como

NICHO ECOLOGICO por el alto rendimiento v calidad deil bélsamo,ﬂf

Mientras no se den estos rodales puros, el bidlsamo crece asociado
con cafetos (coffea arabica), Arboles frutales como mancc (manpui-
fera indica), aguacate (persea americana), matasano (casimiroa
edulis) y otras esvecies madereras como mulato (triplaris melona-

dendrum), etc.

4, Infraestructurza.

La infraestructura dentro de 1la zona sc¢ menciona primordizlmente

aquella que es basica para el desarrollo de la actividad balsame-

ra.

Esta infraestructura estd constituida principilmente nor carrete-

ras de segundo orden o sin asfaltar, poro que cumplen su funcidn

4/ CONAPLAN, Documento citado pdg. 10



que es la de comunicar a los municipios de esa zona, y sobre todo,
facilitar el transporte de la produccién. Estos carinos ceonectan
a los mumicipios de 12 zona con la carreters lel litoral por ¢l la
do sur; por el norte comunican con otro camino de segundo orden
gue es el de la cumbre, ¢l cual conects con Santa Tecla a excep-
c16n de San Julidn, cuyo camino enlaza con 12 carretere asfaltada
a Sonsorate por el lado norte. Cuisnahuat s6lo tiene una salida

y es por ¢l lado de San Julién.

La distancia promedio de cstos municipios a2 la carretera litoral

ec de 10 kilémetros. y todos los caminos son transitables en

toda época del aﬁo.éj

Todos los municipios cuentan con servicio de telégrafo y correo,
lo que les permite comunicarse e informarse acerca de los nrecios
del balsamo. También cuentan con scrvicio de encreoia =léctrica y
agua potable a excepcién de Cuisnahuat este Glcimo servicio es
sunamente deficiente, mis bien, representa un peligro narz 1a sa-

lud de los habitantes,

B. COIDICIONES SOCIO-ECONMMICAS.

Siendo el hombre la principal fuerza productiva, es necesario ha-
cer referencia a las condiciones en que se desenvuclve, tanto on
su estado fisico y moral, como en sus relaciones con los medios
de nroduccidn, intcgrantes tawmbién de los factores bAsicos de

produccidn.

5/ Investigacidn directa.



1. Tenencia de 1a Tierra.

Parte importaante en el wrocesc productivo de un sistema econd-
mico cs ¢l de las relaciones de produccidn; puesto que incluye
entre otras 1z formz de propiedad sobre los medios de vproduc-

cidn y por lo tanto la apropiacidn Je la produccidn.

En 1a zona del balsamo, la tierra se encuentra distribuidz de

la manera sigulente:



TENENCIA DE LA TIERRA Y SUPERFICIE

CUADRO No.

1

TRABAJADA EN

.10

HECTAREAS SEGUN REGI N DE TENENCIA EN LA ZONA DEL BALSA'G

ANO 1971

REGIMEN DE TOTAL DE o SUPERFICIE o
TENENCIA EXPLOTACIONES ? TRABAJADA ’
Total 6,872 100.0 56,234 100.0
£n propiedad 1,520 22.0 45,330 80,6
Arrendamiento

con promesa

de venta 223 3,2 2,548 4.5
Arrendamicnto

siple 2,690 39.3 1,467 2.6
Propiedad y
Arrendamiento

simple 465 6.7 1,084 1.9
Colonaje 1,551 22.5 1,175 2.5
Gratuitamente

y Arrendamiento

simple 72 0.1 77 0.1
Otras formas 344 0.4 4,553 8.1

FUENTE: Cecnso Agropecuario 1971.

Direccidn General de Estadistica y Censos.
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pe ~cuerdo a la anformocidn anterior, se observa que de la
sup=2rfici: considerada 56,243 hectireas, 45,330 se encucatran en pro-
piedad distribuidas ¢n 1,520 cxplotaciones, representando 21 80.6 de
1z superficie total. Asimisme se estabiece que el promedio de hectd-
reas por explotacidn en propiedad es de 29.8 has., que se puede consi-
derar adecuada por familia. FEn el caso extremo se tiene ¢l cel arron-
dualento simple con 0.5 has., que se considera critico, »ues el nime-
5 de explotacicnes de esta modilidad renresanta el 39.2% de 1las exuzs-
tentes. Otro caso en esta situacidn precaria estid el coleonaje, con
wn promedio de 0.7 hectdreas por explotacidn, representando ¢l 22.5%
del total., En relacidn al zrrendamicnto con promesa o ventn v otras
formas do tonencia se puedzn considerar como aceptables. Finalment:
los casos de arrendwmiento simple y de utilizacidn gratuita son pocH
frecuentes y se pueden 1ncluir en términos de extensidn a la carego-

ria critica.

En cuanto al uso de 1t tierra, se determina que ©s muy variade, como

pacde verse cn ¢l cuadre sigulente:
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CUADRO No. 2

TIPO DE APROVECHA{TENTO DE LA TIERRA Y SUPERFICIE CCUPARN EN
HECTAREAS EN LA ZONA DEL BALSANO, SEGUN CENSC AGROPECUARIO.

TIPC DE APROVECHV [IENTO SUPERFICIE EN HECT.'REAS B

Superficie Total 56,234 100.0
lMontes y bosques 9,076 16.1
Cultivos permancntes 8,847 15.7
Pastos 21,743 38.7
Tierraes de labranze 14,089 25.1
Otras tierras 2,474 4.1

FUENTC  Direccidn General de Estadistica y Censos.

En la clasificacién de montes y bosgues v de cultivos perma-
nentes es donde s¢ encuentra el bAlsano, en una extensidén de anroxima-
damento 2,500 hectireas, representando el 5.0% del cotal de tnda 1la

superficie aprovechada.

Finalmente, segin el cuadro anterior, el pastn y la~ tierras

de labranza utilizon el 63.8% de 1a extensidn anaiizada.

2. Poblacidn
Seglin el censo de poblacién y viviendi realizade en 1971, 1a »n-
blacidén de 12 zona del bilsamo, principalmente 1o de los cinco mu-

nicipios 4de la zona de primer orden, estaba compuests de 13 none-



ra siguiente:

CUADRC No. 3
COMPOSICION DE LA POBLACION DE LA ZONA BALSAMERA DE PRIMER ORDEN, CLA
SIFICADA EN MENORES DE 10 ANOS, MAYORES DE 65, ENTRE 10 y 65 ANOS, SE

GUN CENSO DE POBLACION DEL ANG 1971

POBLACION | MEMNOR DE 0 MAYOR DE ° ENTPE 10 Y a
TOTAL 10 ANOS ¢ 65 ANOS ? €5 AMQS ¢
41,257 15,933 38,6 | 1,153 2.8 24,171 58.6

FUENTE: Censo Nacional de Poblacidén de 1971

Direccidn General de Estadistica y Censos.

De la poblacién en estudio el 58.6% estd entre los 10 v 65 afios;
el 38.6% es menor de 10 afios, v el 2.8% es mayor de 65 afios, esto
significa que en la zona el promedio de vida de la poblacidn es
muy bajo, pues dadas las condiciones del subdesarrollo, son pocas

las personas que llegan a 65 afos.

La poblacién econdmicamente activa se cuantificd en 11,865 y la
no activa en 12,305. La poblacidn ocupada fue de 5.212 y la no
ocupada de 6,450; la primera representd el 44.0% de la econdmica-
mente activa y 12.6% del total de la zona; por su parte la no

ocupada representd el 56% con relacidn a la econdmicamente activa,

y 15.6% con relacidn al total de la zona.

Con relacidn a la poblacidn total del pais, la poblacidn total
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de la zona representd el 1.2%, y por su parte la poblacién econdmi
camente activa de la zona fue del 0.9% con relacién a la econdmica

mente activa nacional.

La poblacién urbana ascendi6 a 7,390 habitantes o sea el 17.9%
del total de la zona, y la rural a2 33,877 o sea el £€2.1% de la

poblacidén de la zona,

3. Ingresos.

Los ingresos constituyen un elemento vital para una poblacidn,
pues es el medio quc les permite subsanar sus miltinles necesida-

des.

En la zona del bilsamo y en el drea rural el promedio de ingreso
mensual de la poblacidn ocupada es de €77.14, el cual provicne de
la venta de su fuerza de trabajo en la explotacidn agricola, por
su parte el ingreso medio rural por mes en el rasto de E1 Salva-

dor en esas mismas condiciones es de ¢62"25.§/

Este nivel de ingresos no permite subsanar las necesidades basicas
de la poblacidn, particularmente si nos detenemos a pensar que Ca-
da grupo familiar estd formado en promedio de seis miembros, de

alli que los nifios a temprana edad tengan que ayudar a sus padres

en las labores del campo para poder incrementar infimamente estos

6/ FUENTE: Ministerio de Planificacidén y Coordinacién del Desarrollo
Econdmico y Social:
" Distribucidn del ingreso monetario mensual proveniente
del trabajo principal de la poblacidn econdmicamente acti-
va ocupada'’t.
Abril - Julio 1975.



ingresos, problema que se vuelve mis dramidtico, s1 se considera
que cada afio la poblacién campesina en edad de trabajar aumenta y
no asi las oportunidades de ocupacién, trayendo como consecuencia

un 1ncremento en la tasa de desempleo rural.

4. Educacidn y Salud.

La educacidén y la salud son determinantes en un1 poblacidn, prin-
cipalmente porque la productividad alcanzada es un reflejo de

ellas, de tal manera que un trabajador en buenas condiciones edu-
cativas y de salud es capaz de obtener mayor volumen de produc-
cibén que otro que no tenga esos atributos en iguales condiciones

de trabajo.

Segimn el censo de poblacidn del afio 1971, existia para ese zafio,
wna poblacidn escolar de 5,429, que representaba el 13.2% de los
habitantes de la zona. De la poblacidn rural asistia el 11.4%
y de la urbana el 21.19,2/ En el afio 1976 esa poblacidn escolar
se aumentd a 7,061 o sea en um 30.0%, el incremento de la pobla-
c1dn escolar rural sb6lo alcanzd el 3.1%, es decir 169 alumnos,

mientras que la urbana llegd al 93.3%, casi duplicandose, pues hu-

bo 1,463 mds que en 1971.%/

El cuadro No. 4, da mids claridad a estas cifras:

7/ FUENTE: Censo Nacional de Poblacidén de 1971
Direccién General de Estadistica y Censo.

8/ TFUENTE: Ministerio de Educacidn.
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CUADRO No. 4
POBLACION ESCOLAR DE LA ZONA BALSAMERA DE PRIMER ORDEN
POR AREA (URBANA Y RURAL) ANOS 1871 y 1976.

ANO 1971 A0 1976
AREA AREA
TOTAL URBANA RURAL TOTAL URBANA RURAL
5,429 1,567 3,862 7,061 3,030 4,031

FUENTE: Censo Nacional de Poblacidn de 1971,

I reccidon General de Estadistica y Censos.
Ministerio de Educacién, afio 1976.

Las cifras del cuadro anterior demuestran el resago del &rea rural
respecto de la urbana, ademds de corroborar el retiro prematuro

de los nifios de 12 escuela para dedicarse al trabajo del campo a
temprana edad, o bien la no asistencia para los mismos fines, o
bien porque los bajos ingresos familiares no les permite adquirir
sus {tiles escolares, vestuario y otras cosas muy necesarias para
llevar a cabo sus estudios. En el caso que asistan a las aulas
haciendo frente a esas barreras, es de esperar que el rendimiento
sera sumamente Infimo, de alli que esto a la vez vuelve a incidir
posteriormente en 1la baja productividad del trabajo y consecuente-
mente percibir bajos ingresos, circulo vicioso no tan ficil de des-

truir.

Para el afio 1976, los alumnos registrados estaban atendidos por
112 profesores, 55 para el adrea urbana y 57 para la rural, en un

total de 34 escuelas, 6 en ¢l area urbana y 28 para la rural, con
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un promedio de 75 alumnos por profesor para el area urbana y 76
para 1a rural. ©Ue estas 34 escuelas 6 son urbanas, 5 con nivel de
noveno grado y 1 con nivel sexto; el resto son del 3vea rural, 1
con nivel de noveno; 2 de séptimo, 5 de sexto, el resto no alcanza

9/

¢l nivel cuarto.—

En el afio 1971 1a poblacidén rural de El Salvador alcanzd el 59%

de analfabetismo, y 1a urbana el 22%.

En el &drea rural del Departamento de Sonsonate el analfabetismo
fue de 60% y en la urbana del 27%; en el Departamento de La Liber-

tad presentd el 57% y 25%, respectlvamente.lg/

Entre las principales enfermedades que padecen los habitantes de
la zona y que son causa de muerte, estin el paludismo como el mAs
frecuente; las diarreas y disenterias se¢ encuentran en segundo or-

den.

Luego vienen otras como las respiratorias y el parzsitismo intes-

tinal.

Entre otras causas de muerce €stdn los accidentes y violaciones
provocidas por alcoholismo acompafiado de analfabetismo: asimismo
se mencionan otras causas que son sumamante graves para dicha po-
blacidn y que pueden convertirse mis adelante como causa 4z muerte,

como es la desnutricibn crdnica. En 1976 habian 1,057 nifios meno-

FUENTE: Ministerio de Educacidn.

10/ FUENTE: Anuario Estadistico, Volumen V, afio 1975

Direccidn General de Estadistica y Censos.
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res de cinco afios en estado de desnutricidn registrados nor prime
ra vez, y sblo estaban inscritos en los programas nutricionales
581}£¥!Larealizacién de estos programas no asegura que todos los
nifios desnutridos tratzdos por ellos se recuperen; asimismo no to-
dos los nifios de la zona han sido detectados en los centros de sa-
lud, por lo que es de esperar que el nimero de desnutridos sea ma~
yor. Si el nifio sobrcvive es muy posible o bien seguro que su de-
sarrollo fisico seca deficiente, y al llegar 3 la edad de trabajar
tendra ruy baja productividad y por lo tanto bajos ingresos, est=
problema unido al amalfabetismo dramatiza la situscién de los habi

tantes de esa zona y también del pais, aspectos que redundan en re

traso del Desarrollo Econémico y Social de El Salvador.

5. Vivienda.

La vivienda es una aspiracion de todo ser humano. En el afio 1971
existian 7,601 viviendas en la zona del »4lsamoc en los municipios
de la zona de primer orden, lo que significaba que con 1z nobia-

cidn existente, habia mds de 5 personas por vivienda- de estas

s6lo el 36% estaban habitadas por sus propietarios, el resto estt

ban ocupadas por alquiler v otras formas.

El 10.4% de las viviendas contaba con un cuarto para 1 a 2 nerso-
nas, mientras que el 73.5% lo era para mds de 3; s6lo el 5.2% era
de construccion mixta, el 6.0% de adobe, y el 88.8% restante de

bahareque, madera, palma, etc.

11/ FUENTE: Ministerio de Salud Pdblica y Asistencia Social.



El agua por cafieria s6lo servia al 17.7% de las viviendas, pero en
su mayoria instalada fuera de la vivienda; el 82.3% restante se
abastecia de rios, manantiales, pozos y agua lluvia. Este servi-

cio actualmente ¢s de muy mala calidad y muy deficiente.

Los servicios sanitarios con alcantarillado apenas llegaban al
2.7% en el total de viviendas, la fosa séptica sl 2.2%, el pozo

negro y la carencia de servicios reprcsentaban el resco.

Respecto al alumbrado con energia eléctrica solamente el 13.1% ha-
cia uso de este servicio; y en lo que concierne 2 los tipos de piso

de las viviendas el 23.2% era de tierra,lg/

Este tipo de condiciones de la viviendn de la zonm balsamera no
es adecuado para el buen desarrollo fisico y moral de sus habitan-
tes, pues da lugar a que proliferen enfermedades que dafan ambos
aspectos del ser humano, si 2 estas condiciones de la vivienda se
le suma la desnutricién de la poblacién y el grado de analfabetis-
mo, nos es facil imaginar que estos l=stres encuentran lugar apro-

piado para su desarrollo.

En relacidn al marco fisico y socio-econdmico de 12 zona del bal-
samo se concluye que: toda 1la zona se encucntra bien definida,

con caracteristicas propias que 12 diferencian del resto del pais,
en donde el bilsamo encontrd su mejor lugar de desarrollo tanto
por su abundancia como por 12 calidad del producto. .un en los
municipios considerados como potenciales, existi6 con estas carac-

12/ FUENTE: Censo Nacional de Vivienda de 1971.
Direccién Gencral de Estadistica y Censos.
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teristicas hace aproximadamente 15 afios, derribdndosele entonces
para dar paso al café; sin que para entonces existiera ley o poli-
tica que lo protegiera, siendo muy lamentable el deterioro de es-
te recurso, pues de €l depende alrededor del 50% de la poblacién
de esa zona; es de esperar que las condiciones sociales de esa po-
blacién empeorardn si no se toman las politicas adecuadas para pro

tegerlo.



CAPITULO IIX

LA PRODUCCION DEL RALSAMO

La produccién del badlsamo en El Salvador se puede asegurar
que data desde la época precolombina, pues la historia relata que el
emperador Moctezuma habia decidido conquistar io que hoy es Centroaméri
ca, y envid sus hombres a cultivar el bidlsamo en estas tierras, para
que al conquistarlas su ejército pudiera curar sus heridas. Por otra
parte la historia sefiala que los espafioles 2l darse cuenta de la exis-
tencia de esta planta en El Salvador decidieron ocultar su origen y
lo enviaban a Espafia a través de los puertos del Peri, de 21li que se
le conoce hasta estos tiempos en el mundo comercial como '*Bidlsamo del

Per®'.

El valor econdmico de la explotacidn del balsamo estd dado
por la oleoresina que se extrae de dicha planta, cuya nombre cientifi-
co es el Miroxilon Balsamum variedad Pereirae, y pertenece a 1 fami-
li1a de las leguminosas del grupo de las fabaceas. La planta presenta
hojas de 6 a 8 centimetros de largo, oscuras, lustrosas v lanceoladas-*
su flor es blanca con corolas de cinco pétalos: el fruto es una vaina
alargada de aproximadamente 12 am., en cuyo interior se encuentra la
semilla de color blanco y olor agradable; finalmente su fuste alcanza
mids de 30 mts. de alto, muy recto, de corteza color grisiceo oscuro de
la cual se extrae la oleoresina, producto que representa el objeto de

esta explotacién.

21

—
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CARACTERISTICAS DE LA PRODUCCION DEL BALSAMO.

La produccién de oleoresina de balsamo se clasifica como una agro-
industria de caracter extractivo, cuyo proceso de produccién ac-
tual no utiliza equipo moderno, ni insumos adicionales quc se in-

corporen al producto.

Actualmente en El Salvador no existen industrias que absorban la
produccidn de esta oleoresina con fines de procesamiento o de
transformacidn, le que significa una pérdida de oportunidad de
incrementar la generacidn de valor agregado en el pais, el cual
es incrementado en los paises importadores del balsamo crudo, al

continuarse en ellos el proceso de transformacidn.

RELACIONES DE PRODUCCION.

Técnicamente las relaciones de produccién son aquellas relaciones
reciprocas que se establecen entre los hombres en el proceso de
produccidn de bienes materiales, y comprenden: las formas de pro-
piedades sobre los medios de produccidn. La situacidén de las cla-
ses y de los grupos sociales en la produccién, asi coro sus rela-
ciones reciprocas y el intercambio de actividades; y las fovmas

de distribucidén de los productos. De estas tres, la primera es la

1/

esencial, pues detevrmina todo el régimen de la vida social.

Spiridinova, Atlas y otros.
Curso Superior dz Economia Politica. Tomo I, Pag. 5
Editora Grijalbo. México, D.F.
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En la explotacidn del bé&lsamo los medios de produccién se encuen-
tran en manos privadas, especialmente el recurso del cual se ex-
trae la oleoresina, de alli que las relaciones de produccidn sean
de dominacidn y subordinacidn en este caso; y presentan dos for-
mas: a) la explotacidn del bdlsamo por parte del propietario; y

b) la del arrendatario.

La primera forma es menos frecuente y se trata de latifundictas
que contratan mano de obra para la produccidn; la segunda se re-
fiere a latifundistas que entregan en arrendamiento el recurso,
quienes reciben de los arrendatarios el 50% de la produccidn; en
este caso es el arrendatario quien carga con todos los gastos que
el proceso productivo requiere, mientras que el propietarzo reci-
be el producto sin que haya incurrido en ningiin costo mis que el
de proporcionar el recurso para su explotacién. Esta es la forma
mds predominante en la explotacidén del bdlsamo e incluso es la

que prefiere el propietario, por procurarle mayores beneficios.

El arrendatario antes de contratar elabora cilculos de produccidn
y de costos en base al nivel de precios de la oleoresina operantes
en el mercado interno al momento de tomar el recurso; pero estos
precios pueden variar 2l tener la produccidn lista para la venta
y estos cambios generalmente vienen en descenso, lo que afecta ne-
gativamente al arrendatario, ya que cuando los precios son bajos,
el arrendatario almacena su producto en espera de mejor cotiza-
c16n, lo que le ocasiona mayores costos derivados de los pagos del

interés por el plazo mayor del crédito previamente contratado, de
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tal manera que los beneficios esperados en la mayoria de los casos

son menores o las pérdidas son mayorcs. Es de recalcar que el

arrendatario busca formas de subsistencia y por lo general lo {ni-

co que obtiene es el desgaste de energia, el aumento de sus deudas

y consecuentemente mds empobrecimiento.

TECNOLCGIA ¥ PROCESO DE PRODUCCION.

te-

Tecnologia.

En la produccidn del balsamo hasta el momento no ha existido
cambios en 1la tecnologia aplicada a ese proceso productivo.
Los procedimientos y métodos empleados han sido los mismos
desde que se conoce su explotacibn, asegurindose su inicio co

mo ya se indicd en la &época precolombinz.

Actualmente no cxisten en el pais estudios para mejorar la
tecnologia, la que se considera muy necesaria incluso por su
repercusién, aln cuando indirecta en la conservacién del re-
curso, ya que los estudios de esta Indole conducen a un uso
mds racional de las plantaciones, asi como a mejorar 1- cali-
dad del producto; en este sentido ambas cosas podrian conju-
garse en el caso del bAlsamo para un mejor aprovechamiznto
de esta valiosa reserva, que genere actualmente cantidad de

1Ngresos.

Proceso de Produccién.

De acuerdo a tecnologia usada en la explotacidn del bAlsamo,

las fases de produccidn son tres: a) extraccidn, b) nrensado
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y c) limpieza.

a) Extraccidén de oleoresina.
La extraccidn de oleoresina es la fase primaria del pro-
ceso. Esta extraccidn se realiza en tres formas: por ca-
lentamiento, sin calentamiento y de semilla de balsamo.
Cada una de estas formmas de extraccidn se lleva a cabo
con instrumentos rlasticos de poco valor monetaric y de

muy facil adquisicidn.

(i) Extraccidén por Calentamiento.

La extraccidn de oleoresina de b3lsaro por calenta-
miento se inicia golpesndo con un mazo de nadera al
punto del fuste del Arbol en donde inmediatamentc
se hace une ventana o herida de ocho cuntimetros
por lado, en donde se espera aue el liguido sea exu-
dado. Cinco dias después de hecha esta herida se

le calienta durante cinco minutos con un hachén de
lefia, pero sin tocarla con el fucgo; ocho dias des-
pues de este calentamiento se observa si el liquido
ha empezado a brotar para proceder a efectuar 1z pe-
ga del trapo, el cuzl posee como medidn promedio do-
ce centimetros de ancho por veinticinco de largo.
Este trapo queda sostenido entrc la corteza y 11 par
te i1nterna del Arbol, y debe ser de algodén exclusi-

vamente y en su defecto de lino, ademis ruy usado,
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Gcho dias despues de efectuada esta »ega es necesa-
rio retirar el matrerial si ya se encuentra saturado;
frecuentemente sucede que 2 los tres dias o menos

de los ocho ya se encucntra en esas condiciones.

En &rboles adultos se les hace mis de una ventana en
una sola quema, algunos pueden soportar hasta trein-
ta, y por regla general se les aplica un minimo de

seis quemas en el afio y un miximo dc ocho; en estos

&rboles el flujo del liquido es muy révido y abundwn
te. Entre una y otra quema los “rboles gquedaa algu-
nos dias en descanso segim se dice para nc agotarlos

y asi ia explotacién se vuclve rotativa.

Una fuerte intensidad en la explotacidn del drbol
contribuye al deterioro acelerado del recursn, sin
permitirsele el ticmpo necesario para su restableci-
mienton, pues la corteza tiende 2 regenerarse con el
tiempo. También a los Arboles muy jdvenes, mznores
de cuarenta afios, se les obstaculiza el cesarrolla
s1 se les explota en esa edad. Con =21 transcurso
del tiempo las ventanas formarédn caniles a 1o largo
del fuste y de las ramas, quedando entre canal y ca-
nal uvna franjz de ocho centimetrys de ancho que se

11lamn '"linec de vida del arbnl’,

Un &rbol puede empezar a proporcionar la oleoresinn
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a los treinta afios, pero en cantidades muy minimas y

con las consecuencias ya mencionadas.

Al momento no existe ley o disposicibn alguna que
regule la explotacidén del bélsamo con fines protecti
vos, lo que traerd como consecuencia el deterioro

acelerado.

El Anexo No. 4, muestra el fuste de un arbol de bal-
samo explotado por primera vez, y otro con varios

afios, ambos con muchas ventanas en una snla quema.

11)  Extraccidn sin calentamiento.
La extraccidn sin calentamiento se 1inicia con el

mismo proceso de la extraccidn por calentamiento.

Cuando la ventana se¢ ha calentado dos veces sin
que haya dado brote del liquido, se raspa la herida
nuevamente y no se calienta. En estas condiciones
se espera nuevamente el brote del liquido para eje-
cutar la pega del trapo ocho dias después de ras-
par la herida, y son retirados ocho dias después,
cuando ya se considera que estén saturados. A es-
te tipo de extraccidn se le conoce en la zona como

2/

"'pega de tacuazonte'.

2/ Del Nahuat "Tacuatzumt' que significa ''Desde el principio'.

L:ll'_,;_u_z | JOSR NI} -
UNIVERSIDAD DE EL SALVADO#
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i1i) Extraccidn del Bé@lsamo de Semilla.

Al bdlsamo extraido de la semilla se le conoce como.
"Bdlsamo Blanco’. Este proceso se inicia con la re-
coleccibn de semilla, luego es depositada en un re-
cipiente elaborado de un tronco de madera dura vy
donde es triturada con 'm mazo de las mismas condi-
ciones del recipiente. la operacidén sc efectiia por
fuerza humana, actualmente también se muele por me-
dio de mAquinas que sdlo las poseen los terratenien-
tes. La recoleccidn de semilla puede durar a lo su-
mo un dia/horbre en el ajo para ebtener 3 Kg. de pro

ducto.

Prensado de los Trapos.

Los trapos que fueron puestos en las ventanas son retirados
cuando se encuentran saturados de oleoresina, para ser coloca-
dos en una prensa rGstica, elaborada con maderas duras, que 3l
ser accionada por la fuerza humana extrae el liguido de los
trapos, los trapos son mojados constantemente con agua hirvien
do para facilitar el desprendimiento de la oleoresina. la cual
conjuntamente con el agua caen en un recipiente adecuado a
esos fines, que después, por simple decantacidn, se elimina
el agua para dejar el balsamo solo. En est: oneracidn general-
mente trabajan tres hombres por cada equipo, ademis del super-
visor que es el duefio del producto. Este proceso dura alrede-

dor de tres horas para obtener el producto de 309 &rboles y
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son 50 Kg. de Bilsamo, este trabajo se hace los dias sdbados.

El Anexo No. 5 nos muestra forma de la prensa de madera uti-
lizada en 1la extraccidn del balsamo, la cual consta de una

palanca que tritura el trapo, la gque es auxiliada por un eje
mdvil, el que es atravesado transversalmente por dos estacas

que sirven de apoyo para facilitar su movimiento giratorio.

Como ha sido indicado, el manejo de este equipo requiere la
participacibén efectiva de tres personas: una que acciona la

palanca y dos que hacen girar el poste giratorio.

Limpieza.

La limpieza del balsamo consiste en eliminar las impurezas
que le quedan después de haber pasado por la prensa. El pro-
ceso es el siguiente: la oleoresina se coloca en un recipien-
te metdlico llamado caldera y se calienta aproximadamente a
92°C. Al alcanzar esta temperatura estas impurezas suben a

la superficie en donde son eliminadas.

El balsamo ha adquirido su limpieza deseada cuando, al obser-
varlo en un vidrio manifiesta su transparencia clara, luego
es envasado en barriles con capacidad para 226.24 kilogramos

de balsamo. Este proceso lo ejecutan los compradores.

El sistema de limpieza no es muy adecuado para este producto,
pues el fuego lo dafia al estar en contacto directo con el ma-

terial del recipiente; ademis, parte de la calidad se pierde
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porque algunos componentes escapan en forma de vapor.

El Anexo No. 6 presenta un diagrama de los procesos de produc-
c16n de bdlsamo en el que se incluye las tres formas de extrac-

c1d6n analizadas.

COMBINACION DE LOS FACTORES PRODUCTIVOS EN LA EXPLOTACION DEL
BALSAMO.

Las fuerzas productivas estdn formadas por la unidad de los medios
de produccidn (recursos naturales y bienes de capital) y la fuerza
de trabajo, las que conjugadas dan como resultado 12 produccidn
de bienes. En relacidn a lo anterior, €l objeto del presente apar
tado es el de analizar la participacidn de dichas fuerzas en la

produccién del balsamo.

1. Fuerza de Trabajo.

El trabajo permanente utilizado en la produccidn del balsamo
se estima en 2,000 personas, ain cuando en esa zona la mayor
parte de la poblacidn en edad de trabajar se considera califi-
cada para desarrollar esa actividad, condicién que le permite
incorporarse al proceso productivo cuanco se le presenta 1a
oportunidad de hacerlo, particularmente cuando no pueden incor

porarse en otras actividades agricolas.

2. Medios de Produccidn.

La teoria econdmica indica que los medios de produccidn estin



formados por los objetos de trabajo y los instrumentos de pro-

duccién o medios de trabajo.

En este sentido, el recurso bdlsamo es el objeto de trabajo
del cual se extrae el producto principal que es su oleoresina.
La extensidn actual que contiene el recurso se estima en

2,300 hectireaséf, entendi&ndose esta superficie como bosque
puro, incluida toda ella dentro de las 130,000 hectireas que
comprende toda la zona del bilsamo, Debe tenerse presente tam
bién que no toda la zona sefialada estaba cubierta por bosques

puros de bdlsamo, pero su existencia en toda ella era abundan-

te.

Por su parte, los instrumentos de trabajo empleados en esta
produccidn no han registrado cambios sustanciales durante to-
do el tiempo de explotacién. En la primera fase, o sea el

de preparacidn y quema de las ventanas sc utiliza: a) un mi-
zo mmprovisado de madera dura para golpear la parte del fuste
donde se hace la ventana; b) un machete para hacer 1la herida-
c) un hachén de lefia para el calentamiento o guema; y d) un
fragmento de trapo muy usado, preferentemente de algoddén, para
hacer la pega. En la segunda fase, o sea el del retorcimien-
to de los trapos, se utiliza una prensa elaborada con madera
dura y de construccidn rustica, dc un valor aproximado ce
£100.00. Estos equipos mencionados se cncuentran en su mayoria

despreciados, pues tienen al monento mis de 20 afios de uso.

3/ CONAPLAN - Documento citado, Pag. 8.
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Un dato sobre la disponibilidad de equipo por lugares de explo

tacidn en la zona, estid contenido en el cuadrc siguiente:

CUADRO No. 5
NUMERO DE PRENSAS UTILIZADAS PARA LA PRODUCCION DE OLEORESINA DEL BAL-
SAMO EXISTENTE Y SU DISTRIBUCION POR MUNICIPIO DENTRO DE LA ZONA DE
PRIMER ORDEN AL ANO 1977.

MUNICIPIO No. DE PRENSAS %
SAN JULIAN 50 9.9
CUISNAHUAT 15 3.0
ISHUATAN 200 79.6
CHILTIUPAN 40 7.9
TEOTEPEQUE 200 39.6

T 0T AL 505 100.0

FUENTE: Investigacidén directa.

En Ishuatidn y Teotepeque se concentra la existencia de este
equipo, mientras que en Cuisnahuat la cantidad es mucho menor, esto
se explica por la existencia de mayores plantaciones en los prime-
ros y a la muy poca en el otro. El nlmero de prensas no ha varia-
do, pues en los lugares de poca produccidn se les utiliza ocasio-

nalmente.

En la tercera fase, es decir, en la lampieza de la oleoresina, se
utiliza un recipilente metdlico que varia de tamafio y calidad, se-
gln 1a categoria del productor o del comprador; son los comprado-

res los que poseen en su mayoria recipientes debido a que son
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ellos los que se encargan de la limpieza y envasamiento. General-
mente cada comprador posee como promedio 1 & 2 vecipientes. La
distribucidn de este equipo dentro de la zona se ve en el Cuadro

No. ©.

CUADRO No. ©

NUMERO DE RECIPIENTES UTILIZADOS PARA IA LIMPIEZA DE LA OLEORESINA
EXISTENTES Y SU DISTRIBUCION POR MUNICIPIO DENTRO DE LA ZONA DE PRIMER
ORDEN AL AMNO 1977

MUNICIPIO No. DE RECIPIENTES %
SAN TULIAN 8 23.5
CUISNAHUAT 1 3.0
ISHUATAN 3 3.9
TECTEPEQUE 15 44.1
CHILTIUPAN 7 20.5

T OTATL 34 100.0

FUENTE: Investigacidn directa.

El precio promedio por recipiente es de £200.00 y la mayoria
de ellos tiene méds de diez afios de uso., Como ya se menciond, es-
tos recipientes no son muy adecuados para sus fines, pues parte
de los componentes valiosos de la oleoresina escapan en forma de
vapor, ademds de que el fuego dafia la oleoresina que se encuentra
en contacto directo con el metal, incidiendo negativamente en la

calidad del producto.



E. COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA PRODUCCION DE OLECRESINA.

La produccién de oleoresina alcanza sus mayores niveles en

la época seca por la facilidad de obtenerla, pues en época de llu-

via, la resina exudada en el trapo se lava, o bien el agua no

deja que alcance ese material, lo que incide en los costos de pro-

duccidn y consecuentemente en los beneficios esperados por los

productores.

Durante el periodo 1970-1976 se advierte que la produccién

ha registrado incrementos y descensos en sus volimenes, tal como

se muestra en el Cuadro No. 7.

CUADRO No. 7

EL SALVADOR, PRODUCCION ESTIMADA DE OLEORESINA EN KILOGRAMOS

Y SU VALOR EN COLONES - ANOS 1970 a 1976.

AFIO PRODUCCION VALOR EN COLONES
1970 151,588 1,061.116
1971 158,272 1,187.040
1972 199,314 1,712.826
1973 195,338 1,958.380
1974 172,629 4,951,009
1975 144,574 1,557.543
1876 199,068 3,344,342

FUENTE: Direccidn General de Comercio Interno

Ministerio de Economia.
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En el cuadro anterior se ven incrementos en la produccidn a
partir del afio 1970 a 1973, estos incrementos han obedecido a le-
ves aumentos en el valor de la olecoresina. Sin embargo en el afio
1974 hubo un descenso en la oroduccién, a pesir de que su valor

interno fue alto.

El descenso enn el volumen producido continud en el afio 1975,
que se explica por la pérdida del valor del producto. Tras una
leve recuperacidn del valor en 1976 se origind un alza significa-
tiva en la produccidén de ese mismo afio. En resumen, la tasa acumu
lativa de crecimiento anual cn el volumen fue de 4.6%, y la tasa

de crecimiento en el valor de la produccidén fue de 21%.

PRODUCTIVIDAD,

La productividad es la relacidn entre la produccién obtenida
y los recursos o factores empleados en obLenerla.E/ La nroducti-
vidad del trabajo sefiala el nivel de desarrollo alcanzadn por las
fuerzas productivas., Al incrementar la productividad del trabajo
se reduce el tiempo de trabajo socialmente necesario para elabo-
rar cierto volumen de produccién, significando una sconomia de
tiempo de trabaJo,E/ y consecuentemente reduccién en los costos

de produccibén y mayor beneficio.

0.1I.T. (Oficina Internacional del Trabajo)
Introduccién al Estudio del Trabajo.
Ginebra, Suiza, 1966.

Spiridinova, Atlas y otros
Obra citada, Paginas 79-80
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La productividad del trabajc depende de la habilidad de los
obreros, del nivel de la ciencia y la tecnologia, de las caracte-
risticas de los medios de produccién, de las condiciones natura-

6/

les y de trabajo.—

s

En el proceso productivo del bdlsamo existe la habilidad de
los trabajadores para poner en movimiento los instrumentos de pro-
duccidn, aunque no adecuados para incrementar la nroductividad
del trabajo cumplen el objetivo de ser medio para explotar ese re-
curso; la ciencia y la tecnologia no han sido buenos auxiliares
para estos propbsitos; las condiciones naturales y de trabajo algu
nas veces sirven mis bien para obstaculizar la accién productiva
del hombre: un drbol por su misma naturaleza puede exudar la oleo-
resina en menor tiempo del considerado normal, o bien despuds de
var1os esfuerzos incluso no exudarla, lo que significa que se em-
plea el factor trabajo y recurso sin obtener produccidn. Asi tam-
bién en época Jde 1lluvia el agua lava la oleoresina de los trapos;
significando esto que también se utiliza el factor trabajo y re-
curso sin que se obtenga produccidn. Los vientos fuertes ocasio-
nan daflos aunque no con la nisma intensidad que los que 1a 1llu-

via causa.

En el afio 1976 1a produccidn de bdlsamo alcanzd un volumen
de 189,068 kilogramos, el promedio de¢ trabajadores en esa activi-

dad se estima en 2,000, significando asi una productividad de

Spiridinova, Atlas y otros
Obra citada, Pag. 80
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99.54 kilogramos por hombres/afio, 6 8.3 kilogramos por hombre/mecs.
S1 existiera mas vecurso badlsamo en huenas condiciones en la zona,
la productividad del trabajo seria mds alta porque se aprovecha-

ria las plantaciones mayormente en época seca en que la naturaleza

no impide considerablemente el esfuerzc productivo del hombre so-

bre el balsamo.

La produccidn promedio anual de oleoresina por Arbol explota-
do se estima en 1.33 Kg.Z/. Al tomar como referencia el volumen
producido en el afio 1976 y la productividad por drbol, se deduce
que el nimero de drboles explotados asciende a 149,675 y si luego
tomamos el dato de la mano de obra existente vemos que el nfimero
de arboles explotados por hombre/afio es de 75. Este dato es bas-

tante correcto porcue concuerda con el investigado en la zona

del béalsamo.

Es de hacer notar que una hectédrea plantada de Bdlsamo con
un distanciamiento de cuatro metros entre drbol y drbol con un to-
tal de 600 Arboles, puede producir aproximadamente 800 kilooramos
por afio, con un valor de £29.000.00 segln alcance un valor prome-
dio de €25.00 por kilogramo, y de llegar a un precio como el alcan
zado en Diciembre de 1974 que fue de €50.00 el ingreso anual por
hectérea, seria de £30.000.00, mientras que una hectdrea de café
alcanzando un promedio alto de una tonelada métrica oro en el afo

de produccidn, proporcionaria un ingreso de .000.00 ¢ . .
ie prod , proporcion greso de £4.000.00 a £6.000.00

anuales, estimandose un precio rmuy elevado o superior a los alcan-

7/ CONAPLAM - Doc. citado, Pag. 3.

ot rat [eCcAa Cu i [::)‘;g
\UNlVERSlDAD B o SAL
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zados antes de 1975,

COSTCS E 1NGRESOS DE PRODUCCION.

Los costecs de produccidn estdn formados por el valor de los
factores productivos utilizados en la obtencidn de cierto volumen
de bienes, y estdn influenciados directamente por la productivi-

dad de esos mismos factores, especialmente la mano de obra.

En la produccién del bélsamo el mayor volumen de los costos
de produccidén lo constituye el pago de salarios; el cual se esta-

blece de acuerdo al precio de mercado del producto.

Entre uno de los acuerdos entre propietario del recurso y
arrendatario, es el de entregarle el segundo al primero el 50%
de la produccién a cambio de concederle la explotacidn de los mis-
mos, y entre otros de los acuerdos es el de que el arvendatario
deberd cargar absolutamente con todos los gastos de precduccidn, es-
pecialncnte pagos de salarios y compra de trapo, estos son los mis
significativos, ya que el equipo utilizado se encuentra depreciz-
do, y la lefla utilizada no significa ningiin desembolso. En este
sentido se ve, que de la produccidn obtenida en el afio 1976 que fue
de 199,068 kilogramos, 99,534 fueron para los duefios del recurso y

89,534 para los arrendatarios.

El valor total de 1a venta de esa produccién se estimb en
#3 344.342.00, lo que significa que, £1,672.171.00 recibieron los

propietarios por la venta del producto, e igual cantidad los
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arrendatarios, estos filtimos debieron cancelar salarios y la com-
pra de trapos, estimindose asi que pagaron salarios diarios meno-
res o 1guales a £2.00 por cada trabajador, o sea un total de
£1,440.000.00. E1 trapo se comprd a €9.00 cada 11.3 kilogramos. y
se ut1l1z6 un promedio de 30 kilogramos de trapo por cada 360 kilo
gramos de bilsamo producidos. En la produccién tctal se utilizé
aproximadamente 16,589 kilogramos de trapo a un precio de
¢13,212.00. El costo total estimado de la produccién de cse mismo

afio fue de €1,453.212.00.

Los salarios representan el grueso de los costos de produc-
cidén y van de acuerdo al valor del producto. Los trabajadores
venden su fuerza de trabajo por menos de £2.o00 diarios, lo que no
alcanza ni siquiera para subsanar las necesidades mis apremiantes,
siendo mayor el problema cuando lz familia es numerosa y depende
exclusivamente de ese salario. Esto corrobora que las relaciones
de produccidn existentes son negativas para esa fuerza de trabajo,
y porque obstaculiza en su totalidad el desarrollo de las fuerzas

productivas y el desarrollo econdmico y social.

FORMACION DE PRECIOS.

El precio del bdlsamo es la expresidon monetaria por unidad de
producto, generalmente por kilogramo, que en z2lgunos cascs signifi
ca el costo de produccién y distrabucién mds uni ganancia; en
otros casos llcga a ser menor que los costos dados. Esta pérdida

puede demostrar que en la formacidén del precio no interviene la



.40

consideracion del productor, es decir, después de calcular los cos
tos de produccidn, distribucidén y ganancias, sino mids bien que se
ferme ajeno a su voluntad. Es por eso que ese proceso de forma-
cidn del precio se tratarid de determinar mis adelante, haciendo &n
fasis en las causas de sus variaciones, ya que en el transcurso de
los afios estos valores han regiscrado ascensos y descensos vertigi
nosos, no solo de afio con afio, sino también en un mismo mes. Asi
entre los aflos 1970 v 1971 el precio estuvo entre £7.30 y €3.00

el kilogramo; en 1974 el precio minimo por kilogramo fue de ¢17.00
en enero y £50.00 en diciembre, ya que en enero de 1975 habia des-

cendido a Z8,80.§/

Estas variaciones en el precio del bdlsamo escapan al con-
trol del productor, un anilisis mds detenido de esta situacidn se
ve en el Capitulo IV, que se refierc al mercado y la comercializa

cién del bilsamo.

1. Beneficios o Utilidades.

El beneficio es la diferencia entre el ingreso percibido por
la venta de un volumen de produccidn de bdlsamo y el costo to-
tal en obtener y vender esa produccidén. En la medida en que
se 1ncremente la productividad de los factores productivos, cs-
pecialmente la de la fuerza de trabajo, menores seran los cos-
tos totales y mayorcs serdn los beneficios d: la activi‘ad pro
ductiva del bdlsamo, de igual forma estos beneficios aumentan

cuando mejoran los precios de dicho producto.

8/ Investigacidn directa.
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Para 1976 los ingresos por venta del bdlsamo alcanzaron
¢3,344,342.00, segln Cuadro Mo. 7, y los costos totales se es-
timaron para ese mismo afio en €1,453.212.00, segin anartado G.

de este Capitulo, lo que arroja un beneficio de #1,891,130.00.

En la actividad balsamera existen dos tipos de explotaciones:
a) la del propietario; y b) la del arrendatario. La primera
forma de explotacidn es menos frecuente. Existe un promedio
de tres arrendatarios por propietario o sea que para los 500
arrendatarios existen 167 propietarios que entregan el balsa-
mo en arrendamiento; lo que significa que los 500 arrendata-
r10s recibieron como beneficio £218,959.00 en el afio de 1976,
0 sea (438.00 anuales para cada wmo, & £36.50 mensual. El que
no compensa su esfuerzo. En cambio los propietarios del re-
curso, considerados en 167, percibieron un total de
£1,672.171.00 como beneficio neto en el afio de 1976, o sea
£10,013.00 cada uno, significando ¢834.40 mensual, sin mis es-
fuerzo y gasto que el de proporcionar los drboles en arrenda-

miento para su explotacidn.

Se vuelve a corroborar que estas relaciones de produccién son
negativas para los arrendatarios y muy particularmente para
la fuerza de trabajo, asi como para las plantaciones del bal-
samo, pues los arrendatarios procuran aprovechar el arrenda-
miento para sobreexplotarlo en la blsqueda de mayores benefi-
cios, o en Gltimo caso minimizar las pérdidas si suceden des-

censos en los precios del producto al momento de tenerlo lis-
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to para la venta.

En cuanto a la vroduccidén del bilsamo de El Salvador se conclu
ye que: la tecnologia empleada en el proceso productivo perma-
nece igual que en la &poca precolombina; la forma de canal

practicada en el drbol lo dafia y no sc ha modificado ese siste
ma, la forma de calentamiento del producto para su limpieza no
es adecuado y tampoco ha evolucionado vor lo que dafia su cali-

dad,

Las relaciones de produccién obstaculizan el progreso de los
trabajadores del bilsamo, y contribuyen al deterioro de ese vC
curso, dada la variacidén de precios del producto se ve clara-
mentc que a consecuencia de cllo los trabajadores reciben algu
nas veces salarios nenores de un coldn diarios, los arreadata-
r10s obtienen pérdidas y el dafio maylsculo lo padece el recur-
so bilsamo, pues los salarios vy los beneficios (o las pérdidas)
dependen del nivcl de precios del producto; el bdlsamo es so-
breexplotado para obtener mayor beneficio o para minimizar

las pérdidas;a todas las anteriores ciusas del deterioro del
progreso de los trabajadores y mis para el bilsamo contribuyen
las condiciones naturales que impiden en la mayoria de los ca-

sos obtener mayor productividad.

La oportunidad de incrcmentar cl valor agregado en el ciso del
bilsamo se pierde por no existir industrias que lo transformen
0 procesen, pues de existir se incrementaria el nivel de em-

pleo y aumentaria el nivel de ingresos.



CAPITULO IV

ANALISIS DEL MERCADO Y COMERCIALIZACION DEL BALSAMO.

En cste Capitulo se tratard de analizar las condiciones de wer
chdo del balsamo, asi como 17s que envuelven el procesc de comerciali-
zacidén y que tienen gran incidencia sobre el recurso del cual s> ootie

ne la oleoresina, asi como sobre 11 fuerza de trabnjo que la produce.

A. ANALISIS DE MERCADO.

Para onalizar el mercado del bilsamo serd necesario estudiar
por separado las condiciones generales de produccin, distribucidn
y consumo de tal producto. Sin embargo, esta varte seri para los
casos Ultimos, pues 1las condiciones de produccidén fueron estudia-
das en el Capitulo III. En la produccidn es que s¢ 1nicia la pri-
mera oferta o sea cuando el productor ticne listo ¢l producto para

venderlo.

1. Caracterizacidn del Mercado.

Dentro de los tipos de mercado existentcs compctancia perfec-
ta, competenci? pura, competencia imperfecta o competcncia

monopolistica, oligopolio y monOpolio,l/ es el Gltime tipo, ©
sea ¢l de monopolio en el cual se cncuentra ubicado El Salva-

dor respecto de los demis paises con relacidn al bdlsamo. pues

1/ CGonzales Antonmic J. "Tratado oderno de Economia'
Capitulo VI - El *ecanismo del precio y los mercados.

43
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es el tnico pais del mundo que produce tal prdducto.

Descripcién y Usos del Bdlsamo.

La oleoresina, producto del bdlsamo, es un liquido viscoso,
café oscuro, en capas muy delgadas es de gran transparencia,
su olor es fuertemente agradable, muy parecido a la vaini-
1lla, de sabor amargo, no cristaliza con el tiempo; su princi-
pal contenido es la cinameina que es un compuesto de Eteres
tales como &cidos benz6icos y cinidmico. La cinameina o cina-
mato de bencilo se oxida y disuelve al aire y es de un color

ambar,

En la industria se utiliza el bialsamo como 1nsumo para la
produccidn de perfumes, cosméticos, medicinas, productos comes-
tibles, tabacos, licores, pinturas, gomas de mascar, etc.

En la industria de perfumes y cosméticos se le utiliza por

su fragancia y propiedades fijativas. Esta es una caracteris-
tica muy valiosa que no siempre posee otro producto sustituti-
vo. En la medicina encuentra mucha aplicacidn para las enfer-
medades humanas, tales como: vias respiratorias, ulceraciones
de la piel, estdmago, otras propias del cuero cabelludo, heri-
das, etc. Se utiliza en supositorios, cremas para picazones,
talcos y unglientos para nifios; es un repelente contra insec-
tos. En medicina veterinaria tiene amplia aplicacidn, espe-
cialmente para curar enfermedades de la piel en los animales,
heridas, etc. En los productos comestibles es ideal para dar-

le sabor a postres, gelatinas, confites. pudines, chocolates,
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jarabes, otras bebidas.

Estos productos o grupos de productos nos bast? para conocer
el amplio campo de aplicacidén del bdlsamo, cuando generalmwente

en cada unidad de ellos la cantidad empleada sea muy infima.

3. Localizacidn del Mercado del Bidlsamo y Sustitutos.

Las industrias consumidoras del bdlsamo puro crudo se encuen-
tran localizadas en Norteamérica y Europa; una parte muy infi-
ma en América Latina. En 1973 de un volumen de 190,134 kilo-
gramos adquiridos por esos paises, el 58.8% correspondid a
Estados Unidos, 13.0% a Francia, 14.0% a Alemania; Inglaterra
y Holanda 8.0 y 4.0% respectivamente. Loc otros paisas repre-
sentaron cantidades rwuy pequefias. Para 1974 de un volumen
de 167,601 kilogramos adquiridos por esos mismos paises, el
55.1% correspondié a Estados Unidos, 20.2% a Francia, 14.3%

a Alemania; los otros paises se mantuv1eron,2/ Para 1975 y
1976 otros paises de Europa y América Latina ensancharcn el
mercado del balsamo, asi ingresaron Bélgica, Luxemburgo, Ita-
lia, México, Guatemala, Costa Rica y la Zona del Canal,éf lo

que proporciona mayores oportunidades de venta de este produc-

to y expandir ain mds el volumen de produccion nacional.

2/ INSAFI - Mercado de las Exportaciones del Bédlsamo,
San Salvador, 1976.

3/ Direccidn General de Estadistica y Censos.
Anuario Estadistico, Vol. I, 1975 y 1976.
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Uno de los determinantes de la oferta y demanda de un bien es
el precio del mismo, el que conjugado con la cxistencia de sus
titutos dificulta la situacién de ese bien, asi es de suponer
qus a nivel del mercado internacional del Bdlsamo, se debe ma-
nipular los precios de tal manera que no se comprometa su de-
manda, pues es de asegurar que a medida que sube de valor, la
cantidad demandada se restrange considerablemente para dar
paso al consumo de sustitutivos, o bien pudiera suceder el ca-
so contrario: que los precios altos de los sustitutos del bil-
samo den paso a la demanda de &ste, siempre que se manipule
los precios de tal manera que sea preferido scbre los demis,
sin embargo a nivel internacional es el bilsamo el considera-
do superior y por io tanto el preferido, de tal manera que es
por esta razdn que se estima que los precios altes pueden dar
lugar al pasode sustitutivos: y es en esta situacibén que se
sucede el fendmeno de la llamada "elasticidad precio-cruzada
de la Demanda" que significa la proporcidn en que crece la de-
manda de un bien ante un incremento en el precic de otro bien,
en teoria econdmica se le define como "la variacidn porcentual
en la cantidad demandada de un bien ante una variacidn porcen-

4/

tual en el precio de otro bien'’.

La férmula es la siguiente*

4/ Moreno, Raquel A. ‘'Teoria microecondmica'.
Pag. 150, Editorial El Cologuio
Buenos Aires, 1976.



donde: AQ, = Incrementos en la demanda
del sustztutivo y

AP = Incrementos en el precio

P Y del bien principal. (Bdlsa

E = ————.Efc mo) .
X

P = Precio del baen principal
Y (Balsamo)

Q. = Cantidad demandada del
sustitutivo.

Por tratarse de sustitutivos del bdlsamo, cl signo resultante
de la fdrmula anterior seria positivo, pues quiere decir que
al aumentarse el precio del balsamo, aunenta la demanda de los
otros bienes sustitutivos; lo mismo sucede al disminvir el pre-
c10 del balsamo, es decir, baja la demanda de los sustitutivos
y el signo sigue siendo positivo. Al darsc en los resultados
numéricos valores altos quiere decir que se trata de sustitu-
tivos muy cercanos o perfectos, y para valores bajos se trata
de sustitutivos lejanos o no proximos. Algunos sustitutos del
bédlsamo son: Balsamo Copaiba, Bdlsamo Toli, y algumos Bencilos
y Cindmicos, estos productos son utilizados por su cinameina
v sus bencilos en medicina, en veterinaria o industrias de per
fumeria, cosméticos, alimenticios y tabacos; algumnos eucalip-
tus son utilizados en medicina para curar enfermedades de las
vias respiratorias, igualmente sucede con el alcanfor; para
aspectos religiosos estd el sindalo y los bilsamos told y cu-
paiba, 1la menta se utiliza en gomas de mascar y tabacos; y el
pino heliotrdpico y los bdlsamos copaiba y told que son amplea

dos en desodorantes y desinfectantes demésticos y en pintu-
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ras.§/ Estos productos sustitutivos compiten en el mercado
mundial con el bdlsamo de El Salvador, aumque no son sustituti
vos perfectos de éste, impiden que el mercado mundial sea domi

nado absolutamente por El Salvador.

B. COMERCIALIZACION DEL BALSAMO.

En la comercializacidn del bidlsamo existe una serie de actavi-
dades tendientes a la transfercucia de este producto desde los
productores hasta los consumidores industriales, quienes lo utili-
zan para procesarlo o transformarlo en insumo de otras industrias,
las que al final elaboran productos de consumo final. Sin embar-
go el proceso de comercializacidén se muestra con mds énfasis en
los niveles desde productor hasta irmportador. precisamente para se
fislar el manejo del mercado interno y su incidencia en el recur-
so, de tal manera que se llega a considerar que la oferta es igual
que la demanda en un cierto nivel de comercializacién, tal como se

comprueba mds adelante y es la parte mas importante del trabajo.

1. Comercializacidén Interna.

La comercializacidn interna del balsamo se inicia desde el
momento en que este producto ha sido obtenido después de ser
pasado por la prensa, o sea con impurezas, es aqui donde se da

la primera oferta del producto.
a) Precios.

El precio como expresi6n monetaria del valor del bdlsamo

5/ TFUENTE: Bedoukian, Paul, Z. Perfumery, Synthetics
and Isulates, 2nd. edition, 1967.



ha sufrido variaciones fuertes en el transcrso del tiem-

DO, variaciones ya sefialadas en el Capitulo III en donde

se manifiesta los distintos valores del producto, no sélo

de un ano para otro, sino en um mismo mes.

En el Cuadro No. 8 se muestra los precios promedio regis-

trados de un afio a otro, a vartir de 1970 a 1976.

PRECIO PROMEDIO EN COLONWES POR KILOGRAMO DE BALSAMO VENDIDO

CUADRO No.

POR EL PRODUCTOR AROS 1970 a 1976

1970 7.00
1971 7.50
1972 9.00
1973 10.00
1974 28.68
1975 11.05
1976 16.80

FUENTE: Investigacibn directa.

Como ya se menciond, la oferta del bilsamo es bastante eldsti-

ca, y es por esa razdn que se di el fenbmeno siguiente:

si el precio del producto registra una elevacidn, se produce mis,
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y en cuanto mas se eleva ese precio, mis se trata de producir, de
tal manera que los productores procuran obtener la mixima produc-
c16n explotando el recurso hasta agotarlo, tal es el caso de los
afios 1972 y 1973 en que los precios fueron levemente superiores a
los dos afios anteriores y se registrd un aumento considerable en
la produccidn, asi en 1975 ante la caida vertiginosa del valor de
la oleoresina, también se registrd un descenso considerable en la
produccidn; y ya en 1976, afio en que los precios quedaron estzbles
y relativamente aceptables y mayores que los registradcs antes de
1974, la produccidn registrd un incremento de 54,493 kilogramos con
relacidon a 1975, pues el valor del balsamo estuvo en un 52% mayor
que este afio. Cuando se produce un descenso en el precio como en
el del afio 1975 ya mencionado, entonces la produccién disminuye.
Esto no es Gnicamente el fendmeno operado, sino es el del recurso,
victima de la destruccidn directa; pues, ante la baja del valor
del balsamo, los propietarios y terratenientes y pequefios propieta
rios prefieren eliminarlo y dar paso a otros cultivos. Los pri-
meros porque consideran que este drbol perturba el desarrollo del
cafeto y que no vale la pena mantenerlo a ese nivel de prccios.
comparado con el valor del café en ese momento; y porque se ven
obligados dada la pequefiez de las propiedades a utilizarlas mejor
para sus cultivos basicos, ya que en esos momentos consideran mas
rentables esos cultivos que el tidlsamo, por esta razdén también

prefieren eliminarlo.

Comercializacidn Externa,
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La comercializacidén externa del bilsamo se inicia en el momento en
que éste ha sido envasado después de haberle eliminado las impu-
rezas y probado su transparencia. Este producto no se consume en

el pais, por lo que deberd enviarse al exterior y recibir a cambio

de ello las divisas que su exportacidn genera,

a) Exportacidén de Balsamo.

La produccién de bdlsamo no se realiza para satisfacer la deman
da interna, sino que se destina en su mayor parte al mercado
mumndial, pues es producto exclusivamente de exportacidn. Las
cantidades exportadas han tenido variaciones considerables,
que hen tendido a incrementarse o reducirse por el mismo compor

tamiento de los precios.

En el cuadro siguiente se tiene una serie de siete afios de ex-
portacidn de balsamo v sus respectivos valores totales y el

precio promedio por kilogramos:



CUADRO No. 9
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EXPORTACIONES EN KILOGRAMOS DE BALSAMO DE EL SALVADOR, SU VALOR

TOTAL EN COLONES Y PRECIO PROMEDIO POR KILOGRAMO,

ANOS 1970 a 1976.

o CANTIDAD DE VALOR PRECIO PROMEDIO
KILOGRAMOS TOTAL POR KILOGRAMO
1970 147,179 1,157.892 7.87
1971 153,662 1,339,468 8.72
1972 184,774 1,734.692 9.39
1973 190,134 2,001,974 10.53
1974 167,601 5,250.000 31.32
1975 140,363 2,683.836 19.12
1976 193,270 3,604.866 18.65

FUENTE: Direccién General de Estadistica y Censos.

Cabe mencionar, que la oferta del Balsamo es condicionada por

la demanda del mismo; &sta se manifiesta mediante los pedidos de

los consumidores industriales en el exterior a los proveedores en

el pais de destino; estos proveedores son importadores en esos pai

ses y exportadores en el pais de origen - El Salvador.

El nlmero de estas entidades es muy reducido, siendo alrede-

dor de siete, que en nuestro pais manejan el 100% de las exporta-

ciones y en los paises de destino més del 70% de las importaciones.

Esta particular posicidn los convierte simultineamente en oligopo-

Hiouly oA LENTRAL
UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
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listas y oligopsonistas (pocos vendedores en los paises de desti-
no y pocos compradores en el pais de origen) y les permiten con-
trolar en forma casi absoluta el mercado del Bilsamo, de tal mane-
ra que al recibir los pedidos condicionan el valor del producto,
manipulando los precios hasta un limite tal que no permita que los
compradores se inclinen por sustitutivos y se vuelva efectivo el

alto grado de "Elasticidad cruzada de la demanda'.

Una vez acordado el precio en el mercado de destino, los im-
portadores-exportadores le ofrecen pagar al productor de Bilsamo,
un precio lo suficientemente alto para cubrir los costos de pro-
duccifn y permitirles un margen de beneficio atractivo para és-
tos, aunque minimo comparado con el alto margen de beneficios pre-

sumiblemente obtenido por aquellos.

Resulta obvio que no deben ofrecer precios inferiores al cos-
to de produccifn, puesto que en este caso perderian la oportuni-
dad de obtener sus grandes ganancias, si los productores locales
dejan de suministrarle el producto. Esta manipulacién del mercado
se puso en evidencia el afio 1974, cuando el Gebierno Salvadorefio,
en plan exploratorio, intervino en la comercializacifn externa del
Bilsamo, en tal oportunidad se obtuvo precios altos que llegaron
hasta £50.00 al productor, beneficidndolo extraordinariamente.

Los canales tradicionales ante €sto, se vieron obligados a pagar

precios similares.

En razdn a que el plan exploratorio se aplicé solamente ese
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afio (se ignora porque no continud), las empresas exportadoras vol-
vieron a imponer sus condiciones a los productores, evidencidndose
ello en el afio 1975, cuando sus mdrgenes de comercializacidn se

manifestaron inusitadamente altos, no pudiendo ocultarlos como en
los afios anteriores (ver Cuadro No. 13), en los cuales esos mirge-
nes aparecen tan bajos que da la impresidn que no alcanzan para cu
brir los costos de transporte, seguro, impuestos, etc. Esto permi

te dudar de los precios de exportaci6én y presumirlos ficticios.

En el Anexo No. 10 se aprecia en forma grdfica la situacidn

antes descrita.

Es de hacer notar con relacidén al b&lsamo que su mercado ha
sido tradicional antes del afio 1975, lo que hace suponer que no se
ha explorado otros nuevos, pues existen paises desarrollados que
perfectamente pueden absorber parte de la produccidn, ademds de la
posibilidad de ofrecer mejores precios. De abrirse mis mercados
y mejorar los precios se ampliaria la produccidn y se incrementarian

los ingresos.

En el Cuadro No. 10 se nuede observar el monto de las expor-
taciones, los paises de destino y sus respectivos vol{imenes con
sus porcentajes correspondientes y el valor en colones por kilogra

mo pagado por cada pais, para los afios 1975 y 1976.

En ese cuadro se aprecia que el pais que mids balsamo importa
es Estados Unidos de Norte América, y el pais que mejor ha pagado

por kilogramo importado al afio de 1975 es Alemania Occidental; en



CUADRO No. 10

EXPORTACIONES EN KILOGRAMOS DE BALSAMOS NATURALES CON SUS RESPECTIVOS VALORES EN COLONES POR

PAIS DE DESTINO Y SUS RESPECTIVOS PRECIOS EN COLONES POR XILOGRAMO PAGADO POR CADA ARO

1 9 7 5 | 1 6 76
pats o pestro. [V [ VORI |18 98, 0 yuon pon | WOLBE [ VAR [ 3 | von son
TADO PORTACION| PORTADO TADO PORTACION | EXPORT.

ESTADOS UNIDOS 70,735  |1,366.503 50,39 19.32 111.067 2,023,065 57.47 18.21
MEXICO 67 1.200 0.05 17.91 359 5.454 0.19 15.19
JATEMALA 711 9.665 0.51 13.59 23 150 0.01 6.52
COSTA RICA - - - - 230 5.000 0.12 71.74
ALEMANIA OCCIDENTAL | 35,768 709.278 25.48 19.83 37.554 750.956 19.43 20.00
BELGICA Y LUXEMBURGO - - - - 2.147 42.313 11.11 19.71
ESPARA 1,803 29.005 1.28 16.09 611 12.823 0.32 21.00
FRANCIA 19,187 353.780 13.67 18.44 24.807 434,075 12.83 17.50
HOLANDA 4,574 83.761 3.26 18.31 3.552 59.068 1.84 16.63
GRAN BRETARA 6,858 118.069 4.89 17.22 11.424 242,895 5.91 21.26
SUIZA - - - - 1.496 29.067 0.77 19.43

ZONA DEL CANAL 412 8.075 0.29 19.60 - - - -

ITALIA 243 4.500 0.18 18.15 - - -
TOTAL 140.363 [2,683.836 | 100.00 19,12 193,270 1.604.866 | 100.00 18.65

FUENTE -

™M roreciAn Canacaal da

-

-
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segundo lugar en el precio pagado estd la Zona del Canal y en ter-
cero Estados Unidos, el resto de paises ha pagado un nivel de pre-

cios mas bajos.

Al afio 1976 el pais que mejor pagd fue Costa Rica, Espafia en segun
do lugar; sin embargo los volimenes adquiridos por ellos fueron
muy bajos, en cambio Estados Unidos, Alemania Occidental, Bélgica

y Francia representaron el grueso de los paises consumidores.

3. Canales de Distribucién.

Los canales de distribucién para el badlsamo estdn dados por
las distintas entidades encargadas de transferair el producto desde

6/

el productor hasta el consumidor.—

Se pretende demostrar en esta tesis, que son los defectos
del mercado del bdlsamo los que ocasionan el cambio en los precios,
estos defectos son: la tradicién de esos mercados y de los cana-
les de comercializacidén, lo que han originado el dominio absoluto

de los segundos sobrc el primero.

a) Internos.
Como ya se dijo, el proceso de comercializacién del b&lsamo
se 1nicia inmediatamente despuds de ser extraido o separado
de los trapos mediante la prensa. Este producto en ese estado

.. es vendido por el productor al comerciante del municipio o sea

6/ BID-CONAPLAN-MAG. "Apuntes de Comercializacién''. Pdg. 1
El Salvador, Julio-Diciembre, 1975,
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el intermediario o bien al exportador; este Gltimo es mis pre-
ferido por el productor. Si es el comerciante el que compra

el balsamo, entonces este lo lleva al exportador o agente del
exportador del municipio cercano o bien a las ciudades princi-

pales donde otro exportador pueda pagarle mejor precio.

Esta forma de distribucidén quedaria asi:

1) Productor —— Intermediario ——— Exportador o

2) Productor -——— Exportador

Una mejor representacidon de estas formas de distribu-

cién quedaria tal como se ve en el Grafico No. 1.

GRAFICO No. 1
CANALES INTERNOS DE DISTRIBUCION DEL BALSAMO

PRODUCTOR }-——

INTERMEDIARIO ‘

EXPORTADOR | <~
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El productor vende el Balsamo al intermediario o al exportador
en estado impuro, quienes por su cuenta lo limpian y prueban su trans-
parencia. Cuando pasa primero por el intermediario es este quien lo

limpia y se lo vende al exportador en estado limpio.

En el cuadro No. 11 se presenta la existencia de estos canales

de distribucidn por municipio, o sea intermediarios y exportadores.

CUADRO No. 11

DISTRIBUCION DE COMERCIANTES DE BALSAMO, POR MUNICIPIO SEGUN
SU FUNCION EN LA ZONA DEL BALSAMO DE PRIMER ORDEN. ANO 1977

MUNICIPIO TOTAL NUMERO DE COMERCIANTES
INTERMED. EXPORTAD.

San Julian 5 5

Cuisnahuat 1 1

Ishuatan 4 2 2

Teotepeque 15 15

Chiltiupén 7 6 1
TOTAL 32 24 8

FUENTE: Investigacidn Directa.

b) Externos.

El proceso de la comercializacidn externa del balsamo es ini-

ciado por los exportadores, quienes lo envian a los paises deman-
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dantes tradicionales, en donde es distribuido por los importadores

a los distintos intermediarios, procesadores o mezcladores.

Las firmas exportadoras han sidc hasta 1974, siete, y tradicio
nales como el mercado: J.R. Rivera, Liebes y Cia., Lassally y
Cia.. H. de Sola e Hijos, Sucesores, Efrain Maza Sicilia, IMPOR-

TEXCA y Cigarreria Morazan.

Las mayores exportadoras en 1974 fueron las primeras tres fir-
mas que exportaron el 90.52% del volumen total de ese afio, con un

7/

promedio de 30.00% cada uno.—

Las firmas menores fueron las dos {iltumas con un promedio de
1.39% cada una. Ya en 1976 se incorpord otra firma exportadora:

M. E. Figueroa.

Las primeras cinco firmas exportadoras poseen en los municipios
de la zona balsamera de primer orden, especialmente San Julidn,
Ishuatan y Chiltiupan, agencias dedicadas a la compra de café, las

que utilizan también para comprar badlsamo.

En cuanto a los paises compradores tradicionales, especialmen-
te Estados Unidos que representa mis del 50% del volumen demandado,
las firmas importadoras fueron siete en 1974; entre las que figu-
raron: J. R. Rivera, Liebes y Cia., Lassally y Cia., Maza Sicilia,
y H. de Sol= ¢ Hijos, Sucesores, quicnes representaron el 98.08%

del total importado por ese pais, mientras que las otras dos fir-

7/ FUENTE: I.N.S.A.F.I.
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mas: J. W, Brampto Co. y Merck Corporation importaron solamente
el 1.92% restante. En otros paises compradores como Francia, Ale-
mania y otros, siempre existe uma o dos firmas importadoras, las
que también son exportadoras en El Salvador. Esta razdén es sufi-
ciente como para demostrar que son los canales de distribucidn los
que denominan el mercado y ocasionan la variacidn de precios, lo
que se expone en forma de tesis, y se comprueba con el cuadro
que sigue en el que se presenta la comparacidon de los precios pro-
medio pagados por el exterior y los recibidos por el productor,

especialmente en el afio 1975.

CUADRO No. 12

COMPARACION DE PRECIOS EN COLONES POR KILOGRAMO DE BALSAMO
PAGADOS POR EL EXTERIOR Y LOS RECIBIDOS POR EL PRODUCTOR,
ANOS 1970 a 1976

ARO PRECIOS POR KILOGRAMO PRECIOS POR KILOGRAMO
AL EXPORTADOR AL PRODUCTOR
1970 7.87 7.00
1971 8.72 7.50
1972 9.39 9.00
1973 10.53 10.00
1974 31.32 28.68
1975 19.12 11.05
1976 18.65 16.80

FUENTE: Direccion General de Estadistica y Censos.
Investigacidn directa.
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Las firmas importadoras resultan ser las mismas exportado-

ras, de alli que los precios pagados son dudosos.

Las compafiias exportadoras de El Salvador y las importadoras
de los paises compradores son mencionadas al afio 1974, precisamente
para hacer referencia al cambio de precios que internamente tuvie-
ron un descenso de mds de 60% en 1975 con relacién a 1974. Mien-
tras que los precios pagados por el exterior en el afio 1975 fueron
aproximadamente superiores a los internos de ese mismo afio en
42.2%. El valor pagado por los importadores en enero de 1975 fue
de £16.25 y el recibido por los productores en El Salvador fue de
£8.80 6 sea 45.8% menos. Quedando demostrada la tesis de que la
variacidn de precios se debe a los defectos del mercado, especial-
mente por los que lo manejan, obstaculizando asi el desarrollo de
las fuerzas productivas principalmente el 'Recurso Balsamo' y la
fuerza de trabajo, ya que como se¢ menciond: si el precio de este
producto ofrece un margen de ganancia a los productores se le so-
bre explota hasta agotarlo, y s1 ofrece pérdida entonces sz le eli
mina directamente para dar paso a otros cultivos que los propieta-
r10s consideran mAs beneficiosos. Para obtener ganancia en pre-
ci10s bajos se tendria que pagar salarios muy bajos, que no esta-
rian dispuestos a aceptar los trabajadores, prefiriendo dedicarse
a otras labores mds rentables, o en Giltimo de los casos, no traba-

jar.

Bsa subida de precios en el zfio 1974 se debid a que una fir

ma extranjera conjuntamente con el gobierno de El Salvador, si-



guiendo un plan exploratorio canalizaron la prodvccidn de las coopera
tivas al excerior, evadiendo de csa manera los tradicionales canales
de comercializacidn, logrando asi mejores nrecios en el extranjero.
Estas entidades en un afdn de conservar el mercado pagaron precios si-
milares a los que recibian las cooperativas mediante ese plan. Una
vez concluidas las investigaciones los productores volvieron a quedar
a merced cde los mismos comerciantes, tal lo comprueba la significativa
disminucidén de los precios aparecidos en el comercio exterior y mis
atn los pagados a los productores en enero de 1975. Estas firmas ex-
portadoras-importadoras, al ser alertadas mediante esa intervencidn
del gobierno estan actualmente tratando de ocultar su identidad como
importadora para asi esconder el doble juego en el manejo total del
mercado del bédlsamo, asi utilizan nombres falsos o hacen uso de inter

mediarios para lograr sus propdsitos.

En la continuacidn de los canales de distribucidn dcl Badlsamo
de El1 Salvador en Estados Unidos de Norte América e inmzdistamente
después de los importadores se encuentran los intermediarios, quienes
lo distribuyen entre los procesadores; estos lo venden a procesado-
res-mezcladores-productores de bicnes de consumo final, procesaderes
y envasadores; de cualquiera de estos tres Gltimos, pasa a mezclado-
res-envasadores para llegar a otros mezcladores-productores de bie-
nes de consumo f1na1,§/ Estos bienes de consumo final 1llegan al con-
sunidor en forma de medicinas, perfumes, cosméticos, comnidas, oebi-

das, etc.

En el grdfico siguiente se presenta el recorrido del Bilsa-

§/ John Walsh Co. "MARKET PEPORT AND MISC."
Interal Documents, 1976.



GRAFICO N2 2

RECORRIDO DEL BALSAMO POR LOS CANALES DE DISTRIBUCION
EN ESTADOS UNIDOS DE NORTEAMERICA
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mo por 1los distintos canales de distribucidn existentes en Estados

Unidos de Norte Am@rica.

Margenes de Comercizalizacidn.

El margen de comercializacidn del bdlsamo como cualquier
otro producto, es la diferencia entre el precio de compra v el de
venta en un nivel de comercializacién. En el caso de la oleoresi-
na, los mdrgenes de comercializacién son variables por el constan-
t~ cambio en los precios tanto externos como internos. En este ca
so nos ubicamos hasta el nivel de importador, por conocerse hasta

alli los precios con que se comercializa tal como se produce y ex-

porta.

Existe un margen para el intermediario interno que oscila
entre €£0.45 a ¢0.70 por kilogramo. Mientras que cuando el produc-
tor vende directamente al exportador, este {iltimo obtiecne un margen
mayor que los antes mencionados, pues el dominio del mercado inter-
no y externo les permite ampliar estos mirgenes. Debe aclararse
aue los mirgenes ce comercializacidn entre los exportadores e impor
tadores en mis del 50% son tebricos, pues el gasto que generalmen-
te ejecutan los exportadores es el del transporte del balsamo has-
ta el lugar de destino, de alli que el precio de exportacidn no
siempre refleja la realidad, pucs algumas veces aparecen casi Sinmi-
lares a los pagados al productor, quizé para ocultar los verdaderos
mirgenes de corercializacién. Esto se debe a que exportadores e

1mportadores son las mismas entidades.



precios de exportacidn y nrecios al productor de bdlsamo.

MARGENES DE COMERCIALIZACION POR HILOGRAMO DE BALSAMO COMPRADO Y VENDIIC

-~

CUADRO No. 13
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En el cuadro siguiente sc aprecia una serie de siete afios de

POR EL EXPORTADOR, ANOS 1977 a 1976, PRECIO EN COLONES POR XILOGRAMO.

ARO PRECIOS DE PRECIOS AL MARGEN BRUTO DE o
EXTORTACION PRODUCTOR COMERCIALIZACION ¢

1970 7.87 7.00 0.87 12.4
1971 8§.72 7.50 1.22 16.2
1972 9.3% 9.00 0.39 3
1975 10.53 10,09 0.53 5.3
1974 31.32 28.68 2.64 9.2
1975 19,12 11.05 8.07 73.0
1976 18.65 16.80 1.85 11.0

FUENTE: Direccién General de Bstadistica y Censos
e Investigacidn Directa.

tiene es levemente inferior a los sefialados en el cuadro.

Cuando el exportador compra al intermediario el margen que ob

En esta formacidn del precio del balsamo se ejerce una pre-

s16n del exportador al intermediario, de éste al productor,que fi-

nalmente soporta la mano de obra con salarios sumamente bajos que

llegan a renos de €l.oo diarios, cuando los precios alcanzan nive-

les muy bajos.
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5. Costos de Comercializaciém.

El costo de comercializacidn del bdlsamo es la diferencia que
existe entre el precio a que vende el productor o primera oferia
y al que compra €l consumldor.gj En este caso el consumidor final
del balsamo crudo seria el que lo utiliza como materia prima nara
transtormarlo y venderlo a otras erpresas, que a la vez le hardn
otra transformacifn para finalmente llegar a fomar parte de um pro-
ducto de consurio final. Sin embargo estas empresas aunque demanden
el producto ya transformado, influyen en el precio del bdlsamo cru-
do, pero en definitiva los canales de comercializacidn tratardn
de que los costos o mirgenes de comercializacién sean cada vez rds
elevados. Tedricamente estos costos de comercializacidn serian la
diferencia de precios entre el que vende el nroductor y el que paga

.

el 1mportador, por ccnocerse hasta alli el precio del bdlsamo tal

como se produce.

En cuanto al mercado vy comercializacién del bdlsamo se conclu-
ye que: El Salvador es el fnico productor de bdlsamo. Sin embargo
su monopolio es imperfecto por existir otros nroductos que son con-
siderados como sustitutos. Fl uso del bdlsarwo en la industria es

mizyy diverso y amplio precisamente por su frapancia y su fijacién.

El mercado internacional del balsamo es relativamente amplio
siendo Estados Unidos el mayor consumidor y su influencia en la for-

racidn de los precios es grande; esta situacifn con la existencia

9/ BID-CONAPLAN-IMAG- Documento citado, Pag. 1

EILLICT A CENIKAL
UNIVERSIDALD DE CL SALVADOR
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de sustitutos constituyen serios problemas para el bdlsamo y con-

secuentemente para los productores y para las plantaciones de bdl-

samo.

Tanto los canales interncs de comercializacidn como los exter-
nos han sido tradicionales al igual que el mercado, de tal manera
que el control que ejercen estos canales sobre el bdlsamo crudo
es absoluto, llegando a establecer que los mirgenes de comercia-
lizacidén entre exportador e importador son tedricos, nues ambas
entidades son las mismas; asimismo sucede con el costo de comercia-
lizacion, que a nivel de bdlsamo crudo seria la diferencia de pre-
cios entre el que vende el productor y el que paga el consumidor
industrial, quien lo transforma y mezcla para venderlo a otras in-

dustrias, que ya transformado lo utilizan cormo materia prima.



CAPITULO V

POLITICA ACTUAL RELATIVA Al BALSAMO

La politica ccondmica es la accién deliberada del estado para
modificar el comportamiento de los agentes econdmicos y hacer cambiar

las variables econfmicas.

Es de hacer notar que con relacién al bAlsamo de El Salvador,
no existe ni ha existido politica alguna que esté encariinada concreta-
mente 2 la proteccidn del recurso y de los trabajadores del bilsamo, de
tal manera que la explotacidn de las plantaciones sea racional y los
incentivos al cultivo sean efectivos. Algunas politicas dirigidas al
subsector forestal aunque en forma general podrian ser aprovechadas
especificamente para el bAlsamo. Algunas de estas politicas relaciona-
das con el bdlsamo y con el resto del subsector forestal serdn vistas

mis adelante.

El Decreto Mo. 162 emitido por la Asamblea Legislativa el 16
de diciembre de 1935 (ver Anexc No. 7), establece la defensa del pro-
ducto balsamo exnortado, en cuanto auec los envases deben hacer constar
su procedencia ya que de no hacerlo se corre el riesgo de que sea
adulterado con fines comerciales. Este Decreto va encaminado a prote-
ger el producto de exportacién sin llegar mids all3d del verdadero pro-

blema.

El Decreto emitido por el Poder Ejecutivo en ¢l Ramo de Agri-

68
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cultura y Ganaderia el 26 de junio de 1939 (ver Anexo No. 8), declara
al bdlsamo y al maquilishuat como drboles nacionales y designa el 22
de junio de cada afio, como Dia del Arbol Nacional. =ste Giltamo De-
creto es emitido como medida oportuna y conveniente para dictar me-
didas defensivas y estimuladoras de la flora salvadorefia. Sin embar-
go, esto filtimo jamds se cumplid y lo demuestra el estado actual del
bdlsamo, reducido en un 70% aproximadamentc de lo que representaba en
la fecha de la emisifn de dicho Decreto, y si no se cumplié fuc por-
que no hubo una ley concreta que respaldara a ese Decreto, castigando

la destruccidn del bdlsamo.

El 19 de mayo de 1976, cl Ministerio de Economia cmiti6 el
acuerdo niinero 508 (ver Anexo No. 9), con el propGsito de ordenar las
ventas del bdlsamo al exterior para obtener mejores precios. Para
lograr este propdsito cred mediante tal acuerdc la Comisidn Regulado-
ra de la Comercializacién del Balsamo. Esta comisién quedd integrada
por cxportadores, productores y el Ministerio de Economia, y estaba
facultada para establecer los precios minimos de exportacidn del bal-
samo. Fntre uma de las consideraciones para el acuerdo estaba la de
la '"Necesidad de Proteger’ los intereses de los exportadores y produc
tores del Bdlsamo. Proteccidn que sc llevaria a cabo mediante la re-
gulacién de los vrecios para beneficio de los productores y exporta-
dores; en la priactica tal acuerdo no did ningln resultado para la re-
gulacién de los precios, ni aim para defender los intereses de los
productores, pues ningunc de los exportadores es productor, pero si

tienen el control casi absoluto del mercado internacional del balsamo



puro. Por otro lado los llamados representantes de los productores
de balsamo y sobre todo por la Cooperativa de Productores de Bilsamo
de Chiltiupan de R.L., ni son productores ni son sus representantes,
sino que desempefian la funcitn de intermediarios qus compran el bdlsa
mo que produce la cooperativa y la venden a los exportadores; en la
primera reunidén que tuvo la comisién en la Cimara de Comercio el dia
29 de mayo de 1976, y tal como quedd asentado en el Acta nimero dos,
un seflor representante por los productorzs de la Coonerativa de Chil-
tiupé@n propuse pagar al productor ¢13.26 vor el kilogramo de bdlsamo;
pero por regir en ese momento el precio de ¢15.47 no se aceptd el pre
cio propuesto por ese representante de los productores. Lo que co-
rrobora que no son preductores sino intcrmediarios que se estin apro-
vechando de la Cooperativa; pues en el caso de ser productores hubie-
TEn Propuesto un precio mayor que los ¢15.47 y no un precio menor. De
tal rnenera que 'la Comisidn' estd formada por los que manejan el mer-
cado interno y externo. Ellos jamds atacardn sus intereses, concre-
tanente no existe regulacidn de los precios del bdlsamo internma ni ex
ternamente. Es decir, en la prdctica este Decrcto no ha dado ningin
efecto, pues el mismo autoriza a la "Comisidn'' proponer los precios
minimos, y ademds &sta tienc por objeto velar por los intereses de
los productores y exportadores; lo Tnico que dentro de esa '‘Comisidn"
no existe ni un sélo productor. Por tanto la dicha Comisidn repula-
dora de los precios del bdlsamo estd formada por los =xnortadores e
intermediarios que compran el bdlsamo a la Cooperativa y otros produc
tores no asociados a c¢lla. Los productores y la masa trabajadora por

lo tanto, guedn desprovistos de toda proteccidn, rmy por el contra-
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rio siguen sometidos a las arbitrariedades de los miembros de tal co

misidn.

En cuanto a la politica actual del Ministerio de Agricultu-
ra y Ganaderia no incluye dentro del Plan de Desarrolo Agropecuario
1978-1982, ninguna politica especifica hacia el balsamo, ya sea para
su proteccidn y conservacién como para establecer incentivos que ha-

gan posible su cultivo en forma mis intensiva.

La politica de "Conservacidén y Desarrollo de los Recursos
Naturales Renovables"l/ involucra dentro de sus acciones sdlo las
referentes a la adquisicidn de tierras para parques nacionales o bien
ias tendientes a mejorar y aprovechar estas zZonas declaradas como
parques nacionales y reservas bioldgicas; otras acciones van dirigi-
das a la proteccidén y restauracién de los recursos naturales en areas
criticas prioritarias Zona Norte y hletropolitana-; también se habla de
estimular el sector privado para que ejecute acciones de forestacidn
y conservacidén del suelo. Estas acciones estan respaldadas por la
Ley Forestal; pero el bdlsamo en su mayoria se encuentra combinado
con cafetales, y a estos la ley no los afecta, significa asi que
este valioso recurso queda marginado de esa Ley. Sin embargo, en la
parte operativa del "Plan Nacional de Bienestar para Todos 1978-1982"
del Ministerio de Plamificacidn y Coordinacién del Desarrolio Econd-

mico y Social, se encuentra entre los nuevos proyectos basicos, uno

a nivel de prefactibilidady es referente al '"Repoblamiento e indus-

1/ Ministerio de Agricultura y Ganaderia
Plan de Desarrollo Agropecuario
Pags. 59-61, San Salvador, 1977.
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trializacidon del Balsamo'', esto representa una esperanza para la pre-
servacidon del recurso, aunque no hace referencia a los mecanismos a
segulr para lograr este propdsito, se prevé que sea el de promocidn, el
cual no es muy seguro que se cumpla en su totalidad. Debe tenerse en
cuenta que, antes de la industrializacién debe analizarse la situa-
c16n de las plantaciones, pues no seria procedente llevar a cabo las
instalaciones para dicho fin cuando el recurso balsamero se encuentra
cn proceso de extincidn, asi bajo esas condiciones seria imposible
alimentar la industria si1 no se cuenta con la materia prima necesa-

ria.

En cuanto a la politica de crédito contenida dentro del Plan
de Desarrollo Agropecuario 1978-1982, existe umm accidn para promover
la utilizacidén de las lineas’de financiamiento para la reforestacién%/
de la cual es responsable el Banco de Fomento Agropecuaric. Si toma-
mos en cuenta que el bdlsamo tarda como minimo veinticanco afios para
producir, es seguro afiymar que tal institucidn como cualquier otra
que esté para los mismos fines no financiarin una inversidn de este
tipo. Actualmente existen créditos para la explotacidn del recurso,
pero no para su cultivo. Las lineas de crédito para reforestacidn
estén dirigidas preferentemente para especies madereras de las que se
extrae madera en rollo industrizl y lefia en los primeros raleos, con
cuyos ingresos se inicia la amortizacidn del oréstamo, ya que general

mente el dinero se presta a seis afios gracia quc es el tiemrpo prome-

dio para el primer raleo. Esto significa que de querer Eeforostar

2/ Ministerio de Agricultura y Ganaderia
Documento citado.
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con bdlsamo, este tipo de crédito no procederia, alin cuando esta espe
cie con tratamientos silviculturales se podria explotar en menor

tiempo del sefialado.

Se concluye que no existe politica alguna que se encamine a
la proteccidn del balsamo ya sea de su destruccidn directa o del uso
irracional gue de &l se hace; asi tampoco las hay para promover su de-
sarrollo o recuperacidn. Los productores y trabajadores del balsamo
carecen de toda proteccibn. Asi también existe ausencia de politicas
tendientes a eliminar las irregularidades en la comercializacidn ex-
terna e interna de este producto, irregularidades que en definitiva
recaen sobre los productores, los trabajadores y las plantaciones del

balsamo.

El sistema crediticio actual para reforestacién no garanti-
za la repoblacidn de balsamo dentro de la zona, debido al tiempo de
inicio de produccidén de oleoresina, y sobre todo por el relativo cor-

to periodo concedido para amortizar el crédrto.



CAPITULO VI

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES.

El tipo de formacidn ecoldgica o zona de vida en que el bal
samo encuentra condiciones de desarrollo es bien definido por
su extensi6n como sus caracteristicas fisicas. Las condiciones
socio econdmicas de la poblacidn de esa zona son poco propicias
para su buen desarrollo fisico, moral e intelectual; problema
que se agravard si desaparecen las plantaciones de bdlsamo como
fuente de trabajo e ingresos, ya que de esa actividad depende el

50% de la poblacidn total de ese lugar.

La tecnologia empleada en el proceso productivo del balsa-
mo no ha evolucionado desde la &poca precolombina, asi también
los instrumentos de produccidén, en resumen el proceso producti-
vo destruye las plantaciones y afecta la calidad de la oleoresi-

na.

Las condiciones naturales inciden negativamente en la produc
tivadad de los factores, especialmente 1la mano de obra; asi los
trabajadores dejan de recibir el ingrese correspondiente al tra-

bajo ejecutado.

El grueso de los costos de produccidn estdn formados por los

74
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salarios, estos son muy bajos y no permiten subsanar las necesida

des basicas de los trabajadores.

El Salvador es el tmico pais productor de bilsamo en el mumn-
do; pero los defectos del mercado, especialmente la tradicidn de
los canales de comercializacidn originan cambios en el precio del
producto que afectan negativamente a los productores, a los traba
jadores y sobre todo a las plantaciones de bdlsamo, en los prime-
ros porque el objetivo ganancia no se cumple, en los trabajadores
porque les disminuye su salario, y en el caso de las plantacio-
nes de bdlsamo porque los hace victimas de la destruccidén directa

o de la sobre-explotacidn.

El ensanchamiento del mercado del bdlsamo en los Gltimos
afios permite ver que aunque existan sustitutos, las perspectivas

de ampliar los volimenes de exportacidn son grandes.

Las politicas seguidas con relacidon al bdlsamo han sido ine-
ficaces para promover la proteccidn, el cultivo y el desarrollo
de este recurso. A la vaguedad e ineficacia de tales politicas
ha contribuido la ausencia de leyes que prohiban el uso irracio-
nal o la destruccidn directa de las plantaciones de balsamo; asi
mismo los productores y la masa trabajadora estdn desprovistos
de toda proteccidn, de tal manera que de permanecer el estado de
cosas, conjuntamente con la ausencia de politicas y leyes concre-
tas que protejan y desarrollen el recurso bidlsamo, se puede afir-
mar con certeza que esta fuente de trabajo e ingresos desaparece-

74 a muy corto plazo.
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RECOMENDACIONES.

Las recomendaciones para enfrentar la serie de problemas que

padece el balsamo, y que en consecuencia afectan a los habitantes

de la zona balsamera que dependen de esa actividad, son proporcio-

nados en forma muy amplia, de tal manera que al proponer las solu-

ciones para cada tipo de problemas se ataca indirectamente a

otros.

En esta Gltima parte del trabajo se hace algunas recomenda-

ciones de tipo agrondmico para complementar a las de caricter

econdmico.

1.

De caracter Agrondmico.

Que a iniciativa del Ministerio de Agricultura y Ganaderia
se prohiba la tala y regule la explctacidn de este recurso,
ya sea a través de la creacidn de una ley especial del Balsa-
mo o introduciendo las disposiciones en la Ley Forestal ya
creada. Asimismo establezca incentivos para que se cultive
este drbol; a través del Centro Nacional de Tecnologia Agro-
pecuaria (CENTA) hacer investigaciones de caricter cientifi-
co, para mejorar las plantaciones y acelerar su racuperacidn.
rara lograr el propdsito de cultivar este arbol ya sea a
través de la Ley Forestal o cualquier otro instrumento, seria
obligando o induciendo a lns propietarios de terrenos a plan-
tar el badlsamo en los linderos o cerca de estos terrenos y

a los lados de los caminos de cualquier tipo; estas plantacio-
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nes podrian efectuarse a tna distancia de tres metros entre

arbol y arbol.

El Ministerio de Agricultura debe recomendar el cultivo del

bdlsamo en tierras de vocacidn forestal que se encuentren

dentro de la zona.

Las plantaciones artificiales de caracter forestal a ejecu-
tarse dentro de la zon2 del bdlsamo se hagan combinadamente
cr . bdlsamo, para hacer un raleo cada siete afios y eliminar
el 100% correspondiente a otras especies, y finalmente de-
jar el balsamo en pie. EIl ingreso proveniente de esta pro-
duccién maderera serviria para amortizar el crédito o

para recuperar el capital invertido, ya que en el tercer
raleo se obtendria madera aserrada; estas plantaciones se-
rian de diferentes especies valiosas por su madera, tales
como laurel ( cordia alliodora ), cedro ( cedrela fissilus )

u otras especies propias de la zona que tengan un crecimiento
similar al balsamo. El namero de arboles de bdlsamo vor hec-
tarea se recomienda en minimo de 500 y wn méximo de 600 para
obtener meiores resultados de crecimiento y produccién. En el
caso de que el bidlsamo no se pueda cultivar juntamente con
otras especies madereras por <alcularse la explotacidn de és
tas muy tardia y no pcder amortizar un préstamo en el tiemmo
estiprlado, se puede cerbinar con cultivos de mas rapida explo
tacidn para hcocer fronte a los créditos. Esta forma de culta-

vo debe ser investigeda pvor el citado Ministerio a través del
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Centro de Tecnoleogia Agropecuaria (CENTA).

En el caso de plantar el bilsamo combinado con otras especies
madereras seria conveniente recurrir a la asistencia técnica

del Ministerio de Agricultura y Ganaderia, para que reccomien-
de las especies, haga cdlculos de costos e ingresos y determi-

ne distanciamiento, formas y tiempo de explotacidn.

En el caso de combinarlo con cultivos anuales se debe hacer

asesorar o asistir por CENTA para obtener mejores resultados.

En el cuadro No. 14 se presenta un estimado de costos de plan-
tacidon de 2,000 plantas forestales por hectérea, que de acuer-
do a criterios del Servicio Forestal podria modificarse, pero
siempre dejando un minimo de 500 y un maximo de 600 Arboles
de balsamo por hectirea después de realizado el Gltimo raleo,
debe recordarse que esta cantidad de arboles puede proporcio-

nar aproximadamente 800 kilogramos anuales con un valor prome-

dio de €20.000.00.
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CUADRO No. 14

COSTOS E INGRESOS NETOS EN COLONES ESTIMADOS
POR HECTAREA PLANTADA Y EXPLOTADA DE ESPECIES MADERERAS.

ANO COSTOS TOTALES INGRESOS NETOS
1 1,000 -
2 250 -
3 225 -
4-7 600 300
7-13 700 800
13-20 8,750 20,000
TOTAIL 11,525 21,700

FUENTE: Direccidn General de Recursos Naturales Renovables.

Esta estimacidn de costos incluye los de plantacidn y explota-
cién. Los ingresos también son estimados por la venta de pos-
tes en los dos primeros raleos y madera aserrada y lefia a los
20 afios. Estas actividades estarian sujetas a criterios més
especificos del Ministerio de Agricultura y Ganaderia. Una
vez dejado solo el balsamo a una distancia promedio de 4 me-
tros entre drbol y arbol se podria cultivar alguna vegetacidn
que se desarrolle con la sombra del &rbol, asi se aprovecha-

ria la tierra con doble propdsito.

De caridcter Industrial y de Comercializacibn.
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Que el Instituto Salvadorefio de Fomento Industrial (INSAFI)
conjuntamente con la Universidad de El Salvador investigue
nuevas formas de explotacidn y mejoramiento de la produccidn
de esta oleoresina, asi como establecimiento de incentivos pa-
ra la creacién de una industria que procese este producto. Esto
significaria mayor valor agregado tanto por la generacién de

mds ocupac1dn, como por mejores precios de venta al exterior.

Que el Ministerio de Economia a través de la Direccién de Co-
mercio Interno proceda a la regulacidn de los precids internos

y de mecanismos de comercializacidn.

Que el Instituto Salvadorefio de Comercio Exterior investigue
nuevos mercados e incluso se encargue de buscar la estabili-
zacién de precios cn el exterior. Pues siendo El Salvador el
finico pais productor de bdlsamo no se ha aprovechado esta con-
dici6n para obtener mejores precios; el valor de la oleoresi-
na debe manipularse hasta cierto nivel en que no se ponga

en peligro su demanda.

Es necesario crear wna "Empresa Nacional del Bialsamo' o Insti-
tuto Salvadorefio del Bdlsamo, que se encargue de desarrollar
todas las actividades relacionadas con el balsamo. El capatal
social de esta empresa podria quedar formado asi: 50% de las
acciones correspondientes a los productores, 25% para los ex-
portadores y 25% para el Estado. En este tipo de empresas se

incluye a los exportadores por conocer el mercado del bialsamo
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y los mecanismos de comercializacidn., Posteriormente se pue-

de prescindir de ellos.

Una segunda alternativa para formar esta empresa es que quede
formada por los productores asociados en cooperativas con la
asesoria del Estado, para mejorar la produccién y la comercia-

lizacidn.

Una vez formada esta empresa, es necesario que proceda a tra-
vés del INSAFI a la instalacidon de uma planta procesadora del
bdlsamo, bien que separe los componentes o que los mezcle,

a fin de venderlo al exterior con mis valor que en su forma

cruda.

Esta empresa operando s6lo con los productores y la asesoria
del Gobierno podria exportar el producto procesado a través
del ISCE; al exportarlo en estas condiciones se eliminaria
ciertos canales de comercializaci®n, con lo que se lograria al
canzar mejores precios en el exterior por venderlo en estas
condiciones, y recuperar los mirgenes de comercializacidn que
son aprovechados por esos eslabones. Esta planta podria eje-
cutar la liumpieza del balsamo ya que con el proceso que apli-
can aqui en €l pais le dafian la calidad; de alli que los pro-
ductores suministrarian la oleoresina con impurezas a la plan-

ta.

Al exportarlo es conveniente que el ISCE -que tiene la sufi-

ciente capacidad para hacerlo- se encargue de venderlo a los
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consumidores industriales ya conocidos en los mercados tradi-
cionales, asimismo se busquen nuevos mercados en paises donde
el bilsamo de El Salvador no es conocido; ambas cosas las pue-
de realizar a través de los Agregados Comerciales de El Salva-
dor acreditados en otros paises, pues la experiencia del afio

1974 en que el gobierno de El Salvador intervino en la comer-
cializacién y se obtuvo precios mejores, indica que es facti-
ble obtener mayor valor en la comercializacidn, sefiala ademis
que se puede eliminar esos canales de comercializacibén y lle-
var a cabo las exportaciones, ya que esas entidades manejan

a su antojo el mercado y establecen los precios que quieren.

Es importante sefialar que la creacidn de cooperativas es urgen
te, pues la que operaba en Chiltiupan con 24 miembros desapa-
recid, y en Teotepeque quedd una en proceso de formacién con
31 miembros.l/ Estas cooperativas a crear deben quedar forma-
das por arrendatarios, mano de obra contratada y pequefios pro-
pletarios. En cuanto a los grandes propietarios el Estado
debe regular la cantidad de producto que le entrega el arrenda
taric a cambio de la concesidn de la explotacidn del balsamo,
pues el 50% de la produccidén es considerado demasiado alto y
1o que le queda es muy bajo, no cubriendo con esto los costos

de mano de obra e insumos, ain pagando salarios por debajo de

los ¢2.00 diarios. Por otro lado, esta empresa velaria porque

1/ FUBNTE: Investigacidn directa.
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la mano de obra extractora de bidlsamo fuera mejor remmerada
de acuerdo a los niveles de beneficio alcanzado por los produc
tores, pues los ingresos deben ser mejor distribuidos entre

los que trabajan directamente el balsamo.

Estas cooperativas podrian hacer uso de los créditos del Banco
de Fomento Agropecuario para adquirir tierras de vocacién fo-
restal y reforestarlas con bdlsamo en combinacién con otras es-
pecies forestales u otros cultivos de rapida explotacién, en
esta forma se pucde hacer frente a los créditos en los primeros

afios de la plantacién e incrementar los ingresos.

Esta Empresa Nacional del Bialsamo podria lograr que se indus-
trializara la madera, principalmente en la elaboracién de pro-
ductos de artesanias que son muy aceptados por ser la madera
de mucha calidad; asimismo conjuntamente con CENTA se podria
lograr buena produccién de miel de abeja proveniente de la
flor del balsamo; ambos productos podrian canalizarse al ex-
terior por medio del ISCE o bien podrian ser incorporados al
consumo nacional. Esto y la reforestacidn vendrian a crear
empleo en grandes proporciones, con lo que se lograria desa-
rrollar la zona balsamera, ademis de prolongar el recurso bal-
samo como fuente de trabajo, de ingresos familiares y de divi-

sas para el pais tan _necesarias para su desarrollo.

El cultivo del baAlsamo para su preservacidn y desarrollo es

factible, ya que si bien no existen objetivos ni acciones es-
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pecificas para &l dentro del Plan de Desarrollo Agropecuario,
se puede aprovechar las acciones tendientes a la consecusién
de los objetivos de "conservaci6n, restauracidén y desarrollo
de los recursos naturales renovables', entre las que se cuen
ta la correspondiente a la promocién de la conservacidn y desa
rrollo de los recursos forestales. BEn cuanto al crédito no ha
ce referencia exclusiva al balsamo, pero si estd la correspon-

diente a la utilizacién de una linea para reforestacidn.

En cuanto a los incentivos fiscales, podria excluirse a los
inmuebles a reforestarse del pago de Impuesto de Vialidad,

Serie "A" y Territorial.

La asistencia técnica la proporcionaria el Servicio Forestal
y de Fauna, tanto para la plantacién, como para el manejo sil-
vicultural, ademds proveeria de plantas a las cooperativas

0 a la Empresa Nacional del Bilsamo a um precio de promocién

de ¢£0.15 cada uma.

En cuanto al balsamo actual se puede buscar nuevas maneras

para explotarlo, pues la forma de los canales de ventanas y
lineas de vida contribuyen a su extincién, de tal manera que
el Servicio Forestal y de Fauna puede y debe investigar una

forma mis adecuada.

Debe mencionarse que dentro del '"Plan Nacional Bienestar para
Todos 1978 - 1982", se encuentran los siguientes programas

estratégicos:

BIBLIDTLCA CENTRA
UNIVERSIDAD DE EL SALVAD
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a) Fomento a la Explotacién Agroindustrial.

b) Conservacién y Aprovechamiento de los Recursos Natura-

les Renovables.
c)} Desarrollo de la Pequefia Bmpresa y Artesania.
d) Fomento de las Exportaciones; y

e) Fomento Cooperativo.

Asi como los correspondientes a los créditos que respaldan
estos programas, todos cuentan con sus instrumentos legales
para que puedan ser cumplidos, situacién que puede ser apro-
vechada para lograr la restauracién y desarrollo del recurso

que se ha analizado.
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11.

ANEXO No. 2

CUESTIONARIO UTILIZADO EN LA INVESTIGACION DE LA PRODUCCION
Y COMERCIALIZACION DEL BALSAMO
(ARRENDATARIOS BALSAMEROS)

(Es usted productor de balsamo?.
{Desde cudndo?.

¢{Explota usted su propiedad, es arrendatario balsamero o ambas

cosas?.

(S1 usted es arrendatario, qué forma de pago ejecuta por el uso

de los arboles?.

+Cuinto obtiene de produccidn por &rbol en una sola quema, y

en el afio?.

(Cudntos drboles es capaz de explotar en forma eficiente un

hombre en el afio?.
¢Cudntos arboles explota usted por hombre empleado?.
iQué época del afio trabaja mis usted? jpor qué?.

¢Cudnto ha obtenido usted de produccidén en el afio por nimero

de drboles?
iQué equipo utiliza usted para producir bdlsamo?.

iCufintas prensas ha localizado usted en este cantdn y en todo

el municipio?.



12.

14.

15.

16.

170

19.

20.

21.

22,

23.

24,

25.

26.

{Cusnto es el valor de una prensa? jcuinto tiempo dura esa

prensa?.

. ¢Bs usted duefio de alguna prensa? (desde cuando? ;cuéntos dias

en la semana trabaja usted en ella?

¢Cudntos hombres emplea en la prensa?

(Es usted duefio de caldera para purificar el balsamo?
cCuanto le cuesta esa caldera?

(Cudnto tiempo le dura esa caldera?

. ¢Puede describir todo el proceso productivo del balsamo?

(A quién le vende usted el balsamo? ipor qué?
¢Cuanto le pagan por la produccién?

{Cree usted que obtiene ganancia?

(Ha tenido pérdidas alguna vez? jpor qué”

iQué problemas son los mids frecuentes para usted con rela-

cidn a la produccién y comercializacion del balsamo?
¢Le gustaria a usted ser miembro de una cooperativa? ¢por qué®
¢Cunto paga usted de salarios al mes?

iLe gusta a usted su trabajo? (por qué?



27,

28,

29.

30.

31.

32.

33.

¢Cudnto le cuesta el trapo?

¢Cudinto utiliza usted de trapo por cantidad de drboles?

¢ddnde lo compra?
(Para cudntas pegas le dura su trapo?

+Cudntos compradores de bdlsamo conoce usted en este munici-

pio? ¢(Cudntos son exportadores?
;Como financia usted los gastos de estas actividades?

(Obtiene usted crédito para estas actividades?. ;De quién

lo obtiene?
¢Puede usted dar una opinidén acerca del estado actual de los

balsameros?

CUESTIONARIO UTILIZADO EN LA INVESTIGACION DE LA PRODUCCION
Y COMERCTIALIZACION DEL BALSAMO.
(MANO DE OBRA CONTRATADA)

¢Cudntos afios hace que se dedica usted a estas actividades?

ile gusta este trabajo?
;Cudntos arboles trabaja usted en el afio en forma eficiente?
(Cudnto le producen esos drboles?

&Cuil es su salario mensual en estas actividades?



10.

11.

12.

13.

14.

sCuantos arrendatarios de b&lsamo conoce usted en este muni-

cipio?.

iQué época del afio se dedica usted mis a la produccidn del

balsamo? ipor qué?

;(Cudntas ventanas hace usted en el dia?
iTrabaja usted también la prensa?
¢Cudntos dias en la semana?

JCuantas prensas ha localizado usted en este cantdn?

¢En el municipio?
iCuantos hombres trabajan una prensa?

(Qué problemas tiene usted mds con relacidén a estas activida-

des? ipor qué?

;Cudntos compradores de bidlsamo conoce usted en este munici-

pio?
Se dedica usted a otras actividades en el afio? ipor qué?
CUESTIONARTO UTILIZADO EN LA INVESTIGACION DE LA PRODUCCION

Y COMERCIALIZACION DEL BALSAMO (MIEMBROS DE LAS COOPERATIVAS
BALSAMERAS CHILTIUPAN Y TEOTEPEQUE)

iCuénto hace que se inicid esta Cooperativa?



10.

11.

12.

;Con cudntos miembros se inicid? ¢Cuidles fueron los motivos?
+Con cuintos miembros cuenta actualmente?

iCudles son los problemas mis frecuentes con que se enfrenta

esta cooperativa?.

iCreen ustedes que necesitan ayuda técnica o de otro tipo?

ide cudl?
iQuién los organizd en Cooperativa?

iCree usted haber superado los problemas personales por medio

de la Cooperativa?

iQué opina usted acerca del estado actual de los balsameros?

(es necesario protegerlos? (por qué?

¢Qué beneficios les ha traido a ustedes la Cooperativa?
iSon ustedes duefios de equipo? ¢prensa? ;caldera®

iCudnto le cuesta cada uno de esos equipos?

(Cudnto le dura cada uno?

CUESTIONARIO UTILIZADO EN LA INVESTIGACION DE LA PRODUCCION

Y COMERCIALIZACION DEL BALSAMO
(INTERMEDIARIOS - O COMPRADORES DE BALSAMO])

(Cudntos son sus proveedores?



o

10.

11.

12.

13.

(De donde son &llos?

¢Cuanto les paga por el balsamo?

{Cudntos intermediarios hay en este municipio?
éQuién paga mejor?

(Cufnto tiempo tiene usted de dedicarse a este negocio del

balsamo?

i{Qué  cantidad maxima de balsamo ha comprado usted por afio?
¢A quién le vende usted el bdlsamo? jpor qué? ;ddénde?
(Cudntos exportadores de bilsamo hay en este municipio?
;Cree usted que este nsgocio le es rentable?

¢En qué época del afio lo abastecen mids los proveedores?

ipor qué?

éTiene usted conocimiento de los precios del balsamo en los

ltimos 10 afios en este lugar?

;Es usted duefio de calderas? jcuantas? jcudnte le cuestan?

scudndo las comprd? iqué capacidad tiene cada una?
q



CUESTIONARIO UTILIZADO EN LA INVESTIGACION DE LA
PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DEL BALSAMO.
(AGENTES DE EXPORTADORES DE BALSAMO)

1.  iQuién los provee de bdlsamo?
2. (A qué precio se lo venden”
3.  ¢De donde vienen?

4,  4Cuantos exportadores existen en este municipio? jotros

compradores no exportadores?
5.  ¢Quién paga mejor el balsamo?

6. ¢Tiene usted conocimiento de los precios del balsamo en los

Gltimos diez afios en este municipio?
7. iCree usted que es rentable este negocio?

8. ¢Cufntos de sus proveedores son intermediarios y cudntos

productores? jo ambas cosas?

9. (Es usted duefio de calderas? ,cudntas? ¢qué precios tenian

cuando las compré? jcudndo?

10. ¢Qué capacidad tiene cada una?



ANEXO No. 3

NUMERO DE ENCUESTADOS EN LA ZONA DEL BALSAMO SEGUN ACTIVIDAD DESEM
PENADA EN LA PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DEL BALSAMO.

ACTIVIDAD No. de
DESARROLLADA ENCUESTADOS
Arrendatarios 10
Manos = obra 25

Representahtes de

Cooperativas

(Teotepeque y

Chiltiupan) 2
Comerciantes e

Intermediarios 11
Agentes de

Exportadores 8
TOTAL 56

FORMA DE PAGO DEL ARRENDATARIO
A PROPIETARIOS DE BALSAMERAS
(Diez Arrendatarios Encuestados)

FORMA DE No. DE ARRENDATARIOS
PAGO ENCUESTADOS

Dinero -
Especies -

50% de la
produccidn 10

Otras -

TOTAL 10
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CANTIDAD DE BALSAMO PRODUCIDA EN KILOGRAMOS POR EDAD DE ARBOLES

EXPLOTADOS - SEGUN ENCUESTA REALIZADA EN DIEZ ARRENDATARIOS Y

VEINTICINCO TRABAJADORES DEL BALSAMO

PRODUCCION OBTENIDA SEGUN  EDAD DE ARBOLES
Arbol muy No. de | Arbol No. de | Arbol vie | No. de
joven Encues | joven Encues jo mds de | Encues
25 a 40 afios | tados |40 a 60 afios tados 60 afios tados
0.1 a 0,15 25 0.25 a 0.35 13 0.60 a 0.80 7
0.15 a 0.20 8 0.35 a 0.45 11 0.80 a 1.00 9
0.20 a 0.25 2 0.45 a 0.55 11 1.00 a mis 19
35 35 35

VALOR EN COLONES DEL EQUIPO UTILIZADO EN LA PRODUCCION DE BALSAMO,

SEGUN ENCUESTA REALIZADA A INTERMEDIARIOS (11), AGENTES DE EXPORTA-

CION (8) Y ARRENDATARIOS (10).

VALOR DEVLEQUTIZPO

Valor prensa

10 Encuestados

Valor calde

19 encuestados
-11 intermediar. y

¢ (Arrendatarios) ra ¢ -8 agentes export.
50 a 75 1 1060 a 150 5
75 a 100 5 150 a 200 10
100 & més 4 250 &6 mas 4
10 19




ANEXO N2 4

CANALES DE VENTANAS EN ARBOLES DE BALSAMO
EXPLOTADOS POR PRIMERA VEZ
Y DESPUES DE MUCHOS ANOS DE EXPLOTACION
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ARBOL DE BALSAMO ARBOL DE BALSAMO

EXPLOTADO POR PRIMERA VEZ. DESPUES DE VARIOS ANOS DE

EXPLOTACION

{Inicio de los canales de ventanas
y lineas de vida.) (Muestra los largos candales de ventana
y lineas de vida del drbol a lo largo
del fuste )



2)

3)

4)
5)
6)

7)

ANEXO N&%5

FORMA DE LA PRENSA UTILIZADA PARA EXTRAER BALSAMO
EN LA ZONA BALSAMERA

Viga — 3 metros de largo y I5 a 20 centimetros de diametiro aproximadamente

Postes fijos de 2 metros de largo y 20 centimetros de diometro aproximada.
mente.

Palanca para retorcer los frapos en el extremo colocados— 2 metros de largo
y 10 centimetros de diametro.

Poste giratorio sirve de auxihar a la palanca
Pequenas palancas para accionar el poste giratorio
Tronco horizontal sobre el que se coloca el trapo,

Recipiente



ANEXO N26

PROCESO COMBINADO DE PRODUCCION DE BALSAMO
QUE INCLUYE LAS TRES FORMAS DE EXTRACCION

INICIO DEL PROCESO DE EXTRACCION Ib

POR CALENTAMIENTO G OLPEDO

I

!

INICIO DEL_ PROCESO

DE EXTRACCION GOLPEDO I’——— CALENTAMIENTO

DE BALSAMO DE SEMILLA
>
RECOLECCION
DE SEMILLA CALENTAMIENTO
MOLI DO RASPADO P E 6 A

=

INICIO DEL PROCESO DE EXTRACCION DESPEGUE
SIN CALENTAMIENTO

PRENSADO

|

LIMPIEZA

ENVASADO




ANEXO No. 7

DECRETO No. 162

La Asamblea Nacional Legislativa de la Replblica de El Salvador, CON-
SIDERANDO: que existe en algunas naciones extranjeras la errbnea
creencila dﬁ que cl balsamo-producto exclusivo de nuestro suelo- es
originario de otros paises, creencia due irroga grave perjuicio a
los intereses nacionales, y que se debe en gran patrte a que en los
envases en que se exporta este producto, no se hace constar claramen-
te que es originario de esta replblica y que al efectuarse la expor-
tac16n de dicho producto nacional, puede ser &ste adulterado con fi-

nes comerciales, y que conviene, para tal caso, garantizar su estado

de pureza,

POR TANTO,
EN USO DE SUS FACULTADES CONSTITUCIONALES,

DECRETA:

Art. 1.- Todo envase, tanto interno como externo, que contenga balsa-
mo destinado a la exportacidn, deberd tener impresa con gruesos carac-
teres, en lugar visible, la siguiente frase: !"Bidlsamo de El Salvador'
queda a salvo el derecho de los exportadores para hacer constar, ade-
mas en dicho envaser, la marca de fdbrica y comercio que hayan regis-

trado conforme a 1a Ley,

La contravencién a esta disposicién seri penada con una multa de

Veinticinco Colones, por cada envase.

{_?BUOTECA CENTR?

UNIVERSIDAD DE €4 SALVAL



Art. 2. Para la exportacidon de '"Balsamo de El Salvador'', es obligato-

rio el certificado de andlisis donde conste su estado de pureza.

Art. 3. Faculta al Ministerio de Hacienda e Industria para que dicte

todas las medidas pertinentes para la efectividad de este Decreto.

PALACIO NACIONAL, San Salvador (Cuzcatldn)} a los dieciseis dias del

mes de diciembre de mil novecientos treinta y cinco.

CUMPLASE:

MAXTMILIANO H. MARTINEZ
Presidente Constitucional

MAX. P. BRANNON
Subsecretario de Hacienda
Encargado del Despacho



ANEXO No. 8

SECRETARTA DE AGRICULTURA

El Poder Ejecutivo de la Repliblica de El Salvador

CONSIDERANDO: que en todos los paises civilizados se rinde culto
al &rbol, tanto por ser factor positivo de la riqueza piblica como ele

mento de belleza natural.

Que actualmente el estado salvadorefio desarrolla una intensa cam-
pafla de reforestacidén nacional, por lo que es oportuno y conveniente

dictar medidas defensivas y estimuladoras de nuestra preciosa flora.

Que en nuestro pais existen dos arboles a los cuales tributa nues-
tro pueblo, tradicionalmente, especial admiracidn y devocidn patridti-
cas por sus sobresalientes cualidades botadnicas estéticas, siendo asi
que se les considera como &rboles simbdlicos, y ellos son El Bilsamo

y el Maquilizhuat:

POR TANTO
EN USO DE SUS FACULTADES CONSTITUCIONALES,
DECRETA:

Art. 1. InstitGyase El Dia del Arbol Nacional, designédndose para su

celebracién el 22 de Junio de cada afio.

Art. 2. Decldranse arboles nacionales de la Reptblica, el Balsamo y

el Maquilizhuat.



Art. 3. Las autoridades estardn obligadas a fomentar su cultivo y a

velar por su proteccidn.

Art. 4, Queda encargado el Ministerio de Agricultura de disponer la

forma en que se dard cumplimiento a este Decreto.

Palacio Nacional, San Salvador, 26 de junio de 1939.

MAXIMILIANO H. MARTINEZ
Presidente Constitucional

El Ministerio de Agricultura
José Tomds Calderdn

Tomado del Diario Oficial No. 144, Tomo 127, Julio 5, 1939.



ANEXO No, 9

Acuerdo No. 508

EL PODER EJECUTIVO EN EL RAMO DE ECONOMIA,
CONSIDERANDO:

I - Considerando que El Salvador es inico pais productor de bilsa-
mo, circunstancia que no ha sido debidamente aprovechada para

obtener buenos precios especialmente en su exportacidn.

IT - Que tal circunstancia se debe principalmente a la carencia
de un instrumento legal o un organismo adecuado que venga a or-

denar las ventas de este producto.

IIT - Que por ello es de imperativa necesidad crear una comisidn es-
pecial, encargada de velar, juntamente con este Ministerio,
por los intereses de los productores y exportadores de bdlsa-

no.

POR TANTO
EN USO DE SUS FACULTADES LEGALES
ACUERDA:

lo. Créase la Comisidn Reguladora de la Comercializacidn del Balsamo

en El Salvador, integrada de la siguiente manera:

a) Por el Ministerio de Economia

Lic. Fernando Heriberto Fuentes



Zo.

30.

4o.

b)

Por los Exportadores:
Senores Orlando De Sola, Guillexrmo Lassally, Rafil Rivera, Mi-
guel Figueroa, Pablo Bolens y Dr. Efrain Maza Sicilia.

Por los Productores:
Sefiores Octavio Alvarenga Orellana y José& Alvaro Romerd Ro-
driguez, miembros de la '"Asociacién Cooperativa de Produc-

tores de Bidlsamo de ChiltiupZn de R.L.™.

La Comisidén tendrd por objeto velar por los intereses de los pro-

ductores y exportadores de bdlsamo y en el ejercicio de sus fun-

ciones deberi:

a)

Proponer al Ministerio de Economia precios minimos del produc

to, tanto para las ventas internas como para su exportacién.

Proponer al Ministerio que dicte las disposiciones necesa-

rias para el cumplimiento de los fines de este acuerdo; y

Velar porque tanto productores como exportadores cumplan con
las regulaciones dictadas por este Ministerio; en cuanto a

la comercializacidn del balsamo.

Las resoluciones de la Comisidn tendrdn la calidad de recomenda-

ciones para el Ministerio, el cual, si lo estimare conveniente,

dictarad las disposiciones del caso.

El Ministerio no autorizard la exportacidén del bdlsamo a precios

menores de los minimos autorizados a propuesta de la Comisidn.



50.

60.

El Ministerio de Economiz deberd llevar registros de contratos de
exportacién de bélsamo, quedando obligados los interesados a re-
mitirle copia de los documentos que entregan al Banco Central de

Reserva de El Salvador.

La Comisi6n deberd reunirse cuantas veces sea necesario, en vir-
tud de convocatoria del representante del Ministerio, quien fun-

gird como Presidente. Tomarid sus decisiones por mayoria simple.

COMUNIQUESE .

(Rubricado por el Sefior Presidente de la Repiiblica)

El Subsecretario de Bconomia Interna

Encargado del Despacho.



ANEXO N210

GRAFICO DE LAS EXPORTACIONES DE BALSAMO
EN MILES DE KILOGRAMOS Y MILLONES DE COLONES
Y PRECIO EN COLONES POR KILOGRAMO.__.
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