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INTRODUCCTION

El desarrollo del tema " Mercadeo del pescado y algunas
medidas para el fomento del consumo en la poblacién de -
El Salvador ", ha sido motivado por dos asﬁectos de gran
consideracidn; |

uno de ellog ed la infiuencia que tienen los elementos -
administrativog en lo que conclerne a costumbres; normas
de vida y agpectos técnicos en la explotadién y consumo
de los recursos pesqueros orientados a satisfacer las ne
cesidades de nutricidn del pafs; el otro aspecto lo cong
tituye la comercializacidn en lo referente a la-existen-
cia y digtribucidn de dicho bien al igual que proporcio-
nar las medidas que influyan en las personag para que con
suman este producto.

Todo ello teniendo como objetivo especial que ios realtza
dores del mismo puedan optar al tftulo de Licencilados en
Administracidn de Empfesasv |
Para mostrar los orfgenes de las medidas propuestas, en
el Capftulo I, se hace una degcripeidn primeramente de -
las limitaciones del suelo salvadorefio para la produccidn
de alimentos agricolas; se expone también el crecimiento
poblacional para conclulr en el deficit actual y futuro
de alimentos de la poblacidn salvadorefia. e expone —-
ademds, los antecedentes histSricos del consumo de pesca
do en él pafs, para encontrar en &L algunos origenes a =

los problemas actuales referidos al congsumo del pescado.




IT

Coﬁo un resultado de los aspectos planteados en el Capl

- tulo I, én el Capftulo II se hace ﬁna descripcidn de la situaciédn
actual en cuanto a produccién y mercadeo del pescado en El Salva
dor, con un andlisis de los factores de comercializaclén que més

inciden en la transferencia de este blen del productor al consué

midor final.

En el Capitulo III se expone un andlisig y evaluacién
de la demanda actual y potencial para el pescado, realizando pa
ra ello‘una investigaclibén de campo adecuada para e8te tipo de
trabajo, y que resulta sgr‘la parte medular para las medldas pro

puestas, las cuales se desarrollan en el capfitulo IV bajo el tI .
tulo de : Medidas directas e indirectas para el fomento de con-

sumo del pescado en el pais, y dentro de estas medidas se desa-
rrollan estrategias referidas a la planeacidn y organizacidén de
la Producecidbn y Distribucién, la Promocidn necesaria para su con
sumo, asf! como también las medidas de control necesarias para
que se haga un buen uso de los recursos pesqueros, aspectog que
redundardn en un mayor desarrollode la produccidn y consumo de
pescado.

Lo anterior trae consigo, ademds de proveer a 1a pobla
cibn de una fuente de protefriag élimenticias de origen animal,
una fuente de ingreso y trabajo, dada la implementacidn de este

proyecto: Esta nueva actividad traeri consigo una economia més
equlilibrada, ya que permitird al subsector pesquero una mayor
participacién en el Producto Territorial Bruto. &

Agradecimientos sinceros a las personas. que en una u
otra forma colaboraron proporcionando informacién que contribuyd

a la ejecucidn del presente estudio.



CAPITULO I
1. ASPECTOS GENERALES SOBRE LA SITUACION ALIMENTICTA
DE EL SALVADOR |

I. DESCRIPCION DEL MARCO FISICO
A.- limitacién del Suelo Salvadorefio para la Produceidn
de Alimentos Agricolas; '

El Salvador eg un pafs con una extensién aproximada de
21040 KmZ‘k limita con los paIses Centroamericanos de Guatemala,
Honduras y Nicaragua con aguas del Ocdano Pacifico al Sur y al
. este con las aguas del Golfo de Fonseca.
Su clima es tropical con dos estaciones climiticas bien

definidas: el verano, estacidn seca que comprende los meses de
noviembre a abril y la estacidn lluviosa o invierno que compren

de los meses de mayo a octubre.

El territorio salvadoreﬁ‘6 ée encuentra ocupado en las
ramas orientadas a la agricultura, gé,nad.eria, ér_eas urbanas y
otros de la manera representada en la figura NQ1 y el Cuadro

_ No. 1.

“# Boletfn Esatadfstico o 114, Junlio 1977, Direccidn General
de Estadistica y Censos.



Figura No. 1 ,
'ACTUAL USO DEL TERRITORIO SALVADORENO EN KM.

22.1%

Agricola
Matorrales

5.559 Km®

Rfos y Lagos 380 Km?
1.8%

26.4%

l

FUENTE: MAG, OSPA 1977

En el grafico antericor podemos observar que solamente

13.414 Km?® 8on efectivamente productivos; de la produccién obte
nida, el Uﬂ% se exporta. |
Cabe destacar-también, la represenfatiVidéd que tilenen

' las 4reas urbanas sin vocacién agricola completamente erosionadas,
en el territorio el 7.5% y que cada dfa que pasa tienden a ocupar
tierras potencialmenfe éultivables, para dar paso a la urbaniza-
cidn y extensidn dellas ciudades ( Ver Cuadro No. 1 ). Por otro
”iédo la blisqueda de la independenoia energética lleva(a aumentar
i>los lagos artificiales en la construccidn de las represas hidro-
eiéctricas motivando el desalojo y embalse de tlerras cultivaﬁles.

Esta situacidbn descrita se puede apreciar mdg claramente
~en el cuadro No. 1, en donde se incluye el uso poteﬁcial del suelo

'salvadoreﬁo.



USO ACTUAL Y POTENCIAL DEL TERRITORIO SALVADORENO EN KM

Cuadro No. 1

2

1975
Uso Actual

Uso Potencial ]

miles Has. % por Act.

1.

A.= Agricultura

Cultivos Anuales

a. Uso 8in Rest.
b. Uso con Test.

Cultivos Permanentes

Ganaderia

Intensiva
Extensiva

S
b.

Forestales

Matorrales

Suelos sin posibi-

lidades Agricolas

Areas Urb. y caminos

Saarw

Total del pals

623.4 29.6
399.9 -
223.5
465.4 22.1
11891 B}
347.3 _
262.6 12.5
555.9 26.4
196.8 9.4
382 Ku?

2104.1 100.0

Miles Has. % por Aci

867.7 41.2
531.1 -
110.6 -
420.5 -
336.6 -
488.7 23.2
531.5 25.3
216.7 10.3
393 Km®

2104.1 100.0

FUENTE: MAG., Oficina Sectorial de Planificacidn Agropecuaria.

1977

Analizando el cuadro anterior se puede observar que el suelo sal-

vadorefio estd siendo sub-utilizado en varios campos que influyen

en

la economfa.

Asi por ejemplo en 1a Agricultura son utilizadas

623,400 Has de 867,700 Has que podrfan explotarse, los forestales

cubren una superficie de 262,600 Has lo que se podria incrementar

en 531!500 Has los matorrales consideradog como tierras con arbusg

tos que por su indole son no productivas. Actualmente ocupan una



b

extensidn de 555,900 Has tierras que con la aplicacidén de nhuevas
técnicas podrian hacerse productivas, lo mismo podria decirse de
los suelog sin posibilidades agricolas, los que tendrfan que ih-
corporarse de alguna manera al proceso productivo del pais.

Con la incorporacidn de estas nuevasgs tierras a las actividades
econémicas, se tendrian aumentos notables en la producciéﬁ de ali
mentos, pero esto resultarfan limitados si consideramos el desme
gurado crecimieinto poblacional. .

El Ministerio de Agricultura por medio de la Oficina Sectorial
de Planificacidn Agropecuaria, nos dice que las areas producti-
vas de El Salvador dan una produccidn global de 5.4 millones de
Toneladas de alimentos al afio, si se dieran las condiciones
actuales como podria ser: igual distribucidn de las tierras,tec
nologfa agropecuarias iguales, utilizacién del suelo con nuevos
cultivos, incorporacién de tilerras marginales, con todo esto -
tendrfamos una produccidn que no pasaria de logs 6 millones de
toneladas, es decir un incremento de 600.000 toneladas ( ver cua
dro No. 1 ) de lo que se puede deducir la importancia que tiene
para el pals el mejoramiento de la tecnologia para lograr mayor
productividad por kilometro cuadrado.

‘Debemos advertir que aun en los paises desarrollados este rendi
miento por Km? es limitado, y no estd en proporcidn con el cre-
miento de la poblacidn, por lo que se hace necesario buscar la
explotacidn de otras fuentes de alimentos para la poblacidn.

Otro factor que esg importante destacar en el problema de la dig
tribucidn de la produccidn de alimentos en E1l Salvador es el
acelerado crecimiento poblacional; esto es consecuencla de dos

.agspectos basicos:

a) La tendencia de la tasa de natalidad que tiende a
mantenerse en ese ritmo durante mucho tiempo.

b) ILa disminucidn de la tasa de mortalidad producto de
los adelantos gque en la medicina se han dado. ( vease

anexo I ).
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Ambos factores son relevantes, para la implementacidn de los pro
gramas estatales en cuanto a sus politicas poblacionales.

Para darnos una idea de este crecimiento de la poblacibn, el cua
dro No. 2 nos muestra los afios censales y afios proyectados, con
el respectivo nilmero de habitantes para El Salvador.

B.- Crecimiento de la poblacidn en El Salvador

Densgidad Total Habitantes

afios por Km2

1930 70 1.446.500

1950 90 1.900.000

1961 120 2.504.600

1971 180 3.600.000

1977 196 - 4.122.000
1980 250 5.400.000 #

1990 260 7.200.000 #*

2000 ‘ 500 10.000.000 *

FUENTE: PERFIL DEMOGRAFICO DE EL SALVADOR
Dr. Carlos A. Rodriguez y Alex Antonio Allens

El cuadro anterior nos plantea una adversa perspecti
va para el futuro, ya que en los prdéximos 13 afios la poblacidn
gse incrementarid en un 43 4 y la produccidn de alimentos se incre-
fientard en 11 % tomando en cuenta que las actuales tierras margl
nales se incerporarin a la produccidén. ( Andlisis hecho en el cua
dro No. 1)

Con el objeto de poder analizar especiflcamente las

necesidades de alimentos de nuestra poblacidn expondremos a conti
nuacidn las condiciones alimenticias

#* Cifras proyectadas.




C.~- Condiclones Alimenticias de la Poblacidn Salvadorefia

En el cuadro No. 3 podemos observar las cantidades mini-

mas hecesarias de alimentos recomendadas para una persona por el
INCAP 1/ en nuestra regibn y la disponibilidad que actualmente
tiene el pueblo salvadorefio de esos alimentos, debiendo conside-
rar también que esta disponibllidad de que se habla estd mal dig
tribuidad, dado el poco acceso que tiene la poblacidn a ellos,

lo cual acentiia la deficlente alimentacidn del grueso de los habi

tantes salvadorefios

Cuadro No. 3

DISPONIBILIDADES DE ALIMENTOS DEL PUEBLO SALVADORENO EN GRAMOS

Recomendaciones Disponibi-
Alimentos Minimas por per Disponibi lidad en .
sona (grs. dia- é%g?d en términos%rg
rios ) lativos
leche 250 235 ol
Huevos 48 18 37.5
Carnes 90 39 43.3
Frijoles 2/ 75 16 21.3
Vegetales 210 36 17.1
Frutas 100 35 35.0
. Muséceas 150 17 11.3
Rafces y Tubérculos 60 50 83.3
Maiz 228 - 24 107.0
Trigo 3/ 114 63 55.3
arroz 60 24 Lo.0
Azlcar y Panela 50 95 190.0
Grasas 15 16 106.7

FUENTE : Evaluacidn realizada por E1l INCAP 1/

2/ 88lo produccidn nacional

3/ Trigo importado.

n

1/ INCAP : Instituto Nutricional de Centro América y Panami




Segin estudios realizados por el INCAP la poblacidn
salvadorefia debe cubrir muchas deficiencias en su dieta alimen
tleclia y este se puede analizar con mas detalle observando el
cuadro No. 3 el cual nos muestra solo excedentes en maiz,azldcar
y grasas para los demas alimentos son alarmantes las deficiencias,
como en el caso de los vegetales, las musdceas, los huevos, etc.

De acuerdo con el cuadro No. 5 de trece alimentos
congiderados s8lo hay 3 que representan excedentes que serian
el mafz, las grasas y el azicar que en gran parte se exporta ng
\dando lo necesario para el consumo en un cien por ciento. Entre
los deficitarios nos encontramos incluso alimentos que sblo ofre

cen una disponibilidad del 10% al 12%, tal es el caso de las fru
tas y los friljoles.

Esto se refiere en el cuadro de la dieta alimenti-
cla en donde tenemos que los salvadorefios su dieta la forman a
base, casi exclusivamente, de Carbohidratos, ¥y en alguna medida

~la integran con las protefnas y las grasas.

El hechd mds significativo en cuanto a la preocupa
cidn por alimentos, es el que se refleja a 1978, en donde ya exisg
te un déficil en cuanto a la dieta minima recomendable.



Cuadro No., 5

NECESIDAD ACTUAL DE ALIMENTOS PROYECTADA PARA 1978
En Miles de Kilogramos

Producto Reque Produccidn Necesidad o
Alimento rido Anual Proyectada Deflcit de
Alimento
Leche 410,625 301,404 109,221
Huevos 78,840 29,959 48,881
Carnes 147,825 53,612 oL4,213
Frijoles 123,187 L4, 800 78,387
Vegetales 344,925 46,813 298,112
Frutas 164,250 169,929 + 5,679
Muséceas 246,375 27,101 219,274
Rafces y Tub8rculos 98,550 25,000 73,550
Maiz 374,490 410,780 + 36,290
Trigo * 187,245 102,985 84,260
Arroz 98,550 53,707 L, 843
Azlcar y Panela 82,125 263,500 +181,375
Grasas 24,637 25,622 -+ 985
Necesidad 1 050.241
224.329

Deficil racionalizado 826.412

FUENTE: INCAP Perfil Demogrifico de C. Rodriguez

* Importado



Como se ve en el Cuadro No. 5 existe un deficil actual
de 826,412 T.M. de alimento y a consumir en el afio aun ya racio-
nalizados, lo que se manifiesta én una nutricidn incompleta por
parte del grueso de la poblacidn. . S '

De entre las alternativas que se plantean para solucio
nar el Deficit nutricional, ademds de racionalizar la produccidn
para hacerla mds completa es buscar otras fuentes de alimento.’

Estos alimentos se obtendrian con la explotacidn de los
recursos marinos, especificamente con el pescado. Este producto
ha sldo aprovechado con el correr del tiempo, por lo que en el
slguiente acadplte hacemos un anélisis'histér;oo de su explotacidn

y consumo en El Salvador

I1.~- ANTECEDENTES HISTORICOS DEL CONSUMO DE PESCADO EN EL
SALVADOR

A.- La Pesca y su Consumo por los Habitantes de El1 Salva-

dor en la Epoca Precolombina

Jorge Lardé y Larin, historiador salvadorefio en su
obra " Historia de El Salvador y y Centro América " hace ver
que dentro de la distribucién geogriafica de nuestro territorio
ge encontraban tres grandes grupos de pobladores: Cachiqueles,
Pipiles y Lencas. De acuerdo con los restos arqueolbgicos en-
contrados se dedicaban a la pesca y a la caza para satisfacer
gus necesidades primordiales, posteriormente los habitantes de
la costa fueron dando importancia paulatina a la pesca maritima
con el fin anteg citado.

Egs de hacer notar también que los primeros poblado
reg de la regidn en cuanto a la pesca, radicaron su interés --
egencialmente sobre los peéces de los rios.y los lagos y esto
més que todo,como consecuencia de lo rudimentario de los instru
mentos utilizados, su comercio lo realizaban en base al trueque

o 2implemente 1ntercambiof
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B.~- La Pesca y su consumo durante la Colonia y Siglo X1X

En el periodo colonial, los egpafioles habfan dado impor-
tancia capital a la navegacibdn y al comercio maritimo, pero en
cuanto a la exploﬁacién de recursos, la actividad principal desa-
rrollada por las colonias fue orientada hacia la minerfa y en gra
do menor a 1la agricultura y la ganaderia, de aqui que la pesca no

tuvo la importancia debida.

Es de destacar que en este perfodo el poco producto ob-
tenido de la pesca se consumia y dadas las circunstancias de trans
culturizacidn se obtienen mejoras en las herramientas y métodosg de
pesca, se agregan nuevas artes de pesca; lo acendrado del espiritu

religioso de los espafioles hace que se introduzca el consumo del
pescado en la época de cuaresma, lo que motiva que el producto --
aparezca en los mercados piblicos en presentaciones de fresco y

salado.

Ce~ ILa Pesca y su Consumo después de la Independencia

La pesca ha sido una actividad econdmica muy antigua.
En nuestro pais estuvo durante un largo periodo sin los impulsos
econfmicog necesarios para su desarrollo.

Tomando como punto de partida el perfodo que se da
después de la independencia, la actividad pesquera sufribé nota-
bles cambios, que la han llevado de ser una pesca de subsistencia

a.una industria.

Por esta razdn su andlislis lo enfocamos en bage a tres

periodos que son:
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1 - PRIMER PERIODO
Pesca Artesanal de Consumo

ESte-periodo de nuestra pesca se desarrolla desde que
El Salvador se declara independiente en el afio 1821 hasta 1950, e
donde al igual que en los demés pafses centroamericanos encontra-
mos el uso de un sedal con 1 & mis anzuelos de metal mane jados
desde botes de remos y canoas por pescadores cuya ocupacidn habi
tual no era precisamente la pesca comercial, utilizéndose el pro
ducto estrictamente para satisfacer las necesidades del hogar de
los mismos habitantes. |

Con el correr del tiempo y al final de este peffodo, se
empleza a notar una transformacién en el consumo del pescado, re-
gistrdndose una afluencia significativa desde los centros de pro
duccidn a las cludades principales, producto de las mejoras que
ge fueron introduciendo en las vias de comunicacidn, en log ser
vicios portuarios y en el campo necesario para su manipuleo y
extraccidn.

2 - SEGUNDO PERIODO

Pesca Artesanal Comercisl

El Segundo Periodo estd comprendido desde 1950 a 1955,
en estos aflos por Decreto del Consejo de Goblermo del 8 de agosto
de 1950 ge autorizd la ayuda del gobierno de EE.UU. para que -=-
a través de la Misién del Punto IV en nuestro pais;, se realiza-
ran investigaciones exploratorias durante log afios de 1950-53,
con la embarcacibén de motor denominada " Izalco ". Con la infor
macidén obtenida, los técnicos estadounidenses Chistey y Wade re-
‘comendaron la explotacién comercial de los recursos marinos del
pais, debldo a las grandes cantidades de especies marinas que
encontraron. Fn este periodo se da el aparecimiento de la pri-
mera cooperativa de pescadores, creada por el Mihisterio de Tra

\

n



bajo, la cual lamentablemente fracasé.

3 - TERCER PERIODO | |
Pesca Industrial

. Este periodo puede concretarse desde 1955 hasta nuestros
dfas comenzando con la promulgacién de la ley de Pesca y Caza mari
tima, a iniciativa del Ministerio d® Economia logrando un notable
impulso la industria de 14 pesca. Para 1956 habian 6 embarcacidnes
dedicadas a la pesca, en el afio de 1958 se establece la primera --
planta procesadora y poco después gse efectlian las primeras expor-
taciones a Estados Unidos, habiendo aumentado el ntimero de embar-
caciones a 18. Mds tarde el Gobierno de El Salvador solicitd ayu
da a la FAO ( Organizacidn de las Nacilones Unidas para la Agricul
tura y la Alimentacidén ) con este fin los paises centroamericanos
y el Fondo Especial de las Naciones Unidas dieron vida al proyecto

‘Regional de Desarrollo Pesquero en Centro América.

Dentro de la etapa actual de la pesca, encontramos un |
notable avance con lasg dos fases anteriores, en especial la in-
dustria del camardn, pero estimamos que debe ser preocupacidn de
todas las fuerzas vivas de la nacibn, buscar el més completo de-
sarrollo de nuestros recursos comerciales pesqueros, teniendo en
mente que uno de los problemag mds serlios que confronta este pals,
es el que se refiere a proporcionar una dieta adecuada y balancea ‘
da a la creciente poblacibn salvadorefia, situacidén que vendria a
gser solventada en gran parte , motivando a los habitantes a bug |
car otras fuentes de alimentos, las cuales estdn en la explota-

cibn de los recursos pesqueros.

Otro de los factores que determinan el actual consu
mo de pescado son log Sistemas de Comercializacién que actualmen

te se practican y que pasamos a analizar a continuacién. B |
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CAPITULO II

DESCRIPCION DEL SISTEMA ACTUAL DE COMERCIALIZACION DEL PESCADO EN
EL PAIS.

I - PRODUCCION DE PESCADO

Ae.= Zonas de Produccidn

La superficie de aguas marinas con que cuenta el pafs, de
~acuerdo a publicaciones del Ministerio de Agricultura y Ganaderia,
alcanza una extensién de 84416 Kmé ¥y los principales cuerpos de
aguas continentales ( rfos, lagos, lagunas y estanques ) alrededor
de 531 Km? incluyendo los recientes embalses, principalmente el
del Cerrdén Grande, lo que hacen un total de 84947 Xm?2 que resul

tan estar disponibles para desarrollar la actividad pesquera.

En este sentido, para nuestro estudio,la Costa Salva
dorefia, la dividiremos en 3 zonas geogrificas de produccidn de --
pescado, las cuales colinciden en alguna medida, con el mercado y
&reas sbastecidas por ellas. TLos factores que nos mueven a hacer

esta delimitacidn son:
a) la disponibilidad de una red de vias de comunicacidn que faci

litan la explotacidn, y

b) su asequibilidad a log mercados

1 Zonas de Produccidn Marinas

Las zonas a considerar son:

a) ZONA OCCIDENTAL: Se extiende esta Zona desde la frentera de
Guatemala (rio Paz ) hasta el Puerto de La Libertad (playa de
San Diego ) tiene una costa aproximada de 100 Km. siendo ex-
plotada en su mayoria por pescadores artesanales. Su explo-
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tacibn se limita mds que todo a .una pesca de subsistencia, se
realiza en su mayoria en embarcaciones impulsadas por motor,
dando empleo a un nimero considerable de personas.

Se destacan en esta Zona, por la cantidad de pescado
obtenido y el nGmero de pergonas que intervienen, los puertos
de La Liberta@ y'Acajutla, asimismo las Cooperativas de pesca
dores respectivas.

La Cooperativa de La Libertad obtuvo 397.2 T.M. y
la de Acajutlé un total de 187.9 I.M:'l/ , la Barra de Santia
go también aporta de esta zona un total de 59.9 T.M,.para el
afio 1976. . |

Los aitios principaleg de desembarque eﬁ esta zona
son: | |
- Barra de Santiago
- Puerto de Acajutla
- Puerto La Libertad

. Los principales gitios de pescaAlooalizados en esta
Zona. son:- Bola de Monte, Garita Palméra, Cara Sucia, Barra de
Santiago, fuerfo Acajutla, Punta Remedios, Barra Ciega,-Barra
Salada, Bocanag de Sihuapilapa, Metalfo, Mizata, La'Perla, El

Junzal, Puerto de La Libertad y Estero de San Diego.:

1/ FUENTE: Anuario Pesquero de El Salvador 1976
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Cuadro No. 6

PRODUCCICN DE PESCADO EN LA ZONA OCCIDENTAL 1975-1976

Lugares Produccion en T. M
1975 1976
Puerto Acajutla 260.1 187.9
Puerto La Libertad 358.0 397.2
Barra de Santiago 53.5 59.9
Total 671.6 645.0

FUENTE: Anuario Pesquero 1976

ZONA CENTRAL: Esta zona comprende la faja desde el estero de
San Diego hasta el Puerto Parada en la bahfa de Jiquilisco,
la 1lfnea de costa alcanza una-lbngitud de 60 Km. Aquf es
donde se encuentra el centro pesquero industrial de mayor
importancia, el puerto "El Triunfo" . En este lugar se
enouéntra estacionada la mayoria de la flota camaronera;
también se procesa casi la totalidad del camardn que se ex
porta. Lbgicamente esta Zona tiene el mayor nlmero de pes
cadores artesanales y trabajadores del sector pesquero in-
dustrial. La Zona incluye la Bahia de Jiquilisco y el eg-
tero de Jaltepeque.

Los puertos principales de desembarque en la Zona
Central son la Herrédura, Puerto E1 Triunfo y Puerto Parada,
asi como también los principales sitios de pesca que se lo-
calizan en esta Zona son: frente a las playas de Amatecampo,
El Pimental, Las Hojas, Los Blancos, Estero de Jaltepeque
en las islas de San Rafael Tasajera; La Pita, Montecristo
¥y La Bahia de Jiquilisco.



Cuadro No. 7
PRODUCCION PESQUERA EN LA ZONA CENTRAL 1975-1976

Lugares Produccibn en T. M
1975 1976

Pesca TIndustrial
( Puerto E1 Triunfo ) 3.900.0 ' 3.000.0
TCTAL 3.900.0 3.000.0

Pesca Artesanal
Puerto E1 Triunfo 277.1 129.3
Estero Jiquilisco Lé2.1 167.3
Estero Jaltepeque Lok.o - 93.4
TOTAL 1.143.2 390.0

FUENTE: Anuario Pesquero 1976

ZONA ORIENTAL: Cubre la linea de Puerto Parada hasta el
Puerto de La Unidn con una extensién de 136 Knm., teniendo
como principales puntos de desembarque E1l Tamarinco y La
Unidén. En La Unién se encuentra instalada una fuerte --
planta procesadora de Camardn, en el Tamarindo opera una
Cooperativa que maneja el pescado de casl toda esa Zona.

" La flota comercial—értesanal que opera en esta zona,
extrae una significativa cantidad de pescado ". ;/ . para

lo cual usan de todo tipo de embarcacidn, desde las de vela
¥y remo hasta las de motor, dando empleo a un buen ntmero de
trabajadores. ' _

Log sitios principales de desembarque son: La Unidn y El Ta-
marindo y asf mismo los lugares de pesca son: Lag Playas de
El Cuco, El Tamarindo, La Bocana de Intipucd y algunas islas
del golfo qué pertenecen a El Salvador.

;/ Datos sobre pescado extraido se encuentran en cuadro No.7 vy
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Cuadro No. 8

PRODUCCION PESQUERA EN LA ZONA ORIENTAL 1975-1976

Lugares Produccidén en T. M,
1975 1976
Pesca Industrial
(Puerto de La Unidn) 1.096.6 1.008.9
TOTAL 1.096.6 1.008.9
Pesca Artesanél
El Tamarindo 50.0 30.3
La Unién 71.1 - 35.7
Estero E1 Tamarindo 327.6
Estero de La Unién 105.6

FUENTE: Anuario Pesquero 1976

Para ilustracidn de como se desarrolla la pesca indug-

trial de camarones, ver anexo H.
2~ Zonag de Produccidn en RiIos

El territdrio salvadorefio estd bafiado aproximadamente
por 350 rfos y riachuelos, giendo algunosg de elios de importan
cia en lo que a pesca se reflere; su potencial como recursos
pesqueros radica principalmente en su conformacibn natural y
sobre todo porque la pesca se puede planificar, segﬁn las can
tidades y calidades que se necesiten. Indudablemente no todos
los rios son propicios para el desarrollo piscicola, dadb que
se necesita un buen caudal y profundidades adecuadas, sin embai
go el pais cuenta con los rios Paz, Lempa, Grande de {ionsonate,
Jiboa, Goascoridn, Grande de San Miguel, Sumpul y otros de menor
importancia.

En el cuadro No. 9 se pregsentan log principales rios
en el desarrollo piscfcola,su produccidn y las zonas a que perte

~

necen.
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Cuadrd No. 9

PRODUCCICN DE PESCADC EN PRINCIPALES RIOS

'ﬁbmbre del Produccidén en T.M. Zona a que
-rfo 1975 : 1976 pertenecen

Rfo Paz 28.9 28.9 Occidental

"RIo Lenpa 1.849.0 1.849.0 Central

Rio Jiboa 5.5 ' 5.5 Central

Rfo Grande

de San Miguel 21.1 21.1  Oriental

TOTAL : 1.904.5 1.904.5

FUENTE : Anuario Pesquero 1976

3 ~ Zonasg de-Producciéﬁ de Pesgcado en Lagos y Lagunas

Los cuerpos de agua interiores estdn constituidosgpor lagos
y lagunas, son recursos con caracterfsticas naturales propicios
para el cultivo de peces, motivo por el cual son considerados como

los de mayor importancia en esta actividad

Entre estos lagos y lagunas podemos menclonar

- Cuadro No. 10
PRODUCCION DE PESCADO EN LAGOS Y LAGUNAS 1976

Tago o Laguna Produccidn en T.M. Zona a que perte
. 1975 1976 necen

Gui ja 34.8 70.3 Occidental
Coatepeque 38.0 85.6 Occidental
Ilopango 25.6 18.2 Central

E1l Jocotal 60.7 - 98.7 Oriental

Olomega 601.3 759.7 Oriental

TOTAL 760.4 1.032

FUENTE: Anuario Pesquero 1976
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El producto obtenido de esta fuenté, es distribuido nor
malmente en los mercados de las ciudades cercanas. Asi por ejenm
plo el pescado de la laguna de Olomega, que es la principal en
cuanto a produccibn, se vende la mayor parte en fan Miguel, --
ciudades adyacentes y el resto en Sén Salvador.

4 - Otras Fuentes de Produccidn de Pescado

Dentro de estas fuentes podemos mencionar los embalses
producidos por el estancamiento de rfos como consecuencia de 1la
congtrucclidn de‘Presés Hidroeléctricas, &stos son: el embalse de
la Presa 5 de Noviembre, el del Cerrdén Grande y el embalse de la
Presa de San Lorenzo.

También forman parte de este grupo los estanques y jag
las plscicolas que pueden ser comunales y particulares y cuya
caracteristica bisica es que la fauna piscicola puede ser con-
trolada a la voluntad de los técnicos que las manejan. Actual
mente en El1 Salvador la creacidn de estanques ha tomado un suge
nmuy considerablé y fofma parte ee log programas gubernamentales
para incrementar la produécién. Easta pesca es realizada en apro
ximadamente 82 Has.

En estas otras fuentes de produccidn se obtienen canti
dades significativas de pescado, las cuales se preéentan en los

glguientes Cuadros :

ACUICULTURA

: Cuadro No. 11
PRODUCCION DE ESTANQUES PARTICULARES Y COMUNALES PARA 1976

i
|

( En-LBS/
, ) ) ZO0NAS |
Tipos de Estanques Occidental Central Orientsl Total
Particulares 11,326.0  13.996.0 23.322
Comunales 2.100.0  7.496.0 2,459.5 12.055

’ Sub-Total 13,426.0 21,492.0 2,459.5 37,377

PUENTE: Anuario Pesquero 1976
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Cuadro No. 12

PRODUCCION DE CULTIVO EN JAULAS
LAGO DE ILOPANGO PARA 1976 ( EN LBS.) 1/

Servicio de Recursos Pesqueros 3,758.0
DG. BRN. R (MAG)

Cooperativas de Pescadores Ar-

tesanales 576.0
Empresés Particulares 5,250.0
SUB-TOTAL 9,584.0

FUENTE : Anuario Pesquero 1976

Este pescado obtenido de la pesca artesanal es normal
mente distribuido en las ciudades éercanas, asi como también en
log supermercados y mercados pliblicog de Jan Salvador, dada sus
caracteristicas como alimento; especialmente en lo referente a

su sabor.

Después de haber analizado individualmente las prin-
cipales zonag de produccidn pesquera en el pais, expondremos
con la ayuda del cuadro No. 13 los vollimenes de pesca por tipo
y clase de procedencia, para los afios de 1975 y 1976, en donde
se ha hecho un examen detenido sobre las variaciones en térmi

nos porcentuales de cada una de las clases.,

1/ Volumen Total de Cultivos 427 mJ
Total Produccidn de Acuicultura  46,961.5 Lbs (Cuadro 11 y 12)

o meem2 ~euaroar |



Cuadnro

}

N°® 13

.

ERA DE EL SALVADOR 1975-1976

Volumen en

Volumen en . . % de Incre-
Ton. /Met. Ton./Met. zﬁ%ﬁ”m mento ¢ De~
1975 1974 YL IORRRA T emento
PESCA TNDUSTRIAL
1. C ompaiifas Pesqueras
a} Consumo. Humano: A
Camarén 3,252.9 2,486.8 - 766.1 - 23.6
Pescado en Escama 1,422.7 1,345.3 - 77.4 - 5.4
Otnos Crustdceos 5.6 105.6 100.0 -
b) Consumo Industrial  315.4 70.7 - 2447 - 71.6
SUB-TOTAL 4,996 4,008.9 . - 987.7 - 19.8
PESCA ARTESANAL o |
1. Coopenativas Marinas 1,016.9 780.4 -~ 23.5 - 23.3
2. Esternos ' - 919.6 753, - 165.§ - 18.0
3. lagos y Lagunas 760.4  1,032.5 272.1 35.8
4. Embalse 24.3 26.6 2.3 9.5
5. Rlos 1,964.5  1,904.5 - - - -
SUB-TOTAL - --- 4,625.7 - 4,497.8 - - 127.9 - 2.8
ACUICULTURA
1. Eémnqdaé :
a) Panticulares 32.3 11.5 - 20§ - 64.4
b} Comunates 2.1 5.5 3.4 161.9
2. Cultivo-en Jaulas 1.0 4.4 3.4 340.0
SUB-TOTAL 35.4 21.4. - 140 - 39.5
TOTAL 9,657.7  §,527.6 - 1,130.1 -~ 11.7
:z::z::z:::ssgsg::==='===s§===z================:::~:=$==#===================g======




¥B.- VARIACIONES ESTACTIONALES EN EL ABASTECIMIENTO
' 1- Suministro
Las cantidades de pescado que ge movilizan durante todo
el afio en los mercados de El Halvador, no sufren mayores variacio
nes, salvo en la época de cuaresmd, situacién due analizaremos en
el siguiente acédpite.

Indudablemente el invierno trae consigo una disminucién
_en élksuministro del pescado, ya que tanto los barcos como las
lanchas no pueden salir a sus actividades por los problemas gque
pueden enfrentar; en log puertos donde existen capltanias esta
situacibn no:se da, ya que las salidas gon reguladas por la au-
toridad. ‘ ‘ A
Analizando el movimiento de este bien en todos los meses
del afio, para el mercado externo e interno, notaremos un conside-
rable aumento en la demanda durante los meses de diciembre a mar-
z0 ¥ una oferta que alcanza las menores cantidades durante el
resto del afio.

Examinando el flujo de pescado durante los dAfas de la
gsemana, veremos un movimiento constante de lunes a viernes, pero
los dIas sdbado y domingo por ser propicios para las compras de
casl todas las amas de casa, la demanda de pescado aumenta y por
ende la oferta también se ve incrementada

¥ 2- Variaciones Estacionales
+Exlisten variaciones en el suministro de este bien, con
secuencila de la produccién y demanda durante el afiof Segﬁn.nuegf
tras investigaciones y como se explicd en el acdpite anteriorf*es*l
"motivada por la dificultad en la pesca derivada de la estacidn’
lluViosa, y la segunda producto de la tradicidn religriosa de la
iglesia Apostdlica Catdlica Romana, la cual consiste en abstener
se de consumir carne durante algunos dias preceptuados en la cua
resma y especialmente en Semana Santa, situacidn que hoy en dia

o practica ros por kAbito Que por dogma.
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Esta causa determina que losg pescadores comienzan desde
enero a abastecerse del pescado para poder suplir la demanda.
Normalmente en este periodo hacen 2 viajes en sus embarcacioﬁes
mar afuera en un lapso de 24 hbras, dando como resultado que la
produccidn comienza a exceder la demanda; esta diferencia la --
compran los mayoristas, y secando el pescado para poder guardar
lo y ofrecerlo cuando el mercado esté en condiciones de deman-~
darlo, como congecuencia de ella, la competercia entre mayo-
rista, minorista y los mismos pescadores se intensifica en este
perfodo. Log mayoristas siempre en su funcidn de comprar toda
la produccidn, secarlo y almacenarlo; igualmente a ello los mi
noristas al notar'el posible aumento de la demanda incrementan
la compra del pescado, secdndolo, almacendndolo y ofreciéndolo
al mercado en el perfodo anteriormente citado y obtener asi -~
ganancias congiderables; los supermercados también almacenan
este producto utilizando sus cuartos congelados para ofrecerlo

\

en este periodo. >

¥ II.- DISPOSICION DEL PESCADO EN EL MERCADO ACTUAL

En El1 Salvador el pescado se ofrece en diversas formas,
pero bdsicamente lo encontramog: congelado, fresco y seco-galado,
también una parte de desechos de la produccidn camaronera y pes
cado no comestible es utilizado en la produccidn de harina y en
otros casos se obtiene aceite de pescado, cuyas aplicaciones se

tratarin :4

A.- PESCADO PARA CONSUMO

Mediante el siguiente cuadro podemos ver lag cantidades
de peacado de que sge dispone, tanto en lo concerniente al consu-
mo humano, para la industria y log diferentes aportes que tlienen

los pescadores artesanales y la acuicultura.
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Cuadro No. 14\

DISPOSICION DEL PESCADO EN EL MERCADO ACTUAL
DURANTE LOS ANOS 1974, 1975 y 1976 en T. M.

Sector ' 1974 - 1975 1976,
l. Pesca Industrial 5822.1 4996.6 4008.9
2. Pesca Artesanal 2794.1 L625.7 4497.8
3. Acuicultura 7.7 35.4 21.4
4, Disponibilidad Total 8623.9 9657.7 8528.1

FUENTE: MAG - Direccidn General de Recursos Renovables. Servi
cio de Recursos Pesqueros.

Esta produccidbn de pescado hace algunos afios, cuando
El Salvador no contaba con un eficlente sistema de vias de co
municacidn, era exclusivamente para unos pocos mayoristas y
pars ser distribuida en pueblos cercanos a los lugares de pesca.
Hoy en dfa cuando se cuenta con un sistema vial més aceptable,
los mayoristas se han visto obligados a competir con otros --
compradores que llegan a los centros de produccién ¥y desembar
que y extender sus mercados a lo largo del pails.

La produccidn obtenida por el sector industrial es ven
dida en su totalidad, tanto en el mercado interno como también
haciendo uso de las exportaciones. Atarraya, S.A,‘ que es de
las mayores compafiias pesqueras del pals, vende casl toda su
produccidn de pescado a mayeristas que lo trasladan a San Sal
vador, en donde es ofrecido al piblico consumidor y la otra
parte, que en su totalidad es camardn, la utillza para sus --
exportadiones.
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En cuanto a la pesca artesanal la disposiéidn de pescado
qﬁe se tiene es significativa, parte la venden a mayoristas y mi
‘noristas a través de sus cooperativas, las cuales funcionan en
casl todos los Centros de Pesca y el resto, la destinan a ser se
cada y conservada para ofrecerla al pliblico cuando la demande.

Andlisis similar puede hacerse del pescado proveniente
de la acuicultura ( estanques y jaulas piscfcolas ) sblo que =--
aqui un pofcentaje mayor es ofrecido a los restaurantes por ser
8ste un tipo de pescado que tiene muy buena aceptacibn en los -

platos ofrecidos a sus clientes.

I - Principales Centros de Consumo

Jeglin los estudios de Parkman y Salgado en su trabajo
sobre " Aspectos de la Comercializacidén de pescado en El Salva
dor con fines de desarrollar la Pisicultura " publicado en
1974 ; el mercado del pescado fresco estd distribuido de la -
sigulente manera: El 60% en las ciudades més grandes como son:
San Salvador, Santa Ana y San Miguel. '

El 20% en las &reas costeras, las cuales 1ncluyeh los
puertos de Acajutla, La Libertad, El1 Triunfo, E1l Tamarindo, La
Unidn, Barra de Santiago, Los Cébanos, la Herradura y Puerto -
Parada. |

El 15% las ciudades medianaé incluyendo Metapdn, San
Vicente, Cojutepeque, Soyapango, Ilobasco, Zadatepeque; Sonso
nate y Ahuachapén.

El 5% estd referido para municipios peQueﬁea;y dreas
rurales. '

En el Mapa No. 2 se presenta un mapa de E1l Salwvador,
en donde se puede observar la disposicldn geografica del pes
cado fresco y los distintos centros de consumo.
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vPrinoipales Centros de Consumo distribuldos por Zonas

ZONA NORTE

- Nueva Concepcidn

- Tejutla

- San Isidro
Sensuntepeque

- Chapeltique

- San Francisco Gotera
~ Jocoro -

O~ Ot FWw o
1

- Janta Rosa de Lima

ZONA COSTERA

18 - Izalco
19 - Teotepeque
20 - Jayaque
21 - Comasagua
22 - Olocuilta

10
11
12
13
14
15
16
17

23 -'San Pedro Masahuat

24 - Santiago Nonualco .
25 - Janta Elena

26 - San BRafael Oriente

B.~- INDUSTRIAS DE ELABORACION

ZONA. CENTRAL

E1l Congo
CIudad Arce
Armenia
Agullares
Quezaltepeque
Apopa
Tecoluca
Berlin
Chinameca

“Cuando se habla de Industrias de Elaboraéién del pesca
do, nos referimos a un tema amplio en el cual se incluye desde
la transformaoién del pescado hasta el empacado final.¥¢

Esto nos lleva a afirmar que en El Salvador no existe
una industria de elaboracidn propiamente dicha, lo que sl existe
es una industria de proceso y conservacidn del pescado y bédsica
mente estd orientada al camardn en sus distintas variedades.
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A esta actividad se dedican las compafiiag pesqueras que
operan en El Triunfo y La Unidn, asi como también las Cooperati
vas de Pescadores las cuales trabajan el pescado, siendo las --
principales las que funcionan en I.a Libertad, Acajutla y E1l Ta=-
marindo.

En calidad de ejemplo se incluye el siguiente cuadro que

presenta la disponibllidad de pescado para la industria de pro-
ceso. '

Cuadro No. 15

PESCADO PARA INDUSTRIA DE PROCESIO EN T. M

Tipo de Pescado 1974 1975 1976

Camarén 3500 | 3253 2487
Blanco 35% 1225 1139 870
Café 4% 140 130 109
Rojo 11% 385 358 274
Camaroncillo 50% 1750 1626 1244

Pescado en Escamas 1518 1423 1345

- FUENTE: Anuario Pesquero de El Salvador 1976

I - Industria de Congelacidn

*mn el pais se—ha generalizado un proceso para congelar
el pescado, la técnica que siguen eg la sighulente:

En cuanto a la obtencidén del pescado se hace a través
de dos turnos: el primero se lanza por la maﬁana ¥y regress por
la tarde y el segundo se lanza por la tarde y regresa al dia
siguiente por la mafana.
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Cuando arriban al puerto el pescado es eviscerado tra-
tando de no dejar ninguna sucledad dentro de sf; luegoAde eli-
minadas las viIsceras y las branquias, pasan a eliminar los in-
testinos abriendo desde la parte posterior del.cué}po hacia la
parte inferior de la abertura branquialj el contenlido estomacal
queda asi descublierto, un corte a través del cuerpo por detris
de la cabeza los separa, y la cavidad del cuerpo debe ser lue-
go bien lavada para quitar la sangre y las ﬁequeﬁas particulas
que puedan quedar. Despuss de lavado es preparado por dodenas
¥y llevado a los centros de congelacibn, los cuales alcanzan -
una capacidad de 500 Kg; al dfa siguiente es puesto en unas «x
cajas especiales en donde ponen la orden de la requisicidn ha-
cla donde va. FEn todos los centros de congelacidén existe un -
mayor control de calidad, para evitar enfermedades al consumi-
dor, o por el peligro que se pueda perder toda la produccién;
dicho control estd orientado al pescado que entra en el procg
go de congelacidn.. Aspecto que es de gran 1mp6rtancia para el
industrial o comerciante.¥’

En el proceso de congelacién se dan 3 etapas:

1 - El pescado cede su calor sensible, produciendo una cafda
de temperatura hasta el punto de congelacibn.

2 = Al producirse el cambio de estédo, se remuevs el calor lg._~
tente de f?sién pasando la mayor parte de agua a hielo.

3 - Constituye una etapa de refrigeracidn del producto desde
el punto de vista de la congelacién hasta su temperatura
final que debe ser la de almacenamlento.

a - Principales Centros de Congelacidn

El Subsector pesquero cuenta en la actualidad con
L, plantas que poseen centros de congelacidn, slendo &stas:
Pesca, 9. A., Atarraya, S.A., Pesquera San Rafael y Marlscos
de El Salvador, cada compafila cuenta con un minimo de 2 cuartos
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frios que poseen una capacidad de albergar hasta 500 Kg. de pes
cado y camardn con un frea de 25 pies cUblcos.

b - Desgtinos

La comercializacién de los productos provenlientes de
esta industria se desarrolla bajo dos lineamientos bien diferen
ciados: | | '

10 - El mercado de la industria pesquera que explota principal
mente el camardén y el camaroncillo se orienta hacla los
pafses de fuera del 4rea centroamericana, egspecialmente
Hacia los Estados Unidos Unidos y en menor cantidad hacia
los mercados europeos.

20 - El mercado para los productos obtenidos por la pesca arte
gsanal es orientado casl exclusivamente hacla el consumo
interno.

El pescado provenlente de la industria pesquera -
como sub-producto de la captura del camardn también tien-
buena aceptacibn dentro del 4rea centroamericana particu-

~ larmente en el mercado de Guatemala.

Cuadro No. 16
DURACION DEL PESCADO EN ALMACEN FRIGORIFICO

. Temperatura de Almacenamiento
-909¢ (15°F) -20°C( 579F) -29°C (20°F )
Bien Incomible Blen Incomible Bien Incomible

Pescado blanco 1 i L 15 8 wés - de
eviscerado mes meses meses meses meses 4 afios
Pescado graso 1 3 3 6 6 liafios
eviscerado mes meses meses meges mesges

Pescado blanco 1 3 1% 10 7 afio
ahunado . - mes neses mneses meses meses

Arengue fresco 3 2 2 5 Ld 9
ahumado gem. meses meses meges meses medes

FUENTE: Conserﬁaoién del Pescado por Congelacidn
- Ministerio de Planificacién
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*  En el cuadro No. 16 se expone la duracibn de este blen an
frigorificos que tiene mucha impdrtancia para determinar la cadu
cldad del producto y poder asf tomar las medidas pertinentss --
para su comercializacidn.

¥ 2 - Harina de Pescado

La harina de pescado en esta lndustria es un sub-pro=-
ducto de ella, utilizando bdsicamente.la moralla y las partes
no utilizadas del camarédn.

Entre las especies que componen la moralla, las cuales -
son de poco valor comercial, tenemos: la corvina, roncador, =--
lenguado, pargé, salpucana, guablna, salmoneta, robalo y tamali
to. Dada su poca aceptacién como plato de comida, estas espe-
cies son adquiridas para procesarlas en harina Segin los datoé
que la seccibn de pesca y caza marftima del Ministerio de Econo
mfa para 1976 la captura del pescado para el sector industrial
fue de 1646 toneladas métricas de las cuales 1368 se destinarfan
al consumo humanq y 278 a la elaboracidn de harina de pescado.



Cuadro No. 17
PESCA INDUSTRIAL EN EL SALVADOR PARA CONSUMO HUMANO

Y PRODUCCION DE HARINA - - 1958 - 1975 EN T. M.
Afio Consumo Humano Elaboracidn Total
de Harina
1958 513 513
1959 387 387
1960 613 | 613
1961 783 783
1962 906 906
1963 1176 1176
1964 1400 < 1400
1965 1748 1748
1966 1618 163 1781
1967 1642 1400 1862
1968 1538 807 2345
1969 1264 748 2012
1970 A 1388 819 2207
1971 1404 800 2204
1972 1460 776 2236
1973 1481 738 2219
1974 1304 L 58 1762
1975 1422.7 315.4 - 1738.1
1976 1368 278 1646

FUENTE: Seccidn de Pesca y Caza Maritima
Ministerio de Economia
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Observando el Cuadro 17 notgremos que la explotacidn de
este producto se inicia en el afio 1956; tuvo caracterfisticas de
aumento en los primeros afios,: pero dltimamente su descenso ha -
sido notable al grado que para 1976 sdlo se destind el 17% del
total de la produccidn para consumo humano.

‘ Toda esta produccibn es dedicada al consumo interno -
debido a que existen regulaciones dictadas‘por el Ministerio de
Economfa de no poderse exportar, ya que la demanda es mayor a
lo que se produce, teniendo en algunos casos que importarla.
Como puede observarse en el cuadro 17 la disponibilidad de pes
cado para la producciéh de harina es poco y no tlene una ten-
dencia que indique aumentos, esto es consecuencia de su bajo -
precio en el mercado, por lo que el productor preflere no dedi
carse a esta actividad.

a - Principales Usos

La harina de pescado es utilizade bisicamente en la
preparacibn de concentrado de aves y como forraje de otros ani
males, asf como también en una menor cuantla para el consumo
humano, la produccién podria ser mayor pero; dado su precio -
bajo en elimercado, los costos de produccidn y las caracter£§
ticas técnicas que #e requieren para su elaboracldn es que en
"Bl Salvador no se explota en gran escala.

>3 3,- Aceite de Pescado

Actualmente no existe una industria de extraccidn
del aceite de pescado, pero sl ge hace en forma artesanal por
parte de los pescadores costeflos, su extraccidn se realiza en
una forma bastante rfstica. En el mercado nacional uno de los
aceltes que mds demanda tiene es el aceite de higado de tiburédn,
no por ello dejando de consumir otros aceites .

La extraccibn del aceite se hace en forma ristica,
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eato métiva a que lleve una serie de impurezas, lo cual hace
que gea poco utilizado tanto en la industria farmacéutica como
en la elaboracién de alimentos. = Actualmente no hay ninguna -
institucidn gubernamental ni privada que se ocupe de este rubro,
no ge tienen cifras gobre la cantidad que se produce, asi como
de la cantidad y calidad del pescado utilizado para su elabora
cidn. ‘

361lo se puede mencionar la Cooperativa de El Tamawindo
que tiene como uno de sus productos el aceite de tiburdn, pero
gin mayor dedicacidn.

>l - Industria de Conservas

La industria de conservas es la que procesa el pesca
do para ser enlatada y distribuirlo asf en el mercado. En el
pals no existe una industria de conservas debido a la estrechez
del mercado, a la competencia originada por las importaciones
vy a los altos costos de los insumos necesarios para su preség
tadién. ¥ -

' En el &drea de Centro América funcionan dos fébricas |
de congervag de pescado una en Costa Rica y la otra en Panam&,
ambag se encuentran operando a la mitad de su capacidad debido;
badgicamente a los problemas de mercado.

En el resto de palses Centroamericanos se tienen es-
tudios completos para la implementacidn de este tipo de indus-

trias; Nicaragua y Guatemala para el caso, los proyectos han -
sido aprobados y sin embargo; no se llevan a la realizacidn por
esa egtrechez de mercado.

A.- CLASTFICACION DEL PESCADO PARA SU VENTA

 'Las Cooperativaé Pesqueras de E1l Salvador tienen un
método de clasificacidn rdstico, pero es el méds generalizado en
el pafs; la clasificacidn es bastante sencilla, la cual agrupa
el pescado en 7 clases. ( vease anexo A )
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Los analistas en cuestiones piscicolas duranté atiog han
tratado de establecer una nominacién de los factores que puedan
inducir a una completa clasificacidn sin importar el tamafio y
la calidad, pero actualmente son log factores que mds predomi-
nan.

En muchags cooperativas hay ciertos puntos de esta clasi
ficacidn que no se utilizan ﬁor encontrarse fuera de sus zonas
de pesca, pero la mayorfa ponen aunque sea un poco de estas cla
ses:s A efectos de informacidn tenemosti '

Pescado de primera clage se éonéi&era agquel que posee
una carne blanca, blanda y de fécil cocimiento, es por ello -
que se considera como una fiqueza natural. ‘

El de segunda es menos deliclioso que el primero, pero
se considera una de las mayores explotaciones en el pafs;:ses
gin se pueden ver en el cuadro No. 18, en donde ademés se pre
sentan los precios segin las clases, lo normal es que el pre-
cio disminuye en ¢ 0.20 de colén por libra segiin sea de una -
clase o de otra. :

4B - CALIDAD Y ESTADO SANITARIO DEL PESCADO

- B&sicamente la calidad y estado sanitario del pescado
ge analiza en los lugares donde se adquiere el pescado, los -
cuales son:

1 - Tugares de desembariue
2 - Mercados piblicos
3 = Supermercados ‘f

l. TLugarzs de desembarque

Estos lugares estdn ubicados en las playas y puer-
tos del litoral, asf como tambidn los rfos y lagos en donde -
se practlica esta actividad.. E1 pescado aqui obtenido se pre-
senta fresco y en buenas condiciones para su consumo, aun cuan




, . Cuadro N° 18
PRODUCCION POR COOPERATIVA

Cooperativa el o ¢ 3 ma. CGET P
EL Triungo | 30.3 51,953 3.9 4,182 31,262 12,039
EL Tamarindo 129.3 171,177 . 16.5 50,813 7,499 12,567
la Libentad 397.2 566,004  50.9 73,767 191,198 84,263
Acajutla | 1579 266,0567 4.1 50,071 102,124 32,027
la Unidn | 35.7 48,180 4.6 8,575 9,923 16,106

TOTALES . 780.4 1,103,318 100.0 187,408 342,006 157,000

Ingresos por CRase de Pescado

T, CRase a ¢ 1.00 c/fibra . . . . . . . . . . .. ¢ 187,408.00
2da. Clase a £ 0.80 co/libra . . . . . . . . c oo .o £ 273,604,580
3ra, Clase a € 0.60 c/&ibra . o v o o v v v 0 00 . F¢ 94,200.d0

TOTAL . v i v it e v s v v e ¢ 555,212.80

FUENTE: Instituto Sakvadoneiio de Foments Cooperativo. INSAFOCOOP. 1976

L¢
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do no en las condiciones higiénicas deseadas ya que la mayoria
de este tipo de pescadorés es del\tipo artesanal y lbégicametite
sus embarcaciones n¢ cuentan con la capacidad técnica para su
conservacibn, dado due permanecen en el mar durante variag --
horas en su actividad pesquera.

2. Mercadoé Piblicos

En algunos mercados de las ciudades grandes el
pescado es vendldo en una seccidn especlal y en otros los pues
tos de venta estan ﬁezclados con los que ofrecen productos di -
ferentes. Ia preseﬁtacién del pescado y las condiciones higié
nicas de éste dependen del desarrollo que tenga el mercado.

En San Salvador, con ¢l proyecto de mercados se estd haciendo
hincapié para mejorar lag condiciones sanitarias y la presen-
tacibn del pescado dotando para ello de buena ilumina&ién; ven
tilacidbn, &reas amplias, fuentes de agua y cuartos refrigerados.

Los mercados en los municipios varian segﬁn-el
tamafio del municipio. En los considerados grandes como en Izal
co, CIudad Arce, Metapdn y otros se vende pescado todos los =-=-
dfag de la semana, venta que ge hace en el edificio del Mercado
Piblico, que es similar al de las ciudades medianas.

En los municipios pequefios como San Isldro, --
Texistepeque, Jocoro y en otros se vende pescado en el UGnico -
dfa de mercado de la semana en puestos lmprovisados en la plaza

central.

En todos estos meroados se presenta-el pescado
desde temprano de la maflana en pequéﬁos reciplentes con hielo,
el cual por efecto del tiempo va desapareciendo y no eg reem-.
plazado hasta el fiﬁal de la tarde, en que el que no fue_vendl
do es colocado en cajas’de madera con hielo, éste es trénspor¢
tado procediendo a cocinarlo, secarlo y salarlo para sger vendl
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do al dfa siguiente. Ta calidad del pésoado es variable, de-
pendiendo de la fuente, método de preparacibén y del tiempo que
se almacena hasta lg venta. La moralla, por ejemplo, usual-
mente es almacenada%en hielo durante uno o dos dias en log --

barcos pesqueros, llega a los mercados un dfa después de de-
sembgrcado, por 1o due constituye uno de los pescados de menor
calldad que se vende. El producto de la pesca artesanal de =~
agua salada y dulce, usualmente llega al mercado un dia des-
pués de haber sido capturado. Este pescado es de buena cali-
dad 81 se wvende 1nméd1atamente, ya que su proceso de desgcompo
sicibn es rédpido, volviéndolo no comestible.

En cuanto ai tipo seco-galado se nota en muchos casos
una deficiente presérvacién y esto se debe més que todo al uso
de pescado fresco-de mala calidad para ser secado, al uso de w
gal-en insuficiente cantidad en el proceso y a los problemas
de humedad proplos de la regidn costera y debido a las llu-
viag.

3. Supermercados ’ |

En varids supermercados de las princlpales cluda |
des del pals venden pescado; el cual proviene de lqs mayoris |
tas de los mercadostﬁblicos y de log propletarios de estan-
ques. La venta se realiza en sus diferentes presentaciones:
fresco, congelado, seco-salado y otras. En general se afirma
que la presentaoién, seleccidn, condiciones sanitarias y calil

dad del pescado son muy aceptables

a - Regulaciones- fanitarias

Funcibén bdsica del Ministerio de Salud Piblica
y Aslstencia Social es la de velar porque el manejo del pes
cado se desarrolle de la mejor manera pogible y el Ministe-
rio de Economfa por medio de la Seccidn de Caza y Pesca Ma-
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ritima, es el que controla la calidad y precios asignadoé al

producto pesgquero, factores gque ya han sido mencienados y a -
cuyo efecto se establecid la clasificacidn mostrada en el -

Anexo A de pescado para su comercializacidn.

En lo referente al estado higiénico de éste, se ha po
dido constatar la existencia de delegados sanitarios en los -
puertos de La Unién? La Libertad, El Triunfo y Acajutla, los
lugares donde no existen estas personas son los mismos com-
pradores y pescadores los que velan porque su producto sea -
adquirido en buen estado, aspecto dltimo que deja mucho que
‘desear ya que en la mayorfa de los cagsos prevalecen los inte
reses de los pescadbres al de log demds.

En general, se nota que las regulaciones sanitarias
en nuestro pais se basan més que todo en la limpieza, el es-
camado y eviscerado del pescado; en cuanto al camardn si son

mis estrictas las regulaciones, dado que la mayor parte de -
la produccién se exporta y se piensa mds que todo en las re-

gulaciones y controles que tienen log paises haclia donde se

dirige la producciéh.

Entre las normas recomendadas para la preservacidn -
de un pescado en buen estado, dictada por el Minlsterlo de -
Salud Plblica y Asistencia Social, y controladas en su cumpli

mlento por log distintos inspectores pertenecientes a ese ramo,

tenemos:

a) Pescado Entero Fresco

l.‘Eviscerado, escamado, limplo con agua helada y sal

2. Seco y envuelto



L1

3. Colocado en ﬁn refrigerador o depdsito con hieio

4. Comer lo mds pronto posible ( no mis de un dfa )

b) Pescado Congelado
1. Carne séiidaﬁente congelada
2. Envuelto sin}nieve o cristal de nieve
3. Envuelto gin aire okpbco

4. Carne firme y brillante sin tener color rardo o puntos
blancog ‘

5. Sin olor

Caracteristicas de un buen Pescado Fresco

1. Rigidez firme total del cuerpo
2. Elasticidad marcada de los misculos
3. O0jos claros y brillantes a nivel de la O6rbita

L, Adherizaciénﬁoompleta de lasg escamas, las cuales pueden

ser brillantes
5. Piel brillante y himeda

6. Agallas rojaé, 8in mucus y sin olor o de preferencia peg

cado sin agallas

C.- TRANSPORTE

1. Sistema Vial Salvadorefio

El sistema %ial salvadorefio estd conformado por milti-
ples carreteras en donde se obtiene accego a las principales -
ciudades del pais, se compone biasicamente de dos sistemas prin
cipaleg: la carretera Panamericana y la carretera del Litoral,
8uta Ultima es de mucha importancia para la actividad pesquera
por su proximidad agla coasta, otra carretera importante es la
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norte que actualmente se construye que tiene como finalidad unir
todos los pueblos de la zona: norte.

En los anexos é;'D, E; pfeséntamos el flujo que se tiene
tanto a las ciudades " grandesi medianas y pequeflas " 1/ de --
-donde se desprende que én El Salvador no existen contratiempos
por falta de 1nfraeétruotura de esta naturaleza. También para
el flujo del pesoadé hacia las ciudades se utiliza el ferroca-
rril de la empresa nacional FENADESAL formado por 2 sistemas:
Acajutla-San Salvador y otro que cruza el pafs uniendo los =<
puntos de Metapén, Santa Ana, San Salvador, San Vicente, 3an -
Miguel y La Unién. Ambas 1fneas tienen horario fijo de servi-
cio. ;

a ¥ |

Los trenes no disponen de vagones especlales ni proveen
refrigeracidn, el ehfriamiento y conservacidn del producto es -
responsabilidad del mayorista, quien deberd correr con los ries

goa y gastos del traslado.>
w
“~ Dentro del sistema vial en cuanto a carreteras, cabe -

destacar el servicio prestado por autobuses, el cual estd dispo
nible para los comerciantes entre los pueblos y ciudades, los -
_horarios de estos buses son satisfactorios y los transportadorss
pueden contar con ellos. Naturalmente, este medio de transporte
es conveniente para el traslado de pequefias cantidades de pesca-
do con su riesgo para la calidad por algunos inconvenlentes pro

pios del medio.¥k -
: 0

Para las caﬁtidades mayores en todos los puertos existen
gerviclios de camiones y pick-up, su horario es determinado por
los duefios de la carga y el precio es establecido por mutuo --
acuerdo, considerando bidsicamente la distancia, teniendo en al
gunos casos, el mayérista gu propilo servicios¥

l/ La clasificacidn de las ciudades en pequefias, medianas y gran
deg fue hecha por los técnicos Parkman y Salgado en su estu-~

dio. Op. Cit.
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2.Distribucidn y Tiempo

El transporte m&s rédpido y eficiente para el traslado del
pescado de los centros de produccidn a los centros de consumo, es
por medio de camiones o camionetas, utilizando nuestro sistema de |
carreteras ya descrito. El ferrocarril emplea en muchos cagos - -

-dos y hasta tres veées mas tlempo que los camliones y las camione
tas, y estos ﬁltimoé se demoran por las paradas que son bastantes.
frecuentes.

Cuadro No. 18

DETALLE SOBRE DISTANCIA Y TIEMPO ENTRE LOS PRINCIPALES
CENTROS DE PRODUCCION DE PESCADO Y LA CAPITAL 1/

| Distancia Tiempo necesario en horas

Descripeldn % en ¥ms.  perrocarril Bus Camién |

Entre San Salwador y w

La Libertad 32 - 2/3 2/3 |

Acajutla | 81 3 2 2

E1 Triunfo | 124 32/3 3 3 ,
| La Unién ﬂ 183 7 5 TS

E1l Tamarindo i 195 - 5 L%

La Herradura } 66 - 2 13

Barra de Santiago 111 - 32/3 3

Sen Miguel | 136 6 33 3

Santa Ana 1 63 3% 13 11/5

Olomega 170 6% b3 L

Gli ja | 110 L3 2% 2

1/ Cuadro elaboradb en bagse a las dlstancias y tiempos promedios
para recorrerlas. 1977
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Bl cuadro No. 19, asf como tambidn el No. 20 se estructu
r6 con base a datos obtenidos por personas que participan directa
mente de esta aotividad, para el de distancia y tiempos (No.19)
nos auxiliamos de mapas del pais, en cuanto al No,.,20, Costos, nos
ayudd mucho tambidn informes proporcionados por la Direccidn Ge-
neral de Transporte.

3. Costos de Transporte

Los costos de transporte de la mercaderfa hacia San Sal-
vador han sido estableoidos en el Cuadro 20 de acuerdo a un cog
to promedlo por tonélada métrica, debido a que participan dife
rentes medios y compaﬁias de transporte particulares.

Cuadro No 20

COSTO DE TRA SPORTE ENTRE LOS PRINCIPALES CENTROS
DE COMERCTIALIZACION Y LA CAPITAL 1977

. Coato Total por T.M. Costo Relativo TM/Km
Degcripeidn Ferro-
Canidn Bus carril Camidén Bus Ferro
carril
Entre San Salvador y
La Libertad - ¢#12.00 ¢12.00 - Z 0.30 ¢0.30 -
Acajutla 24,00 L40.00 ¢16.00 0.30 0.50 ¢0.26
El Triunfo ~ 28.00 60.00 = 0.22 0.48 -
La Unidn - L40.00 80.00 40.00 0.22  0.44 0.22
E1l Tamarindo  40.00 80.00 - 0.20 0.40 -
Barra de Santiago = 28.00 60.00 - 0.22  0.48 -
Ta Herradura i 16.00 50.00 = 0.26 0.80 -
San Miguel  30.00 40.00 30.00 0.20 0.28 0.20
Santa Ana ~ 16.00 30.00 28.00 0.24  0.46 0.42
Olomega . 25.00 H40.00 30.00 0.25 0.40 0.30
Gl ja 25,00 40.00 30.00 0.25 0.40 0.30

FUENTE: Cuadro realizado con base a datos obtenidos de empresas de
transporte y usuarios de los servicios.



5?— ALMACENAMIENTO '
El péscado es un'produotorquejpor su tendencia a descom

pohersé en perfodos sumamente cortos; no se puede almacenar a

__*la;iﬁtefperie sino que se,requieré de cierta técnica y equipo

~ que permita su pre&ervaciﬁn,-preséntagién y estado sanitario pa

::Apa’asi estar disponible para la distribucién y venta, logrando

Vun'buen’pfecio en gl comercio. .

Entre lag técnicas_para'lbgrar que el pescado guarde sus
valores proteinicos con el tiempo, podemos mencinnar:

~a) Cbnsgrvacién del pescado pof medio de la sal
o b)iéonservacién del pescado por'medio de hielo
c) Conservas de pescado ya preparado

d4) Almacenamiento en cuartos refrigerados.

De -estas técnicas que hgﬁoé‘méncionadb; en el pafs, son
aplicables todas, a excepcidn de lag conservas de pescado, ya -
que no se tiénen las plantas pfécesadoras por carecer del merca
do de consumo indicado ( ver industfia"de conservas p.33 )

Es importante recalcar que en nuestro’bais,\el sistema
~de almacenamiento ﬁés practicado es por congelacidn, esto se -
" debe a:la.facilidad:que se tiene para ello, ya que es accesible
 a cualquier persona congelar el pescado, sea por refrigeracidn

0. por ugo de hielo, para sér coﬁércializado o consumido.

NORMAS} PARA EL ALMACENAMIENTO POR CONGELACION

1) . Colocarlo en un}Freezer o'en el freezer del réfrigerador )
2) No débe congelarse de-nuevo una ¥ez se haya aABaaado'a'deg
congelar. '

3) :Guardar a 0° o mfs hasta su utilizacidn
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4) Debe almacenarse 15 dfas mdximo a -- 5°C

5) Envuelto a - 20°C se puede maﬁtener_hasta 3 meses ( Ver cua
" dro No. 16 ) | ' o '

l.- Refrigeracidn

. » En cuanto a la refrigeracién dei.pescado fresco existen
2 gistemas bédsicos, siendo ambos recomendables que comiencen in-
mediatamente después de capturado el pescado. '

El primer sistema consiste en congelarlo en forma violen

ta a mﬁy bajas temperaturas, estando el pesoado.ya eviscerado y

lograr asI que 8ste no pierda ninguna de sug propledades y valo-
res proteinicos, obviamente para esto se requlere de'cuartos y -
todo su equipo especjal, lo qué'1iéva a grandes inversiones; en

nuestro pafs s86lo hay en muy'pocaé compafiias.

El segundo sistema que es utilizado, consiste en refri

gerar el pescado en reciplentes aislados con hielo, de tal mane-
ra que la temperatura interior se-mantenga cerca del punto de -
congelacidn ( 320 F & 09C ) para ello se va sustituyendo el -
- hielo tan pronto como ge va deshaciendo, procurando siempre man
tener la relacién deiigual peso-deizhielo con el peso del pesca
do. Definitivamente una cantidad insuficieﬁte~de hielo es tan
nociva como no poner ninguna y su valor es despérdiciado. Cuan
do- el producto se va a almacenar por'un periodo muy grande, en-
tonces se debe buscar una temperatura de por lo menos - 5°C.

En nuestro\medio el pescador artesanal debido a qué su
producto requiere un almacenamiento que por lo general es de --
2 a 3 dias, lo realiza de la sigulente forma:

Cuando el pescador sale a la realizacidn de sus labores
de pesca, se provee de un peso-de hielo igual o superior al peso
del producto que espera recolectar..

]
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Inﬁediataﬁenteudespués dé thenido el pescado. lo evig
‘cera, lavénddlo culdadosamente ooﬁ agua de mar, pasdndolo. luego’
a hielefas‘o bajas de madera improvisadas con-éapas de material
: ?aislante; lﬁego coloca en el fondo delhrebipiente una capa de -
"fhielotsobre ste se coloca una capa de‘pesoado, poniendo pedazos
de hielo en lasg cavidadeé'dél~cuerpo Yy por debajo"de las abertu
ras branquiales, luego otra’bapa de hie;o vy asi sucesivamente
hasta que se llena el espacio, la,ﬁltima'caﬁa debe ser de hielo,
;festo permite asegurér que;el pescado llegue al punto de desembar
que en buenas condiciones. - ‘ o ‘

Con‘sufiéiente hiélo‘se disminuird la Semperatura y
se conservard. baja hasta que se someta a una elaboracidn poste
rior de preservacién en el puérto de desembarque o en el inte-
rior del pais; varids dias después. '

4 En cuantoial tiémpo»dé~almaoenamiento, independiente
" del mé&todo que se aﬁlique debe de tratarse de hacerlos minimos
ya'que ello influye en la presentacién y contenido alimenticio.
Fn nuestro medio lo@ tiempés:de"a;macenamiento del pescado no
pasan de 15 dfas para la industria y de 4 dfas para la pesca
artesanal. ‘ L '

'E - CONDICIONES Y TERMINOS DE OPERACION DEL SISTEMA DE
COMERCIALIZACION ACTUAL '

Las condiciones y términos de operacidn del mercadeo
de pescado en E1 Salvador; tiene sus peculiaridades, debido -
bésicamente a los factores siguientes:

'~

a) Produccidn de Pesbado.

b) Estrechez territorial




-¢) Sistema Vial que conecta los distintos Sectores
~d) Bajo consumo de pescado

) - Esto hace que exista una cadena de intermediarios que
--conectan a los productores con log consumidores y en otros casos -
- wne cantidad muy pequefia es vendida directamente por los pesca-
dores 'a los-consumidores finales, consecuencia de las relativa-
mente pequefias distancias entre los centrbs de produccidén y las -

 zohas urbanas de consumo.
-La existente red de distribucién de que se habla es -
‘modesta y-a veces operan simultdneamente en los dos niveles, tan .
to Mayoristas como Minoristas, situacidn que la representamos -
en el Grdfico No. 2, un caso particular de distribucidn. '

_ 7 Cuando analizamos el ﬁercadeo‘del‘pesqédq,’nos referi
mos bésicémgnte al traslado del producto del centro de recolec-
cibén al consumidor, este traslado conlleva las giguientes situa
cionesg: . " ' ‘ B
1) E1 due compra peécadé\en‘grandes;qantidades para luego dis-

ltribuirio, ée le conoce con el nombre de MAXORISTA,

2) El que cémpra el producto en'peQueﬂas cantidades y que nor-
malmente es distribuido en forma directa al consumidor, se
le denomina, MINORISTA '

Ambos Mayorista y Minoristas, tienen ciertas peculia
ridades en su accidn, para qu mejor ubicacidn log analizaremos
de manera tal que queden incluidos tanto log tipos, como las -
funciones que desempefian dentro de la comercializacidn del peg
cado. ' '
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1. Descripciéh de las operaciones de Comercializacién
de los Mayoristas '

a) Mayoristas en Puerto:

Estos-

mayorigtds cuya principal peculiaridad eg¢ la de comprar

la produccidn en los puertos dé desembarque se pueden subdivi
dir en 3 grupos:

i) Mayoristas que compran sélo de las plantas pesqueras

.i1) Mayoristas que efectdan sus adquisiciones de los pesca

dores individuales

11i) Mayoristas que compran el pescado del sector artesanal

¥y los procesan a Seco-Salado.
Dadas las opera¢iones de compra-venta que realizan cada

uno de estos mayoristas notaremos que tienen sus propias particu

laridades: -

1) En cuanto a los mayoristas que compran el pescado a las

11)

compaliias pesqueras; dosg de ellos son los que sobresa-

‘len:

Uno opera en el Puerto El Triunfo y compra todo el pes
cado producido por las empresas Pesca, S.A., Mariscos,
S«A. E1 otro estd instalado en el Puerto de La Unibn
¥y adquiere toda la produccidén de la compaﬁié'PeSquera

‘Nacional, Fefhe

Estos mayoristas tienen contratos con dichas compafilas

-con la obligacidn de comprar toda la produccidn a un -

precio fijo previamente establecido.

Mayoristas que compran pescado al sector artesanal. El

ndmero de éstos varia seglin el lugaig»asi en Acajutla
se encontraron a la fecha de realizacidn de la investi
gacidn, noviembre 1976, operando 8, en la Libertad sblo
1 ( consecuencia de la Cooperativa que alli opera).



Compaiiia Pesquera
EL 'TRIUNFO

2 Mayoristas
SAN SALVADOR

[IPTRpT N

EL PROCESO QUE SIGUE DESDE ESTE PUNTO ES EL
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MOMENTO DE PESCA HASTA LOS MAYORISTAS ES IMPROVISA
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EL TRANSPORTE SE LLEVA A CABO POR MEDIO

DE CAMIONES, BUSES O EL TREN HASTA LOS PUNTOS
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En El Tamarindo operan 2. Los pescadores normal
mehte venden a ellos partidas de pescado que no
logran vender a 103 consumidores directamente, lo
cual les resultarfa mis beneficioso en cuanto a
precio, | ‘
Las cantidades que este grupo de intermediarios
' mueven es de 6000 a 8000 libras semanalmente.
>€113'Mayoristas que se dedican a sgecar el Pescado
Normalmente son personas que residen lejos de =
-~ los Centros de Consumo y su funcidn es comprar
grandeg cantidades de pescado en'periodos de a-
bundahoia y a precios bajos, para después de se
carlos, venderlos a los mayoristas y minoristas
de San Jalvador.X¥ |

»
b) Mayoristas de .la Ciudad:

Normalmente reciben el producto de los mayoristas en el
puerto y se dedican exclusivamente a la venta de pescado
fresco o pescado seco-galado. Los mayoristas de pescado
- fresco estdn concentrados en el Mercado Central donde se
distribuye a los centros de venta. Egtos mayoristas pg
sarin al mercado de mayoreo " La Tiendona " dando cabida
tambidn a los distribuidores de pescado Seco-Salado ¥~

En estos lugares los mayoristas manipulan aproximadamen-
te 15,000 libras semanales de pescado fresco y aproxima-
damente 8,000 libras de pescado seco-salado.

2. Descripeifn de las Operaciones de Comercia
lizacidn de los Minoristas '

Los minoristas seglin el &4rea de operaclones se -

pueden dividir en tres tipos: -

* Proyecto que a la fecha de realizacidn de este trabajo no
ge ha llevado a cabo.



i) Detallistas en el Puerto
©11) Detallistas en las Ciudades
i1l) Vendedores viajeros

1) Minoristas del Puerto - Compran directamente a los pes
cadores, como hacen los mayoristas, pero eﬁ cantidades
nds pequellas. Generalmente revenden su pescado en el
drea del Puerto o en uno de los pueblos cercanocs. ILa
cantidad de pescado que mueven varla entre 25 y 125
libras diarias. '

ii) Minoristas de la Ciudad - Existen 3 tipog de minoristas:

a) Minoristass en mercados piblicos: Ellos trabajan --
- principalmente en log mercados de las grandes ciu-

dades. Reciben su provisidn diariamente de los ma
yoristas de la ciudad o de los del Puerto.
Estos detallistas venden en el mercado en tres ti-
pos de puestos: Permanentes, Jemi-Permanentes y -
Ambulantes. TLa cantidad de pescado que comerciall
zan depende mucho del tipo de puesto, variando en-
tre 25 libras diarias para un ambulante y unas --
250 libras para log otros minoristas.

b) Supermercados: Eg una forma de venta minorista que
eg encontrada en las ciudades méis grandes, agui se
venden uns gran variedad de pescado, siendo abaste

cidos por varioa proveedores, y por estanques par-
ticulares en especial, dado que egtos Ultimos pue-
den ofrecer una calidad y un aprovisionamiento uni
forme. La cantidad promedio de venta de pescado -
en un Supermercado de San Salvador varia entre --
100 y 900 libras por mes.

¢) Expendios o Tiendas: Son pequefiog minoristas para



articulos de primera necesidad; en varias de esbas
tiendas se vende pescado, aun cuando no ge ofrezca
todos los dfas. Su volumen de venta es pequefio,
alrededor de 10 a 30 libras por tienda mensual-
mente, no obstante venden mds pescado en congerva
0 sardina que pegcado fregco.

111) Vendedor Viajero

Hay pocos vendedores de egte tipo que operan en

El Salvador. Ellos reciben el pescado de los -

puertos y el pescado de agua dulce de gran nime

ro de localidades. Estos vendedores suministran
al minorista o directamente al consumidor en los
pueblos que no tienen mercado regularmente.

G.=-*COBERTURA DE LOS MERCADOS DE PESCADO

Jiempre que se estudia la comercializacidn de -
un producto a través de sus canales de distribucidn, se hace
necegario entrar en detalle sobre algunos aspectos inheren-
tes a los mismos.Y

_ ¥ Asf por ejemplo si hablamos de Mayoristas es -
-conveniente analizar cual es la funcidn que desempefian dentro
del mercado, cuales son los gastos. en que incurren, contra -
quienes tlenen que oompetirf*éto; Fl mismo anilisis tendria
que hacerse con los minoristas.

*gustentado sobre estas baseg, eg que procede-~
mos a continuacidn a definir los distintos tipos de merca-

deos M-
>1. Mercadeo al por Mayor

a - Funcidn que desempefian

Los Mayoristas en los puertos ofrecen a los peg
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cadores la compra inmediata de su producto. Posteriormente -
ellos se encargan de venderlos en lugares de consumo y tienen
la responsabilidad de mantenerlos, manipularlo y transportar-
lo adecuadamente.

Los mayoristas urbanos llevan a cabo la funcidn de
recibir el producto de los mayoristas del Puerto y de almace-
narlos, manejarlo y exhibirlo para la venta a los minoristas M

> b - Crganizacidn del Abasto

Todas las Zonas de Produccidn envian por lo menos
una parte del pescado a San Salvador. Rl grueso del volumen -
del pescado fresco de agua salada suministrade a la capital --
proviene de la Libertad, Acajutla y E1l Triunfo. El pescado -
proveniente de El1 Triunfo es transportado a San Salvador; un
tercio de la produccidn aproximadamente, es redistribuido a -
otras ciudades y pueblos. Diariamente compradores de 10 a 15
pueblos de logs alrededores de la capital, llegan a este lugar
y compran de 250 a 1000 libras de pescado de baja calidad, in
dicéndonos que hay demanda en esos lugares para el pescado ba
rato. >¢

Las otras 2 ciudades importantes Santa Ana y -
Jan Miguel son abastecidas por los puntos de desembarque cer
ca de ellas. San Miguel recibe un abasto amplio de La Unién,
Puerto Parada y Olomega; Sahta Ana no recibe el gsuministro que
necesita, ya que la Barra de Santiago es prdcticamente la Uni-
ca fuente de abastecimiento y Acajutla que manda 1/3 de su --
produccidn y el resto gue se consume en esta o;udad, es provei
do por log mayoristas que viajan diariamente ayﬂan‘Salvador a
fin de complementar las necesidades de suministro. Actualmen
te, Gliija, Coatepeque y estanques piscicolas proveen de pesca
do de agua dulce a la poblacidn santaneca.
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En log pueblos y ciudades de la Zona norte raras
veces ge encuentra pescado; perc 81 es expuesto al mercado es
adquirido, y algunas veces es llevado por los vendedores via
Jeros que trasladan la mercaderia de uno de log puertos.

MLos mayorlastas del puerto compran diariamente a
los productores industriales y pescadores tradicionales, la
cantidad de pescado fresco pedido por los mayoristas urba-
nos. Normalmente el pescado es guardédo durante la noche an
teg de que se le transporte al mercado designado. La mayoria
del pescado fresco llega al mercado central de Jan Salvador
entre las 5 - 7 horas de la mafiana. Los mayoristas del puer
to traen el producto hasta los prepios puestos de los'mayorigl
tas distribuidores. *F

C. Capital Invertido

Es muy diffecil evaluar la magnitud de la inver-
818n necesaria ya 8sta fluctda ampliamente segln el tipo de
mayorista, tamafio de mercado a cubrir y volumen de transacclo
nes realizadasg, pero si se requiere de poseer un equipo mini
mo. Para efecto de hacerse una idea general sobre la inver-
816n seglin categoria de mayoristas, presentamos el siguien-
te cuadro.



CAPITAL INVERTIDO

Cuadro N° 21

EN EQUIPO POR MAYORISTAS DE PESCADO 1/

. . Mayorista Otros Mayoristas
T . Y
1po de equipo Puerto Mayoristas Mayoristas Procesadores
El Traunfo Puerto Urbanos (Seco-Salado
“ TRENSPCRTE
Camidn ¢ 25,000
Pic-Up " 12,000
Carreta ¢ 200 - ¢ 500
EQUIPO
Canastas~tambores e 600 ¢ 60.00 1,
Caja de madera ¢ 200 - € 500
Tanques (hierro ¢ 300
Pilas ¢ uo -¢ 100
UTENSILIOS
Basculas ¢ 200 = € 300 ¢ 200 - ¢ 300
Mesas ¢ 50 - ¢ 100 ¢ 50 - € 100
Lonas ¢ 150
Cajas ¢ 200 - ¢ 500
TOTAL ¢ 37.900 ¢ 140 - ¢1100 ¢ 450 - ¢ 900 ¢ 100

1/ Datos obtenidos por entrevistas con mayoristas
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Como demuestra el cuadro anterior la inversidn del

mayorista, a excepcidn de vehfculos de transporte, es muy baia

y por regla general no pasa de ¢ 1,000.00

el andlisls hecho

es valedero para los diferentes mayoristas, por lo tanto, los

serviclios prestados con esta inversidn,

dejan mucho que desear.

Gran parte del servicio consta del conocimiento de las circung

tanciag en que ge desarrolla el negoclo.

4 - Gastos de Operacién

Los gastos de las operacliones diarias con el peg

cado varfan ampliamente.
un factor decisivo,

E1l volumen de

las transacciones es

En base del supuesto de que log mayoris-

tas de puerto operan con un minimo de 1000 libras y un mdximo

- de 2000 libras y los mayoristas urbanos
500 libras y un maximo de 1250 libras.
gulente cuadro los gastos de operacidn:

Cuadro No 12

entre un minimo de --
e eatima en el gi-

STIMACION DE GASTOS DiARIOS POR MAYORISTAS 1977

Mayoriv-‘

Mayoristas Mayoristas
Gastos en Puerto en Puerto Mayo- rocesado
(E1 Triunfo) (otros) riastas (seco-sa=
Urbanos .1ado)
Trabajo # 90,00 21 -¢6 g4 -¢8 ¢ 12.00
{ Transporte 180.00 . 6 - 12 4 6 - 15.00
' Mantimiento 20.00
Alquiler del :
local 10.00 6 8
Higelo~Refrige
ci8n g2 40.00 8 -20 10 15
Varios 20.00 L 8 15 25.00
TOTAL 360.00 39 L6 41 37  52.00

FUENTE: Datos obtenidos de mayoristas
Con egste cuadro queremos

recalcar los gastos de
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operacibn diarios que un mayorista incurre manejando un deter
minado volumen de pescado.

e.; Contratos de Venta

Los contratos que se establecen entre los mayorig
tas, mlnoristas y pescadores son verbales.

Los mayoristas pagan sus preclog de compra al con
tado, esto es motlvo para que el pescador pueda vender su pro
ducto libremente, a quien se'lo_pague mejor. En otros casos,
existen los pescadores que obtlenen dinero adelantado del ma
yorista; viéndose obligados a negoclar con ellos, para saldar
susg cuentas,

Otro detalle importante en esta actlividad es que
normalmente no se trabaja con crédito, lo que se detecta es
que el mayorista del puerto financia las operaclones del ma
yorista de la ciudad proporciondndole dinero, producto u --
otra consideracidn especial, pero con plazos muy cortos.

Sobre el suministro que los mayoristas del puer
to han de hacer a los de la ciudad existe un entendimiento
dfa tras dfa sobre la cantidad que se va a necesgitar, se da
el caso que una de las partes no cumpla con lo estipulado,
la consecuencia normal ante esta situacidn es que trasladen
gsus compras o ventas, segfin el caso, hacia otro Proveedor.

Los que compran pescado industrial a las camaro

neras tienen la obligacidn de comprar todo el pescado captu
rado por los barcos a los precios establecidos.

f .- Competencia

En la categoria de log mayoristas, la realidad
es que exliste muy poca competencia, ya que su misma estructu
ra en cuanto a canales y organizacidn no permiten facilmente
a personas nuevas entrar al negocio.

Je puede dar el caso de que algln mayorista -
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compre el pescado a precios altos y lo venda a precios bajos,
con el objeto de eliminar a cualquier posible competidor.

En condicliones normales de abasteclmiento, los ma
yoristas en forma conjunta establecen los precios de compra-ven
ta; los mayoristas en el puerto pueden siempre vender su pro-
ducto a log de la ciudad a un precio relativamente estable. La
oferta en las ciudades estd generalmente en equllibrio con la
demanda de pescado.

.

é - Mercadeo al por Menor

a. Mercados Pdblicos y Privados

1) Mercados Piblicosg

Tanto en las poblaciones de Jan Salﬁador como las
de Santa Ana, San Miguel y otras cabeceras departamentales --
existen mercados piblicos ubicados de acuerdo al tamafio y al
nimero de habitante, en las poblacliones pequefias normalmente
hay un mercado en donde se dan casi en su totalidad todas las
‘transacciones comerciales, existiendo varios puestos, en la
venta de pescado, a precios normalmente acceslibles para el ti
po de personas que alll acude.

'11) Mercados Privados

Este tipo de mercados generalmente girve para sa
tisfacer las necesidades de la clase alta y media alta. Se
da un mejor servicio a log clientes, en cuanto al pescado, -
se vende en cantidades limitadas y su precio de venta es ge-
neralmente mis alto que el de los mercados piblicos, pero -
con una mayof higiene. Pertenecen a este grupo todos log --
Supermercados que funcionan en nuestro medilo.




b.- Procego de Abastecimiento

Los minoristas diariamente hacen gus compras de
pescado de los mayoristas situados actualmente en el mercado
central, los minoristas disponiendo de medios muy limitados
compran con mucho cuidado el volumen y surtido que saben que
pueden vender.

Ellos tratan de comprar el pescado que pueda ==
atraer cllientes de todos log gustos. Normalmente se abaste
" cen del nmisme mayorista, aunque no tienen contrato ni acuer
do, una vez adqulirido lo llevan a su puesto y lo exhiben pa
ra venderlo,

En los mercados privadogs se abastecen normalmen
te de mayoristas que transportan de los puerbtos ¥ de algunos
egtanques particulares. ‘

c.- Capital Invertido ¥

Para efecto de poder tener una idea del capital
invertido por estos minoristas, log dividiremos en cuatro -
categorias:

a) Vendedor en puesto permanente

b) Vendedor en puesto Semi~-Permanente
c) Vendedor Ambulante '

d) Vendedor de pescado seco.

Ia inversién que el vendedor en puesto permanen-
te necesita hacer sus operaciones es aproximadamente un mil
colones, representando la mayor parte de esta inversidn la
congeladora y el resto en cuchillos, tablas para cortar, béds
culag, baldes y sillas.

El vendedor en puesto gemi-permanente se estima
su inversidn en unos ¢ 100.00, en los mismos objetos que el
anterior, con la excepcidn del congelador que normalmente

% Fatos datos asf como’ los referidos a gastog de operacibn,fue
ron tomados directamente de personas involucradas en esta -
actividad.
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lo alquilai ' _
‘ El vendedor ambulante a lo sumo necesita de una in
versidn de ﬁndéf¢ 1§iéo en #8u canasto y balanza. E1l vendedor
de pescado seco 1nvierte en su negocio unog ¢ 70.00, valor de
sus canastas, sillas'y mesas. '

Enilos supermercados y tlendas el volumen dé pes-
cado vendido es relaﬁivamente pequefio compardndolo con el to=-
tal de sus ventas por lo qué resulta diffcil asignar un valor
del equipo utilizado er la presentacibn y conservacidn del --
pescado, ya que é&ste 68 utilizado también para otros alimentos.

d.= Gastos de Operacidn

Los gastos de 6peracién varfan gegin las cate-
gorfas que hemos mencionado anteriormente; paia la la. éategg
rfa se estima un gasto diario de ¢ 10.00, valor de los pagos
hechos por hielo, alquiler del puesto, ayudante y otros gas-
tos; para el vendedor seml-permanente sus gastos se estiman
en ¢ 9.00, lo tWnico que cambia es el alquiler del puesto; los
vendedores ambulantes gastan un promedio de ¢ 3.00 y el vende
dor de pescado seco ge estima su gasto diario en ¢‘5.oo.

‘ En lag tiendas y supermercados es dificfl esti
mar estos gastos por la diversidad de productos que ofreeen,
la poca cantidad de pescado que mueven y los gastos en que in
curren.

e.~ Competencia

En los mercados plblicos la competencia es bien

' notaﬁle, ya que existen varios vendedores, por lo general el
precio de venta es eastablecido por los minoristas, buscando en
ello uniformidad, su fuerza de venta estd mis que todo en atraer
al cliente y convencerle que el ﬁescado que se le estd .ofrecien
do es de mejor calidad que los otros, y sobre todo, la capaci-
dad para ''regatear" el preéio ofrecido por el comprador,
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En los mercadosg privadosg existe la competsncia,
pero a otro nivel lleva con fin aumentar las cantidades vendl
dag, esto lo logran haciendo uso de distintos medios de pro-
mocibn. ’

1v CONSUMO

A.~ PATRON DE CONSUMO

Para efecto de nuestro estudio, el patrdn de consu
mo lo enfocaremos compardndolo en el tiempo y luego lo eatudia
remos compardndolo en las diverasas zonas del pafs, por dltimo
abordaremos el patrdn de consumo por las diferenteé presenta-
ciones del pescado.

Cuadro No. 23

i) Consumo percépita de pescado en E1l Salvador de

1966 - 1976

1966 1969 1973 - 1976

12.33 Kg/aﬁb 1.84 XKg/allo 1.75 Kg/aﬁol 2.2 Kg/afo}

FUENTE: Estudios de Parkman y Salgado. Obra Citada

Las cifras anteriores nos demuestran que paradSjica
mente el consumo tuvo descensos notables del afio 1966 &1 1973,
para luego aumentar lo que deberfa haber sido el comportamiento
normal.
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El aumento del consumo para 1976 se debe mds que
todo al incremento de politicas estatales tendientes a estimu
lar a los pescadores, tanto artesanales como industriales, a
aumentar su producciédn, esto crea una oferta la cual el pibli -
co la aprovecha, no tanto por conciencia del valor del pesca-
do, 8ino porque existe en el mercado.

i1) Patron de Consumo en log municipios de E1 8Salvador
Seglin el estudio de Parkman y Salgado demuestran
que de.-estos municipios los que tilenen mayor consumo percipita
son log de la Zona Central, especlalmente los que estdn cerca
de las ciudades grandes, los municipios de las otras 2 Zonas
tienen un consumo menor, el estudio también demuestra que exig
te mayor consumo en la Zona cogtera que en la Zona Norte.

Cuadro No. 24

CONSUMO PERCAPITA DE PESCADO DE LOS PEQUENOS: MUNICIPIOCS DE EL

YATT
SALTADOR Segln Zona y Tipo de Pescado

Zona Costera  Zona Central Zona Norte

Pescado Fresco 0.119 Kg. 0.375 Kg. 0.014 Kg.
Pescado Seco 0.217 v 0.488 n 0. 44l v

FUENTE: Parkman y Salgado. Obra Citada

Cabe hacer la conslderacidn que en lag principales
ciudades y los pueblos que tienen acceso directo a los puertos
tienen mayor consumo percdpica; ( Véase Cuadro No. 24 ) lo mig
mo que en los meses de enero a marzo, el perfodo de cuaresma y
especialmente en semana santa el consumo es mayor. También se
puede notar que en los municipios y ciudades mAs alejadas de -
los puertos ¢l consumo del pescado seco es mayor que el pescado
fresco debido a las dificultades que enfrentan los distribuido
res en cuanto a costo y transporte para llevarlo fresco.
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4 No obstante de las cifras expuestas de consumo -
percidpita se debe considerar que en los municipios pequeﬁos

exlste un consumo mayor como producto de la pesgca de subsise-
tencia.

ii1 ) Patrdn de Consumo por Tipos de Presentacidn

Pescado Fresco: Egta presentacidn es la que tiene
mayor demanda en nuestro medio, especialmente en las principa
les ciudades y lugares gue tienen acceso directo en los puer-
tos debldo gran parte a que en esta forma no pilerde mucha pro
tefna y_ por la atraccibn de su valor econfmico en el mercado
como alternativa de mds bajo precio con respecto a la carne.

Bsta diferencia de precios hace que el pescado -
fresco sea de mayor demanda por las pergonas de las clases -
socio-econdmicas inferiores a la medis alta. -

Pescado Congelado: Bajo esta presentacidn los de
mayor venta fon el camardn y algunas clases de pescado de me

jor calidad. Los que consumen normalmente en esta presenta- |

cidn son los restaurantes, los hoteles y las personas que per

tenecen a las clases superiores a la llamada media alta. Sus

proveedores son mayoristas que tienen contrato con estos ne-
goclios. Sus principales centros de consumo estan en las gran
des cludades. ,

Pescado Seco: Esta presentacidn tiene mucha acep
-tacibn en todas las clases soclales y en especial los de ba-
jos recursos, y en todo el pafs' durante los meses enero-abril
( cuaresma y semana santa ) en el resto del afio su consumo -
estd limitado a las zonas mds alejadas de las ciudades y los
puertos. Las zonas ruralesg demandan este tipo de presenta-
eién por el hecho de gque no necesitan condiciones especiales
para guardarlo. ( Véase Cuadro No. 24 ).
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Pescado Enlatado: Todo este tipo de pescado que se
consume es imortado su consumo percipita es muy modesto 0.27 Kg.
una lata por persona al afio, la mayor parte de este consumo es
en las Areas urbanas por personas de poder adquisitivo relative
mente alto. Exliste en el mercado conservas Importadas de -=-
Costa Rlca y Panam& a preclos ligeramente bajos slendo las sar
dinas, atfin y macarela las méds demandadas en este tipo de pre-
gentacidn.

B.- VALOR NUTRITIVO DEL PESCADO Y OTROS ALIMENTOS DE ORIGEN
ANIMAL

Para poder analizar la composgicidn nutritiva de los
productos pesquerosg y otros productos sustitutivos ( carnes )
se ha hecho en el siguiente cuadro una distribucidn de los com
ponentes nutritivos de cada uno de los productos.

Observando el cuadro No. 25 podemos sacar las si

guientes conclusiones, referidas a los productos pesqueros:

a) Son ricos en proteinas

b) Contienen poca grasa

¢) Los peces no contienen carbohidratos

d) Proveer al organismo de buena cantidad de cal
cio, fdsforo, hierro y otros.




"Composdedfn nutritiva de productos pesqueros y otnas carnes”
{ por cada 100 gra. de porcibn comestible )

Cundne N°25

- Hidn. e f e o ey
Vator. Humedad T Grasa de  Cateis TU8- Vitami- Tiami- Ribogla Nm

Hiernno

Eneng. Lelna Carnb. . fono na "A" vina aa

Core- Mg.  Mg. Mg. Mg. Mg.  Mg. Mg.  Mg.  Mg.  Mg.
Robako 94 78.0 20 1.0 - 15 204 - - 0.35  0.07  0.09
Pango 109 75.6  21.1 2.1 - 17 204 0.8 - 0.09  0.06 2.5
Convina 100 76.7 20,8 1.7 - 35 198 1.1 50 0.04 0.14 3.1
Tibwrn &6 79.4 18.7 0.7 - 26 200 1.6 50 0.11  0.05 2.8
Camaxdn 83 78.8  17.3 0.2 2.5 94 230 1.6 - 0,04 0.10 1.5
Canghefo 93 78.5 17.3 1.9 0.5 - 43 175 0.8 65  0.16  0.08 2.8
Langosta 88 79.2 16.2 1.9 0.5 40 184 0.5 - 0.13  0.06 1.9
Langosiing 115 76.3  17.9 4.3 - 194 215 1.7 - 0.08 0.15 2.4
Osina 44 §6.9 5.8 0.5 3.5 133 76 6.8 - - - -
Cane de nes 96 77.9 17.5 1.7 1.6 10 236  35.3 95  0.12  0.34 3.3
Carne de cendo 100 77.2 17.6 1.9 1.9 10 173 45.0 , 0.12 0.3 2.4
Canne de. pollo 170 70.6  18.2 10.2 - 14 200 1.5 - 0.06 0.16 9.0

Tabla de Composiedidn Nutrnitiva de Alimentos para wso en América Latina INCAP-TCNND 1971,
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C.- RELACION DE CONSUMO DEL PESCADO Y OTRCS PRODUCTOS
ALIMENTICIOS

Para efecto de comparar el consumo del pescado con
otros productos alimenticios se analizard a continuacidn el -
consumo promedio de estos por una persona tanto en el &rea ru
ral como en el drea urbana y observar asi la notable deficien
cia de la alimentaciSn por &rea.

Cuadro No. 26

CONSUMO PROMEDIO DE ALIMENTOS DIARIOS POR PERSONA ( en grs

Alimentos Area Area Recomendaclones
Rural % Urbana %  por persona
Leche 190 76 237 95 250
Huevos , 10 21 31 65 48
Carnes 37 41 77 86 90
Pescado 27 30 60 67 90
Leguminosas 59 79 52 69 75
Verduras Frescas 53 25 90 43 210
Frutas 17 17 71 71 100
Bananos y Pl&tanos 16 11 49 33 150
Rafces ricas en al
midén y Tubdrculos 13 22 12 20 60
Cereales
Arroz. 27 L5 55 92 60
Tortilla de mafz 528 232 249 109 228
Pan de trigo 26 23 66 58 114
Azdcar y Panela 41 82 38 6 50
Grasas 15 100 37 247 15

FUENTE : Evaluacidn Nutricional INCAP - 1969
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: Elocuentementé nos habla el Cuadro No.eé que la de
fibiendia en la alinentacisdn es mayor en el &rea rural.

Las deficiencias son méas notorias en cuanto a las
verduras, las frutas, los huevos, el pescado y el pan de trigo.
De=~ PRECIOS PAGADCS POR EL CONSUMIDOR DE PESCADO

Cuadro No, 27
PRECIOS POR LIBRA DE PESCADO A JULIO DE 1977

INVESTIGACION DE CAMPO REALIZADA EN LOS MERCADOS PUBLICOS
Y PRIVADOS DE SAN SALVADOR.

Nombre Comin Al por Mayor Al Detalle
I Lisa ¢ 0.40 libra # 0.60 1ba.
Mojarra 0.80 v 1.00
Rocandor, Ruco , 0.35 " ’ 0.50 "
Robalo 1.25 " 1.50
Dentén, Panchana, Corvina 0.60 " 0.80

Boca Colorada, Parqueta,
Pargo 1.25 " l1.50 ¢
Bagre 0.30 0.50
Camardn de mar 3.50 " 4,00 v
Langosata 4.50 " 5.50 "
Tiburdn 0.60 M 0.80 n
Pez martillo 0.30 " 0.50 ¢
Sierra 0.60 # 0.80 v
{ Jaiba 0.35 " 0.50
' Chimbolo | 0.50 M 0.70
Sardina, Menjuga 0.50 i 0.70
Mojarra Tilapia ' 0.60 - n 0.75 n

A esta lista hay que agregar que en log mercados
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de Santa Ana y San Miguel se observa un incremento de un 10%
de la mayorfa de:clases de pescado.

Easta tabla de preclos comprueba que lag mejores

clases de pescado son pagados a precios mas altos y viceversa.

E.~ RELACION PRECIOS PESCADC-CARNE

Con el objeto de comparar la relacidn que existe

entre los precios pagados por el pescado y la carne por ger -

egtog productos sustitutivos cercanos.

Je exponen .a continuacidén log valores en colones
de algunog productos a la misma fecha.

PRECIOS DE VENTA DE ALGUNOS PRODUCTOS PESQUEROCS Y OTRAS
CARNES. ( Julio 1977 )

Productoe Prgg%géggbra
Pescado
Moralla 0.60
Robalo 1.25
Pargo 1.25
Corvina 0.60
Tiburdn : 0.60
Carne de Res y Otros
Lonmo 2.40
Poata Angelina 2.30
Pollo 1.30

Cerdo ' 1.50

.-
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Obviamente los precios de los otros alimentos que
no gean el Pegcado son més altos. Lo que permite atin més, la
motivacidn que se puede lograr para que el-congdumidor adgulera

nuegtro producto en las distintas especles y calidades que se
le ofrecen.



CAPITUTO TITII

EVALUACION DE 1OS FACTORES QUE AFECTAN AL CONSUMO DEL
PESCADO |

I - ANALISIS DE g3 FACTORES QUE AFECTAN AL CONSUMC DEL PESCADO

Se consideran como factores que afectan el consumo
de peScado aquellos que determinan las caracteristicas del con
sumidor, asi como también los productos que compiten y 3 sug-~
tituyen el pescado en la alimentacidn por sus valoreé‘protei-
nicos y facilidad en la adquisicidn, de las cuales haremos =
un anglisis a continuacidn;

Ae- CARACTERISTICAS DE LOS CONSUMIDORES

Las principales caracteristicas del consumidor, -
que se analizan a continuacidén son; Distribucidn geografica
y social del consumidor, asf como también la influencia en -
los hébitos de consumo por causa de las tradiciones cultura '
les, analizamos también las preferencias de las personas ha
cia las pregentaciones del bescado y comportamiento de la —
elasticidad de la demanda del pescado,

~

1.~ Ubicacién y Grupos Sociales de los Consu |
midores

Cuando se habla de los consumidores de pescado ‘
nos encontramos con la mayoria de ellos forman parte de gru
pos de ingreso medio y alto. Los precios relativamente ele
vados ponen el pescado fuera del alcance de la poblacidn de
bajos ingresos. La mayor parte de la poblacidn urbana del !
~pals, tiene en alguna medida, facilidades para adquirir pes- |

cado fresco o congelado. EL consumo en esta 4rea es relatl |
tivamente alto y probablemente en muchos casos llegue a == |
a 10 Kg. percdpita afio, segliin estudlos realizados.

71
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Poco més de la mitad de la poblacidn urbana estd concentrada
an el frea metropolitana de San 8alvador.

Para las 4reas rurales alejadas de la costa el
consumo de pescado es nulo, para zonas semirurales las ci-
fras son muy reducidas, esto es consecuencia de la falta de
sumihistro, el limitado consumo ue se tlene es de pescado
proveniente de rfos vy lagos aledafios a la comunidad.

El consumo en la costa alcanza niveles altos; -
esto ge Justifica por las facilidades de abastecimiento y el
hecho de que muchos pescadores realizan pesca de auto consu
MOe

En las villas y pueblos semi-rurales se proveen
de pescado a través de unidades mbviles, las cuales llegan
de una manera irregular en cuanto a los perfodos de suminig
tro, pero otro factor que tambidn determina las caracterfs-
ticas del consumidor es el determinado por los hédbitos tra-
dicionales del consumo,

2.. Influencia de log hédbitos tradicionales en

Consumo

91 se analizan los dfas de la semana, en donde
aumenta la demanda del pescado, Veremos que corresponde a
log dfas viernes y domingo. El viernes coincide con la de
manda mis altas. El domingo es un dia con buenas ventas
en mercados de los pueblos debido a la afluencila a las clu
dades de pobladores de Areas rurales y semi-rurales.

"Fn la época de cuaresma, preferentemente en los
dfas previos y durante la semana santa, la demanda de pesca
do alcanza niveles muy altos. Esta demanda especial es con
gecuencia de la costumbre originada en preceptos religiosos
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Yy que ha quedado arraigada en la poblacidn de abstenerse de
consumir carnes la cual eg sustituida en parte por pescado |
y otros productog derivados. El abastecimiento de pescado
fresco resulta insufilciente durante esta época, no obstante
que los desembarques de pescado en log meses de marzo y .=
abril son mayores que los promedios mensuales, los comercian
tes suelen acumular el pescado durante varias semanas ante-
riores, a fin de poder subrir la excepcional demanda duran-
te eata temporada. El suministro de productos elaboradog -
en este perfodo no presenta mayores problemasg, siendo en =--
gran parte importados a tiempo.

Otro factor importante es la deficiente orlenta
"eibn educacional existente en nuestro pais hacia el congumo
prictico de este producto de alto valor protefnico.

Je= Preferencia de log congunmidores

En cuanto a la preferencia de los consumidores,
seglin datos revelados por nuestra investigacibn todo parece
indicar que se inclinan més por los productogs elaborados que

por el pescado fresco debido a la tendencia del mundo moder-
no a la facilidad y la presentacidn subjetiva del producto.

Log consumldores, las amas de casa en particular,
tienen generalmente poco conocimiento sobre las diferentes es
pecieg de pescado. Esta circunstancia es negatlvamente apro
vechada por la mayorfa de log detallistas. TLas especles pre
feridas son; corvina, pargo, aguado y tiburdn. En cuanto a
formas de presentacidn, log filetes tienen mayor demanda.

El pescado congelado vendido en los mercados plblicos tienen
gceptacidn entre los consumidores de bajos 1ngresqs, debido
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méds que todo a que los productos de otro tipo y forma no le -
‘.
son accesibles.

L.~ Elasticidad de la Demanda

Cuando se hable de la elasticidad de la demanda ge
neralmente se expresa en términos eiasticidadaingreso que indi
ca el porcentaje de variacidn en la demanda de este producto -
como consecuencia de una variacidn en el aumento del 1ngreéo -
de la familis.

Otro concepto utilizado al hablar de elasticildad
de la demanda es : elasticidad preclo que mlde el grado de cam
bilo que se opera en la cantidad demandada de pescado anke el
camblo de su precio. AsT por ejemplo si una cantidad adgquiri
da es sensible a cambilar én su valor, la demanda es eldstioa
¥y viceversa. Por lo general, fuertes fluctuaciones de pre-
clos afectan sensiblemente la demanda, produciendo en log con
sumidores un deseo de sustitucidn del producto por otros, com
parativamente méds baratos.

La elasticidad ingresos de consumo ha demosgstrado
que el consumo de pescado crece con el aumento del ingreso, =
pero a niveles de lngresos mas altos tiende a bajar. Un aumeg‘
to en el ingreso va a significar una orientacidn hacia alimen
tos protefnicos de sustitucidn parcial de ingredientes prinei

pales d&e la dieta ( arroz, mafz, frijoles, etec )

La influencia que a nivel de 1ngreso ejerce sobre
la demanda de pescado es significativa en El Salvador. En ~-
términos generales el coeficiente de elastlcidad-ingreso es
relativamente bajo o sea que la demanda es ineldstica en rela
cidn con los ingresos. Por otro lado, el aumento de los in-
gresos en los sectores mds pobres, significa una demanda de-
pescado mucho mayor que 8i los beneficios del aumento fueron
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recibidos por sectores de ingreso alto,

B.~- PRODUCTOS PROTEINICOS COMPETIDORES Y SUBSTITUTOS

Entre los productos protefnicos competidores y substl
tutos podemos mencionar lag carnes, la leche, los huevos ¥ las
aves de corral, son las que por su valor nutritivo los més de-
mandados por la poblaciln. '

Estos productos estén en relacibn de afecto de subg
titucidn, o sea, que el aumento en compras de uno, origina una
reduccidn en la demanda de otro.

81 compaiamos el pescado con dichos productos ve-
remos que tiene mAs ventajas que desventajas. Nuestro Bien -
es m&s rico en sustanciasg nutritivas, principalmente proteinas
y minerales, es fdcll de digerirlo y realmente mis barato; ==
8in embargo por las dificultades de abastecimiento, accesibi
lidad, etc., es la carne el principal abastecedor de protefnas
animal en el pags.

A continuacifn se presenta una lista de los bienes
gustitutivos y protéinidoé del pescados
1) El pollo, el pavo (cocidos ) poseen una cantidad de protef-
nag bastantes alta, 26 grs. por racién de comida lo cual lo
hace sustituto de los mariscos.

2) Ia carne de res, ternera, cordero, cerdo, poseen una cantl
dad igual de protefnas con relacién al pescado, por lo tan
to estos alimentos son bienes sustitutos y de fdcil obten=-
cibn.

3) Tas carnes de aves de corral, de res, y de mariscos varfan
en gu contenido protefnicos en razdn inversa a su contenido
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de humedad, por cada 100 gra. de producto fresco la proporcidn

ega:

|
Ternera 28 grs. de protefnag por porcidn de comida
Carne de res 25 " n " fH " 1" " “

Carne de cordero 2y nmom " " " noon

Carne_de avesg de
corral 20 1 n 1 " noon

¥y pescado g@e encuentran entre 20 y 25 grs.

Cuadro No. 28

TABLA COMPARATIVA DEL VALOR PROTEINICO DEL PESCADG
EN RELACION CON OTROS ALIMENTOS SUSTITUTOCS.

La curvina fesca 20.8 grs... Plerna de pollo 20.6 grs.

El Mero. 18.7 " ... Carne de res 18.7 0
El Pargo 21.1 ‘" ... Patas de carnero 21,0 ®

El Robalo 20.0 " ... Carne de Conejo  20.3 "

FUENTE: Tabla de composicidn de alimentos pars uso en AmSrica
Latina INCAP-ICNND.

Lo mé&s- notorio en El Salvador es la tendencia ascen~
dente que tlene el consumo de carne en la cual ocupa el primer
lugar la carne de res, siguldéndole la de cerdo, la de pollo -
y la de pescado.

En términos absolutos puede decirse que la carne de
res, debido a problemas afrontados en la produccibn y a las -
politIcas de exportaciones, tiende a disminuir, mientras que
la de pollo, pescado y cerdo han venido creciendo.
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II. DEMANDA REAL Y POTENCIAL PARA EL PESCADO

Los factores que mds determinan la demanda futura
de cualquier producto de consumo gons: )

a) Crecimiento de la poblacidn

b) Incremento del Ingreso

Pero ademas para proyectar la demanda debe tomarse
en cuenta otros factores taleg como:

i) distribucidn del ingreso en la composicidn geogrifry
Cle .

ii) Elasticidad-ingreso

111) Grado de elaboracidn del pescado mismo (presentacidn)

iv) elasticidad de los precios y procesos de sustitucidn

v) cambios en las preferencias.

vi) Otrés factores de Tndole subjehlva

Modernamente se egtdn utilizando para determinar -
lag demandas y efectos futuros, los modelos econométricos en
donde la demanda percipita estd en relacibn funcional con las
variables arriba indicadas; pero el uso de estes ilncluyen mu
chas suposiclones sobre lnterrelaclones que exlsten entre las
variables deseadas en la teorfa de la demanda. Por otra pagﬁ
te el mundo real es mucho m&s complicado que'los modelos que
se pueden construlr para este fin. También las proyecciones
asumen camblar en los programas o polfticas de desarrollo.

No obstante las limitaclones, la proyeccibn de la demanda y -
oferta son de gran valor y provecho. Las proyecclones ecops-
micas llaman la atencibn sobre la necesidad de introducir -

" cambios en los programas y polfticas pesquera y ademés_reﬁelan
con antieipacibn los problemas que urgen soluoiones;
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En nuestra estimacidn de la demanda futura se han
hecho uso de una metodologfa sencilla. La demanda de pesca-
do en la ecuvaclidn es expresada en funcidn de 3 variables:

a) Poblacibn
b) Ingresos de la poblacidn
¢) Elasticidad ingresos para el pescado

Los otros factores que influyen en el consumo del
peacado, los hemos tomado como constantes.

A,- Poblacidn
La poblacidn como factor determimante en nuestro -
pals, para la demanda futura del pescado tiene una gran impor

tancla, dado por su relativo alto crecimlento y otras circung
tanclas que a continuacidn se estudian. ’

Para proyectar la demanda interna para el alimento
gque hoy nos ocupa estd basada en la signiente estadfstica:

CUADRO No. 29

1950 1960 1965 1970 1975
1,857 2,453 2,928 3,533 4,100

FUENTE : Anuario Estadfstico. Direccidn General de
BEatadfstica y Censos. El Salvador.

La tasa anual de crecimiento en El Salvador para
1976 fue de 3.2% ( Indicadores EconSmicos y Sociales, ler.Tri
megtre 1977 ). La distribucibn de 1a-poblacién entre urbanos
y rural tiene para la demanda una destacada importancia, asi
por ejemplo en 1971 la poblacidn rural constitufa el 60.5%
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del total y el 39.5% era urbana, para 1974 la relacibn era ur
bana 39.8% rural 61.2% para los alos proyectados se preveen
concentracliones adicionales de habitantes en las Zonas Urba-
nas, para 1980 por ejemplo, considerando las migraclones del
campo a lasg ciudades que indudablemente se siguen dandc, pese
a las politicas restriccionistas del goblerno, se prevee un
43% de poblacidn urbana contra un 57% de la poblacidn rural,
este cambio de ubicacidn geogriafica por parte de la poblacidn
traeré gimultdneamente un nuevo aumento en la demanda para - -
pescado.

B.- Ingresos de la Poblacibn

El Salvador, como todo pafs en vias de desarrollo
tiene la tendencla a mejorar los ingresos de la poblacidn,ag
1 pecto que se revela en el siguiente cuadroe.

Cuadro No. 30

TABLAL DE INGRESOS PERCAPITA ANUAL DE LA POBLACION SALVADORENA.

1960 1965 1970 1975 1977
¢ 520, ¢ 645. ¢ 667. ¢ 750. ¢ 850.

FUENTE: El Salvador en Cifras 1977
Direccién General de Estadfstica y Censos

Gomo se puede observar, el pals ha tenido lige
ros8 pero progresivos aumentos en los ingresos, que si bien es
'cierto,.no estdn a un nivel que permita a los habitantes su--
plir sus necesgidades en forma satisfactoria, se puede inferir
cual serd el comportamiento de estas variables para los pré-

ximog afiog.
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Los incrementos en los ingresos de las personas son
generadores de una mayor demanda, por ello se considera gue -
en nuestro pafs siguiendo su normal desarrollo, se lograri a
un plazo no muy largo, incrementos econdmicos sustanciales, -
lo que motivard un aumento en el poder adquisitivo de las per
gonas.

Este hecho nos lleva a prever para un futuro, aumen
tos en la aemanda de pescado, todo ello motivado por las poll.
ticas que se dicten a fin de sobresaltar los valores proteini
cos del pescado.

ITI  METODOLGGIA DE LA INVESTIGACION DEL CAMPO

A= INVESTIGACICON DE CAMPO

En la investigacidn de campo realizada para la de-
terminacidn de nuestros objetivos de trabajo se procedid de
la sigulente manera:

1.- Universo o_Poblaoién

A través del desarrollo del trabajo y de las inveg
tigaciones preliminares que se efectuaron sobre los hdbitos y
motivos de consumo del pescado, se determind que nuestro uni-
verso de estudio lo constituirfan todas las familias salvado-
refias. '

Dadas las caracteriIsticas de nuestro Universo y aten
diendo las recomendaciones que sobre muestreo se hacen, asi -
como también recomendaciones en trabajos de investigaclones de
mercados, en cuanto a tamafios de 1la poblacién, la hemos consi
derado con caricter de no finita, para efecto del cdlculo de
tamafio de la muestra.

En el desarrollo metodolbgico de la investigacidn ex
plicaremos como se distribuyd la muestra para hacerla represen
tativa con respecto a la poblacidn.




81
2.- Ambito Muestral de la Investigacidn

El &mbito muestral lo constituye el tamafio de la mueg
tra que serd objeto de nuestra investigacidn, nos auxiliaremos
de la siguiente férmula estadfstica:

2 _
n = txXpxag
B2
Donde: ‘
n = Tamafio de la nmuestra
t = Coeficiente de confianza
E = Mi&ximo error permisible .
P = Probabilidad de &xito
q = Probabilidad de fracasos
n= 9
t =2
P = 0.5
qa = 0.5
E = 0,07 p= (2)° X 0.5 x 0.5
( 0.07 )2
- B x 0.25
- 0.0049

n =z 204
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Nuestra investigacildn la limitaremos a 204 hogares
salvadorefio.

_ Para la seleccidn y distribucidn de la muestra se
adoptS el sistema de muestreo probabilfstico al azar simple,
ya que es el que mds se adapta a nuestras necesidades; dado
que necesitamos encuestar a hogares salvadorefios. ILa clasi
flcacibén de los hogares segin clase social se hard en el pro
ceso del trabajo de campo. -

B.=- DISENO METODOLOGICO UTILIZADO EN LA INVESTIGACION

Las diferentes fases .y actividades que integraron
el disefio metodoldgico que se utilizd en la investigacidn,
fueron las sigulentes:

le~ Page Prelinminar

Estuvo integrada por todas aquellas actividades =~
que previamente se precisd desarrollar, con el propSsito de
egtablecer las bages, lineamientos y directrices neeesérias
para efectuar satisfactoriamente las etapas y actividades -
gubsiguientes. ILas actividades contenidas son:

a) Determinacidn de las premisas a las cuales nos asirfamos
en la investigacidn.

b) Visitas a lugares estratégicas que nos permitieran reali-
zar la investigacidn (colegios, mercados, cooperativas).

¢) Reunidn sostenida con el Director del Proyecto Pesquero
de El Salvador, a fin de ver s8i coincidfamos en cuanto a
las neceslidades de la investigacidn

d) Entrevistas contfnuas con Biblogos y ex-miembrog de la
Direccidn General de Recursos Naturales Renovables, de=-
dicados al subsector pesquero, personag que nog brinda-
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ron toda su colaboracién en cuanto a explicaciones de cardcter

técnico-prictico.

2.=~ Fage de Investigacidn Exploratoria

Estuvo formada por aquel conjunto de actlivlidades
preliminares y exploratorias tendlendes a detectar todos aque
llos problemag que permitan justificar y motivar la realiza-
cidn de una investigacidn formal mis profundo sobre la proble
mética sujeta a estudio. Para lograr tales propbsitos, la =
presenbe fagse comprendid las sigulentes actividades:

a) Andliss de la situacién del Consumo de Pescado

b) Recabar informacidn referente a estudios hechos anterior-
mente gobre esta problemftica.

¢) Planteamiento de hip&tesis que le dieran la robustez nece
saria a la inventigacidn.

d) Discusidn de los objetivos de la investigacilbn

e) Fn base a las informaciones obtenidas se redactd el cues-
tionario.

3.~ Investigacidn Informal

BEstuvo integrada por todas aquellas actividades cuyo
objetlvo primordial era obtener informacidn preliminar y gené
rica gsobre los hdbitos y motivos que 1nducen a las personas
a consumir el pescado. Actividades tales como:

a) Vigitas a mercados y sostener pldticas con distribuldores
¥y congsumidores. h '

b) Plétlcas a nivel informal con amas de casa; y otros aspectos
que incieran en alguna medida con nuestra investigacidbn.
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L,~ Investigacidn Formal

Esta fase del esgtudio, constituyd el eslabdn prin
cipal en el proceso global de investigacidn y estuvo conforma
da por todas aquellas actividades tendientes a comprobar las
hipdtesls planteadas en la fase exploratoria y a cumplir con
log objetivos de la investigaci®dn, bases sustanciales de la
investigacidn y que estdn en relacibn directa con los objeti
vos de este trabajo.

Las actividades a desarrollar son:

2.~ Recoleccidn de Datos

a) Se procedid a redactar un cuestionario que fuera el refle
jo de lo que se querfia investigar.

b) El cuestionario piloto redactado y estructurado fue pasado
a prueba a un grupo de 15 amas de casa en el drea metropo
litana.

¢) Con las obgervaciones hechas se procedid a hacer las correc
clones y redactar uno que fuera definitivo.

d) Con el cuestionario definitivo se procedid a su reproduccidn
en un ndmero que concordara con el tamafio de la muegtra.

Para la recoleccidn de datos de las amas de casa, por
medio de log cuestionarios se aprovechd nuestras relaclones con
los alumnog y profesores del Instituto América, Liceo David J.
Guzmén, Liceo 8alvadorefio en donde se seleccionaron los estu-
diantes de dltimo aflo de Bachillerato Comercial que cursan la
materia de Mercadeo y que tienen relacidn con diferentes zonas
de la Repliblica, sea por su residencla o nexos familiares.

Los estudiantes seleccionados se les motivd y adies
tro?para que llevaran los cuestionarios a sus zonas y fueran
contestadas por el ama de casa o por la persona que realiza
las compras de alimentos. '
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Es de hacer notar que la representatividad en cuan
to al tipo de muestréo utilizado fue positivo, ya que la po-
blacibn estudiantil se encuentra diseminada por todo el Depar
?amento de San Salvadof y otras zonas; como 8e puede observar
en lag direcciones que.sge golicita en los datos de'élasifiog
ci8n.  Esta actividad nos 1llevs quince dfas, ya que se tenfa
que estar visitando los coleglos para atender las consultas
que log alumnos hicieran. ’

También se pasaron un total de 70f3uestionarids en
log mercados piliblicos de San Salvador y 30 en los de San Mim~.:

guel.
be~ Edicidn y Tabulacidn de los Cuestionarios

Las actividades desarrolladas en esta parte del tra
bajo son las sigulentes:

~ Revisidn minuciosa de todos los cuestionarios de invéstigg
cifn que fueron contestados.

- Aplicacidn de ajustes correctivos a los cuestionarios en-
contrados con inconslstencia. '

- Clagificacibn de las respuestas, a preguntas abliertas con
lag categorfas significativas que se juzgaran conveniente
a fin de facilitar su codificacidn y su tabulacidn poste=-
rior.

- Elaboracidn de los formatos de las hojas de tabulacibn, de
cidiéndonos por las que se anexan, considerando que son —=
mis pricticas para su andlisis e interpretavidn.

- Transcripcidn de los datos contenidos en el cuestionario de
investigacidn, a las hojas de tabulacifn.
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Cs—- Andlisis e Interpretacibn de datos

En esta parte se procedid al andlisis exhaustivo de
los cuadros hipotéticos que resumfan log contenidos de las pre
guntas del cuestionario, tanto en términog absolutog como en
términos relativos. Para ello se realizaron una serie de es-
fuerzos y elucubraciones mentales a fin de poder examinar cri
tica y metddicamente la informacidn recolectada.

d.- Formulacibén de Conclusipnes y Recomendaciones

La presente etapa estuvo indisolublemente. ligada a
la anterior y es una mera congecuencia de ella; bdsicamente
ge reflere a lag actividades que tengan como fin determinar
por escrito, todas aquellas concluslones resultantes de la
Investigacidn, y que pueden estar orientadas a problema, pre
suposiciones y demds aspectos cr¥ticos derivados de la inves
tigacibn realizada. |

Asf mismo, con base a todas las conclusiones que se
detectaron, se formularon las corregpondlientes recomendacio-
nes, tales como: propuestas, soluciones, alternativas,.suge-
renclas y demds aspectos que tiendan al mejoramiento de la
problemdtica encontrada.

Co- CONCLUSIONES DE L INVESTIGACION

A trav8s del andlisis exhaustivo y metodolbgico de
los resultados obtenidos en la investigacifn de mercado a ni
vel de consumlidores, las gue en alguna medida pueden verse
influenciadas con datos proporcionados por los distribuido-
res, pero que para huestro estudio resulta bdsico esta rela
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cidn, ya que son 2 factores que inclden directamente en el ma
yor o menor consumo del pescado en nuestro medio. ‘

Con esta aclaracidn obtenemos las siguientes conclu
siones:

le- Los ingresos- de los hogares encuestados son superiores
a. los ¢ 200.00., 10 que en porcentaje significa 85.8%.
91 este resultado lo cruzamos con el cuadro No. 4 en
cuanto al consumo de pescado vemos que el 94.6% lo con
gume, lo que afirma nuestra posicidn en cuanto a ingre
sog y consumo de este producto. |

2.~ Las compras de alimentcs normalmenterlas realiza el ama
de casa, lo que nos llevaria a estructurar campafas de
motivacibn dirigidas a la sefiora de la casa, ya que en
dltimo caso, es también quien decide lo que compra.

3¢~ La periodicidad de compra de alimentos resulta ser semg
nal, si esto lo cruzamos con perfodos de consumo de peg
cado, podemos concluir que el consumo cada quince dfas
obedece mas que todo al perfodo de compra.

bew De los 204 hogares encuestados el 9406%1ncluye el pesca
do en su dieta y el 5.4% que contesta no consumirlo, se
encontrd algunas razones de tipo religioso y gustos de
la familia.

5.=- Entre las amas de casa encuestadas no existe una clara
identificacifn con el valor protefnicos del pescado, -
pues el 33.9% que reporta que el pescado no es rico en
protefnas es bastante considerable, lo que'nos lleva a
otro aspecto bAsico de nuestro estudio: " Desconocimien
to del valor protefnico del pescado',.
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" Entre las razones para el poco consumo del pescado, la

m&s comfn y frecuente fue la relativa a su dificultad

en prepararlo y su poca accesibilidad para los hogares:
de lo que se concluye que existen problemas en cuénto a
distribucidn ' '

Las compras. El ama de casa las realiza en los Mercados
Pﬁﬁiioos y/o tiendas, 8sta se debe mds que todo a la cer
canfa con el hogar y a los precios bajos de los artfculos
que ‘ofrecen. '

El cuadro 10 corrobera lc que se dijo en cuanto al desco
nocimiénto del ama de casa, dél valor protefnico del pég
cado, ya que s6lo 14.7% de los encuestados le dieron la
posicidn 1 1las demds lo ubicaban en otros lugares.

Los_precios pagados Dr.el'pescadb gon adecuados, el -
85.8% reporta su conformidad, esto es explicable dado

tambidn el desconocimiento de las personas en cuanto a

la clasifioacién del pescado para su venta, pero sl ma
nifiesta interés en que haya uniformidad en los precios.

En el perfodo de cuaresma, tal como se analizd en el -
capftulo II,; ge incrementa notablemente el consumo de -
pescado, esto se analizé a través de distribuidores y -
productbres, elAcuadro 15 de los anexos nos corrobora =
lo anterior, ya'qué-el 80.4% de las personas manifiestan
su consumo en este perfodo. |

El incremento del consumo en este periodo de cuaresma se
debe mds que todo a una costumbre'manifestada por precep
tos religiosos; se pudo comprobar que en 60 encuestas en
marzo, los 60 hogares encuestados manifestaron consumir
pegcado la semana anterior a la encuesta.
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12.~ El medio publicitario recomendado para dar a conocer las

13 e

lL;’ | Sans

15 .-

bondades del pescado es la Televisidn con 45.1% y la ra
dio con el 26.5% haclendo resaltar aspectos como: Recetas
nuevas, valores protefnicos, lugares de distribucidn y -
otras tendientes a mejorar su consumo.

Es de notar también la poca atencidn de los restaurantes
a este producto, de 73 personas que manifestaron haber -
visitado un restaurante log filtimos 30 dfas, s6lo 12 afir
maron la inclusidn de platos preparados a base de pescado;
el porcentaje es mfnimo 16.4%; la causa mds comin fue en
cuanto al precio que se tendrfa que pagar y dificultad en
la forma de comerlo (aspecto de etiqueta)

La mayorfa de las personas entrevistadas manifiestan co-
nocer 2 recetas (45.6%). Algunas hasta 3 recetas el --
(26.9%) esto es un Indice bastante bajo, comparado con
la preparacidn de otros productos, lo que nos lleva a =
aceptar el hecho de que es la preparacidn del pescado -
para comerlo, uno de los principales problemas.

Existe manifiesta disposicidn a colaborar con una ofici
na que pidiera colaboracidn en el sentido de mandar re-
cetas culinarias a base de pescado y establecer con ellas
un sigtema de Intercamblo o un recetario.

16.- Una de las razones manifestadas por el bajo consumo del

pescado fue su accesibilidad, por lo cual lag amas de -
casa sugleren cambios en la distribucidn de este prédug
to y b&sicamente en cuanto a.crear centros de distribu~
cibn en lugares esbratégidéoa, aumentar las ventas por
medio de vehfculos ambulantes y otros medios que leg -
permitan una mayor facilidad de adquisicién del producto.
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Con base a estas conclusiones obtenidas queremos re
comendar las medidas que a nuestro juicio redundarian en un -

incremento al consumo del pescado en la familia salvadcrefia.



CAPITULIO IV

MEDIDAS DIRECTAS E INDIRECTAS PARA EL FOMENTC DEL CCNSUMO DEL
PESCADO EN LA POBLACION DE EL SALVADOR Y SU IMPACTO EN LA -
DEMANDA Y LA OFERTA FUTURA.

I.- PLANIFICACION DE LA ESTRATEGIA GENERAL DEL PROGRAMA,

Basdndose en los datos obtenidos por nuestra inves

tigacidn, consideraremos como los principales puntos de apo
yo para el fomento al congumo del pescado en El Salvador, un

;fograma‘en el cual sus principales esﬁrategias estén dadas
por: ' ‘

a) Una Planificacidn y Organizacidn dé 1a>Produccién
b) Una Planificacidn y Organizacidn de la Distribucidén

El Subsector pesquerb participa con muy bajo ren-
dimiento en PTB, alcanzado apenas el 0.95% esto es excluyen
do el Camardn. L/

Aunque es considerada una actividad miltiple, oues
a la vez que genera empleo, absorbiendo parte del alto desenm
pleo, genera divisas extranjeras; asimismo suminigtra para la
alimentacién significativas cantidades de protelnas de origen .
animal. La posicidn y el impacto de esta ind gtria en el cug -
dro de la economfa puede y debe ser empleado; especialmente
en funcidn de proveedor de proteinas baratos para log estra-
tos de la poblacidn de bajo poder adquisitivo.

1/ Indicadores Econdmicos de El Salvador 1977

91
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Tomando en cuenta, que en nuestro pafs existe bien
marcados dos lineamientos de esta industria una orientada -
hacia las egpecles de alto valor por unidad y orientado hacila
los mercados de exportacidn, con equlipo moderno, grandes ine-
verslones, convalta destreza técniqa y gerencial, y el otro
basado sobre especies de valor mediano o bajo, destinado a
satisfacer la demanda interna del pafs que se ejecuta con R
nH téonica rudimentaria y con todas las caracteristicas de
una actividad de subsistencla o en otros casos como sub=-pro
ducto de la pesca industrial del camardn, que eg entregada
a intermediarios para su comercializacidn, terminando asf su
funcidn. Dado que nuestro trabajo trata de desarrollar el
mercado interno, nos encontramos con problemas, como el del
empresario, particular, muy poco motivado para invertir; de
bido al poco beneficio de esta actividad en los pafses en -
vias de desarrollo. Con un costo de pesca relativamente al
to y con recursos limitados, demanda de pescado deflclente
y la infraestructura inexistente son circunstancias que ha-
cen el riesgo grande y log beneficios poco atractivos, |

Ademdg, la pesca artesanal con sus priﬁitivos me-
dios y m&todos de trabajo, consigue solo vender barato su -
fuerza de trabajo, pudiendo ser competencia desleal a un in
versionista. Por lo que un programa de desarrollo pesquero,
11efa a pengar en soluclones adecuadas a nivel nacional. Ia
pesca tradicional no puede generar una industria alimenticia
moderna con su egtructura de produccidn, no estd en posibili
dades de suministrar cantidades de protefha a un preclo acep
table y contribuir al mejoramiento de la alimentacibn nacio-
nal deficiente.



93

Por lo tanto, si se desea un fomento al consumo por

las clases populares para llenar parte de la deflclente &limeg

tacibn, se requiere una planificacién y organizacidn de la ==
produceidn y distribucidn por parte. del estado, como ente ca=-

paz de dictar normas e invertir en mﬁltiples agpectos que van
desde la infraestructura hasta la venta del producto.

A.~'PLANIFICACION DE LA PRODUCCION DEL PESCADO

A travé€s de nuestra investigacisn;hémos podido de-,

‘tectar como factores egtratégicos para una buena planlifica-
cidn de.la produccidn de pescado, como un primer paso para
el fomento al consumo, la creacibn de una entidad gubernamen
tal que regule y promueva el desarrollo de la pesca en el =
pafs, como tambiéh la revisibn a las regulaciones legales =
vigentes, ya que nb exlste una unidad coordinadora, lo que
ha permitido el abuso en la produccidn con el menoscabo de
las especles. |

1. Oficina dubernamental que. planifica el desa
rrollo de la Pesca

. La estructura de la produccidn pesquera en nuestro
pafs y desde ¢l punto de vista econdmico-soclal, estd confor
mada por dog lineamientos bien diferenciados, cuyas caracte
fIstioas ge hén»descrito anteriormente: la industria pesque=
ra y la pesca artesanal, Estos dos tipos bédsicos que confor
man - la produccidn pesquera han sido las determinantes para
.su participacidn en 1la economfa nacional.

La industria pesquera nacional durante sug prime-
ros afios de operacibn, a partir de 1956, tuvo un rédpido cre
cimiento orientando su explotacidn priﬁcipalmente hacla los
recursos del camardn; hasta el a¥io de 1960, &poca en la cual
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ecomienza a decrecer, salvo ligeras variaciones, acentudndose
més en el perfodo 1965~1974 (V&ase Cuadro No.31 ), Contra-

rio a esto la explotacidn del camaroncillo ( Titi ) fue en -
aumento, situacién que 8se ha mantenido hasta hoy en dfa, Ia
produceidn de pescado a nivel industrial para este mismo pe=~
rfodo nos muestra la riqueza de este recurso en nuestras =—-

aguas marftimas, a pesar de ser un sub-producto que se obtie
ne durante la captura del camardn y camaroncillo, por la uti
lizacidn de redes no selectivas.

Cuadro No. 31

COMPORTAMIENTO DE LA PRODUCCION PESQUERA INDUSTRIAL EN TM.

(1965-1974 )
Afio Camardn Camaroncillo Pescado Total
1965 1723.5 1751.5 1939.0 5414,0
1966 2397.0 2644 ,0 1970.0 7011.0
1967 1704.5 2149,5 2069,0 5923,.0
1968 1577.5 1493.5 2604, 5 567545
1969 1764.0 1783.5 2247.0 5794%.5
1970 1818.0 2386,0 2440,0 6644, 5
1971 1457.0 2484,0 2610,0 655340
1972 1422.0 24h7,0 2399.0 6268.0
1973 1805.5 2371.0 2440, 5 6617.0
1974 1548.5 2541.0 2119.0 6208.5

Lo m&s importante y relevante de este estudio estadis
tico es que nos demuestra que la produccidn de pescado como ==
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pesquerfa ocednica tiene grandes perpectivas para el sigtema
econdmico nacional, Cuando analizamos la contribucisn del -

subsector pesquero a la economia nacional, vemos que bésica

mente esta participacidn la dan las exportaciones de camarén
¥y camaroncilllo, para 1965 fueron de 2526 T.M. cuyo valor fue
de 20.1 millones de colones. 1/

Esto nos muestra un incremento econdmico del 164.5%
ante un crecimiento productivo del 15% en un perfodo de ==~
10 afios. De esto podemos deducir que este efecto favorable
de las exportaciones en este rubro se dében mds que todo a
una eficiente estructura de mercado y no al desarrollo pro-
ductivo de la industria pesquera; situacidn que confirma -
nuestra posicidn de que una adecuada planificacién producti
va de los recursos del mar bajo una administracibn blen es-~
tructurada, conducirfa a una racional explotaciSn de los pro
ductog pesqueros, incrementando los niveles productivog ==
actuales. Esta adecuada raclonalizacidn de la explotacidn
de los recursos marinos nog llevarfa en un futuro a competir
en mejor forma con nuestros contendientes, en cuanto a expor
taciones, y en lo relativo a la pesca de consumo se lograrfia
dar un mejor abasto, desterrando de una vez por todas esa =
éesca primitiva que se realiza en nuegtras aguas.

1/ Ruano Zavala, Leonel. Obra Citada.
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Toda la planificacidn serfa atribucidn de la ofici
na gubernamental ( que el Lic. Leonel Ruano Zacala propone -
en su trabajo de graduacidn denominado " Un Modelo Institucio
nal para el Desarrollo Pesquero en El Salvador " ; su Justifi
cacidn y otros.aspectos inherentes a ella pueden .loerse en
su trabajo en el capftulo IIT ), que deberfa estar integrada
por todos aquellos organismos que en una u otra forma tienen
que ver con la explotacidn y control de los recursos marinos,
tales como : Seccildn de Pesca y Caza Marftima del Ministerio
de Bconomfa, Servicio de Recursos Pesqueros del Ministerio
de Agricultura, como organismos bases, luego considerar den-
tro de su estructura, el INSAFI, INSAFOCCOP, MINISTERIOC DE
DEFENSA y el BANCO DE FOMENTO AGROPECUARIO.

Para efecto de nuestro estudio, denominaremos a la
entldad gubernamental propuesta'con el nombre de " Instituto
Slalvadorefio de Pesca " ( I.S.P. ), denominacidn que utiliza
remos en el desarrollo de este trabajo.

El T.8.P:. sugerimos que tenga como funcliones esg

‘pecificas, en cuanto a los efectos de planificacidn de la pro

duceidn, las sigulentes:

a = Estructurar polfticas que busquen regular todas las actl
vidades pesqueras ( explotacibn, navegacidn, utilizacidn
de sistemas de pesca, muelles y atracaderos, etc )

b = Planificar los incentivos que motlven a los inversionis-
tas a participar en una forma decidida en la industria -
pesquera.

¢ - Determinar las necesidades de obtencidn de recursos fi-
nancieros de fuentes internas o externas para la ejecu=-
cidn de proyectos, ya sea proplos dei Instituto o para
apoyar otros industriales y artesanales.,
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Planificar conjuntamente éon los departamentos respectivos,
publicaciones técnicas, boletines estadfsticos y adminis-
trativos que reflejen las actividades del Instituto.

Programar inspecciones de rutina a la industria pesquera
¥ a las Cooperativas de Pescadores artesanales.

Planificar las funciones de los distintos Centros de Con-
trol en lugares de produccidn, principalmente en Puerto
El Triunfo, La Libertad, El Tamarindo, La Unidn, Jiquilig
co y algunos en rios y lagos.

- Culdar que las fuentes no se extinguen, bisicamente en los

rfos y lagos, incrementando para ello los cultivos de peces,

Desarrollar programas que intensifiquen la reproduccidn y

aprovechamiento de los recursos de agua salubres.

Los programas referidog a la aculcultura deberdn ser inten
gificados, lncrementando el personal y equipo necesarlo. ‘

Planificar una unidad especifica que trate sobre entreng
miento y adiestramiento a pescadores. ‘

Desarrollar log programas pertinentes, a fin de que se de |
sarrolle la pesca de altura y gran altura, motivando una ;
mayor afiuvencia de este producto haclia el mercado naclo- |

nal e internacional.

Con la aplicacidn de estas medldas propuestas al ISP el

desarrollo planificado de la producgiﬁn se orientars ha

ola una mayor participacidn del subsector pesquero en el
PTB ; y loglicamente, el consumo humano tendrd que verse

intensificado,

PLANIFICACION DE LA DISTRIBUCION

. Otra de las estrateglas necesarias para un fomento |
consumo del pescado por la poblacidn de El Salvador, es
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blemas encontrados en nuestra investigacildn, el dnico ente =
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A

capaz de llevar a cabo en una forma coordinada y a nivel na-

clonal para lograr que el pescado llegue a manos de los es~
tratos populares en los precios convenientes, es el Estado,
a través del Instituto Salvadorefio de Pesca, para el cual -
aportamos algunos lineamientos bdsicos hacia la orientacidn

. de sus funclones en la distribucidn del pescado.

1 <« Planificacidn de la Distribucidn por parte
del Instituto Salvadorefioc de Pesca

La planificacidn de la distribucidn deben ester.--

orienttmdas a:

a)

b)

c)

d)

e)

Satisfacer la demanda y elevar el consumo a base de ofer
tas de grandes cantidades de pescado a precios bajos para
log niveles de deficiente alimentacidn.

Eliminar el mayor ntimero de intermedilarios entre el pro-
ducto y consumidor,

Distribuir la produccidn lo mas racionalmente posible de
manera que cubra las zonas rurales y los poblados peque-
fios que en los actuales momentos no tienen suministro.

Camblar los actuales patrones de comercializacidn a travése
de la mayor compra de la produccidn para distribuirse ma-
sivamente, generando un margen en el volumen que lo haga
autofinanciable y dejando utilidad para cubrir las inver
siones de infraestructura y programas conexos como lasg -
investigaciones, promocidn y serviclos a 1a poblacibn de
pescadores. 1
Este sistema propuesto funcionari como " Reguiador de pre |
clos " y hari de la pesca una industria bien remunerada.

Promover programas de desarrollo del consumo del pescado
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fresco en esgpecial por of recer esta presentacidn ventajas
gobre los otros, tales como, mayores propledades alimen-~
ticlas. Consumo que se puede promover graclas a las ven
tajas que presenta nuestro pais tales como distancias re
lativamente cortas y buen slstema de carreteras.

Promover estudlos de mercados para desarrollar mayor nﬁmg'
ro de puestosg de distribucibn dentro de la Repliblica, si
tuadas estratégicamente para cubrir la distribucidn.

Hacer estudios técnicos para determinar los tipos de em-
balaje més aptos en nuestro medio en cuanto a costos y =
preservacidn. |

Analizar los canales de distribucidn actuales para deter
minar cuales llenan su verdadera funcidn, tales como sus
permercados, tlendas, etc.

Promover la elaboracidn de otras presentaclones de pesca
do tales como: filetes, hamburguesas,pescado seco-gsalado,
conservas, etc.

Tratar de sustitulir las importacliones por producto élabg
radp, egtableciendo las bases\neoesarias para que se den
los aspectos mencionados en el literal 1.

Motivar el desarrollo de la pesca de altura y gran altu-
ra, creando los mercados hecesarios para que este produc
to sea absorvido. |

Desarrollar planes de manera tal que se filjen cuotas de
exportacidn de productos como el camardn, el atin a fin
de no desculdar los ingresos por exportacidn y a la vez
1la preservacidn del recurso.

ORGANIZACION DE LA PRODUCCICN DE PESCADO

A través de nuestra exposicidn en los capitulos an

teriores hemos encontrado por ¥-r lado, muy buenas y acertadas
medidas para el fomento de la pesca; pero por otro lado encon
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tramos que estas medidas no logran su verdadero objetivo debi
do a la falta de unidad entre ellas y de un organlismo que las
coordine para lo cual proponemos a continuacidn las activida

des en cuanto a organizacidn que puede desarrollar el organig

mo propuesto anterlormente.

1.Funcidn Organizativa del Instituto Salvadorefio
de Pesca.

Dentro de lag funcioneg y. responsabilidades de este

organismo en cuanto a la produccidén pesquera tenemos:

a

Crear unidades que tengan como funcidn la ejecucidn de -
polfticas pesqueras en cuanto a la explotacidn y la crea
cibn de la infraestructura necesaria para el mejor desa=-
rrollo de dicha actlvidad.

Crear los incentivos para que la iniclativa privada in-
vierta en esta industria.

Crear unldades financieras de apoyo para el desarrollo
de los proyectos industriales y artesanales.

Implementar programas que conlleven a ia realizacidn de
las publicaciones, técnico-administrativas, asI como tam
bién informativas del desarrollo de esta actividad.

Supervisar las actividades desarrolladas por la industria
pesquera, cooperativas y los pescadores artesanales 1indl
viduales.

Asignar las funciones necesarias a realizar por los cen=-
tros de control, ubicados en lugares estratégicos como -
puertos, rios y lagos.

Eatructurar los manuales necegarios que contengan aspec=—
tos relevantes sobre el cultivo de peces en rfos, lagos
¥y lagunas a fin de que tenga, esta actividad, un mayor
desarrollo.
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h - Crear unidades que desarrollen actividades relaclonadas
con el adlestramiento y entrenamiento de pescador a fin
de obtener una mayor produccidn.

Todas estas funciones tendrian una mayor afectivie
dad, siendo que se logre la realizacidn de actividades ten-
dientes a la organizacidn de la distribucidn; aspecto tltimo
que trataremos de solucionar aportando algunos lineamientos
necesariosg para su ejecucidn.

D - Organizacidn de la Distribucibn

Una de las principales estrategias pars fomentar
el consumo del pescado, es organizar la distribucibn ya que
1a actual organlzacidn es la causa de los bajos niveles de
consumo. en las dreas rurales asf como también en las perso
nas con poco poder adquisitivo. Obvliamente lag actividades
que requiere la organizacidn de la distribucidn son numero-
8a8 ¥y su manejo es practicamente imposible, en las actuales
condiciones, por ello se hace necesario la participacidn -
estatal a través del I.S.P. quien con la participacidn con
Junta de todos los involucrados en esta actividad le corresg
ponderfa desarrollar las sigulentes funciones:

1. Funciones del Instituto Salvadoreflo de Pesca
en la Organizacidn de la Distribucidn.

a) Satisfacer la demanda y elevar el consumo a base de la
distribucidn masiva de pescado, organizando los canales
de tal manera que generen en el gsegmento del mercado =
respectivo, un alto nivel de eflclencia, aspecto que se
lograrfa con los cambios propuestos en la distribucidn
y los patrones de venta a través de la compra de la ma-
yor parte del pescado a consumirse. Con egta base se -
venderfa el producto planificadamente, generando un =—-



b)

o)

4)

e)

f)

- 8)

102

margen de rentabiliddad lo suficientemente amplio como pa
ra autofinanciarse y cubrir las inversiones de la infraes~
tructura a largo plazo.

Organizar los canales de distribucidn de pescado fresco;
dado que bajo este tipo de presentaciﬁﬁ no.se involucran
cogtos adicionales, asf{ como tamblén por ser una de las =-
formas que mayor demanda tienen, su precio de venta es me
nor y puede llegar a cualquler estrato, lo cual colncide
con log objetivos aquf planteados.

Hacer estudios de mercado para autorizar agencias de dise
tribucibn de pescado, pudiendo ser estos un negocio ya eg
tablecido en log lugares mejor ublcados dentro del desen-
volvimiento comercial de cada ciudad, pueblo, villa o ==

cantén lo mismo que'para establecer el nidmero de agencias
en cada ciudad, como también colaborar con las agencias -
asesordndolas en cudnto a cantidades, conservacibn, etc.

El I.8.P. estari obligado a permanecer en constante inveg
tigacidn de los nuevosg gistemas de conservacidn para su ma
nejo y distribucién de manera que se garantice la calidad
Yy su bajo costo.

Hacer egtudios de mercados para la distribucidn de pescado
en otras presentaclones tales como croquetas, filetes, ham
burguesas, etc. Como también el pescado turado (seco-sala
do ) crustéceos, ostras, curiles, huevos dé”ﬁoftuga y otros
productos marinos.

Preparar sistemas de distribuoién de pescado congelado pa-
ra poder ofrecer un mayor acceso a mercados que sSe hauen
dfficiles la presentacidn de " fresco "

El T.3.P. regulars y autorizard las exportaciones de esta
actividad. '
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h) Elaborar planes para reducir las importaciones de estos
productos.

1) Organizar y estructurar la ubicacidn y funcionamiento de
acopio del pescado en todo el pais.

2_Sugerencias de log Centros de Acopio, Rutas de
Digtribucibn y su Relacidn con el Costo.

Con el objeto de que la produccidn y distribucidn
del pescado sea administrada en una forma econdmica y eficien
te, se deberi establecer un mfnimo de centros de acopio que =
facilite la preparacidn, elaboracidn y distribucidn a sus mis
bajos costos de operacién, para lo cual se suglere la ublca
cibn de estos centros en los lugares siguientes:

Cfudad de Acajutla que centralizard y manejard la produccidn
desde el rfo Paz hasta Punta Remedios, otro centro estari en
La Libertad que comprénderé desde Punta Remedios hasta la -
desembocadura del rfo Lempa; la tercera funcionari en el ==
Puerto El1 Triunfo que abarcari desde la desembocadura del -
Lempa y la Bahfa de Jiquilisco y por dltimo la de la Unidn
que controlari las del Golfo de Fonseca, El Tamarindo hasta
el rfo Goascorin.

En cuanto a la pesca de las aguas continentales deg
berfn establecerse los siguientes centros de acopio:

1) San Miguel con sub-estaciones de desembarque en Olomega
y Laguna del Jocotal y recibirdn también el producto de
los rfos de la Zona del Oriente descrita en el Caplitulo
II.

2) 8an Martfn con sub-estaciones en Apulo, Cerrdn Grande,
" 5 de Noviembre ", San Lorenzo y atenderin ademfs los
rIos y estanques de la Zona,
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3) Santa Ana con sub~estaciones en Glilja, Coatepeque y aten
der los rfos de la Zona.

_ Los centros de acopio aquf sugeridos serdn rutas -
de distribucidn cortas que conllevari a una mejor expansidn
del consumo del pescado en lasg distintas zonas del pafs, lo
cual hars disminulr los costos de transporte.

Cada centro de acopio distribuiréd su pescado esen
clalmente en su Zona, salvo 1oé casos de excesos de producé
cibn contra la demanda, ante esta situacibn se deberén mejo
rar los mirgenes de mercadeo en otras zonas donde se de un
déficit en la oferta, todo con el objeto de buscar el equili
brio en el consumo y producéién de todo el pais.

La Zona Central y Norte serd abastecida por un cen
tro de acopio del litoral y por otro continental.

3.Agencia de Distribucidn en el Interior del
Pafs. : :

Uno de los instrumentos mds eficaces con gque debe
de contar un programa de distribucidn de pescado para comer
cializarlo a precios razonables entre los congiomerados de
bajos recursos econdmicos en una forma eficaz, es una red de
pequelflas agencias de Distribucidn en todo el pafs y comple-
mentados 8stos con otros canales de distribucibn.

Los principales objetivos de estas agencias serdn:

a) Distribulr en todas las Zonas del Pafs en una forma equi-
tativa a su demanda, el pescados

b) Influir directamente en los precios de venta al pidblico
para mantener un control sobre estos, 8in necesldad de un
Decreto, actuando directamente sobre el mercado de oferta
y demanda propiciando con ellos un equilibrio de preclos
de acuerdo con lo mds elemental de la libertad econdmica.




105

a - Organizacidn de las Agencias de Distribucibén en
el Interior del Pafls.

Las agencias pueden depender de la institucidn plan
teada en el presente trabajo como I.8.P. o del Instituto Regu
lador de Abastecimlento o como una mezecla de las dog ideas.
Para establecer un plan de apertura de agenclas de distribu-
cidn en el pafs se puede seguir el slgulente procedimiento:

a) Hacer estudios de mercado gobre consumo y produccidn actual,
y sobre sstos datos hacer una relacidn de consumo por nﬁmg
ro de habitantes para egtablecer una cantidad posible a -
distribuir por una agencila.

b) Sabiendo la cantidad necesaria de producto por agencia y
conocliendo la produccibn de pescado actual y potencial y
la capacidad de procesamiento y distribucibn, se puede =
establecer el nimero dé agenclas con que se puede iniciar
el plan de distribucidén masiva, tomando por supuesto las
cantidades a distribuir por otros canales de distribucidn.

¢) Una vez ya'establecidb el niimero y conociendo las cantida
des producidag, lo mismo que las Zonas de demanda de cada
calidad; distribuir el nimero inicial de agencias ya sea
afiladiendo como funcidn e implementdndola a los ya exis=-
tentes de IRA o creando nuevasg por parte del IT.8.P.

d) El nimero de agencias deberd de ir creclendo anualmente
en razdn del aumento de la produccidn, la capacldad de
procesaniento y elaboracidn y distribucidn de los centros
de acopio, tomando en cuenta que ese crecimiento debersd
ser orientado hacia lugares o zonas donde exlsta deman-
da potencial y tratando de favorecer a conglomerados de
bajo poder adquisitivo de protefnas. Este plan deberi
tratar de estar completo en un lapso de 10 afios como mé
ximo, claro que esto conllevard el reforzamiento y orien
tacldn de la produccidn.
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i - Funcionamiento de las Agencias de Distribucit
o

‘La dependencia a cargo de la distribucidn hard ini-
clalmente un estudio de mercado en las zonas donde exista uns
agencla u otro canal de distribucidn para determinar la cantj
dad o distribuirse en un plazo determinado en aquel centro,
pogteriormente estos centros hardn sus presupuestos o metas -
a distribulr segln calidades y cantidades en présupuestos sef
megtrales, para ane 1 Institucibn pueda contar con un Anstm
mento de planificacidn de la produccidn y sus proyecciones, |
esta elaboracién de presupuesto contari con la asesorfa de 1é
Institucidn encargada de la distribucibn para que estos presx
puestos tengan una consistencila. ‘

Durante 1la ejecucidn la Institucién recibirs preVie
mente los pedidos con lo menos una semans de anticipacidn pa7
ra que 103 centros de acoplo puedan hacer sus planes de dis-
tribucidn (cantidades, por calidades, rutas, etc. )

Las agencias recibirdn.sus container refrigerados,}
marchamados.y pesado para su apertura, donde trasladardn el
pescadé a sus freezer y de ser posible con exhibidor. Estas
agencias podrén operar con un crédito bajo garantizado por -
una fienza bancaria de acuerdo a su volumen de distribucidn..

En cuanto al andlisis de mercado, condiciones de
manejo y de promocidn sobre las agencias, la institucibn -
mantendrd una supervisidn técnica en las agencilas.

b = Otros Canales de Distribucién

Dada la dificultad de cambiar los h&bitos de comprs
del consumldor deben considerarse altermativamente los canalg

tradicionales de dlstribucidbn asi como otfos canales de d15

tribucidn " para lograr en una forma eficaz, los objetivos dé

una mayor distribucibn entre ellos



1)

2ii)

111)

iv)

V)
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Tiendas y Supermercados existentes en todo el pals y

dedicados en gran parte a la distribucidn de pescado,
considerdéndolos como buenos canales impulsadores para
pescado de clase, elaboradog y otras formas nuevas de
presentacidn, &stos seridn abaastecidos dentro del plan
de distribucibn hecho por los centros de acopio.

Bodegas, expendios exisbtentes en log mercados del -
pafls teniténdose tecnificar el manejo y la infraeg-
tructura, los sistemas de ventas para garantizar me
Jor servicio y calidad en donde los vendedores minp
ristas podrdn proveerse de las cantidades demandadas;
bueden proveerse también los restaurantes y hoteles -
¥ las institucliones estatales como hospitales, peniten
cierfasg, cuarteles, etc. éste tipo de canal serd ope
rado y manejado por el Ingtituto.

Vendedores Autorizados que serdn comerciantes que -

previamente hayan llenado los requisitos con la Ing

titucibn, para poder distribuir pescado en unidades

méviles en zonas en donde por alguna razdn la Insti-
tucidn no puede operar por sus canales normales.

Despensas Familiares de cooperativas y empresas que
tengan la infraestructura bisica y asf lo solicitaren
a la Institucidn con el objeto de dar un servicio a
sus miembros.

Agencias M&viles operadas por el Ingtituto y que se-
rdn puestas en funcionamiento cuando asf lo conside-
raren para desarrollar el consumo que la institucidn
desea y que llevaran equipo de sonido para auto-pro=-
moverse.



E - MEJORAS A LA PRESENTACION DEL PESCADO

Indudablemente uno de los féctores primordiales para
la motivacidn e incentivacidn del consumo del pescado en nues
tro pafs es la forma como el prbducto se le presenta al consu
midor; jugando un papel relevante la presentacibn fisica de =~
&sta y el estado higiénico que se logre medlante el uso ade-
cuado de ciertas reglas o normas'a aplicar.

El primer aspecto lo logramos a través de los cambios
que se puedan introducir en la presentacidn del pescado y el
segundo con la aplicacidn de nuevas técnicas que mejoren la -
calidad y el estado higiénico del pescado, aspectos que serdn
tratados a continuacidn. '

1-Calidad y Estado Higiénico del Pescado

En lo referente a la calidad del pescado deberid to
marse su rico valor en protefnas, las ouéles contribuyen no-
tablemente a la mejorfa de la dieta alimenticia. La calidad
de este producto se determina enrcuanto a pescado de 12,cla
ge, 2a. Clase, 3a. Clase, eto., seglin puede verse en cuadro
No. 18 y anexo A en donde la clase es determinante para el -
valor protefinico del pescado y el precio del mismo; 1lbgica-
mente mejorar la calidad del pescado es trébajo de técnicos.
En este aspecto sobresalen en importancia los estanques plsg
cfcolas, ya que es aquf donde pueden experimentar con nue-
vas especies.

En cuanto al Estado higlénico del pescado sosteng
mos que la mejor”ﬁanera de conservar el pescado en buenas =
condiciones, es por medio de la congelacidn, siendo &ste el
princlipal aspecto que motiwarsi al consumidor a adqulrir --




nuestro producto y darle a1>pescado susg caracterfsticas de -/

fresco sin perder su valor proteinico.

8.~ Congideraciones sobre la Calidad y Estado
Higiénico del Pescado. 3

Para la congelacidn, el pescado fresco debe de reg}

nir las sigulentes condlciones: 1/

1)

2)

3)

L)

Qlor Suave y Fresco, apenas un ligero olor a pescado.

Bl pescado alterado tendrd un olor fuerte, pﬁtridoq

que se manifiesta primero en las agallas y visceras. .
Los ojos del pescado son ligeramente salientes, brillan
tes, claros y completog llenando bien la &rbita. ILa pu
pila es negra como el azabache y la cbrnea transparante.

El pescado alterado tiene los ojos hundidos en la

8rbita, la pupila es grisdsea y la c6rnea opalescenta.

Branquias o agallas, es uno de los puntos mdse importan-
tes, deben ser siempre rojas y brillantes, de tonalidad
variable seglin la especie.

El pescado alberado, el color rojo brillante va
cambiando paulatinamente a rosado claro, despu€s pardo
¥y finalmente a color marrdn o verdoso,

Ta piel y escamas guardan su color lustroso y brillante

En el pescado alterado se encuentra una piel deg
colorada, las escamas flojas.

Segln estudio publicado por el Ministerio-de Planifica-
cidn y Coordinacién Econdmica y Social "Conservacidn de
Pegscado por Congelacidn".



5)

6)

7)

8)
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La carne debe permanecer firme, rigida, sin separaoiﬁn de
log huesos, membranas bien firmes, eldsticas y rigidas.

El pescado alterado tendrid un cuerpo flexible,
una carne blanca y sin elasticidad.
La pared abdominal del pescado fresco debe ser fuerte, -
eldstica y el ano cerrado. /

En el pescado alterado la pared abdominal es
blanca, frigil, decolorada y el ano abierto.
El peritoneo debe estar adherido a la cavidad wvisceral.

BEs una referencia que no da lugar a equivocacidn.

En el pescado alterado el peritoneo comienza

a decolorarse, a despegarse y a desgarrarse.

La espina dorsal en el pescado fresco queda adherida a
la carne. :
En el pescado alterado se separa fdcilmente

El pescado fresco se tratard siempre de mang

ra higiénica y sanitaria; las evisceracidn, flleteado y de-

mEs opéraciones relacionadas con la manipulacidn del pesca-
cado se efectuarin siempre con limpleza e higiene. Se toma
rédn precauclones para que durante la elaboracibn, manipula-
cidn y almacenam}ento del pescado est& protegido de la con-
taminacidn por animales, insectog, -aves, contaminantes‘qufmi
cos o microbioldgilcos y otras sustancias peligrosas.

La prebaracién del producto terminado y su -

envase deben calcularse de manera que permitan la manipula-
cidn expedita de partidas consecutivas en un tiempo y a tem
peraturas que impidan la deterioracidn o-la proliferacidn de
microorganismos patdgenos y permitan una buena congelacidn.
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No se someterd a elaboracidn ningfin pescado que haya sufrido
deterioracidn o algin otro proceso de descomposicidn o que -
haya sido contaminado por materias extrafas hasta el punto -
de no ser apto para el consumo humano. |

.8e rechazard el pescado fresco que contenga sus-
tancias téxlcas, descompuestas o extrafas. que no se eliminen
con los procedimientos normales de clagificacidn y pfepara-
cibn.

Para preparar productos congelados de buena cali-
dad es preclso conservar la calidad del pescado crudo, prote
giéndolo contra el calor, la contaminacidn y los dafos ffel
cos ocaslonados por el manipuleo.

2- Recomendaciones para el Empaque, Presenta
cidn y Conservacidn

Considerando que todo empaque debe reunir las 8l

gulentes caracteristicas:

1) CONSERVACION: que de acuerdo a la naturaleza del producto
lo conserve en las condiciones que el productor quiere -.

que lleguen al consumidor fihal, tomando en cuenta el tieg !

po de transporte y el tlempo de rotacldn en los estantes
del detallista, ademis debe ser compatible en su estructu
ra con la quimica orgéﬁica del producto.

2) PRESENTACION: el empaque debe dar una apariencia atracti-
va, que realce las caracterfsticas del producto o bien ya
sea &gta por la subjetividad de lag impresiones, formas y
tamafios.

3) EMBALAJE: el empaque debe ser resistente para los movi-
mientos de estiba y transporte. :
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L) ECONOMICOS: Todo empaque debe estar en relacibn al costo
minimo de preservacidn, presentacidn y resistencia a lasg
caracterfasticas que se quileran conservar.

Los cambiog que la congelaciﬁn y el almacenamiento g
de productos congelados, ejercen sobre la naturaleza de las
protelnas, pueden evitarse con el embalaje.

81 los productos se embalan o se empacan antes de
congelarlos el envasado o empacado debe hacerse ripidamente,
para evitar todo aumento indebido de la temperatura. La ten
peratura del pescado puede aumentar durante el enmvasado, ya
que a temperatura de 10°C ( 50°F ) y mayores no son frecuen
tes en lag plantas de elaboracidn. Y si el pescado permane-
ce por largo tilempo a esas elevadas temperaturas se deterio-
rard con mucha mayor rapidez.

Son muchos los factores gque hay que examinar a la
hora de escoger un material para envolver productos pesque-
ros congelados, entre ellos:

1) - Las propiedades protectoras necesarias para el producto
en ouestidn;

2) -~ el costo del material;
3) =~ la mano de obra;
4) - el equipo necesario para su empleo y

5) = las preferencias de los consumidores.

El empagque o embalaje para productos pesqueros con
gelados, debe de reunlr ciertas condiclones que lo hagan efec
tivo: deben ger suficientemente fuertes, impermeables o muy-
poco permeables a la humedad, impermeables y resistentes a la
suciedad, resistentes a la ghsorcidn de aceites, agua y gases,
con muy baja transmisidn de oxfgeno.. Los envases deben ser -

A3



perfectamente cerrados y convenientemente adaptados al produc
a congelar, para evitar o reducir al madximo log espacios de =

alre.

Tomando en cuenta las caracterfsticas anteriormente

citadas de los empaques, en el desarrollo de este trabajo, se
presentarin y analizardn algunos tipos-due por su conservacid
muy buena los hacen econdmicos en log usog que se le dardn, =

entre ellog citamos:

1) EMBALAJE: Para transporte de pedido-agencia
El embalaje con que se enviard desde los centros de acopio

hagta las agencias consta de 2 partes:

a)

b)

Un container hecho de 2 1liminas de material metdlico y
en medio con un material de egpuma de pureitano, para
evitar olores desagradables y un elemento de carbono
para absorber todos log poslbles olores., Estos contag
iners deben ser elaborados de manera de evitar mucho
peso y facilmente estibables y provistos de tapadera
herm&tica que se puedan sellar para evitar posible en
trada de aire y que pueda sustraerse mercaderia por -
varte de persona ajena a la agencia, que manejen estos
container,

Este container debe ir provisto de una " pila de en-
friamiento ", que provean de la refrigeracifn necesa-
ria al producto que va adentro.

Todo el pedido-agencia deberd ir dentro de una bolsa
tipo poliester o de un material laminado ds:celulosa
y polietileno, empacado al vacfo y sellado térmicamen

" te por medio de " maquinas vacum ".



Este tipo de empaque le dard al producto:

- Poca permeabilidad de gases, humedad, lo cual le hari al
producto mantenerse en el estado fresco por egpacio compregi
dido hasta 15 dfas. '

~ Buena transparencia, lo cual hard una buena impresibn a la
vista del consumidor.

- Un gran ahorro, hasta un 30% de energfa, pues no requiere
congelarse, sino s8lo refrigerarse a temperaturas bajas.

- BEs un material que se puede imprimir debajo de la celulosa
o poliester dentro de la laminacién déndole a la impresidn
un brillo muy apreciable que no se puede despintar al fro
te en el estibamiento, pues la impresidn va en medio de -
la laminacidn, que a la vez no estd en contacto a los adhg
sivog, solventes y olores extrafios. .

= Lo alsla del contacto de otras sustanclas que puedan ser
perjudiciales, pues el producto va lmpermeable, aun con-
tra grasas y aceites y gases como el oxfgeno, gue hacen
degcomponer el producto.

- Regigte la presidn a que serd sometido durante el mon-
taje y el cierre de la mAquina.
Este tipo de envase se llenari con las cantidades pedidas
por las agencias de las diferentes calidades de pescado y
en especial el de 2da. y 3er. clase, que va a granel sola
mente eviscerado en las embarcaciones.
‘Estas bolsas sersin ablertas en las agencias en donde sa-
caridn y expondrdn el pescado para su venta.
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EMPAQUE: para pescado de primera y elaborado fesco:

Se puede utilizar pelfculas de polietileno termoencogible
o de capolfmeros de cloruro de binilideno y cloruro bini-
lo o polipropileno, transparentes que permita ver al peg
cado con un brillo mayor que el del producto, haciéndola
méds subjetivo y protegiéndolo de la circulacibn del oxi
geno y otros gases que hacen que se enrolle en el produc
to o absorvan olores desagradables.

FEste empaque una vez termosellado se somete a
una corriente de aire callente o se sumerge en agua para
gque se termoencoja.

Este tipo de presentacidn se puede hacer unita
rio o en cantidades familiares, 8in necesidad que se deg
truya el empaque, hasta antes de su preparacifn en la co
cina. ©Por otro lado estog empagues pueden ir dentro del
container metdlico del pedido-agencia.

Empaques para conservas. Como el presente estudio ineclu
vye el degsarrollo de esta industria este empaque serd siem
pre el tradicional con las mddificaciones técnicas que se
le den por haber demostrado sus cualidades para los dife-
rentes tipos de conservas. Exlisten mayores facilidades
para adquirir este tipo de embalaje.

Empagues para pescado seco-salado y ahumados. Para este
producto se puede utilizar empagues de polipropideno o de
cloruro de polivinflico que termo~encogiéndolos le da =~
buena proteccidn a los gases, humedad y le da una excelen
te presentacidn.
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IT ~ FOMENTO AL CONSUMO

Ao~ Campafias de Conocimiento al Pfiblico

Dentro del pregsente trabajo hemos considerado como
parte estratégica, el conocimiento que se pueda dar al pibli-
co consumidor, de log beneficios nutricionales que tiene el -
pescado en comparacidn con otrog productos gustitutivos de me
nos valor protefnico y un mayor costo.

En base a investigaciones reallzadas en el desarro
l1lo mismo del trabajo, consideramos gque esta campafia debe ser
expresada con las ideas sigulentes:

1 - Campafia de Conccimiento al Plblico de los
Beneficiog Nutricionales

Despuds de haber realizado nuestra investigacidn -
de campo nos arroja los siguientes datos para efectos de dirl
gir una campafia publicitaria.,

1) El consumo del pescado estd concentrado en log centrog =—-
urbanos del pafs, en los que se vende el 75% del consumo
naclonal, esas concentraciones de poblaciones a que hacg
mos referencia se ubica en San Salvador y sus alrededores,
Santa Ana, San Miguel, La Unibn, Sonsonate y Usulutdn.

2) Las personas que efectfan la compra es el ama de casa, -
&sta compra generalmente se hace por la mafiana.

3) Los lugares donde el afma de casa resliza la compra es ge
neralmente el mercado, la tlenda con aparato refrigerante
y el supermercado. ‘

L) El pescado es un alimento popular que se obtiene en dife-
rentes variedades, tamafio y presentaciones, factores que
determinan la variacidn en su precio, estando también con
dicionado a la 8poca del afio; aumento de la demanda en el
perfodo de noviembre a abril en razdn del aumento del ==



5)

6)

7)

8)
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poder adquisitivo de la poblacidn y la tradicidn religio:
de la cuaresma y semana santa, otro factor decisivo en e.
precio, eg la &poca lluviosa en donde el pescador artesa-
nal justifica sus riesgos con un precio de venta mayor.

El consumidor ha variado su actitud ante el pescado de bg
ja categorfa, en un principlo se mostraba reacio a consu-
mlrlo, alegando no garamtizar el buen sabor y valor nutri
cional del mismo. Al momento, no obgtante, tal resisten-
cia tiende a desaparecer. '

La distribucibn del pescado es deficiente tanto a través

~ de los mayoristas como detallistas, pues no logran hacer

llegar el producto en estado fresco y con todo el - valor
protefnico, a los centros de consumo potencial.

Por los datos obtenldos podemos concluir que un fuerte -
porcentaje de personas considera al pescado con menos ég
bor que la carne de cerdo o de reg, y tal vez en algunos
casos, lgual a la carne del pollo.

La gente consume pescado mAs por su sabor Que por SuUs --
cualidades nutritivas. Las amas de casa conocen poca va
riedad en la preparacidn de platos en base a pescado.

Con estag conclusiones obtenidas nos permiti-

mos recomendar una campafia publicitaria y de mercadeo que cum
pla los siguientes objetivos:

a) Objetivog Publicitarios
b) Objetivos de Mercado

El segundo serd consecuencia 1l8gica del primero.

A) OBJETIVOS PUBLICITARIOS

Bisicamente hemosg de reiterar a los consumido-

res actualeg y potenciales las bondades nutricionales del =-
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pescado, en oomparaci&n con otros sustitutivos y lo apetitoso
que resulta en la dieta alimenticia si sabemos dar variedad =
a su presentaciln y recordar con insistencia que el pescado -
tlene mayor nimero de protefnas y no engorda, por no tener -—-
grasas, ni hidratos de carbono. Y una buena, cantidad’de rég=-
foro.

B) OBJETIVOS DE MERCADO

Pretendemos aumentar sensiblemente la demanda del
producto durante todos log meses del afio, haciendo hincapié
en que su consumo no debe limitarse a 1los perfodog de la cua

Posma. ;3 es obvio suponer que en gran medida, este objetivo de
mercado 86lo serd posible si se realiza el objetivo publici-
tario. '

2 - ESTRATEGIA PUBLICITARIA Y DE MERCADEO

En base a lag conclusgiones a que nos ha llevado la
investigacidn en el presente trabajo,; se puede recomendar las
gigukentes estrateglas:

Lo campalla debe ser orientada hacia la poblaoiSn -
Joven y en especial al ama de casa Joven, por ser dentro de
poco tiempo el mercado potencial, sabiendo orientar este mer
cado inteligentemente. Creemos que la forma de motivar a -
este mercado es demostrarle los beneficios nutricionales y
su bajo costo; lo mismo que lo apetitoso que resulta en la
gran variedad de preparaoién, por lo tanto debemos de recor=-
dar con 1insistencia que:

a) El pescado tiene mayor nﬁmero de protefnas y no engorda,
por no poseer nmucha grasa,; ni hidratos de carbono.

b) Tiene gran cantidad de fésforo, lo que ayuda a desenvol-
verse mejor. '

c) Es el elemento completo a mds bajo costo.
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d) Que existe una gran variedad en la preparacidn del pescado,
f8dciles y de gran valor.

e) Que es ficil impresionar con uns receta en sus almuerzos,
cenas, reuniones sociales, con una preparacldn a base de
pescado en cualquier &poca del afio.

a - ANALISIS DE MEDIOS

En el presente estudlo no se pretende realizar un
verdadero anflisis de medios, sino que se ha trabajado con =
las cifras publicadas por las encuestas de ANAES / ASAP. 1976.
Tomaremos los agspectos que a nuestro juicio convengan més a
nuestro interés.

1 - TELEVISION

La alta concentracidn de'televisores en los prin.
clpales centros urbanos, en los que nuestro estudio pretende .
implementar en el corto plazo; y sobre todo el nlimero de tele
visores encendidosg durante las horas de transmisibn, la opor
tunidad de seleccionar programas dirigidos especificamente -
- al ama de casa, es relativamente bajo costo por millén y la
ventaja de ser un vehfculo masivo, que nos proporciona imagen,
4mov1miento), gsonido y color, nos estd indicando que se puede
aprovechar este medio para - el perfodo de introduccidbn de
canpafia y para el logro de los objetivos secundarios.

i1-RADICO

La tenencia de receptores de radio en log hogares
salvadorefios, es extremadamente alta. Con la llegada del ==
transitor, se calcula que hay en el pafs mfs de 1.250,000 ra
dioreceptores ASDER/ASAP. Existe en El Salvador alrededor =
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de 40 estaciones de.radio, cuatro de ellos con alcance nacio-
nal por ser condicifn de cadenas a base de plantas repetido-
ras. En su gran nayoria, estas emisoras transmiten un prome
dio de 18 horas diarias. No obstante, el porcentaje de radios
encendidos en las ciudades en relacidn al ntimero total de ==
horas de transmisidn, es'bajo relativamente. 8610 en las ho
ras matutinas comprendidos entre 6 y 11 a.m. el porcentaie
es bastante bueno. En base a estas consideraciones se reco
mienda utilizar alguna cadena nacional y sobre todo, emiso=-
raé locales porque el pescado es un producto popular de bajo
precio y en razbn de poder llegar hasta las audienclas mis -
humildes. Como se sabe el receptor de radio es inmensamente
més barato y puede adquirirée con notables facilidades de -
pago, ademds, del relativamente bajo costo de la publicidad
de radio, nos permite una frecuencia superior en las mencio
nes.

i1 -PREN 8§ A

La prensa es un medio con alto porcentaje de cir-
culaeldn en las &reas urbanas. Este medio tiene la ventaja
de permitlir mensajes publicitarios con textos suficientemen
te amplios y explicativos, lo que nos facilitars dar a cong
cer las mfiltiples formas de preparar el pescado. También -
la prensa nos ayudari fuertemente en lag camﬁaﬁas de intro-
duccifn. Flestas especiales como gemana santa y en especial
para dar a conocer formas de preparacifn del pescadoa.

Y como ya sefialamos que el perfodo comprendido -
entre los meses de mayo a octubre experimenta un notable -~=
descenso en ventas, es preclisamente en egse lapso que debe-
mos concentrar ese esfuerzo publicitario.
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3 - CAMPANA PUBLICITARTIA PARA EL PESCADO EN
MEDIOS NO TRADICIONALES

En nuestro trabajo se exponen ideas precisas sobre
estratégias publicitarias y de mercado, pero estas estrate-
glas no lograrfan los beneficlos esperados, si no se acompa
flan de programas de apoyo similares que sehdenominan " Campa
fila Publicitaria en medios fio tradicionsles,dentro de las cua
les ge pondrédn aquellas ideas posibles de realizar, que =-
conlleven a los objetlvos y metas propuestas, tales como:

a) Cocina M6vil

Este es un programa anexo que tiene como objetivo
dar a conocer las miltiples preparaciones culinarias que se
pueden hacer con el pescado, lo mismo que su economfa y faci
lidad.

Este programa se desarrollard en la forma siguiente:

- Contratar un equlipo de expertos en cocina, para que, en una
" glra de rotacidn permanente a nivel nacional programen cla-
ses de cocina en restaurantes, comedores, casa-clubes, cuar
teles, casas de beneficilencias, etc., enseflando nuevas pre-
paraciones culinarias a base de pescado. Lo mismo podrfa -
hacerse en restaurantes especializados en la preparacidn de
" bocas " ( bocadillos especiales que se sirven en nuestro
medio con las bebidas alcohBlicas ).

Este personal formarfa parte de los empleados del Institu=-
to Salvadorefio de Pescae.

Podrfa también impmrtirse clases de cocina en casas parti-
culares en donde las propletarias se comprometan mediante



incentivo ( regalarle una cantidad X de libras de pescado ) al
reunir un determinado grupo de personas, motivando a los parti
cipantes con obsequio del libro de recetas de pescado, rifa del |
plato que se prepard, rifa de una dotacidn de .pescado. |

Participari este programa también en las Institucliones Edusati §

vas.
b) Libro de Cocina a Bage de Recetas de Pescado

' Dado que la generalidad de las amas de casa descono-
oen las miltiples recetas de platos a base de pescado y el de=
seo manifestado por &stas de proporcionar recetas.que ellas co
nocen sobre la preparaciln de estos platos, a base de algim ip
centivo ( dotacidn de pescado, por ejemplo ) se motivarfa un -

intercambio de recetas.

La coordinacidn de esta actividad estari a cargo del
personal del Instituto, el cual deberi estructurar la elabora-
c18n del recetario, logrando la colaboracidn econdmica de casas
comerciales que quieran una publicidad directa dentro de las =
recetas, y asf sus costos serfan mfnimos y poder incluso, dar |
una distribucidn gratulta o en promocidn con la compra de deter,
minada cantidad de pescado. Log comercios o casas a golicitar |
serfan aquellas que vendan productos como: acelte, mantequilla,
condimentos, aderezos, etc., se podria también iograr que estas|
casas den su aporte a la " cocina mévil ", ya que es una forma
de demostrar, en la préctica, la utilizacidn de sus productos.

¢) Promociones ' |

le- Participacidn activa en las ferias de exhibicidn, talesi
como: Feria de alimento; Feria Internacional de El Salvg
dor, Ferias Artesanales, Agropecuarias, etc. Nuestro -
plan es que se aproveche este evento multidudinario par:
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hacer una exhibicidn autofinanciada de las diferentes foj
mas que existen para preparar el pescado a través de la -
instalacidn de restaurantes de corte popular que -expenda
platos a base de productos pesqueros al costo y como una
extensibn fija del personal de cocina mdvil, aprovechar
tambidn el evento para repartir los recetarios.

Relacionar las campafias con programas radiales o de tele
vigibfn para la mujer, en donde se den a conocer recetas
de cocina, tratando que sean en su mayorfa, a base de peg
cado detallando la facilidad de su prepzracidn, explican-
do su valor nutritivo y haciendo énfasis en su buen sabozr
asf como su significativa economfa. -Motivando a las per-
sonas a que participen enviando sus cartas y observacione
a cambio recibirén un recetario; con ia ventaja para los
medios que mejorardn y podrin medir sus audlencias.

Anunciarse a través de Stickeres, escarapelas, camisetas
con levendas alusivas al valor nutritivo del pescado y -
distribuyéndose a través de medios publicitarios que quie
ran colaborar como premios para su audiencia, asf como
también hacer uso de las revistas que tengan enfoque ha-
cia el sexo femenino.

Regalar dotaciones de pescado‘a través de medios publici
tarios que cambien el pescado y ademds vender el pescado
a buen precio promoviendo el de las clases inferiores.

El Instituto puede tambidn promocionarse a través de Pla
nes de Relaciones PUblicas con Instituciones, tales como:
Ministerios de Agricultura y Ganaderfa, Educacidn, Cémara
de Comercio, ASI, y obtros. Estrechando relaciones a fin



de conocer con la actualidad necesaria sus problemas cgo
munes, proponiéndose soluciones en reuniones periddicas
en donde ejecutivos del Instituto disertarin, acompafian
dose de cuadros, ilusfraciones oportunas que reflejen -
la realidad alimenticia del pafs.

ITT - PROYECCICN DE LA DEMANDA Y OFERTA

La demaﬁda para pescado en El $alvador ha sido pro-
yectada con base a los sigulentes elementos: la oferta total
( Produccidn- importacidn - exportacidn ), el esperado cPeci
miento de la poblacibn, los cambios previstos en el ingreso
y la elasticidad establecida. Otros factores como serfan los
precios, ya sea de productos de sustitucidn o de pescado, asi
como también cambios en las polfticas de desarrollo, no fue =
desarrollarlos. Es obvio que el valor de la estimacidn es re
lativo, pero a pesar de todas lag limitaciones, sus indicacip
nes son valioaas. '

En el sigulente cuadro aparecen log resultados obe-
tenidog en estas proyecciones.

Cuadro No. 32
CONSUMO ACTUAL Y DEMANDA FUTURA

Ao base 1975-76 y Proyeccidn 1980-1985 en Ton. Met.

Eonsumo Actual gemanda Proyéctg;
Descripeidn a
| 1975-76 1980 1985
Cantidades: Proyececidn
aplicando medidas pro-
puestas. 4309.1 6033 8446

Como se puede observar, la demanda creceri en ung -—-
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tasa bastante alta considerando siempre como base el perfodo -
1975=76 tendrfamos para 1980 un incremento en la demanda del =
40% y para 1985 se esperarfs un aumento del 96% esto serd el
producto de las medidas tendientes a motivar a las personas,
a través de las recomendaciones que aqui se han propuesto, pa
ra consumir el pescado, esperando con ello incrementos nota-
bles en el cohsumo percipita, naturalmente también, consecuen
cia del alto crecimiento de la poblacidn y a los modestos cam
bios en el tamafio del ingreso percépita. La elasticidad in-
grego para el pescado es relativamente alto para El1 Salvador,
los estudios realizados por la F.8.0. la estipulan a un nivel
de 0.6, este factor corrige los resultados, pero no puede me

Jorar las espectativas hacia el futuro.

Por otro lado, las proyecciones de la futura oferta

‘del pescado ( Produccidn ) fueron hechas aplicando varios cri

terlos: Primero se extrapolaron las tendencias higtbricas en

cuanto a produccidn en base a la recta de Minimos Cuadrados,

gse estimaron niveles de recursos ya aprovechados y los que se
congideran que podridn ser puestos en uso.

La proyeccidn de las exportaciones es metodoldgica-
mente un asunto complisado. La exportacidn de camardn, pur
ejemplo, que tiene buena aceptacibn en los mercados de EE.UU.
y en algunos pafses europeos, podemos notar que las limitacip
nes no estdn en la demanda sino en la magnitud de los recursos
disponibles.

El otro aspecto de las proyecciones esg el devlas im
portaciones, las cuales se pueden asumir que la mayoria de los
productos importados son alimentos de origen y preparacidn eg
pecificos de dichos paises; como son lcs productos enlatados,
lo cual hace que sean diffcilmente sustituibles por producto
nacional; por ello consideramos que sus niveles se mantendrén
al ritmo del crecimiento de la poblacidn.

En el siguiente cuadro se presentan los resultados
obtenidos de estas proyecciones.
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Cuadro No: 33
PRODUCCION ACTUAL Y PROYECTADA DE PESCADO

Aflo Base 1975-76 y Proyecdéidén 1980-1985 en Ton. Met,

A Produccidn Produccién Proyecta
Desgcripelidn Actual tada
1975-76 1980 1985
Cantidades:
Proyeccidn aplicando ]
medidas propuestas 9092.6 10,841 13,551 |

) Con estos datos referidos, tanto a produccidn como
también a la demanda del pescado, se observa que se puede man
tener el equilibrio esperado, ya que si bien es clerto la pro
duceidn supera a la demanda en 44% también debemos recordar -
que las expectativas en cuanto al‘mercado exterior se intensi
ficaridn en proporcidn mayor que el actual.

Serd funcidn del Instituto Salvadorefio Pesquero, el
hacer un uso racional de esta produccién, a manera de satisfa
cer primero la demanda interna para luego satisfacer las posi
bilidades de exportacibn. Buscando con ello mantener el equi
1librio esperado entre lo que se ha de consumir (demanda ) y lo
que se puede obtener de los recursos (oferta ). '



IV - CONTROL SOBRE LA ACTIVIDAD PESQUERA

Refiriéndonos a los aspectos que tengan que velar por
el buen uso que se haga de los recursos pesqueros, tenemos que
referirnos al aspecto legal de lo mismo, Decimos esto porque
al hablar de Control, nos ublcamos en el contexto de vigilar, -
observar y verificar si la actividad que se estd realizando, se
prictica de acuerdo a las reglas o leyes previamente estableci
dase.

En este sentido queremos hacer un andlisis breve de
los instrumentos de tipo jurfdico que inciden, ya sea en for-
ma directa o indirecta, con la pesca sea esta continental o -
marina.

A = LEGISLACION SOBRE LA PESCA

Fn este trabajo no se pretende hacer un andlisis Jju
ridico a fondo de todo el marco legal que Tige o se relacionsa
con la actividad pesquera nacional, ya que significarfa un =g
tudio demasiado extenso, propio de un equipo de juristas. En
tre estas medidas citamos las siguientes:

l.~ LEGISLACIONES DIRECTAS QUE REGULAN LA ACTIVIDAD PESQUERA |

La actual legislacidn sobre pesca, que la regula y
fomenta es el reflejo de las condiciones actuales del subsector
vesquero. Hstos instrumentos son:

- Ley de Pesca y Caza Maritima

- Reglamento a la Ley de Pesca y Caza Marfitima

- Ley de Fomento a la pesca maritima de altura y gran altura

- Reglamento para la pesca o captura de langosta por pescado=-
res artesanales.

- Ley Forestal, ¥

~ Ley Agraria.
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2+.- LEGISLACICN INDIRECTA QUE REGULA LA ACTIVIDAD PESQUERA

Existe otro tipo de regulaciones que siendo de ===
cardcter general involucran aspectos diversos de la pesca, ya
sean 8stos para complemento de las leyes anteriores o para le
gislar sobre aspectos conexos a esta actividad, entre ellos -
tenemos los siguientes:

- Ley de uso de insecticidas

- Reglamento a la ley de uso de insecticidas

- Ley de Navegacidn y Marina

-~ Ley Reglamentaria de Marina

-~  Ley Genefal de Asociaciones Cooperativas

- (C8digo de Comercio

- Normas y Convenciones Internacionales para la Pesca

- Decretos Ejecutivos que contienen disposiciones administra

tivas.

Estas leyes regulan los organismos que en alguna for
ma participan en la actividad pesquera y establecen log proce-
dimientos para la obtencidn de permisos para la explotacidn, =
normas de comercializacidn, sanciones por contravencidn, etc.

3.- RESUMEN DEL MARCO JURIDICO

Después de habernos formado una idea general del mar
co jurfdico y realizado investigaciones y entrevistas directas
con dirigentes de las instituciones que administran el subsect:
pesquero se puede exponer el siguiente comentario:

a) La mayorfa de instrumentos jurfdicos han cafdo en la absg
lesoencia y necesitan urgentemente de una revisilbn.



b)

c)

ch)

d)
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La legislaciln directa contiene orientaciones y procesos in
perantes que ya no se acoplan a la realidad actual, ya sea
porque han cambiado las gituaciones en que se dieron, asf =
como las té&cnicas modernas actuales o porque carecieron de
regulaciones técnico-cientifica para la conservacidn de los
Tecursos pesqueros.

Existe una ausencia casi total en las regulaciones de ase
pectos bdsicos sobre el fomento de la pesca continental y 1e
acuicultura.

No existe ooordinaciﬁn‘entre los instrumentos juridicos que
legislan sobre la pesca, debido més que todo a la amplitud
y diversidad de ellos, haciéndose urgente reorganizarlos y
actuallizarlos.

La no existencia de un organismo que vigile totalmente todas
las regulaciones, hacen en su generalidad "letra muerta’, -
haciéndose necesario centralizar su administracidn.

V - LINEAS DE FINANCIAMIENTO

Durante las entrevistas directas que se sostuvieron

con personeros del Banco Central de Reserva, con la Banca Comer
cial e Instituciones de Crédito Internacional, quedd claro que

los

principales obstdculos para obtener financiamiento para un

proyecto pesquero son:

a)

b)

c)

No existir una linea de crédito especifica

Requerir de estudios t8cnicos econdmicog, con datos feha=-
cientes que demuestren su factibilidad;

Requerir ademds de cierto tipo de garantfas que exigen =-

estas Instituciones.
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A pesar de todas estas limitaciones del financiamien
to, podrfan utilizarse por extensidn las lineas de crédito esta
blecidas para los sectores agropecuario e industrial, por ser
destinados a la produccidn animal y a la industrlalizacidn de
materias primas de origen agropecuarios, Lineas de Ccréditos ya
comprendido en el " Fondo de Desarrollo Econlmieo " creado por
el Decreto Legislativo No. 142 del 13 de octubre de 1966, como
una medida de implementar la obligacidn del B.C.R. a su articu
lo 5 de su Ley Organica.

Easte fondo se ha formado de transferenoias propias
del banco y préstamos externos, y son destinados a financiar
a mediano y largo plazo la preparacidn y ejecucidn de proyec-
tog de la iniciativa privada y de empresas de economia mixta
que tenga como finalidad incrementar la produccidn, y son ca-

nalizados a través del sistema bancario y financlero nacional

y més especificamente para atender estos financiamientos del
B.C«.R. El Banco Hipotecario de El Salvador, Federacidn de Ca
jas de Crédito, Banco de Fomento Agropecuario, INSAFI, Federa
cibn de Cooperativas de Ahorro y Cr8dito, FEDECACES, y Filnan-
clera de Desarrollo e Inversidn, H.A. ,

Una de lasg principales formas de poder financiar un
proyecto de desarrollo y fomento a la pesca esg a través de la
inversidn de capital por parte del goblerno, respaldada con =~
una debida estructura institucional. Prueba de ello, son los
resultados obtenidos en otros pafses por medio del crédito -
oficial, evidenciados en las grandes y modernas flotas pesque
ras existentes y en los Indices de capturas mundiales, que en
log tiltimos afios han tenido una tendencla ascendente.

Ante estos resultados y aprovechando las experien=-
cias de otros palses, es recomendable que en el nuastro se
establezcan sistemas especiales de ayuda financiera a la =-

pesca.
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Para comenzar a desarrollar el sector se puede em-
pezar a financiar a las cooperativas ya organizadas que estén
ubicadas enr donde existan los suficientes recursos pesquerds,
y luego, en el proceso organizaren cooperativas a través de -~
la instituciln adecuada a los pescadores que no pueden ser su
jeto de crédito, despuds adiestrarlos y capacitarlos hasta =
que puedan realizar por sf mismo dicha actividad, deberd estar
orientada hacla el objetivo bidsico de sumlnistrarles las he
rramientas necesarias para lograr el desarrollo econdmico de
este agector.,
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ANEXO 1" A 1"

CUESTIONARIO SOBRE CONSUMO DEL PESCADO EN LA POBLACION
SALVADORENA

Sefloras

Por eg?e medio ;e estamos solicitando su colaboracidn, en %
sentido de responder las siguientes preguntas con la mayor veraci
dad posible, de ello depende gque el estudio gue estamos realizané

se ajuste a la realidadvque pretendemos enfocar.

No omitimos manifestarle que los datos que ustéd nos propol
cione serdn tratados en forma confidencial y solo serdn ocupados

para nuestro estudio.

A.- DATOS DE CLASIFICACION

Nombre de la Ama de Casa:

Direccidn

£ 200.00 - ¢ 400.00 j
g 400.00 - f 600.00
Ingresos # 600,00 - § 800.00
Hoz:i ¢ 800.00 - # 1000.00
¢ 1000.00 - a més

B.- CUESTIONARIO

l.- La persona que realiza las compras de alimentos es

Ama ae Casa

Doméstica

Otros (especifique )

7 e e— -

7 . . . .
2.~ Cada cuanto tiempo realiza sus compras de alimentos

Diario Quincenal

Semanal ‘ Mensual

Otra (especifique)



De-

6o-

Incluye en su dieta el pescado %

Si

o 7 Porque
I i .
No '

Si dice 8i continue, S5i d

.
-

ice No pase a la No. 5

Cada cuanto tiempo comen pescado en su casa ¢

1 vez por semana

. Al mes

1 vez cada quince dias

Indeterminado“

A su juicio considera el

Sk

No

Las razones para su poco

mal sabor

Dificil de preparar

Poco accesible

pescado con valor proteinico ¢

consumo, pueden ser: ?

Temor a putrefaccidn

Muy caro

En que lugar hace sus compras dé-alimentos?

Mercados publicos

Tiendas

Otros(especifique )

Supermercados]




8.~ Cudl es el motivo para comprar en este lugar ?

Cercania ] : Higiene l

Tiempo Precios bajos

Otros ( especifique )

9+~ Ordene los siguientes alimentos ( utilizando numeracidén del

1 a 6 ) por su riqueza en proteina.

Carne Huevos
Pollos Pescado
Cereales Vegetales

10.- Considera adecuados los precios pagados por el pescado ¥
Si
No
Porque : L ) o

11.- ©Sabe de que existe una clasificacidén del pescado para venta?
Si
®o

12.- HEstaria de acuerdo en que los precios se unificaran ¢
Si

No




13.-

14 .-

15.-

16.-

-t -

Es la cuaresma motivo para incrementar el consumo de peg

cado en su hogar.?

Sh - "Haga la pregunta No. 15

No Pase a la pregunta No. 16

Cudl es la razdn para consumir mds pescado en esa época 7

a- Porque la religién lo fomenta
b~ Por tradiciones
¢~ QCostumbres

d- Otras ( especifique )

Que medio cree mds conveniente para anunciar las bondades

del pescado.?

Prensa

Radio

TV

Otros

Qué aspectos se deberian incluir en la publicidad para

el pescado.?

) o

)
c) ___

a




17«- Cuando incluye pescado en las comidas del hogar lo hace por:

( si contesté afirmativo la No. 3 )

- Variar sus platos ! Por el precio
- Valor Nutritivo {”“' 4 toda la familia
e le gusta | l

- Otros ( especifique )

18.- En los dltimos 30 dias ha visitado alglin Restaurante %

Si dice Si haga la siguiente pregunta, Si dice No haga la

No. 22

19+~ Lleva el Mend incluido platoas a base de pescado ( excep-

tuando el camarén ) ?

Si : Haga la pregunta No. 22

No . Haga la pregunta No. 21

20.- A qué atribuye la no inclusidén de estos platos en los

Restaurant. ?

a)

b)




21.e-

224~

230"'

24

-6 -

Estaria de acuerdo en que el pescado no se come con mucha

frecuencia en casa, por lo dificil de su preparacidn.?

si |

—ra—

No r‘—

e e ]

Por qué :

Cuantas recetas a base de pescado conoce usted. ?

1 3 Otras:

Estaria dispuesta a colaborar, mandando recetas, a una

Oficina, si se lo solicitaran: ?

Si

No

Porqué:

Que sugerencias podria dar para mejorar la distribucidn

del pescado.?

8 -

b -




ANEXO B

DESCRIPCION DE LOS RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

Los cuadros que se presentan a continuacién son el

resultado de la investigacidén de campo a nivel de consumidores.

El formato seleccionado para estos cuadros es el -
que méds Be adapta al andlisis de los mismos ; es de aclarar
también que en algunas preguntas se incluird la razén del por’
qué de la afirmacibn, estas razones no se tabularon dada su
complejidad y variedad, pero si se han tenido en cuenta para

las conslusiones.

CUADRO No. 1

Ingresos del
Hogar Absoluto Relativo
¢ 200.00 a § 400.00 30 14.7%
" 400.00 a " 600.00 50 24 5%
" 600.00 a " 800.00 60 29.4%
" 800.00 a " 1000.00 35 17.1%
"1000.00 a mis 29 14.2%

Lo gue se observa en el es que todas las fami-
_lias entrevistadas tienen ingresos superiores a los --
¢ 200.00 y solamente el 14.2% poseen ingresos superio-
res a los § 1000.00, este rango de ¥ 200.00 a § 1000.00

es aceptado para personas de clase media.-



CUADRO No. 2

La persona que realiza

QOtras

las compras de alimentoses Absoluto Relativo
Ama de Casa 165 80.9%
1 Doméstica 30 14.7%
9 444%

Las compras de los alimentos las realiza el ama

de casa, 80.9% lo manifestaron, siendo este un punto bd-

sico para nuestras recomendaciones.

CUADRO No. 3

Cada cuanto

tiempo realiza

sus compras de alimentos Absoluto Relativo B
A diario 62 30, 4%
Semanal 105 51.5%

. Quincenal 37 18.1%
Mensual -

Otros -

Lo que el cuadro nos demuestra es que las compras

de alimentos las realiza el ama de casa semanalmente en una

proporcidén del 51.5%, el resto lo hace a diario quincenal

CUADRO No. 4

Incluye en su dieta
el pescado Absoluto Relativo
3
Si 193 94+ 6%
No 11 5.4%

El 94.6% de las personas entrevistadas manifesta

ron consumir, el 5-4% que no consume aduce g gustos y a as-

pectos religiosos.
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CUADRO Nos. 5

Cada cuaA;o tiempo

comen pescado en su casa Absoluto Relativo I
1 vez por semana 14 T+3%
1 vez cada 15 dias 80 4145%
1 vez al mes 55 2845%
indeterminado 44 22.8%

La frecuencia con que consumen pescado en casa es
de quince dias ( 41.5% ) pero son significativos también los
datos ‘de al mes ( 28.5% ) e indeterminado de 22.8%

CUADRO No. 6

A su juicio considera al.

pescado con valor proteinico Absoluto Relativo

si 135 66+2%
No 69 33.8%

Existe entre las amas de casa un conocimiento re
lativo del podér protefnico del pescado (66.2%), sin embargo.

el 33.8% no lo sabe, lo cual es bastante significativo.

CUADRO No. T

las razones para su

POCO cCONsumo Absoluto Relativo
Mal saboro 20 6. 7%
Dificil de preparar 110 39.9%
Poco accesible ' 80 26.8%
Temor a putrefaccidn 65 21.8%

Muy caro 23 T« 7%




lLas dificultades para consumir pescado en el hogar se debe
a 2 razomes bdsicas: Dificultad en su preparacidén y las facilidades

de adquisicidn.

CUADRO No. 8

En que lugar hace sus

compras de alimentos ° Absoluto Relativo
Mercados ptblicos 113 51.8%
Tiendas 80 36. 7%
Supermercados 25 11.5%
QOtras ' - -

CUADRO No. 9

Cudl es el motivo para
comprar en ese lugar Absoluto Relativo
| Cercania 115 24« 3%
Tiempo 60 19. 0%
Higiene : 50 14 +9%
Precios bajos - 85 _ 25.4%
1 0tros 25 7 +5%

Las razones por las cuales compran las amas de casa en estos
lugares, son por la cercanfia a sus casas, los precios bajos y légica

mente por +tiempo.

CUADRO No. 10

Ordene los siguientes alimen
tos por su valor proteinico Absoluto Relativo

Carne 105 51.5%
Pollo 42 20.6%
Cereales 8 3.9%
Huevos 10 4.9%
Pescado 30 14.7%

Vegetales 9 4.4%
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El desconocimiento del valor proteinico del pescado se
manifiesta en el siguiente, el 14.7% de las personas encuestadas

lo ubican en el 1 er. lugar, el resto posiciones distintas

CUADRO No. 11

Considera adecuados los
precios pagados por el

vescado. Absoluto Relativo
Si 175 85.8%

1
No 29 14.2%

El 85.8% de las personas manifiestan su conformidad con
el precio pagado por el pescado, lo que nos indica que no es ese

el problema de consumo.

CUADRO No. 12

Sabe de que existe una cla
gificacidén del pescado para

cidn del

su venta? Abdoluto Relativo
Si 58 28.4%
No 146 T1.6%

Los consumidores no conocen aspectos sobre la clasifica

pescado, el Tl.6% lo manifestan.

CUADRO No.

13

Estaria de acuerdo en
que existiera uniformi

dad en los precios Absoluto Relativo
si 196 96%
No 8 4%

Aln cuando existe conformidad con los precios pagados
por el pescado, la casi totalidad de las personas desearian uni-

formidad en estos el 96% para ser exacto.




CUADRO No. 14

Es la cuaresma motivo para
incrementar el consumo de

pescado en su hogar? Abgoluto Relativo
Si 160 82.9%
No 33 17.1%

El incremento del consumo de pescado en la cuaresma qug

da evidenciado con esta pregunta.

CUADRO No. 1§

Cudl es la razdén para
consunir mds pescado en
esa época Absoluto Relativo

Porque la religidn lo

fomenta 42 26.2%
Por tradiciones 30 18.7%
Por costumbre 70 43.7%

Otros (lo que més se vende

en esa época) 18 11.2%

El motivo para el mayor consumo ea cuaresma €S sobre

todo por costumbre.




CUADRO No. 16

Qué medios cree mdés conve
niente para anunciar las

bondades del pescado Absoluto Relativo
Prensa 35 17+2%
Radio 54 2645%
Televisién 92 4541%
Otros (vallas,afiches,
calcomanias ) 23 11.2%

Légicamente el medio més solicitado por el usuario es

la Televisidn, pero no se pueden descartar la Prensa y la Radio

aun cuando en porcentaje sea bajo.

CUADRO No. 17

Qué aspectos deberian in
cluir en la publicacidn

Relativo

del pescado Absoluto
~ Recetas nuevas 112
- Valor proteinicc del pescado 85
- . 3u precio accesible a todos 30
- Lugares de distribucidn 92
- Aspectos higiénicos 25
-~ Pacilidades de preparacidn 38
-~ Nuevas presentaciones 5
- Otras 30

22.9
17+4
6.1
18.8
5.1
7.8
15.3
6.1

Los aspectos que mds atencidn deben tener al desarro-

llarse una campafia motivacional deben estar referidas a inclusién

de nuevas recetas, lugares de distribucidén, sobresaltar el valor

protefnico del pescado y a nuevas presentaciones.



CUADRO No. 18

Cuando incluye pescado en .

sus comidas lo hace por Absoluto Relativo
- Variar sus platos 98 40.0

-~ Valor nutritivo 20 | 8e2

~ Por el precio 65 26.5

- A toda la familia le gusta 50 20.4

- Otros 12 4.9

La razbn aducida por un mayor nimero de personas, es
por variar sus platos (40% ), también el precio (26.5% ), aquf

las personas encuestadas podian contestar mds de una.

CUADRO No. 19

En los dltimos 30 dias ha

visitado algin Restaurante Absoluto  Relativo
si 73 35 8%
No 131 64 +2%

El 64.2% manifestaron no haber asistido a ningﬁh
restéﬁrante, sin embargo, es aceptable para nuestro estudio el

35.8% que si asistidb.

CUADRO No. 20

Lleva el mend platos a base

de pescado(exceptuando el ca

marén ) _ Absoluto  Relativo
Si 12 16.4%
No 61 83.6%

En este caso el 83.6% manifestaron que en el mend
no habfa platos a base de pescado, aspecto de relevante impor-

tancia para nuestra actividad.



CUADRO No. 21

A que atribuye la no inclusidn

gbde estos platos en el mend Absoluto Relativo
- Dificultades en la forma de
comerlo 42 452
- Precios altos que tendria que
pagarse 25 26.9
- Poco servicio en cuanto a su
. = 8 8.6
ministro 1
. — Dificultades en la preparacién 12 12.9
.~ Problemas en la conservacidn 6 6.4

La razén que las personas aducen a la no inclusién de estos
platos es en cuanto a la dificultad de comerlo (45.2%) y los precios

que tendrian que pagarse.

CUADRO No. 22

Estaria de acuerdo en que el
pescado no se come con mucha
frecuencia en casa por lo di
ficil de su preparacidbn

Absoluto Relativo

si 170 834 3%
No 54 16.7%

La razén principal para el poco consumo de pescado en los
hogares, es la dificultad en su preparacién, el 83.3% estuvo de acuer

do en ello.

CUADRO No. 23

Cuantas recetas a base de pesca J;
do conoce usted. Absoluto Relativo
1 25 12.2
2 93 4546
| 3 55 27.0
4 16 7.8
Indeterminado 15 T+4




CUADRO No. 24

} Bstaria dispuesta a colaborar
1 mandando recetas a una oficina,

si se 1lo solicitaran Absoluto Relativo
* 4
4 Si 179 87.8 I
No 25 12.2

La mayorfa de las amas de casa ( 87.8% ) colaborarian
mandando recetas, las cuales se podrian intercambiar, las que manifiesg

tan que no aducen a la poca utilidad que puedan servir dichas recetas.

CUADRO No. 27

]
§ Que sugerencia podria dar para

mejorar la distribucibén de pes Absoluto  Relativo i
§ cado.

- Ubicar centros de venta en lu
gares estratégicos 80 - 30.1

} = Mayor participacidén en los mer
cados plblicos 66 24.8

{ - Los supermercados deben anunciar
{ su venta 30 113

-~ Intensificar la venta en carros
ambulantes 52 19.5

- Mejor preparacidén y presenta-
cidén al pescado a repartir 38 143

Las razones para mejorar la distribucidn son numerg
sas y dispersas,en el cuadro se ha pretendido resumirlas: las que
més se plantean son los centros de venta ( 30.1% ), los mercados pi~

blicos y los carros ambulantes. (44.3% )
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10.-Cfudad Arce
1l.~Armenia

12, «Aguilares
13.~-Quezaltepeque
14.-Apopw

15, ~Tecoluca
16.~Berlin

17+ ~Chinameca
18.-Izalco
19.-Teotepeque
20. ~-Jayaque
21.-Comasgegua

22.-0locuilta

" 83,~ San Pedro

Masahuat

24.~$antiago No-
nualco

25.~ Santa Elensa
26, San Rafael
Oriente




ANEXO " G ©

Noe.

Fecha

Encuesta sobre la comercializacidén de peseado en El Salvador

Los Mayoristas y Minoristas

l.~- Nombre del mayorista o minofista :

Direccidn :

2+» Tipo de puesto Costo __

3.~ Normalmente cudntas libras vende cada mes

Variaciones : E 1bga

"

H 2 0o m k> g 94 8 = =2

L 1bs

— am— - s Pt > oo —
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4.- Cuél es el nimero de minorista$ que ususlmente compran de
usted?

5s- De dénde vienen sus pescados 7

6o Cudndo los compra, los pescados estdn con hielo o en un

cuarto frio? Cémo estdn guardados -

los pescados?

T.- Estdn limpios los pescados cuando los recibe?

Cémo?

8.~ Son limpiados por usted? Como?

Existe una tarifa por el ser

vicio? ___ Cuénto?

9.« Cémo transporta los pescados? ___

10.- Recibe usted todo el pescedo que quiere?

En caso negativo, cudntas libras mds podria vender por

semana? ___

— P - et v

11.-~ Es la irregularidad en la disponibilidad un problema?

Explique __

—

12.- Cudles son los problemas bédsicos en el suminisitro de

pescado?

En la venta de pescado?
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El siguiente cuadro nos sirve para clasgificar la participacién oxr i
ganizacidén de la pesca en El Salvador, con las Empresas que parti
cipan, ndmero de barcos y otros aspectos inherentes a esta activi
dad. : . |
ANEXO mg"

PESCA ORGANIZADA DE CAMARON Y OTROS
NUMERO DE EMPRESAS, BARCOS DIAS Y VIAJES DE PESCA

No.de Dias-pesca Promedio promedio Dias de LROMEDIO POR BARCO ;
Afio Empre Toﬁal?s ; Barcos Viajes pesca Dias de Lances Lances
sas (en miles) pescando o/Barco  p/bardo POSCE por por
. - p/viaje viaje dia
1960 14 12 53 %6 227 6 36 6
1961 16 15 63 34 243 7 40 6
1962 16 16 65 29 251 9 48 6
1963 15 18 64 27 282 11 53 5
1964 15 19 67 26 289 11 52 5
1965 15 19 65 27 291 11 43 4
1966 14 20 68 28 292 11 50 5
1967 12 19 68 27 286 11 '53 5
1968 12 19 68 25 286 12 57 5
1969 12 19 69 23 282 12 61 5
1970 12 20 71 23 280 12 62 5
1971 12 20 71 23 284 13 63 5.
1972 12 20 71 24 285 12 60 5
1973 12 19 ‘ 69 . 26 269 12 €0 5
1974 11 17 64 25 272 11 54 5
1975 11 18 67 26 268 10 52 5
1976 11 18 69 24 264 11 58 5
FUENTE - : Indicadores Econémicos y Soéiales -~ Enero~Junio 1977

Ministerio de Planificacién y Desarrollo Econdémico.



ANEXO I

-‘TASAS VITALES

" SEGUN

REGISTROS CIVILES

A¥O 1951 A 1974

MORTATLIDAD

ANOS
B%UTO ANUAL 0,00 0/00
1951 2.51 A8.8 15.1
1952 342 - 4847 1643
1953 342 - 47.9 14.7
1954 3,31 48.1 15.0
1955 3435 47+9 14.2°
1956 3444 470 12.4
1957 3,60 48.9 14.0
1958 %.88 473 - 13.5"
1959 3.51 45.9 11.9
1960 3. 66 46.5 ©11.0
1961 (1) 4944 - 113
1962 4.00 48.4 11.5
1963 5.55 49.0 -10.9
1964 3,80 47.1 10.4
1965 3,68 A6.9 10.6
1966 3.70 45.4 10.0
1967 3.77 44.4 9.2
1968 3.66 43%.2 9.1
1969 3.79 42.1. 9.9
1970 4.23% , 40.0 949
1971 (V) 4344 Bsl
1972 3,16 41.8 8.8
1974 3.06 40.8 T.9 -

FUENTE: INDICADORES ECONOMICOS Y SOCIALES 1977

(1) ANO CENSAL.



cprr At ENaw, 0w e

ORDEMAMIENTO POR CLASES

AREXG =31 ¢

DE LAS PRIHCIPALES E

B

ECIES COMERCIALES 1/

ta. CLASE |2a., CLASE ! 3a. CLASE {h4a, CLASE [5a. CLASE |&a. CLASE [7a. CLASE
Corvina, Atdn. Agui idn, Bagre, Tiburén Camardn. Concha,
blanca. ‘s vela. ifn .
! Honjita. era gig;e, Jaiba. Ostra.
rvina Anguila. e
?gyada ? Barbudo. 9 Boou!ta Punche. Calamar.
. : Berru R D ’
Mero Barbona. gata Guicho. Langosta. Casco de
’ Cuatro ojos, . burro.
Guachinangogcarpa"ta’ g 4 Chopa Can?rejo, \
- Derado. A azul. Almeja.
Pargo, Cabriila, Galiciano. J
Pargueta. Truchs Guacamayo. ' ¢ Cangrejo,
[N
Ferico Gallo é apretador.
- ) Pez volador =~ ; Achiquil
aIO. ; : = et . - . .0’
Rab ' Ruco, %;izQZ’ zapa chiquirin,
Aleta, - roncador, e
' sleton. tronador. Pichel.
Tilapia, Macabilo. Madrigal,
! g
marine, o] .
“ Cuin, Judo
Ardilla. americano. Moralla,
Roncdn varios.
dentdn. Pacuna, i
Facin, : 1
ngo. , : g
Congo Pancha. :
Huehuecha. i, . ; :
Pampano ; 1 .
Paletdn. . : {
fuinoa, ! i
Jivada. temalito. ¢ i
: i $
Salmenete. Chimbolo. i
_ ' : i
ddureld. iSeropo, { :
; b . tHulo. ‘ :
i fGorridn. o :
: ERocbﬂ Panchana, |
i § e icola amar§~§
i i Macarela. illa. §
i ¢ : ¢
i {Carng de  Serruche. |
¢ fgavilan. . . . :
§ igc the Senoriig. i
i [Hojarra. b, ure.
i - . !
: P anmn e . H
/ i FRLRCaaa, §
! iNahuiila., babosa. ¢+ 3
i i : i
i i - ok
! i Pichincha. Wiejita ! -
H 11 i I3 2
; % ; | 5

1/ Las especies han sido agrupadas as?, por el Sistema de

Cmmaraiallean il

L

e 3

e _

| 2

s




CONTINUACION ANEXD n <

o

la. CLASE

2a. CLASE

3a. CLASE

ha. CLASE

S5a. CLASE

6a. CLASE

7a. CLASE

ylLiebreancha

Ojeton.
Picuda.
Menjuga.

Salpucana,
Saltucana.

Sébalo.
Sardo.
Ejote.

Tunco,
cuche,

Zanate
Caballo.
Sardina.

Lenguado,
caite.

Pez lora.
Ratdn.
Pinchada,

lisa,
Chimbera.

Chiguigui-
te.

Marinero.
Palometa.
Pl&tano.
Huezuda.
Chusillo.
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