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CAPITULO T

I) COnCwPTO D LOS DISTINTIVOS COMLRCI[ALIS

Los Distintivos Comerciales, antiguamente fueron un elementn intan-
gible y hoy dia son un Derecho Incorpdreo de la empresa mercantil
de gran envergadura; por ser poderosos auxiliares del comercio ya
gue a medida que la civilizacidn avanza, muéstrase en una forma
mas obstensible el poderio de la induotria y de las fuerzas pro--
ductoras del pais, las que se traducen en leyes que afianzan, ase-
guran, garantizan los derechos de los industriales y comerclantes
v por medio del cual el productor de un articulo determinado trata
de que su rroducto se diferencie o distinza de los demds de su mis-
ma clase existentes en el mercado debilac al libre juego de la com-—
petencia; hoy dia, solo los paises eccondmicamente atrasados, no --
cuidan de tan importante rama; por lo que el propietario del Dis--
tintivo, establece patrones novedosos © vistosos, propaganda lla-
mativa al pdblico, con el fin de evitar gue cuando éste demande
los productos, no ilncurra en equicocaciones con otros productos y
con el objeto también de obtener una mayor cantidad de venta y
prestigio por la calidad de ellos; y, a veces incluso distingue a
su propia empresa por este medio, conservando su individualidad,
de donde se ve que los DIOTINTIVODS COwLkCIsL_S, son: "un derecho
incorpdreo de la empresa, que tienen por mira o fin distinguir de-
terminadas mercancias como producidas, distribuidas o como proce-
dentes de una empresa industrial o comercial; o los medios origi-

nales de propagznda e incluso a la propia empresa." (I)
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2) CL:SIFICACION DE 103 DILUINIIVOS COM.KCT«L.S

La propiedad industrial o inmeterial, la cual a pesar de recaer sSO0-—

dad; si bien su objeto no son cosay tun.sibl:os, si no como acabo de
decir biencs inmateriales y refiriérndome a los Distintivos Comer-
ciales, la cu.l los cla: ifica en: a) Marcas de Fdbrica; b) Marcas

de Comercio; c¢) LEmblemas; d) Lemas; e) Mucstras; f) Patentes. La
teoria del Derecho lexicano reconoce como Distintivos, a los Avi-
sos Conerciales y al Nombre Comercial. Nuestra ley por su parte,

solo reconoce la primera clasificacidn de los Distintivos y no la

gue hace la antes mencionada teoria del Derecho liexicano. (2)

JChx: "Son los signos distintivos espe-
cificos, exlernos que indican quien es el productor
0 propietario de determinados articulos, los cuales
pueden ser proceuentes de una empresa industrial, co-
mercial o agricola, .comparndndolas desde su ori:en —-

hasta el acta de su consumo" (3)

B) MARCAS DE COMLRCIO: "Son les mismus marcas de Fdbrica,

501y que con relacidn a 1. empresa distribuidora y nn

a la productora de los articulos." (4)

(I) Dr. Pacundo de Jesds Ruiz Rodas. Tesis doctoral de los
Distintivos Comerciales y la Integracidn Centroamerica-
na, Pag. 1l.-

(2) J. Lodriguez Rodriguez, Pag.417. Derecho lMercantil, Tomo I.
ivilés Pou. Pag.?91. Derecho Lercantil.

Dr. Hoberto Lara Velado. Introduccidn al Derecho lercantil,
Pag. 13.
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C) EMBLLMA: "Son combinaciones de signos y palabras
que dan marcas genéricas, con le finslidad de ser
utilizadas distintivamente en todos los articulos
que produzcan o distribuya una empresa dada o0 sus
sucursales." (5)

D) Liwh: "Son =stribillos de propaganda formados por

un conjunto de palabros aue dan una frase, distin-
tiva para poder ser utilizzda para una negocizcidn
o0 para alguna mercancia." (6)
Para el profesor Rodriguez Rodrigucz, el Lema, es
uno de los medios mfs efectivos cve propaganda co-
mercial para su propietario, no pudiendo ser imil-
tados por sus competitores, los cunles estdn ga-
rantizados.por su registro.-(7)

E) LULSTIAS: "Son ciertas circunstancias que rodean
a determinados articulos con el fin de llamar la
atencidn de. publico consumidor, que bien pueden
consistir en tener une forma especial, color es-—
pectacular, enveses originales, viiieta del envol-
torio, modo de presentarlo al publico, curteles

de propagonda y otros similores; con 1o condicidn

RWT rto Lara Velado. ob. cit. pag. 13.

r. Facundo de Jesus Ruiz Rodas. ob. cit. pag. 13.

Rodriguez Kodriguez. Pag. 422. ob. cit.
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de gue tales recursos se originen de la inventiva
de quien los use y no de la naturaleza, sustancia
v demds cualidades permanentes de los productos.”

F) AVISOS: "La Legislacidn iiexicana como dije antes,
contempla los Avisos Comerciales, como Distintivos,
por lo gue vy a explicar en que consisten para la
misma: son cualquier combin-cidn de letras, dibujos
o de cualesqguiera otros c¢lementos gue tengan seila-
lada originaslidaa y sirvan para distinguir fdcil-
mente una negociccidn ¢ determinados productos de
los demds de su especie." (&)

El mencionado profesor contempls dentro de los i-

visos Comerciales al Rdtulo, & Los LAnuncios, Los

Lemas y a los Emblem=s: tal cosa en mi concepto

es demzsiado amplia, abarcoendo cventro del mismo a

verios Distintivos, quo no son la misma cosa y que

no pueden er.slobarse.

(8) Ro'riguez Rodriguez. Pag. 422, 0b. Cit.




n)

Tiencn la funcidn de proteger laz negociacidn misma, cilertos

distintivos, entre los qgue se encuentran las Marcas de Co-

rnercio, el Emblema y el Lema.

Constituyen un monopolio temporal de explotacidn permitido

por la ley y no una vinculacidn, por lo que no la contra--

rian, encuéntraznse d atro de dstog las Patentes, los Lemas

y ¢l Emblema.

El derecho a los Distintivos se¢ adquiere hoy dia por la ins-

cripeidn en ¢l Registro de Comercio, de acuerdo al Cddigo

de Comercio vigente; los cuales deberdn uscrse, siendo mo-

tivo de pérdida del derecho, la falta de este Wltimo reaui-

sito.

La Mucstra es completamente arbitraria, de pura fantasia;

porgue, estd constituida por determinadas circunstunciszs

de tipo puramente publicitirio que rodean a los zrticulos
que el propictario de ella puede utiligar a su entera li-

bertad.

Cada cual pucde libremente serialar los productos de su in-

dustria, con el distintivo que qguicra usar.

Se caracterizsn porgue el que primero utilice un cigno dis-

tintivo, es decir, un distintivo Comercial, en la venta de

sus mercancias tiene derecho & usarlo de modo exclusivo en

el disfrute de los beneficios del criédito y de la cliente-

la quc supo procurersc a travds do ellos.- (10)

(10) César Vivante. Pug. %0. Tratado de Derccho Mercantil.
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k) L1 ejcercicio de los distintivos comerciales contribuye en be-
neficio del publico, el cual es favorecido por les medidas
de circulacidn de los articulos vxpcdidos.
Bl profesor Rodrigucz Rodriguez, do lus caracteristicas si-
guientes de los Avisos Comerciales, gue sO0il:
la.) Ser un signo distintivo
2e..) De cerizlada originalidad, y
32.) Para distinguir fdeilmente a una mercancia o & una ne-

gociacidn.- (11)

4) COSs8 QUE PULDEN USAKSE COiid DISTINUIVOS
CORENCINL. 3

Pueden utilizecrse o usarsc cono distintivos, figurcs, dibujos,
esculturas, palabras o combinecioncs de figuras y palabras; tal
uso se puede hacer en carteles, murdles 0 ¢ cuslquler medio
publicitario; las mercas y log nombres comercicles, puctden
formar parte de cads unc de log distintivos, el color de ellos
puede o no scr parte integrante del distintivo, & opcidn de
quien lo recgistre.

También pueden usarse los mismos, en rizoncs y denominaciones
sociales, en scuddnimos y en nombres debidamente caractceriza-
dos; &si como slgnos, vifletas o medios originalcs de propa—-
ganda, siempre y cuundo cumplan con los regquisitos que las

Leyes cepeclales de la materia determinan; c¢s declr, guc sean

(11) Rodrigsuez Rodriguez, Joaquin. Pag. 422. Ob. Cit.
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1

lczitimos, do lo que deduce que pucden estar constituidos por
todo aquelln que no esté prohibido por 1a ley, por las buenas
costumbres y el orden publico y gue sirvan para distinguir unos
articulos de otros, iddénticos o seme jantes, pero de distintes
calidades. Incluso pueden usarsc, los distintivos en mencidn
para identificar la nego:iacidn misma, sicmpre y cusndo se re-
gistren, ya que como sabemos, inscritsa ung oxpresidn o schel
de propagcnda, goza de proteccidn deniro del Lstado, sicndo

tael wmedi’e de Tipo territorial (salvo Tretados con otros pa-—
® 3

iges), tenicndo como periodo proteccionista el plazo que dure

12 eficacia del registro, el cuzl cntre nosotros es por veinte
ahos, salvo su renovacidn por igual periodo. Art. 21 L. de W,

Creo asimismo indispensable, hocer mencidn de las cosus que no

pucden usarse como Distintivos, les cucles scgln nucstra ley

vigente sobre lorcas de Fdbrica (art. %) son las siguientes:

&) Las Banderas, los Esc dos o Emblemaus Nacionales de 1o or-
gonizacioncs internccionales o de los Partidos Politicoss
de los Municipios, o de¢ cualguier persons juridica de dere-
cho pdblico, nacioncl o extranjera.

b) Los Distintivos, qu. contengarn dibujos o inscripcloncs con-—
traries a lo moral, cl orden piUblico o a lés buenis costum-
bres; a zlgun culto religioso o cuc pucdin scr causa deé &s-—
cdndzlo sociel ¢ ticnean a ridiculizir ileus, person.s u
objetos que sean dignos de consideracidn.

c) No se¢ odmiten como distintivos, todos los gu. por su seme-—
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jenza o parecido visual o fondtico con otros existentes, in-
duzcen a error o confusidn en ¢l pudblico compradro, a Jjulcio
del registrador. (12)

d) Polabras o figuras soecces u obscencs.

¢) Los gue solo s¢ limiten ¢ describir los curlidades, cspecics

dades de los ar fculos, sin mostror ninguno carccteris-

s

o cal

0

t

ica de novedad en relacidn al producto guoe sc rofiere.
Nuestra ley vigente sobre morces do fédbrica contempla también
en su Art. 3, clgunis cosas quue o pucden reglstrorse como
marcus:
I) Las Benderas, Emblemes o iscudos N:cioncles o liunicipales,
ni l:s Banderas o Lscudos do noclonevs extranjeras.

II) La foruw. y el color del articulo.

I11) Términos o exprosionus generalces uswdus para designor un
articulo, o que no represchten curecter de novedad con
relacidn al articulo con el cucl se iloun, ch cuslquier i-
dioma que sen,

IV) Designaciones que gencralmente so usan cn cspafiol u otro
idioma pora identificar la naturalceze del articulo, su
clasc o calidad.

V) Ixpresioncs o dibujos inmoralcs.

VI) E1 nombre de una persona natural o juridica, si no se
presenta bajo uno forma peeculiar vy distinta.

VII) Une marca ya rcgistradz o usada por otro o semcjunte =

¢lla si estuvierc destinada a erticulos de la misma na-

tTuraleza.

(12) ProyUcto de Ley“ae Propiedad Industrial y Comcrcial.
Dr. Roberto Lara Velado. Art. 103. Pug. 19.
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VIII) Bl nombre o rctrato de unc person: si Csta o sus herede-—
ros Sc¢ opusiesen.

IX) Los distintivos de la Cruz Rojas pero lis person.s O soO-
ciedades mercantilces guc las hubicren usado hasta el pre-
sente, debidamcente registradas, no podrdn scr molcestadas
ni obligadas a in-roducir modificr cidn alguna, sin per-
juicio quc los arrcglos que 1o Junts de 12 Cruz RoJa pu-
dicra promover.

Del andlisis del antes trenscrito articulo s« ve gue hay irre-
gistrobilidad absoluta en los numcros I, IIT, e¢n su primern
p.rte, IV, V y IX.

Los demds numeros tienen une irregistrabilidad relative.

En ¢l nimero I, no contempls les RBanderas de municipaliucdes
extranjeros, puro su registro debe entenderse que cstd prohi-
bido, por 1: ley, cuwndo désta expruac: "Ni los Bunderas o Ls-—
cudos d¢ nccionces extranjceras.”

En su numero II, 10 que podria registrarse son cquéllas carac-—
teristicas de los productos que se¢ trata de amparor gue no sean

¢l color o forma del articulo porqguc por regle gencral por tal

i

medio, no se distinguirdn los productos; gquedariun cntonces
sin funcidn lis m rcas.

El ndmcro IIT impide que sc usc como nombre lgo con lo cual
cs conocido <1 articulo, csi por ejemplo: alfileres, ganchos,
etc., ¢sto no sc¢ pucde registror ye oue vs o 1o vez el produc-
to mismo.

En el ndmcro IV, lo que se pretendc ¢ impedir c¢l rugistro de

s
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2lgo al cual le faelta el elemento difercnciodor

L& prohibicidn contenida en ¢l numcero V s

1ms leyus sc sientan sobre bages de 1o moral,

1z prohibicidn.

En ¢l numero VI, lo que se pretende os

ohia.

d¢ donde 1

Como e¢s sabido,

sulta

impedir o eviter 1. con-—

fusidn que resulteria de registrar nombres iddnticos, con lo

cuzl no habric ni pere cuc registrarlas si se

zar.,
El fundamento del ndmero VIII, s &l

mente ¢l registro ¢l que 1c

recho exclusivo de

21l a lz suya, con lo cual 1. ocesionari

piblico consumidor. La decloratoric de

merea en tal situacidn, puede hacorsc

1

oficio por el registrador de comercio

nombre de una personc,

consentimiento o, sus st :csorces si es difuntag

oponcrse son los mencionados en ¢l Art.

rog testamentarios.

En €l mimcro siguionte el ceriterio por

e

funecidn m.rca y la del signo

nificado é¢ le palabre Cruz Roja y el articoulo

articulo mencionado, pucden registrarse o

fdbrica, de

1 peticidn
al constatu
snlo pucde inscribirsc cuando €g

alenvs pue

888 C.C.

clegido; y porque por

. F
no habris i

UsSLIse

comercio o dc agricultura,

pudicsern utili-

impedir que otro registre

confusidn cl

1
1

improcuedencis de 1o

de porte o de

ot

r tal cosa. EL

7
4

0o 1log hercde—

incompotibilidad de 1a

enti-

¢l proyecto de Ley de Propiedad Industrial y Comcrcial,

como

cuzlguier dis—
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tintivo que sirva identificer en w

pira
tos gque amparan y distinguirlos de

clase; excepto los siguicntes:

o

L:_: 5

1) Bender Tscudos o Emblemos de b

S
paises extranjcros, de

e

na juridica de dereccko pdblice, noci

q - a
1 O

orgenizacidn de Bstedo

nhes Unidas de cualoguicra otreo

O

aquc E1 Saolvodor sca micembro, que

do en las Woceciones 0 sea rece

Unidos y

3

ae (

1l Cruz

organismo int.rnacionnl;

otrag instituciones asistencisles, s

5

cionales

el

d [~ 1.

institucioncs -

o
9

©

9

turcle y de los partidos politicos

mcnte conforme ¢ la Loy !

registrados

Lo forma o &l color del articulo.

M s 2 o e . LS. .
Jerminoes o CXPres510r: 3 el

para designer el crticulo 2 que 1t m
identificar su noturaleza o sustonei
coracteres de novedad cn relrceidn o1

Exvresiones o ind

dibujos jinmoral.s,

L1l nombre o retroto de puersonit i

W

otros

los Liunicipilos
Orna.d

Centrocniceri

Ho ¢

ligioscs,

cualquicr idiome

r mercado, los produc-—

le

de migma ¢specle o

1 Solvador o de los

¢ de ecuclguicy perso-

0o vxtranjera; de

icunos, les Hecio-

organigacidén internacionel

)
encucntre reglistra-—

= M “ L. _, 3 v
nociaa por ¢ste ultimo

2 0 de cunlesqguicrs

IS

1lvedorenas o intoernas

docentes o cul-
stlvadorenioss debida-

slectoral.

('

rog ¢ Yefierte, pira

no presenten

gue Sv¢ Tre-—

=

SCoYOos08 © Soecus.

"1 distint:e. del titu-—-

ler de 1la me rea, si Jsto o sus hercderos so oponens; y el
nombre de persona juridica distint:. do leo de 1: dueflza de

la merca, sin su debida 5

sutorizsecion.
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6) Si estd destinade 2 amparar articulos comprendidos en la
misme categoric y clese, de los sciinlidas en el zrticulo an-

4

terior, una marca registrada con cntcrioricac u otra gue o-
frezea semejanza tal que pueda provocar confusidn entre el
piblico. Para los efectos de cate ordinel, Unicamente se —
consideren semejJante, aquellas nmiirc:= s gque ofrezcan un pore—
cido visual o fonético, capoz de confundir ol consumidor ~-
normal, a julcio del registrodor.

En clgunos poises el uso de los distintivos comercicles es
obligitorio, y 1lc falts del uso do derccho ¢ cuslaguicr co-
wwreliocnte que tengs interds, o solicit:r 1 cancclocidn de
cllos, siempre¢ gque el no uso hays durcdoe tres arios ininte-
rrumpidos. (13). En otros, en cambio, ¢l uso debe ser vo-
luntario.

Lstudizndo un poco de lcgisle cidn comparada, resulta que en

los paises sociclistas 1o norme general os ¢l uso obliga-—

6]

torio de lis merecos y lu excepcidn el uso voluntiurio, sien-~
do contrcrio a los cstoblecido en ¢l derecho del rosto de
peiscs. Bl Derecho Sovidtico, contempls que todes las cm-—
presas de 1o industris del DLstndo, lis coopeurcrtivas de ar—
tesanos y de Invdlidos, asi como las chmprescs de las orgea-—
nizeciones publicus hen de colocar on sas productos merces
de ffbricns. &n Checoslovacuin, todos los productos fobri-
ce.dos en esc pais deberdn lleveor uno morcua de fébrica, con
el objoto de aumentar lo responstbilidod de las cmprests

productoras de sus articulos y gcorontizar =1 comprodor la
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pureza o finclidcd de e€lios, como 1o buent reputaclon en

cucnto & su eleccidn. En Yug
loczr un signo que indica procudencisz y calidad.

Para finalizar dirdé que 1los normos cplicables 2 lus mareas
de fébrica, de comercio, agriculturs y nombres comercilales,
+

tombién tienen aplic: :1dn pera los dem’s distintivos, siem-

pre y cutndo lo dicho agqui le sea compotible.

5) DL DONDE NACE EL DEEECLO A LOS DISTINTIVOS

COLLRCIALLS

=

Apnrccen los distintivos como unea necosided impuuste por ¢l
trdfico mercantil, o fin de poder distinguir ©l1 productor,
distribuidor, calidades, ctc. Originclmente fue el uso de los

distintivos &l guc hizgo surgir el derecho o los mismos; ag——

tuclmente, ¢l derecho & un distintivo noce de unc seric de ac—
tos ¢studicdos ¢ntes, concretamente su uso se origina mediante
su inscripcidn en ¢l Registro dc Comercio, ws decir, entidénda-
sc mis palabras en ¢l sntido de gue ¢l primero o sea el uso
cede ante el Registro, ¢l cual le dz el derccho «l titulocr de
poder usar exclusivamentce el distintivo, lo cuzl deberd de ha-—
cerse de conformidaed al Cédigo de Comercic y en ¢l futuro de
conformided a la Ley de Propiedad Industrial y Comercial. De

lo que results que no pucden cdquirirse aderechos por el sélo

uso de un distintivo en contre del titulnr de uno registridos

(13) Cbdigo de Comecrcio. Art. 577.
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1o razdn de ello estriba en que 1o inscripeidn como sabemos, le

d: seguridad en cuanto a la prueba y en cuanto & la fecho en

que s¢ sdquirid el derecho & los distintivos, producicndo des—
de 1o mism: e¢fcetos contra terceros; es decir, que el primero
gue lz inscriba tiene derecho & usarlos y & oponersc contr:

turceros quc quieran dor nacimiento = distintivos igucles 2 los

registrados, Siendo li reconocibilided del cotedo de tal exis-
tencia, lo guc les da nacimicntos pero pora que esto sca posi-
ble sc¢ reguiere requisitos de dos closes los cucles doctrina-

riemente son: INTRINSLCOS o PrOrPIOS, de la noturalezc de tal

L e (O R

N

intangible, gque les haga aptos pors cor objetos de toda cla-

s¢ de derechos sobre distintivoss; y, LAARINGLCOS o b TLRRIORES,

-

en virtud de los cuilcs ¢l distintivo sc¢n susceptible & dar na-

P R

cimiento a los derechons d¢ su tipo. Ruquisitos los cuzles que

en su defeecto impiden el nacimiento de c¢llos en <1l registro.
hetuclmente, segun 1z Ley de Moreas de Fdbrien art. 11, quien
desee obtener 1a propied & exclusiva de una marca de fdbrica

e comercio o agriculturs deberd solicitirls a 1o Oficina de
Potentes, concretando su peticidn a une sols morca sunque dos
mes su refieran o un solo articulo, swlvo gue 1o m rea con—-—

en dos o mYs palabras o frases de las curles una

7w

s
4
b

S -
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traduceion de las otras; en cste coso podrd hicersce una soli-
citud comprendicndo todas las marcas, p.ro los derechos v im-

pucstos s¢ pugardn por cada und.

En su Art. 12 1lo citads Ley, nos dice 1o guce la solicitud de-
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1l.- E1 nombre, profesidn y domicilio del ducilo de loo mareas
jtt 11:,

2.~ Uno descripeidn da de 1l detcrminindo sus

.
—
=
H
g

-

rtes vgenciales ¥y las regervaes gue fcuresd de €s

hicieren. Si ¢l color de 1o morcc constituye unt parte e-

geneiadl de c¢lla

(o]

v titulo de elemento distintivo, sc hord
b

uni. descripceidn especinlde los colorcs;

[0}
cf
SN
{EN)
a

{

3.~ Lo designaecidn del zrticulo o articulos par:s qui e
tinada lo morca;

4,-— La nacionalidad de 1lu morcos

5.- E1 nombre de lo fidbrica, si lo tuviere;

6.- E1 nombre del peis vy de la ciuded o del lug: r donde se e-—
labore o c¢xpenda principalmente el crticulo.

Cucndo la pirte del Cddigo de Comercio relative ol registro de

Comercio, especialmente ¢l Lrt. 450, evntre en vigencio, las

funecioncs que hoy cstdn encomendidas « 1o Oficine de Patentes,

van & ser ejercidos por ¢l "Registro do¢ Comcercio", Oficina és-

ta que serd de tipo admiilstrativo, dependicnte del Ministerio

de Justicie y estdrd destinada a gorantizar la publicidad for-

mal de los actos y contritos mercantiles que de conformidad

con 1o ley sc consignen o inscriban en dicho Registro. Lste

l.~ Registro de Metriculcs de Comercio.

2.~ Registro dc¢ Documentos de Comercio.

5.— Registro de Bolance.

4.~ Nugistro de Patentes de Invencidn, Distintivos Comercic-—

les y Propicdad Litceraria,



—17-

©l Art. 460 Com., nos dicc gue ¢l Registro ve Putentes de In-
veneidn, Distintivos Comercicles y TPropicd.d Liter rie funcio-
nerd dc ccucrdo con L.e disposicioncs do cote Cédigo y los le-
yes Cspecicles de Lo miteric.
Bl provceto de Ley de Propicded Industricl y Comercicl, cuto--
bluce prescripcioncs ¢n u ¢irt. 106, semejrntes cn cuw ato a 1o
oficina enctrgoea del Registro, a lis contemplidos por el ar--
ticulo 11 de 1¢ Ley ac rorcos de Fbrica, U1 art. 12 do 1i Ley
Altimomente citads cxprese cue le solicitud contendrd los re—-
culsitos sinc quanoncs aqu. ceghen decirce:; ¢ fin doe que quien -
los enclice puede dirles curso o nocimicnto o los mlsmos sin
problemes 2l constoetor que 1l miema los reunc. BL proyecto de
ley de Iropiedad Industricl y Comercial, en ol art. 107 Dices:
"Lo solicitud debe contencr:

I) Nombre,. apellido, profcesidn, nocioncliacd, domicilio y

direccidn de¢l duefio de lo mnrco.

IT) Uno descripeidn det 1llads ée 1: m rca, determincndo sus
pirtus ¢scneial s y los rescrvis quoe sce hicicren cecrca
de éstas. Si el color de 1li m reca constituye uns. purte ¢-
sencicl de elle, = titulo de e¢lemento distintivo, sc¢ in-
dicird detall:damente cn 12 deseripeidn 1 jucgo de colo-
res.

ITT) Nacionzlidad de 1o larce.

IV) Natureleze y Clase de los crticulos que debe identificar-

S5G.

V) Nombr¢ comercicl y ubicucidn del cotoblecimiento indus--
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pr.venir ol solicit:inte pors que nmplic le descripeidn de le

mores o de cuilquicr otro punto de la solicitud o que pre-—

’

sente 1 documcntscidn qu. hubiese omitido; y ademzs en la

resolucidn gue admitc 1o solicitud, cebe ¢l kugistrador ¢

W

Com.rcio, corrcgir de¢ oficio cualgui.r crror guc cometa el
peticiononte, en le dosignocidn de 1a cluse y categoria de
los wrticulos a que li mi rca sc roeficres

Se monds o publicar ¢ demfls en un periddico de circulwecidn

n cionul un extricto de 1: solcitud & 12 vez que con &1 fac-

simil de la mazrce. Simultdncamente, orden.rd que se notifi-

que l¢ solicitud, natursles o juridicas que tengoen registra-

dis mt rees de fdbricos, refurentes : rticulos de lo misma

clise y categoria de los que zmpercn lius moreces que trita

de registrerse, siempre que toles mirccoy ofrcezesn un pare-

cido con lo que trata de registrirse, que no sca suficiente
)

par: rechazor lo solicitud.

S¢ reduce el plrzo de _lovente dfcs que vstoblice el crt. 16

de 1o citade ley a cusrenticinco dius, pers decloarar la pro-

picdad de 1l morce, en el rrt. 112 del proyecto en mencidn.

L1 plozo pare presentar 1o certificecidn, ante ¢l registra-

dor de haber entabliodo le demonds onte los tribunsles res-

puctivos, tembién es scortodo de novents dics subsiguicntos

como apuryece en el Art. 17 de le. tontas veces ley mencio-

nada, a scsenta dfaos siguientes a2 la fucha de la presen-

tecidn de le oposicidn por 1: cucl so suspendid le. ins—-

cripecidn en ¢l registro; sc agregs adends, gue le oposi--
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cidn se¢ ventilard en juicio sumerios; ya que la vigente ley

s0lo remite & las pertes cnte los tribune les regspectivos
sin uspecificar en qué close de juicio so seguird ¢l cual
de¢ conformidad 2l Cddigo d¢ Procedimicntos Civiles se ven-
tile en Jjuicio ordincirio dada la nctursleze del mismo.

S¢ establece en los nimeros cinco y scis del art. 114 del
proywcto que si hubicre habido oposicidn, ¢n 1o resolucidn
dibe constar el resumen de le sentoncis judicial recoida
en e¢lla; y, si hubo apclicidn, rosumen de la resolucidn

de la Sceretaric de Justicic. wn 1l 2rt, 115 del proyecto
aludido nos ¢xpresa lus forrne Lidodes gue debe contencr 1o
inscripeidn y el certificado,

Se ewstoblece ¢n ¢l art. 116 de 1o que votoy comentando que

¢l derccho de prelocidn de 1o propiedad de une morco se de-—

&

terminard por ¢l dic y 1= hors do prescntocidn de 1o soli-
citud &l registro y no por ¢l uso de =112 como se cncucntra
cetuolmente rogulado n el 4rt. 20 de 1o Ley de Marcos de
Fforica.

E1l tlrmino para apelar de los resolucioncs del registrador
s¢ aininors de dicez dfcs como es cctuclmentce a cinco dics

de notificndas pura ante 1le Seccretoric de Justicia. Tol
reduccidn di. términos es altamente favoruble a 1o natura-
leze del comercio ¢l cual exige cn los tiempos cctuales
premurs pard ¢ ctusr con ¢l fin de¢ no hacer perder al co-
mercisnte gonencics por ¢l retirdo en los tramitaciones.

provccto de ley de propicdad industrial cstablece en el



art. 120 gue 1lc inscripcidn de itl, Ge log cm—-
blemes, muestras y lemas, se¢ tramitord y resolverd con sujc--—
cidn a las disposicionis contenidas en 1o scceidn wnterior,

con los modificuciones estobl-cidrs on los ortliculos siguien-—
tes, contenidas ¢n los arts. 121, 122 las cucles son: Que en
12 solicitud de inscrip idn y on 1o resolucidn en gue so¢ con-—
cedan, referentes 2l nombre comercizl o al lems sc sustituird
por el texto literzl de¢l mismo, no siuvndo nucescrio li pre-—-—

-

sentaeidn del clisé ni de¢ los facesimiles. Cunndo se trota de

rn

la inscripcidn de las nmucstras, ¢l clisé
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ben contencr uno represcntacidn grdfice de les mucstras gue
reproduzean, con 1m moyor fidelided posible, ¢l originel. A-
demds, se deboerdn presentuer tres ejempl: res de li muestra ori-
ginw:l, que serdn conscvrvados e¢n el archivo. Sc¢ h.rdn constar
tcmbién los datos nceesarios para identificar con precisidn,
los ¢jemplirces de ld muestr. registradn, en 1: solicitud y en
los csientos de present cidn ¢ ingeriscidn y ¢l «cucrdo quc

le conced.r lz inscripcion.

Quicro dejar en cloro que cctuclmente por los corricntus mo—-—

4

dernos mercantilistas gse¢ le reconoce supremcceis al registro
sobre ¢l uso de los distintivos, por lo garantic que el Esta-—
do ofrece a truvds de 1lc sc¢ric de formelismos indispensables
parsz poder obtencr la inscripeidn y que wdn cucndo la 1oy

de marcas de fdbrice actuzl, contemplz lo contririo de dar
supremacis a2l uso sobre el registro; no quisce tom:r como pun-

to de partica tal fundamento legtl, por ser un sisteme trcal-

; = , |
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co que dota del siglo pesado y : demds porque @l entrar en vi-
gencic al proyecto de ley de Propiedad Industricl y Comercial
gue c¢std en estudio ya en 1o Asemblen dich:e ley scrd sustitui-

de. ¥y quedaris entonces tal punto por mi estudicdo como inope-

6) UL DLKECHOL TILNE 1L DULO &I LISUINTIVO
COliuLCIAL .

El estido concede &1 duciio del distinti
chos pura qu. pucdan protegerse contr. los posibles usurpado-
rvs de sus propicdadess; concicnte ¢l Est:do de que @l otorgur
cge serie de derechos, a 1l¢ vez de scr defensor de 12 econo=-
mia ncecioncl, protege tumbién ol consumidor, .l osscegurarles

2 wgtos 1o legitimidad de 1o procedencic de los articulos que
demenden, sca de zcuerdo & lo que evn <llos se cnuncitn. Por
lo que 1o ley lus concede mediante <1 roegistro ol duefio del
distintivo comercizl, el derecho ¢1 usc o goce exclusivo del
mismo, constituycndo ¢st. un derceho de corictor privado, que
como dije¢ hace un momento su ¢ jurcicio ticne doble enfoque,

contribuyc en bencficio del publico, 21 cw 1 s ve fovorecido

por todn medlide que le g rantizs une cireulazcidn legal de las

& ]

reencics y en buneficio de 1o economis ncocional. KOHLRL, com-

5

botid le onterior posicidn, de que ¢l ducfio del distintivo

tenge un derccho de carccter privoedo sobre el mismo; diclen-—
do quc sc¢ le debic considercr cowo un derccho individual, de
1o persons. &l libre uso de sus propics cnergios y no como un

derecho sobre una cosa. Lste teoria no es aceptida por lo ma-
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yori~ d¢ los mercantilistis, porque no nos llova & resultodos
difurentes de los que se pucden cleonzir operendo con el con-
cepto de propicdad (14)

Como consccucnciz de lo antcriormente dicho, rusulte que el
propictorio tivne tambidn ¢l dercvcho de Disposicidn del dis-—

tintivo, gue es €l poder del sujeto de desprendersce del dere-

=

cho, o titulo oncroso o grotuito, produce lo transmisidn del
distintivo, efectos contre turcceros oo partir de la fecha de

Ju inseripeidn en ¢l rcegistro de Comereio (Art. 582 C. de C.).
Asimismo ticnce también ¢l duedio del distintivo, derccho para
poder autorizaer ¢l usc due su diglintive « tercceras porsonis.

El duefio del distintivo debe en tal cos0o tuner debidumente re-
gistrodo & su nombrce tal distintivo. Pero este pursone o guien
le vs cedido tel derecho de uso no pude simismo trasmitirio
tcmbién = otres personns; ¢ decir, que el durecho de uso en
si es intresmisible, d¢ perte del cosicne rio. Lo autorizecidn
dichs deberd concederse ior medio de contrato, ¢l cual debe
constrr en escriture publicae o docum.nto cutenticido asi como

ser inscrito en vl Registiro correspondiente de Comercio, con-

—+
IS
—
—
—
;
i

la autorizecidn pars haccr uso del distintivoe. (Arts.

583, 10, 16, 35 y 39 el primcro del klgimen Futuro del C. do

C. y los otros dcl Proyccto de Propicdad Industriel y Comer-

(14) Cesar Vivante, Pag. 32, 0b. Cit.
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«n que los derechos del usu.rio funecen o cxpiran,
son lae siguicntcs:

I.- En todos aquellos casos en gue deje de surtir efieto el
contrito por €l cucl fueron concedidos, conforme @1 dere-
cho comin. Tcl situccidn es 1dgice, ya que no podrfe se-
guir hzeifndose uso de algo en 1o gue lo principal y& no

IT.- En todos los cusos en gue cxpire ¢l derccho del propieta-
rio que otorgd lic licencic.
Situccidn comprensible y clure tzmbidn yz que si expira
¢l derecho del principel, ¢l d¢l usuario con muyor razdn cX-

pir: tambidn.

D¢ conformided o« la Ley de Marcas de¢ Pfbricc. ¢n su art. 4, se
reficre = que cuslquicr propietorio de un: mercae de fdbrica,
y& sea ciudadeno nacilonal o extranjero, pucde cdquirir <l de-
recho de¢ usarla en lc Repdbliczs, sujetdndose a las rosponsabi-
lidades de le prescntec Loy. De donde s¢ ve guu 10 Sec ¢Xigc CO-
mo regulsito indispensable para poder usar exclusivanmentoe de
¢lla en nuestra legislicidn que sea ¢l propieterio ncecionel,
resulte que no imports la necionalidud del duecno, pucs IEste
pucde ser n:cionsl o extrenjero y ¢l registro no hace mds que
protegur y rcconoccr esc derecho quc yo sc¢ tiene contru los
demfs. Ruspecto & los demdfs distintivos, <1 Cdédigo de Comer-
cio en su Art. 584, 1o concede al propiletourio del distintivo
ceeidn pore impedir que otro lo usc sin su previo consuntimien-

to, o lo imite, y prra obtener tambicn el rescrcimicvnto de los
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Medicnte orden judicisl 2 las ifdusnes de la Ltepliblicn, pa-
ro impedir el ingreso a2l pois de mercancias extranjeris
cmpoeradss por un distintivo iguil o similer o1 suyo. Di-
ch:. orden scrd dict d- por el Juez competuente, 2 solici-
tud del interessdo, quicn deberd comprob.r con el certi-
ficodo respectivo, 1l: titulcridid de los mismos.

IT.- Y pers gue se prohiba 1o fobricocidn dentro del puls de
nerccnceics ¢n igucles condiciones; ticdicnte sentencic ju-—
dicial, dictuds ¢n julecio sumcrio, promovido por guien
comprucbe degde luego 1o titularided del distintivo.
(Lrt. 131 Proy. Cit.).

Tiene tembidén ¢l ducfio du un distintivo doerecho o opo-
nersc o gue se registre un distintivo igu:l o pereecido al su-

yo, destinado & amparar o wrticulos de la mi

clise, dentro
de las diligencics del r gistro, las cusles sc suspenden paro

jue el wsunto scie resuclto por los tribuncles comunces; 1la o-

i6n judicial deberd ventilearse en forme sumaria. E1 vie-
torioso dcberd presenter al registrador certificzcidn en la

qui conste le sentencie pronunci:da, o fin de que dicho fun-

cionario resuelvz lo gquc en derecho corresponda & lo purti—-
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7) ELSTORI. DE LiS MAKCAS DI FalbiICh

Desde los ticempos mus lejonos de la antigua civilizacidn se
cncuentre ya ¢l uso de todus las mercas de ffbrica, de comoer-
cio y sgriculturc; que consistid, e¢n cerlocr con ¢l nombre o
2o un cublema los productos del arte o industriz. Bl eminen-
te 2bogedo belgn Braun, sefiald mas de seis mil marcas difcren-
tes que el erte retrospectivo ha arrancado & la cerdmice ita-
liznc de dpocss primitives (15). En 1los fdbricas chinas y ja-
poncscs de porccelana, ya aparecen morcesg, pero ¢stas no te--
nizn tutcela juridice; y, no fuercn los romonos 10s quc prime-
ro legslizaron su uso, para mourcar cohbotuas, moncdas, vinos,
quusos y otros articulos.

Les morces de fifbrica aparccicvron como otros tentas manifes-—
tacioncs del individualismo en le historin, constituyendo la
primcera forma do¢ vropicdad industrial cn fovor del individuo.
En le c¢dad medio se multiplicoaron lus marcas, nombres y cembloe-—
mos industricles aparecicendo primero que los inventog cao la
propiedid industricl, por scr cosa wds fdeil 12 ocupacidn me-
toricl que la crewcidn; los inventos, como propi.dad indus——-
triol corrcsponden a lg presente ¢pocc modernda.

Er. 1o Edod Medie, la tutela de las marcas de fibrici se com-

bina con el sistema de las corporacioncs, pucs «autabun poco

15) Tsteosén. Derccho Mercentil. Peg. 120, ‘Tomo VI
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difundides en dicha ¢poca. Los corporaciones imponfan a los fa-
bricantes el uso obligatorio de las marcis, como indicacidn de
gu¢ las mercancias haebicn sido cxecminndes por los oficiales de
la corporacidn, revisticendo con c¢llo urn doble car.ctur cual c-
ra ¢l evitar le competcncis de las muercencias cxtronjerus y a
lo vez obtencr un ingresH fiscal. Tenfen los comerclantes ade-
n€s de la morce de la corporacidn o colective, cdoptur una mar-
ce individual. Vo se tratabe de una proteccidn que se otorgoba
& les marecas, con cl objuto de c¢vitar que los conswiidores fue-
sen engaficdos con ruspecto ¢ los articulos que dcenandeban, sino
de una protcccidn gue so concediIo o los ruumos mes fovorccidas
de lo industria locol, por 1: corporicidn, por lc ciudad o por
¢l Estado. En dichz ¢poce las mercus sc podfon tresmitir por
herencin, venta, donacidn, der en arrendumionto y como cuota
socizl, aun temporolmentc,
Con la caide de 1os corpor:icioncs, 1o influcncis de le. revolu-
cidén Froncesc y el desarrollo de 1f cconomin, se superd tal co-
sas los pufses fusron c¢labor:ndo sus propios leyes sobre mi.r—-—
marcas, de acucrdo o su conveniencic, y sobrevivid ol concepto
do la mores2, que a 1la vez que iduntificasce los productos como
procedentces o distribuidos por una cmpressa, protegicse tam—-—
bidn =1 pdblico scerca de 1 1ooltod de ellos.
Entre nosotros, se reglumentd por primerc vez aceres del uso
de les morcos de fdbrica hosta el veintidos de abril de mil no-
vecicntos uno. Tel ley, tuvo un perfodo de nucve abdos do oxis-

tencia, v ¢l registro de las misumas sc hecla en dicha época en



28—

-
L
3

05 jurgndos Primcro y Segundo de Primera Instancia de lo Ci-

v

'_l

y de Comcrcio de San Salvedor, hostu que fue sustituida la
misma, por lo ley de Marcas de Fdbrice, del once de higyo de
mil novecientos dicz, la cual tambien fuc derogada por la ac-
tuzl luy de marces de fdbrica, dodaz ¢l dia veinte de junio de
mil noveceicntos veintiuns. Con fiche dicvclnueve de dicicmbre
de mil novecicntos cincuenta v siete, por decerceto loegislutivo
sc cred la Oficina dc Patentus, Karcos de Pdbrica y Propicdad
Litercria. Las leyes dc Marcers de Fébrica y 1o de la Oficina
de Patentes, cumplicron ya su misidn en le dpoca pasada por lo
que los momentos actucles en que ¢l eomcrcie deméndia unsa pron-
ta y rdpida zetividad, results que 1o mismo ye no 1llens oo ca-
balidad su cometido, debicndo sustituirse por otro rcgimen mo-
derno mas acorde, con ¢l fin tombidn de wrmonizerle con ¢l C6-
digo de Comcrcio.

Hoy que tomor en cuenta tembidn el punto de que ¢l comereio no

solo s¢ limite o lo neciimal; ya que €l comercio 1
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hoy diz, se acentds eczde vez mds, d¢ lo que resulte necesario
el cstublcecimicnto de une legislzcidn internicional sobre mar-
caag o Tin de protegur & los usuarios wmes alld de las fronteras
patrias en guce la merez fue reconocida.

Nucstro puils en mil novecientos doce, sc adhirid & un conve-
nio intirnacional de marces, scgin ¢l cusl "tods marcae usadea
legalnentc en su pais de origen goze de tutela juridieca en

los pciscus suscritores de tal convenio". Hubidéndosc retiredo

1lvedor del nencionado convenio, como es costumbre nuy --
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nucstra suscribir convenios y no ratificarlos, lo cual viene a

i . ,
hacer naomo sabemos letre muerta o ses sin ningun valor.

8) TEORIA MODLRN; DE LaS MaRC.S DE FaBHICA

Como hc dejado entrever en el punto referente a la historia de
las marcas de fdbrica, ¢l cnfocuce final sobre ¢stas fue verlas
con finzlidad juridica, cntrando & tencr interés el Bstado en
su protcccidn por constituir, no solo unc fuente valiosa de in-
gresos sino tambidén un elemento primorcial del concrcio en ge—-—
neral, sin los que esteriamos practicomente perdidos por la con
fusidn que reinaria en nucestros ectos de consumo. Por tal razon
pasd o tener une nsturalceza juridice especial; siendo hoy para
12 teoris moderna de las marcas de fdbrica "bienes inmateria--
les do¢ la haciende o propicdad industriszl", es decir, quu se
reficre a las ideas que representin porteg del pensamicnto --
desprendido de su fuente u origen y constituyen un derecho de
naturalczs cspecial ¢ incorpdreo, de¢ uso exclusivo del propie-
terio de ells y que tiencn uno doble protuccidn, yio gue a la
vez que protege & su ducifio, protege los intereses del conglo-
merado socials de donde se ve que tiencn todas las carccteris-

ticas de 1

0

propiedad inmetcericl y y&a no se nos habla de intan-
gibles como se¢ hacia en las corrivntes pesadas. Dncucdrdndosec
1la marce de fédbrica en esta teoria de bicnes inmoteriales,

aun cuzndo 1l& mirca sca motericl 1o gue precisamente le da

su valor econdmico c¢s su fidclided, su acceptabilidad dentro del
publico demandador de elle y todo esto representa un gran valor

econdmico, audn cusndo evs incorpdrea.
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La marca cctualmente por su condicidn cspeciel y objeto & que
s¢ destinan es indivisible, pudicndo cnajcnarse por scparcdo

de la emprosa.

9) COSAS 4 QUE SE REFIBKEN LeS MaliCaS D

FPABRICA

Las marces de fdbrica, se reficren a lus cosas que Se proauz-—
can o distribuyan en uns empresa dada, para ser utilizadaos por
la mismas; siendo indiferente ¢l tipo de producto 2l cual sc a-
plica sicmprce y cuando no se confunda lo noturcleza cepecial
del erticulo y que cumpla con 1l misidn de indicarlce 21 consu-
nmider gue tal articulo gque demands ¢s producto de Tl o cuul
fdbrica, distribuido por tel casas; debiendo lo morca referirsc
& ung egpccie determinada de mercancias a 1: cual ha de apli--
carse, ya que la lcy no rcconoce marc.s de ffbrico que scen o=
plicables a toda clase de mercancius en general. Las corrien--
tes modernas sobre marcas, aceptan guc Jstas puedan referirse
0 consistir en signos scnoros, pere distinguir detcrwinados
productos, no ilumportendo gue sca mixte, ¢s decir sonoro y grd-
fica; como por c¢jemplo: ¢l ledn que lanze rugidos de los films
cincmatogrdficos de la Metro Goldwyn Iay.r. BEn la merce de fd-
trica, no pucde el industrial quercr utilizer ¢l sdélo la misma
marca, la cual en si sca susceptible d¢ aumentar le utilidad
de los articulos; porque tal cosa, iric c¢n dafio o 1li colccti-
vided, ya que perjudiceris ¢l progreso industrial, pucs no se-
ria posible, quc ¢l productor c¢n estc caso, pudicvse llcnar a

cabalidad €1 solo todo lo que dentro de e¢lla gquedaria compren-
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dido. Tampoco puede referirse la marca de fdbricas a un tipo
de industriz cspecifico, dentro del cual gqucdan enmarcados 1los
productos, porque si se cdopta la marca en genérico perjudica-
ria a los otros productores, ¢si por e¢jemplo: Que para distin-
guir lo produccidn de¢ zapatos se cdopte un zapato como marca,
ésta pucde referirsce a tal industria porque no hay nada que se
lo impida, pero adoptada e¢n otra forma y no especificadora del
mismo que¢ treta de amparar; guicro decir con esto, que la mar-
ca ¢n estudio no puedec refcerirse al todo para indicer solo una
perte del todo. Por tal razon, al anoligzar la solicitud de la
marca el registrador habrd de tener un cspecicl cuidado en que
se cumple lo antes explicado, tratando de que se le especifi--
gue en cada caso las cosas a que se reficre y en qué forwa la
han adoptado, con el objeto de¢ derlc curso a su inscripcidng
pudi¢éndose entre nosotros utilizar varics marcas de fdbrica re-
ferente a2 un mismo articulo. Viendo a groso modo lis legisla--
ciones de pafsecs tales como Canadd, Corea, Egipto, Lstados Uni
dos, Filipines y Haiti, las coscs & quc s¢ reficren los marcas
de ffbrica son al scrvicio prestado por una empresa y al pals
que lo produces; c¢n cambio, en cambio, en lus leycs de los de-
nds paises se reficren las mircas de fdbrica = los productos
obJjetos metericlces.

La marcs de fdbrica aqui en nucstra legislucidn le permite al
fobricante hacerse de uno clientela, conservarla y poder au--—
mentorle, seguin sca ¢l tipo de articulo cspecifico al que se

2plique o reficrea.



10) NATURALLZ: JULIDIC: DB .8 8iRCAS

DE_FABRICA.

Numcrosos teorins nos traten de explicar cucl es 1li nituraleza
juridice de¢ l=s marces de fidbrica, no cxistiendo un criterio u-
-4 £ . x -y WL ] - =
ndnime estre sus cxpositorcs. Entre los més destacadus teorias

me perccen de cspecial interds mencionar lis siguicntes:

a) Teoria d: la Personalided

(Gierke, Remella), sostiencn estos cuminentes ——
mercentilistes, que ¢l derecho & 12 mores en mencidn, es un de-
recho de personalidad; rechazondo que scie un cerecho de propie-
lad sobre la misma, porque carece de los requisitos csenciazles
que caracterizen a é€sta y tuwbidn por ¢l fundumento de la pro-
teeecidn a la marca, es ¢l derecho de le personclidad, ya que
ticne como fin el de individuclizaor ¢ 1o persons del productos
o comerciante que 1o emplea (16). Teal tcoric ostd actualmente
descartada, pues los marcas mencionados no tienen por fin tal
cosa.

b) Teoriz ¢ . la Propiedaé o Dominio

Los derechos gue 1lu loy a0 al ducfio de 1l:i mar-

ca son los derechos absolutos relativos, quu carzcterizan pree-

ciscmente al derccho de dominio o propicdead cue ticnen los due-

fios, consistente en el derccho cxelusivo de gozar v disponer

de _ella y ddndole o« su titulcr accioncs de tipo diverso, para

impcdir que otro la usurpe silempre que la tenga rogistradas
pudiendo trasmitirse con 1. cnpresa o independientemente de

¢llc. Condicionsndo éste el derccho ol uso cxclusivo de 1o mar-—

(16) Avilds Pou. Pog. 392. Ob. Cit.



—%%

ca, da un scllo de legitimided y certeza, creindo uni presun—-
cién "iuris tintum" de¢ propcdad que cupars ejercidndose tal de-
recho de dominio sobre el signo grdfico, que publicamente sc ha
odoptado, como medio d¢ distincidén de los a2rticulos que ¢l sig-
no acompafia (17).

¢) Teorie d:1 Intcrdls Econdmico

Otros ven la noturaleza juridice del derecho a
la marca de fdbrica, cn le nccesidad de gorcntizar ol interés
scondmico de 1z socicdad; en virtud de 1o cual, se justifica la
intervencidn del Dst:do parz 1o proteceidn de 1o porpiedad de
ellas.

d) Tcoria de los Bienes Tnmoteriales

Para csto teoria, le noturalezoe juridica de la
merca, es el derccho que ticne como fin dltimo, todo lo que pa-
ra el hombre represcnte un valor o intcrds ccondmico regulado
por ¢l Estado, por su fin ccondnico socisl quec desempetia{Kohler).
Lisl entendida 1le clisifizecidn que de los derechos hoce ¢l Cé-
digo Civil vigente me rosulta incompleta, ya gue hay cosas pro-
ducides por el trabajo del hombre que no clecanzan o tener por
s mismas, una matcerializacidn; son los llamndos bicnes inma-
tericles. Dntre en este teoria la morece de fibrica en mi opi--
nidn, pues adn cucndo ¢s material, lo que preciscmente le da
su valor ccondmico ¢s le credibilided, aceptabilidad, publici-
dod, e¢te. Pertencciendo su naturaleza juridic. a1 dorecho de

propicdad gue recoe sobre biencs inmatericles, y sicndo un de-

‘ il da P — : — |
(17) 4vildés Pou. Pag. 392, Ob. Cit. i'”BL‘)TEF& (L:W"
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recho de naturclezsa Juridica especicligimo.

11) Cul-CTERISTICLS DE LeS MukCLS DE F4BRICAH

Entre los carccteristicas mas sobresclicntes de lis marcas, en-

contrimos los sigulentes:

1)

2)

3)

4)

La marca de fdbrica, e caracteriza precisamente por scr un
signo distintivo, quc indica ¢l origen de las merconcias;

Es una indicecidn o sehinl externs usuda por el industrial,
identificable de los articulos por €1 claborados, pers cl ad-
guirente de ellos.

S¢ carscterize procisamente también porque debe contencr no-
vedods cstando sujeta al cxamen de novedod, para poder regis
trirsce une merca de fZbrice, no pudidndosc registrar unn que
svit igucl o muy porccide con otra, viecunl o fondticcmente,

en tel forma que puedan confundir =1 consumidor normal. (Proy.
L.P.T.C. 4rt. 103 Mo. VI).

No sc¢ requiere que 1loe signos anclizados uno por uno scon
nuevos, sino que ¢n su conjunto, produzcon una impresidn nue-
ve y distintc que constituys tal cosa.

Especialidad. Este también cstd legolmente reglementado y —-—

consiste en qucs "los signos que sc usan scan capuces de dis-
tinguir las mcrcancias o los que sc oplique de cuulesquicera
otrogs scmejontes". Lo cual, ticne un significado izual o la
exigencia legsl de gque en 1o solicitud se exprese la desig-
neeidn del articulo o articulos puro que cstd destinada 1z

narct y que el certificado del registro, contcndrd 1o nume-



racidén y clisificiicidn de los crticulos & que sc destine.
{ )i it e Iy} =] i LR
(airts. 12, 18 L.M. d¢ F.).
De donde se ve que 1f merco debe riferirse & una clase cspe-
cificrda dc productos, no pudicndo scr general.
5) Unided ¢ Indivisibilided. Le merea de ffbrica s ung y no se

divide, no pucde frac~ionorsc; lo cual no nos quiere decir

gus cado persona tengi. guc usar uns. sola morcz, ni que o co-

da articulo de¢ com.rcio le¢ va c.corrcsponder una sole morea;

gino ¢n el sentido de que tienc que ser completu.

12) OBJETO Db Led binhCel DE #iBLICA

4

E1l objcto de 1lcs marces de fibriece, "os 1 difurenciacidn entre
un articulo y otro, e¢ntidndasc gue todo gigno y tod: wrbitraria
denominoeidn, con aptitud pzre tel fin, os vidllidemente admisi--
blce". (Remella).

Bl legislador nuvstro, troto por diversos medios de proteger al
publico consumidor y &l mismo tiempo fovoreecer al industrizl,
conclcinte de que cvllo re_rusentc ¢n los momentos sctunlces un ——
poderoso estimulo pars el desarrollo ccondmico del pais, 1o ~—-
cuanl redundoe en bencficio de todos, sirviendo de brlonzo entre
lrg diferentes closes sociales y tratando de que 1o antorcha de
1as nueves leyes 1¢ iluminen héciz un bicnestar genercl lo cual
significz elevar cl nivel de vida de todos y ng soloente <1 de
une. elose. Es por c¢llo que en forma 1ndiruot;ﬁf;scgur: 1o elien
telo ¥y sceptacidn de los marcas del industrial, comercionte,y
dcel sgricultor, lo curl represcnta un ingrceso pora Cstos, por

medio do 1f proteccidn que les df 2l derecho que ticnen los ——
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juefios de ellcs, con les que caperan 1o calidaed de¢ sus crticu-
los y de que cstos no s¢ les confundirdn con otros de la misna
clise, pero de¢ diferente duciio. Tumbidn protege ¢l Estedo 21 -
piblico consumidor, poara gque soepa sin wayor tribojo distinguir
unos artfculos de otros de la mism. notur:lceza, que proceden

de difcrcntes industriae o coricrcios. De lo que se ve, que el

objcto de leas marcas de f£bricz, "estd en indicar al comprador

1% procedencia de un articulo determinado, individuclizdndolo
en cucnto o su calidad, de modo que el fabricainte pucda reco-
gur el Truto de su ¢sfuerzo y trubujo y ¢l de protegerle cn

cuanto < la calidnd de sus articulos y dc que no sc confundan

con otros de la misme naturcleze, cuw ndo tengan el mismno ori-

gen y oscgurairleg la clientela industrial, a la cuzl tembién
protege mediacnte la credibilidad de loas mazrecas con gue se¢ iden

tificon los productos.”

13) DL L.5 MuRCLS Di COMLRCIO

Es dificil seflelar un 1fuite precisc cntre lrs marcos de comer
clo y los morecas de fdbric: pucs cn doefinitiva cluden o las —-
mismes cosas, solo que aquellas en relacidn con la enpress ———
distribuidors, llamadas tambidn "marcas de distribuidor", es
decir, tienen como funcidn 1l: de indic.r quien expende o dis-
tribuye las mercancics, no hacecn relceidn con la Emprosa que
las produce., Tsg posiblc usar al micmo ticupo las dos narcas,
pero al haccr esto dcbe tencerse cspecial cuidado c¢n que la mar-

ce de distribuidor o de comercio no oculte la de fdbrica. La
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marca de¢ comercio, ¢s la emplceada por los negocisntes, caspecula-
dorcs o comcrciantes de las mcrcancias; consisten, como sabemos,
en una contrasciia cualquiera (18). Parccicra gue lo anterior ca-
rcec do importancia pero si la ticne; al rocspecto veamos ¢l e--
jemplo siguicnte: Un comercilante cncarga a distintos obrcros

que le confeccionen detc sminados articulos a domicilio; obreros
los cualc.s despues de c¢laborarlos en sus casas, sc 1os cntregan
al comerciante, ¢l cual les proporciond la matcria prima, los
trabajadorcs no usan, como ¢s natural, ninguna clase de marca.
en las mercancias elaboradas por la naturalezs dc e¢llos. Tenien-
do en este caso tales cosas como Unicas marcas, la del comer--
ciante, poero como no ha tenido intervencidn en la confeccidn del
articulo, pcro si siendo ¢1 el primcro que los lanza al mcrcado,
debe usar marca de comcrcio. No pudiondo usarse en cstos arti--
culos quc dc¢ tal manera s¢ han elaborado marca de fdbrica, por-
que ¢sta indica al industrisl que los clabord. Con lo quce qucda
demostrado, creo, su ;re: importancia. (19)

Las marcas de comercio s¢ usan, por regla gencral, por COMur—-—
ciantes que importan del cxtranjero las materias primas con 1o
que garantizan asi la bucna calidad de los articulos; amparan

en cicrto modo también, una actividad productiva, ya quu la se-
leccidn que realiza ¢l vendedor y su garantia, acrecientan el

valor de los productos.

(18) Clsar Vivantc, Pag. 46, Ob. Cit.
(19) Estasén, Pag. 129, Ob. Cit.



Las marcas dc¢ comcrecio en si, pueden scr suprimidas & travis de
los actos del comercio por cualguicra de los revendedores suce—
sivos." No sucede lo mismo con las narcas do fdbrica, las cua--—
les, por ley, estd obligado el comerciante a ruspetarlas siem--
pre, con el objeto de que los industriales productores puedan
adquirir la reputacidn ¢ que son acrecdores y los consumidores
pucden surtirse de ¢1 dircctamente, suprimiendo al intermedia-
rio; no obstante lo dicho, un comerciante de mala fe puedc sus-
tituir por su marca de comcrcio, la marca de fdbrica hacidndola
pasar por la dcl productor, pudiendo en e¢ste caso Scr responsa-
ble deo competencia desleal y el duetio del distintivo usado in-
debidancnte, tiene accidn para impedir tal altcracidn y hacer-
se indemnizar por los perjuicios causados. Tal prohibicidn es
para evitar el fraude dentro del cowmercio, al impedir gque ¢l co-
merciante con su marea de comuercio, le¢ usurpe @l productor sus
gananclzs; tal cosa, no alcanza al que obra de buena fe y al
ejercitar €l comercio s¢ tienc que suprinir la marca del pro-
ductor por scr talvez cn e¢ste caso una cosa inevitable. La nen-
cicnada nmarca, objeto del estudio del prescnte numeral, s¢ en-—
cuentra protegida a partir de su inscripecidn en el registro te-
niendo €l ducifio de ella accionus civiles y penales tamnbidn, con-
tra agucl que la emplee o imite y pure obtencr el resarcimicnto
d. datios y perjuicios. Bl uso ¢xclusivo de una narca de comer-—--
cio, puede scr solicitado por todo sujcto de derecho, sca na-
cional o extranjero, persona natural o juridica. (20)

(20) Julio Olavarria Avila. Pag. 268. Manual de¢ Derecho Mercan-
til. Tomo IT.
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La solicitud para obtencr la propiedad de una marca do comcrcio,

debe nacerse agtualmente en la oficina de Patentes (art. 11

L. F.)s en lo futuro, cuando entrce en vigor la Loy do Fropie-

"
dud Industrial y Comercial deberd plantearse ante ¢l hegistro

Ce Comercio". (Lrt. 106 Proy. L. P. I.C.)
41 igual gque se emplean 1arcas de fdbrica y de comercio, pueden
emplearse narcas pars identificar productos agricolas, llamadas

"o recg

w

de 4Lgricultura', reguldndosc por las mismas disposicio-

nes gue las primeras.



CutT4ULO IV
14) Db 105 suBLEwS

Los emblemas no ticnen por objeto iduntifiecsr tipos de produc-
tos detcrminsdos, sino que son usados por unc cmprusz pira iden
tificcrse asimisma o o un detcrmin. do deportamento de ella,; wn
los ¢rticulos c¢n que sc cmplece (Registrdndosc o funeionindo co-
no marca gendrice, de ccucrdo con 1lu ley de febrico.)

hlgunos sutores tambidn toman 2l embleuis, como sindnimo del os-
tableeimiento (F. Sola Caflizarcs).

i

Nace ¢l derecho 21 embleiin de su inscripeidn en €l correspon——

diente registro de comercio y sc le permitird ¢l uso cexclusivo

H

g €1 o ¢l uso gsinultdneo de €1, al ducfio y = la personc gue ad-
guiere ¢l derecho ¢l uso sicmpre y cucndo se ccelebre cntre zm-

PLeO

bos un convenio, gquc garanticce que ¢l rcdquircnte hord un com
de iddnticos proccdimicntos o férmules, 1o cguivelencin de los

vy vloborodos, o los que el convenio s¢ reficre; de-—

o

bidndose inscribir el.mismo por pacto entre los contratantes.

Puede guedar sin efecto teniendo el titulor de Emblems los de—

1) 1l dc¢ usar de mnera ¢xclusiva sus propios emblenns, pera la

identificacidn de sus productos ¢n ¢l mereczdo siempre guc

con sujucidn = l:s norm.s legiles:

2) E1 dc¢ oponcrsc ol uso indcbido del Embleme ¢n su propitc ac-

=t
‘_l -
g
,_l .
(4]

W
—
3
'_l
a

zutorizir su uso a terceris personts y poder transmi-
tir,o0 d¢ ccuerdo 2 la ley. (irt. 14 Proy. de Ley de P.I.C.)

L1 objeto de que se registre ¢l umblema, os parc darle na-

cimicento legel y preconstruir 1. prucba de su existencila,
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determiner su extensidn, plazo y modalidaces y proporcionur—

l¢ también publicidad, requisito indlsvensablce en lo mercan-

til.

Log derechos concedidos ol usucrio del Ewblema, oxplran:

2) In todos los casos en que dcje de surtir cfecto el con-—
troto por ¢l cual ‘ucron conccedidos, conforme al derccho
comun ;

b) En todos los cusos en gu. czpire ¢l derecho del prople--—

t-rio que otorgd le licuncic

c¢) Por rcnuncia totzl de¢l titulzr del derechos
d) Por hober tronscurrido ol plezo soros ol cual fue otorga-—
da la proteccidn leg:l; czte plozo no pucde prorrogarse,

5

pero sus dercchos pucden inscribirsce nucvemcnhte, todas

ls veces que sec nocesario, nuevos plazos de vigen—
ciz de igual duracidn gue cl primero. Liste derccho nucde
scr ¢jercido por ¢l intoercesado, cutlaulers gue aca lae cou-
sa de le ¢xpirecid , salvo ¢l coso doe nulidad. (Lrt. 38
Proy. d¢ Loy de P.I.C.);

¢) Por sentencia judicizl que dcclarc lo nulidad del cimblemas

f) Por frlta dc uso por tres afios consccutivos.

Lo dnscripeidn del cmblenz se cancelard c¢n 1los CuLSOS quc txpi-

ren los derechos que amparan de conformidad a las disposicio-

nec

s bertinentes de cste ley.

Ll prooictario del cmblema, ticne 2ccidn pare impedir gue o-

tro lo cmplec o imite y para obtincr ¢l rosarcimicnto de los

-1
L

wfios y purjuicios. Lsta accidn sce hard valer:

I) Mcdiente orden judicial & los aduanas de la Republica para
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Gir (1 ingreso al pais, do

snn indebidemente ¢l cmblerna

Ll e
oz do Comcrecio competente, &

quien dchoerd comprobar con ¢l ¢

tuloridad del Emblema.

1) Mediante sentencia ju. icial dic

laosg

oroductos cxtranjeros que

Dicha orden se dieterd por el

soliecitud del intercesado, -—-

¢rtificado reepoctivo 1< ti-

tede cn juicio sumoirio, pro-

rnovido por quien coriprucbe scr titular del emblenma, contra
los fabricantes en o1 peis do productos similares, indebida-

nente amporades por €1 criblome

blemny tienc occcidn contran gu

derccho a ello, en publiczcionc

lc indcimiecn los perjuicios

=
i

nizicidén, c¢n ningin caso, pucde

nes por coda publicecidn.

[ahoNd

Tl duciio del

Clil—

cyon usado, sin tencr

2 I 8 fin de

que

yun irrogcdo. Lo inden—

ser menor de guinicentos colo-

i o
fJ_ o4 S\,L

u oracioncs,

llamar la

o
Q
n
}_

del p

srticulos o doterminsdn o

Hpres

N O
L e

FAT AR B cooBus

comercicl,

terior dufinicic desprende gue

ticne siguicntes:s

Hecho con mircs de llamer o @

bl

1003

~
Ca

=]
L

Lspecto L cualidades dco

cterminadsa enpresa se

vccha con fines de propageanda

£y

cuclidead.

reficre

estribillos de

du propagunda S—

7A . - ‘ i
ublico, Y0t o determina-

h:.cicndo ©clusidn con fines

s y e«ficacia. De 1l an-

¢l lerm. ticne las curacteris-—

cspuertar la ateneidn del pu-

detoerminados productos o de
¢l mencionado distintivos

gonmcreinl.



A9
=47~

El Cédigo dc Comercio en vigoeneia contemple a2l mencionado dis—
tintivo, menifestando ¢l mismo, gque le son aplicobles en lo ——
conducunte 1los disposicioncs de los moress do fdbrica que en -
dicho capitulo s¢ prescriben (nrt. 585 Cod. de Com. )

El lema tienc una rceguleeidn igual c©l cemblema en lo referente

su necimiento u origen derechos gue tivne su ductio, forma

o
-t
rn

spasarlo y c4tensidn, por lo gue me reuito 2 lo dicho an-

,_.
6o}
f—)

2

el Emblema.

Do difcruneian solo en lo relotivo o 1o solicitud de inscrip-
cidn y e¢n 1o resoluecidn que log concode; se sustituye 1o des-
cripelon por <l tixto literal del misrmo, no sicendo ncecescrias

le prescntocidn del clisé, ni de foesimiles (Lrt. 121 Proy. de
Ley de P.ILCL)

Sc protege 21 titular del lema ddndolce necidn en contre do quicen
guicn lo use, sin tener derccho & ¢llo, en publicaciones d¢ --
propugunds, o fin de que le inwcmnicen los perjuicios gque le

1cya irrogrdos; indemmizs~idn, que €n ningudn caso pucde ser ne-

nor de juinientos coloncs por codsa publicocidn (art. 192, 139

16) DL L&S MULSTHAS
Lo nuestra, dice ¢l Proyecto de Ley trntos veces mencionado,
€8 una mancre ospeceisal de llamcr le o teneidn del pulblico sobre
deterizint.dos articulos, mediantce uns forms o color pcculicr,
combin: cioncs de formos y colorcs, originclidad en ¢l envise,
envoltorio o mancr: de priscnturle 1 pdblico, carteles de

propagands y dends similercs, o condicidn de que tales re-



originen e¢n lo inventive
aaturalcze
nroductos.

reficrc

H
o
[N
2
H-

0
O

85 C.M., sidéndole aplieables en lo
s de las marcas, con 1 difcrenci:

1lisé y los faecsiuilc

ccidn grdfice de 1

0siblce, ¢l original.

s

dc

, Sustancia y demds cualidadc

JG L

reproduzca,

guivn los usa y no de la

]

s permancnte

form. gecneral cn el ATT.

1: mism: s nor-—

conducentc
su inscrip--

contoner uni represen—-—

con le myor fi-

oy ~ A 2 - LR
y S preschntoran tres ejem—

conservados

pleres de 1l mucestra original que scrdr e ol archi
ve. En solicitud y en los asicntos de presentocidn ¢ inserip
cidn, nsi como en ¢l ccuerdo que concede vsta dltime, sc¢ hardn

1tos id

ncecesarios po

cjunmplares de la mucstra registr

cre. tiene cono nmirae principal

consuriidor sobrc los articulos con

q

pare logrur osc ol juto sc odo

] e
@ I

P Tah

cntificar con precisidn,

, despurtor ¢l interds del

e o causaer tal im-—

formos originoles que

dependen de le. imuginceidn de quiun lis coneibe, sicndo la pu-
blicidad lo que 1z gufz mas que ¢l fin de¢ dar fe comcreial, lo

viene difercneicrls precisaden

RUVIS

€72 que yo s do por sabido cui:lus
que se aplican en ¢l conicrcio.

Trnto le forms como nice 1o mues

su duetio, lo inscripecidn en ¢l R

50 N M

y extinecidn, el cmblema por 1

¢ste distintivo contenido y cxplic

WO Sy
LTG0 9

o (SRS

tL con ol emblema y la en-—

w3

finwslidades y para

los dercechos que confiere

. F_ -
protuccion, trispa-—
cred oportuno remitirme

ado cntes.



CONCLUSIUNLS

De 1o sole fecha en quc fue promulgedr lo Loy de Marcas de Fa--
bricos vigente, ¢s suficiente como purs sin nayor esfucrzo lle-—
=r & 1o conclusidn de que es obvic 10 necesidad urpente de gque
cntre cn vigencia ¢l Proyccto do Ley de Iropivdud Industrial y

Comcrcial, ¢l cuel estd mfs rcorde con los «vences de 1los mo——

dernis teorfas nercantil s y con ¢l descrrollo del comercio,

pero seris conveniente que en forma simultdnes conmiencen a fun-
cleonor los registros mercontiles pare que 1o reglomentocidn c—-—
pliceble o 1o propiedad Industricl y Comercial, con su scentido
protuctor y armonizador indiscutible sca une renlided completa.
E1 Istodo moderno, como sabeios, sc impone o si mismo 1o obli-
g.cidn de¢ gurentizar trobojo o todos sus hubitantis, pero ese
objcetivo lo logr: rd si protege y gorintiz: c¢n debide forme o 1o

industric, comercio y cgriculturs, 2si como ol consumidor, con

(-]

yes acordes al momento actunl.

Llugué tombién o 1o conclusidn de quc 1o ley vigente de Morcas
de PSbrica, confunde en su concepto o 1: m re:r dc fdbrico con
¢l ocmblems y de gue el proyecto citado cuya pronto cprobocidn
por le. Asumbler resultc impostergoble, conticne partus dems-——-—

girdo supcvrficiales, sin trotar o fondo puntos de vitol impor-

toncie, teles como 1los ccmdicioncs en que los dcruchos nacen,

i

1o cucl pucde producir incertidumbre juridico, viniendo en——-—
tonces  controricr el principio gencrdel del derccho que nos

ordena que los cctos de nucstro vide diben estar rogulados

7

bujo incertidumbre juridice parc saber o gqud ctenernoss; por

0 gue sugicvro humildemcnte gue debe pormcanorizarse mas sobre



A5~
tol punto cn el proyccto citado.
Creo tembidn que los tdrminos que est:blece ¢l proyccto en es-
tudio, mucho m.s cortos guc los plizos contenidos en 1o 1oy de:
licrers de .|.;|-._'”;_':I‘iC.’_'., sSOn ;j‘]‘_-t; munte bon. fi(’:lf’:so;—;, dde 1o cclorie
dcd que crroetueriza o los transacciones y dends dcetividedes —-
del comcrceio.

Poro. turmninar, deseo cgrndecer & 1los lectorus scpun disculpar

c3

los crrorcs que en ¢l presentc trrbijo hoyesn encontrado.

FIN
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