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CAPITULO 1 

1) CONCEPTO DE LOS DISTn~rrIIVOS C01YLLRCIl1.LBS 

Los Distintivos Comercial es , antiguamente fueron un elemento intan

gible y hoy día son un Derecho Incorpóreo de la empresa mercantil 

de gran envergadura; por ser poderosos auxiliares del comercio ya 

que a medida que la civilización avanza, muéstrase en una forma 

mas obstensible el poderío de la industria y de las fuerzas pro-

ductoras del país , las que se traducen en leyes que afianzan , ase

guran , garantizan los derechos de los industriales y comerciantes 

y por medio del cual el productor de un art ículo determinado trata 

de que su product o se di ferencie o distinga de los demás de su mis 

ma clase existentes en el mercado debido a l libre jueg o de la com

petencia; hoy día, solo l os paises económicamente atrasados , no -

cuidan de tan importante rama; por lo que el prop ietario del Dis-

tintivo, establece patrones novedosos o vi stosos, propaganda lla

mativa al público , con el fin de evitar que cuando éste demande 

los productos, no incurra en equicocaciones ~on otros productos y 

con el objeto también de obtener una mayor cantidad de venta y 

prestigio por la calidad de ellos; y, a veces incluso distingue a 

su propia empresa por este medio, conservando su individualidad, 

de donde se ve que los DI8TIWllIVOS CON11HCIAL wS, son: "un derecho 

incorpóreo de la empresa, que tienen por mira o fin distinguir de 

terminadas mercancías como producidas, distribuidas o como proce 

dentes de una empresa industrial o comercial; o los medios origi

nales de propaganda e incluso a la propia empresa . " (1) 
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2 ) CL.t'. SIFICACION DE 1 0S DI SCCINT'IVOS COlvLRClilLLS 

La propiedad industrial o inmateria l, la cual a pesar de recaer so 

bre bienes inmaterial es , es de cir id eal es , es una auténtica propie -

dad; si bien su objeto no son cosas tangibles , si no como acabo de 

decir bienes inmat eria l es y r efiri éndome a los Distintivos Comer 

cia l es , l a cw:: l lo s cla bifica en: a) Marcas de Fábrica; b) Marcas 

de Comercio; c) Emblemas; d ) Lemas; e) Muestras; f) Patentes . La 

teoría del Derecho Mexicano reconoce como Distintivos , a los Avi-

sos Comerciales y al Nombre Comercia l . Nuestra ley por su parte , 

solo reconoce la primera clas ificación de lo s Distintivos y no la 

que hace l a antes mencionada teoría del Derecho Mexicano . (2) 

A) lV~lWAS DE FAB.8.ICA ~ "Son lo s s i gnos d ist int i vos espe -

cíficos, externos que indican quien es e l product or 

o p ropiet a rio de determinados artículos, lo s cuale s 

pued en ser p roce dente s de una empresa indust rial, c o-

mercial o agrícola , c compañándolas des de su orig en --

hasta el ac t a de su c onsumo " ( 3) 

B) MAHCAS DE COIvILRC 10 : "Son l as mi smas marca s de Fábrica , 

solo que con re l ación a l ú empresa dist ribuidora y no 

a l a productora de lo s art ículos . " (4 ) 

(1) Dr . Facundo de J esús Ruiz Rodas . Tes is doctoral de los 
Distintiv os Comerciales y la Int egración Centroameri ca 
na, pag . l. -

(2 ) J . Rodríguez Rodríguez , Pag . 417 . Derecho Merca ntil , Tomo l. 
(3) Avilés Pou . pag . 391 . Derecho Mer cantil. 
(4) Dr . Roberto La ra Vela do . ]ntroducción al Derecho Mercantil, 

Pag o 1 3 . 
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e) EMBLEMA: "Son combinaciones de signos y palabras 

que dan marcas genáricas, con la finalidad de ser 

utilizadas distintivamente en todos los artículos 

que produzcan o distribuya una empresa dada o sus 

sucursales . " (5) 

D) LEMA: " Son 8stribillos de propaganda formados por 

un conjunto de palabras que dan una frase , distin-

tiva para poder ser utilizada para una negociación 

o para alguna mercancía . " (6) 

Para el profesor Rodríguez Rodríguez , el Lema, es 

uno de los med i os más efectivos de propaganda co -

mercial para su propietario, no pudiendo ser imi-

t ados por sus competi (ores, los cua les están ga -

rantizados . por su registro. -( 7) 

E ) IvlUESTHAS: " Son ciertas circunstancias que rodean 

a determinados artícul os con el fin de llamar la 

atención de_ pdblico consumidor , que bien pueden 

consistir en tener una forma especial, color es -

pectacular , envases originales, vifieta del envol-

torio, modo de presentarlo al pdblico, carteles 

de propaganda y otros simila res; con l a condición 

(5) Dr . Roberto La ra Velado . ob . cit . pag o 13. 
(6) Dr . Facundo de Jesds Ruiz Rodas . ob . cit . pag o 13 . 
(7) J . Rodr í guez Rodr í guez . Pag o 422 . ob . cit . 
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de que tales recursos se originen de la inventiva 

de quien los use y no de la n a turaleza, sustancia 

y demás cualidades permanentes de los productos . \! 

F) AV I SOS: "La Legislación Mexica n a como dije antes , 

contempla los Avisos Comerciales, como Distintivos , 

por lo que v Jy a explicar en que consisten para la 

misma: son cualquier combindción de letras , dibujos 

o de cual esquiera otro s e l ementos qu e tengan seña 

lada originalidad y sirvan para distinguir fácil

mente una negocia ción o d eterminados productos de 

los demás ele su especi e ." ( 8 ) 

El mencionado profesor contempla dentro de los A

vi sos Comercia les a l Rótulo, a Los Anuncios , Los 

Lemas y a los Emblemas; tal cosa en mi concepto 

es demasiado amplia, abarcando dentro del mismo a 

v é_rios Distintivos , qu e no son la misma cosa y que 

no pueden eL~lob~rse . 

( 8 ) Ro ~ riguez Rodríguez . Pag o 422 . Ob . Cit . 
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e) Tienen la funci6n de proteger la negociaci6n misma 9 ciertos 

distintivos , entre los que se encuentran las Marcas de Co 

mercio , e l Emblema y e l Lema . 

f) Constituyen un monopolio tempora l de explotaci6n p ermitido 

por la ley y no una vinculaci6n, por lo que no la contra-

rían 9 encuéntranse d ntro de (stos l as Patentes, los Lemas 

y e l Emblema . 

g) El d er e cho a los Distintivos se &dqui ere hoy día por l a ins 

cripci6n en e l Registro de Comercio , de a cuerdo al C6digo 

de Comercio vigent e ; los cua l es deberán usars e , siendo mo 

tivo de pérdida del derecho , l a falta de est e último requi 

s ito . 

h) La Muestra es completamente úrbitra ria, de pura fantasía; 

porque , está c onstituida por determinadas circunstancias 

de tipo purament e publicit8 rio que rodean a lo s art ículos 

y que e l propietario de ella puede utilizar a su enter a li

bertad . 

i) Cada cual puede libremente señalar lo s productos de su in

dustria , con e l distintivo que qui era usar . 

j) Se caracterizan porque e l que primero utilice un signo d is

tintivo, es decir , un distintivo Comercial, en l a venta de 

sus mercancías tiene derecho a usarlo de modo excl us ivo en 

e l disfrute d e lo s beneficios del crédito y de l a cliente

l a que supo procurarse a travós de el l os .- (10) 

(10 ) Césa r Vivante . Pag o 30 . Tratado de De r e cho Mercant il . 
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k ) El e j e rcicio de los distintivo s comerciales contribuye en be

n efi cio del público, e l cua l es favorecido por l &s m~didas 

de circula ción d e los artículos exp€d i dos . 

El profesor Ro drígu ez Rodríguez , da l as caract erísticas si

gui ent es d e los Avisos Comercia l üs , que son: 

l a . ) Ser un s igno d i st intivo 

2a . ) De señal ada originalidad , y 

3a . ) Para di st inguir f ácilmente a un a mer canc í a o a una n e 

go ciac ión .- (11 ) 

4 ) COSAS QUE PUEDEN USARSE C01!110 DIS1!IN'I' IVOS 

C OMERC IJ~L.i'j S 

Pueden u tilizEirs e o usarse como distintivos, figuras , dibu jos , 

esculturas, pa l abr as o combinEc iones d e figuras y palabras; t a l 

uso se puede h a cer en cartel ~s , mura l es o en cua lquie r medi o 

publicita rio; l as ma rcas y l os nombr8s comerc i a l es , pue den 

forma r parte de cada uno de los d i s tintivos , e l color de ellos 

puede o no s er pa rt e int egr ante del distintivo, a opción de 

qu i en lo r egistre . 

Tamb i ~n p u e den usa rs e los mismos, en razones y .denomina ciones 

socia l es , en seudónimos y en nombr e s debidamente ca r ac t eriza

dos; a si como signos , viñe t as o medios orig ina l es de propa--

ganda, s i empre y cuundo cumpla n con l os re quisitos que l a s 

Leyes especia les d e l a ma t e ria determinan; es decir, que sean 

( 11) Rodríguez Rodríguez, Joaquín . Pag o 422 . Ob . Cit . 
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l eg ítimos, de lo que deduce que pueden estar constituídos por 

todo aquello que no est~ prohí bido por l a ley, p or l as buenas 

costumbres y el orden público y qu e sirvan p a r a distinguir unos 

art ículos d e otros, i dénticos o seme j antes , p~ro de distintas 

calidades . Incluso pue den usarse, los dist intivos en mención 

pa r a i dent ifica r l a n ego c i a ción misma , s i empre y cuundo se re 

gistren, ya que como sab emos , inscrita una expr e sión o señ&l 

de propaganda , goza d e protección dentro del Estado, s i endo 

tul m~d i d[1 de tipo territorial ( s a lvo Tra tados con otros pa

í ses ), teni endo como p eríodo prot e ccioni sta el plazo que dure 

l a e fic &c i a d e l r eg i st ro, e l cua l ent r e no s otros es por v e int e 

años , salvo su r enova ción por i gual período . Art . 21 L. de M. 

de F . 

Creo as imismo indisp ensable , h b c e r mención d e l a s cosas que no 

pue den usa rse como Distintivos , l as cQales según nuestra l ey 

vigent e sobre Ma rcas d e Fábr ica ( urt . 3) son l a s s iguientes: 

a ) Las Band e r as , lo s Esc ~ ::los o Embl emas Na ciona l es de 1 2.s or 

ganizacionos int ernac iona l e s o d e los Partidos Pol í ticos; 

de los Municip io s , o de cua l qui e r p e rsono jurídica d e dere 

cho público , n a ciona l o ext r a nj e r a . 

b ) Los Distintivos, que contenga n d ibuj os o inscripciones con

tra ria s a l a moral, Gl orden público o él l DS bQe na s costum

bres; a a lgún culto r eligioso o que PQeden ser ca u sa de e s 

cánda lo soc i a l o ti e n dan a ridiculizEr i deas , p erson2 s u 

obj e tos que s ean dignos d e consideración . 

c) No se a dmiten como distintivos, todo s lo s qUé por su seme -
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j anza o parecido visual o fonstico con otros exist entes , in-

duz can a error o confusión en el público compradro , a juicio 

del registrador . (12) 

d ) Palabras o figuras soeces u obscen&s . 

e ) Los que solo se limiten a describir l<:-.s cualidades, espe ci e s 

o calidades de los ar"~ í culos , sin mostrar ninguna cara ct erís -

tica de novedad en relución a l producto que se r efi er e . 

Nuestra l ey vigent e sobre m8rc~s de fábrica contempla t ambién 

en su Art . 3, a lgunas cosas que no pu~den registrarse como 

marces: 

1 ) Las Bande rfis , Emblemas o Escudos Ncciono l es o Municipales , 

ni l &s Band er as o Escudos de ns cionus extran j er as . 

11 ) La forma y el color del art ícul o . 

111 ) Términos o expresion8s gonera l <.;s uSéiclc:::l. s para designar un 

artículo, o que no representen car2cter de nov edad con 

r el a ción a l a rtículo con el cuc.l S8 usan , en cuc:.lquier i -

dioma que sea, 

IV) Designaciones que gen8ralmente se usan en espafiol u otro 

idioma pa ra identifica r l a natura l eza del a rtículo, su 

clase o cfi lidad . 

V) Expresion€s o dibujos inmora l es . 

VI) El nombre de una persona natura l o jurídica , s i no se 

presenta bajo una forma peculiar y distinta . 

VII) Una marca ya r egistrada o usada por otro o semej~nte a 

ella si estuvier e destinada a c:.rtículos de la misma na-

tura l eza . 

_. 

(12 ) Proyecto de Ley de Propiedad Industria l y Comercial . 
Dr . Roberto Lara Velado . Art . 103 . P&g . 19 . 
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VIII) El nombre o r otrato d e unG p ers on u si és t a o sus her e d e 

ros s e opusi e s en . 

IX) Los di s tintivos de l a Cruz Ro j a ; pero l &s p ersonLs o so

ci e dade s morca ntil e s qu e l a s hubi e r en usa do h é, sta el pre 

s ent e 1 debidament e r egistradas , no podrán s er mole stada s 

ni obligadas a in-~ roducir modifica ción a lguna 1 sin per

juicio que los a rreglos que 18 Junt a d e l a Cruz Roj a pu

di e r a promov e r . 

Del a nálisis d e l a nt e s tra nscrito a rtículo se v e que ha y irre

gistra bilida d a bsoluta en los núme ros 1, 111, en su prime r a 

pa rt e , IV, V Y IX . 

Los d emos núme ros tienen una irregistra bilidad r e l a tiva . 

En e l núme ro 1, no cont empla 1 8. s Ba nd e r a s d e municipa lida d e s 

extra nj e r a s, p ~ro su r egistro d e b e ent end 8r se que está prohi

bido, por 1 [. l ey , CUt ndo ésta expresa : "Ni 18 s Ba n der a s o Es

cudos d o n c cione s extranj ~ra s ." 

En su núm ero 11, lo que podría r egi s tra rs e son c::. quélla s ca r a c 

t erísticas d e lo s productos qu ~ s e tra t a d ~ a mpa r a r qu~ no s ean 

e l color o forma de l a rtículo porqu~ po r r egl s g en eral por t a l 

me dio, no s e distinguirán los pro duct os ; queda ría n entonc e s 

s i n función 1 2 s me rC8 S . 

El número 111 impide qu e s e u se como nombre f. lgo c on lo cua l 

es c onoci d o e l a rtículo, a si por e j emplo: a lfile r es , ga nchos , 

e tc . , e sto no s e pUe d e r eg i s tra r y a que e s a l a v e z e l produc 

to mismo • . 

En e l nÚilloro IV, lo que s e pr e t end e es imp ~ dir e l r egistro d e 
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algo al cua l l e f a lta el e l em~nto dif 8Tcnc iadoT 

L~ prohibición cont enida en e l número V es obia . Corno es sabido ~ 

lss l eye s se sientan sobre bases de 12 moral, d o dond e r ~s ulta 

l e. prohibición . 

En e l núme ro VI, lo qUl;; se pretende es impedir o evi t ó.r 1 8. con

fusión que r esulta ría d e r egistra r nombres idénticos, con lo 

cua l no habría ni p2r& qu e registrarlas si se pudiesen utili-

ze r . 

El funda mento del núm ero VIII , es el hocho de que 0S pr ec isa -

mente e l r egistro e l que l o d2. a l propietsrio de l a mLrcn e l de 

r e cho exclusivo de usarla y el de impedir que otro r egistre 

otra igua l a 1 8 suyo. , con lo cual 1 ", ocasionE~ría confusión el 

público consumidor . La declo.ratorio. do improc0dencia de l a 

m&rca en t a l situación, puede hacerse n petición de parte o de 

oficio por e l r egistrado r de comercio a l constatúr t a l cosa . El 

nombre d e una p e rsona , solo puede inscribirse cuando éstá da su 

consentimiento o, sus Sl J8S0rUS si es difunta; quienes pueden 

oponGrse son los mencionados en e l Art . 988 C. C. o lo s h e r ede 

r os testament~rios . 

En e l núm~ro sigui ~nt e e l crit e rio es por inc omp8 tibilidad de l a 

f unción do l a m ... rca y l a del s igno e l egido i y porque por e l sig

nificado de la pa l ab r a Cruz Roja y e l a r tículo no habrío i aenti 

ficación . 

Según e l proyecto de Ley de Prop i edad Industria l y Comercia l, 

en e l art ículo mencionado , pueden r egistra rs e o usarse corno 

marcas de fábrica, de comercio o de agricultura , cua lqui e r d i s -
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tintivo que sirva pa ra id entifica r en un merca do~ los produc 

tos que a mpa r a n y distinguirlos d e otros d e 1 2 misma e specie o 

c18 s e ; excepto los siguientes: 

1) La s Ba nd e r a s, Escudos o Emb1 8ma s d e El Sa lva dor o de los 

pa ís e s extra nj uros , de los Muni c ipios o d e cua lqui e r p 8rso

n a jurídica d e d er e c~a pdblico , n a ciona l o extra nj 0r a ; de 

l a organiza ción de Esta dos Centroame ric a nos , d e l a s Na cio

n e s Unida s o d e cua lquie r a otr2 organiza ción int erna ciona l 

d e qu e El Sa lva dor s ea mi embro, que se encuentre r egistra 

da en l a s Na cione s Unida s, o s ea r econocida p or 6s t e ~ltimo 

orga nismo int ~rna cional; de l a Cruz Roj a o d e cua l e squie r a 

otra s institucione s a sistencis l es, salvador eHa s o int Grna~ 

ciona l e s; de l a s institucione s r elig iosa s , doc ent e s o cul

tur21 os; y de los p~ rtidos políticos salva dor eHos; d ebida 

mente r e gistra dos conforme a l a L ~y El e ctora l . 

2 ) La forma o e l color d e l a rtículo . · 

3) Términos o expr e siones en cua lqui e r idioma que s ea usa da s , 

para d e signar el a rtículo a qu e l~ m rca s e r e fi e r e , pa r a 

identifica r su n a tura l e za o sus t c:.n c i u , o qu e no pre s enten 

ca r a ct e r e s d e nOV 8dad en r e l a ción Ll p ro ducto a qu <:: s e re 

fi er e . 

4) Expr0sione s o dibujos inmora l es , i nde corosos o so e c e s . 

5 ) El nombr e o retrú. to de p t; rs on a n c... t u r c.l d i s tinta d e l titu

l a r d e l o mErca , si 8sta o sus h e r e d ero s se oponen; y el 

nombr e d e p ersona jurídica distintL do 12 de l E¡ dueHa de 

l a mhrca, sin su debida a utoriza ción . 
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6) Si estt d e stinada a a mpa rar a rtículos comprendidos en l a 

misma ca tegoría y clase , de l as seftal&das en e l a rtículo an

t erior, una marca registrada c on [interioridad u otra que o 

frezca semej a nza t a l que pueda provocar confusión entre el 

público . Para los e f e ctos d e es t e ordinal , única ment e se -

consid er a n semej a nt e , aquellas m[~rCé:: s que ofre zca n un p8.r e 

cido visua l o fonético, ca pa z de confundir a l consumidor -

norma l, a juicio de l r egistrador . 

En a lgunos pa í ses e l uso d e lo s di s tintivos comerci~les e s 

obl i gstorio, y l a falt a del uso da derecho a cua lqui er co

mercia nt e que tenga interés, 8. solicit é. r l E: c a ncel a ción de 

ellos, siempr e que e l no uso haya durado tr e s aftos inint e 

rrumpidos . (13 ). En otros , en cambio, el uso deb e ser vo

luntu rio . 

Estudiando un poco d e legislc ción comparada , r e sult 8. qu e en 

los país e s socie listns l a norma genbral bS e l uso obliga

torio de l e s ma rca s y l a excepción el uso v oluntario , sien

do contra rio a los es t a ble cido en e l d e r e cho del resto de 

pa í ses . El De r e cho Sovi~tico, cont empl& que todas l a s em

presas d e l a industri a d e l Estado , l~s coop8rativas d e a r 

t esanos y de Inv8:1idos, Qs i c omo l as empresa s d e l as org8. 

niza cione s públicas h a n de colocar en sus productos ma rc&s 

d e fabric a s . En Che coslovaqui a , todos los productos f a bri

ca dos en e s e pa ís deberá.n ll eva r una mnrcn de f&brica, con 

el obj e to d e aumentar l a r ~sponsabilida d d e l a s empresas 

productora s de sus art ículo s y garantizar a l compra dor la 
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pureza o fin21ida d d e e llo s , como lo buen a r eputa ción en 

cuünto a su e l e cción . En Yugos12vic , deb en l~ s empr e sas co -

10c2 r un signo que indica pro ca d en ciü y calida d . 

Pa r a finaliza r diré que 1 2 s no rmas apl ica ble s a l as ma rcas 

d e fábrica , de comercio , agricultura y nombre s comGrciale s, 

t a mbién ti enen aplic[ üón pe r a l os d em¿:s di s tintivos, siem

pre y cu~ndo lo dicho a quí l e sea compa tibl e . 

5 ) DE DONDE NACE EL DERECEO A LOS DISTINTIVOS 

COMERCIALES 

Apa r e c en los distintivos como una n e c esid&d impues t a por e l 

trnfico ms rcantil, a fin d e pod er di s tinguir ~l pro ductor , 

distribuidor, ca lida d e s, ot c . Origina lment e fu e e l uso de l os 

distintivo s e l que hizo surgir e l d e r e cho a los mismo s ; a c - 

tua lment e , e l der e cho ü un distintivo ne c o de uno. s erie d e a c 

tos e studia dos a nt e s, concre t a ment e su uso s e origina media nt e 

su inscripción en e l Registro d e Comercio, ~ s d ecir, entiénda 

s e mi s pa l a bra s en e l s 8ntido de que e l primero o s ea e l uso 

c e d e a nt e el Registro , el cua l l e da e l d e r e cho a l titul~r de 

pode r usa r exclusivament e el distintivo , lo cua l d e b erá d e ha

c ers e d e conformida d a l Código d e ComErcio y en e l futuro d e 

conformida d a l a Ley d e Propi e da d Industria l y Com~rcial . De 

l o que r e sulta qu e no pued en s dquirir se der e chos por e l sólo 

uso d e un distintivo en contre d e l titula r d e uno r egistra do; 

(13 ) Código d e Comercio . Art . 577 . 
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l o r nz 6n de ello e striba en que 12 ins cripci6n como sab emos , le 

da seguridad en cuanto a l a prueba y en cuanto a l a f e chú en 

qu e s e 8dquiri6 el der e cho a lo s di s tintivos , produci éndo de s 

de I n mi s mu ef ectos contra t erc eros; es de cir, que el prim~ro 

qu e l a inscriba ti en e der e cho 2 usa rlo s y a oponers e contra 

t ~rc ero s que qui er an dur n a cimi ento a distintivos igu~l~s a los 

r egistrudos . Siendo 1". r e conocibilidé' d del es t é.do de t a l exis

t encic. , lo que 1 8s da na cimiento ; p ero par a que esto s ea posi

ble se r e qui er e r equi s itos d E.: dos c l .::ts~;s los CUEÜ 8 S doctrina

riament e son: I NTRINSBCOS o PhO~IOS, de l e.. n&tural ~ zG de t a l 

inta ngibl e , que l es ha ga a pto s pLra 8ür obj s tos de toda cla -

s e de d E::; r echos sobre di stintivo s ; y, .LSRINGECOS o K\ TBRIORBS, 

en virtud de los cuc .. l es el d istintivo sea susc eptibl e a da r na

cimi ento a los der e cho s d8 s u t i po . Re qui s it os lo s cual es qu e 

en su de f ecto impid en el na cimi ento de ellos en el r egi s tro . 

JI ctu[;, lment e , según l a Ley de Marca s de Fábrica [lrt . 11 , qui en 

de s ee obt en er l a propi eo ' d exclusiva de unn murca de f8:brica " 

de comercio o agricultura de berá s olicit ~ rla a l a Oficina de 

Pa t ente s, concret a ndo su p8tici6n a una sola mDrea a unque dos 

o mes se r efi er a n a un solo a rtículo , Sül va que 1<..:. m~l rca con-

sis t a en dos o m~ s pa l 8.bra s o fr c..sG s de l &s cuc; l í::. s une. s ea -

tra ducción de l ú s otra s; en e st e ca so po drá h c..c crs e una soli

citud comprendi endo toda s l a s ma rca s, p ~ro los d er e chos e im

puestos s e pugarán por ca da una . 

En su Art . 12 l o cita da Ley, nos dic e lo que l a solicitud de

b e expreseT: 
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1 .- El nombre , profesión y domicilio del dueño de la marca; 

2 .- Una descripción detall~da de l~ merca , determin[.ndo sus 

partes 8sencial~s y l a s r eservas que 2 c ~rca de 6stas se 

hici er en . Si el color de l e, m¿l rC2 constituye unG pa rt e e

senci a l de ella a titulo de elemento distintivo , se ha r6 

una descripción e spec i a lde los colores; 

3 . - L.=:. des ignc:. ción del articulo o a rtículos paru que está des -

tinada .10. morca; 

4 .- La na ciona lida d de 12 marco.; 

5 .- El nombr e de l a fábrica , si lo tuviere; 

6 .- El nombre del po i s y de l a ciudcd o de l lugér donde se e-

l a bore o expenda principéllment e e l [,rticulo . 

Cuc.ndo l o. p&rt e del Código de Comercio relativu [e l r egistro de 

Comercio, especia lment e e l Art . 456, entre en vigenci~ , l as 

funciones que hoy están encomendGdas a L :t OficinL.< de Pa t ent es, 

va n Ce ser e j e rcidos por el "Registro de Comercio" , Oficina és

t a que s er á d e tipo a dmil listrativo, dependiente del Ministerio 

de Jus ticia y estárá destina da a g~ rantizar l a publicida d for 

mal de lo s actos y contr8tos mc.: rcantil e: s qUE; de conformidad 

con l o l ey s e consignen o inscriban en dicho Registro . Es t e 

comprenderé.: 

1 .- Registro de Mat rículc s de Com~rcio . 

2 .- R€gistro de DocumGntos de Com~rcio . 

3.- Registro de Bo. l a nce . 

4 .- Registro de Patentes de Invención, Di s tintivos Comcrcia 

l ~s y Propi eda d Lit er a ria . 
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El Art . 460 Com . , nos dicL que 81 R~gist ro U8 Pat~ntGs de In

v ención, Distintiv os Comerciales y Propicdcd Litcr. ria funcio 

n~ rá de 8 cu0rdo con 1 < s disposic i on0s de 8s t e Códig o y l a s l e 

y es e sp e cia l e s d e l~ m~t~ri2 . 

El proyecto de Ley de Propiedad Industrial y Comercia l, es t a -

ble c e prescripciones en .u 8l t . 106, semc j 8nt es en c~nto a l a 

oficina encc r g8La del R~gistro, a 1 2 s cont empluQa s por e l &r -

ticulo 11 de 1 2 Ley de } ercas d e Fábrica . El Art . 12 d e l L Ley 

dltima ment e cita da Gxpres~ qu e l E solicitud contendrá lo s r e -

quisitos s ine qua noncs qu~ deben decirse; e fin de qUL qui en -

los únc lic e pUe d e:: d[~ rl cs curso o n o cimü, nto a los mismos sin 

problcm8.s .:::1 const .::... t o r que: lc., misma los r é; Ull é; . El proy 8cto de 

l ey d e Propi e da d Industrie l y Comercia l, en el a rt o 107 Dic e : 

"L8 solicitud d e b e conten(; r: 

1) Nombre , ; a p e llido , profes ión, nvc ion&lid~ d, domicilio y 

dirección de l dueño de l a ma rca . 

11) Una d e scripción det c .lla d8 de l e:. me rca 9 d e t c rminc:.; ndo sus 

pa rt es esencial ~ s y l os r eserves que se hici Gr en Gcsrca 

d e éstas . Si e l color de l L' m rca constituye un~. purt8 e 

sencia l d e elle , a titulo de e l emento di s tintivo, se in

dic~ rá d e t a l12 da mcnt e en l o descripción e l juego d e colo -

r es . 

111) Nc cion21idad d e l a Mo rc e:: ! 

IV) Naturaleze y Clase d e los a rticulas que debe identifica r 

s e . 

V) Nombr e comé;rci81 y ubica ción d e l establ e cimiento indus--
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trial, com~rci21 o agrícola qUé produce o distribuye los 

mencioncdos a rtículos . 

VI) El nombre del país y de l a ciudad o lug~r donde se elabo

re o expenda principalmente el artículo , e l cULl no modi 

fica al ant erior artículo de l L Ley de Marca de F~brica , 

solo que ho ce l es s j guientes agrugac ion8s: En el número 

uno establece más gener81tJs d c.: l dueño de l u m~rcc. como 

ID. nccionalidod y dirección . 

En el número dos , coincide con 1, citada l ey . En el t er 

C8r número, es idént ico a l núm~rú cU.J tro de 1 <.-, Ley vigen

te en lé:, m~,t8riD. . El númL-ro cUé,tro, no c::stc~ contemplado 

en la l ey de )',:él rCE'S de Fé:brica . El núm~ro cinco Gs t a ble 

ce un r equisito mas concreto qUe; 81 c:stabl ec ido en el nú

me:ro seis de l [L presente l ey en vigor el cual es muy gene 

r e l . El número seis es igu~. l a l número si E.. tI.: de 18 l ey vi

gent e . 

El Art. 13 de l a Ley de 1 .rcas de F 'bricCl , no es a l t .:: r ado por 

el a rtículo 108 del Proyecto de Ley de Prop iedad Industrial y 

Comerc i a l . 

El Art . 14 de 1~ tcnt[s VGCC: S mencionLda l ey vigente , el a rt o 

109 del Proyecto, solo l e agrega l o siguiente: Que 1 _ solici-

tud pr~sented( deb e h~cerse c ünst2r en un libro de entra da s y 

que se extendert r e cibo a l solicitLnte . 

El proyecto de Ley de Propied~d lndustriLl y Comercia l tr2e l a s 

modific ac iones siguientes ~l trámite del Registro: 

a ) El registrador, si lo consid8ra convenient e , puede m~ndar a 
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pr Lv Gnir a l solicit~nt e pa r a que smplíe l a de scripci6n de l a 

marco. o de cUé.. lqui e; r otro punto de l e s olicitud o qu'-.- pr e

sente I n document ~ ci6n qu ~ hubie s e omitido; y a demás en l a 

r eso l uci6n qu\.; a dmi t e: l a solicitud, L~eb e el B.8gistra dor de 

Come rcio, corregir de oficio cU21 q ui ~ r error qu~ comet a e l 

p v ticiona nt e , en 1[' d '-.-s igno ci6n de l n c1 2s e y ca t egoría de 

lo s nrtículos a qu e: l u m[ rC él se r cf i l: r e ¡ 

b) Se mO. ndc. el publica r 8. demns en un p cri6dico de circulc. ci6n 

n , ciona l un éxtr" cto de l e solci tud a 1[.:. v~ z que; con él f a c

símil de l a marcs . Si multáneament e , ord en~r6 qu~ s e notifi 

qu e l~' s olicitud, na turo l e s o jurídica s que t engan r egistra

dES mErcos de f {.brico s , r e f e r ent e s D. c..: rtículos dL l o. misma 

clc s é' y ca t egoría de los que z~mp E: r 2. n l[~s mc.. rc [~ s que trLt a 

de r é.:gistrc.;,rs e , siempr e que t~l E:;s merccs ofre zcc: n un pc:re 

cido con l a qu e:; tr&t a de r egi s trc. rs e , que n o s ea sufi ciente 

par~ r e cha za r l o solicitud . 

o) Se r educe el pla zo de ~ov enta dís s que e stabl ~ c e el 8rt . 16 

de l e cita da l ey a cua renticinco día s , p~ ra de cla r s r la pro 

pi ednd de l a mc rc[. , en e l ~ rt . 11 2 del proy e cto en menci6n . 

d) El plc: zo pa r a pre s ent a r l a c ertific&ci6n, ant e e l r ogistra

dor de ha b é.: r enta bl L:l do 12 dema nde ant e los tribunE¡ l e s r os 

p8ctivos, t mnbién es Et cort .:J. do de novent a día s subsigui entos 

como a pa r e ce en el Art . 17 de 1& t a ntas v e c e s l oy mbncio 

na da , a s e sent a día s siguientes a l a f e cha de l a pre s en 

t uci6n de la oposici6n por l ~ cua l S8 s usp endi6 l u ins-

cripci6n en e l r egistro; s e a grega a dem6s , qUL l~ oposi--
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ción se v entilará en juicio sumario; ya que l a vigente ley 

solo remite a l a s pa rt es 2nt e los tribuncl~s r 8spc ctivos 

sin Gspéc ifica r en qué clúse de juicio se seguirá e l cual 

de conformidad a l Código de Procedimientos Civiles se v en 

tila en juicio ordin8rio dada l a nsturalezú del mismo . 

e ) Se es t a bl ece en lo s nímeros cinco y se is del a rt o 114 de l 

proyecto que si hubi ér é habido oposición , en l a r esolución 

debe constar e l r esumen de l él sentenciE~ judicia l r e ca ída 

en ellE'..; y, si hubo ape l ación, r8surnen de l a r esolución 

de l a SecretQr i~ de Justicia . Bn el art , 115 del proyecto 

a ludido no s expr 8sa l as for mé_lidades que debe contener l a 

inscripoión y' e l c ertificado . 

f) Se es t a bl e c e en el a rt o 116 de lo que 8StOy coment a ndo que 

e l der",cho de pr el ación de l L.. propiedad de uno. marca se de 

t e r minará por e l día y l a hora de presentación de I D soli

citud a l r egistro y no por el uso de el l a como se encuuntra 

octua lment e r egul ado n e l Art . 20 de l e Ley de Marcas de 

Fábrica . 

g) El término para a p el ar de l~"s r eso l uciones del r egistrador 

se aminoro. de di ez dí&s como es 8 ctua lm(;nte a cinco dÍé. ... s 

de notificada s pa r a ant e l a Secre t a rio de Just icia . 'ra l 

r(,ducción de t8rminos es a ltam(;nt G f a vora ble a l a na tura 

l e za del com~rcio el cual exige en los tiempos actua l es 

premura pa r a Lctua r con el fin de no h a c er perder a l co 

merci::.m t e ganGnc i a s por e l r e t é.:rdo en l a s traIl1 i taci one: s . 

El proy~cto de l ey de propieda d industria l e stablece en el 
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art o 120 que l a inscripción de los em--

bl ema s, muestra s y l emas , se tramitar6 y r esolverá con suj e--

ción a l a s disposicionLs cont Gnidas en l a secc ión ant 8rior , 

con l a s modificacion~s establecidas en los ~rtículos s i gui en-

tes, contenidas en los a rts . 121, 122 l as cu~les son : QUb en 

la solicitud de inscrip ión y en l o. r 8s01uc ión en qUt; se con

c edan, r eferent e s a l nombre comercia l o 0.1 lE..m8 se sustituirá 

por e l t exto literal del mismo , no s i endo necescrio l a pre - -

sentación de l clisé ni d e:; l os f L.c símilLs . Cuc.ndo se tre_ t a de 

12 inscripción de l a s muestras , el clis~ y l as facsímil~s de -

btm contenl;r una r epresentación gráficéJ. de l as mUé..stréls que 

r eproduzcan, con 12 mayor fid elido. d posible , e l origim). l. A-

demás , se deberGn presenta r tres e j empl ~ res de l e muestra ori-

ginal , que serán conS brva dos en el archivo . Se:: h~. r6n constLr 

t ambién los datos nec~sarios pa r a i dentificar con pr ec isión, 

los e j emplc:r cs de 1 ['. mUE;; str:..:. r cgistradn. , en 1 1.... solicitud y en 

lo s c.s i ento s de pr esent ~ ción e inscripción y el 8 cuerdo que 

l e conc~d¿ la inscripci6n. 

Quiero de j a r en cle ro que a ctua lmente por l es corrientes mo - -

dbrnas mercantil i stas se l e r 8conOC E;; supr emacía a l registro 

sobre el uso db lo s distintivos, por l a garant í a qu e el Esta

do ofre ce a tr8.vés de l e. sorie de f or mali smos indispensables 

pa r a pod er obt ene r l a inscr i pción y qUE; aún cuc~ ndo l a l ey 

de marcas de f ábr icc. a ctua l, cont empl é', lo contrario de dar 

suprema cía al uso sobre e l r egi s tro; no quise tOillLL r como pun--

to de parti c~a t a l fundam ento l egf: l, por ser un sisteme nrca i -

.BIBLIOTECA CENTRAL 
\JNIV~",SI"AO DE t::L SALVADOR 
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ca que dnta del siglo pasado y [dem6s porque a l entra r en vi

gencie. 0.1 proy8cto de l ey de Propieda d Industr i a l y Com t:: rcü:ü 

qU G está en es tudio y a en l e Asambl cn dichL l ey s~r á sustitui

de: , y quedaría entonces tal punto por mi estudiL,do co mo inope-

r[~nt e 

6 ) QUE DERECHOS TI.G:NB EL DU1J;O l~L DI S'rINTIVO 

C OIV1l.:JhC IJ .. L • 

El est L: do conced ' &1 dueño del distintivo , una seri ~ de dere 

chos pur a que pu~dan prot ~ ger se contrtL los posible s usurpa do 

r as de s us propi cd&des; concicnte el Est~do de que a l otorgar 

eS8 seri e d e der echos , él 12 V L Z de sor defensor de l a econo 

mí a ne.. cionD 1, prot ege t Lmbién a l consumi do r , :... 1 Lsegurarle s 

él éstos l a l egitimid~ d de l a proc edenc i a de lo s a rtículos qU t:: 

deIIlLnClen, sea de a cuerdo a lo que en ellos Sé; enuncüm . Por 

lo qu~ l~ l ey l us conced e med i a nt e e l r~gistro a l dueño del 

distint i va comercial , e l der e cho [.' 1 uso o goce exc l lls i va dl: l 

mismo, const i tuy end o 8St l un d6r c cho ele c2.r L:, ct .j r priva do , que 

como dij e hace un momento su ~ j \::: rcicio t i enl: dobl e nfoquo , 

contribuye en b en eficio del público , al cua l S6 v o f a vor e cido 

por toua me dida qlle l e ge, r c:mt i za une. cir culación l egal de l a s 

ffi\:::rcanc í n s y en ben eficio de l a e c onomic~. na ciona l . KOHLEH , COill-

batió la unt\:::rior posici6n , de que el dueño del distintivo 

tenga un der e cho de ca r e. ct er priva do sobre el mismo ; dici en 

do que s e l e debÍé). consid er or COLla un de r echo individué~l, de 

l a persona a l libre uso de sus propias energ í a s y no como un 

derecho sobr e una cosa . Est r. t eoría no es acepta da por l a ma-
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yorí8 de los mLrcant ilistcs , porque no nos ll~va a resultados 

diferentes de los que S8 pueden alcanz~r op~rhndo con e l con

cepto de propiedad (1 4 ) 

Como consecuencia de lo ant 8riorment8 dicho , r esul tL qU8 e l 

propieterio tiene también el der~cho de Dispos i ción del d i s 

tintivo, que es e l pode r d e l sujeto de d~sprenderse de l dere 

cho, a título onvroso o g r &t u ito, produce l a transmisión del 

distintivo , 8fectos contra t~rceros a partir de l a f e cha d e 

la inscripción en e l regi st r o de Comercio (Lrt . 582 C. de C. ) . 

Asimismo tie n e t omb ién e l dw:;ño d.el d i st intivo,. derecho p a ra 

poder autor izar e l uso d~ su distintivo a t erc e r Gs pLrsonas . 

El dueño del distintivo aebe en tul c~,so t8n~r debidament e r e 

gistrado a su nombr e t a l dist i ntivo . Pero esta persona a quien 

le 8S cedido t al derecho de uso no pu~de &s imismo trasmitirlo 

t c mbién 8 otras p ersonas; es decir , que e l derecho d e uso en 

s i es intresmi s ible , de parte del ccsion~ rio . Le autoriz~c ión 

dicha deberá concederse )or mE:dio de contre. t o , el cual debe 

const:: r en escriture.. pública o docUID"nto [, ut enticGdo as í como 

ser inscrito en e l Reg i st ro corr8spondi~nte de Comerc io, con

tcniendo l a autoriz8c ión para hacer uso del distintivo . (Arts . 

583 , 10, 16 , 35 y 39 e l prime r o del R~gimen Futur o dc l C. de 

C. y lo s otros de l Proy e cto de Propi edad I ndustr i a l y Comer

cial) . 

(14 ) Ce s a r Vivant e , Pag o 32 , Ob . Cit . 
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Lo s csso s e n que los d e r e chos d e l usu~rio f en e c en o ex p ira n, 

son los s i guiente s: 

1. - En t odos a quellos ca sos en que de j e d e surtir e f ~ cto e l 

contra to p or e l cuc l fu~ron conc ~didos, c onforme ~l d c r e 

cho común . Tr I situc ción es lógic~ , y a qU 8 no po dría se 

guir h ü ci éndos e uso de a l g o en lo qu e lo principa l y a no 

ti 0n" e f e cto . 

11 . - En todos lo s c ú so s en qu~ expir 8 e l d e r bcho d e l propieta 

rio que otorgó 1& lic enci a . 

Situc ción comprensible y cl&r a t umb1 6n y a que si expira 

e l d e r e cho de l principa l, e l d e l usua ri o c on mo.yor r a zón ex 

pirz t a mbi én . 

De conformi da d a l a Ley d e Marca s de Fá bri cc en su a rt o 4 , se 

r efi ~r e a que cuc::lquie r propie t a.rio do una me.rca d e; fábric a , 

y a sea ciuda da n o n a ciona l o éxtra nj ero, pue d~ a dquirir e l d e 

r e cho de usúrla en 1& Repdblica , suj e tán do se a l a s r ~ sp onsabi 

lidade s d E: 1 2 pr e s ent e L l_ Y . De dond e s~ v e que no S t.;; exigé co 

mo r equi s ito ind i s p ensa ble pa r e. pode r usar exclusiv&me nt e d e 

ella en nuestra l egisl[. ción que s ea e l pro p i e t e.rio nu ciona l , 

r e s ulta que no importa l a n ¿ ciona lidú d d e l duefio, pue s ~ st e 

puede s e r ns ciona l o extra nj 8ro y e l r egi s tro n o h a c e m6s que 

prot eger y r e c onoc e r ese d er e cho que y a s e tie ne cont ra los 

dormís . Resp\,;; cto a. los d emá s distintivos, ,,1 Códig o de Come r 

c i o en s u Art . 584, l e conc e d e a l propic t ú rio d e l distintivo 

a cción pa r o imp \,;; dir qUe otro lo us e s in s u previo consentimien

to, o l o imit e , y por a obt e n e r t a mbi en el r~ s2 rcimi ento d e los 
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dufios y perjuicios qUG le haya oc~sionodo . Tal acc ión l a hará 

Yal¿r~ 

1 . - lVIedic:.nt e orden judicia l El. las Adm,n , s de l a .hepública , pa

r o i mpedir el ingres o a l pc is de illbrcancia s extran j er~ s 

&mp élr:J. déC~ s por un di s tintivo i gw:ü o s imil ':'. r al suyo . Di 

ch~ orden será dict da por el Jue z comp~tGnt e , a solici

tud del int er esado, qui en deb er t comprob~ r con el certi

ficC'.do r e spect i vo 9 1 [' titule ridé. d de los mismos . 

11. - y pa r e.. que s e prohiba l rl f a bricL c ión dent r o del po. is de 

mercancia s en igua l e s condicion~ s ; med i ant e sent encia ju

dic i c:. l, dict2dcL en j uic i o sum:-~rio, promovido por qui en 

comprue b e desd e luego l a titul&rida d del distintivo . 

(Art . 131 Proy . Cit .). 

Ti ene t e..mbién el duefio dG un d i stintivo der echo él opo 

n ers e 2. qUt:; Se r egistr e; un distint ivo i gus. l o pé.. r e cido a l su

yo , d t:: s tina do a ampar a r a a rticulo s de l a misma cla s e , dentro 

de l as diligenci s s del r gistro, l a s cuúl cs se suspenden pa r a 

que el a sunto S 8[~ r e suelto por los tribuna l e s comunCJs ; la o

pos ición judicial deb erá v entila r se en forma sumaria . El vic 

tor ioso deberá pre s enta r a l r~gistrador c Grtifica ción en l a 

qUG conste l a sent encia pronuncic da, a fin de que dicho fun

cionar io resuelva lo que en der e cho corre sponda él lo perti-

ní:mte . 



CAPITULO 111 

M.b_RCj~S DE FABRICiL y DE COIVlliRC 10 

7) RISTORI1~ DE LAS lVJJdiCAS Dl!; }í'ABHICA 

Desde lo s ti emp os méiS l e j a nos d e la 8.ntigua civiliza ci6n se 

encuéntra ya e l uso de toda s l as marcas de fibrica , d e comer

cio y 2gricultur~; que consisti6, én señ2l a r con e l nombr e o 

con un embl ema los productos d e l art e o industria . El eminen 

t e abog2,do b e lga Braun , seña16 mas de se is mil marcas dif e r en 

tes que e l Grt e r etrosp~ctivo ha a rranca do él l a c ur6mica ita 

lian2 de épocas primitiv&s (15). En l as fábricas chinas y j a 

pOneS[1,S d e porcelana, ya aparecen marcas , p~ro éstas no te -

nía n tut e l a jurídica ; y , no fU e;ron lo s romanos los qUe; prime

ro l egaliza ron su uso, pa ra marcar est2.tuas , monedas ~ vinos , 

quesos y otros 2rtículos . 

La s m8.rcas d e fábric a apar e ci eron como otr[¡s t antas manifos 

taciones d e l individua lismo en l a historia, constituyendo la 

primera forma de propiedad industria l en f a vor d e l individuo . 

En l a e dad med i a se multiplicaron l as marcas, nombr es y embl o

mas industris 18s ap2reci8ndo prime ro qUí:. los inventos en l a 

propiedod industrie l, por ser cosa más fácil l a ocupaci6n ma 

tLrial que l a creaci6n; los inventos, como propiedad indus--

trial corrGsponden a l a pre sente época moderna . 

En l a Edad Media , la tut éla d e l a s marcas d e fábric a se com

bina con e l sistema de l a s corpora ciones , pULS cstab~n poco 

(15) Esta sén . De r e cho Mercantil . Pag o 120, Torno VI . 
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difundidú. s en dicha época . Las corpora cione s imponían a los fa 

brica nt e s e l uso obliga torio de l a s ma rcs s, como indica ci6n de 

que l a s merca ncías habían sido examinadas por los oficia l e s d e 

l a corpora ci6n, r evisti endo con e llo un dobl e car¿l ct ~r cua l e 

r a e l evita r l a comp e t encia d e l a s merca ncía s extra nj er a s y a 

l a v e z obt en e r un ingre s ') fisc a l . Tenía n los comércia nt c s ad e 

más d e l a ma rca d e la corpora ci6n o col l; ctiva , 2. dopt u r una mar 

ca individua l . No s e tra t a ba d e una prot e cci6n que se otorga ba 

a l a s ma rce. s , con el obj e to d e evita r que los conswnidoH;s fue 

s en enga ñ ú dos con r LO sp c cto a los a rtíc ulos que d emündc:.b c:m, sino 

d e una prot e cci6n qUe S Ü c onc 8día a l e s r ama s me s f [! vor l; cida s 

d e l a industria loca l, por l~ corp ora ci6n, por l a ciuda d o por 

e l Estado . En diché1 8POCéJ l a s ma rcas se po d í a n tra smitir por 

h e r encia , v ent a , dona ci6n, dE. r en a rr en délr:J. L .- nto y como cuot a J ... 

socia l, a ún t emporalment e . 

Con l a c a ída de l a s corpor2 cion ~ s, l a influencia d e lL r evolu

ci6n Fra nc e s a y el d e s a rrollo d e 12 e c on omí a , s e sup ür6 t a l co 

s a ; los pa ís e s fue ron e l a bora ndo sus p ropia s l ey e s sobre ma r -

marca s, d e 'acue rdo a su conveni encie , y sobrevivi6 e l conc epto 

d e l a ma rca, que a la v e z que i dentifica s e los productos como 

proced ent e s o distribuidos por una empre s a , prot egi e s e t am-

bián a l pdblico a c e rca d e 18 l ealta d d e e llos . 

Entre nosotros, s e r egla ment6 por primer a vez a c e rca d e l uso 

d e l a s ma rca s d e fábric a h a sto e l v ~ intidos de a bril de mil no 

v e cientos uno . Ta l l ey, tuvo un p e ríodo d ~ nu~vo a ños d e oxis

t~ncia , y e l r egi s tro d e l a s mismas s e h Lcía en dicho ápoca en 
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l os ju~g~dos Primero y Segundo de Primer a Insta ncia de lo Ci 

vil y de Comercio de Sa n Sa lva dor, hest & que fu e sustituída la 

misma , por l e l ey de Ma rca s de F~brica , del onc e do Mayo de 

mil nov ecientos di e Z, l a cua l t a mbi en fu e derogada por l a a c 

tua l l ey d e ma rce s de fábrica , da da e l día veint e de junio de 

mil noveci entos v e intiun ') . Con f e ch[, di ecinueve de diciembre 

de mil nov e ci entos cincuent a y sie t e , por decr t::. to l egisla tivo 

s e crE:!ó l a Oficina de Pa t (;nt l; S , Marc ú, s de Fábricc y Propi8da d 

Lit er a ria . Las l ey e s de Ma rc2 s de Fá brica y l a de l a Oficina 

de Pa t ent es, cumpli eron y a su fl i s ión en l a ¿poca pa sa da por lo 

qu e los mor:wntos a ctuó l é: s en qu e e l comercio d OiYlé;.nda un2. pron

t a y rápidn nctivida d, r e sulta qu e l e misma ya no ll ena a ca

balida d su cometido , debiendo sustituirse por otro r eg í men mo 

derno ma s a corde , con el fin t aDbi6n de &r moniz&rle con 01 Có

digo de Com~rcio . 

Hny que toma r en cuenta t &mbi én el punto de que e l coml,) l'cio no 

solo se: limit e::, a lo n El c j )n a l; ya que e l com8rcio int t::. rne ciona l 

h oy día , se a c entda ce de v ez mds, de lo que r c s ultL ne c ~ sario 

el est a bl ecimiento de una l egisl é~ción int ~rna cional sobre ma r 

cas a fin de prot ege r a los usua rios mL, S a llá de l a s front er a s 

pa trias en qu e l a me rca fu e r e conocida . 

Nuestro pa ís en mil nov e cientos doc e , s o a dhirió a un conve

nio int .s rna cionét.l do :rn.e. rc 8, s, s egdn el CUa l "toda marca usa da 

l egal mént e en su pa ís de origen gOZ& de tut el a jurídica en 

los pa ís e s suscritore s de t a l conv enio" . Hubiundos e r etir2do 

El SnlvQdor de l mencionQdo conv enio, como e s costumbre muy --



-29-

nuestra suscribir convenios y no r a tific2rlos, lo cua l vi ene a 

ha c er como s a b emos l etra muerta o s ea sin ningún va lor . 

8 ) TEORIA lVlODBRN.l~ DE LAS Ml!.RCJl. S DB F'bBRICA 

Como h e de j a do entrev er en el punto r ef er ent e a l a historia de 

l a s ma rca s d e f á brica , 01 enfo qu e fin&l sobr e é sta s fu e v erla s 

con fina lida d jurídica , entrando a t en er int erás el Esta do en 

su prot ecci6n por constituir, no solo uno fuent e va liosa de in

gresos sino tambi án un el emento primord i ol de l comercio en ge-

n er a l, sin los que esta r í amos pra cticLlm(;nt e p erdidos por 12 con 

f us i6n que r e ina r í a en nuestros a cto s de consumo . Por t a l r a zon 

pa só a tener una ne.tural e za jurí dica e sp ecia l; siendo hoy para 

18. t Goría mod erna de l a s ma rca s de fsbrica "bi en e s inmat ~ria-

l es de l a he. ciend2. o propi eda d industri8.1" , es decir , qU l.: s e 

r 8fi er e a l a s id e8. s q1: e represent a n pa rt es del pensami ento 

desprendido de su fuente u origen y constituyen un der e cho de 

na tura l eza e sp ecia l e incorpór eo , de uso exclus ivo d81 propi e

t é.rio de ella y que tien l.:! n una doble prot ección, ya gue a l a 

v e z que prot ege a su dueño, prot ege los int er e s e s del conglo 

mer a do socia l; de dond e s e v e que ti en en toda s l a s ca r 2ct erís 

tica s de l a propi eda d inma t €ria l y ya no se nos ha bla de intan

gible s como s e ha cía en l a s corri ~nt es pa sa da s . Encucdrándose 

l a marca de fábrica en e sta t eoríc. de bien 8s inma t c: ri a l e s, 

aún cua ndo l a me rca SC2. m8.t erié.. l lo qU\:J pr e cisam..;nt e le da 

su va lor e conómi co es su fi de lidad , su a c epta bilidad dentro del 

público demandador de ellé~ y todo (js to r epresent a un gra n valor 

econ6mico , a ún cua ndo e s incorpóren . 
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La ma rca actualmente por su condici6n esp e cial y obj e to a que 

s e destinan es indivisible, pudi endo ena j enars e por separa do 

d e l a empresa . 

9) COSAS Á QUE SE REFIEREN LA.S MAHCAS DE 

FÁBRICA 

Las ma rcas de fábrica , s e refi e r en a l as cosas quu s e produz 

can o distribuyan en unél empresa dada , pa ra ser utiliza da s por 

l a misma; siendo indiferente e l tipo de producto a l cua l se a -

plica si empr e y cuando no s e confunda l a n a tura l e za osp\.j cia l 

del a rtículo y que cumpla con l e. misi6n d e indica rl e a l consu

midor que t a l artículo que demanda es producto d e t a l o cua l 

fábric a , distribuido por t a l ca sa; d ebiendo l a marca r e f erirs e 

a un~ especie d e t e rmina da d e mercancías a l a cual h a de apli--

carse , y a que la l ey no reconoc e marc&s d e f á brica que sean Q 

plicables a toda clas e d e mercancías en general . Las corrien -

t e s modernas sobre marcas, aceptan que {sta s pue da n r e ferirse 

o consistir en signos sonoros , pa r a distinguir d e t e r minados 

productos, no importa ndo que sea mixta, es d e cir sonoro y grá

fica ; como por e jemplo: e l l e 6n que l a n za rug idos d e los films 

cinematográficos de l a IIletro Go l dwyn May...:r . En la ma rca de fá 

brica , no pue d e el industria l que r e r utiliza r e l sólo l a misma 

marca , la cua l en sí S8a susc ept ible d e aument a r l a utilidad 

d e los a rtículos; porque t a l cosa , iría e n daño a l a col ecti

vida d, y a que p e rjudica rí2 01 progreso industria l , pues no se 

ría posible, que e l productor en es t e caso, pudi ~se llenar a 

ca ba lida d él solo todo lo que dentro de ella quedaría compren-
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dido . Ta mpoco pue d e ref erirs e l a marca d e f á brica s a un tipo 

d e indus tria e sp e cífic0 1 d entro d e l cua l que da n enma rca dos los 

p r oducto s , p orque si s e a dopta l a mo rca en gen é ric o p e rjudica

ría a lo s otro s productore s, 2si por e j emplo: Que pa r a distin

guir l a producción d e z a pa tos s e a dopt e un za pa to como ma rca , 

ést a pued e r e f erirse a t a l industria porque no h a y na da que se 

lo i mp ida , p e ro adopta da en otra forma y no e sp e cifica dora d e l 

mi smo que tra t a d e a mpa r a r; qui ero d e cir c on esto, que l a ma r 

ca en es tudio no pue d e r e f erirs e a l t odo pa r a indica r solo una 

pa rt e d e l todo . Por t a l r a zon, a l a na liza r l a solicitud d e l a 

marca e l r egistra dor h a brá de t en e r un esp e cia l cuida do en que 

s e cumpla lo a nt e s explica do, tra t a ndo d e que s e l e e sp ecifi-

qu e en ca da ca so l a s cosa s a que se r efi e r e y en qué forma la 

h a n a dopta do, con e l obj e to d e da rl e curso a s u inscripción; 

pudiéndose entre no s otros utiliza r va ri&s marca s d e f á brica r e 

f e r ent e a un mismo a rtículo . Vi endo a gr oso modo l a s l e gisla -

cione s d e pa í se s t a l e s c omo Ca n a dá , Corea , Eg ipto, Es t ad os Uni 

dos, Filipin2 s y Ha ití , l as cosa s a que s e r efi eren l a s ma rca s 

d e f á brica s on al s ervicio pr e sta do por una empre s a y a l pa ís 

que lo produc e ; en ca mbio , en cambio, en l as l ey e s d e lo s d e 

más pa í ses s e r e fi e r en l a s mGrca s d e f á brica a los productos 

obj e to s ma t eria l es . 

La marca d e f á brica aquí en nuestra l eg i s l ú.ción l e p e r mit e a l 

f a bric8nt e h a c e rs e d e uno. client e l a , conserva rla y pod e r a u-

ment orla , s egún s ea e l tipo d e a rtículo esp e cífico a l que s e 

a plique o r efi e r a . 



10) NATUB.J,.LL Zlt J UILIDI Ch DI<; Lü S NliLRCl-~S 

DE FABRICA . 

Numero sas t eorías nos trat ~n de explica r cua l e s l a n&tura l eza 

jurídica de 12s marc~s de f á brica , no exi s ti endo un crit erio u

nánime estre s us expo s itore s . Entre l as ruts des t a ca dus t eoría s 

me par e c en de e spe cia l int erás menciona r l GS sigui ent es: 

a ) Teoría d d l a Person&lid8 d 

(Gi erke , Ramella ), sostien en estos eminent e s --

mercantilist [~ s , qU8 el der l; cho a l a illu.rca en mención , e s un de-

r e cho de p" rsonalidnd; r e cha za ndo qu e:: sea un der e cho de propie-

da d s obre I n misma , porque ca r e c e de los r8 quisitos e s encia l e s 

que ca r a ct eriza n a ésta y t ambién por el fundambnto de lé:~ pro

tección a l a m~rca , es el der e cho de 1& persona lida d , ya que 

ti en e como fin el de indi vidua lizc. r a 1:::;, persona del productos 

o comercia nte que l a emp1 8a (16 ). Ta l t eoría est~ a ctua lment e 

de scartúda , pue s l a s ma rca s menciona düs no ti en en por fin t a l 

cosa . 

b) Teoríc ¿ ) l a Propi edad o Dominio 

Los der e cho s que l a l ey dé: a l dueño do 1.::. ma r-

ca son lo s der e chos a bsolutos r el a tivos, que ca r a ct eriza n pre~ 

cisnment e a l der e cho de dominio o propied&d qUb ti bn~n los due

ños , consist ent e en e l der e cho exclus ivo d e goza r y disponer 

de ella y dándol e n su titula r a ccion~s de tipo diverso , pa ra 

imp odir que otro l a usurpe siempre qUl; l a t enga r egi stra da ; 

pudi endo tra smi tirs e con l e. empr e sa o indepcmdient ement e de 

ella . Condicioné:mdo ést o e l der e cho a l uso exclus ivo de l a mar-

(16) Avilés Pou . Pag o 392 . Ob . Cit . 
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ca , da un s e llo d e l egitimi dad y c ert e za, cr8éindo una presun-

ción "iuris t a ntum" de propedad que ampC:tr a e j ercióndos e t a l de -

r vcho d e dominio sobre el signo grefico, que pública ment e s e ha 

a dopta do, como medio d e distinción de los a rtículos que e l sig-

no a comp2.ña (17) . 

c) Te oría dj l Int erás Económico 

Otros v en l a n a tura l eza jurídica d e l d er e cho a 

la marca de fábric a , en 1 & n e c es idad d e garantizar e l int e rés 

e conómico d e l a sociedad; en virtud de l a cUdl, s e justifica la 

int ervención d e l Est2do pard l a protección de 1 2 porpie da d de 

ella s . 

d) Te oría d e los Bienes I nmat eria 1 8s 

Pa r a es t a t eoría , l a natural~z& jurídica d e la 

marca, e s e l d e r e cho que tiene co mo fin último , todo lo que pa-

r a e l hombre r epresent e un va lor o int erós económico r egula do 

por 01 Estado , por su fin e conómico soc i a l que d esemp eña \Kohl er) . 

As i ent endida I d clcs ificación qu e de los der e cho s ha c e e l Có-

digo Civil vigente me r 8sulta incompl e t a , y a que ha y cosas pro

ducidas por e l tra ba jo del hombr e que no a lca nza n a t en e r por 

sí misillc....s , una mat e ria liza ción; son los llamados bie n es inma -

t eriu l c s . Entra en est ú t eoría l a ID8 rca d e f 6brico. en mi opi--

ni6n, pUéS a ún cQ~ndo e s mat eria l, lo que pr e cisament e le da 

su v a lor e c onómico e s l a cre dibilid2 d, a c epta bilida d, publici-

dad , et c . Pe rt en e ci endo su n a tura l eza jurídica a l d er e cho de 

propi eda d que r e cae sobre bien es inma t e ria l e s, y si endo un de-

(17) Avilés Pou . Pag o 392, Ob . Cit. 
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r e cho de n8tur~l e za jurídica especia lís imo . 

11) CÁH.iJ. CTERISTIC1~ S DE L.h.S rJ.u~RCLS DE FABRICA 

Entre l a s car a ct erística s ma s sobrosa li €nt e s de l ú s ma rca s , en

contr~mos l GS s iguient es: 

1 ) La marca de fábrica , ::, e ca r a ct erizo. preciso.ment e por s er un 

signo di s tint ivo, que indica el origen de l~ s mercQncía s; 

2 ) Es uno. indica ci6n o s eña l c;xt erna u sada por el industria l , 

identifica ble de los a rtículos por él _e l a bora dos, po. r 2 el o.d

quir ent e de ellos . 

3) Se ca r a ct eriz[:. precisa ment e t ambién porque deb e cont ene r no 

v eda d; es t ando suj e t a a l exo.men de nov eda d, pa r o. pod er r egi~ 

trc: r se una ma rca de f3:bric ú , no pudiéndos e r egistra r una que 

sea i gu8.1 o r.1Uy pa r ecida con otra , vi s u[:. l o fonéticament e , 

en t~l forma que pueda n confundir a l consumidor norma l. (Proy . 

L . P.I . C. Art . 103 No . VI) . 

No s e r equi er e que 10 R s ignos o.na liza dos uno por uno s ean 

nuevos, sino que en s u conjunto , produzc~n una i mpresi6n nue 

va y di stint~ que cons tituya t a l cosa . 

4 ) Esp ecia lida d . Est e t ambién est á l egal ment e r egla menta do y -

consist e en que : "los signos que se us~n sean ca pa c e s de dis 

tinguir 18 s me rcancía s a l a s que se a plique de cu~l e squiera 

otras s eme j ant e s" . Lo cua l, ti en e un s i gnifica do i g ua l 8. la 

exigenc i a l egal de que en 1 2. solicitud s e expre s e l a desig

na ci6n del artículo o a r t ículo s po.r a qu e es tá destinada l a 

marca y que el c brtifica do del r eg i s tro, cont endrá l a nume -
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raci6n y cle sificnci6n de los é'.rtículos el que S8 destin2. . 

(Arts . 12, 18 L. M. de F .) . 

De donde se v e que 1[; ffiE'-rcc' debe referirse a una clase ospe 

cificada de productos, no pudiendo se r gen~ral . 

5 ) Unidad e Indivisibilidod . Le. mc.rca de f é brica e s un8 y no se 

divide, no pU8de fra c r> ionarse ; lo cual no nos quiere de cir 

gua Cél da persona t cngu. que usar une!> so18 :mo.rca , ni que c. ca 

da a rtículo de coml..-rcio l e va ['~ corresponder une. sola In2rca; 

sino en e l s entido de que tien 8 que ser compl e t a . 

12) OBJETO DE k S lvlúhCJ.c0 DE FLBHIC.h 

El objeto de l DS marCGS de fúbricE~ , " L.S la dif er enciaci6n entre 

un a rtículo y otro, 0ntilndQse qUe; t odo s i gno y todo:; o.rbi tro.rio. 

denominaci6n, con aptitud par~ t21 fin, ~s vé lidGmente o.dmisi-

blL." . (Ramella ) . 

El l egisla dor nue stro , tra t a por diversos med ios de proteger a l 

pribl ico consumidor y a l mismo ti emp o fLvorecer a l industria l , 

concient e de que 8110 r e~Jr 8sent a en los momont os é .. ctualos un -

poderoso es tímulo pa r E'- el desarrollo económico del pa ís, lo --

cua.l redunda en bene ficio de todos, sirvi8ndo de bEl lo.nz é::. entre 

l G.s difer ent es cl ¿ ses social(;s y tra t a ndo de que 18. antorcha de 

las nueV2S l eyes le iluminen ha cia un bienestar gener El l lo cual 

significa el eva r el niv el de vida de todos y n sol&ment e e l de 

una clase . Es por ello que en forma indircct r
• asegure. 12. clien 

cola y a c epta ción de l~ s ma rca s del industrial , comerciante,y 

de l agricultor, lo cua l r epresenta un ingreso pa ra éstos, por 

modio de l o protección que l e s d~ al derecho que tienen los --
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dueños d e elle s, con 1 2 s que 2mp é: r a n l n ca lida d d e sus é...rt ícu

los y d e que estos no S 8 l e s confundirán con otros d e l o. misma 

clDs e , p 8ro d e dif e r ent e duefio . TumbiJn p r ot e g e e l Est a do al -

público consumidor, pa r a que s opa sin IJayor tn.,bu jo dist inguir 

unos a rticulas de otros d e l o. mism['~ nu tur~~ l G z a , que proc e den 

d e difer ent e s industria c o com~rcios . De lo que s e v e , que el 

obj e to d e l a s marca s d e fábric a , " e stá en indica r a l compra dor 

l u proc e d encia de un a rtículo d e termina do , individuLlizándolo 

en cua nto u su ca lida d , d e modo que e l f a bricEnt e pue da r e co

ger e l f ruto d e su esfue rzo y tra b a jo y e l de prot egerl e en 

cuanto 3 l a c a lid~d d e sus 2rtículos y de que no s e confunda n 

con otros d e l a misma n a tura l e za , cue ndo t enga n e l mi s mo ori 

gen y ascgurc rl os l a cli ent e la industria l, a l a cua l t~mbi~n 

prot ege me dia nt e l a cr e dibilidad d e l a s ma rca s con qu~ se iden 

tifica n los productos . " 

13) DE L1. 3 lVlL~RCj\.S DE C01\lLRCIO 

Es difícil seña lur un lÍLli t e pr e ciso entr e l [, s ma rca s d e come r 

cio y l a s ma rca s d e f~bricG pue s on d efinitiva a luden a las -

mismc.s cosa s, solo que aquella s en r e l a ción con l a eopr e s a --

distribuidora , lla ma da s t a mbién "ma rca s d e distribuidor " , es 

decir, tienen como función l a de indicé: r quien expende o dis 

tribuye l a s merca ncÍé:.s , no hac en r e l ac ión c on la Empre sa que 

las produce . Es posibl e usar al mismo tie mpo las dos ma rcas , 

p ero al hacer e sto d e b e t en e rs e e sp e cial cuidado en qUé la mar

ca d e distribuidor o d e comercio no ocult e la d e fábrica . La 
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marca d e comercio, e s la empl eada por los n egoci 8. nt e s, e specula-

dor e s o comerciant e s d e las m0rcancías; consi s t en, corno sab emos, 

en una c ontra s eña cualquiera (18 ). Par e ci era qu e lo ant erior ca-

r e c e d e importancia p ero sí la ti en e ; al r e sp e cto v eamos e l e--

j e mplo sigui ent e : Un comerciant e encarga a distintos obre ros 

que l e conf e ccionen d e t c ~ minados artículos a domicilio; obreros 

los cuale s d e spue s d e e laborarlos en sus casas, s e los entregan 

al comerciant e , e l cual l e s proporcionó la mat eria prima , los 

trabajador~ s no usan, como e s natural, ninguna clase d e marca, 

en l a s mercancías e laboradas por l a naturaleza d e e llos . Teni en -

do en est e caso tale s cosas como única s marcas, l a del comer --

ciante, p ero como no ha tenido int erv ención en la confe cción del 

artículo, p ero sí siendo 61 e l prim~ro que los lanza al mercado, 

d e b e usar marca d e comercio . No pudi~ndo usa r se en 8StoS artí - -

culos que d e tal rnanera s e han elaborad o ma rca d8 fábrica, por

que ósta indica al industrial que los e laboró . Con lo que que da 

d emostrado, cre o, su gra 1 importancia . (19) 

Las marcas d e comercio s e usan, por r egla g8noral, por comer --

ciant e s que importan d e l extranjero las mat ~ ria s primas con lo 

que ga rantizan asi la buena calidad d e lo s artículos; a mparan 

en ci0rto modo también, una actividad productiva, ya que la se 

l ección que r ealiza e l vendedor y su garantía , acrecientan el 

valor d e los productos . 

(18 ) C~sar Vivant e , Pag o 46, Ob . Cit . 

(19) Estasén, Pag o 129 , Ob . Cit . 
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Las marcas de comercio en sí, pueden sor suprimidas & través de 

los actos del comercio por cualquiera de los revendedores suce -

sivos ." No sucede lo mismo con las marcas d e fábrica , las cua--

les, por ley, e stá obligado el comercia nte a r 8spetarlas siem--

pre, con el objeto de que los industriales productores puedan 

adquirir la reputación L que son acreedores y los consumidores 

pueden surtirse d e él directamente, suprimiendo al intermedia -

rio; no obstante lo dicho , un comerciante de mala f e puede sus -

tituir por su marca de comercio, la marca de fábrica haciéndola 

pasar por la d e l productor , pudiendo en es t e caso ser responsa-

bl e de competencia desleal y el dueño del distintivo usado in-

debidar.lente , tiene acción para imp edir tal alteración y hacer 

se ind emnizar por los perjuicios causados . Tal prohibición es 

para evitar el fraude dentro d e l cornercio, al inp edir que el co-

merciante con su marca de comercio, le usurp e al productor sus 

ganancias; tal cosa, no a lcanza al que obra de buena fe y al 

ejercitar el comercio se tiene que suprimir l a marca del pro -

ductor por ser talvez en es t e caso una cosa inevitabl e . La men-

cionada marca, objeto del éstudio del presentE:: nume ral, se en-

cuentra protegida a partir d e su inscripción en e l r egistro te 

ni endo e l dueño d e ella acciones civiles y penales tanlbién, con-

tra aquel que la empl ee o i mit e y para obtener el resarc i miento 

dL daños y p er juicios . El uso exclusivo de una l:J.arca d e comer--

cio, puede s~r solicitado por todo sujeto d e derecho, sea na-

cional o extranj ero, persona natural o jurídica . ( 20 ) 

(20) Julio Olavarría Avila . Pag o 268 . Manual de De r e cho Mercan
til. Tomo 11 . 
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La solicitud para obten8r l a propiedad de una marca d e comercio, 

debe hac erse actualment e en la oficina d e Pa t entes (Art . 11 

L.M . F .); en lo futuro, cuando entr e en vigor l a Ley d e Prop i e -

" dad Industrial y Comercia l deberá pla nt earse ante e l Registro 

ele COP.lercio" . (Art . 106 Proy . L . P . I . C.) 

Al i gual que se emplean narcas de f ábr ica y d e coml:rcio , pue den 

emplearse Barcas para ident ifica r productos agríc ol as , llamada s 

"Marcas d e Agricultura " , r egulándose por l as m. ismas disposicio-

nes qU8 l as primeras . 



CA} I'l~ULO IV 

14) Db LOS ~IVIBLtlVJl .. S 

Los emblemas no tien en por obj~to ident ificc r tipos de produc-

tos detGrmin8dos , sino qUé son usados por unE~ empresa pera ideE: 

tificarse as imisma o a un determin~do depc.rtam~nto do ella , en 

los a rtículos en qUE: se emp l c:8 (H ugistréÍndo sc o funcionc.ndo co -

mo marca genéric2., de é!. cuerdo con 1 8 l ey de f&brica .) 

Algunos autor es t o.mbiGn tornan a l embl eI!1E:. , co mo sinónimo del tJS -

t a bl ec i mi ento (F . Sola Cafiiznr cs ) . 

Na c e e l derecho a l emblem2. de su inscripción en el correspon--

dient e r egistro de COElerc io y se l e pcrmi tiréÍ el uso exc lusivo 

a él o el uso simultÉneo de él , al duefio y 2. l a p erson2. que ad-

quieré. e l derecho é..~ . l uso siempre y cw:ndo se c el ebre entrE: am-

bos un convenio , quu garantice qUtJ el cdquirGnt e ha rá un empl eo 

de id~nticos proc~dimientos o fórmulas , l a equivGl ünci~ de los 

productos ya el e boro.dos, a los que el convenio se r efie r e ; de 

biéndose insc~ib ir el_mismo por pacto entre los contratantes~ 

Puede quedar s i n efec t o teniendo el titular de Emblema los de 
rechos siguientes : 

1) El de usa r de ]Tünera 8xclusi va sus propios embl eL1a s, pELra la 

identifica ci6n de sus productos en el mercado si empre que; 

lo haga con sujeción o. l é.. s norm.::.s l egcL1E:;s; 

2) El de oponerse el uso ind ebido del Emb10mc. en su propi8 ac -

tivido.d; 

3) El de autoriz [~r su uso a t erc er é..'..s personas y poder transmi-

tir,o de a cuerdo a l a l ey . (hrt . 14 Proy . de Ley de P. I . C. ) 

El obj e to de que se r egistr e e l emblema , es pera da r l e na-

cimi ento l egr;, l y preconstruir 18 prueba de su existencia , 
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determinar su ext ensión, plazo y modalidade s y proporcion~r

l e t a mbián publicidad , requisito indisp ensabl e en lo mercan

til. 

Lo s derechos conc e didos a l usuc rio del Emblema , expiran: 

a ) En todos los ca sos en que d e j e d e s urtir e f e cto el con

tra to por el cual ~ueron conc e didos, conforme a l d e recho 

común; 

b) En todos los C ~L SOS en que exp i re e l der e cho d e l propie-

t &rio que otorgó l a lic encia ; 

c) Por r enuncia tota l d e l titular del dürecho; 

d) Por h a b e r tra nscurrido el plazo par a e l cua l fu e otorga 

da l a prot e cción l sgal ; este plazo no puede prorroga rse, 

p ~ro sus derechos pue d en inscribirse nu ev 2ment e , tod~s 

12s v e CeS que sea n 0 c esar i o , para n uevos plazos d e vigen

cia d e iguu l dura ción que e l priml..; ro. bste d er e cho pue d e 

ser ejerc ido por (;1 int L: r e s ado , cUulquibrc qu e sea l a ca u 

sa d e l a expir&ció~ , salvo e l caso de nulida d . (Art . 38 

Proy . d e Ley d e P . I.C .) ; 

e ) Por s ent encia judicia l que d e clare l a nulida d de l embl ema; 

f) Por falta d e uso por tres años cons e cutivos . 

La inscripción del emblema s e ca nce l ará. en los ca sos que Gxpi

r en los derechos qUe; amparan de conformida d a l as disposicio 

n es pertine nt es d e es t a l ey . 

El propietario d e l emblema , tiene acción pa r a imp 0dir que o 

tro lo emp l ee: o imit8 y pa ra obt E::n e r e l r L:sarcimiento d e los 

daños y perjuicios . Esta a cción s e h a r6. valer : 

I) N10diante orden judicia l a l a s Áduanas d e l a República para 
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impG&ir e l ingreso a l pa ís, dG lo s productos extra nj eros que 

usan ind 8bidamente e l emble;:oa . Dicha orden S8 dictLrn por e l 

~ue z d e COffidrcio comp e t ent e , a solicitud del int eresado , -

qui en deb erá comproba r con ul cértificado r esp~ ctivo l a ti 

tularida d del Emblema . 

11) Mediante sentencia juc icia l dict2da en juicio sumario, pro 

movido por quien comprue b e s.:::r titu l a r del Gmb l vI!18. , contra 

los fabricnnt 8 s ün e l país d ü productos s i milcrds , ind ebida 

rncntG arnpnrndos por e l e~bl uma re g istra do . El ducHo del cm

bl~ma , tiene acc ión contra qui en~s lo hayan usado, sin t ener 

der e cho a e llo, en publicncion~s do p ropagLnda , a fin d ~ que 

l e indmnnic8n lo s pc:;r j uic io s qUE; l e h c.yan irrog[.do. La indern

nizGción, en ningún caso , puede ser menor de quini entos colo 

nes por ceda public2ción . 

15) DI, LOS LBMh S 

Los l emas son fra s es u ora ciones , es tribillos de propaganda d e s

tinados a llama r la a t onción d e l público, r Gsp~cto él d e t8rrnina

dos a rtículos o d e t e r minada empr esa , h:_ci cndo a lusión c on finc:s 

de p r opaganda comércia l, a sus cua lidade s y ef icac i a . De l a a n 

tGrior definici6n S8 d8sprende que e l l ema tiene l as caracteris 

ticas sigui enteS : 

la.) Hecho con mira s de llamar o d esp8rt a r l a a t ención d e l pú

blico; 

2a . ) Re specto a l as cua lida d es d e de t ~rminado s productos o de 

d e tvrminada empresa se r efi e r e el menc ionado distintivo; 

3a .) He cha con fin Gs d e propaganda comerci a l . 
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El C6digo de Comercio en vigcnciQ contempla a l mencionado dis 

tintivo, manifestGndo el mlsm0, que l e son aplica b18s en lo -

conduc ente l as di spos iciones de 12s marces de f6brica que en -

dicho CGpítulo se prescrib en (Art . 585 Codo de Com . ) 

El l ema tiene una r egul a ci6n igua l 21 ~mbl~ma en lo r eferent e 

o. su nacimiento u origen , derechos qUe: ti ene su dU\;j fí o, forma 

de trnspasélrlo y extensión, por lo que me r elJito a lo dicho an 

t~s para el Emblema . 

Se diferencian solo en lo relat ivo él l a solicitud de inscrip

ci6n y en l a r~solución que lo s conc ede ; se sustituye 1& des 

cripción por e l texto lit er a l del mismo, no siendo nec~sarias 

l a pr¿sGnt2ción del clisá, ni de f~csímiles (Art . 121 Proy . de 

Ley do P .I . C. ) 

S8 protege Gl titula r del l ema d&ndol e acc ión en contra de qui en 

quien lo use, sin t en er der e cho a ello, en publicaciones de -

propagnnda, [. fin de qUé' l e indemnic en los perjuicios que le 

haya irrog2,do; indernnize.c i ón, que en ningún C2S0 puede ser me 

nor de quinient os colones por ca da publica ci6n (Art . 1 32 , 139 

Proy . C i t . ) 

16) DI:; LAS lVlUBSTRAS 

Lo. ILu8stra , dice el ProyE:.cto de Ley t[mtas v eces mencionado , 

E.:;S uno. mo.ner8. 0sp ocia1 de 11am8r 12. ütcnci6n del público sobre 

deter L1inüdos a rtículos, mediant e una forIn8, o color peculiar , 

combiné. c ionG s de formo s y colores , originalidad en 01 envase , 

envoltorio o mancr é... de prcs ent u.rls. a l público, c é..rt el~s de 

propaganda y dem2s simila r e S, a condici6n de que t Gl es re -
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cursos S8 originen en l n inventiv~ do quien los usa y no ae la 

natura l eza , sustancia y demás cua lidades p er@an ent e s de los 

productos . 

El C6digo se r ef i er e a l a muestra en form~ general en el Art . 

585 e . M. ~ siéndole aplic2.b1 8s t;n lo conducGnte l a s misIIl2.s nor

mas dé l as a~rcas , con 1 dif er enc i a de que para su inscrip-

ci6li, ~ l clisé y los facsínilos deben c ont en er una represen-

taci6n grdfic2 d e l a muestra qua r 8produzca , con l L m~yor fi 

delidad posibl~~ e l origina l . Además, se present~r6n tres e j em

plares de l a mu~stra origina l que serán conservados en el Archi 

vo, En la solicitud y en los a sionto s d~ presentación e inscriE 

ci6n , asi co rno en 81 a cuerdo qu~ concede esta última , se ha rán 

const¿.r los datos nec t; sarios p LLr o ident ificc~r con precisión , 

los e j empl ares de l a muestra r egistrada . 

La mu~st ra ti en e co mo mira principa l, d~spcrtQr el int ~ r~s del 

consuoidor sobre los a rtículos con que se désca causa r tal im

pacto; para logra r ~se oljeto se adoptan formas origina l e s que 

depen den de 1[, imagin[" ción dE: qui(;n l <..,s concib e , sic.ndo l a pu

blicidad lo qUE: l a guía mas qUe; el fin do da r f e comercial , lo 

que viene a diferenciarl a precisamente con el emblema y l a en

seña que yn se de. por sabido cuctlcs son sus finc.lidades y pa ra 

que se nplican en e l comercio . 

Tanto 12, forma corno m"ce l é mu,--str2, lo s d",rechos qUe confier e 

& su dueño~ 12. inscripción en el Registro, protección, traspa 

SO y extinci6n, el emblema por lo que creó oportuno remitirme 

a este distintivo cont enido y l.xplicndo entes . 



CONCLUSIONES 

De 1[. sole f e cha en que fU8 promulgcd8. 1<:.. Ley de Ma rca s de Fa-

brica s vigent e , e s sufici ent e c omo pe r a s in mayor esfuerzo lle

gar a 12. conclusión de que GS obvi2, l e. ne ces idad urg\.mt c de.: que 

ntr e en vigencia e l Proyecto de Ley de Propi eda d Industria l y 

Comercia l, el cua l est t ma s 2 cord e con lo s a vanc es de l c s mo-

dcrnLs t eoría s mércantil ; s y con el desarrollo del com~rcio, 

pero s eríe. convemi ent e que en forma simul t á n c:E comi enc en a fun

ci ona r los r egistros mercantile s pa r a que l a r eglLffi entn ci6n él-

plica bl c [; l o. pIlopi eda d Industrio. l y Com(; rcial, con s u semt ido 

pro t ~ ct or y o. r oonizc dor indis cutibl e s ea una r c;:üidE. d compl et a . 

El Es t 2 do mod erno , como sa b emos, s e impone a si mismo l a obli

g~ ci6n de gar antiza r tra ba jo a t odos sus habita nt üs, p aro ese 

ob j ~tivo lo logr~ . r~ si prot ege y gu rLntiz~ en debida forma a l a 

industrio. , comercio y agricultura , a si como a l consumidor , con 

l eyes a corde s a l momento a ctua l . 

Ll ~gu 6 t Lmbián a l a conclusión de que 1& l ey vigent e de Ma rca s 

de Fá brica , confund e en s u conc epto él 18 ~_rc~ de f á brica con 

el embl eme, y de que el proy ecto ci t ndo cuya pronte c:: proba ci6n 

por l a Asa mbl Gu r e sulta impost ergobl e , conti en e part ~ s demL--

s i a do sup erficial ~ s, sin tra t a r él fondo puntos de vita l impor

t o.ncie , t e.l e s como l e s cc nd iciones en qu t.; los der e chos na c en, 

l o cunl pUt; d e producir inc ertidumbr e jurídica , viniendo en--

tonc e s a controri~r el principio g~nur21 del d~r e cho qUe nos 

ordena que los a cto s de nU2stra vida de b en es t a r r egul~dos 

b2 j o inc ertidumbr e jurídic2 pé, r c s ét b er ['. qu6 [-:. t en 8rnos; por 

lo que sugi ero humild8ment e que deb e pormenoriza rs e ma s sobre 
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t [:l punto en el proye cto cita do . 

Cr eo t~mbián qua los t{rminos qUd Gs t cbl c c c e l proyecto en es 

tudio, mucho rn~s cortos que los plLzos contunidos en l e luy de 

Me.rcc,s de J!1(bricC\. , son n¡ t é:' m\Jnt e bl,;nl.-fic iosos, dbdc l a c el ur i 

dnd que c~rn ctLriza Q l e s tre.nsa ccionus y demás a ctividLdL s -

del comercio . 

P8.r~ t urminar, d useo ogr ode cer a los l bctorc s scpun disculpa r 

los errore s que en e l pr8sent e tr&b~ jo h~yan encontrado . 

FIN 
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