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Prélogo

Nuestro proyecto surge a raiz de la catedra Semidtica de la Cultura, llevada a cabo
en nuestro dltimo afio académico de la Licenciatura en Letras, motivo por el cual decidimos
estudiar el siguiente tema: estudio de los medios de comunicacion en las culturas populares
latinoamericanas, vistas a través de la teoria de Jesiis Martin-Barbero.

Es importante mencionar que nuestro estudio se fundamenta en tres areas
esenciales:

1. {qué son las culturas populares?

2. {qué es el arte popular?

3. la influencia de los medios de comunicacion en las culturas populares

En cuanto al método nuestra investigacion serd de tipo documental, ya que
como principal objeto tendremos la investigacion de documentos y de esta forma tener un
marco tedrico-conceptual fundamentado en un cuerpo de ideas sobre el objeto de estudio
(culturas populares). Es importante mencionar que las fuentes primarias para realizar este
tipo de investigacion son: libros, revistas, informes técnicos, tesis, etc., ya que corroboran o
registran de inmediato la fuente de nuestra investigacién. Ademas podemos mencionar que
r:uestro estudio se fundamenta con citas y notas al pie de pagina que son instrumentos
fundamentales para toda investigacion documental.

A grandes rasgos podemos decir que la cultura ha sido estudiada por diversas
ciencias como: la antropologia, la sociologia, filosofia, entre otras, las cuales han utilizado
diferentes puntos de vista para el analisis de sus estudios, pero es importante decir que
todas llegan a la misma conclusion, argumentando que la cultura es el producto del espiritu

humano, pero no en su dimensién material sino espiritual.



Pero a medida que estos estudios avanzan se puede observar que a partir del siglo
XIX en la sociedad ya no existe una sola cultura sino més bien dos tipos de cultura, esto a
raiz del conflicto que se genera entre Ilustrados/Roménticos y Anarquistas/Marxistas los
cuales a partir del capitalismo avanzado generan una contradiccién y afirman que en la
sociedad existen dos culturas, es decir, una cultura alta (€lite) y una cultura baja (popular).
Por ello es que existen diferentes enfoques para abordar esta problemética; primeramente
mencionaremos el aporte que hace Karl Marx a la comprension de la cultura, y para ello es
preciso preguntarnos jcémo ve Marx Ia cultura? Podemos decir que éste engloba el
concepto cultura dentro de la ideologia, es decir, que concibe la cultura como una forma
ideolégica de la sociedad, en resumen, Marx piensa que la verdadera realidad de una
sociedad es su estructura, donde los productos culturales y espirituales est4n dentro de la
Superestructura en la cual incluye el derecho, las leyes, las instituciones, entre otras.

Después de exponer el aporte que hace Marx a la cultura, es preciso mencionar las
teorfas elaboradas por los pensadores de Ia Escuela de Frankfurt, quienes creen que con el
desarrollo industrial del capitalismo los medios de comunicacion y las culturas populares
adquieren mayor auge, a lo que Max Horkheimer y Teodor Adorno llaman industria
cultural de masas, donde los productos culturales se masifican Yy se vuelven mercancias y
E)s individuos se convierten en consumidores, por lo tanto, la cultura popular se vuelve
cultura de masas. Al profundizar en esta teoria, podemos decir que para la Escuela de
Frankfurt la industria cultural de masas es un fenémeno que se desarrolla a profundidad en
¢l capitalismo, donde cualquiera tiene acceso a los bienes culturales, ya que se crea una
industria de masas para las masas.

Por otra parte, uno de los inspirados en Marx y la Escuela de Frankfurt es Mijail |

Bajtin, quien cree que en la Edad Media ya habia una cultura popular basada en la fiesta




carnavalesca que se daba en la plaza publica, dicho carnaval incluia: la sétira, el humor, la
risa, la parodia, la burla, el lenguaje vulgar, etc., ya que esto era lo fundamental en los
espectadores comicos de la época. Uno de los objetivos importantes del carnaval era la
liberacion de la represion impuesta por el Estado.

Después de los aportes de la Escuela de Frankfurt y Bajtin, surge una nueva
corriente de los estudios de la cultura, ésta enfocada desde lo popular, en este sentido la
cultura ya no es puramente lo artistico, sino que el conjunto de visiones, por ejemplo el

melodrama (se vuelve uno de los aspectos mas importantes de los estudios culturales).

Este enfoque es el proporcionado por los estudios ingleses, los cuales manifiestan
que ya no se le llamaré a la cultura de masas, industria cultural, sino mas bien retoman el
concepto de los estudios culturales. Es preciso mencionar que ellos inician sus estudios a
partir de la siguiente interrogante: ;cuando podemos hablar de cultura de masas? Se puede
decir que sélo a raiz del capitalismo ya que es aqui donde se da la industrializacién y por lo
tanto la produccién masiva de bienes se intensifica. A partir de éstos se generan relaciones
capitalistas/mercantilistas y por ende un incremento de la produccién. Con la masificacién
de los productos, las obras pierden el valor estético y son producidas para suplir las
r:ecesidades del mercado, en este esquema sélo interesa, quién lo va a comprar y cuantos

productos se fabricaran; s6lo se piensa en la logica del mercado, es decir, en el éxito

mercantil.

El desarrollo de los estudios culturales se vuelve tan grande que a raiz de todas las
teorias e investigaciones realizadas sobre éstos, llegan hasta América Latina a través de las

teorias de Néstor Garcia Canclini, Gilberto Giménez, Carlos Monsivais y Jesis Martin-
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Barbero, el cual es uno de los autores mas representativos de los estudios culturales y la
base fundamental para el desarrollo de nuestra teoria.

Martin-Barbero estudia las culturas populares en relacién con los medios de
comunicacién, y afirma que las culturas populares ya existian antes del capitalismo
avanzado. Es preciso mencionar que Martin-Barbero estudia a fondo e] problema de los
medios de comunicacién y a la vez hace una critica a la comunicacion de masas, Segun €],

en los medios hay una estrategia de dominacion, es decir, hay un mensaje oculto:

“Por lo tanto creer que el discurso de los medios de comunicacion es puro discurso

de las masas es falso.”!

Los medios de comunicacién tienen Ia capacidad de penetrar en cualquier estrato
social y con ello la élite logra homogeneizar a las masas y mantener el orden de la sociedad,
a traves de las imégenes, programas de opinién abierta, entretenimiento, etc., es claro que
con esto los medios alienan a los individuos, los conducen a aceptar voluntariamente el
estilo de vida que les imponen, es decir, salarios bajos, trabajos miserables, infinidad de
centros comerciales donde van a gastar el poco dinero que ganan, etc. Los bienes culturales
S¢ masifican, el arte culto pierde su calidad y se vuelve accesible para todos. En sintesis, se
puede decir que los medios de comunicaci6n tienen dos ﬁméiones importantes: que a través
de ellos la hegemonia mantenga la represion sobre la clase popular y a la vez puedan

vender los productos masivamente y volver a los espectadores consumidores compulsivos.

= .
~Apuntes de la catedra “semiGtica de la cultura V”, impartida por el Dr. David Lépez en la Facultad
Multidisciplinaria de Occidente de la Universidad de El Salvador, durante el ciclo II del afio 2007.



Indicios tedricos de las culturas populares

¢Cultura e ideologia son lo mismo? Es importante mencionar que para autores
como Marx, no; porque €l concibe la cultura como una forma ideolégica de la sociedad.
Resaltando que la verdadera realidad de una sociedad es la estructura, ya que los bienes
culturales en una sociedad dependen de la base econémica. Para Marx, quien dispone de
una infraestructura puede producir bienes espirituales en el sentido de poder producir
una obra, un concierto, etc., y convertirse en benefactor de la realidad social. Podriamos
mencionar que las formas espirituales de una sociedad (religion, arte, mito...)
desaparecerian con un cambio en la sociedad, aunque estos productos espirituales en el
capitalismo lleven el sello de la clase dominante (los bienes culturales responden a la
clase dominante) podriamos decir, que si bien es cierto que todos los bienes culturales
que se practican en una sociedad son creados por la clase dominante, ésta no es una
condicion dominante porque todo artista es auténomo y siempre es critico de su medio.
Ahora bien, podemos mencionar que para Marx las formas espirituales de una sociedad
son muy proximas a lo que €l llama cultura. Se puede decir que el cambio cultural es
clave en una sociedad ya que para Marx y Engels las formas culturales tienen algiin tipo
de economia.

En un esfuerzo por sintetizar la teoria de Marx podriamos decir que €l habla de
dos tipos de cultura, por una parte habla de la cultura dominante, que es la que estd
regida por la sociedad capitalista, caso contrario es la cultura dominada, que es la que se
somete a lo que dicta la hegemonia. Esto quiere decir que la cultura es una unidad, un
todo; son aquellas actividades espirituales del ser humano que se han plasmado como

productos espirituales comunes al ser humano.
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Otro autor importante que ha estudiado el problema de las culturas es Antonio
Gramsci, quien se ha dedicado al estudio de las clases subalternas, motivo por el cual se
hace las siguientes interrogantes: ;qué pasa con las clases subalternas? ;c6mo son estas
clases subalternas? Es importante mencionar que para Gramsci la clase subalterna es
igual a culturas populares y afirma: “éstas tienen una concepcion del mundo, pero no la
tienen elaborada, son asistematicas. Por ejemplo, es algo miltiple, cosas yuxtapuestas
(diversas),”? es decir, la clase subalterna no tiene unidad en su visién de mundo ya que
son asistemdticas, por ende, es en si el conjunto de las creencias del pueblo. Por otra
parte, la clase dominante conserva una visién de mundo elaborada/sistemética, ya que
ha logrado imponer su visién de mundo. Para Gramsci, el concepto H@g@fnonia €s muy
importante, ya que dice que éste es fundamentalmente un hecho cuitural. En sintesis,
para Gramsci la cultura popular es un terreno que no puede ser absorbido por completo
por la hegemonia. Las culturas populares son auténomas, tienen su propia visién de
vida, en contraposicién de las clases altas. Es preciso decir que estas concepciones son
dispersas, no estén articuladas. Las clases subalternas se expresan a manera de folclor,
es decir convierten lo popular en espectaculo.

En suma, las culturas populares han sido abordadas desde las teorias de grandes
intelectuales como Antonio Gramsci. Cabe mencionar que este capitulo consta de los
estudios bésicos para entender el problema de las culturas populares. Después de estas
teorias es necesario mencionar a los intelectuales de la Escuela de Frankfurt, quienes
fueron los que desarrollaron a grandes rasgos el problema de las culturas populares de

masas y el impacto de los medios de comunicacién.

—_— 00 ,
" Apuntes de la citedra “semiGtica de la cultura V>,




Para ello es necesario hacer una breve contrextualizacién historico/filoséfica y

decir que la Escuela de Frankfurt se desarrolla en visperas de la segunda guerra
mundial, los frankfurtianos se mueven en el imperio de Hitler, donde las atrocidades y
abusos politicos estaban a la orden del dia. En este aspecto tan dramatico surge la
Escuela de Frankfurt, es importante mencionar que Frankfurt es una ciudad alemana
donde estaba la Universidad Estatal de la década de los afios treinta. Tenian dentro de
ella un departamento de investigaciones sociales que estaba conformado por un grupo
de estudiosos, que se dedicaban a investigar diferentes grupos sociales. La mayoria de
estos estudiosos eran judios y por lo tanto eran blanco de persecucion de Hitler y por tal
razon tienen que exiliarse en otros paises, pero esto no impidi6 que tales investigadores
expresaran sus teorfas (los estudios de Marx son fundamentales en ellos) que son las
mas influyentes de la cultura moderna.

Cabe mencionar que para desarrollarse las ideas de los pensadores de la Escuela
de Frankfurt se dieron algunos aspectos importantes, dentro de ellos el problema
filos6fico de la Ilustracion que fue la base para que se desarrollara la teoria critica y asi
poder salir a la luz. La Ilustracién con “su cara oculta puede subvertir sus ideales y
presentar como logros del ser humano lo que tiene como emancipacién la opresion y la
explotacién.” Por otra parte, estd la persecucién nazi, que en especial para Teodor
Adorno y Max Horkheimer es algo significativo en cuanto a su teoria critica ya que es la
sentencia de muerte de su pensamiento critico. Esta experiencia provocd la renuncia a

los objetivos primarios de la teoria critica y a un replanteamiento de sus ideas centrales.

Contextualizacion historico filosdfica. Extraido de http://www.boulesis.com/especial/escuelade
frankfurt/historia, pdf. Fecha: 12 de octubre de 2007.

e T



Por otra parte, es importante mencionar que los principales investigadores y

pensadores de la Escuela de Frankfurt eran: Max Horkheimer, Teodor Adorno, Walter
Benjamin, Herbert Marcuse, entre otros, quienes fueron los primeros en aportar teorias
acerca de la industria cultural de masas.

Se puede decir que a partir de sus teorias muchos escritores latinoamericanos
tales como Jesus Martin-Barbero, Néstor Garcia Canclini, Gilberto Giménez, Carlos
Monsivais, etc., han tomado como base sus aportes para poder establecer los suyos
propios, y uno de los mas indicados en cuanto a las teorias de la comunicacion y cultura
popular en Latinoamérica es Martin-Barbero, aunque por su parte Canclini y los otros
dan un aporte muy significativo.

Podemos decir entonces, que estos estudiosos se empiezan a preocupar por la

situacién cultural que se da en una sociedad capitalista y de como a partir de ésta se dan

ciertos cambios significativos dentro de la sociedad.
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CAPITULO
MARCO HISTORICO DE LAS CULTURAS POPULARES




1. Aporte de Marx a los estudios culturales

¢Como ve Marx la cultura? Para respondernos a esta interrogante podemos decir
que Marx no hizo estudios propiamente de la cultura sino mas bien sus teorias estaban
basadas en el analisis del modo de produccion capitalista y a partir de esto Marx pensé
que “los bienes culturales en una sociedad dependen de la base econémica.” *

Por otra parte, Marx concibe la sociedad como una estructura y habla de ésta
poniendo como ejemplo una casa, en el primer piso est4 la estructura y en el segundo la
superestructura, donde sus habitantes (del segundo piso) son los productos culturales y
espirituales. También dice que en toda sociedad capitalista algunos productos culturales
son: la religion, el arte, el mito, etc., donde relaciona la religién/infraestructura ya que
esta es una fuente de escape para los seres humanos (se practica la religién porque la
situacion que viven es desgraciada y esto sirve de consuelo para los seres humanos).
Esto desapareceria si cambidramos la estructura de la sociedad. Marx ve en la religién
una especie de alienacion para los individuos. A la vez menciona que los productos
espirituales en el capitalismo llevan el sello de las clases dominantes, es decir, los
bienes culturales responden a la clase dominante.

Althusser afirma “que los productos culturales son auténomos,™ a lo cual
Gramsci dice “las clases subalternas pueden producir bienes culturales.”®

También Marx menciona los fendmenos culturales (religion, literatura, etc.) y
dice que la cultura habita en el mismo espacio que la ideologia, concibiendo la cultura

como una forma ideolégica de la sociedad.

_Apuntes de la cdtedra “semidtica de la cultura V.
" Apuntes de la catedra “semidtica de la cultura V.
“Apuntes de la catedra “semidtica de la cultura V.
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Es preciso decir que la ideologia tiene una funcién fundamental: reproducir las
relaciones sociales de produccion (reproduce el orden existente, es decir, el status quo)
para mantener la dominacién. Por su parte, Guichard dice: “lo propio de la ideologia es
hacernos ver aquello que aparece, presentarnos el mundo de la apariencia,” 7 es decir,
nos presenta una imagen inversa de la realidad, no nos presenta las cosas tal como son.

Por otra parte, las formas espirituales de la sociedad son m&? proximas a lo que
Marx llama cultura. Podriamos preguntarnos entonces: ;pueden desaparecer las
ideologias? Marx no habla de un desaparecimiento de todas las ideologias, pero si de la
desaparicion de muchas culturas, ¢l manifiesta que algunas formas espirituales
desaparecerian con algiun cambio en la sociedad, sin embargo de otras formas culturales
no dice eso, pero las engloba en lo mismo de la ideologia.

Marx habla también de la forma en la que vive el obrero en la sociedad
capitalista, la situacion del obrero es precaria, ya que el individuo en esta sociedad vive
alienado y esta separado de los medios de produccion; por ello es que su vida estd en
manos de otros. Afirma que el obrero puede expandirse cuando el capitalismo es
prospero, de lo contrario, éste vive en una condiciéon inhumana, en pocas palabras, el
obrero estd mal aunque el capitalismo esté bien; podemos decir, entonces, que se
pueden superar éstos sdlo cuando se construye una nueva sociedad (comunista).

Ahora bien, continuando con el aporte de Marx acerca de la cultura, es preciso
mencionar a F. Engels, empresario capitalista, hombre culto y docto. Quien es
contempordneo de Marx. Ademas Engels estudié a profundidad a Hegel e hizo una
amistad profunda con Marx, motivo por el cual escribieron muchas obras en conjunto.

A la vez, muchas de sus obras se desvian de la teoria de Marx.

” Apuntes de la catedra “semi6tica de la cultura V.
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Engels dice que el desarrollo artistico, literario, filos6fico, etc., descansa en el
desarrollo econdmico, es decir, el arte puede influir en la base econdémica, pero lo que
maés pesa es la infraestructura.g‘Para Engels, la superestructura y la infraestructura tienen
una influencia reciproca, es decir, no hay un efecto automaético de la situacién
econdmica.

Por otra parte, haciendo una relacién con las teorias de Marx, podemos decir,
que este nunca abandona el concepto alienacion sino que utiliza el concepto fetichismo
de la mercancia, esto con el fin de responderse a la siguiente interrogante {,cOmo surge
el capitalismo? Siendo el concepto clave en este punto el término mercancia, ya que en
el capitalismo todo se convierte en mercancia (objeto cualquiera producido en la
sociedad capitalista). Podemos decir, que la mercancia en el capitalismo tiene dos
funciones, por una parte esta “el valor de uso”, el cual satisface necesidades ya sean
falsas o verdaderas, también esta “el valor de cambio,” donde la mercancia se puede
comprar y vender. Podemos mencionar, que el modo de produccién capitalista es
fetichista, es decir se atribuye a los objetos algo magico o sobrenatural. En suma, para
Marx la esencia del capitalismo es un intercambio no su valor de uso.

Marx no hace un estudio explicito de la cultura, pero cuando se refiere a ella, la
inscribe en el marco de la ideologia. De lo cual dice que los bienes culturales son
auténomos, no se pueden ver como causa y efecto.” A la vez, todo artista es auténomo y
critico de su medio. Podemos finalizar diciendo que desde el punto de vista filos6fico
cultura es “toda actividad espiritual del ser humano quc; se le ha plasmado como el

producto espiritual, producto espiritual comiin al ser humano.” '°

~ Apuntes de la catedra “semiética de la cultura V.
" Apuntes de la catedra “semidtica de la cultura V.
“Apuntes de la catedra “semiética de la cultura V.
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II. Aporte de Gramsci a los estudios culturales

Inspirados en Marx, muchos autores se centran en el estudio de las culturas
subalternas y uno de esos personajes es Antonio Gramsci, lingliista italiano, fundador
del partido comunista en su pais, quien no se dedicé a la lingiiistica en si, sino mds bien
cred teorias acerca de la politica.

Por otra parte, Gramsci comienza a interesarse por el estudio de la cultura y el

arte. Observa que en el capitalismo hay una cultura hegemdnica y una subalterna, y que
cada una de ellas produce sus propios bienes culturales. Es importante decir que

Gramsci difiere en cuanto a la terminologia que usa Marx, ya que podemos observar

cierta dicotomia entre estas teorfas, Gramsci se refiere a cultura hegeménica/cultura
subalterna y Marx a una clase dominante/clase dominada. A la vez, Gramsci prefiere
- usar el término pueblo, ya que €l no acepta proletariado como eje de la sociedad. Al
redefinir el término pueblo hay que pensarlo como conjunto de clases subalternas que
estén en el otro polo de la sociedad. ;Qué pasa con estas clases subalternas? Estas tienen
una concepcion del mundo no elaborada, es decir, no tienen unidad en su visién de
mundo, lo contrario que pasa con la clase hegeménica , ya que ésta si tiene una
concepcién de mundo elaborada y a partir de esto logran imponerla en toda la sociedad.
Pero a la vez no logra dominar por completo a la clase subalterna, ya que ésta siempre
tiene un producto cultural que la clase hegeménica no logra dominar, es decir, la cultura
se resiste a un control absoluto. Gramsci se pregunta ;es posible una cultura popular? Si
es posible y dice que esta cultura es propia de las clases subalternas y se expresa a
manera de folclor y consiste en convertir lo popular en especticulo; es importante decir
que no todos los bienes culturales de las culturas subalternas vienen de la clase

hegemonica.
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III. Nocion clasica del arte

Al hablar de arte es necesario remontarnos a las teorias clasicas de Platén y de

Aristoteles, quienes son los primeros filosofos que se ocuparon de la critica estética.

1. Teorias del arte

Segun Platon, el origen del arte debe buscarse en el instinto natural del ser
humano, es decir, en sus expresiones, y para lo cual dice “no todos los seres humanos

» 1 Un aspecto fundamental del arte es “la imitacién”, ya

nos expresamos artisticamente.
que el ser humano imita la idea, la forma que contempla y trata de reproducirla en su
obra de arte. Platon dice: “el arte no es sélo imitacién de lo bello sino también del bien

(lo bueno),” 12

y pone como ejemplo la miisica, ya que tiene propdsitos educativos y por
ende provoca placeres inocentes. Es importante mencionar que Platon coloca el arte, la
filosofia y la ciencia en el mismo nivel, relacionando arte/ética, arte/educacién y por lo
tanto dice que el arte debe buscarse especificamente en estas 4reas, aunque aclara que el
arte tiene su propia esfera donde fija el orden imaginativo y se dirige especificamente a
la imaginacién del hombre, aunque no precisamente cuando imita lo hace de una
manera exacta sino que se dirige fundamentalmente a la dimensi6n sentimental del ser
humano donde podemos encontrar dos tipos de emociones: las provechosas (basadas en

la razén) y las dafiinas. Por este motivo, dice el autor que el arte verdadero debe

despertar emociones provechosas.

= Apuntes de la catedra “semidtica de la cultura IV”, impartida por el Dr. David Lépez en la facultad
multidisciplinaria de occidente de la Universidad de El Salvador, durante el ciclo I del afio 2006.

~ Apuntes de la citedra “semidtica de la cultura IV”.
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Para continuar con las teorias cldsicas del arte, es importante mencionar a
Aristoteles quien retoma las teorias de Platon a las cuales critica, pero a la vez da
nuevas ideas para el desarrollo de sus obras, siendo su obra La poética donde crea una
filosofia del arte, preguntindose ;qué es el arte y cudles son las funciones que éste
tiene?. Una de las primeras ideas de Aristoteles al hablar de arte es la belleza y lo
placentero, aunque no siempre lo bello serd placentero.

Para Aristoteles la naturaleza perfecta no existe ya que para él tiene muchas
imperfecciones, entendiendo en este sentido que el arte es algo que trata de completar la
naturaleza en si misma. Por otra parte, piensa que la clave del arte es “la imitacién.”
Podriamos comparar este punto de su teoria con la de Platon, ya que ambos piensan que

la esencia del arte se encuentra en la imitacion. Aristoteles dice: “el arte imita en el

sentido que crea un mundo imaginario y que este mundo imaginario tiene algo que

ver con el mundo real.” ? Segﬁn Aristételes, el arte se funda en universales bellos ya
que si no hay un concepto universal de belleza no puede haber arte. Ahora bien,
hagdmonos la siguiente pregunta ;cudl es la relacion del arte con el placer? La relacion
es que el arte produce deleite porque es imitacion, pero es preciso decir que el placer

(deleite) no es la esencia del arte.
2. Arte popular
El arte clésico fue creado por personas cultas de la época

(griega/helenistica/renacentista), personas con alta instruccion (escuela). Ahora bien, si

hablamos de los sectores populares (pobres) de la €poca, no eran consumidores de este

13 ; :
Apuntes de la catedra “semidtica de la cultura IV”.




arte, debido a que s6lo era creado para la élite (la obra artistica no era accesible al
ptiblico, el teatro era creado solo para la élite). El costo de la obra artistica era
demasiado alto, eran productos econémicamente no accesibles. En esta época el arte

popular era caracterizado por la poca instruccion del artista.

En el final de la Edad Media se da un primer intento de arte popular, se conoce
el arte en obras de caracter religioso “con representaciones dramaéticas de historias
biblicas llevadas al teatro para instruir a la gente en verdades religiosas.”™ Se pretende
hacer un arte popular, obras para el pueblo producidas por la €lite. Dato importante
es que lo popular comienza a tener vida a partir del siglo. XVIII y principios del XIX
cuando surge el Estado Moderno que ve con esto una forma de integrar a las masas a la

civilizacién.

En el siglo XVIII se observa que una gran parte de la poblacion queda
marginada de la sociedad, refugidndose simplemente en sus tradiciones, motivo por el
cual los ven como individuos incapaces de adaptarse al sistema, para ellos lo popular se
conservaba principalmente en el campo (zona rural). Podriamos sintetizar con las
siguientes preguntas: ;se le puede llamar arte al producto popular? o jes arte sélo lo

aristocratico?

" Apuntes de la citedra “semidtica de la cultura IV>.
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3. Sociedad Moderna

El arte popular surge en gran medida a partir del desarrollo de las sociedades
capitalistas, aunque no precisamente en sus inicios sino mas bien cuando tiene su fase
mas avanzada. Con esto hay una gran cantidad de sectores que se resisten al cambio de
la tecnologia y de los bienes capitalistas, perdiendo con ello el desarrollo econémico del
sector popular. Con el desarrollo del capitalismo las culturas populares pierden sus
tradiciones y la autonomia de sus pueblos.

- En las sociedades modernas el arte es considerado cémo algo que tipifica lo
popular. Podemos decir que con la modernidad el arte popular puede diferenciarse
facilmente del arte clasico, esto en el sentido de que el arte cldsico no es improvisado, el
artista se forma y como tal tiene nombre y apellido, y su obra tiene caracter tnico. Caso
contrario sucede con el arte popular, ya que en éste no se puede hablar de que la forma
predomine sobre la funcién sino que la funcién predomina sobre la forma, es decir, hay
un fuerte predominio de la utilidad. Por otra parte, podemos mencionar que en las
sociedades modernas las culturas populares han sido transformadas por los medios de
comunicacion, esto gracias a que los medios electrénicos han masificado lo popular.

En sintesis, se puede decir que el arte ha sido estudiado por grandes filésofos
como Platon y Aristételes, quienes han sido los pioneros para el desarrollo de las teorias

modernas del concepto arte.



IV. Max Horkheimer y Teodor Adorno: Dialéctica del iluminismo

1. Aspecto histérico de la dialéctica del iluminismo

Max Horkheimer y Teodor Adorno en su libro Dialéctica del iluminismo (1970)
hacen un andlisis extenso sobre la cultura de masas. Max Horkheimer (1895-1973)
filésofo y socidlogo alemdn, sus teorias afirmaban que la tecnologia supone una
amenaza para la cultura. Por otra parte, Teodor Adorno (1903-1969), filésofo marxista,
socidlogo y musicélogo, nacido en Frankfurt, trabajo en el tema de la divisién de clases
sociales modernas en su libro Minima Moralia (1951), que es una explicacion del

colapso de la civilizacién europea durante la segunda guerra mundial.

Su libro, se desarrolla en el contexto del nazismo (motivo por el cual tienen que
huir de su pais de origen), exilidndose en los Estados Unidos (Nueva York); a causa de
esto descubren que tras el divertido rostro de la cultura de masas se encontraba el
mismo estado de barbarie que habian dejado en su pais. La barbarie a la que se refieren
los autores se caracteriza en que imponen un sistema de l6gica y se crea con fines
ideolégicos una cultura masificada (utilizada por medio de la manipulacién y

suspension de la reflexion critica).
Ahora bien, los autores en su obra hacen un recorrido desde el concepto de
iluminismo, la industria cultural, los limites del iluminismo, entre otros aspectos que se

desarrollan dentro del texto.

Horkheimer y Adorno afirman que iluminismo es:
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El iluminismo, en sentido mas amplio es de pensamiento en continuo proceso, ha

perseguido siempre el objetivo de quitar el miedo a los hombres y de convertirlos
en amos. Pero la tierra enteramente iluminada resplandece bajo el signo de una
triunfal desventura. El programa del iluminismo consistia en liberar al mundo de la
magia. Se proponia, mediante la ciencia, disolver los mitos y confutar la

imaginacién."”

Por eso es importante mencionar que el iluminismo se reconoce a si mismo
incluso en los mitos, es decir, mito e iluminismo estan intimamente relacionados, pero
con el progreso que el iluminismo ha tenido sélo las obras de arte verdaderas han
podido ser imitadas y como tales las convierten a la una en la otra, aunque arte y
ciencia las separa entre si como “sectores culturales.” Horkheimer y Adorno dan un

claro panorama de lo que es el iluminismo en la industria cultural y por ello afirman:

—4> La regresion de las masas consiste hoy en la incapacidad de oir con los propios
oidos aquello que aun no ha sido oido, de tocar con sus propias manos algo que aun
no ha sido tocado, la nueva forma de ceguera que sustituye a toda forma mitica

vencida.'®

Por otra parte, se podria mencionar que el iluminismo se encuentra como
principio, en oposicion al domino (es decir, tiene razon contra toda hip6stasis de toda
utopia y proclama itpasible al dominio como escision entre sujeto y objeto), incluso
en los tiempos de Giulio Cesare Vanini (1584-1619), quien segun los autores es el
méaximo  exponente del movimiento libertino, es decir, de aquellos que en

correspondencia con la misma escuela francesa luchaban por liberar el pensamiento de

M. HORKHEIMER Y T. ADORNO, Dialéctica del iluminismo (Editorial Sur, Buenos Aires, 1970) 15.
'*M. HORKHEIMER Y T. ADORNO, Dialéctica del iluminismo, 53.
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esta ante si misma. El iluminismo burgués siempre estuvo expuesto a la tentacion de
cambiar la libertad por el ejercicio de la autoconservacion.

Horkheimer y Adorno expresan “el iluminismo se realiza y se niega cuando los
fines practicos mds proximos se revelan como la lejania alcanzada y las tierras de las
que sus informantes no pueden darle noticias, es decir, la naturaleza desconocida por la

ciencia patronal, son recordadas como las del origen.” 7 Se puede decir entonces que el

iluminismo al servicio del presente se transforma en el engafio de las masas.

Asi mismo mencionan: “Nietzsche ha comprendido, como pocos después de
Hegel, la dialéctica del iluminismo; y ha enunciado la relacién contradictoria que lo
liga al dominio. Es preciso difundir el iluminismo en el pueblo, para que los sacerdotes
se conviertan por entero en sacerdotes y lo mismo suceda con el estado.”!® El
iluminismo pretende hacer de la actitud de principes y gobernantes una mentira
intencional, por lo tanto el iluminismo ha sido instrumento de los grandes artistas del

gobierno, como por ejemplo de: Confucio, Napoledn, el papado, etc., con ello se puede
ver al engafio que la multitud es sometida.

Para Horkheimer y Adorno, es preocupante la situacién cultural que se estd
dando en la sociedad capitalista, ya que observan una gran cantidad de cambios; dentro
de éstos: la introduccién de la imprenta, la radio, la television, etc., lo que causa con

ello una revolucion en la comunicacién. Por otra parte, la creacién del cine dio una

transformacion en la vida de las personas. Por ende el concepto de cultura se transforma
radicalmente.

M. HORKHEIMER Y T. ADORNO, Dialéctica del iluminismo, 59.
M. HORKHEIMER Y T. ADORNO, Dialéctica del iluminismo, 61.
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todo dogmatismo, especialmente en materia religiosa), se encuentra con menos temor a

la ciencia exacta, y con menos odio al pensamiento indisciplinado que se libera del

encantamiento de la naturaleza, en la medida en que se reconoce como el temblor de
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Los medios de comunicacién masificaron la cultura y la obra de arte ya no es
pensada s6lo para la €lite sino también para el pueblo, con esto surge una cultura de
masas para-las masas; los productos culturales son pensados para todos masivamente.
Los adelantos en los medios de comunicacién van a cambiar por completo la vida de las
personas, es por eso que para los autores el avance en la tecnologia es visto como algo

negativo.

Por el contrario Walter Benjamin ve en la industria cultural un punto de partida
positivo para la cultura de masas, ya que la calidad de reproducir técnicamente los
articulos acerca a las masas (la reproduccién mecénica acerca a las masas). Esto quiere

decir que el objeto inalcanzable cae de su pedestal y todo se hace mas accesible.

Por eso Benjamin afirma que la obra de arte ha sido siempre fundamentalmente
susceptible de reproducir, lo que los hombres habian hecho podfa ser imitado por los
hombres.

Por lo cual dice:

Los alumnos han hecho copias como ejercicio artistico, los maestros las hacen para

difundir las obras y finalmente copian también terceros ansiosos de ganancias. *°

19
W. BENJAMIN, La obra de arte en su época de reproductibilidad técnica. Extraido de:

http://www.esnips.corn/t/la%z0obra%20de%20ane%206n%205u%20epoca%20de%20reproductibilidad
%20tecnica?to, pdf. Fecha: 12 de octubre de 2007.

B S B @B s ous



La reproductibilidad técnica de la obra de arte es algo nuevo que se impone en

la historia de la cultura.

Para Horkheimer y Adorno por el momento, “la técnica de la industria cultural
ha llegado sélo a la igualacién y a la produccion en serie, sacrificando aquello por lo
cual la logica de la obra se distinguia de la del sistema social, pero ello no es causa de
una ley de desarrollo de la técnica en cuanto tal sino de su funcién en la economia
actual.”®

La industria cultural es impuesta por el peso de una sociedad irracional. Esta
tendencia fatal se transforma al pasar a través de las agencias de la industria en la

intencionalidad astuta que caracteriza a esa tltima, para el consumidor no hay nada por

clasificar que no haya sido ya anticipado en el esquematismo de la produccién.

La violencia de la sociedad industrial obra sobre los hombres de una vez por
todas. Los productos de la industria cultural pueden ser consumidos rapidamente
incluso en estado de distraccién. Mientras que en la produccion material el mecanismo
de la oferta y la demanda estd ya en vias de disolucién continia operando en la
superestructura como control que beneficia a los amos. No obstante, la industria

cultural sigue siendo la industria de la diversion.

Su poder sobre los consumidores es medido. Por ello Horkheimer y Adorno

afirman que:

“ M. HORKHEIMER Y T. ADORNO, Dialéctica del iluminismo, 147-148.
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La industria impone al consumidor todas las necesidades como si pudiesen ser
satisfechas por la industria cultural, pero también organizar esas necesidades en

forma tal que el consumidor aprenda a través de ellas que es sélo y siempre un

eterno consumidor, un objeto de la industria cultural. *'

En la industria cultural, “el individuo es ilusorio no s6lo por la igualacién de sus
técnicas de produccién. El individuo es tolerado sélo en cuanto su identidad sin
reservas con lo universal se halla fuera de toda duda.” ** Para Horkheimer y Adorno
esto hace que la gente pierda su capacidad critica y afirman: la industria cultural tiene
perversion, los mufiecos animados introducen una imagen perversa del poder, por otra
parte, en la sociedad industrial es el entretenimiento y la diversién.

El capitalismo explota la necesidad que tiene la gente de entretenerse y asi poder
someterlos y sacarles provecho, es decir, entretenerse y divertirse es estar de acuerdo
con la masa de comunicacion, los programas de televisién no sirven y estos medios s6lo

son utilizados para alienar a las personas.

Por otra parte, Benjamin piensa que la industria cultural de masas es algo que
debemos defender porque democratiza la cultura y ademés posibilita que la masa tenga
acceso a bienes culturales, y dice el arte ya no s6lo se enfoca a objetos del pasado sino
més bien capta la vida en su sintonia, es decir, la vida cotidiana que solo puede ser
captada a través de la fotografia y el cine que nos permiten ver el tiempo presente que

se adapta a la recepcion de las masas.

M HORKHEIMER Y T. ADORNO, Dialéctica del iluminismo, 171.
* M. HORKHEIMER Y T. ADORNO, Dialéctica del iluminismo, 185.
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Es importante mencionar que para Benjamin, en oposicién a Horkheimer y
Adorno, la industria cultural de masas tiene que ser vista como algo positivo y no como
un demonio que ataca a la sociedad (no como algo disfrazado en la publicidad, por
ejemplo: los mufiecos animados de Disney).

En conclusién, se puede decir que el aporte mas importante que estos autores
hacen al problema de la industria cultural es que logran visualizar el cambio que se
operaba con el desarrollo del capitalismo y sobre todo con las tecnologias de la
comunicacién. Es decir, el capitalismo avanzado hizo perder a las culturas el desarrollo
economico del sector popular.

También es importante mencionar el aporte que hace Maria Zubieta en su libro
Cultura popular y cultura de masas, conceptos, recorridos Y polémicas, al estudio de
las culturas populares. Maria Zubieta hace una antologia en su libro, ya que recorre el
problema de la industfia cultural de masas a través de los diferentes puntos de vista de

los autores que ella retoma.
2. Cultura de masas

Es importante comenzar con el concepto que Maria Zubieta define de cultura de
masas, y de ello dice:
~—> Es aquella producida o recuperada por medios técnicos, pensada para ser dirigida a
un publico considerable en cantidad; caracteriza ademas, el desarrollo cultural
propio del capitalismo de este siglo. Por lo tanto, es un nuevo objeto para los
estudios literarios o culturales, y se produce como consecuencia de la division entre

alta y baja cultura.

M. ZUBIETA (ed), Cultura popular y cultura de masas conceptos, recorridos y polémicas (Editorial
Paidés, Buenos Aires, 2000) 117.
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La polémica en torno a la cultura de masas se vuelve particularmente relevante
en el interior del materialismo histérico del siglo XX, a causa del uso que hicieron de

los medios de comunicacién técnicos tanto el nazismo como el capitalismo.

También en su andlisis de la cultura de masas, Maria Zubieta nos plantea la
teorfa de dos grandes genios en este tema, y ellos son: M. Horkheimer y T. Adorno, los
cuales se centran en la discusion sobre las culturas de masas, las que estan dotadas de
miltiples estrategias de poder como la de reproducir y estandarizar una versién de la
realidad. “Denominar industria cultural a la cultura de masas acentlia justamente esa
interpretacién.””* Por lo tanto, ya no hay espectadores sino consumidores.

Por otra parte, el cambio de denominacion “industria cultural” muestra el
cambio de ideologia del sistema y las operaciones que desde éste llevard a cabo la
“cultura.” Entpnces, se puede decir que la cultura de masas es aquello que se considera
fundamentalmente negativo, es decir, la diversién, entretenimiento, etc., es analizado
por esta teoria como algo puramente negativo.

Se puede mencionar que aparecen dos categorias para designar la industria

cultural: la manipulacion y la alienacion.

Podriamos decir que se refiere a manipulacién cuando “los productos culturales
son entendidos por una negociacién en la cual el espectador recibe entretenimiento, a
cambio pierde su condicién activa y se convierte en consumidor.”® Por otra parte, es

alienado cuando la cultura pretende ser el reflejo de los dibujos animados.

U —
M. ZUBIETA (ed), Cultura popular y cultura de masas, 118.

¥ M. ZUBIETA (ed), Cultura popular y cultura de masas, 119.
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Es importante mencionar que segiin Maria Zubieta Adorno y Horkheimer
“pueden ver con claridad el modo en que un sistema basado en la difusién o la
irradiacién no permite pensar el presente.””® Se puede decir, que el sujeto queda
atrapado en una légica la cual no tiene escapatoria, en una alienacion que atrofia la
imaginacion y tiende a construir un mundo con sentido tnico. Adorno, afirma Maria
Zubieta, propone una contrapartida; el arte de vanguardia, lo que define como lo
moderno y el gusto estético de la época. A esta definicién de arte lgs tedricos de
Frankfurt oponen la industria cultural.

Por otra parte, segiin Maria Zubieta, es importante mencionar a Walter
Benjamin teérico de la Escuela de Frankfurt que en su obra: La obra de arte en su

época de reproductibilidad técnica (1973) sostiene que:

La reproduccién mecénica de los objetos artisticos los acerca a las masas al

provocar la caida del aura, es decir, el valor cultural del objeto y al alterar el modo

de percepcién propio de la cultura burguesa. 2’

Benjamin se concentra principalmente en que los cambios técnicos producen
una modificacién tanto de la percepcion como de la recepcion. Por ello eso que dice:

“la reproduccién técnica libera al arte de la categoria de autenticidad y también de la

tradicion.”?®

Entonces si la reproductibilidad técnica provoca la pérdida del aura
(manifestacion irrepetible de una lejania) se le hace posible al espectador apropiarse de

los objetos culturales, ya que éstos son sustraidos por los nuevos medios de produccién.

————
M ZUBIETA (ed), Cultura popular y cultura de masas, 120,
7 M. ZUBIETA (ed), Cultura popular y cultura de masas, 121.
® M. ZUBIETA (ed), Cultura popular y cultura de masas, 121.
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V. Herbert Marcuse: El hombre unidimensional, ensayo sobre la ideologia

industrial avanzada

Herbert Marcuse expone en su libro El hombre unidimensional, ensayo sobre la
ideologia industrial avanzada, las ideas acerca de la sociedad y como ésta toma un
lugar muy importante a lo cual dice:

Si intentamos relacionar las causas del peligro con la manera en que la sociedad

estd organizada y organiza a sus miembros, nos vemos obligados a enfrentarnos

inmediatamente con el hecho de que la sociedad industrial avanzada es cada vez

mas rica, grande y mejor conforme perpetiia el peligro.®’

Ya que mientras el hombre es capaz de defenderse de si mismo cada vez se siente
mds fuerte y de esta forma le pierde respeto a la naturaleza, “bajo estas circunstancias,
nuestros medios de comunicacién de masas tienen pocas dificultades para vender los
intereses particulares como si fueran los de todos los hombres sensibles.”® Es asi como
se la da mucho poder a los medios de comunicacion desde sus inicios, ya que tienen la

audacia de envolver facilmente a las personas.

Esta y otras ideas las podemos observar si estudiamos su libro Eros y
civilizacién, que ha sido inspirado por el libro EI malestar en la cultura escrito por
Sigmund Freud, donde se utilizan categorias psicologicas que llegan a convertirse en
categorias politicas. Sin olvidar que en estas teorias la condicién (dominado por el
sector hegemoénico) del hombre predomina, sobre todo desde el punto de vista de
Sigmund Freud “ya que para €l la civilizacion esta basada en la subyugada permanente

de los instintos humanos”.*!

* H. MARCUSE, EI hombre unidimensional, ensayo sobre la ideologia de la sociedad avanzada
gaEditon'al sur Buenos Aires, 1970) 19.
u H. MARCUSE, E! hombre unidimensional, 19.

H. MARCUSE, Eros y civilizacién (Editorial seix Barral, Barcelona 1969) 7.
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Si estudiamos temas culturales relacionando términos psicolégicos debemos

estudiar categorias como: el id, el ego, y el super ego, que son términos que para
Sigmund Freud explican al ser humano en su sociedad. Asi también le da importancia a
la libido que es utilizada para hacer actividades y expresiones ftiles, pero estos
elementos sélo los podemos ver desde el punto de vista de explicar al ser humano ya
que las categorias antes mencionadas sirven para explicar al individuo desde su nifiez

hasta la edad madura.

La cultura reprime al ser humano. Para Herbert Marcuse la cultura es la
principal fuente de represion para el individuo, porque la cultura se desarrolla al pasar el
tiempo y mientras més se desarrolla més control tiene sobre Ia sociedad. Es asi como en
la realidad hay instintos, necesidades, y satisfacciones que las personas practican pero
que son dadas por la sociedad, segiin Sigmund Freud las personas viven bajo un

aparato mental el cual debe observarse bajo dos niveles:

~LEl ontogénico en el que se ve el crecimiento del individuo desde la primera
infancia hasta su resistencia social. Y el nivel filogenético en que se observa el
crecimiento de la civilizacién represiva desde la horda original hasta el estado

civilizado.®

“H. MARCUSE, Eros y civilizacién, 30.
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Por ello es que cuando se estudian teorias acerca de la sociedad se debe hacer
bajo un juicio de valor, enfocado en dos direcciones, las cuales serdn emitidas por un
“juicio que afirma que la vida humana merece vivirse, 0 mas bien que puede y debe ser
hecha digna de vivirse, el juicio que en la sociedad dada existen posibilidades
especificas para un mejoramiento de la vida humana y formas y medios especificos para
realizar estas posibilidades.””® Por lo que el juicio de valor se vuelve importante al
momento de realizar cualquier actividad. Por ello es que el andlisis critico debe
demostrar la validez objetiva de estos juicios y esa demostracion tiene que efectuarse
bajo verdaderas bases empiricas: “para identificar y definir las posibilidades de un
desarrollo éptimo, la teoria critica debe proceder a una abstraccion a partir de la
organizacion y utilizacién actual de los recursos de la sociedad y de los resultados de

. .y, e .y 34
esta organizaciéon y utilizacién.”

El andlisis critico tiene que demostrar la validez
objetiva de estos juicios, y la demostracion tiene que realizars¢ sobre bases empiricas.
Otro aspecto importante que desarrolla Herbert Marcuse es la mecanizacién y
los medios de comunicacién donde observa cémo ha cambiado al hombre imponiendo
una represion, por ello es que nos debemos preguntar ;esta represién puede ser rota?
“en el estado actual del capitalismo avanzado, el trabajo organizado se opone
directamente a la automatizacién extensiva de la fuerza del trabajo humano en la
produccién del material y asi se opone al progreso técnico.” Por lo que Herbert
Marcuse dice que “en realidad la sociedad debe crear primero los requisitos materiales

36

de la libertad para todos sus miembros.”® Porque sélo asi las personas pueden llegar a

ser auténomas enuna sociedad, por lo que se debe desarrollar un

H MARCUSE, El hombre unidimensional, 20-21.
H MARCUSE, EI hombre unidimensional, 21.
H MARCUSE, EI hombre unidimensional, 67.
H. MARCUSE, E! hombre unidimensional, 71.
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proceso natural en el cual se deberd exigir una politica planificada, “en vez de super
imponer la tecnologia a las formas tradicionales de vida y de trabajo las extendiese y
mejorase en sus propios términos.™’ Por eso debemos preguntarnos jcémo el ser
humano percibe su medio natural y lo que es mds importante como se percibe €l
mismo? Ya que “la conciencia feliz o sea, la creencia que lo real es irracional y el
sistema social establecido produce los bienes, refleja un nuevo conformismo que se
presenta como faceta de la racionalidad tecnologica y se traduce en una forma de

conducta social”*® que sélo tiene relacién directa con la persona.

Por ello es que se hace necesaria la utilizacion de los medios de comunicacién
ya que éstos son los que median entré el amo y el siervo, de esta forma la tecnologia
sirve como medio de supresién para la masa en los siguientes aspectos: el salario es
muy bajo, las ganancias no alcanzan a cubrir los gastos y por lo tanto se observa lo

explotadas que son las personas y la poca remuneracién econdémica que tienen.

Por ello se le da valor a la logica ya que acd es usada para la dominacién y si
nos enfocamos en la filosofia clasica podemos ver que “en la filosofia clasica griega, la
razon es la facultad cognoscitiva para distinguir lo que es verdadero y define lo que es
falso, en tanto que la verdad (y la falsedad) es originalmente una condicién del ser, de la

realidad y s6lo en este sentido es una prioridad de las proposiciones.”*

H. MARCUSE, E! hombre unidimensional, 71.
— H. MARCUSE, EI hombre unidimensional, 95.
"~ H. MARCUSE, E! hombre unidimensional, 95.
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Para las personas el verdadero razonamiento de la logica revela y expresa
aquello que es separado de aquello que parece ser (real), la verdad es un valor, porque
ser mejor es mejor que no ser. Si nos enfocamos en el pensamiento ya sea positivo o
negativo se juega un papel importante en la racionalidad tecnologica y la logica de la
dominacién en la realidad social, a pesar de todos los cambios la dominacién del
hombre por el hombre es todavia la continuidad histérica que vincula la razon pre-
tecnologica con la tecnologia. La sociedad tiene la facultad de reproducirse ella misma
en una forma creciente que puede ser de “ordenamiento técnico de cosas y relaciones
que incluye la utilizacion técnica del hombre y la naturaleza bajo el apriori tecnolégico
que proyecta la naturaleza como un instrumento potencial, un equipo de control y
(‘)rganizacién.”40 Es asi como la tecnologia se vuelve cada vez mas importante. Si nos

enfocamos en el capitalismo y todos los cambios que trae consigo, es necesario decir

que para Herbert Marcuse, éste trae mentiras para el ser humano, ya que en esta teoria el

capitalismo crea un ambiente de libertad que es falso ya que mientras mas libre
se crea el hombre mas control tiene sobre él el capitalismo. Ademas podemos observar
la importancia de estudiar la cultura bajo nuevas formas en este caso la psicologia que

es importante al momento de estudiar la cultura.

“ H. MARCUSE, E! hombre unidimensional, 142-143.
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VI. Mijail Bajtin: La cultura Popular en la Edad Media Y en El Renacimiento. El

contexto de Francois Rabelais

Mijail Bajtin (1895- 1975), nacié en Orel, al sur de Mosct, de una familia
aristocratica en decadencia, vivié su infancia en Vilnius y Odesa y estudié filosofia y
letras en la Universidad de San Petersburgo, interesandose por la filosofia alemana.
Junto a otros intelectuales cred el llamado Circulo Bajtin, estudioso del pensamiento
contemporaneo y de las nuevas corrientes de la ciencia. Fue profesor de literatura en
Vitebsk, donde hizo amistad con el pintor fauvista Marc Chagall. Fue un critico
literario, teérico y lingiista soviético. Su obra mas influyente fue La cultura popular en
la Edad Media y en el Renacimiento. El contexto de Frangois Rabelais ( 1941), donde
introducia su idea de la novela como expresion de la cultura popular camavalesca y la
bufa como rechazo de la norma univoca y de la rigidez de los patrones y estilos
}ifterarios, como celebracién de la ambivalencia. El discurso carnavalesco,‘amplio y
polifénico, se enfrenta, a su manera de Ver, a una vision rigida y estitica, de naturaleza
aristocrética de la realidad. Frecuentemente, se circuns.cribe el aporte de Baijtin al campo
literario, pero sin duda su legado es en el campo de la semidtica, donde podemos
abordar la problematica del texto y del discul_'so; asi los estudios del ruso no son
privativos de la lingtifstica o de la literatura, pues en su paradigma dialdgico se

entienden ambos como practicas sociales. 4!

Mijail Bajtin retoma la cultura popular basdndose en la obra de Rabelais, en las
expresiones de la Edad Media y la Antigiiedad que le sirvieron directamente o no, como

fuente de inspiracion. En este estudio de la cultura popular en Ia Edad Media y El

“http// es.wikipedia.org/wiki/Bajt% C3%AD, pdf. Extraido e] viernes 23 de mayo de 2008.
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Renacimiento, Bajtin se propone rastrear los problemas de la cultura cémica popular,
discernir sus dimensiones y definir precisamente sus rasgos origiﬁales.

Para lograr este estudio pone de manifiesto los escritos de otros autores como
por ejemplo: Cervantes, Shakespeare, Dante, Boccaccio, etc., al igual criticos que como:
Belnsky, Michelet, Victor Hugo, Herder, Kayser, etc.

Las multiples manifestaciones de las culturas populares pueden subdividirse en
tres grandes categorias, segiin Mijail Bajtin:

_ 1 Formas rituales del espectdculo (festejos carnavalescos, obras cOmicas
representadas en las plazas piblicas, etc.), obras comicas verbales (incluso las
parodias de diversa naturaleza; orales y escritas, en latin o en lengua vulgar) y
diversas formas y tipos de vocabulario familiar y grosero (insultos, juramentos,

lemas populares, etc.)?

A partir de este enfoque ubica a la cultura popular como lo no oficial, que era la

cultura de la plaza publica, del humor popular del cuerpo; exterior a la iglesia y El

Estado:
El carnaval es la segunda vida del pueblo, basado en el principio de la risa. Es
su vida festiva. La fiesta es el rasgo fundamental de todas las formas de ritos y

espectaculos comicos de la Edad Media.”

Todo lo relacionado con la burla, el humor, la sétira, la parodia carnavalesca, la
risa, eran parte del carnaval donde toda la gente se relacionaba, en realidad era la vida
misma la que se representaba con elementos caracteristicos del juego. El carnaval era el

triunfo de una especie de liberacion transitoria, mds alld de las jerarquias, privilegios,

*2 M. BAITIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento. El contexto de Frangois
£2abelais (Editorial alianza, Madrid, 1999) 10.
> M. BAITIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, 14.
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tables, etc. Cabe mencionar que respetaban temporadas, como por ejemplo: la
cuaresma, en esos dias dejaban de hacer carnavales u otras manifestaciones de fiesta. En
cambio las fiestas oficiales de la Edad Media, tanto de la iglesia como el Estado Feudal,

contribufan a consagrar, sancionar y fortificar el régimen vigente, afirma Mijail Bajtin:

=L Enla préctica, la fiesta oficial miraba sélo hacia atrés, hacia el pasado, del que
se servia para consagrar el orden social presente. La fiesta social, incluso a
pesar suyo a veces, tendia a consagrar la estabilidad, la inmutabilidad y la
perennidad de las reglas que regian al mundo: jerarquias, valores, normas,
tabtes religiosos, politicos y morales corrientes.*
La cultura oficial proponia un tono serio, religioso, feudal y tenia por
finalidad la consagracion de la desigualdad.

También la cultura comica popular estaba implicada en las obras verbales en
latin y en la lengua vulgar. La literatura cémica medieval “se desarrollaba durante todo
un milenio y aun mds... se remonta a la antigiiedad cristiana.” Tuvo cambios y
surgieron géneros diversos y variaciones estilisticas. También la literatura parodia o
semi-parodia estuvo enormemente difundida. “Hay una cantidad considerable de
manuscritos en los cuales la ideologia oficial de la iglesia y sus ritos son descritos desde

el punto de vista comico.”*®

En este punto de vista se retomaban por ejemplo las
liturgias, letanias, Ave Maria, etc.
Al igual, la literatura comica en lengua vulgar era igualmente rica y més variada

aun, dentro de esa literatura encontramos “parodias, plegarias, homilias... que ponen en

escena animales, bufones, tramposos y tontos.”*’

:‘_‘ M. BAJTIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, 15.
4° M. BAITIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, 18,
M. BAITIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, 18.

M. BAJTIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, 19-20.
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Ademads, habia formas de expresion de la cultura comica popular: “El lenguaje
grotesco, las blasfemias, juramentos...”*® Todo ello se convirtié en cierto modo de
expresiones verbales prohibidas y eliminadas de la comunicacion oficial.

También en el realismo grotesco, el elemento espontdneo material y corporal es
un principio profundamente positivo. “El principio material y corporal es percibido
como universal y popular”. =

La parodia moderna también degrada, pero en un caracter puramente negativo.
Utilizan como ejemplo la obra de Don Quijote de la Mancha, ridiculizan la imagen de
Sancho Panza, la degradan en cuanto a su cuerpo. “En el dominio de lo literario, la
parodia medieval se basa completamente en la concepcion grotesca del cuerpo.””

El grotesco roméntico fue un acontecimiento notable dentro de la literatura
medieval:

Representd, en cierto sentido, una reaccion contra los canones clasicos del siglo
XVIII, responsables de tendencias de una seriedad unilaterales y limitada:
racionalismos sentenciosos estatales y de logica formal, aspiraciéon a lo
perfecto, completo y univoco, didactismo y utilitarismo de los filésofos
iluministas, optimismo ingenuo o banal.’!
La diferencia del grotesco de la Edad Media y del Renacimiento, relacionado
directamente con la cultura popular y el grotesco romantico, es una especie de carnaval
que el individuo representa en soledad con un pensamiento filosofico idealista y

subjetivo. Otros elementos serian el tema de la méscara, que es el tema mas complejo y

lleno de sentido de la cultura popular.

“ M. BAITIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, 22.
M BAITIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, 24.
M BAIJTIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, 31.
*'M. BAITIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, 39.

34

110923

i

LA T I I R R U U U R R R W W R RN NN R RN NRW e e




También las marionetas desempefian un rol muy importante: “el tema grotesco
de la tragedia de la marioneta pertenece exclusivamente al romanticismo.”*?

Todos estos elementos encierran un complejo de caracteristicas enmarcadas al
carnaval y representaciones que provocan la risa y el buen humor. La obra de Rabelais
es sin lugar a duda irremplazable, para comprender la esencia profunda de la cultura
comica popular. Todos los elementos que Mijail Bajtin incorpora, son una verdadera
eminencia si se quiere comprender todo lo relacionado con la cultura popular en la Edad

Media y El Renacimiento.

** M. BAITIN, La cultura popular en la Edad Media y el Renacimiento, 42.
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VIL. Geneviéve Bolléme: EI pueblo por escrito, significados culturales de lo

“popular”

El presente libro pretende definir los alcances de lo “popular” en los dominios

del poder y de la politica. Designando lo que es un objetivo, un arte, una religiéon y una

cultura popular y si existe un rechazo hacia ésta.

1. La popularidad del pueblo

Al momento de hablar de lo popular, es algo que se debe comprobar ya que:

~—1= Hoy en dia tendemos a emplear el vocablo “popular” como un nombre y a
emplearlo con mucha mayor frecuencia que la palabra “pueblo”, a la cual se
refiere, como si hubiera en ello una voluntad 0, al menos un deseo de ignorar, una
evidencia que se refiere a la gramética: a saber, que el adjetivo popular proviene de

la palabra pueblo, y depende de éste directamente.”*

El concepto “popular” ha sido sustituido por el concepto “pueblo” esto, se ha
dado tanto en la ciencia como en el diario vivir. El pueblo tiene un matiz anticuado que
s0lo se emplea en los discursos oficiales, es por ello que al hablar del pueblo sin
nombrarlo es como a través de la historia al pueblo se le ha dado caracteristicas

negativas de lucha y violencia.

G. BOLLEME, E! pueblo por escrito, significados culturales de lo “popular” (Editorial Grijalbo,

México, 1986) 27.




2. El hombre visto desde la perspectiva de niimero

Debemos hacer una apreciacion peyorativa al momento de referirnos al “pueblo”
es aquf donde. Se da una transformacién del hombre por el numero:

Ya que no es exactamente hombre, él pierde su calidad de hombre porque en el
namero hace masa, abundancia, muchedumbre, el hombre de la multitud €s apenas
un hombre porque el conjunto en el cual se encuentra no permite ya conocerlo,
distinguirlo. Es de alguna manera la “pasividad” del hombre. Pero Ia
desvalorizacién de la cual se trata aqui no es exactamente el hecho de un juicio
politico, se deriva mas bien de una alteracién debida al nimero, o bien de un juicio
que el nimero invita a llevar.**

Es importante decir que el ntimero no designa al pueblo, sino que lo designa la
manera en que ¢ésta lo une, el pueblo es un conjunto de hombres que viven juntos, es un
grupo que esta inmerso en un nucleo y el juego politico que se va desarrollando a través
de los siglos. El pueblo este"u
—4=(...) designado como un conjunto de muchedumbre, una multifud que habita un

lugar, una ciudad; es también la poblacién de un pais. El pueblo es la agrupacion de
personas, que llenan, hormiguean, se multiplican, cubren, protegen 'y,
eventualmente, destrozan y devastan, como lo indican numerosos verbos que
matizan esas maneras de habitar.’

Es por ello que el pueblo es el estado donde los hombres residen en niimeros sin
que nadie lo garantice o determine sus limites, el pueblo es desde el punto de vista del
nimero “la parte mas considerable, la masa de ciudadanos mas considerable en su

conjunto, y la menos considerada en Cuanto a sus individuos particulares.”

r———
- G BOLLEME, El pueblo por escrito, 31.
_G BOLLEME, El pueblo por escrito, 33.
~ G. BOLLEME, EI pueblo por escrito, 35.
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El pueblo visto como nacion es una multitud popular que va a ser una nacion

potencial.

3. El pueblo y su pensamiento

El pueblo en un primer sentido aparece como una masa en movimiento, lo que

marca el cardcter “emotivo” el cual asocia a todo aquello que se divulga de una misma y

diferente manera:
Que fomenta la hipocresia (el provocador), que invade, destroza (las personas), que
como ellas se contagia (las enfermedades), el horror la supersticion.... Y que

afecta o contamina a la sociedad, la salud, la manera de razonar o de hablar. Las

g 8 0 8 O B 0O 0 B BG

enfermedades son populares porque son compartidas (“cercanas™), pero también
son comunes porque se es complice (“como en el crimen”) porque las
57

enfermedades atacan en comun a varias personas....

Se da una popularidad ya que las personas comparten una misma forma de hablar,

y de actuar.

4. El pueblo y la aprobacién politica

El pueblo tiene muchos componentes los cuales van guiados a sus necesidades

pero es importante el factor “politico™
(...) lo politico y toda politica; para empezar, y sobre todo, porque el sélo hecho de
decir la palabra “popular” implica e instituye un lugar de enunciacién. Es una
palabra que abre el discurso, lo autoriza como poder por una toma de palabra para
asegurar el bien en nombre del que hablamos o vigila la exclusividad de una

palabra para asegurar el bien del pueblo... **

s D ————— . T
5; G. BOLLEME, El pueblo por escrito, 38.
G. BOLLEME, El pueblo por escrito, 53.
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En el pueblo se observa el poder que tiene la politica, la cual estd encaminada a
lo que es el discurso y la funcién primordial que ésta desarrolla.

El discurso siempre es importante “el discurso se justifica y justifica una
ensefianza, una pedagogia, con el tnico fin de organizar la ciudad (la polis); el discurso
politico se afirma todopoderoso, para asegurar y lo asegura efectivamente como dejando

ir de si mismo el bien en nombre del que habla.”**

Es por ello que se cree en un arte politico ya que se sustituye en la funcién que
es dificil para las personas alcanzar el arte politico si lo vemos desde el punto de vista
de Platon. “Quien habla de politica, el politico, es aquel que el arte politico instituye en
su funcién, sélo el arte politico, o la ciencia politica, puesto que ésta es lo mds alto ylo

%0 Si partimos que la politica es la ciencia mas pura

més dificil que es posible adquirir.
al abrigo de todo particularismo, de todo poder particular, es necesario llegar a pensarla
por lo que ella es: “de los hombres que esta ciencia pretende hacer la crianza colectiva;
cuidado de la comunidad humana en su conjunto ciencia del ordenamiento de los
hombres en general. “¢! Pero no nos podemos olvidar que la “funcién politica consiste
en gobernar con virtud, equidad, segtn la ciencia que ordena a todas las demds tejiendo-
en conjunto de la manera més perfecta.”®? Cuando el pueblo es reunido por el discurso

politico “se puede decir que est4 bajo el poder de la razon, de la que el politico esta a

salvo; alli radica su pureza, segtin Platon, porque aquel no es poder ni corrupcion.”®

. BOLLEME, EI pueblo por escrito, 53.
‘ BOLL]:EME, EI pueblo por escrito, 54.
- BOLLEME, E! pueblo por escrito, 54.
. BOLLEME, El pueblo por escrito, 57.

BOLLEME, EI pueblo por escrito, 58.
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Es por ello que lo popular siempre va a estar en pugna con lo politico porque si
investigamos hoy en dia lo popular nos encontramos con un discurso politico que

oprime y somete.

5. Pueblo y revolucion

El pueblo adquiere el poder por muchos componentes “dependiendo del poder,
el pueblo piensa diferente o refuerza ese poder; pero sea lo que sea que haga el pueblo,
el poder pertenece al discurso que lo define y lo califica (se dice que es bueno o es
malo- con més frecuencia malo-), y a un a este discurso se concilia o, de cualquier
manera se le somete.”® Esto se da porque el pueblo adquiere su ser sin ser una persona
real. El pueblo tiene un atractivo hacia las manifestaciones populares ya que en éstas
reside una entidad “revolucionaria” pero ‘esto lo debemos anteponer con la razén
razonante, pero es importante decir que la revolucion es causada por el sector dominante
aunque no lo acepte. El pueblo es agitado y por ende es un pueblo al que se le roba su
revolucion esto por medio del lenguaje, el pueblo pretende por su propia representacion
una totalidad, un intercambio guiado a eventos que marcan la historia del pueblo,

hablamos de pueblo como aquello que no es, no en lugar que no le conviene.

6. Lo populary el lenguaje

Muchos piensan que el pueblo no tiene voz, esto debido a la opresién en la que
siempre ha vivido, y se ha pensado que el sector popular s6lo ha tenido la oralidad por
lo tanto la expresividad popular estancada en relacion a sus practicas y a las personas

que conviven en ésta.
-
* G. BOLLEME, EI pueblo por escrito, 149.
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Existe una dimension popular pero ésta es vista desde lo oral y lo escrito y €s
precisamente donde la palabra pueblo producia sus obras populares “asi distinguian
ellos una polaridad emanada del mismo pueblo de otra adquirida, o al menos
conquistada, por individuos que se esforzaban en complacer; y se han disociado dos

polaridades, una esponténea, de un pueblo unanime al producir una lengua.”®®

La popularidad y en especial la expresién oral van guiadas a la tradicién pero
esta guiada a sus necesidades de pueblo. Al momento de pensar lo popular debemos
enfocarnos en estudiar los signos populares por los cuales llega a comprender de una
mejor forma lo popular es por eso que en el discurso lo popular se puede observar que
es “un discurso sojuzgado que es el suyo al actuar asi no queremos ni saber ni ver, ni
arriesgarnos a ver lo que es directamente, tomandolo aislado de su significacién, de lo
que lo involucra, no aceptindolo fielmente mds que sometido.”®® Debemos
preguntarnos si el pueblo muestra propésito o se refiere a actos politicos u otros
sucesos. El papel va guiado a la blisqueda, a la interrogacion de fuentes que van guiados
a la lengua, la conciencia da mala politica.

Podemos observar cémo Geneviéve Bolléme gira su investigacion en torno a la
politica, al lenguaje y como el arte lo ve de acuerdo al arte popular y cémo lo popular

estd inmerso en una dindmica de violencia, esta heredada por las practicas del pueblo.

_ . BOLLEME, El pueblo por escrito, 162.
~ G. BOLLEME, E! pueblo por escrito, 222.
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VIII. Ana Maria Zubieta: Cultura popular y cultura de masas, conceptos, recorridos

y polémicas

Los estudios populares ingleses surgieron en la época de la posguerra, donde se
dio una serie de cambios culturales, econémicos, politicos, etc. Entre los mas
importantes pioneros estin: Raymond Williams, Edward Palmer Thompson, Stuart Hall,
Richard Hoggart, entre otros. A continuacién se presentard un resumen de los aportes

mas relevantes de cada uno a los estudios de las culturas populares.

Segun Ana Marfa Zubieta, Richard Hoggart proviene de una familia trabajadora
y después de un tiempo fue tutor de la Universidad de Hull, esto le ayudo mucho para
plantear su teorfa de las culturas populares. En su libro The Uses of Literacy (1958),
estudia los productos literarios como la misica, el arte, los diarios, el lenguaje, pero
expresado en lo popular y de como interactiian en su vida diaria. Otro libro es La
cultura de la clase trabajadora, donde estudia la modernidad, la nueva musica, los
nuevos programas de television, las novelas, el crimen y cual es la relacién entre el que

lo produce y quien lo consume.

Al igual que Hoggart, Raymond Williams también se centré en la cultura
popular, sus libros son: Culture and Society (1958) y Comunications (1962). En el
primer libro realiza un estudio de la cultura a través de lo literario, en el uso de las
palabras que utilizan los hombres para darle sentido a sus experiencias. Afirma Maria

Zubieta que Raymond Williams se enfoca en la palabra cultura y la define:
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El desarrollo de la palabra cultura es un registro de un nimero de importantes
y continuas reacciones de estos cambios en nuestra vida social, politica y
econémica; y podria ser visto, asimismo, como una clase especial de mapa por
sus significados, a partir del cual la naturaleza de los cambios puede ser

6
expresada.®’

Toda cultura contiene un cierto sentido de sensibilidad de la vida, con
caracteristicas coloridas propias de la época en que se desarrolla. La idea de cultura
contiene personas con parecidos modos de pensar y sentir, que estan bajo un mismo
régimen y que sus ideas no son necesariamente las de la clase dominante.

Otro punto importante que desarrolla Raymond Williams es la tecnologia, en
especial la televisién y afirma que las escenas y mensajes que presenta este medio
tienen algin tipo de repercusion en los televidentes, este desarrollo tecnolégico

encuentra su espacio en la medida en que se conecta con el orden social de una época.

Otro autor es Stuart Hall, en su libro The Popular Art (1964), que realiza una
diferenciacion entre el arte popular (que viene del folklore) y el arte masivo e intenta
resaltar lo que viene de lo popular y sus placeres ofrecidos. Otro punto relevante es la
importancia de los mensajes que se debe al grado de influencia de los medios de

comunicacion en especial la television:

" M. ZUBIETA (ed.), Cultura populary cultura de masas, 143.
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(...) los hechos pueden ser significados sélo dentro de las formas auditivo-

visuales del discurso televisivq. En el momento que un hecho histérico pasa
bajo el signo del discurso, esté sujeto a todas las “reglas” complejas formales a
través de las cuales el lenguaje significa. Para decirlo de manera paraddjica, el
evento debe convertirse en una “historia/relato” antes de que pueda convertirse

en un evento comunicativo.*®

Los mensajes producen diferentes tipos de intereses y penetran en los distintos
grupos de la sociedad, son hechos distribuidos segin sea el interdés del grupo
dominante, y de como quieren que el receptor adopte el mensaje.

Los medios de comunicacién utilizan el poder de significar de un modo
particular e ideoldgico, aunque la ideologia en los mensajes desaparece, y los presenta
naturales y espontdneos a lo que Stuart Hall llama “efecto de la realidad”, la cual

comprende como “un resultado de efectos de cémo los objetos han sido significados.”®

Y por ultimo estd Edward Palmer Thompson (1924) que fue docente de la:

universidad de Cambridge y pertenecié al partido comunista a su regreso de la guerra.
En su libro La formacién de clase trabajadora de Inglaterra (1960) se refiere

como se formé la clase trabajadora de la Inglaterra de 1790 hasta principios de 1830,

habla también de la conciencia que adquiere esta clase formando un partido (cartismo),

ademés destaca la importancia del término “clase” a lo que €l entiende:

——
M ZUBIETA (ed.), Cultura popular y cultura de masas, 153.

% M. ZUBIETA (ed.), Cultura popular y cultura de masas, 161.
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IX. Sintesis del primer capitulo

En sintesis, se puede decir que el primer capitulo consta de los estudios bésicos
para entender el problema de las culturas populares. Primeramente es importante
mencionar los estudios realizados por la Escuela de Frankfurt, los cuales fueron los
pioneros en el estudio de la industria cultural de masas. Frankfurt era una ciudad
alemana donde se encontraba la Universidad Estatal de los afios treinta, la cual tenia el
departamento de investigaciones sociales encargado de estudiar el problema de las
culturas. Cabe mencionar que los principales investigadores y pensadores de la
Escuela de Frankfurt eran: Max Horkheimer, Teodor Adorno, Walter Benjamin,
Herbert Marcuse, etc., quienes fueron los primeros en aportar teorias acerca de la
industria cultural de masas.

Aho.ra bien, es importante mencionar que Adorno y Horkheimer, en Dialéctica
del Tluminismo (1970), hacen un analisis extenso sobre la cultura de masas. También
dan un concepto fundamental del iluminismo y dicen que este tiene como fin quitar el
miedo a los hombres y convertirlos en amos. El iluminismo se proponia mediante la
ciencia, disolver los mitos y confutar la imaginacion. A la vez para ellos es preocupante
la situacién cultural que se estd dando en la sociedad capitalista, ya que observan una
gran cantidad de cambios, por ejemplo: la introduccién de la imprenta, la radio, la
television, etc., lo que causa una revolucién en la comunicacién. Con la masificacion de
los medios de comunicacion la cultura y la obra de arte ya no son pensadas sélo para la
élite sino también para el pueblo, con esto surge la llamada cultura de masas para las
masas, ya que los productos culturales son pensados masivamente.

Por el contrario, Walter Benjamin, en su libro La obra de arte en su época de

reproductibilidad técnica (1936), ve en la industria cultural de masas un punto de
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partida positivo para la cultura popular, ya que la calidad de producir técnicamente los
articulos, acerca a las masas. A la vez piensa que hay que defender la industria cultural
porque democratiza la cultura y, adem4s, posibilita que la masa tenga acceso a bienes
culturales.

También Ana Maria Zubieta, en Cultura popular y cultura de masas conceplos,
recorridos y polémicas (2000), hace una antologia del estudio de las culturas populares
ya que recorre el problema de la industria cultural de masas a través de los diferentes
puntos de vista de los autores que ella retoma. Dichos autores son: Horkheimer,
Adorno, Benjamin y un grupo de escritores ingleses (Richard Hoggart, Raymond
Williams, Stuard Hall y Edward Palmer Tompson), quienes centran su estudio en el
lenguaje popular y los productos literarios. Ademés, estudian la importancia del

concepto de cultura y clase trabajadora.

Herbert Marcuse, en EI hombre unidimensional ensayo sobre la ideologia
industrial avanzada (1987), dice que la sociedad es fundamental al momento de realizar
investigaciones sobre lo popular, pero debemos tener en cuenta como la sociedad se
organiza y organiza a las personas, en una sociedad avanzada hay mas peligro, porque
con el tiempo se vuelve rica, grande y poderosa, el hombre adquiere poder y de esta
forma le pierde el miedo a la naturaleza, por esto se da un conjunto de acontecimientos
en los cuales los medios de comunicacién se vuelven mis importantes y tienen el poder
de envolver a las personas. Para que un sector domine debe tener acceso a los medios
de comunicacién porque éstos sirven para mediar entre amo y siervo. Por ello es que el
capitalismo crea un sentimiento de libertad en las personas, el cual para Marcuse es
falso ya que si la sociedad controla los medios de comunicacién también controla a las

personas por medio de éstos.
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Mijail Bajtin es sin lugar a duda el maximo exponente sobre la cultura popular
en la Edad Media y el Renacimiento, su libro basado en la obra de Frangois Rabelais
titulada Gargantua y pantagruel, resalta la cultura cémica popular de la época. A lo que
se le daba mayor énfasis era a las formas rituales del espectdculo, obras comicas
verbales y a las diversas formas y tipos de vocabulario familiar y grosero.

La cultura cémica popular siempre se opuso a la cultura oficial de las clases
dominantes, elaborando un punto de vista personal sobre el mundo y las formas
particulares de su reflejo cargado de imagenes. En todas las épocas de la historia
mundial existié una plaza publica, pero no en todas las épocas se encontré un mundo
lleno de iméagenes donde las caracteristicas enmarcaban al carnaval y sus
representaciones provocan el buen humor, donde la risa era la protagonista de esas
plazas, como muy bien lo menciona Mijail Bajtin.

Geneviéve Bolléme, en su libro El pueblo por escrito, significados culturales de
lo “popular” (1986), hace un estudio de lo popular a partir de varias categorias, como
lo es la popularidad del pueblo en el cual menciona que el vocablo popular sustituyé al
pueblo, hoy en dia al momento de hablar o hacer investigaciones sobre lo popular
debemos entender que nos estamos refiriendo al pueblo y las caracteristicas que éste
tiene inmersas como lo es la violencia que para muchos autores es heredado de sus
antepasados, asi mismo el hombre es visto desde la perspectiva de nimero, al momento
de referirnos al pueblo se da una transformacién en cuanto al nimero y es aqui donde ya
se estudia al pueblo como conjunto y no como individuos. Es importante referirnos al
pueblo como tal, pero también debemos referirnos a su pensamiento en el cual en un
primer momento es puramente emotivo y s6lo es guiado por las emociones de las
personas como el amor y el odio, etc. En cuanto al pueblo en su aprobacién politica, es

importante decir que éste marca al pueblo y el politico a través del discurso desarrolla la
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funcién de justificar la ensefianza pedagdgica porque el politico debe ser muy habil para
convencer a las personas. El pueblo encarna muchos movimientos, uno de ellos es el
discurso, se vuelve importante para la persona que tiene el poder de controlar el pueblo,
pero éste a través de sus revoluciones valida o invalida el poder politico. Otra
caracteristica importante es el lenguaje ya que el pueblo para muchos autores no tiene
voz propia debido a la opresién en la que vive y sélo ha tenido la oralidad para
expresarse y es por ello que se vuelve tradicién pero guiada a las necesidades del
pueblo.

El marco teérico que comprende el primer capitulo contiene las teorias
principales de autores que han dado un aporte al estudio de las culturas populares y de

la industria cultural de masas.
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CAPITULO 1L
TEORIA DE JESUS MARTIN-BARBERO SOBRE LAS CULTURAS POPULARES

Y LA INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

i
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L Jesiis Martin-Barbero: Comunicacién masiva: Discurso y poder

La nueva conciencia del proceso histérico latinoamericano ayudars, a Juicio de
Martin-Barbero, a aclarar que la dependencia cultural no es exterior Y que se desarrolld
en la propia historia y, ademds, saber que los avances tecnoldgicos van mis alla de lo
econdmico y de la deformacién de la sociedad. La dependencia de algunos paises se
debe a la no realizacion de la ciencia; Latinoamérica no ha tenido inconvenientes en
renunciar a la ciencia, y es que la ciencia y el trabajo cientifico tienen una funcién
importante en la sociedad, y entonces los paises que no tienen ciencia estan a la espera
de los que si la tienen, pues la clave de un sociedad no son los productos que se
consumen sino la produccién de conocimientos. El trabajo cientifico se realiza con un
complejo de medios interiores y con buenas relaciones de produccién, distribucién y
consumo. -

El desarrollo de algunos paises hace que la dependencia de los otros sea mas
grande, como por ejemplo el desarrollo cientifico y lingiiistico de los mass-media que
inicia en los Estados Unidos y estd directamente vinculado con la necesidad que tiene el

gobierno estadounidense de homogenizar las masas:

La ciencia de las comunicaciones nace controlada y orientada a perfeccionar y
perpetuar el estilo norteamericano de democracia. Los efectos posibles negativos
de los medios como la “degradacion de la cultura” no son mads que disfunciones

que el propio sistema se encargara de funcionalizar.”!

F'\’.\ . . r . . 2
. MARTIN-BARBERO, Comunicacién masiva: Discurso y poder (Editorial Epoca, Quito, 1978) 22.
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Siguiendo a R.L Beltran, Martin-Barbero afirma que los primeros cientificos sobre

la comunicacién masiva no se desarrollan en una sociedad en conflicto, ni mucho
menos infeliz; sino mas bien muy feliz, muy prospera, donde el individualismo era
primero, se preocupaba mds por los avances tecnoldgicos, la economia, que por la
justicia social o el bienestar social, sin importarles la cultura. Las caracteristicas que
predominan no pueden ser otras que la competencia, el orden, el individualismo y la
comodidad, es decir, que la afluencia de la comunicacion cientifica se da en una

sociedad muy equilibrada donde se piensa que el cientifico es la verdad y la salvacion:

Sélo es cientifico, elaborador de verdad, un método que surja de una situaciéon
histérica determinada y que verifique sus conclusiones en una préctica social

acorde con las preposiciones histérico-politicas en las que se pretende inscribirlas.”

También la relacion de los medios de comunicacién masivos se da en lo
mercantil y el primero en ver esta relacién es Adorno con el concepto “Industria
Cultural”, el querer traer los productos del espiritu al 4mbito mercantil. Este concepto
revela que lo mercantil no es algo que se adhiere a los productos sino que es la base
para su funcionamiento. El proceso de co;nunicacién en esta linea de intercambio hace
que la distancia entre emisor y receptor sea como la que hay entre productor y
consumidor. El producto- mensaje que el consumidor adquiere lleva escrito la marca de
fabrica, y esta marca es la que define su recepcion. La marca es un lenguaje represivo y
controlador en forma disimulada, lenguaje que estd bajo la base de un discurso

autoritario que una clase utiliza para controlar a una sociedad.

23, MARTIN-BARBERO, Comunicacién masiva, 22.




El lenguaje publicitario transforma todo lo que toca en mercancia y por ende la
reduce a una forma mercantil, esto a través de un lenguaje de semantizacién en la que
los juegos de palabras son muy importantes. Pero existe otro lenguaje y es la noticia, la

cual busca la objetividad aunque siempre bajo el aspecto de la mercancia.

La forma de la noticia en el diario refleja los hechos tal como suceden, pero
siempre en la misma linea de lo publicitario. Este discurso penetra en la clase popular
en sus formas de valores, normas e intereses, un ejemplo vital se da en “Crénica Roja”,
que es la pdgina social de los explotados, y tiene como objetivo presentar la opinién de
la clase burguesa sobre la clase trabajadora y la convierte en opinién de toda la
sociedad, es asf como la clase burguesa toma el control de la prensa popular, tanto en su

forma de produccién como en su forma de lectura.

Si la burguesia ha logrado imponer su lenguaje no es por arte de magia, sino
mas bien por el control de la propiedad, el monopolio econémico de los medios. Los
medios de comunicacion es ia fabrica de imagenes, el control del discurso, y el maximo
poder de la burguesia para que el pueblo no sienta la opresién como sufrimiento sino
mas bien que crean que su opresor es también su libertador. “Ahora todo serd en
libertad: de palabra, de empresa, de comercio.””® El desarrollo de los medios y la
aceptacion voluntaria de las clases subalternas dio lugar a un avance que permitio la
expansion de los mercados, es decir, el desarrollo de la economia del mercado permite
la expansion de los medios masivos de comunicacion. El caricter estructural de los
medios de comunicacién masiva y el aspecto mercantil encontraran en lo ideolégico un

campo estratégico de andlisis:

J ?v’_%RTI'N—BARBERO, Comunicacion masiva, 28.
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“la ideologia es el modo natural de existencia de la dimensi6n significativa
de los sistemas de relaciones sociales.””*

La lectura ideoldgica plantea como se objetiva el discurso dominante mediante la
radio, spot publicitarios, TV, revistas, radionovelas, etc., de forma que la explotacion
econdmica es aceptada como una forma de existencia social.

La mayoria de los discursos masivos, incluida la publicidad, pretende ubicarse en
el espacio mégico que despliega la palabra informacion, esta informacién se ha vuelto
capital en todo los sentidos. El discurso crea, no inventa el hecho, sino que lo pone a
significar, la informaci6n publicitaria se convierte con el papel, en la materia prima de
una prensa que estd regida por el discurso de la mercancia: “los publicistas tienen razén
al decir que ellos hacen la informacion ya que la publicidad es la verdad revelada de la

" . . ’ 75
informacion, el discurso de la mercancia.”

La noticia se convierte en producto y
mercancia, donde invade cualquier esfera social como la familia, amigos, escuelas, la
religion, etc., incrementando su publico y la dominacion sobre uﬁa sociedad.

El lenguaje publico no puede ser sino la defensa del autoritarismo, también los
medios tienen un discurso con el que imponen su lenguaje y esto es mucho mas eficaz
desde la radio y la televisién, aunque uno de los primeros medios fue la prensa. La
importancia o el eje fundamental de los medios de comunicacién es el acontecimiento
“y amedida en que el acontecimiento viene a subvertir el orden, a introducir lo nuevo,

lo desconocido, sera objeto de conjuros, de ritos que lo controlen, que eliminen su

poder corrosivo de la estabilidad y el equilibrio.””

J MARTIN-BARBERO, Comunicacion masiva, 30.
J MARTIN-BARBERO Comunicaciéon masiva, 166.
T MARTIN-BARBERO Comunicacién masiva, 170.
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El acontecimiento lo caracteriza, primero la rareza porque entre mas extrafio mas
valor informativo tiene segundo, la cantidad y la calidad de personas concernidas por
el acontecimiento que permitird que la noticia sea mas eficaz y mucho mas amplia y
tercero como es percibido por el hombre dicho acontecimiento. Algo importante de
remarcar es que el acontecimiento presenta un debate con el suceso y éste se define
como “no es una categoria entre otras, sino la categoria de nuestro pensamiento magico
de nuestra mitologia.”””

El acontecimiento siempre estd remitiendo a otros y habla desde un contexto que
s6lo puede ser comprendido desde un cierto saber de ese contexto, por el contrario el
suceso es una informacién total y contienen en si todo su saber, el suceso es lo
maravilloso de nuestras industrializadas y democraticas sociedades. Cuando los medios

mezclan la publicidad, el acontecimiento y el suceso, transforman una actividad comin

en un rito para los espectadores:

El rito es una accién que no se agota en si mismo, en su inmediatez, en su utilidad
inmediata la costumbre de levar tal o cual vestimenta no podria ser calificada mas

que cuando asume un significado que va m4s all4 de la sola necesidad de vestirse.”

Los medios de comunicacion incitan a un rito a través de la television, la radio,
la prensa, esto mediante los anuncios publicitarios que pueden imponer una moda.
Todo rito es en si mismo una puesta en escena, debe de estar dotado de
espectacularidad. El espectdculo es una relacién entre personas mediatizadas por

imégenes o por mascaras que representan a la sociedad.

_ 1. MARTIN-BARBERO, Comunicacidn masiva, 176.
“I. MARTIN-BARBERO, Comunicacién masiva, 190.
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Toda imagen encarna un modo de ver y estos modos de ver tienen historias y
forman parte de los modos de hablar. La imagen tiene como consecuencia invadir
todo estrato social y por ende cambiar la vida e ideas de una sociedad.

Un elemento importante de los medios de comunicacion masiva es la publicidad
y sirve de puente entre la produccién y el consumo, es decir, que los consumidores
sepan qué se produce, pues cada marca se ve obligada a ingenidrselas de cémo puede
atraer la atencién a través de la publicidad, innovar en su propuesta de venta para que
ese producto sea el mas consumido, la publicidad no informa sobre objetos sino mas
bien informa los objetos, y trata de satisfacer las necesidades, frustraciones y las
ambiciones del consumidor.

Los medios de comunicacion tienen varios instrumentos para hacer llegar su
mensaje, y uno de ellos es la television, que presenta diferentes programas como:
noticieros, concursos, novelas, muéicales, debates, deportes, perob todos tienen un
mismo fondo y es transmitir el mismo mensaje dominador, vender la mercancia,
ademas de interferir en la cultura, y lo hace a través de la narracion y la escritura que
por supuesto presenta una intertextualidad, es decir, una similitud entre lo que se vive
en una novela y lo que pasa en la vida real. Ningtn otro medio, ni el cine, ha logrado
identificar el lugar donde se forma la imagen, el lugar donde transcurren los hechos,
s6lo la television envia una imagen directa y viva de la situacion, es decir, que podemos
ver los acontecimientos en el lugar y en el tiempo que ocurren. La televisién siente al
mundo tan interior a si misma, como cita y testimonio del acontecimiento auténtico, y
una vez que el televisor se ha convertido en protagonista, condena al especticulo y la

separacion que parece irreversible.
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Martin-Barbero ha querido resaltar la. importancia de un buen discurso, un
discurso que tenga su propio lenguaje, que tenga un mensaje claro, que es la represion y
la homogeinizacion de las masas. Con el discurso, la imagen, la moda, la burguesia
tiene asegurada a través de la publicidad el control total de las ideas de las masas y por
supuesto con esto tiene la facilidad de imponer sus propias ideas y su propio

mecanismo de autoridad sin que este grupo se de cuenta.
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I1. Jesiis Martin-Barbero: De los medios a las mediaciones, comunicacion, cultura y

hegemonia
1. Debate histérico de las culturas populares

En su origen, afirma Martin-Barbero, el debate de las culturas populares se halla
configurado por dos grandes movimientos: el que contradictoriamente pone en marcha
el mito del pueblo en la politica (ilustrados) y en la cultura (romdnticos); y el que
fundiendo politica y cultura afirma la vigencia moderna de lo popular (anarquistas) o la

niega por su “superacién” en el proletariado (marxista).

Histéricamente, a juicio de Martin-Barbero, “el romanticismo es reaccion de
desconcierto y fuga frente a las contradicciones brutales de la naciente sociedad
capitalista, es también reaccion de lucidez y critica frente al racionalismo ilustrédo” et
El pensamiento matiza con lo que los ilustrados construyen su filosofia politica, de la
reflexion sobre el estado moderno de Hobbes y que éste deriva precisamente de esa
amenaza constante de desorden social que viene de la multitud y la tentacién totalitaria

que ese desorden provoca.

A la nocién politica del pueblo como instancia legitimante del gobierno civil,
como generador de la nueva soberania, corresponde en el &mbito de la cultura una idea
radicalmente negativa de lo popular. M4s que un sujeto de un movimiento histérico,
més que un actor social, “el pueblo” designa en el discurso ilustrado aquella

generalidad que es la condicion de posibilidad de una verdadera sociedad.

I MARTIN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, comunicacion, cultura y hegemonia
(Editorial Gustavo Gili, Barcelona, 1987) 14.
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Una sociedad moderna no es pasable, dice Martin-Barbero, citando a Rousseau,
si no es constituida desde la voluntad general de una sociedad y a su vez esa voluntad
constituye al pueblo como tal.

La relacién que existe entre el pueblo y la educacién en el mundo ilustrado es
la manera como se piensa una cultura, se trata de la relacion mas exterior, pues, sélo
desde afuera puede la razén penetrar la inmediatez instintiva de la mentalidad popular.

Por otro lado, el interés del movimiento romantico esta ligado a la crisis de una
concepcion de la politica como espacio separado de la vida y de la cultura y éste

convertido en oficio. Al descubrimiento del pueblo los romanticos llegan por tres vias:

La de la exaltacion revolucionaria, o al menos de sus ecos, dotando a la chusma, al
populacho, de una imagen en positivo que integra dos ideas: la de una colectividad
que unida tiene fuerza, un tipo peculiar de fuerza, y la del héroe que se levanta y
hace frente al mal. Una segunda via: el surgimiento, y exaltacién también, del
nacionalismo reclamando un sustrato cultural y un “alma” que d€ vida a la nueva
unidad politica. Y por ultimo, la reaccién contra la Ilustracién desde dos frentes, el

politico y el estético. ®

Los roménticos opusieron su sociedad ideal a la sociedad real, en yuxtaposicion a
la sociedad burguesa real, la del desprecio y la separacién, la de la comodidad y la
comunién. Con estos tres ingredientes el romanticismo construye un nuevo imaginario y

por primera vez adquiere estatus de cultura lo que viene del pueblo.

La idea de cultura popular de los romanticos reside especialmente en su

autonomia, en la ausencia de contaminacién y de comunicacién de la cultura oficial.

"' 1. MARTIN-BARBERO, De Jos medios a las mediaciones, 17.
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Una sociedad moderna no es pasable, dice Martin-Barbero, citando a Rousseau,
si no es constituida desde la voluntad general de una sociedad y a su vez esa voluntad
constituye al pueblo como tal.

La relacion que existe entre el pueblo y la educacion en el mundo ilustrado es
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O ArAD T e —————
- MARTIN-BARBERO, De los medios aq las mediaciones, 17,
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Se puede decir que la transformacion del concepto pueblo tiene lugar en el
debate entre anarquistas y marxistas, que comparten una nocién de lo popular teniendo
como base la afirmacién del origen social estructural de la opresion como dindmica de

conformacién de la vida del pueblo.

La concepcién anarquista de lo popular se podria situar entre la afirmacién
roméntica y la negacién marxista. La verdad y la belleza naturales que los romanticos
descubrieron en el pueblo se trasformaron con los anarquistas en las virtudes naturales
que son su instinto de justicia, su fe en la revolucién como un unico recurso de
conquistar su dignidad.

Para los anarquistas lo que ha podido conservar no es algo que mire hacia el
pasado sino por el contrario su capacidad de transformar el presente y construir el
futuro. El interés de los anarquistas por la cultura popular se une en cémo éstas asumen
las coplas, y las novelas de folletin, los evangelios, las caricaturas o la lectura colectiva,

es decir, la nueva idea que empieza a forjar de la relacion entre pueblo y cultura.

Por otro lado, el marxismo ortodoxo niega la validez de la idea de pueblo de los
anarquistas. El proletariado se define como clase exclusivamente por la contradiccion
antagonica que la constituye y las relaciones de produccion: el trabajo frente al capital.
Lo popular tiene una presentacion en el marxismo, una idea politizable en la que no
caben mds actores populares que la clase obrera, ni més conflicto que los que provienen
del capital y trabajo, ni mas espacios, que los de las fabricas o el sindicato y una visién
heroica de la politica; a partir de esto se configuran dos modos de operacién, la
representacion y la represién. Lo popular representado se constituye como el conjunto

de actores, espacio y conflictos que son aceptados socialmente, pero no interpelados por




los partidos politicos y lo reprimido se constituye de actores, espacios y conflictos que
han sido condenados a subsistir en los mérgenes sociales como las prostitutas, los

drogadictos, etc.

Pero el afén de referir y explicar la diferencia cultural por la diferencia de clase
impediré pensar la especificidad de los conflictos que articulan la cultura y de los modos
de lucha que “desde ahi producen el papel de las identidades socioculturales como
fuerza material en el desarrollo de la historia” ®'. E] capitalismo puede destruir, pero no
agotar la verdad historica que hay en las sociedades.

Segun Martin-Barbero, la nueva visién acerca de la relacion sociedad/masas se
encuentra en el pensamiento de Tocqueville, “quien mira que la emergencia de las
masas reside en una clave del comienzo de la democracia moderna, pero la democracia
de las masas porta en si el principio de destruccién” *2. Ademas “proyecta una imagen
de una masa ignorante, sin moderacién, que sacrifica permanentemente la libertad en
aras de la igualdad y | subordina cualquier cosa al bienestar” ®. Estamos ante una
sociedad compuesta por una enorme masa de personas semejantes e iguales que
incansablemente giran sobre si mismas con objeto de poder darse los pequefios placeres

vulgares con que llenan su existencia.

Una masa es un fenémeno psicolégico que nos manifiesta que aunque los
individuos sean diferentes en su modo de vida, en sus ocupaciones o su caracter,
siempre estaran dotados de una colectividad que los hace comportarse de una manera
distinta.

I MARTTN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 29,

I. M IARH'N -BARBERO, De los medios a las mediaciones, 33.
“ 1. MARTIN -BARBERO, De los medios a las mediaciones, 33.
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Martin-Barbero dice que existen otros autores que aportan al estudio de las
masas y éstos son: Walter Benjamin y Teodor Adorno, ellos introducen la apertura de
un debate politico interno. Para Benjamin “lo popular en la cultura no estd en su
negacion sino en su experiencia y produccic’)n.”84 El concepto de industria cultural de
masas nace en un texto de Horkheimer y Adorno (1947), “en el cual expresan que los

% no permiten que aflore la fantasia del

mecanismos del arte de masas como el cine,
televidente, ya que las imagenes van muy rdpido y no permiten analizar las
situaciones. Ademas otra forma muy clara de degradacién de la cultura es el arte

popular, pues se vuelve una mercancia y refleja la cotidianidad de la sociedad, por el

contrario de un arte refinado que esta sélo dispuesto para la alta sociedad.

Segin Martin-Barbero, otro importante aporte al estudio de la cultura de masas
es el de Mijail Bajtin, “el cual centra su investigacion en el espacib propio, que es la
plaza publica, el sitio en el que el pueblo lleva la voz y el tiempo que es el carnaval.”*®
La plaza la caracteriza el lenguaje, un tipo particular de comunicacion, lenguaje en el
que predominan los ademanes, las expresiones ambiguas donde opera la parodia como
degradacion, groserias, injurias, blasfemias. El carnaval es aquel que en plenitud

caracteriza lo popular (humor, risa, parodia, etc.)

My MARTm-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 49.
5. MART[N-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 50.
56J. MARTIN -BARBERO, De los medios a las mediaciones, 75.
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Por otro lado, Martin-Barbero hace referencia al folletin que es otra forma de lo
popular en las culturas y de acuerdo a todos los estudios que se han realizado sobre el
folletin, todos coinciden en la idea de que se desarrolla la denuncia de una trampa
populista: amparado en un anacronismo que le permite desconocer las contradicciones
del momento histérico en que surge el folletin y la huella que esas contradicciones dejan
en su misma estructura.

Por lo tanto, es necesario preguntarnos jen qué sentido es popular el folletin si
ya es de masas? Podriamos aproximarnos a esta respuesta bajo dos aspectos
importantes: el negativo y el positivo, de los cuales podriamos decir lo siguiente:

Se puede decir, que es negativo porque “configura una experiencia literaria
accesible a la gente con el minimo de experiencia verbal previa en cuanto al lector”.
Ahora bien, se puede decir que es positivo cuando “lo popular puede significar la
presencia de una matriz cultural a través, en este caso, de la “narracic')ﬁ primitiva”, que
segun Martin-Barbero, Frye llama asi “a aquella narracién en que las formas narrativas
aparecen frecuentemente codificadas produciendo una ritualizacion de la accion.”®’
Visto de este modo los recursos técnicos utilizados no serdn remitidos a simples

formatos industriales, sino a otro modo de narrar,
2. Los medios de comunicacién y la cultura popular
En Latinoamérica los medios de comunicacién han tomado mucha importancia a

través del tiempo, pero cada vez que se estudia esta problematica se puede observar que

los mass-media son tomados de acuerdo a dos formas diferentes: a la forma de ser o de

" 1. MARTIN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 152.
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las costumbres de sectores sociales y de acuerdo a su conocimiento o aceptacién de
nuevas formas de pensamiento

Por lo tanto, cuando de culturas se trata es importante “decir culturas de masas
suele equivaler a nombrar lo que pasa por los medios masivos de comunicacién®, * esto
es por la importancia que los medios de comunicacién han adquirido con el tiempo y

por el poder que ellos mismos han ganado.

Esto trae probleméticas que a medida que los medios de comunicacion adquieren
poder se da una propaganda de productos innecesarios, que las personas consumen, sin
mencionar lo mas importante, que los medios crean o dan validez a una cultura (ola
hacen mas fuerte), con este cambio radical que se dio en la publicidad en ese momento,
cuando estd invadia y transformaba la comunicacién entera en persuasion “dejando de
informar acerca del producto, la publicidad se dedica a informar los objetos dando
forma a la demanda, cuya materia prima van dejando de ser las necesidades y pasan a
serlo los deseos, las ambiciones y las frustraciones de los objetos.”®

La relacién entre cultura y medios masivos de comunicacién debe ser abordada
bajo dos planos importantes: los medios reproducen un peculiar estilo de vida y los que

producen la gramatica de produccion con la que los medios universalizan un modo de

vivir”,
La cultura de la massmediacion se forja en la tensién de estas dos dindmicas; la

de los intereses econémicos de un capitalismo que se apoya de la presencia del Estado y

la de una poderosa sociedad que defiende y amplia los limites de la libertad.

g MART!N-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 153.
8y, MARHN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 155.
kA MARTIN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 156.
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Por otra parte, a través del folletin “el cine recibe en herencia el melodrama. 'Y
lo reinventa, es decir, lo transforma de nuevo en el gran especticulo popular que
moviliza las grandes masas alentando la mas fuerte presentacion del espectador.”! Es

decir, hay una convergencia profunda entre cine y melodrama.

3. Modernidad y medios de comunicaciéon en América Latina

América Latina se considera como un espacio de debate y combate ya
que los procesos sociales en que se constituye lo masivo dan paso a las
transformaciones y desplazamientos producidos en el campo tedrico y metodolégico.
Con esto se hace el reencuentro del método con la situacién latinoamericana “la que
histéricamente ha producido la dominacién y la que socialmente se construye en el
mestizaje de las razas los tiempos y las culturas.” °2 Con esto se hace visible el sentido
de la modernidad en Latinoamérica.

Bajo estas perspectivas América Latina vivi6 una lucha interna en sus diferentes
paises dandose un nuevo proceso de reorganizacién en sus economias y una
readecuacién de sus estructuras politicas. Se crearon nuevas burguesias y surge un
pensamiento nacionalista que se basd en una cultura nacional.

La emigracién y las nuevas fuentes y modos de trabajo acarrean “la hibridacion
de las clases populares, una nueva forma de hacerse presentes en la ciudad, también se
dio una  sobrepoblacién en la ciudad.”” Por tal razén se hace necesaria una

ransformacion en la manera de abordar la historia de los medios de comunicacion.

] A‘-ZART,N-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 161.
I M ARTIN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 163.
I. MARTIN -BARBERO, De los medios a las mediaciones, 171.
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Por otra parte, se podria decir que los maestros del radioteatro en América
Latina fueron los argentinos, ;podriamos preguntarnos, por qué los argentinos? y es
porque ellos fueron los pioneros de la radio en su pais. “Temprana organizacién
comercial de la radio con la creacion de cadenas, su rapidisima popularizacién: 1000
receptores en 1,922 y un millén y medio en 1,936 y la existencia ya en 1,928 de

3 94

semanarios dedicados al mundo de la radio,” °* asi lo testimonia el escribidor de Mario

Vargas Llosa y la gente que vivio el lanzamiento del género.

En lo que fue el circo criollo se empiezan a juntar “Bajo la misma carpa, pistas y
escenarios, acrobacia y representacién gramética”. > Esto da lugar a que en América
Latina surjan nuevas cosas como por ejemplo la mezcla de comicidad circense y el
drama popular que dan origen al radioteatro, sin lugar a dudas el teatro popular nacié en
el circo. “Con un rasgo peculiar que justifica ese nombre dado a lo mismo que en otros
paises sin esa tradicién se le llama radionovela”. *® La novela folletin que se hace teatro
en el circo continlia en la legitimacion urbana de la musica negra.

La legitimacion urbana de la misica negra “estabiliza una expresiéon musical de
base popular como forma de conquistar un lenguaje que concilie el pais en la
horizontalidad del territorio y en la verticalidad de las clases”. °’

Para hacerse urbana la musica negra ha venido a atravesar una doble barrera
ideol6gica la que levanta, de un lado, la concepcion populista de la cultura al remitir la
verdad de lo popular, “su esencia”, a las raices, al origen, esto es, no a la historia de su

formacion, sino a ese idealizador lugar de la autenticidad que seria el campo, el mundo

rural.

7

:J . MARHN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 183.
o IR MART!N -BARBERO, De los medios a las mediaciones, 184.
o J. MART;N-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 186.

J. MARTIN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 186.

£ =




4. Prensa popular de masas

Después de haber analizado los medios tales como: el cine, la radio, etc., es
importante hacer énfasis en la “prensa” que ha participado en el otorgamiento de
ciudadania a las masas populares, y se ha desligado de la matriz cultural dominante. “De
los medios de comunicacion la prensa es la que cuenta con mas historia escrita, pero no
sélo por ser el més viejo, sino por ser aquel en que se reconocen culturalmente los que

escriben historia”. %%

El nuevo sentido de la masificacién a diferencia de lo que sucedié durante el
populismo, en lo que masivo designa ante todo la presencia de las masas en la
ciudad con su carga de ambigiiedad politica pero con su explosiva carga de realidad

social.”

Con esto se da un bombardeo de la masificacién y con el poder que adquiere en
¢se momento llega a los lugares més lejanos. “La television entrafia no s6lo un aumento
en la inversion econémica y en la complejidad de la organizacion industrial, también un

refinamiento cualitativo de los dispositivos ideolégicos.”!%

Martin-Barbero dice: “la comunicacién se estd convirtiendo en un espacio
estratégico desde el que pensar los bloqueos y las contradicciones que dinamizan estas
sociedades encrucijadas a medio camino entre un subdesarrollo acelerado y una
modernioans 4 - 2101
nocernizacion compulsiva.

- MARTIN -BARBERO, De los medios a las mediaciones, 189-190
] MARTIN-BARBERO, De Jos medios d las mediaciones, 195.

J '-’.'ARTI'_\'-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 195,
I. MARTIN -BARBERGO, De los medios a las mediaciones, 203.

66




De esto parte el debate de los medios a las mediaciones; es decir a los
movimientos sociales y las pricticas de comunicacién, a la pluralidad de matrices

culturales y a las diferentes temporalidades.

5. Los mestizajes culturales y la identidad indigena

Para Martin-Barbero, el reconocimiento de un mestizaje en América Latina no
habla de algo que ya pas6, sino de lo que somos y que no es sélo hecho racial sino razén
de ser, porque quizé de objeto y tema el mestizaje paso6 a ser sujeto y habla: un modo
propio de percibir y narrar.

Por otra parte, pensar en lo indigena en América Latina no es pensar en las
etnias existentes sino mdas bien es plantearse la existencia de los pueblos y aun de
aquellos paises que no tienen poblaciones indigenas, observar e_l sentido politico y
cultural de lo popular. Es claro que la identidad cultural se esta modificando y por ello

Martin-Barbero afirma:

También las fiestas indigenas, aun despojadas de las proyecciones que sobre ellas
efectian con frecuencia los antrop6logos revelan un espacio preciso de afirmacién
cultural. Es decir, no tanto en su ruptura con la cotidianidad, sino en su apropiacion
transformadora: en cuanto afirmacion de lo comunitario. La fiesta es un espacio de
una especial produccién simbdlica en la que los rituales son el modo de
apropiacion de una economia que les arremete pero que no ha podido suprimir ni

reemplazar su peculiar relacién con lo posible y lo radicalmente otro. '

1921 MARTIN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 208-209.
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En América Latina, pensar en lo indigena es aferrarnos a lo primitivo, como
tanto que esta fuera de la historia y frente a lo popular urbano se le niega la posibilidad
misma de su propia existencia culturalmente hablando, y por lo tanto “tan tenaz es el
mito que decir popular evoca autométicamente lo rural.”®

Por otro lado, lo popular es asociado a las carpas, los salones de baile, etc., y el
autor dice:

Los teatros son despliegue de otra dimensién de lo popular, de la expresividad
del tumulto hecho de carcajada y del relajo, de silbidos y ruidos obscenos, de

groserias a través de las cuales se liberan mezcladas la rebeldia politica y la

3 o 0.
energia erética.'®

Monsivais, afirma Martin-Barbero, ha prestado una especial atencién a esta
parte de lo popular urbano que abre una relacién entre groseria y politica.

Entrados los afios treinta se caracteriza una nueva ctapa en América Latina, y es
la entrada de la industrializacién y los populismos, esto debido a las grandes
migraciones a la ciudad y a la hegemonia de la industria cultural con la radio y el cine.

Martin-Barbero dice: “en la cultura el populismo se hace nacionalismo y va a
encontrar en el cine, especialmente el mexicano y el argentino, su mejor medio de
expresion y difusion.”!%

El cine es una fuente de atraccion para las masas populares y como tal hace uso
del melodrama, género capaz de vertebrar cualquier tema o situacion, a la vez evocar
mitos y masificando modos de comportamiento. La radio mediard entre tradicién y

modernidad.

IN-BARBERO, De los medios a las medzacmnes 209.
IN-B ARBERO, De los medios a las mediaciones, 211.
IN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 212,
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Es importante mencionar que el cine y la radio serdn los gestores de una
integracién musical latinoamericana basada en la popularidad de ritmos como el bolero,
el tango, la ranchera, etc., luego de esto el nuevo idolo de pasiones populares es el

fatbol. Y dice el autor:

Las clases subalternas por otro lado, asumen porque no les queda de otra una
industria vulgar y pedestre y ciertamente la transforma en autocomplacencia y

degradaci6n, pero también en identidad regocijante y combativa. 108

El barrio aparece definido como movimiento de dislocacion espacial y social de la
ciudad y como movimiento de fermentacién cultural y politica de una nueva identidad

de lo popular.

En Lima los movimientos sociales se gestan desde los barrios, obligando a
replanear las concepciones esquemadticas con las que se busca encuadrar el movimiento

popular, a esto dice el autor:

Los pobres de la ciudad no sélo han invadido los terrenos y una serie de
actividades que se desarrollan en la urbe, sino que también han invadido los
esquemas y las concepciones de muchos sectores en algunos casos haciéndolos

saltar por los aires. '*’

i% J. MART!N—BARBERO, De los medios a las mediaciones, 213
7 J. MARTIN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 214-215.
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En una sociedad tan poco industrializada, las asociaciones populares desde las
organizaciones de autoconstruccion y los comedores barriales a los centros de
educacion, van construyendo un tejido social que va desarrollando una institucionalidad
nueva, fortaleciendo la sociedad civil, haciendo presentes nuevos rasgos sociales y

sujetos colectivos en la vida de un pais.

El barrio aparece entonces como el gran mediador entre el universo privado de la

casa y el mundo publico de la ciudad, un espacio que se estructura en base a ciertos
tipos especificos de sociabilidad ¥y comunicacion entre parientes Yy vecinos, pertenecer al
barrio entonces es para las comunidades populares poder ser reconocido en cualquier

circunstancia.

La nueva percepcion del problema de la identidad en conflicto no s6lo con el
funcionamiento de lo transnacional sino con el chantaje en el que opera frecuentemente
lo nacional, aparece inscrita en el movimiento de transformacién de lo politico que

conduce en las izquierdas latinoamericanos una concepcién ya no meramente tictica

sino estratégica de lo social. Las transformaciones sociales y culturales seran efecto de

la mera implantacién de innovaciones tecnolégicas.

6. La televisién como centro de mediaciéon

Las mediaciones son lugares de los que provienen las construcciones que limitan
y configuran la materialidad social y la expresividad cultural de Ia televisién , y aunque
a manera de hipétesis se formulen busquedas convergentes que muchas veces no tienen
por objeto la television, se proponen tres lugares de mediacién: la cotidianidad familiar,

la temporalidad social y la competencia cultural.
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Para sintetizar un poco qué es la competencia cultural, se puede decir que es la
que dice que la television actlia a través de los géneros, los cuales articulan
narrativamente las serialidades y constituyen una mediacién fundamental entre las

l6gicas del sistema productivo y del sistema de consumo.

7. Lo popular visto desde lo masivo

Pensar lo masivo, como algo puramente exterior que lo unico que hace es

parasitar lo popular, s6lo puede hacerse desde una de dos posiciones:

La primera, la folkloristas, cuya misién es de preservar lo auténtico, cuyo
paradigma sigue siendo rural y para los que todo cambio es desagregacion, esto es,
deformaciéon de una forma fijada en su pureza original y la segunda es la
concepcion de la dominacién social que no puede pensar lo que producen las clases

populares més que en términos de reaccion a lo que induce la clase dominante. '®®

En Latinoamérica la posicién efectiva que la industria cultural ocupa en el campo
simbdlico es: La cultura de dominacién, lo que hace que estemos ante un mercado
material y simboélico no unificado y cuya dislocacién remitird basicamente al caracter

dependiente de ese mercado.

A continuacion se presentan muestras de lo popular activado por lo masivo hoy en

Latinoamérica:

e F A MARTIN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 247.
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Podemos mencionar primeramente el circo:

(...) que en los barrios periféricos de Sao Paulo es un espectaculo tan popular y
aunque no tan masivo como el cine o el fatbol, el circo tiene sin embargo la ya
estructura de una empresa con Su organizacién: divisién de las tareas y sus

sondeos de mercado, pero la industrializacién no le ha robado al circo su modo

peculiar de conexi6n con las gentes del pueblo. '%°

Por otra parte, estan las ferias urbanas que, segiin Martin-Barbero, Jorge

Gonzilez investiga en cuanto frente cultural, espacio en que las clases sociales se

tocan, comparten significantes ¥ luchan desde y por significados diferentes, por

dotar de sentido a ]a feria.

; No hay m4s que asomarse a la historia para constatar que la feria ha sufrido en

México varios cambios:

(...) ha pasado de una Iglesia que canalizaba a través de la feria pasiones y
fanatismos liberados en el juego, a un Estado que la convierte en objeto de

reglamentaciones civicas ¥ en exponente de la riqueza Yy la variedad nacional, hasta

que cede su conduccién a la empresa privada.'!’

Asi mismo, la radio que segiin Martl’n-Barbero, G. Munizaga Y P. Gutiérrez han

investigado y tematizado explicitamente 1a especial capacidad de la radio para mediar lo

popular tanto técnica como discursivamente.

_J. MARTIN-BARBERO, pe

i los medios q las mediaciones, 250.
“J. M:\RTIN-BARBERO, De

los medios q lgs mediaciones, 252,




De igual forma, dice Martin-Barbero, Rosa M Alfaro “ha trazado el mapa de los

modos en que la radio “capta” la densidad y diversidad de condiciones de existencia de
lo popular en la Lima actual”. ''' Las emisoras locales que funcionando desde un cierto
territorio hacen que una programacioén netamente comercial se vea atravesada por la
presencia de necesidades de la zona y por llamadas a la participacién colectiva en

acciones de apoyo a las demandas populares.

Vamos a terminar con la presencia de lo popular en lo masivo acercandonos al

espacio que seria la famosa manipulacién politica en la television.

Con este libro Martin-Barbero muestra claramente cémo los medios de
comunicacion a través de sus diferentes formas de manifestacién manipulan al pueblo y
lo hacen adecuarse a su antojo. Por otra parte, observa la realidad latinoamericana en las

culturas populares y de como éstas van siendo modificadas por medio de lo masivo.

Al igual la cultura popular se manifiesta en lo rural y urbano, y es una forma de
presentar las inconformidades sociales y la cotidianidad de las personas, mediante la
imitaciéon se presenta una forma burlesca hacia la autoridad y la lucha contra la
represion.

De esta manera Martin-Barbero visualiza las culturas populares latinoamericanas
y como éstas se han transformado a partir de la influencia de los medios de

comunicacion.

T 1 MARTIN-BARBERO, De los medios a las mediaciones, 253.
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II1. Jesiis Martin-Barbero: Procesos de comunicacién Y matrices de cultura

1. Cémo visualiza la cultura popular Martin-Barbero en su libro Procesos de
comunicacion y matrices de cultura

Lo popular, para Martin-Barbero, se configura como ese lugar que hace posible
historicamente abarcar y comprender el sentido que adquieren los procesos de
comunicacion:

Tanto los que desbordan lo nacional ‘por arriba’, es decir los procesos macros que
involucra la puesta en funcionamiento de los satélites y las tecnologias de
informacién, como los que las desbordan ‘por abajo’ desde la multiplicidad de
formas de protesta regionales, locales, ligadas a la existencia negada pero viva de la

heterogeneidad cultural.''?

Lo popular nada tiene que ver entonces con el sentido de marginalidad del que no
ha logrado liberarse la comunicacién ¥ que remite eh Gltimas a las tramposas teorias de
la cultura de la pobreza. De ahi que pueda redefinirse entonces la problemitica de 1a
comunicacién en términos de la relacién entre lo masivo y lo popular. Menciona
Martin-Barbero:

Ya que la comunicacién es la que nos libera de seguir lamentandonos por lo que la
cultura masiva le ha hecho a la cultura culta Yy nos posibilita para preguntar lo que

la cultura de masas le ha hecho a las culturas populares.'!?

Ya hablando de lo popular a lo masivo, la recuperacién de la historia en este

¢ampo pasa sobre la otra cuestién; que es la relacion de las practicas comunicativas con

* ] ,\IA_RH’N-BARBERO, Procesos de comunicacién Y matrices de cultura (Ediciones Gustavo Gili,
~ Meéxico, 1987) 128.
~ I. MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 129,
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los movimientos sociales, y cémo lo popular se inscribe constitutivamente en el analisis

de los procesos culturales. Martin-Barbero afirma que:

Como ha mostrado E.P. Thompson hay un momento en el desarrollo del
capitalismo europeo en el que las luchas sociales transforman el sentido de la
cultura tradicional, es decir, de la vieja cultura popular, convirtiéndola en
cultura de clase. '™
Esto mediante el uso rebelde que las clases populares hacen de sus tradiciones,
de su moral, de sus viejos derechos y sus modos de comunicar. Esa transformacion del
sentido de lo popular esta ligada entonces no s6lo ni principalmente con el desarrollo de
los medios, sino, como lo comprendié Gramsci, con los procesos de centralizacién
politica y homogeneizacién cultural, desintegracion de las culturas populares que exigi6
la constitucion de los estados nacionales:
Y con los procesos de desplazamiento de la legitimidad social QUe condujeron de
la imposicién violenta de la sumisién, a la organizacién del consenso por
hegemonia de las relaciones del Estado — naci6n con lo nacional — popular.'**
Estos son los modos de desintegracion de lo popular ligados a la construccién de
lo nacional, es decir, que también configura desde lo masivo.
A continuacién se mostrardn algunas interrogantes para saber desde el punto de
vista de Martin-Barbero, cémo la cultura popular se trastoca con los medios de
comunicacién. Y mds adelante se hablard propiamente de los efectos de los medios de

comunicacion.

En cuanto a los procesos de comunicacién popular y ensefianza se tiene lo
siguiente: ;Qué modalidades de mediacion utilizan los procesos de comunicacion

popular?, ;Cudl es el grado de tecnificacién de esas modalidades?

ey, MARTI:N-BARBERO, Procesos de comunicacién y matrices, 131.
"5J. MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 131.
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Reconocer esas modalidades exige de nosotros un esfuerzo por desplazarnos de lo
que nos envuelve y de la trampa que nos tiende la dicotomia que opone la

comunicaci6n, medida igual a la comunicacién interpersonal, directa y auténtica.''®

El grado de tecnificacion de esas modalidades es relativo al desarrollo tecnologico
de los diferentes paises e incluso de las diversas regiones, dentro de un mismo pais, y al
grado de convocatoria y organizacién de grupo.

(Qué espacios de los medios masivos son receptivos a los procesos de
comunicacién popular?

Segin Martin-Barbero, los medios masivos operan no como meras tecnologias
sino como instituciones mediadores de un sistema social. Para esta interpretacion se
destacara la radio, la prensa, el cine y la TV.

La radio ha sido y sigue siendo aiin mucho més receptiva en la forma de percibir
y narrar para las culturas populares, esto quiere decir, que es mucho més abierta en la
sociedad.

Con respecto a la prensa las formas de distinguirla, no seria desconocida “esa
prensa amarilla sensacionalista...de reconocimiento robados a la percepcion

popular...”'"”

que transforma la demanda popular en consumo masivo.

El cine también ha estado abierto a lo popular, “lo estuvo desde su inicio al
nacer como el gran espectéculo de masas en el que las clases populares se reconocen a
primera vista.”''® En el 4mbito latinoamericano el cine también tiene su representacion

hacia lo popular, no sélo en su dmbito critico sino en sus frustraciones y hechos

representados en sus melodramas.

® . MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 138.
) \f ARTIN-B ARBERO, Procesos de comunicacién y matrices, 139.
* J. MARTIN -BARBERO, Procesos de comunicacién Yy matrices, 140.
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La television es por el contrario “el medio en la que la tendencia dominante halla
su grado méximo de realizacién.”''® En ningn otro medio se han puesio en
funcionamiento mecanismos tan elaborados de desactivacién y deformacién de lo
popular; de su memoria y de su imaginario, de su historia y de su presente: “y ahi estdn
también ciertos programas comicos por los que atraviesan a ratos rafagas de ironia, de
sarcasmos y de irreverencia popular,” '*° lo dominante en la television es la desvergonzada
caricatura y la folklorizacion triste y torpe de todo lo que viene del pueblo. “Y ello més
alld de las buenas intenciones de tantos documentales empefiados en mostrarnos la

d 3121
;

realida es asi como opera la television en la sociedad.

(En qué condiciones es que se puede conceptuar la comunicacién popular coémo
una forma de comunicacién alternativa?

Martin-Barbero, dice que habia comunicacion alternativa cuando las matrices de
resistencia que configuran la cultura subalterna se transformaban en dispositivos de
construccién de un proyecto “contra hegemonico, y por lo tanto de creacién de una

nueva hegemonia,”'?

en la que la concepcion del mundo de las clases subalternas se
incorporaban formando una nueva concepcidn de la realidad y una nueva practica de las
relaciones sociales. Se puede hablar de direcciones entre lo masivo y lo popular en lo
siguiente:
Lo que va de lo popular a lo masivo en cuanto operacién de recuperacion de la
historia, recuperacion que pasa especificamente por la puesta en relacién de las

practicas comunicativas con los movimientos sociales, que es el modo como lo

popular se inscribe constitutivamente en el andlisis de los procesos culturales. '*

%5, MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 140.
1207, MARTiN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 140.
12 5. MARTfN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 140.
1221 MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacién y matrices, 145.
137, MARTfN-BARBERO, Procesos de comunicacién y matrices, 148.
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También se menciona lo que va de lo masivo a lo popular: “en cuanto a la

»124 ademaés que el

operacion de anélisis de los dispositivos actuales de mass-mediacion,
trabajo de produccién sea arrancado al chantaje de los entornos de evaluacion

puramente académicos introduciendo criterios que permitan evaluar la comunicacion

producida.

Por otra parte, la comunicacion implica en si mismala relacion en ciertas
practicas cotidianas de las masas populares, esa otra forma en que se comunican
tanto los grupos como los individuos hacia las culturas  pobres. No se estd
idealizando situaciones sino proponiendo claves para una positiva emision, de

produccion. Una de las manifestaciones de esas practicas se dan en:

La plaza de mercado y el cementerio son para las masas populares un espacio
fundamental de actividades, de produccién de discurso propio de practicas en las
que estalla un cierto imaginario — el mercantil y la memoria popular se hace sujeto

constituido desde otro imaginario y otra lengua.'”’

El entorno de la plaza de mercado es un montén de negocios, no sélo de ventas

sino de juegos de azar, de prostibulos, de cafetines, etc. Estas relaciones hacen que la

plaza publica se ubique tanto en su exterior fisico como en su rol de lugar articulado de

practicas que en la cultura popular estdn siempre juntas y revueltas unas con otras.

Con lo expuesto sobre la cultura popular se puede deducir lo siguiente:
A diferencia con la plaza del mercado, en el supermercado no hay

comunicacién, sdlo hay informacién. No hay ni siquiera, propiamente hablando,

I. }»L{RTiN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 149,
~— I. MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 98-99.
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vendedores sino s6lo personas que trasmiten la informacion que no fue capaz de darle el
empaque del producto a la publicidad.

Ya habiendo mencionado lo que es el supermercado y la plaza publica, se pasa a
hablar de cementerios tanto del cementerio viejo del centro de la ciudad, como
propiedad del municipio y el otro que se encuentra en las afueras de la ciudad exclusivo

para la burguesia, donde el propietario es una empresa privada o transnacional.

En el cementerio central “encontramos sus alrededores invadidos de muchc
dinamismo, venta de lipidas, flores, cirios, objetos religiosos y una serie de productos
para magia.”'*® Al igual estd configurada por el desorden de la gente. “No hay
secciones ni divisiones, solo nombres, nombres propios en su mayoria.”"?” No se puede
ir todos los dias hay un dia especial a la semana para hacer un ritual, donde se reza y se
hace otras précticas religiosas populares.

En cambio el cementerio para gente exclusiva, ofrece una topografia bien
distinta, se encuentra fuera de la ciudad, aislado, mantiene una estatua sefialando un
nombre como por ejemplo: “Jardin de la paz”, “Jardin de la eternidad”, etc. Tumbas
iguales con una ldpida del mismo tamafio y un florero de bronce. Los duefios de estos
cementerios privados tienen las oficinas lejos de él, m4s que todo en el centro de la
ciudad.

2. El relato popular
Al estudiar relatos populares lo que se estd investigando no es la literatura sino

la cultura:

267, MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 105.
27J. MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 105.



Mirando desde la critica culta el relato popular es reducido a su “formula”, a su
agotamiento en el esquematismo, la repeticion y la transparencia de las
convenciones.  Los estudiosos del Folklore nos tienden una trampa; la del
descubrimiento de lo primitivo y la pureza de las formas y lo popular como Io aun
no corrompido. '?®
Frente a esas dos posiciones la pista de trabajo surge de la convergencia de dos
propuestas muy distintas, que segtn Martin-Barbero son: la de un investigador de la
cultura de masa, en los afios cincuenta, K. Hoggart, quien estudiando la cancién popular
define las convenciones como “lo que permite la relacién de la experiencia en los
arquetipos.”'® Desde esa convergencia analizar relatos es estudiar procesos de
comunicacién porque remiten desde ahi mismo, del imaginario colectivo.
Por otra parte, es muy importante reconocer el melodrama, como uno de los
géneros populares en América Latina. Es el género donde se encuentra el modo de

decir, de sentir y de ver de las personas. Menciona Martin-Barbero:

La importancia del melodrama es también tedrica, y se apoya en el hecho de que
quiza en ninguna otra produccién cultural sean tan visible... que estd en el origen
de la cultura de masa, de su gestarse minando desde dentro los dispositivos de
numeracioén de la cultura popular. *°
Queda claro que el melodrama es e] punto escénico popular y es ya un lugar de lo

masivo; pero masivo si es estudiado desde su funcionamiento social.

~ I .\IART}N -BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 112,
— I MARTI,N-BARBERO, Procesos de comunicacién Y matrices, 112.
“ 1. MARTIN -BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 116.
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3. Rol de los medios de comunicacion en las culturas populares

Martin-Barbero dice sobre la comunicacién y su significacién que los
territorios que mas directamente se han visto afectados por la emergencia de la
nueva problematica es el estudio de los procesos masivos de comunicacién, “... hasta
los grupos més marginados de la sociedad, incitan a la participacién, democratizan

aceleradamente la sociedad.”!?!

También presenta el pensamiento marxista asi:
La reduccién a la dimensién ideolégica — negativa y los instrumentos de
reproduccién ideolégica de la clase dominante; no son sino reflejo de la

infraestructura econémica a la que sirven falsamente alienado a las masas.'*?

Es curioso que ambas posiciones coincidan en seguir defendiendo la palabra
informacién como nombre para los procesos de comunicacién masiva. Martin- Barbero
afirma que la informaci6n es toda la mitologia de la objetividad con la que se estrellan y
frente a que la nocién de manipulacién, no hace sino emborronar de psicologismos todo
el problema. También hace énfasis sobre las trampas de la sospecha y menciona que si
la sospecha es crucial en este punto es porque esta criticando el lenguaje con lenguaje.
Porque todo consumo es una forma de produccion y toda produccién una forma de
consumo. “Y esto no es jugar con las palabras sino discutir como ellas juegan y sus

2133

contradicciones, ésto para impedir que se tornen absolutas.

Bl g MARTjN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 35.
B2 g, MAR’l:IN-BARBERO, Procesos de comunicacién y matrices, 35.
B3, MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacicn Yy matrices, 35.



5. Lo que presentan los medios de comunicacion

Los presupuestos a una teoria critica del discurso de la mass mediacién no trata
de reducir la historia al discurso, sino de leer el discurso de los medios masivos en este
¢aso, como acontecimiento.

Martin-Barbero menciona que el discurso como ha escrito F oucault “no es
simplemente aquello que traduce las luchas o los sistemas de dominacién, sino aquello
por lo que se lucha, aquel poder del que quiere uno aduefiarse, »'3* Quizis sélo entonces
podamos comenzar a comprender en profundidad, el proceso de dominacién que viene
del monopolio de la palabra, gestacién, etc.

Es esa misma cultura de la sumision y del silencio la que transformada con otras
formas, continia moldeando la vida y dominando la existencia desde esos nuevos
procesos de comunicacién, “en los que la palabra sigue estando de un lado y el silencio

del otro en los que, mejor que nunca, se ha logrado sentir como liberacién lo que nos

esclaviza.” 13

Entendamos el discurso como el que trabaja cualquier materia
significante visual o Sonora, cuyo anélisis consiste en descubrir las operaciones a través
de las cuales se constituye y realiza el control. Un anélisis que consiste en oponer lo que
habla en el discurso contra lo que dice. Lo que en €l habla, eso es los conflictos sociales,

politicos, econémicos. Contra lo que dice, esto es la retérica de la felicidad, al bienestar,

de la libertad, de la paz, etc.

remedio que actuar de esa manera, la negacién que opera resulta siendo afirmacién

de lo negado. *¢

- J. MART}N -BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 42.

e MART}N-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 42.
<. _\L—\RTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 43.
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Buscar una teoria capaz de articular la investigacion sobre el discurso y la de sus
condiciones de produccidn, de circulacion y consumo €s informar sobre el gran disfraz
con que la prensa disimula la forma de mercancia de sus discursos, al igual la
competencia informativa que los hechos no hablan sino convertidos en noticia, esto es
puesto en discursqs. “La prensa demuestra cada dia que el sentido no existe sin la forma
y que toda forma es una imposicién de sentido.” 137 La informacién publicitaria se
convierte con el papel en la materia prima de una prensa cada dia més directamente

dominada por el discurso de la mercancia, dice Martin-Barbero:

Los hechos son los que dice el discurso en la prensa, pero lo que en él habla es

distinto, ya que en tltimas la escritura de prensa es el trabajo que consiste en hacer

concordar la noticia con el mito.” 138

Es importante recalcar que los acontecimientos son los que se convierten en
narracion o leyenda, la noticia es el eje del discurso informativo, es el discurso que se

caracteriza por su funcion referencial.

6. Otro rol muy importante de lo popular en los medios de comunicaciéon es la

television

Las iméagenes funcionan obedeciendo leyes como de contigliidad o de contagio,
una parte vale por el todo, de tal manera que éstas pueden actuar directamente sobre

los televidentes.

BTy, MART’iN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 51.
138 J MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacién y matrices, 52-53.
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El especticulo no es el mero resultédo sino la forma del discurso de la
television, “la equivalencia en imagenes (signos) de la historia del mundo,” ' sean
éstos noticieros, telenovelas, deportes o sea la publicidad. Lo que el televidente no ve
es ya una reflexién sobre la sed. “Lo que no puede ver y se le escapa, es la plusvalia

140 producida por la desaparicion del instrumento y del proceso de trabajo.

figurativa,

Otro aspecto importante seria la publicidad, no tendria que ver més que con los
objetos y su tarea se limitaria a informar sobre ellos. Su razén de ser tendria que ser en
ayuda de conexién entre la produccién y el consumo “que los consumidores estén
enterados de lo que produce.”'*! M4s que informar sobre los objetos, la publicidad
informa a los objetos, esto le da forma social. Segin Martin-Barbero, “pues con
aquello es con lo que la publicidad trabaja, su materia prima, son las necesidades y los
deseos de los hombres, sus ambiciones y sus frustraciones, esas relaciones que los hacen

sujetos.” 142

Con esto viven los grupos y los individuos esa cultura.

Por otra parte, es necesario conocer las nuevas techologl’as de comunicacién, que
se estan convirtiendo aceleradamente en uno de los puntos mas importantes del mundo
economico y politico. “En los paises altamente industrializados, un tercio del producto
nacional bruto procede ya de la manufactura o el procesado de informacién.”'** Todo
este desarrollo de tecnologias estin ligadas a la conquista espacial. Ademads es muy

importante conocer las 4reas sociales de las nuevas tecnologias de comunicacién.

Martin-Barbero, menciona las siguientes:

J. MARTEN -BARBERO, Procesos de comunicacion Y matrices, 64.
L MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion Y matrices, 65.
"'; | MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion Y matrices, 67.
"j J. MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 67.

e MARTfN-BARBERO, Procesos de comunicacién y matrices, 92.

84




La automatizacién de los procesos productivos; su extension y refinamiento, la
administracion del Estado, la informacion médica, la ensefianza, la instruccion
impartidas por computadoras y los medios masivos, puesta en funcionamiento
de los circuitos comunicativos que permiten el feed-back instantdneo aplicado
tanto a la informacién para compra de mercancias como al disfrute de

programas culturales. '**

Afirma Martin-Barbero que por el momento esas tecnologfas son un privilegio de
los paises ricos, pero sin lugar a duda llegara a los paises pobres. La l6gica de esos paises

pobres hard que necesiten, deseen y busquen, al precio que sea, ponerse al dia en

comunicaciones. Una vez maés estd preparada la invasion que traerd a América Latina

esas tecnologias. Esto se debe a la importancia y a la prioridad social de los fenomenos

de comunicacion.

Es de esta manera corﬂo Martin-Barbero establece un estudio amplio sobre los
massmedia y las culturas populares. Se puede observar que lds medios utilizan una légica
mercantil de deformacion cultural, superficial, pero luchando contra la confusién entre
esas tendencias y el papel mediador que los procesos de comunicacién masiva ejercen
hoy entre matrices y memorias culturales, que vienen de muy lejos en la historia, y
también de los formatos narrativos que hoy tienen los medios masivos. Silos medios de
comunicacién son importantes ahora, no es por la genialidad de la  gente que trabaja
en ellos, sino porque en los medios entrelazan formatos contemporaneos con modos de
narrar, de imaginar y de expresar muy bien lo que la gente quiere oir. Martin-Barbero es

sin lugar a duda uno de los maximos exponentes sobre las culturas populares.

144 J. MARTIN-BARBERO, Procesos de comunicacion y matrices, 93.




1V. Jesiis Martin-Barbero: Contemporaneidad latinoamericana y analisis

cultural (Conversaciones al encuentro de Walter Benjamin)

Este libro es un estudio enfocado en las teorias de Walter Benjamin, el cual para
Martin-Barbero es el primero en sentar un precedente acerca del marxismo, ya que éste
sale de lo comun en cuanto al pensamiento de sus autores contemporaneos: “El primero
que 0s0 afirmar en lugar de una obra frente a las relaciones de produccion de una época,
YO quiero proponeros otra pregunta ¢Cual es su lugar en esas relaciones?.”'* Asi se da
un cambio total a la idea que se venia manejando y pronuncidndose en un afio muy

temprano para la magnitud de esta nueva idea.

1. Hacia un concepto de cultura popular

A medida que se traducian los escritos de Benjamin al espafiol se fueron
conociendo otras ideas de los sucesos que se vivian en esa época, es por ello que se dice
que el término dialéctica lo relaciona con “combinar con lealtad a un objeto, a puntos de
vistas individuales, a cosas opuestas a su cuidado, una protesta subversiva contra lo
tipico, lo clasificable”!* ; es precisamente con estas ideas que Benjamin relaciona lo
que es la memoria popular y el imaginario de masas, ya que con estas ideas la historia
cambia completamente Y ya no se puede mirar “ desde los acontecimientos y las obras

sino desde las modificaciones de la percepcién.”!4’

“1. MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana Y andlisis

cultural. Conversaciones al encuentro de Walter Benjamin (Ediciones Iberoamericana, Vervuet Madrid,

2000) 16.

’ I. MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 16.
I.MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 16.
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Es en esta idea donde nace la cultura de masas pues aqui se da una funcion
integra del arte ya que aqui prevalece el aura y no las copias que se puedan llegar a
realizar de éste. Este nuevo sentido hace que la masa piense que es asi como se
desarrolla y es Benjamin el primero en “glaborar una concepcion no conservadora de la

masa 2148

El tiempo tiene un poder Gnico en las obras de Benjamin, ademés, ha introducido
lo que es “una estética del desecho de aquello de lo que la sociedad se deshace que
abarca desde su concepcion de la sensibilidad y aun de la identidad, a la refundicién de
narraciones y tecnologias,” 149 jando asi una condicién moderna ambientalmente y

explosiva.

El libro que estd en estudio tiene un caracter testimonial que se orienta a
propdsitos como “la reproblematizacion de la modernidad latinoamericana se vincula en
un enfoque de comprension de la avanzada globalidad en el mundo de hoy.”"*® Martin-
Barbero ve en Benjamin al primer hombre en percibir las sefiales de un “otro” cultural
aunque sus estudios los realiza en Berlin, pero Martin-Barbero ve en esto la realidad
latinoamericana, también los estudios a nivel de Latinoamérica deben hacerse, desde
una perspectiva de “modernidad massmediatica,” que los estudios culturales de hoy

siguen enfrentando tareas tan debatidas como cargadas de inseguridades y miedos.”"!

] MARTIN-BARBERO Y H.HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 25.
149 1 MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 25.
150 1 MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 28.
151 5 MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 28.
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Martin-Barbero no concibe “comunicacién” desde lo semantico (instrumental o
determinista) sino que analiza las experiencias culturales de comunicacién de masas de
una forma “hermenéutica”. Obviamente influenciadas por Paul Ricoeur, Paulo Freire,

Bourdieu, y otros.

Aportando asi la idea de los medios masivos como mediaciones socioculturales,
Martin-Barbero acab6 con la idea “Heideggeriana morada del ser” Y apareceria el
concepto “Narrativas socio — existenciales”; aqui se da un cambio en cuanto “al viaje
metaforico y la especializacion social de la problematica del sentido se dirigen contra
una universalidad que fundaba Ia tradicion interpretativa de fos comportamientos

humanos en un modeio ont l6gico del leng aje.

iomaza ia verdad en el h

o
f ad en ¥ £
“IuUZU T €5 8D Ga

-
I MARTIiN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS. Contemporaneidad latinoamericana, 41,
~ J.MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS. Contemporaneidad latinoamericana, 43,
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2. Como ve la cultura popular

Si nos concentramos en las relaciones o didlogos que tiene América Latina con
Europa o Estados Unidos es importante ver lo atrasada que va nuestra region, ya que
América Latina no ofrece un cambio ni una evolucion esperanzadora ni nuevos grandes
novelistas (Garcia Méarquez, Borges,), los cuales han dado gran valor a Latinoamérica
en el campo de la literatura. “Muestra, en cambio, economias cada vez mas entrampadas
y una especie de incapacidad para decidir a ser moderna”'>*

Si bien es cierto que no vivimos en un primer mundo es importante ver como
América Latina vive su modernidad ya que es aqui donde “Se replantea el sentido de la
modernidad permitiendo descubrir claves apenas conceptualizadas del modo en que

. . .« . ~ 185

América Latina produce y vive su modernidad diferents.” ™ Y que en cada pais que

conforma Latinoamérica se desarrolld de una forma diferente, pero como umdad

Es importante mencionar por [os sucesos historicos que ha atravesado America
Latina como o son la conguista sin olvidarnos que no todos los que conquistaron estas

tierras eran espafioles dandos un mestizaje, la libertad del yugt

se dip de forma general sino por partes como Latinoamérica logro la libertad. la

53 MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 43.
5 J. MARTIN-BARBERO Y H.HERLINGHAUS, Co'zrempomne'dad za,n.n ;
15§ MARTIN-BARBERCG Y H. HERLINGHAUS, Contemporancidad i
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3. El rol de los medios en la cultura popular

También llegan a América Latina los estudios enfocados a los sucesos
modernos del cine y la radio, se convierte en algo fundamental para la comprensién “de
la segunda modernidad la que revestira los atributos “post”. La primer modernidad deja
de lado lo literario y se centra en la “Contemporaneidad” de procesos populistas, aqui
fue importante la radio, la cual “funcion6 como el medio basico de formacién de un
discurso donde las demandas de las masas urbanas adquirieron, por primera vez,

legitimacion y cierta configuracién de ciudadania” '’

Lo popular es tomado como una cultura exterior a la modernidad, dejando de ser
lo otro, es m4s, se conforma como un escenario de una “cultura popular urbana que se
expresé en nuevas demandas sociales y politicas, y en heterogéneos modos de vida.”!*3

La radio y la television fueron fundamentales para que la cultura popular
Latinoamericana se integrara a la modernidad y ésta dejara de ser de las minorias.
Cuando hablamos de América Latina debemos tener en cuenta como se constituyeron
sus naciones, ya que el fendmeno de la modernidad en América Latina debe hacerse

“como cendicién primera la de apartarnos de aquella I6gica segiin la cual nuestras

.\IART!'N-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 64.
"I MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 64.
MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 64.




Si nos enfocamos a estudiar la modernidad desde Latinoamérica debemos tener
en cuenta que el “orden dominante semioligdrquico, una economia capitalista semi-
industrializada y movimientos sociales semitransformadores,”® ya que son éstos y
otros acontecimientos que forman parte de la realidad latinoamericana. A partir de los
afios cincuenta y sesenta la modernizacion se vincula fuertemente con “el desarrollo de
la industria cultural en los afios de diversificacion y afianzamiento del crecimiento
econdmico, la consolidacién de la expansion urbana, la ampliacion sin procedentes de
la matricula escolar y la reduccién del alfabetismo.” *! La modernidad trae consigo
muchas problemaéticas ya que si en una nacion que tiene paises diferentes en sus
costumbres, formas de hablar, de vestir, etc., de repente convive con algo tan nuevo y
diferente como la modernidad hace que todo cambie ya que esto separa la cultura en la
que acepta los cambios y la que lucha por lo nacional generando asi una
multiculturidad: “en América Latina la multiculturidad, tanto en el discurso como en la
expresion social, moviliza antiguas y nuevas contradicciones,”'®? ya que es de otra
forma como nacen o se exteriorizan nuevas problematicas.

Si nos enfocamos en el fenémeno de identidad y nacién es importante hablar de

la multiculturidad de la sociedad actual ya que ésta hace estallar dos problematicas.

Por un lado la globalizacién disminuye el peso de los territorios y los
acontecimientos fundados que telurizaban y esencializan lo nacional, por otro la

revaloracion de lo local define la idea misma de nacién.'®’

*° J.MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 64.

R MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 87.
- MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 89.
J. MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 92.
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Sinos enfocamos en Latinoamérica y como la modernidad se ha desarrollado en
un drama en el cual se dan cambios radicales, “en las estructuras de la experiencia
social, expresado por ejemplo en la obsesiva orientacién de estos y aquellos procesos
modernizadores hacia las transformaciones en la comunicacion masiva.” 1

Si estudiamos la television dentro de las aceleradas modernizaciones
neoliberales, “en América Latina revela, para Martin-Barbero, unas dindmicas de crisis
epistemoldgicas y politicas del intelectual que hacen recordar directamente la situacién

29164

del intelectual berlines. Pero Benjamin también creia que la masa era “La cara

ambigua, la pasiva y conforme por un lado la viva y rebelde por otro.”'%

4. Critica a otras corrientes

Al estudiar a Benjamin nos podemos dar cuenta que en lo plasmado en sus libros
realiza muchas criticas a otros estudios, a veces contempordneos y otros escritos del
pasado: podemos ver cémo le da importancia a una doble escena la cual tiene que ver
con el tiempo y la estética del desecho dando valor asi a los acontecimientos del
pasado que nosotros conocemos, pero también podemos observar ¢c6mo la sociedad se
va deshaciendo de cosas. En cuanto a la posibilidad de experiencia podemos ver como
en la ciudad hay derechos colectivos, pero éstos a su vez se tornan en derechos
individuales aunque muchas personas participen en éstos es aqui donde se le da valor a

la individualidad.

' J. MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana. 93.
' J. MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 176.
' J. MARTIN-BARBERO Y H. HERLINGHAUS, Contemporaneidad latinoamericana, 176.
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Benjamin hace su estudio enfocado en ciudades europeas, pero no situado en el
tiempo y espacio en el cual el vivid, sino que lo hace dando un salto en el tiempo, es
aqui donde aprendemos que para conocer la historia de una sociedad lo podemos hacer
estudidndola en libros y no es necesario vivir en ella y en este sentido es muy
importante el aporte de este autor.

En este libro pudimos observar las principales ideas de Walter Benjamin acerca

A | |

de la modernidad y como ésta fue tomada en "Berlin", pero también pudimos observar
coémo Martin-Barbero retoma estas ideas y las hace parte de la realidad latinoamericana,
es asi como Walter Benjamin ve y define la cultura popular, como ve la cultura
popular, y el rol que los medios de comunicacion tienen, también pudimos observar

ciertos aspectos en los cuales cambia y es asi como se puede ver los avances que este

autor dio en su teoria.



V. Evolucién del pensamiento de Martin-Barbero

Jesus Martin-Barbero a lo largo del tiempo ha escrito muchos libros que son
importantes para el desarrollo de la problemética de la cultura en Latinoamérica. El se
enfoca en aspectos como: la ciencia, los medios de comunicacién, problemas culturales, y
busca definir la cultura popular, pero esto lo hace a lo largo de su carrera como estudioso de

la problemética del desarrollo de la cultura en Latinoamérica.

Para dar a conocer los avances de la teoria de Martin-Barbero en el tiempo es
necesario seguir un orden cronolégico a partir de la publicacion de los libros que son
estudiados en este trabajo de grado. En el libro Comunicacion masiva; discurso y poder
(1978, presenta el problema en el cual América latina no ha podido superar la creacién de
la ciencia ya que muchos paises que no estan presentes en el primer mundo no tienen
acceso a conocimientos y adelantos que ya han sido descubiertos, es por ello que si nos
centramos en el caso concreto de América Latina podemos ver que no ha alcanzado un
desarrollo de la ciencia como tal, y es por ello que estos y otros paises del mundo se

auxilian de otros paises que si han alcanzado este desarrollo.

Pero Martin-Barbero logra ver el desarrollo que los paises han llegado a tener por
medio de la ciencia, y como en estos paises se alcanza un mayor desarrollo de otros
clementos como: los medios de comunicacion los cuales ayudan a que se desarrollen en el
ambito mercantil, asi los productos se vuelvan mercancia que llevan como objetivo
principal satisfacer las necesidades de las personas. La burguesia controla los medios de
comunicacién y éstos a su vez utilizan un lenguaje publicitario e informativo, pero lo que se

dz es un monopolio informativo donde va inmerso un mensaje represivo.
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Estas ideas Martin-Barbero las desarrolla en la década de los 70 pero afios mas tarde
escribe el libro De los medios a las mediaciones comunicacion, cultura y hegemonia
(1987). Donde realiza, una recopilacioén de las teorias més importantes de la cultura popular
realizando un marco histérico muy bien hecho donde se observa como la cultura
hegeménica ve la cultura de masas. Al mismo tiempo desarrolla la realidad que vive
América Latina, en esos afios y lo hace realizando un estudio de como los medios de
comunicacion llegan a los paises que conforman Latinoamérica. En el caso de Brasil
estudia el desarrollo del circo y la importancia que éste alcanza con el tiempo, ya que el
circo en Brasil es un espectaculo muy popular, que a la vez se estan desarrollando los
medios de comunicacién a gran escala pero se observa como el circo sigue siendo poderoso
a pesar del desarrollo agigantando de los mass-media por lo tanto podemos observar que en

este pais hay una industrializacién que no logra acabar con el pueblo.

En México, estudia el fenomeno de las ferias urbanas que son un espacio de lo |
popular donde las clases sociales a pesar de tener practicas comunes cada una le da un
significado marcado por la diferencia de clase. En Pert también se da un acontecimiento
muy importante ya que se estudia la importancia y el desarrollo que tiene la radio en ese
pais, pero se da algo singular ya que la radio media entre lo popular tanto técnica como
discursivamente, pero se observa muy claro como la radio y en si los medios de
comunicacién manipulan al pueblo por medio de la radio, es por ello que se pueden
observar como se modifica la cultura popular en este libro podemos observar un adelanto
en el pensamiento de Martin-Barbero ya que aqui deja de lado la problematica de la ciencia
y se centra en cémo los medios de comunicacién llegan a Latinoamérica y como penetran

en diferentes paises llevando ciertos cambios con ellos que de una u otra forma siempre
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cambiardn la cultura popular. En el libro Procesos de comunicacion matices de cultura
(1989) se enfoca en los problemas culturales y los medios de comunicacién y, c6mo se da
el estudio de los medios de comunicacién en América Latina y c6mo el analisis es enfocado
a los mensajes de los medios de coniunicacio’n por medio de la ideologia. Y en el consumo

como produccién de sentido, guiado al modo de vida del sector popular.

Los medios utilizan una légica mercantil de deformacién cultural, los medios aqui
no s6lo son un fenémeno comercial sino un fenémeno de manipulacion ideoldgica. Por lo
tanto  podemos observar cémo Martin-Barbero lleva un orden en el desarrollo de cada uno
de sus libros, ya que aqui desarrolla el papel que ejercen los medios de comunicacién
cuando ya estan presentes en Latinoamérica. Como éstos son claves para la dominacién del

sector hegemonico hacia la cultura sub-alterna,

Para el afio (2000) escribe el libro Contemporaneidad latinoamericana y andlisis
cultural (conversaciones al encuentro de Walter Benjamin), donde se observa un pas6é mas
°n su pensamiento, ya que en este libro busca definir lo que son las culturas populares, en
el cual toma como parte importante los medios de comunicacién principalmente en el
desarrollo que ha alcanzado la radio y la televisién. Sin olvidar que América Latina no ha
alcanzado un desarrollo total al contrario siempre vive a la sombra de un primer mundo y,
son éstos elementos los que busca definir como cultura popular guidndose en las teorias
pioneras de este problema, como lo son las de la escuela de Frankfurt concretamente las de
Walter Benjamin. Es as{ como podemos observar que Martin-Barbero ha tenido un
desarrollo importante en su pensamiento a lo largo de los afios y lo mas importante no se ha

quedado estancado, siempre muestra un desarrollo en cada una de sus creaciones,
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VL. Sintesis del segundo capitulo

Para sintetizar el segundo capitulo es importante decir que en Latinoamérica se
ha profundizado mucho en el estudio de las culturas populares, esto a través de
estudiosos que se han encargado de exponer sus teorfas a partir de los estudios de la
Escuela de Frankfurt. Uno de estos estudiosos es Jesus Martin-Barbero, del cual se
expuso su teoria fundamentandose en cuatro de sus libros principales:

Primeramente en su libro De los medios a las mediaciones comunicacion,
cultura y hegemonia hace una recopilacion de los estudios mas importantes de las
culturas populares y analiza cémo la industria cultural de masas es vista a través de la
hegemonia. Enfocado en Latinoamérica estudia la cultura popular en varios paises, por
ejemplo en Brasil estudia el desarrollo del circo que es un espectculo tan popular como
el fitbol, pero la industrializacién no le ha robado su modo peculiar de conexi6n con el
pueblo. En México trata el tema de las ferias urbanas que son un espacio cultural en
donde las clases sociales comparten significantes y luchan desde y por significados
diferentes todo por dotar de sentido a la feria. Por otra parte, en Perl estudia la
influencia de la radio en las masas, y por ello afirma que la radio media en lo popular
tanto técnica como discursivamente.

Cabe mencionar que claramente muestra como los medios de comunicacion a
través de sus diferentes formas de manifestacién manipulan al pueblo y lo hacen
adecuarse a su antojo. Observa también la realidad latinoamericana en las culturas
propulares y de cémo éstas se modifican por medio de lo masivo. Podemos decir que
visualiza la realidad cultural latinoamericana y cdmo estda se modifica a partir de la

influencia de los medios de comunicacion.
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Martin-Barbero, en su libro Contemporaneidad Latinoamericana Y andlisis
cultural (conversaciones al encuentro de Walter Benjamin) (2000), busca definir Ia
cultura popular, por lo que retoma la teoria de uno de los autores mas representativos
de la Escuela de Frankfurt como lo es Walter Benjamin, el cual es uno de los primeros
en sentar un precedente en cuanto a las investigaciones populares.

Enfocéndonos en los medios de comunicacién América Latina hace referencia
a sucesos modernos como lo es la radio y la television por lo cual se convierten en parte
fundamental. En cuanto a la cultura popular latinoamericana podemos observar cdmo
ésta vive a la sombra de Europa y Estados Unidos, ya que no sobresale en aspectos
como lo econémico, lo social, etc. Martin-Barbero, si bien es cierto realiza su libro a
partir de la teoria de Walter Benjamin, hace una adaptacion hacia América Latina, pero

no retoma la doble escena que es importante, lo cual es resaltado por Walter Benjamin.

Martin-Barbero, en su libro Comunicacion masiva: Discurso Y poder (1978),
presenta el problema de la dependencia cultural de los paises que no desarrollan ciencia,
Y se ven obligados a depender de los paises modernizados. Por ejemplo, Estados
Unidos desarroll6 los medios de comunicacién masiva y logré homogeneizar las masas
Y s& convirtié en una potencia mundial. La sociedad en las que se desarroll6 los medios
no estaba en conflictos al contrario, era muy prospera y se caracterizo por el
individua]ismo, elordeny la comodidad; el cientifico era considerado como el sabio, en

el cual se podia confiar, en portador de la verdad absoluta.

Los medios también se desarrollaron en el 4mbito mercantil, los productos ya no

contenian el elemento espiritual sino que se convierten en mercancia, en un producto

que sdlo sirve para satisfacer las necesidades del individuo; el mensaje principal de los
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medios es la represion, y lo transmite mediante el lenguaje publicitario, hasta la noticia
que deberia de tener un lenguaje informativo y objetivo en el fondo predomina el

lenguaje de la publicidad.

Con los medios y el lenguaje publicitario la burguesia ha logrado imponer sus
ideas, controlan la propiedad y tienen un monopolio econémico. La burguesia transmite
un mensaje represivo sin que la masa lo resienta y con esta aceptacién logré la

expansion de los mercados.

Un elemento importante de los medios de comunicacién es el acontecimiento
que se caracteriza por su rareza y calidad del hecho: los medios imponen una especie de
rito en la vida del ser humano, convierten una simple actividad o necesidad en algo més
significativo, crean una moda a través de los medios como la television mediante sus
programas como concursos, novelas, entrevistas, entre otros. Asi Martin-Barbero afirma
que el discurso de los medios de comunicacién conlleva un mensaje principal que es de
la represién y que penetra en la vida diaria de las masas condendndolos al show, el
espectaculo y la fantasia de los medios, creando la necesidad de obtener una vida
inalcanzable.

Los aspectos mds importantes de la temética del libro Procesos de
comunicacion y maitrices de cultura (1989), son el énfasis que toma sobre los
problemas culturales y los medios de comunicacién, como los estudios sobre la
comunicacién en América Latina eran de andlisis de los mensajes en los medios
masivos por medio de la ideologia de la dominaci6n.

El autor considera al consumo como produccién de sentido, reivindicando de

este modo las practicas de la vida cotidiana de los sectores populares, las que no son
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llenan de sentido su vida.

Se puede observar que los medios utilizan una l6gica mercantil de deformacion
cultural, superficial, pero luchando contra la confusién entre esas tendencias y €l papel
mediador que los procesos de comunicacién masiva ejercen hoy entre matrices y
memorias culturales, que vienen de muy lejos en la historia, y también de los formatos
narrativos que hoy tienen los medios masivos.

Los medios de comunicacién no son un puro fenémeno comercial, no son un
puro fendmeno de manipulacién ideolégica, sino un fenémeno cultural a través del cual

la gente, mucha gente vive la constitucién del sentido de su vida.
Se puede decir entonces que el segundo capitulo contiene la teoria de las culturas

populares de Martin-Barbero, en la cual se retoman sus principales libros que son un

reflejo de los estudios populares que se han realizado en América Latina.
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CAPITULO III.

ESTUDIOS LATINOAMERICANOS SOBRE LAS CULTURAS POPULARES Y

LOS MEDIOS DE COMUNICACION




I. Néstor Garcia Canclini: Culturas hibridas estrategias, para entrar y salir de la

Modernidad

Para realizar un estudio cultural es importante recorrer la teoria de Néstor Garcia
Canclini, uno de los méximos exponentes en el estudio de las culturas populares en
América Latina. Este antropélogo ha estudiado la postmodernidad y la cultura, tomando
como base a Latinoamérica. Por lo tanto, se hace de vital importancia recorrer los
conocimientos de este académico de la cultura, con ello se puede entender mejor lo
popular y su relacion con los fenémenos culturales. Ahora bien, es importante
adentrarnos en su teoria.

Cuando hablamos de lo popular, nos estamos refiriendo a lo excluido, lo que no
tiene permiso, lo que no es reconocido o conservado; el artesano que no es artista, los
espectadores de los medios masivos que quedan fuera de universidades, museos, los
incapaces de leer y mirar la alta cultura, porque desconocen de ella.

En la modernidad, el papel que reciben artesanos espectadores es de grupos
populares ya que no se les puede dar otro nombre. Ahora bien, en la produccion éstos
mantendrian formas propias de supervivencia. En el consumo el sector popular estaria,
en el ultimo lugar, destinado a reproducir el capital y la ideologia hegemonica.

Se podrian resumir los procesos de la modernidad en la siguiente cadena:
moderno/culto/hegeménico (clase dominante), tradicional/popular/proletariado (clase
subalterna).

La modernidad en las culturas populares trae un destino fatal en sus tradiciones,
esto es porque la modernidad extrae de esto que las culturas populares muestran un
atraso latente y por eso los condena a la subalteridad. Con esto se puede observar que la

dominacién por parte de la hegemonia no los deja ser ellos mismos.
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Podriamos preguntarnos entonces: jcon qué sentido los sectores populares se
adhieren a la modernidad?

Hay que ver primeramente la oposicién que se da entre lo moderno/tradicional y
lo culto/popular, en los cambios que se danen la fiesta y en la artesania. Despucs se
puede examinar la cultura popular urbana y cémo aparece la busqueda de lo moderno en

el &mbito popular.

1. El folclor visto como invencién melancoélica de la tradicién

El discurso de lo popular es algo muy reciente en el pensamiento moderno:
“salvo trabajos precursores como el de Bajtin y Ernesto de Martino, el conocimiento
que se dedica en forma especifica a las culturas populares, ubicdndolas en una teoria
compleja y consistente de lo social, usando procedimientos técnicos rigurosos, es una

novedad de las ultimas tres décadas.”

Los estudios realizados sobre costumbres populares y folclor hicieron visible lo
popular; sin embargo las tacticas gnoseologicas (conocimiento) no estuvieron guiadas a
una delimitacién precisa del objeto de estudio, ni por métodos especializados, sino por

intereses ideologicos y politicos.

El pueblo existe como referente de debate en lo moderno a finales del siglo
XVIII y principios del XIX, por estudiosos europeos que trataron de abarcar todos los

niveles de la poblacion.

16 N. GARCIA CANCLINL Culturas hibridas, estrategias para entrar y salir de la modernidad
(Editorial Grijalbo, México, 1990) 193-194.
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No obstante, “La ilustracién piensa que este pueblo al que hay que recurrir para
legitimar un gobierno secular y democritico es también el portavoz de Io que la razén
quiere abolir: la ignorancia, la supersticién y la turbulencia.” '’

El pueblo interesa como legitimador de hegemonia burgﬁesa, pero molesta como
lugar de lo in-culto por todo lo que le falta.

Varios escritores se ocupan de conocer las “costumbres populares” e impulsan
los estudios folcléricos. Ahora se quiere situar el conocimiento de lo popular dentro del
espiritu cientifico, ademaés los positivistas trataron de unir el proyecto cientifico a una
empresa social.

Otro rasgo de la tarea folclorica es la aprehension de lo popular como tradicién.
Lo popular como residuo elogiado: depésito de la creatividad campesina. Ahora bien,
una nocion clave para explicar la metodologia folclorista y su fracaso histérico es la
supervivencia. Su andlisis descontextualizado justifica la percepcién de los objetos y
costumbres populares como restos de una estructura social. Cuando se asigna una
autonomia imaginada se suprime la posibilidad de explicar lo popular con las

interacciones de la nueva cultura hegemonica. “El pueblo es “rescatado”, pero no

conocido.” 168

Para el reconocimiento folclorico hay un pequefio obsticulo y es el recorte del
objeto de estudio. Por otra parte se puede decir que lo Folk es visto como una propiedad
de grupos indigenas aislados y autosuficientes, cuyas técnicas y poca diferenciacion
social los preservardn de amenazas modernas, interesa entonces conservar los bienes
culturales, objetos, leyendas, musica, etc., y no a los actores que los generan y

consumen, esto nos lleva a valorar mas en los objetos su repeticién y no su cambio.

" N. GARCIA CANCLINL Culturas hibridas, 194.
" N. GARCIA CANCLINI, Culturas hibridas, 196.
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Es importante mencionar que los estudios folcléricos nacen en América Latina

por los impulsos originados en Europa. Por una parte la necesidad de arraigar la
formacion de nuevas naciones en la identidad de su pasado; por otra parte, rescatar los
sentimientos populares frente al iluminismo y el cosmopolitismo liberal.

Los estudios folcloristas dan pocas explicaciones sobre lo popular, y la principal
ausencia en estas investigaciones es que no se hacen la siguiente interrogante: ;qué
ocurre en las culturas populares cuando la sociedad se vuelve masiva? un intento
melancdlico por sustraer lo popular a la reorganizaciéon y fijarlo en las formas
artesanales de produccién y comunicacion; es la réplica a la industrializacién de la
cultura.

2. Culturas populares en el capitalismo

La formulacion de lo popular estd ocurriendo en la autocritica de algunos
folcloristas y en nuevas investigaciones antropoldgicas; con ello se permite conocer el
lugar del folclor en la modernidad. “Es posible construir una nueva perspectiva de
andlisis de lo tradicional-popular tomando en cuenta sus interacciones con la cultura de
élite y con las industrias culturales”. '°

Por otra parte, mencionaremos algunas refutaciones a la vision cldsica de los
folcloristas, entre ellas podemos decir, que lo moderno no suprime las culturas

populares tradicionales, ya que la expansion de la modernidad no logré borrar el folclor

de los pueblos.

199 N. GARCIA CANCLINL, Culturas hibridas, 200.




Para entender mejor este punto se pueden mencionar algunas causas de
transformacién en el desarrollo de las culturas tradicionales y para ello es necesario
decir, “que se trata de incorporar a toda la poblacion a la produccién industrial urbana, a
la vez se busca incluir en el mercado las estructuras y bienes simbélicos tradicionales en
los circuitos masivos de comunicacion para alcanzar las capas menos integradas a la
modernidad, también es importante retomar el interés de los sistemas politicos por
tomar en cuenta el folclor a fin de fortalecer su hegemonia y legitimidad y por altimo se
busca la continuidad en la produccién de los sectores populares”.!”

Estos usos de la cultura tradicional no serian posibles sin la continuidad en la
produccion de artesanos, musicos, danzantes, y poetas populares, que mantienen su
herencia y pretenden renovarla. Estas formas de vida, de organizacién y de pensamiento

se explican por razones culturales, pero también por intereses econdémicos de los

productores que buscan fortalecer sus ingresos.

Por otra parte, las culturas campesinas ya no representan la parte mayoritaria en

bl i

las culturas populares, ya que las ciudades latinoamericas desarrollan sus relaciones
tradicionales en la vida urbana, a la vez lo popular no se centra en los objetos, es decir,
el arte popular ya no es una colecciéon de objetos, ni la ideologia subalterna es un
sistema de ideas, ni las costumbres repertorios de practicas, en suma, todos son

dramatizaciones dinimicas de la experiencia colectiva. Ademas es preciso decir que lo

RSN T —

popular no es monopolio de los sectores tradicionales, ya que en las sociedades
modernas una persona puede participar en diversos grupos folcléricos y es capaz de
integrarse a varios sistemas de practicas simbélicas: rurales/urbanas, barriales/fabriles,

microsociales y massmedidticas, motivo por el cual afirma:

t " N. GARCIA CANCLINL, Culturas hibridas, 200.
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La evolucion de las fiestas tradicionales, de la produccion y venta de artesania,
revela que éstas no son ya tareas exclusivas de los grupos €tnicos, ni siquiera de
sectores campesinos mas amplios, ni aun de la oligarquia agraria; intervienen

también en su organizacion los ministerios de cultura y de comercio, ‘las

fundaciones privadas, las empresas de bebidas, la radio y la television. Lol

Los hechos culturales, folcléricos y tradicionales son hoy el producto
multideterminado de actores populares y hegemonicos, campesinos y urbanos, locales,
nacionales y transnacionales, pero el control mas o menos igualitario de sus fuentes de

subsistencia y el comercio de artesanias les permite sostener su identidad étnica.

3. Reconversion hegemonica/popular

El incremento de las artesanias en paises industrializados revela que el avance
econdmico moderno no implica eliminar las fuerzas productivas que no sirven
directamente a su expansion si esas fuerzas se cohesionan a un sector numeroso, aun
satisfacen necesidades sectoriales o las de una reproduccion equilibrada del sistema. La
reproduccion de las artesanias no exige cerrarse a la modernizacién. Ni la
modernizacion exige abolir las tradiciones, ni el destino fatal de los grupos
tradicionales es quedar fuera de la modernidad. “Si se hace el calculo de cuantos
artesanos o grupos étnicos han conseguido un nivel digno de vida con sus tradiciones o
incorporarse al desarrollo moderno reduciendo la asimetria con los grupos

hegemoénicos, los resultados son deplorables. "

" N. GARCIA CANCLINI, Culturas hibridas, 205.
' N. GARCIA CANCLINY, Culturas hibridas, 221.



La reconversion latinoamericana de las economias agrava la segmentacion
desigual en el acceso a los bienes econémicos; por ejemplo: la educacién media y
superior, las nuevas tecnologias y el consumo sofisticado. Podriamos preguntarnos lo
siguiente: ;las culturas populares necesitan ingresar a los escenarios de modernizacion,
es €sta la Unica manera que les queda a los sectores populares para integrarse a la
globalizacién en América Latina? las estructuras que ordenan las relaciones entre
produccién campesina e industrial, artesania-arte, vuelven imposible que los artesanos
que viven en el continente accedan a los beneficios econémicos y simbolicos de las
clases altas y medias.

Ahora bien, es importante hacer la diferencia entre arte vrs artesanias; la

oposicion entre culto/popular, moderno/tradicional, se unen en arte/artesanias:

Al concebirse el arte como un movimiento simbélico desinteresado, un conjunto de
bienes “espirituales” en los que la forma predomina sobre la funcién y lo bello
sobre lo util, las artesanias aparecen como 1o otro, el reino de los objetos que nunca

podrian despegar de su sentido practico. '73

Por una parte, el arte corresponde a los intereses y gustos de la burguesia y
sectores cultivados por la hegemonia; y las artesanias se ven como producto de indios y
campesinos, los sectores populares que tradicionalmente las hacen y usan.

Otro argumento que opone el arte al arte popular “dice que los productores del
primero serfan singulares y solitarios, mientras los populares serfan colectivos y

anénimos.”!”*

__N. GARCIA CANCLINL, Culturas hibridas, 224.
“N. GARCIA CANCLINL, Culturas hibridas, 225.
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Para redefinir el arte y las artesanias e interpretar a cada uno es importante

investigar los cambios globales del mercado, tomando en cuenta el desarrollo intrinseco

de lo popular y lo culto.

4. Lo popular vrs populismo

La puesta en escena de las culturas locales por los folcloristas fue convincente,
se creyd que los medios de comunicacién masiva eran la gran amenaza para las
tradiciones populares. La homogenizacion de las culturas autoctonas de Ameérica
empezoé mucho antes que la radio y la television: en operaciones de la conquista y la
colonizacién, con la violenta cristianizacion de grupos con diversas religionesy la
organizacién colonial moderna del espacio urbano. Ni siquiera puede adjudicarsele a
los medios electronicos el origen de la masificacion de las culturas populares. “este
equivoco fue propiciado por los estudios tempranos sobre comunicacién, segin los
cuales la cultura masiva sustituiria lo culto y lo popular tradicional.” 17

La nocién de cultura masiva surge cuando ya las sociedades estan masificadas,
en América latina las transformaciones de los medios de comunicacién se entrelazan
con la integracion de las naciones. En su etapa mas avanzada las comunicaciones
masivas aparecen como agentes de innovacion, mientras se industrializa la produccién
y los bienes de consumo, la television publicaba, actualizaba e informaba los gustos de
los consumidores.

En un principio se hablé de cultura de masas, pero con la aparicion de nuevos
medios (radio/televisién) que no eran propiedad de las masas, se dijo que era cultura

para las masas.

TSN, GARCIA CANCLINL, Culturas hibridas, 237.
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La industria cultural que iniciaron los de Frankfurt, sigue siendo util para los

que se dedican a estudiar este campo.

5. Visualizacién del espectador

Lo popular construido por los medios y aceptado en buena parte por los
estudiosos de esta area, siguen la l6gica del mercado. Lo popular es para vender
masivamente, esto quiere decir lo que gusta a la multitud, es decir, a los medios no les
gusta lo popular sino mas bien la popularidad.

A los medios no les interesa guardar lo popular como cultura o tradicion; a la
industria cultural le interesa construir e innovar la relacion entre emisores y receptores.
Por eso es que para los medios de comunicaciony parael mercado en general, lo
popular no importa como tradicion que perdure por mucho tiempo mas bien lo toman
como algo puramente comercial, es por ello que lo popular es lo que resulta accesible.
Con esto se puede observar una oposicion al campo folclorista; ya que lo popular en
este caso es comercializado al pueblo desde afuera.

Por otra parte cabe mencionar cémo simula el actor el concepto populismo, al
actor le interesa convertir el folclor en una tendencia para que el pueblo sea un mero
espectador.

Con el populismo los actores populares hicieron interaccién con la modernidad,
el estado y otros actores hegemonicos.

En sintesis se puede decir que los folcloristas hablan de lo popular tradicional,
los medios masivos de popularidad y los politicos de pueblos.

Lo popular no es un concepto cientifico, mas bien tiene una nocién ambigua de

lo teatral. Algunos designan a las culturas populares desde lo general a lo particular;
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segun rasgos importantes como: modo de produccion, clase dominante, industria
cultural, etc.

En conclusién podemos decir que Garcia Canclini visualiza las culturas
populares latinoamericanas en el marco de un debate en torno a lo autdctono y la
conformacion de las culturas populares, el cual continiia desarrollandose a través de los
cambios culturales tradicionales.

En su busqueda por interpretar las culturas latinoamericanas, ha hecho un
recorrido desde las comprensiones l6gicas de las culturas populares, el consumo de
bienes simbdlicos, la hibridacién cultural, que son aspectos importantes en el proceso
de globalizacién.

Por eso es que en su libro Culturas hibridas hace una presentacién de las
teorias de la modernidad y postmodernidad enfocado en América Latina, haciendo
énfasis en lo popular, lo culto y los medios masivos de comunicacion. Ademés,
menciona la importancia y formulacion de las politicas culturales en estos paises, y el
ambito urbano en conformacién de su propio imaginario, y el rol que juegan los medios
de comunicaciéon. A la vez pretende redefinir el objeto de los estudios culturales,

identidad e hibridacion multicultural.
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II. Néstor Garcia Canclini y Rafael Roncagliolo: cultura transnacional y culturas

Dpopulares

1. Hacia un concepto de cultura popular

Segin Garcia Canclini, hubo dos lugares predilectos para localizar Ia
dominacién, dos culpables de los procedimientos populares: el imperialismo cultural y
los medios masivos. Para decontruir la falsa problematica de la dominacién es
necesario analizar criticamente ambos recursos.

Una razén fundamental para reformular la problemética simplificada
bajo el nombre de imperialismo cultural es la que nos plantea Canclini: “es la
reorganizacién monetarista de las sociedades latinoamericanas. Hay que medir lo que
ha cambiado en diez o quince afios.” 7

La concepcién desarrollista, predominante en esa época, confi6 en que la
sustitucién de las importaciones, mediante la instalacion de 'industria§ nacionales,

posibilitarfa un desarrollo relativamente auténomo superando el perfil agro exportador

de los paises, como bien lo dice Canclini.

Enlo cultural se increment6 el ingreso a la educacién superior, “hubo un
desarrollo vertiginoso de las ciencias sociales, y de las vanguardias artisticas.”'”’
Nuevas tecnologias se incorporaron a la produccion y difusién cultural (la expansion de
la TV, el uso de materiales y procedimientos avanzados en el disefio industrial y la
creacion artistica). Es importante mencionar que existen las culturas masivas y

populares en las cuales para hablar de imperialismo cultural, también se

N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional Y culturas populares
Editorial Instituto panamericana latina, 1987) 28.
N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 38.
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necesita hacer énfasis y criticar la cultura masiva. Como es que miles de personas

viven entre dos sistemas tanto lo popular y lo masivo, lo tradicional y lo moderno, lo

‘local y lo nacional (e incluso lo transnacional). Al respecto, Garcia Canclini afirma:
Para la mayoria de los indigenas no es mada facil encontrar reconocimiento y
desempeiiarse con la soltura en espacios sociales tan diversos, hay un nimero

enorme de trabajadores y emigrantes que buscan insertarse en el mercado

capitalista y en la sociedad nacional. "

Para los indigenas la cultura masiva no es tan s6lo la cultura invasora que
viene a sustituir sus tradiciones. Si se considera que la mayoria de los indigenas y
campesinos ya estan incorporados a la “sociedad moderna” y que muchos de ellos
aspiran a una integracion mayor, es evidente que la cultura local como por ejemplo: la
lengua, las tradiciones, las creencias regionales, etc., puedan ser vistas como factor
que les dificulta participar en la economia nacional y en las diversas politicas:
“Muchos de ellos encuentran en la cultura masiva la informacién péra entender y
actuar ‘correctamente’ en las nuevas condiciones, salir del aislamiento, dejar de ser
inferiores”.!” Es quiza sorprendente comprender cémo la television es tan fabulosa
para los sectores populares, que ven reflejados alli sus intereses de cambio, por
gjemplo como vestirse, comer y expresar sus sentimientos, aunque no puedan tener
acceso a mucho de lo que ofrece la publicidad. Casi no se ha estudiado este fendmeno
positivo de la cultura de masas. Garcia Canclini menciona que ni antrop6logos, ni
socioldgicos, ni especialistas en comunicacion han puesto atencion al sentido que los
medios tienen para los receptores: La fascinacion de los mensajes masivos por su

astucia manipuladora o simplemente nos quedamos asombrados de que tengan tanta

"FN. GARCIA CANCLINIY R.RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 38.
179 N. GARCIA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 39.



audiencia. Queda asi ejemplificado como los sectores populares absorben y se atraen
por los medios de comunicacién masivos.

También si se toman en cuenta los vinculos entre lo siguiente: a) lo masivo es
una caracteristica constitutiva de las sociedades actuales, y no ha comenzado con los
medios de comunicacién masiva, b) lo masivo no es algo completamente ajeno ni
exterior a lo popular, hecho malévolamente por las clases dominantes para invadir o
sustituir la cultura propia de los sectores populares, y c) lo popular no puede definirse
por una serie de rasgos internos o un repertorio de contenidos tradicionales, premasivos,
sino por una posicién: la que construye frente a lo hegeménico. Después de analizar
estas proposiciones que Garcia Canclini nos da a conocer, se puede decir que no es la
cultura masiva una cultura de dominacion destinada a sustituir a las culturas populares.

Es importante preguntarnos, ;jpor qué y para qué existen las culturas populares?
A continuacion se daran algunas definiciones de como ée entiende y considera la cultura
popular segun lo propone Garcia Canclini. Es necesario decir que cada grupo presenta
su definicion dependiendo de sus necesidades vitales. La respuesta que se presenta
seglin el folclore es: “que las culturas populares se forman por la conservacién de
tradiciones en las que los pueblos condensan su visién del mundo y encuentran su
identidad.”'®® En cambio el marxismo, en su version clasica, sostiene que “las culturas
populares son el resultado de la divisién de la sociedad en clases.” 4l
El folclore entiende que los pueblos producen sus culturas en forma auténoma,

creen justificado estudiar cada sistema cultural independientemente. E1 marxismo habla

de las culturas populares como efecto de la dominacién.

N. G;—\RCLA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 49.
** N. GARCIA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 49.
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En cambio Garcia Canclini menciona que existen culturas populares porque la
reproduccion desigual de la sociedad genera esto:

a) Una apropiacion desigual de los bienes econdémicos y culturales por parte de
diferentes clases y grupos en la produccion y consumo. b) Una elaboracion propia

de sus condiciones de vida y una satisfaccion especifica de sus necesidades, en los
sectores excluidos de la participacion plena en el producto social; y ¢) Una
interaccion conflictiva entre las clases populares con las hegemdnicas por la
apropiacién de los bienes. '*

Toda forma social, para subsistir, debe reproducir sus condiciones de
produccion, eso quiere decir que debe trabajar mediante la educacion y la adaptacion de
los diferentes grupos. Con esto Canclini parte para hacer énfasis de la cultura popular en
la sociedad y como es vista desde el folclore, el marxismo y su teoria sobre las culturas.

Si nos enfocamos en un pais especifico como lo es la sociedad chilena se puede
decir que lo popular, se ha enmarcado en dos ambitos “en instituciones y centros
privados alternativos y en sectores de la iglesia”. '*> En el primero de los casos se ha
realizado por medio de investigaciones con el apoyo de medios internacionales que
buscan el desarrollo. En el segundo caso es por medio de sectores catdlicos que se busca
“mas exactamente valores, creencias, y aspiraciones del mundo popular, con el fin de

184

reforzar sus respectivas lineas pastorales. Con esta investigacion se busca la

participacion y la accién para dar a conocer la verdadera cultura popular.

B2 N. GARCIA CANCLINI'Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 159.
18 N, GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 159.
'* N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 161.



Hay que tener presente que no toda la cultura popular es igual ya que debemos
observar lo popular de un pueblo a otro: “Conocer estas concepciones operantes y hasta
las concepciones administrativas de cultura popular que tienen algunos municipios”'®

Se ha enfocado la investigacion a los cantos populares, éstos tienen como
“objeto de estudio los residuos de lo que se llamé la Nueva Cancion chilena y su
reciclaje post- 1,973 en el canto nuevo. '*® Ante esto Garcia Canclini dice lo siguiente:

El teatro chileno también es importante ya que se abarca desde “la producciéon
teatral profesional y semi-profesional” en este se trataban temas histéricos pero
enfocado a un ser social popular que presentaban problemas en sus personajes,
estas expresiones artisticas se marcan por un descontento “econémico, social, la
represion, los derechos humanos, lo politico.'®’

El canto popular y el teatro eran eminentemente histéricos y sociales por lo
tanto, eran contestatarios con el poder de la época por su forma ambigua que a veces
denuncia y no denuncia y que “ante el cierre de puertas de los medios masivos recurre a
circuitos de iglesia o de base social para su difusién.” '*8

En el canto popular se puede tener la idea equivocada de quienes lo escuchan y
clasificarlo si es de clase alta o baja, pero con el recuento nuevo se viene a demostrar
que su publico son los sectores medios y de élite (estudiantes). Estos cantos “aluden
s6lo al tipo de canciones de lucha y esperanza de una visién de mundo que expresada

1 95189
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musicalmente transmite un contenido y un compromiso socia pero esto lo

debemos ver desde el punto de vista de cada region:

‘ N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 162.
~ N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 162.
7 N. GARCIA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 162.
©ON. GARCIA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 163.
* N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 181.
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Las personas tienen como hébitos diarios muchas cosas pero no toman en cuenta
que estos habitos son marcados por un sector, un claro ejemplo de esto es la
costumbre de leer el diario donde las personas conocen a gran escala lo que
sucede en la sociedad pero esto es por la modernidad y por las pautas que ésta
marca, de esta y otras formas se puede ver como lo transnacional se manifiesta en
lo popular.'®

Otro punto muy importante es la oposicion entre macro sociales y la vida
cotidiana. Garcia Canclini plantea dos posiciones “deductivas e inductivas.”""’
Podemos llamar deductivas a quienes definen y estudian las culturas populares desde lo
general a lo particular. Lo popular ha sido visto como “un resultado de lo que hacen con
el pueblo los aparatos ideolégicos, la clase dominante o los medios masivos,”"*?
trayendo como consecuencia la obstaculizacién del medio social, ya que se le marca el
camino a seguir trayendo consigo una dominacion.

En cuanto a la formas inductivas, nos debemos enfocar en la produccion
cientifica mexicana ya que aqui el estudio de lo popular es a “partir de ciertas
propiedades que supone intrinseca de las clases sub-alternas o de su género, o de una
creatividad que los otros sectores habrian perdido, o de un poder de impugnacion que
serian las bases de su resistencia.”’®® Esto visto desde la légica de los antrop6logos
(etnias, indigenas), es importante mencionar que el “deductivismo adolece de una
concepcion vertical, exclusivamente impositiva del poder, que le impide reconocer en la
investigacion la resistencia de los sectores populares”.194

Los deductivistas sostienen que la expansion transnacional del capitalismo va

eliminando inexorablemente las formas tradicionales de la vida.

0 N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 181.
191 N GARCIA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 181.
192 N GARCIA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 183.
19 N GARCIA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 183.
19 N GARCIA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 187.
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El inductivismo, como vimos, “identifica lo popular con lo tradicional, y valora
apocalipticamente todo cambio modernizador en las artesanias, el desplazamiento de los
tejidos por antiguas fibras sintéticas, del trabajo manual por las maquinas.”'® Esta es
una de las visiones de Garcia Canclini donde busca definir un concepto de cultura
popular.

2. Cémo ve la cultura popular

Es importante mencionar que Garcia Canclini realiza un estudio centrdndose en
Centro América, en lo cual plantea una serie de investigaciones de la masificacion, la
vida cotidiana, y los movimientos populares de una sociedad, ademés de hacer un
pequefio recorrido en la comunicacién y los movimientos sociales. Presenta cémo
funciona lo popular, qué papel realiza y qué lo caracteriza.

Los movimientos populéres en Centroamérica se han venido desarrollando
gracias al protagonismo de sus pueblos y sus caracteristicas varian dependiendo de
cada pais. Con el tiempo estos movimientos han tenido un auge impresionante que es
imposible no estudiarlos. Estos pueblos centroamericanos ya empezaron a forjar su
propia identidad, su propia historia ya no dependiendo de otros paises y sus historias,
pero esto lo ha logrado formando su propio destino y para esto han tenido que recurrir a
su propia cultura y politica.

Es importante que los miembros de los movimientos se incorporen a la vida
politica y econémica del pais y es asi como directamente los medios se relacionan con
estos movimientos, y en este sentido Garcia Canclini sostiene que, segiin Habermas:
“los sistemas sociales pueden ser interpretados a la manera de una red de acciones

39196

comunicativas.” > La incorporacion de las culturas populares al sistema productivo ha

_: N. GARCLA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 194.
~ N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 196.
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puesto a la burguesia a trabajar en las formas de controlar a las masas, debido a la

demanda de participacion masiva, a las exigencias del rol indispensable que en los
taltimos afios han adquirido dentro de la sociedad. Pero debido a esto, la industria y los
medios de comunicacion tuvieron que darle la importancia debida a lo popular, con
esto sali6 a relucir lo que mejor emerge de las masas: su principal fuente de explotacion
es la vida cotidiana. La vida cotidiana es la que caracteriza a las masas y adquiere un
gran significado debido a que se constituye a partir de las relaciones entre individuos y
que se enfrentan a la misma situacion de sobrevivir en este mundo que los margina,

Heller plantea, segin Garcia Canclini menciona que:

Para reproducir la sociedad es necesario que los hombres particulares se
reproduzcan a si mismos como hombres particulares. La vida cotidiana es el

conjunto de actividades que caracterizan la reproduccién de los hombres

particulares, los cuales a su vez, crean la posibilidad de la reproduccién social. A

Los individuos deben de adquirir ciertos conocimientos y destrezas para
sobrevivir en una sociedad globalizada, desde los procesos sociales, politicos,
econdmicos hasta el lenguaje y por supuesto el manejo de las tecnologias.

También en el campo, en las pequeifias unidades de produccién, los campesinos
deben saber de las nuevas formas de agricultura, de los nuevos quimicos y tecnologias,
ademas de los sistemas econdémicos para saber como hacer los préstamos bancarios, asi
también en los servicios de salud y ensefianza. El proletariado debido a su relacion con
instituciones gubernamentales tales como: seguro social, la obtencién del documento de
identidad, etc., debe de desarrollar ciertas destrezas para poder sobrevivir en una

sociedad tan moderna.

®TN. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 267.



3. Como ve el arte popular

En cuanto al arte se observa que Garcia Canc;lini al momento de estudiar la
realidad chilena y lo que vivio este pais, nos podemos dar cuenta como ya existia un
tipo de arte popular que se daba a entender con el teatro chileno que era de mucha
importancia, en éste se abarcaba una produccién profesional y contaban historias
enfocadas a un sector social determinado. Los artistas que actuaban en estas
producciones desempefiaban personajes con muchas expresiones artisticas, pero siempre
enmarcandose en aspectos sociales y politicos, lo que ocurria en estos 4mbitos marcé la
vida del teatro y sus representaciones. Se puede observar como el arte también marcd la
vida chilena.

También el canto popular se centraba en aspectos sociales e historicos y eran
marcados por el poder de la época y por la forma de poder que éstos practicaban, ya que

a veces los cantos eran de denuncia.

4. El rol de los medios en la cultura popular

Toda la comunicacién a través de los medios se extiende en circulo de la
comunicacién interpersonal yoral para incorporar otros grupos  primarios y
comunidades locales: “en tanto el medio hace posible la comunicacion simultanea, es
casi el Gnico vinculo comiln entre todos los individuos y grupos en la regién o

»1%8 E] que produce programas para la radiodifusién tiene que tomar en cuenta

nacion.
que potencialmente todos, jovenes y viejos, sectores urbanos y rurales, pueden usar el

medio simultdneamente. La produccion tiene que nivelar lenguajes, temaéticas, etc., €

incorporar los simbolos y mitos que todos aceptan y entienden. Los medios se vuelven

“* N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 269.
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el foro principal para crear una cultura. Con la experiencia de los medios se puede entrar

a otro mundo, a una comunidad grande y compartir con otros miembros de la nacion la
participacion en el mismo reflejo de nuestra cultura, “explorando con los realizadores de
programas el sentido de la historia en las noticias, telenovelas, musica y la comedia”. 199
Los medios son otra dimensién del ocio que permite expresar la personalidad en la
creacion de cultura. En cualquier situacién de comunicacion intervienen una estructura
de poder y ciertos protagonistas del evento:

Sin embargo, la complejidad de la tecnologia, la necesidad de montarla con

mucho financiamiento y mantener una gran estructura de produccién para poder

competir, introducen un nuevo -elemento. Que vincula el proceso de

comunicacién aun mds estrechamente con la estructura de poder. *%

Esta organizacion de los medios masivos da mas poder a los protagonistas de la
comunicacjén. Por eso, la organizacién productiva misma ocupa una posicion clave en
la creacion de culturas; es asi como operan los medios de comunicacién en la sociedad.

En este tipo de investigaciones siempre se tienen contradicciones entre tradiciones
y modernidad. Se manifiesta en México y en otros paises latinoamericanos, en dos
concepciones divergentes de la politica cultural: por un lado la que se centra en la
defensa del patrimonio nacional o local, y por otro lado la que considera que el
desarrollo cultural ha pasado a depender de las comunicaciones masivas y de la nueva
tecnologia:

Los partidos y las escuelas pierden gran parte de su influencia como formadores

de opinién, mediadores entre los grupos sociales, y entre el estado y la sociedad

civil.?®!

"'N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 120.
2 N. GARCIA CANCLINI'Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 121.
21 N. GARCIA CANCLINI'Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 121.
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Con esto se da una ausencia del poder politico y es donde debemos cuestionar qué
poder tienen los mass-media sobre las personas y qué mensaje positivo o negativo dan
y ¢6mo esto cambia la manera de pensar de las personas que estin inmersas en una
sociedad comun. “La intervencion del estado no garantiza autométicamente la defensa
de los intereses populares y las necesidades no mercantiles.”*%

Si nos enfocamos en dos paises de Latinoamérica como lo son Chile y México ha
habido diversos acontecimientos que marcaron movimientos populares. En Chile, se dio
el asesinato de Allende el cual toc6 muy fuerte al sector social “y entonces fue cuando
aquella gente joven, lista y radical tuvo de repente la extrafia impresion de que sus
propios actos se habian ido a recorrer el mundo y habian comenzado a vivir su propia
vida.”®*” Este asesinato les devuelve su conciencia y les hace dar un vuelco total a sus
vidas. Un segundo acontecimiento se da en México:

Varios de los 56 grupos indigenas cuyo mantenimiento de lenguas y creencias,

de habitos de produccion y consumo, representan la forma mdés tenaz de

resistencia cultural, han realizado defensas enérgicas de sus tierras, trabajos y sus

organizaciones.”"*

Todos estos acontecimientos inspiran a sectores populares a luchar por una
vivienda, agua, transporte, etc.

La comunicacién y su relacién con la cultura es el nuevo escenario de estudio

que compromete a toda una corriente latinoamericana, desde la cual se intenta

reinterpretar la especificidad de los grupos sociales y politicos que viven nuestros

paises.?®

~“ N. GARCIA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 183.

** N. GARCIA CANCLINT Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 187.
** N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 194.

**N. GARCIA CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 196.
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Se han realizado una serie de investigaciones en diversos paises de Latinoameérica
enfocadas en la radio, aqui se pueden analizar de una forma visible lo que pasa en la
sociedad, ya que en la radio es donde se interactia con las personas de una forma
normal.

Los medios de comunicacion son importantes, se ha visto como operan en la
ciudad y ahora se dard a conocer como se manifiestan en el campo. Se han hecho
varias investigaciones, en la primera se aborda la relacion, produccion y consumo radial
en ocho departamentos andinos del Pertl. Es importante preguntarnos qué proponen las
emisoras al oyente y cémo éstos usan y decepcionan a los campesinos y de como ambas

vias han penetrado en el mundo de las ofertas y la audiencia radial:

Es por ello que la radio es el “medio que mejor expresa el camino que la

definicién de lo popular ha recorrido por lo masivo y la tendencia de la cultura

popular en ser subsumida e integrada a la propuesta hegem()njca.zo6

El equipor radial debe tener una comunicacién abierta con los oyentes por su
propia iniciativa, “los emisores en aras de su supervivencia en el mercado, en el campo
de consumo, deben dialogar con sus oyentes buscando codigos comunes,
decepcionando el lenguaje y la expresividad popular”.m7

Una caracteristica importante de la radio es que el campesino escucha ya que ella
estd en su vida cotidiana, penetra sus estructuras de interpretacion y expresion cultural,
pero sometiéndose a sus caracteristicas peculiares de vida permitiendo que sus
demandas culturales reales y simbélicas puedan ser producidas y redefinidas

dindmicamente a través de la audiencia radial en el hogar. Auque también ocurre el

comentario familiar, la visita a la emisora, la carta, el saludo, la fiesta, el aviso, es decir,

206 Y, GARC}A CANCLINI Y R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 197.
207 N GARCIA CANCLINIY R. RONCAGLIOLO, Cultura transnacional, 206.
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los otros espacios sociales y culturales donde la radio se convierte en receptor
participante. La radio es sin lugar a duda un lugar estratégico de expresion del cambio

social.

Garcia Canclini hace un estudio general de los medios de comunicacién y su

impacto en la sociedad. Al igual como el arte y la cultura popular se ven o no

influenciados por los medios sociales independientemente de qué pais sea.
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II1. Gilberto Giménez: “La concepcion simbdlica de la cultura”

En este articulo Gilberto Giménez hace una resefia histérica del concepto de
cultura, dando a conocer los diferentes conceptos que muchos escritores han dado al
término “cultura”. Gilberto Giménez dice, citando a la antropéloga italiana Carla
Pasquinelli (1993), que hay diferentes etapas en la construccion del término a partir de
la antropologia norteamericana.

La primera aparicion del concepto cultura aparece con la obra Primitive Culture,
de Edgard B. Tylor, la definicion dada por este autor es la tantas veces citada en los
estudios antropoldgicos, y reza de la siguiente manera:

La cultura o civilizacidn, en sentido etnografico amplio, es aquel todo complejo

que incluye el conocimiento, las creencias, hébitos y capacidades adquiridas por el

hombre en cuanto miembro de la sociedad. **®

Este concepto sirvié6 como punto de debate en la antropologia norteamericana de
mediados del siglo XX.

Por otra parte, continuando con el recorrido historico, Gilberto Giménez dice,
citando a Tylor, que en efecto la cultura estd sujeta a un proceso de evolucion lineal
segun etapas bien definidas y sustancialmente idénticas por las que tienen que pasar
obligatoriamente todos los pueblos aunque con ritmos diferentes. Debemos tomar en
cuenta que como principal punto esta la “cultura primitiva” que es caracterizada por el
animismo y el horizonte mitico.

A través de aqui se puede decir que el concepto de cultura atraviesa por tres
fases fundamentales: la fase concreta, la fase abstracta y la fase simbdlica;

caracterizadas por conceptos claves como: costumbres, modelos y significados.

08 G, GIMENEZ, La concepcion simbdlica de la cultura. Extraido de:
http//www .paginasprodigy.com/peimber/cultura.pdf. Extraido el lunes 19 de mayo de 2008.
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Ahora bien, enfocdndonos a la fase concreta, podemos decir que es la extraida
del concepto Tyloriano de donde se saca un concepto perturbador, “las costumbres”, y
se dice que la cultura tiende a definirse como el conjunto de las costumbres, es decir, de
las formas o modos de vida que caracterizan o identifican a un determinado pueblo. Por
ende la cultura es el conocimiento, las creencias, el arte, la moral y el derecho, pero en
efecto las costumbres son su antitesis radical. Si bien el arte y la moral son universales,
las costumbres representan lo concreto/particular, los escenarios locales donde los
personajes tejen su existencia cotidiana. En suma, la cultura se define ahora en términos
de modelos, pautas o esquemas de comportamiento.

Pasemos hablar ahora de la fase abstracta; en esta fase se da el inicio de
abstraccién que convierte a la cultura en un sistema conceptual que existe
independientemente de toda practica social. En efecto, definir la cultura en términos de
modelos de comportamiento en lugar de habitos sociales y reducirla a un sistema de
valores equivale a atribuirle un carécter abstracto.

Por otra parte, seglin Gilberto Giménez, a principios de los afios setenta, con la
aparicion del influyente libro de Clifford Geertz, The Interpretation of Cultures, se abre
la fase simbdlica del concepto de cultura, en efecto el concepto en cuestién se reduce
ahora al dmbito simbélico. Con este concepto se permite una mayor eficacia tedrica. En
consecuencia la cultura se define como: “telarafia de significados o mas precisamente
como estructuras de significados socialmente establecidos™ 2%

Después de este pequefio marco histérico, Gilberto Giménez pretende
desarrollar lo que es la concepcion simbélica de la cultura, d4ndonos a conocer sus

implicaciones tedricas y metodoldgicas en vista de una investigacién empirica.

~ G. GIMENEZ, La concepcion simbdlica de la cultura.

125




1. Proceso simbélico de la cultura

Partiremos de la siguiente tesis:

(...) es posible asignar un campo especifico y relativamente auténomo a la cultura,
entendida como una dimensién de la vida social, si la definimos por regencia a los

procesos simbélicos de la sociedad. *'°

De este modo podemos decir que la cultura se concibe como una dimensién
analitica de la vida social, aunque relativamente autonoma y regida por una logica
propia, diferente de las l6gicas que rigen las dimensiones politicas y econémicas de una
sociedad.

La cultura tendra que concebirse entonces, como:

“el conjunto de hechos simbédlicos presentes en una sociedad. O, més precisamente,

como la organizacién social del sentido, como pautas de significados

histéricamente transmitidos y encarnados en formas simbdlicas, en virtud de las

cuales los individuos se comunican entre si y comparten sus experiencias,

concepciones y creencias”.”'!

En efecto la cultura no puede existir en forma abstracta, sino s6lo encarnada en
mundos culturales concretos que implican por definicién una referencia a contextos
histéricos y espaciales especificos.

Ahora podriamos preguntarnos ;qué es lo simbolico? Gilberto Giménez dice,
siguiendo a Geertz, que lo simbdlico es el mundo de las representaciones sociales

materializadas en formas sensibles, también llamadas “formas simbdlicas” y que

G, GIMENEZ, La concepcion simbélica de la cultura.
21 G. GIMENEZ, La concepcidn simbdlica de la cultura.



pueden ser expresiones, artefactos, acciones, acontecimientos y cualquier otra relacion,
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es claro que todo puede servir como soporte simbélico de significados culturales; no

P .

solo la escritura sino también los comportamientos, practicas sociales, usos,
costumbres, vestido, alimentacion, vivienda, objetos, artefactos, espacio, tiempo, ciclos
festivos, etc. En consecuencia, lo simbélico cubre el vasto conjunto de los procesos
sociales de significacién y comunicacién. En efecto la dimension simbélica estd en
todas partes: en el discurso, el mito, el rito, el dogma, e incluso en gestos y postura
corporal.

La realidad del simbolo no se agota en funcién de su significacién, mas bien el
simbolo y por lo tanto la cultura no son solamente un significado producido para ser

descifrado como “texto”, sino también un instrumento de intervencién sobre el mundo

Y un dispositivo de poder.

2. La cultura como objeto o disciplina de estudios

La cultura ha sido abordada como codigo o sistema de reglas por la antropologia
estructural, como ideologia y concepcién del mundo por la tradicién marxista, de hecho
podemos mencionar diferentes puntos de vista de como la cultura ha sido entendida. La

cultura podria definirse entonces, como:

“el proceso de continua produccién, actualizacién y transformacién de modelos

simbélicos, a través de la practica individual y colectiva en contextos
histéricamente especificos y socialmente estructurados”, 2'2
La cultura exhibe como primera propiedad la transversalidad, es decir, que estd

en todo lo que queremos ver, por ejemplo;

g, GIMENEZ, La concepcion simbdlica de la cultura.
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penetra en la sociedad, va de la economia a la politica, de la alimentacion a la

sexualidad, de las artes a la tecnologia, de la salud a la religién, etc., de hecho estd en
innumerables relaciones interpersonales que constituyen el terreno de la cotidianidad.

Por otra parte nos podriamos acercar a la cultura a través de la sectorializacion,
ya que las sociedades modernas se caracterizan por la diferenciacién creciente, en
cuanto a la divisién técnica y social del trabajo, como consecuencia a esto estd la
delimitacion de la realidad social en sectores que tienen que autonomizarse. Como era
de esperarse, la cultura ha seguido el mismo camino, por ende las disciplinas
tradicionales como: pintura, escultura, arquitectura, literatura, etc., se han
sectorializado, convirtiéndose en un universo auténomo controlado por especialistas y
dedicado a la produccion de un sistema de bienes culturales.

La cultura interiorizada en forma de representaciones sociales es a la vez
esquema de percepcién de la realidad, atmésfera de la comunicacion int‘ersubjetiva,
cantera de la identidad social, en esto radica su importancia y eficacia estratégica.

En conclusién podemos decir que la cultura no sélo estd socialmente
condicionada, sino que constituye también un factor condicionante que incluye
profundamente las dimensiones politicas y econémicas de cada sociedad.

Gilberto Giménez en este articulo nos introduce en un vasto recorrido hacia lo
que es concepto de cultura, partiendo desde el surgimiento del concepto, hasta llegar a

la forma mas especifica de éste que es la forma interiorizada y objetivada de la cultura.
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IV. Gilberto Giménez: Identidades en globalizacion

Cuando estudiamos temas culturales lo hacemos desde diferentes puntos de
vista, tanto tedricos como analiticos, pero éstos entendidos a los procesos de
globalizacién. Gilberto Giménez es un autor que ha estudiado a profundidad este tema y

en su articulo identidades en globalizacién desarrolla lo siguiente.

1. Definicién de cultura popular
Al referirnos a la cultura popular es importante pensar en la categoria de
identidad ya que es ésta la que define y da validez a un grupo social. Gilberto Giménez

define asi la identidad:

Entiendo aqui por identidad al conjunto de repertorios culturales interiorizados
(representaciones, valores, simbolos....) a través de los cuales los actores sociales
(individuos o colectivos) demarcan simbélicamente sus fronteras y se distinguen de
los demés actores en una situacién determinada, todo ello en contextos

histéricamente especificos y socialmente estructurados. 2"

Pero también es importante centrarnos en las diferentes comunidades que estdn
inmersas en una sociedad, entre éstas estdn: - la comunidad global 2- clase media
mundializada, que a su vez estan constituidas por una ¢lite urbana y cosmopolitita, la

cual es abierta a otros cambios como idiomas, estilos de vida entre otros.

G, GIMENEZ, Identidades en globalizacion,  extraido  de: http:/www.Giménez.
-com.mx/articulol/articulol.pdf. Extraido el lunes 19 de mayo del 2008.
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En el punto en el cual cambian es en las précticas, ya que si nos enfocamos en la

¢lite éstos se retinen en lugares publicos para asistir a museos, teatros, los cuales son
précticas que la clase sub-alterna no realiza. Es aqui donde podemos observar en el
escenario global que éstas son de naturaleza muy diferente: “Se trata de organizaciones
y movimientos sociales muy variados que conjuntamente parecen constituir un embrion

de sociedad.” >

Pero esto a su vez lo podemos observar en el tipo localista: “ya que es éste el que
se identifica preferentemente con su cultura local entendida como cultura anclada
territorialmente y divinizada a través de relaciones interpersonales.”"> En cambio, el
sujeto cosmopolita es todo lo contrario ya que éste “seria un sujeto de gran movilidad
abierto al contacto con todas las culturas y que incluso adopta una actitud positiva
respecto a la diversidad misma, es decir, respecto a la coexistencia de diferentes culturas

I 16
en su experiencia personal”. 2

Esta es la idea de cultura popular en Giménez. Por un lado se puede observar la
comparacion de la cultura localista con la cultura popular y la de la cosmopolita con la
elite y como tienen grados de igualdad en aspectos culturales pero cémo son de

diferentes en sus practicas diarias.

f“ G. GIMENEZ, Identidades en globalizacion.
G GIMENEZ, Identidades en globalizacion.
1% G. GIMENEZ, Identidades en globalizacién.



2. Cémo ve la cultura popular

Si nos centramos en la visién de cultura popular podemos ver cémo a ésta se le
puede dar la caracteristica de localista, ya que ésta se exalta en identificar lo local como
algo inmerso al territorio en el cual las personas de un mismo grupo social en este caso
la cultura sub-alterna se socializan, también existen los “localistas de corazén y, por

. # " s . 1
ningtin motivo desean desligarse de su lugar de origen.”*'’

Es importante que recordemos que el sujeto es parte importante de la cultura, ya
que no existe cultura sin sujeto, porque es éste el que toma como suyas “las préacticas
religiosas, sus rituales, y sus objetos cotidianos y artisticos”.?'® Es por ello que la clase
sub-alterna es importante para la sociedad porque a pesar que en lo religioso se tienen
las mismas précticas con la hegemonia el sector popular lo ve de diferente forma ya que
a veces se observa mds amor y devocion esto porque la cultura popular cree que
entregandose a Dios de corazén cambiara su situacién ya sea social o econémica, pero
es esta idea la que los hace tener mucho mas devocién a las creencias religiosas y a las

précticas de su ciudad y es aqui cuando se vuelven locales.

3. Arte popular

Muchos autores con el paso del tiempo y mediante realizan investigaciones,
sobre la cultura popular y en especial del arte popular, llegan a muchas ideas unas
contradictorias entre los mismos autores: ya que la mayoria opinan que no hay un arte
popular, como tal pero en el caso de Gilberto Giménez se puede tomar el arte popular

cOomo:

G GIMENEZ, Identidades en globalizacién.
=" G. GIMENEZ, Identidades en globalizacion.
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b b s st

“una clara vinculacién con un determinado territorio son las llamadas “culturas
desterritorializadas” o también “terceras culturas”, cuyo prototipo seria el intercambio
de bienes, informaciones, imagen, y conocimientos”."® Se puede observar como el arte
popular es visto, en menor grado de un arte hegeménico que para muchos autores

llevan ventaja al arte popular.

4. Rol de los medios de comunicacion

El rol que los medios de comunicacion ejercen en la cultura popular siempre es
muy importante y en la visién de Gilberto Giménez no es diferente ya que podemos
observar como “la propuesta de algunos comunic6logos segin los cuales el referente
cultural, y el sentimiento de pertenencia global, debe buscarse en la cultura mass-
mediatica, es decir, en la cultura globalmente difundida por l_os medios masivos de

comunicacién.” 2

Los mass-media son importantes porque gracias a esta hay una participacion
global que se da en las personas por los diferentes programas que se emiten via satélite
de un lugar a otro. Pero es en esta teoria en la cual se ponen en duda el poder de la
cultura mass-mediética a nivel global ya que los propios comunicélogos “suelen sefialar
el caracter efimero, superficial, y transitorio de las alianzas ocasionales suscitadas por

los medios en el ambito de sus respf:ctivas”.221

G, GIM}?NEZ, Identidades en globalizacion.
24, GIMENEZ, Identidades en globalizacion.
21 G, GIMENEZ, Identidades en globalizacion.



Centréndonos en la televisién como un modo de comunicacién “monoldgica y
no dial6gica. Resulta francamente dificil concebir una comunidad fundada en relaciones
puramente monoldgicas, sin reciprocidad y sin la posibilidad de un minimo de

. TR T . 222
intercambio dialogico entre los actores sociales™.

Es s6lo en la teoria de Gilberto Giménez, que no se le da mucho poder a los
medios de comunicacién, en otras teorias los medios de comunicacién tienen gran
alcance hacia la cultura popular, Giménez con su teoria le quita valor a los mass-

madia.
5. Critica a otras corrientes

En este libro se citan muchos autores que han realizado investigaciones sobre el

tema que estamos tratando, entre éstos:
Segin la teorfa cldsica de Max Weber y George Simmel a Talcott Parson y R.E
Park, los actores sociales tienen acceso a esos repertorios identificadores y
diferencionadores, a través de su pertenencia subjetivamente asumida a diferentes

tipos de colectividades como: las “comunidades imaginadas” de Benedit

Anderson.*®

Esto se pone en contradicho con la idea de cultura cosmopolita y la cultura

localista las cuales pueden ser imprescindibles en los estudios culturales.

— G. GIMENEZ, Identidades en globalizacion.

;. GIMENEZ, Identidades en globalizacion.
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“la idea de Geertz de esta misma linea, Anthony Schmidt define la cultura simplemente

3 . . r 4 . r
como un repertorio de creencias, estilos, valores, y simbolos.””* Para Giménez esta
idea es inconclusa porque la cultura la ve més especifica como un medio “de

. ] T . 5
representaciones, valores, simbolos que se pueden ver como individuos y colectivos” N

En la teoria de Gilberto Giménez podemos observar una teoria muy solida sobre
la cultura popular ya que agrega elementos como: la identidad, los localistas, el

cosmopolita que son nuevas formas de ver lo popular, esto hace que este tipo de

investigaciones sean cada dia mas entendibles si se tienen mds puntos de vista, esto lo

logra Gilberto Giménez con mucha facilidad.

. m, Identidades en globalizacion.
: 25 G. GIMENEZ, Identidades en globalizacién.



V. Gilberto Giménez: “La cultura como identidad y la identidad como cultura”

Gilberto Giménez realiza un estudio profundo sobre los conceptos de identidad

y cultura, afirma que estos conceptos no pueden ser separados.
1. Historia del concepto de cultura

/Gi’rgr;z plantea que el concepto de cultura en los afios 50 se definia como
“modélos de comportamiento”, pero que esto fue cambiando y ya en los afios setenta
con el estudio de Clifford Geertz pas6 a definirse como “pautas de significados”, es
decir, que es una serie de hechos simbdlicos que dan forma a nuestra vida; los
individuos van forjando un serie se significados en los cuales van siendo atrapados
poco a poco hasta adoptarlos. Pero no todos los significados que los individuos
producen son culturales, éstos s6lo pueden serlo si son compartidos con los demés como
por ejemplo las précticas religiosas, y si son duraderos ya sea nivel individual o a nivel

historico.

Asli, por ejemplo, los significados individuales que s6lo lo sabe la persona y no
tiene interés de compartirlos, no son significados culturales, ni tampoco los que son
temporales como las modas pasajeras. Pero esto no quiere decir que la cultura no puede
sufrir ciertos cambios, los significados pﬁeden ser modificables y pueden alternar una
cultura estable con una cultura movible. Lo que si es inevitable es que los seres
humanos estdn llenos de significados e imagenes que forman parte de su vida, todo tiene
significado, la familia, la escuela, el trabajo, los amigos, las practicas religiosas, etc. En

fin, segin Giménez la define como:
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(...) es la organizacién social del sentido, interiorizado de modo relativamente
estable por los sujetos en forma de esquemas o de representaciones compartidas y
objetivados en “formas simbélicas”, todo ello en contextos histéricamente
especificos y socialmente estructurados porque para nosotros los socidlogos y

antropologos, todos los hechos sociales se haltan inscritos en un determinado

contexto espacio-temporal.”**

2. La formaci6n del concepto de identidad

La identidad no es una cultura interiorizada, mas bien son rasgos culturales
compartidos dentro de una sociedad, es decir, que cultura e identidad son conceptos que
no pueden ser separados. Giménez plantea que el concepto de identidad en los afios
ochenta y noventa se masificé grandemente al igual que el concepto de cultura ahora se
habla de una “narco-cultura”, “cultura de violencia”, “cultura de masas”, etc; en las
ciencias sociales se plantea que la identidad no puede darse sin las relaciones sociales y
sin estas relaciones no hay sociedad, los principales personajes son los “actores

sociales” y los principales pardmetros de estos actores son:

1.Todo actor ocupa siempre una o varias posiciones en la estructura social, 2. Ningan
actor se concibe sino en interaccién con otros, 3. Todo actor estd dotado de alguna
forma de poder, 4. Todo actor estd dotado de identidad, 5. Todo actor tiene también
un proyecto, algliin prospecto para el futuro, 6. Todo actor se encuentra en constante

proceso de socializacién y aprendizaje.**’

28 3 GIMENEZ, La cultura como identidad y la identidad como cultura. Extraido de:
http://vinculacion.caculta. gob.mx/caoacitacioncultural/b_virtual/tercer/1.pdf, lunes 19 de mayo de2008.
27 G. GIMENEZ, La cultura como identidad y la identidad como cultura.
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Los actores sociales son actores individuales y son los Gnicos que poseen
conciencia, psicologfa, y memoria propia. Una identidad puede determinarla elementos
individuales y elementos compartidos y con la fusion de esto se puede llegar a una
identidad Gnica de un sujeto individual, por lo tanto la identidad de un individuo se
define por el conjunto de pertenencias individuales pues asi lo afirma Giménez que
seglin Simiel ilustra que el hombre en primer punto pertenece a su familia, a sus
padres, después el debe formar una y alli pertenece a su esposa(a), después a su
profesién, y también se hace conciencia que pertenece a un Estado que lo gobierna,
mantiene relaciones sociales y se maneja dentro de su circulo social.

También Giménez se refiere a dos tipos de identidades, la primera es individual y
la segunda es colectiva, las diferencias que plantea son: las identidades colectivas no
tienen una autoconciencia ni mucho menos psicologia propia, pues es una identidad de
un grupo de personas que comparten sus significados culturales, ademas no son
identidades discretas, y no constituyen un dato sino mds bien un acontecimiento.

Pero también presenta los rasgos que comparten estas identidades, y es que las
dos tienen la capacidad de delimitar su entorno, de ubicar sus limites. Pero para tener
un mejor entendimiento de qué es una identidad colectiva Giménez se basa el en
concepto de Melucci, y expone: “La identidad colectiva, define la capacidad para la
accion auténoma asi como la diferenciacion del actor respecto a otros dentro de la
continuidad de su identidad,”**® y a lo cual Giménez entiende y presenta su concepto de
identidad colectiva: “La identidad colectiva comporta una tensién irresuelta entre la
definicion que un movimiento ofrece de si mismo y el reconocimiento otorgado al

mismo por el resto de la sociedad.”**

_ G. GIMENEZ, La cultura como identidad y la identidad como cultura.
— G. GIMENEZ, La cultura como identidad y la identidad como cultura.
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La identidad ya sea individual o colectiva no se puede separar de la cultura o

viceversa, la identidad se forma por las relaciones sociales y sus rasgos significativos
culturales que comparte toda una sociedad, sin olvidar que sus principales base son los

actores sociales, es decir, los individuos.

3. La multiculturalidad, una nueva forma de ver la cultura

El concepto de multiculturalidad se empez6 a utilizar en Canad4 en los afios 60,
debido a las entidades sociales de la federacion las cuales eran: la anglofona, la
francéfona y la de los aborigenes, el gobierno canadiense empezé a separar a los grupos
debido a sus practicas culturales y sus diferencias lingiiisticas. A partir de aqui el
concepto del multiculturismo se masificé y ahora ya aparecenv los grupos de lesbianas,
gays, y hasta discapacitados. Ademas la ampliacion de este concepto se debe también a

la intensificacion de los fendmenos migratorios, y la globalizacién.

La idea principal del concepto del multiculturalidad es reconocer las diferencias
de las identidades culturales, es decir, que consigo lleva la discriminacién por razones
de razas o por las diferencias culturales. La pregunta més grande es si los emigrantes
tienen el derecho de practicar su cultura en los paises que los acogen, como por ejemplo
la cultura musulmana que actualmente es considerada como una raza de terroristas, no
se le permiten que sus précticas culturales se extiendan y es alli donde aparece la
discriminacion aunque en cierto punto puede ser justificada.

El concepto de multiculturismo lo define muy bien Jary y Jary, segin Giménez

y expone:



Es el reconocimiento y la promocién del pluralismo cultural como caracteristicas de
muchas sociedades. En oposicién a la tendencia en sociedades modernas de
unificacién y universalizacion cultural, el multiculturismo celebra y procura proteger
la diversidad cultural, por ejemplo, los idiomas minoritarios. Al mismo tiempo se

preocupa por la relacién desigual que a menudo existe entre minoritarias y la cultura

mayoritaria.?*’

La multiculturalidad es una clara desigualdad entre culturas, pues existen
culturas minoritarias, subalternas, frente a una cultura mayoritaria que impone sus
significados culturales, tratando de que las demés culturas dejen sus propios

significados.

Giménez ha querido exponer en este articulo que. los conceptos de cultura e
identidad no pueden separarse y due uno depende del otro, pues la principal forma de
tener identidad son las relaciones sociales que los mismo actores sociales realizan,
comparten sus significados culturales que los unen unos a otros. Y por tltimo expone el
multiculturismo, que es una mezcla de culturas pero que son dominadas por una
cultura mayor que impone sus significados culturales, realizando con ello una

discriminacién.

230

G. GIMENEZ, La cultura como identidad y la identidad como cultura.
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VL. Gilberto Giménez: “Materiales para una teoria de las identidades sociales”

Gilberto Giménez en este ensayo, hace referencia a varios tipos de identidad, ya
sean €stos de accion individual o colectiva. Todas las propuestas que presenta las basa
én una teoria de la cultura y una teoria de los actores sociales. A continuacién se
desglosaran algunos tipos de identidad con su respectivo significado.

Toda identidad individual o colectiva requiere del reconocimiento social para
que exista social y publicamente. La identidad como distinguibilidad es aquella donde
las personas se distinguen de las demas, Yya sea por la interaccién de comunicacion o por
una identidad que se forma, se mantiene Y se manifiesta en lo procesos de comunicaron

social. También Gilberto Giménez presenta las identidades segregadas que son las que
el actor identifica independientemente del reconocimiento de otros. Las identidades

hetero — dirigidas “son cuando el actor es identificado y reconocido diferente por los

demas.” *' En cambio las identidades etiquetadas, se desarrollan cuando el actor se

autoidentifica y las identidades desviantes, son cuando los comportamiento proceden de
afuera, esto segun Gilberto Giménez.

La identidad en concreto se manifiesta entonces, bajo configuraciones que varian
seglin la presencia y la intensidad de los polos que la constituyen. Menciona Gilberto
Giménez que hay tres elementos diferenciadores o diacriticos de la identidad de las
personas que son: a) la pertenencia a una pluralidad de colectivos, ya sean estas
categorias de grupos, redes Yy grandes colectividades, b) la presencia de un conjunto de
atributos idiosincrasicos o relacionales, y ¢) una narrativa biogrifica que

recoge

una historia debida y la trayectoria social de 1la persona

G. JIMENEZ, Materiales para una teoria de las identidades sociales. Extraido de:

http:www.insumisos.corn/lecturasinsumisas/Teoria%ZOde%ZOlas%20identidades.pdf miércoles 21 de
mayo de 2008.



Considerada. Por lo tanto, quiere decir que el individuo se ve a si mismo y es
reconocido como  perteneciendo a una serie de colectivos, posee una serie de
atributos y carga un pasado biogréfico incanjeable e irrenunciable.

Para hablar de identidades colectivas, es necesario mencionar que hay algunos
autores como P. Berger, que segun Gilberto Giménez, dicen que “no es aconsejable
hablar de identidad colectiva a causa del peligro de hospitalizacion falsa.” 232

En cambio, dice Gilberto Giménez, si se puede hablar de identidad colectiva y
no vista como falsa. Tales son los grupos y las colectividades como minorias étnicas o
raciales, movimientos sociales y partidos politicos como colectividades no pueden
considerarse como simples agregados de individuos. Menciona Lipiansky, segiin
Gilberto Giménez, se trata mas bien de identidades relacionales que se presentan como
“totalidades diferentes de los individuos que las componen y que en cuanto tales
obedecen a procesos y mecanismos especificos”.*” De lo que est4 tratando es que cada
persona tiene que formar relaciones que implican compartir un nicleo de
representaciones sociales, una orientacién comun a la accién, vistos como actores
capaces de pensar, hablar y operar a través de sus miembros o de sus representantes. En
efecto, dice Gilberto Giménez, “un individuo determinado puede interactuar con otros
sobre sus bases idiosincrasicas o también en cuanto miembro o representante de uno de
sus grupos de pertenencia. 234

También se presenta la identidad como persistencia en el tiempo, que es su
capacidad de perdurar aunque sea imaginariamente en el tiempo y en el espacio. Que
claro remite a un contexto de interaccion también. Al igual nos presenta la identidad

como valor, ya sea éste negativo o positivo. Cada individuo presenta un juicio de valor,

G. G]leZNEZ, Materiales para una teoria.
— G. GIMENEZ, Materiales para una teoria.

“* G. GIMENEZ, Materiales para una teoria.
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ya sea mucho o menos la inferioridad o la superioridad entre el mismo, al igual debe

reconocer y portar su identidad distintiva.

La identidad y su contexto social mas amplio en cuanto a las identidades sociales
requieren de interaccion estable, “construidos en forma de mundos familiares de la vida
ordinaria, conocidos desde dentro por los actores sociales no como objetos de interés
tedrico, sino con fines précticos”. *> Es necesario mencionar que toda identidad es
revelada (til para la comprensién y explicacion de los conflictos sociales, bajo la
hipétesis de que en el fondo de todo conflicto se esconde siempre un conflicto de
identidad.

Todas las personas, ya sea actiien en forma individual o colectiva, encierran en si
su propia identidad y si es asi como comparten la manera de crear y difundir su

identidad de grupo.

G GIMENEZ, Materiales para una teoria.



VIL Evolucién del pensamiento de Gilberto Giménez

Gilberto Giménez viene desarrollando los conceptos de cultura, e identidad en
los cuatro articulos ya antes expuestos. Su estudio cada vez es mas profundo y realiza
nuevos aportes a su teoria.

Giménez estudia primeramente la cultura desde el punto de vista simbélico, es
decir, que se enfoca en el conjunto de significados que marcan un grupo social de forma
simbélica. La sociedad se ve envuelta en una serie de significados producidos por los
individuos que les ayudan a compartir sus experiencias, actitudes y creencias que los
diferencian de otros grupos. Los procesos simbélicos se dan en una sociedad bien
estructurada socialmente, con aportaciones individuales o colectivas, abarcando asi

cada una de las partes de la sociedad.

Pero Gilberto Giménez profundiza més en este concepto y dice que los individuos
van formando significados que poco a poco van siendo adoptados dentro de una
sociedad, pero que no todos los significados que los individuos producen son culturales,
el requisito para que lo sean es que estos significados deben ser compartidos, duraderos,
no pueden ser una moda o algo pasajero; aunque con esto no quiere decir que la cultura
no admite algunos cambios para mejorar en su estructura social. Entonces la cultura se
podria definir como un grupo organizado socialmente con significados compartidos en

forma simbdlica en un determinado contexto de espacio y tiempo.

Conforme avanza su estudio, encontramos otro aporte, y es que afirma que con el
paso del tiempo y el avance de la sociedad la cultura se convierte en multiculturismo, es
lo se define como las diferentes identidades culturales, o pluralismo de culturas, dentro

¢ este pluralismo hay culturas mayoritarias y culturas minoritarias, que lleva consigo la
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discriminacién esto como la principal caracteristica de la multiculturalidad. Este
concepto se masific6 y por este motivé Giménez hace un pequefio recorrido ya no de la
cultura en si sino més bien de la cultura popular que para el es una cultura localista, es
decir, la convivencia que se da entre un grupo de personas de una misma localidad que
socializan y comparten sus experiencias y necesidades.

Por otra parte expone que el concepto cultura debe estudiarse desde la perspectiva
de la identidad, entonces el punto principal de la teoria de Gilberto Giménez es que la
cultura no se debe de separar de la identidad y viceversa, porque si esto pasa no habria
cultura. La identidad la entiende como el conjunto de repertorios culturales que los
autores sociales se encargan de ejercer en un determinado contexto, identifica dos tipos
de identidad: una individual, y otra colectiva, esta Ultima se refiere al grupo que
comparten sus significados culturales y no tiene psicologia propia, y tienen una
orientacién comin. Ademas de estas identidades, Giménez menciona otra como la

distinguibilidad, la persistente en el tiempo, la identidad como valor, entre otras.

Entonces se puede decir, que la teorfa de Gilberto Giménez se basa primeramente
en el concepto de cultura popular vista desde la forma simbédlica, segundo, en la
multiculturalidad que es la otra forma de ver la cultura y principalmente sostiene que los

conceptos de cultura e identidad no se deben de separar.




VIIL. Carlos Monsivais: “Cultura popular y cultura masiva en el México

contempordneo. Conversaciones con Carlos Monsivais”

Carlos Monsivais se basa en una serie de elementos que suceden en la Republica
de México para corresponder a la entrevista que le hacen Isaac Le6n y Ricardo Bedoya.

En primer lugar, Carlos Monsivais menciona la obra de José Guadalupe Posada,
para dar su referencia a lo que es cultura popular y cultura masiva. La obra trata de la
cultura popular urbana de México, que implica una produccién masiva de la época,
tanto de la cultura, creencias, supersticiones y costumbres, que son los habitos del
mundo rural y urbano. Posada trabaj6é en “una gran imprenta del grabado de la hoja
popular, de corridos que comentaban los sucesos de actualidad,”* que era el punto de
vista de lo popular y popularizable de lo que estd sucediendo en el mundo de las
llamadas clases bajas. A partir de alli ya se estd dando el campo en el cual la cultura de
masas de acuerdo a los cdnones de la €poca se combina con la cultura popular.

Otro elemento donde se fusiona la cultura popular y la cultura de masas es el
cine, que durante dos décadas por lo menos “es un elemento de cultura industrial o de
masas que en sus proposiciones esenciales se convierte en cultura popular” 7 (segtin
Carlos Monsivais, esto no era posible a partir de 1975, antes si).

Los elementos de fusién que tiene el cine son impresionantes. Ademas tiene un
papel muy importante en todos los procesos de alfabetizacién. Las historietas se
extienden, nunca tienen una estructura propiamente dicha, utilizan todos los recursos del

habla popular, todas las situaciones se escapan rapidamente de ese 4mbito hogarefio

~® C. MONSIVAIS, Cultura popular y cultura masiva en el México contempordneo. Extraido de:
httpy 6-1.233.169.104/search?q=cache:quPVRideMJ:www.dialogosfelafacs.net.pdf. Fecha: miércoles
19 de junio de 2008.

C. MONSIVAIS, Cultura popular y cultura masiva.
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perfecto y se vuelven “grandes proposiciones de delirio, de agresividad y de

38 asi es reflejado el cine Mexicano.

situaciones que reflejan lo grotesco,

También menciona que la cancién constituye un espacio de encuentro entre la
cultura popular y la cultura de masas. Las canciones se vuelven la forma de vida; donde
la tradicion se reinventa y se elabora. Los corridos son un claro ejemplo de elaboracion
de vida. Los elementos que se han mencionado moldean la cultura de masas. “Por un
lado hay influencia  del poder politico; por el otro se constrifie.” 2° Toda historia
va apareciendo, de acuerdo al lugar donde se genere. Por ejemplo los nifios aparecen
descalzos, si se estd contando una anécdota de la vida rural. Y asi cada movimiento se
desenvuelve seglin la sociedad en donde se encuentre. Pero es importante mencionar
que se les esta reprimiendo comentar los casos de miserias en la republica mexicana. El
pais puede tener miseria y pobreza, pero nunca se debe presentar, ya que es traicionar
un proceso de desarrollo. Todas las historias deben ser controladas por la moral: “la
Unica excepcién seria el comic, donde realmente casi no hay posibilidades de
censura.”?*

Las peliculas mexicanas entre 1935 — 1940 presentan este estereotipo de
seduccién de las masas. Debido al impacto que provocan es un problema de
transnacionalizacion. Carlos Monsivais opina lo siguiente:

“... toda campafia contra la desnacionalizacion, contra la penetracién cultural,
€s una campafia que es producto de la ignorancia de lo que sucede. Y producto
de temores sobre las virginidades culturales que corresponden a etapas de fines

del siglo XIX que no tienen nada que ver con la realidad.”*!

=% C. MONSIVAIS, Cultura popular y cultura masiva.
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Todo lo que dicen los funcionarios culturales de México y Estados Unidos
respecto a la transnacionalizacién y a la penetracion cultural es una farsa. Quieren que
las personas actiien dependientemente de lo que ellos digan y que transformen la
realidad. Lo mismo sucede con la mésica, dependiendo el tipo asi la envian a sectores
para tener aceptacién. Por mas que México intente copiar las hazafias de peliculas
norteamericanas no pueden, ya que no cuentan con recursos técnicos, la republica
mexicana es un espacio donde se fusionan “la ley y el narcotrafico, el sexo y el famoso
respeto a las buenas costumbres, etc.,” 242 4ice Monsivais; es inutil pretender una
imitacién, porque siempre hay intervencién de todo ese elemento confuso, cadtico,
turbulento y despiadado, que es la vida popular. Hacen una agresion cultural, una
invasién desde el espacio, una especie de metéfora de una absoluta destruccion de las
raices culturales del pais.

También hace énfasis en la television, dice que la television es espantosa y
de una pésima calidad, tanto la privada, como la oficial. “No hay ningin recurso de
imaginacion, hay un control de censura que impide que se llegue més alla de un limite
realmente exiguo.”* Por ejemplo si en la television se dice algo riesgoso de la politica,
los empresarios tratan de transmitirlo a las tres de la mafiana cuando escasamente hay
tele audiencia o en un canal de menos audiencia. No hay control en la libre expresion.
También las telenovelas vienen a trastocar la mente de las personas, con las historias
feas que presentan, las asimilan tanto que creen que las historias son algo festivo y
sexual, esto segin Carlos Monsivais. El menciona que en Brasil ocupan un tono mas
serio y de realidad social, pero que en México es todo lo contrario, ya no se puede

sostener el honor de la familia.

. MONSIVAIS, Cultura popular y cultura masiva.
MONSIVAIS, Cultura popular y cultura masiva.
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Sobre el melodrama, dice que es un género de enorme arraigo en América

Latina. La comedia cinematogrifica mexicana en los ultimos afios ha tenido una
difusién continental, ha llegado a paises mas resistentes a la influencia mexicana,
especialmente Argentina y Uruguay, pero en la Republica mexicana la comedia
cinematogréfica lleg6 a su fin y no se halla modo de resucitarlo, “quiza se vea, si es lo
tnico que hay para ver, pero no con conviccidn, apasionamiento, ni con capacidad de
convertirse en fenémeno cultural.”** La gente se emociona con la tv, y vive de la tv,
esto no deberia ser asi segin Carlos Monsivais, a la vez menciona que Ila
transnacionalizacién no la minimiza ni tampoco la exalta. El Estado mexicano la
considera un gran adversario y supone que una sociedad se desnacionaliza, pero eso
jamés ocurre de acuerdo con su pensamiento. Culturalmente hablando, ninguna
sociedad puede desnacionalizarse porque ahi: “el sentido de lo nacional siempre es un
compuesto muy ecléctico donde intervienen todo tipo de elementos, donde siempre lo
internacional ha sido dominante.”** La idea de la desnf;cibnalizacién cultufal es una
idea aislada propia de aldeas mixtecas del siglo XVII, que no tiene nada que ver con la
realidad, dice Monsivais, no pueden vivir su propia realidad, sino que tienen que copiar

el zarpazo de la cultural norteamericana para vivirlo de otra manera.

No existe la capacidad de crear nuevos elementos, porque la base de credibilidad
estd muerta. Las personas con éxito no dependen ni viven de la television, tampoco el
cine genera estrellas. Las personas que utilizan la television saben que en poco tiempo
se les acabard la fama y después nadie los recordara. La crisis del cine se dio porque

dejaron de tener confianza en lo que estaban haciendo y quisieron sustituir esa

¥ C. MONSIVAIS, Cultura popular y cultura masiva.
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confianza por “una capacidad técnica y de dominio del espectéculo y por una capacidad

¢ en ambos casos fracasaron rotundamente. Hay excepciones como por

cultural,”
ejemplo: la pelicula de Pedro Infante, gusté mucho, la gente iba a verla; cuenta con un
repertorio cultural, pero no pueden compararse con la resonancia de algunas peliculas
norteamericanas y europeas.

Es asi como los medios de comunicacién, ya sea la TV, la radio, el cine, la
prensa, etc., operan en la reptblica mexicana. La capacidad que tienen para absorber a

la gente es sorprendente, pero realmente los resultados dejan mucho que desear, esto

segin Carlos Monsivais.

*C. MONSIVAIS, Cultura popular y cultura masiva,

149




IX. Teorias comparativas

Las culturas populares han sido estudiadas por diferentes autores
latinoamericanos, los cuales dan a conocer sus distintas concepciones del concepto
cultura popular, arte popular y el rol que ejercen los medios de comunicacién en las
culturas populares.

Jestis Martin-Barbero observa que lo popular es visto a través de las costumbres
del pueblo ya que éste se antepone a la cultura hegemdnica porque tiene sus propios
elementos que le dan peso. Ademds considera que es un grupo que estd inmerso en una
sociedad que se deja guiar por los medios de comunicacion, en cuanto a sus
costumbres, tradiciones, etc., es decir su cultura se trastoca con los massmedia.

Por otra parte, el arte se debe ver desde la perspectiva de pueblo ya que en lo que
¢éste produce van inmersas sus costumbres, por lo tanto decir arte popular es igual a
decir costumbres, tradiciones, literatura, musica, cine, prensa, etc., ya que estan al
origen de la cultura de masas. También se puede mencionar que el folletin y la fiesta
son otras manifestaciones de arte popular. El folletin es el efecto de una mediacion entre
la prensa y el libro, es decir es un sincretismo entre literatura (cultura alta) y el
periddico (medio de masas). Al hablar de la fiesta Martin-Barbero manifiesta que est4
no se constituye en oposicién a la cotidianidad, que mas bien la fiesta recarga la
cotidianidad. Con ello la fiesta da tiempos para que el pueblo pueda descargar las
tenciones y desahogar el capital de angustia acumulado.

En cuanto al rol que los medios de comunicacion ejercen sobre el pueblo Martin-
Barbero dice que estos son los encargados de enviar mensajes (por medio del lenguaje
publicitario) al pueblo, credndoles necesidades que no tienen, pero se hacen portadores

de ellas. Se puede relacionar la cultura y los medios masivos de comunicacién a partir



de que éstos generan un peculiar estilo de vida a través del cual universalizan una forma
de vivir. En suma, Martin-Barbero dice que los medios de comunicacién son el poder de
la burguesia y que por medio de las imégenes pueden invadir cualquier estrato social e

inclusive cambiar las ideas de una sociedad.

En cuanto a Néstor Garcia Canclini lo popular se observa como algo excluido, lo
que no tiene permiso, es decir el artesano que no es artista, el espectador que queda
fuera de los medios masivos, aquellos incapaces de mirar la cultura alta porque
desconocen de ella. También encuentra que las culturas populares son un sector que no
tiene validez para la hegemonia por lo tanto sus practicas creaciones carecen de valor.
Por otra parte, considera que las culturas populares conservan sus tradiciones y
costumbres, y que por medio de ello condensan su visién de mundo e identidad.

Para Garcia Canclini el arte popular son las artesanias realizadas por
campesinos, es decir, artesanos que no son artistas. A la vez menciona otras
manifestaciones de arte, por ejemplo el teatro donde se contaban historias enfocadas a
un sector determinado; los artistas desempefiaban sus personajes con mucha
expresividad reviviendo aspectos sociales y politicos de la época. También el canto
popular estaba guiado a aspectos sociales e histéricos de la época, dichos cantos eran
utilizados para denunciar las inconformidades del pueblo.

Los medios de comunicacién dice Garcia Canclini no toman lo popular como
tradicién que perdure sino mas bien como algo puramente comercial, es decir, lo
popular es para vender masivamente, es por ello que lo popular resulta accesible. Los
medios de comunicacion sirven para crear una conversacién simultdnea entre varios

individuos entre lo rural y lo urbano, esto con el fin de formar una cultura. Se puede
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decir que los medios son otra dimensién del ocio que permite expresar la personalidad

en la creacidn de culturas.

Ahora bien Gilberto Giménez dice que lo popular lo debemos ver desde el
concepto identidad ya que en el van inmersas las précticas, simbolos, costumbres y
significados que son lo que hace popular al pueblo. Ademas manifiesta que las culturas
populares son un referente mercado por sus précticas ya que en ellas van sus categorias
de pueblo. Por otra parte, el arte popular lo ve a partir de sus creaciones ya que todo lo
que el pueblo crea es arte ya que dentro de si van inmersas todas sus tradiciones.

Para Gilberto Giménez los medios de comunicacién realizan una funcién
importante, como lo es la participacion global ya que por medio de los programas que

se transmiten por via satélite las personas estan conectadas.

Para finalizar podemos mencionar a Carlos Monsivais quién dice que lo popular
es algo marginado por los medios de comunicacién, pero estos los dominan porque el
sector popular lo permite. Para Monsivais lo popular se desarrollaba en las llamadas
clases bajas. Se puede decir que lo popular es un sector que no tiene valor ante la cultura
hegeménica, por lo tanto est4 tiene un control total sobre ellos.

A la vez menciona que el arte popular se da en el cine que durante décadas era
un elemento de cultura industrial donde se convertia en cultura popular. En cuanto a los
medios de comunicacién los observa como el principal centro de atraccién para el
pueblo, pero para ellos el pueblo es la principal fuente para hacer dinero, ya que el

pueblo se ve satisfecho con lo que los medios le ofrecen, sin pensar que son sus peores

opresores.
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X. Sintesis del tercer capitulo

En sintesis el tercer capitulo es importante mencionar que nos hemos enfocado
en las teorias de tres grandes escritores latinoamericanos, los cuales son: Néstor Garcia
Canclini, Gilberto Giménez y Carlos Monsivais quienes, al igual que Martin-Barbero,
se han dedicado al estudio de las culturas populares en América Latina.

Primeramente se mencionaron dos libros fundamentales de Garcia Canclini,
iniciando con Culturas hibridas, estrategias para entrar y salir de la modernidad
(1990), donde hace una presentacion de las teorias de la modernidad y postmodernidad
enfocado en América Latina, con especial énfasis en lo popular, lo culto y los medios
masivos de comunicacién. Ademds, menciona la importancia de las politicas culturales
de cada pais y el rol que juegan los medios de comunicacién en el desarrpllo de éstas.
También pretende redefinir el objeto de los estudios cuiturales, identidad e hibridacién
multicultural. A la vez, busca interpretar las culturas latinoamericanas haciendo un
recorrido desde las comprensiones logicas de las culturas populares, el consumo de
bienes simbdlicos, la hibridacién cultural, etc., que son aspectos importantes en el
proceso de globalizacién. Se puede decir entonces que Garcia Canclini visualiza las
culturas populares latinoamericanas en el marco de un debate en torno a lo autéctono y
la conformacion de culturas de masivas, lo cual continia su desarrollo a través de los
cambios en las culturas tradicionales.

En su libro Cultura transnacional y culturas populares, hace énfasis al
desarrollo de los medios de comunicacién y cémo éstos operan en las culturas
populares. Las personas se adaptan a tal grado de necesitar los medios de comunicacién
para incorporarse a una sociedad moderna. Los mensajes masivos tienen una astucia

manipuladora.
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Es importante mencionar que la cultura popular varia de un lugar a otro; por
ejemplo, se puede observar como la sociedad chilena tiene y mantiene su propia
identidad a través de cantos populares. Al igual se observa los movimientos populares
que en Centro América se han venido desarrollando, gracias al protagonismo de sus
pueblos.

Ahora bien, al hablar de Gilberto Giménez se estudiaron cuatro de sus articulos
principales. En cuanto a La concepcion simbolica de la cultura hace un recorrido
histérico del concepto “cultura” y dice que en efecto la cultura esté sujeta a un proceso
de evolucién lineal por la que obligatoriamente cada pueblo tiene que pasar. Ademas
enfatiza la importancia del concepto “simbdlico” de la cultura, el cual es el mundo de
las representaciones sociales. En efecto, lo simbolico estd en todos los significados
culturales y cubre el vasto conjunto de los procesos sociales de significacion y
comunicacion.

rPodemos decir entonces que la cultura no sélo estd socialmente condicionada,
sino que constituye también un factor condicionante que incluye las dimensiones
politicas y econdémicas de cada sociedad. Gilberto Giménez, en este articulo, parte del
concepto cultura hasta llegar a la forma mas especifica de éste, que es su forma
objetivada.

En el articulo Identidades en globalizacion, otorga mucho valor a la identidad y
es a partir de ésta que define lo popular, tomando la identidad como algo representativo
de los valores y los simbolos que son caracteristico del sector popular. Pero no nos
debemos olvidar que en una sociedad avanzada conviven ciertos grupos o comunidades
como lo son: la comunidad y la clase mundializada que estin constituidas en una élite
urbana y cosmopolita. Pero es importante decir que tiene diferentes practicas de acuerdo

a su clase social.
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Podemos observar la cultura popular con una caracteristica fundamental que es
localista, la cual exalta los valores de un pueblo donde radica la importancia de la
cultura subalterna, pues muestra sus costumbres, valores, creencias, etc., las cuales se
anteponen a un sector de la cultura hegeménica.

En cuanto al arte podemos observar que para muchos autores no existe un arte
popular, pero para Gilberto Giménez el arte es una vinculacion con el territorio, el arte
siempre tendra relacion con el lugar donde se reproduce.

Por otro lado, los medios de comunicacién son importantes en toda teoria, en el
caso de este autor, los medios no tienen un papel fundamental ni un alcance mayor y su
aporte sdlo consiste en generar una participacién global de un lugar a otro por medio del
satélite y otras formas.

En cuanto a teorias, éste hace mencidn de autores que ya han estudiado este
tema y en los cuales no comparte sus ideas; entre ellos esta: Max Weber, el cual afirma
que la subjetividad es importante al momento de hacer investigaciones como estas y la
teoria de tomar lo popular como un repertorio de valores, creencias, simbolos, con lo
cual Giménez no concuerda.

Asi mismo Gilberto Giménez presenta en su articulo La identidad como cultura
y la cultura como identidad, el estudio de los dos conceptos y la nueva forma que se

conoce la cultura que es el multiculturismo.

Giménez se refiere a la cultura como modelos de comportamientos, es decir, que
en la vida del ser humano existe una serie de hechos simbélicos que van formando la
cultura, pero no todos los significados que el hombre produce son culturales s6lo lo son
si se comparten con los demds, pues los que no se comparten son simples modas

pasajeras.
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En cuanto al concepto de identidad, Giménez expresa que son rasgos culturales

compartidos dentro de una sociedad; la identidad se realiza por medio de los actores
sociales individuales, una identidad puede ser colectiva, cuando no se comparten los
rasgos y presenta la identidad de un grupo, e individual cuando tienen una psicologia
propia.

Y por tltimo presenta la otra forma de llamarle a la cultura que es el
multiculturismo, y se define como el reconocimiento de las diferentes culturas y razas,
por esta razén se da la discriminacién. La idea principal de Gilberto Giménez en este

articulo es que los conceptos de cultura e identidad no se pueden separar y que uno

depende del otro para existir.

Gilberto Giménez, en su articulo Materiales para una teoria de las identidades
sociales, menciona los diferentes tipos de identidad que adquieren las personas en su
diario vivir, ya sea si actia de forma individual, o colectiva. Todos los individuos
encierran en si su propia identidad, es asi como comparten, difunden y crean su
identidad frente al grupo.

Es necesario mencionar que toda identidad es revelada (til para la comprension
y explicacién de los conflictos sociales, bajo la hipétesis de que en el fondo de todo
conflicto se esconde siempre un conflicto de identidad.

Carlos Monsivais, en la entrevista que le realizan Isaac Leon y Ricardo Bedoya
sobre Cultura popular y cultura masiva en el México contempordneo, expone una
fuerte critica a los medios de comunicacién. Refiere como éstos eran vistos en la
Republica mexicana y de qué manera se apegaban a la gente causando una gran
degradacion en sus personalidades. Tanto la television, la radio, el cine, la prensa, etc.,
no tienen muchos elementos que ofrecer a la gente, pero como existe la conformidad y

no hay mucha variedad para ver, las personas se van quedando con eso.
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En México tienden a copiar todo lo transnacional de una manera excesiva,
queriendo provocar una gran fascinacion en la gente, sin darse cuenta que los medios
de comunicacién no forman las personalidades de los famosos artistas, autores de cine,
etc., sino que ellos por si solos tienen que ganarse el carifio de la gente, para tener

aceptacion en el medio.

Carlos Monsivais menciona que México deberia sobresalir por su propia cultura,
no tratar de imitar y creer que lo bueno viene de afuera.

En el tercer capitulo se desarrollan las teorias de los principales escritores de

Latinoamérica y c6mo éstos ven el problema de las culturas populares.
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CAPITULO 1V

CONCLUSIONES




1. Conclusiones

Como consecuencia de lo expuesto hasta ahora podemos concluir que las
culturas populares tienen su mayor apogeo a partir del desarrollo del capitalismo,
aunque no precisamente €éstas surgen con el capitalismo sino mas bien en el capitalismo,
ya que mediante éste se complejiza la massmediacién de la sociedad y a raiz de esto las
culturas populares se vuelven comercialés ¢ imitativas. La cultura popular ha existido
siempre, pero el capitalismo la transforma, principalmente en la adquisicién de objetos,
en pocas palabras con el capitalismo la cultura se mercantiliza. Podemos decir que la
cultura popular es un ente que se debate entre conservar Su autonomia y no dejarse
contaminar por los medios de comunicacién masiva, por ende, tratan de sobrevivir sin
influencia alguna, por lo tanto, cultura popular quiere decir lo auténomo, lo no
containinado, lo propio de cada regién, aunque eso ya no es posible en todos los
pueblos, porque con la comunicacién masiva éstos llegan a todas partes e interfieren en
el desarrollo de éstas como tales. Podemos decir, que cuando hablamos de cultura
popular nos referimos a un espacio de continuidad entre tradiciones culturales del

pueblo y la cultura de masas.

Por otra parte, lo popular aparece como matriz cultural no reconocida, la que
emerge en las prcticas que tienen lugar en las plazas del mercado campesino y aun
urbano, en los cementerios, en las fiestas del pueblo y del barrio, etc; lo popular es visto
de menos por sus pocas instrucciones Y précticas, pero a la vez buscan ser reconocidos
por ese discurso que las niega y frente al cual adquieren una lucha que se vuelve
desigual, ya que la cultura hegemonica tiene ma4s poder sobre la cultura popular, y esto

conlleva al conflicto de las clases sociales.
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Entonces podemos definir que las culturas populares son aquellas tradiciones,

costumbres ¢ identidades de los pueblos, en suma, su propia autonomia, aquello que no
ha sido contaminado por los medios de comunicacién. Aunque también al hablar de lo
popular nos podemos referir a todo aquello que es excluido, a los espectadores de los
medios masivos que quedan fuera de la sociedad debido a que no conocen de ella.

Una de las formas de manifestacion de la cultura popular es el arte popular,
aunque es importante mencionar que al hablar de arte popular nos metemos en un
dilema muy grande, ya que es més factible interpretar un concepto de cultura popular,
esto porque las culturas populares son principalmente las costumbres de los pueblos.

Es importante preguntarnos s el arte popular es arte o artesania. Empezaremos
por definir el arte popular como aquellas expresiones creadas por artistas que no tienen
renombre, es decir, por artistas que no tienen formacién académica. En pocas palabras,
en el arte popular no hay un predominio de la forma sino mas bien la funcién predomina
sobre ésta.

Las artesanias son las creadas por el pueblo, es decir, del pueblo para el pueblo,
aunque también el sector hegemonico tiene acceso a esta manifestacion folclérica. Los
artesanos buscan con sus productos la expansién masiva y con ello poder llevar sus
tradiciones fuera de las fronteras de sus paises de origen.

A nuestro criterio el arte popular no es arte si nos enfocamos en la nocién clasica
del arte, teniendo en cuenta que éste es la imitacion de cosas exteriores, es decir, es un
hecho irreductible de la naturaleza humana, por lo tanto el arte popular no cumple con
los elementos del arte cldsico que son la belleza, la expresividad y su nivel formativo.
Por lo tanto el arte popular lo consideramos como una artesania, ya que éstas son
caracterizadas por diferentes aspectos: son creadas por artesanos que reflejan las

tradiciones del pueblo a través de sus artesanias y esto lo hacen por medio de
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habilidades que adquieren en su medio social, ademés exaltan lo propio de cada region,
ofro elemento importante de las artesanias es que son creadas colectivamente y sus
productores son an6nimos, es por ello que las artesanias no son tomadas como un arte
oficial ya que podemos observar las deficiencias que existen entre ambos, sin embargo
estas artesanias tienen un desarrollo positivo a lo largo de la historia ya que conforme la
modernidad avanza, el artesano crea nuevas cosmovisiones (artesanias) que defienden
estéticamente logrando asi que su cultura y tradicién sea reconocida.

Después de haber desarrollado qué son las culturas populares y la incidencia que
¢éstas tienen para que se desarrolle el arte en las culturas populares, es importante
mencionar la influencia que tienen los medios de comunicacién en dichas culturas.

Los medios de comunicacién desde sus inicios se han convertido en parte
importante del desarrollo de la modernidad, ya que éstos acaparan todos los sectores de
la sociedad, incluyendo las culturas populares. Es importante deéir que las culturas
populares han sido las m4és afectadas por este fenomeno del capitalismo, ya que éste
ejerce una informaciéon mercantil, pues ven a los espectadores (ente popular) como
consumidores y a la noticia como el producto que hay que vender. Los medios son
manejados por un grupo de personas reducido que tienen el poder de transmitir el
mensaje que més les convenga para controlar al resto de la poblacién. Un ejemplo claro
es que ellos imponen su propia opinién de las clases trabajadoras populares y las hacen
ver como si esa opinién fuera de toda una sociedad, imponen su estilo de vida, sus
intereses, sus valores y esto lo hacen a través del lenguaje publicitario.

El lenguaje publicitario transforma todo lo que ve y toca en mercancia, su
principal objetivo es que ese producto se venda a la menor brevedad y que todos los
que quieren vender o imponer algo deben de proponer el mejor lénguaje publicitario en

el mercado. A través de este lenguaje los medios imponen una moda o un rito, es decir,
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que pueden trasformar una actividad necesaria en algo més, como por ejemplo el
vestirse, ellos lo pueden convertir en algo que provoca placer, en una moda que los
puede diferenciar de los deméas por medio de los spot y anuncios publicitarios de las
marcas més prestigiosas y los modelos mas importantes del mercado.

Los medios de comunicacién son un forma eficaz de controlar y de ejercer una
dominacién sobre las masas, sin que ellos se den cuenta, y que ademds lo acepten por
voluntad propia, independientemente que sean estos percibidos como buenos o malos
por la sociedad de masas.

Ahora bien, después de exponer nuestras ideas acerca de los medios de
comunicacién, es importante referirnos al punto de vista de Jesus Martin-Barbero sobre
el problema de las culturas populares, €l cree que las culturas populares siempre han
existido, pero desde mucho tiempo atras hablar de culturas populares suele equivaler a
hablar de cultura de masas, o sea lo que pasa pbr los mgdios de comunicacién; esto es
por la importancia que los medios han adquirido con el tiempo y por el poder que ellos
mismos han ganado. Lo popular se transforma en consumo masivo.

Lo popular es tomado como una cultura exterior a la modernidad, dejando de ser
lo otro, quizé se conforma con un escenario de cultura urbana que se expreso en nuevas
demandas sociales y politicas y modos de vida. Al observar las plazas de mercado y los
cementerios se puede ver claramente como las culturas populares se han masificado,
creando espacios fundamentales de actividades de produccion, donde se resalta su
imaginativo mercantil.

Lo popular se ve influenciado en un gran especticulo de las masas, como lo es el
cine, donde todo el pueblo es llamado a ver y donde se ven involucrados a consumir.
Los medios de comunicacién se vuelven una necesidad en las culturas populares, su

contexto es de interés para el pueblo. Lo mencionado trae consecuencias para la




transformacion de las culturas, ya que a medida que los medios adquieren poder, se da
una propaganda de productos innecesarios que las personas consumen, ademas los
medios transmiten al pueblo una validez Yy preocupacion por las culturas; entonces el
pueblo se forja en la tensién de estas dinimicas: la de los intereses econémicos y la
necesidad de estar a la moda. Todo Io ven desde el punto de vista del capitalismo y el
Estado, creen que ellos se preocupan, defienden y amplian los limites de sus libertades.

Los efectos posibles negativos de los medios de comunicacién como la
degradacién de la cultura, no son més que disfunciones que el propio sistema se
encargara de hacer funcionarizar, para crear otro punto de vista de acuerdo a lo que el
pueblo quiera escuchar.

El lenguaje publicitario utiliza el juego de palabras donde se vuelve importante
la base de un discurso autoritario que la clase hegeménica usa para controlar 1la
sociedad. Los medios de comunicacién son una construccién de iméagenes de control y
el méximo poder de la burguesia para que el pueblo no sienta la opfesién como
sufrimiento, sino més bien que crean que su opresor en también su libertador.

La aceptacién voluntaria que las culturas populares le dan a los medios de
comunicacién dio lugar a la expansién de los mercados, generé la expansién de los
medios masivos y también genero el gran crecimiento del capitalismo. Todo lo que
transmiten los medios desde la tv., la radio, la prensa, etc., genera produccién y
consumo. Es importante mencionar que el desarrollo de algunos paises hace que la
dependencia de otros sea mas grande, crean necesidades de homogenizar las masas.

Para finalizar podemos decir que ¢l desarrollo que alcanzaron los medios de
comunicacién fue la base fundamental para que el sector popular se convirtiera en una
cmmmdwmmg%aﬁwmobﬂmwmmmewdwmmﬂMMMymmmmmnmww

a ellos.
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