UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
DEPARTAMENTO DE PERIODISMO

TiITULO
ESTRATEGIA DE MARCA PERSONAL: IVON GARCIA

INFORME FINAL DELCURSO DE ESPECIALIZACION EN MEDIOS DIGITALES
Y REDES SOCIALES PREVIO A OBTENER EL TiTULO DE
LICENCIADA EN PERIODISMO

PRESENTADO POR:

IVON ESTEFANNY GARCIA ROSALES
CARNET: GR13084
DOCENTE ASESOR:

SILVIA MARIA ESTRADA

CIUDAD UNIVERSITARIA, JUEVES 17 FEBRERO DE 2022



AUTORIDADES DE LA UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR
MSC. ROGER ARMANDO ARIAS
RECTOR
PHD. RAUL ERNESTO AZCUNAGA LOPEZ
VICERRECTOR ACADEMICO
ING. JUAN ROSA QUINTANILLA
VICERRECTOR ADMINISTRATIVO
ING. FRANCISCO ANTONIO ALARCON
SECRETARIO GENERAL
AUTORIDADES DE LA FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
MSD. OSCAR WUILMAN HERRERA RAMOS
DECANO
MSD. SANDRA LORENA BENAVIDES DE SERRANO
VICEDECANA
MSD. JUAN CARLOS CRUZ CUBIAS

SECRETARIO DE LA FACULTAD

AUTORIDADES DEL DEPARTAMENTO DE PERIODISMO
MSC. CARLOS ERNESTO DERAS
JEFE DE DEPARTAMENTO
MSC. YUPILTSINCA ROSALES CASTRO
COORDINADOR GENERAL DE LOS PROCESOS DE GRADO
LIC. SILVIA MARIA ESTRADA

DOCENTE DEL CURSO DE ESPECIALIZACION



INDICE

RESUMEN ..ottt ettt ettt en s s s s s s s s s aens s n et iv
INTRODUGCCION ....ooviiieicieciee ettt ettt ettt te sttt eni s v
SITUACION ACTUAL DE LA MARCA ...t 6
DESCRIPCION DE LA MARCA .......cooiiieieeeeee e en e en st en e 7
OBJETIVOS DE LA MARCA ......ooiiiieeeeeee ettt s st nenn e, 8
DY (@ T =l o N 9
ANALISIS DE COMPETENCIA .....cooviiieieeeeeee ettt 10
BUYER PERSONA ......ooiiiiiieeieeeee e n s e e e s s 15
CANALES DIGITALES ...ttt ettt 19
LINEAS DE CONTENIDO .....coouviieeieeeeeeeeeeeees et n e n e 20
LOGISTICA Y TRABAJO MENSUAL ......oovivirieieeeeee e 21
KIP’S Y KEYWORDS .....ooovvieeieeieeeteeeeeeeeeee e n s e s s e st 22
CALENDARIZACION ..ottt en s enenen e 23
PIEZAS GRAFICAS ......oooieeeeeeeeeeee e en s, 28

REFERENCIAS BIBLIOGAFICAS.......coioeeieeeeeeeeeeeeeeeeee e, 32



RESUMEN

El presente informe, da a conocer los conocimientos adquiridos mediante el
“Curso de Especializacion de Medios Digitales y Redes Sociales”. Se pretende
compartir la forma correcta de realizar una Estrategia de Marketing Digital, asi
como los elementos que debe llevar para su buen funcionamiento a corto,

mediano y largo plazo.

Las Estrategias de Marketing Digital van orientadas al uso correcto de las redes
sociales, guiados por objetivos claros y alcanzables que beneficien a una
empresa, negocio o emprendimiento para la creacion y difusion de su marca
personal; logrando un buen posicionamiento en la web para que sus productos o

servicios tengan un mayor alcance de publicidad y venta.

El informe muestra un claro ejemplo de analisis de una marca personal “lvon
Garcia” Asesora de Comunicaciones y la estrategia elaborada para la

implementacion de esta en la plataforma digital de Instagram.

El analizar los objetivos que se quieren alcanzar llevando una marca a las redes
sociales es pieza fundamental para el cumplimiento de estas; se debe organizar y
crear piezas gréficas o contenido para alimentar las diferentes plataformas una

vez han sido creadas.

No se debe dejar de lado, que cada estrategia digital debe ser preparada con
tiempo y a detalle; puesto, que se desean obtener los mejores resultados para la
marca y eso implica elaborar una calendarizacion, tener una paleta de colores
definida y seguir ciertas lineas de contenido que sean atractivas para quien lo

visualice.

Palabras claves: Estrategia Digital, Marketing Digital, marca personal,
posicionamiento SEO, Red social, fidelizacidén de las audiencias, engagement.



INTRODUCCION

Actualmente, el mundo digital ha sobrepasado barreras, siendo uno de los
principales medios de comunicacion y fuentes de ingreso en el ambito laboral.
Empresas grandes y pequefias hacen uso de las herramientas que la web les
proporciona.

Las diversas plataformas hacen que el mundo de los negocios crezca cada dia
mas y les permita difundir a gran nimero de personas los servicios y productos
que se ofrecen.

El Marketing Digital también conocido como Mercadotecnia Digital, es el conjunto
de actividades que una empresa ejecuta en linea a través de la utilizacion del
internet y las nuevas tecnologias como computadoras y teléfonos moviles que
permiten obtener mejores resultados y un engagement en la audiencia.

En el Marketing Digital aplicamos estrategias de cémo hacer buen uso de las
redes sociales y con ello sacarles el mayor provecho; acercando los productos y
servicios a potenciales clientes.

Una de las principales ventajas de incursionar un negocio o marca en el ambito
digital es que podemos obtener resultados medibles, alcance global e inmediatez;
al mismo tiempo, la web nos ofrece una versatilidad de plataformas y formatos
audiovisuales que atraen visualmente a los usuarios.

En el presente informe, se muestra a detalle cada uno de los elementos de una
estrategia de marca personal que debe seguir una persona que quiere
implementar su negocio en redes sociales y generar mayores ingresos.

El contenido muestra un analisis detallado y la forma de cédmo implementar la red
social de Instagram en la marca personal IVON GARCIA, Asesora de
comunicaciones y como debe de ir encaminada para obtener un mayor impacto.
Asi también se ha desarrollado una calendarizacion de 15 dias de cémo deben ir
programadas cada una de las publicaciones.

Cada copy y pieza gréfica fueron previamente disefiadas para la marca; pensadas
para la publicacion de ellas a la hora de implementar la estrategia digital creada
para la marca IVON GARCIA.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

IG

ASESORA DE COMUNICACIONES

IVON GARCIA, ASESORA DE COMUNICACIONES, surge con la idea de poner a
disposicion de los usuarios los conocimientos adquiridos durante afios de
estudios. De ofrecer los servicios en asesoria comunicacional, fotografia, video y

edicion.

Al mismo tiempo, brinda servicios de community manager y marketing digital a
empresas, instituciones o clientes que busquen posicionarse en la web y lograr un
mayor alcance a través del manejo adecuado de sus redes sociales, personas que
necesiten de alguien capacitado y con experiencia para cubrir todo tipo de eventos
sociales importantes que beneficien a su proyecto con resultados positivos, de

calidad y profesional.

Actualmente, la marca no posee redes sociales, trabaja Unicamente por negocios

personales y recomendaciones.

No se encuentra posicionado en la web, ni posee una estrategia de contenido

preestablecida para atraer a sus posibles clientes.

Con la creacion de una cuenta de instagram se planea ofrecer los servicios y de

esta manera, ampliar el mercado para obtener mayores contratos a largo plazo.



DESCRIPCION DE LA MARCA

IVON GARCIA, ASESORA DE COMUNICACIONES, se distingue por ofrecer
servicios de calidad y profesional a partir de los gustos y especificaciones del
cliente.

Ivon Garcia, se encarga de cada uno de los procesos de pre-produccion,
produccion y post-produccion del contenido audiovisual y de asesorar a los
clientes en el uso y manejo de cada proyecto que se trabaja. En caso de ser
masivo 0 con mayor cobertura, se recurre a la subcontratacion de personas.

La marca ofrece sus servicios en el departamento de San Salvador en areas de
comunicaciones como:

e Community Manager:

Manejo de redes sociales de una empresa o institucion.

e Fotografia:

Eventos sociales (Bodas, bautizos, 15 afios, manifestaciones, desfiles,
entre otros)

e Marketing Digital:

Posicionamiento web de la marca (seo), mayor alcance a posibles clientes.

e Edicidon vy Produccion Audiovisual:

Videos, spots, cortometrajes, producciones audiovisuales de eventos
importantes.



OBJETIVOS DE LA MARCA

GENERALES:

Posicionar la marca en la web, siendo reconocida por su profesionalismo,
calidad, responsabilidad y compromiso, superando las expectativas del

cliente en cada uno de sus trabajos.

Exponer el trabajo realizado por la marca a través de la red social de
Instagram para que nuevos clientes se interesen y decidan contratar

nuestros servicios.

ESPECIFICOS:

Incorporar la marca al mundo digital para que mas personas la conozcan y

contraten los servicios.

Facilitar la contratacién y la forma de contactar a través de la plataforma de

instagram.

Dar a conocer los servicios que la marca ofrece a todos los usuarios que

estén interesados.

Ampliar los servicios ofrecidos para que los usuarios tengan una marca

versatil que satisfaga sus necesidades.

Asesorar en servicios profesionales de fotografia, video, edicién, marketing

y community manager.

Aumentar el nivel de interaccion mediante contenido que sea atractivo para

los usuarios.



DAFO - FODA

DEBILIDADES

AMENAZAS

« Falta de redes sociales para

promocionar los servicios.

e Solo se trabaja en el &rea de San

Salvador.

« No se cuenta con transporte propio.

FORTALEZAS

e Por el virus del covid muchos

eventos y proyectos han sido

cancelados o reprogramados.

o Precios mas bajos en el mercado

laboral.

OPORTUNIDADES

« Equipo fotogréfico profesional.

o Clientes satisfechos con nuestros

servicios.

« Capacitaciones constantes.

o Expansion de los servicios gracias a
nuevos conocimientos y

experiencias.

e Ampliacion de la cartera de clientes
por la digitalizacién en la red social
de instagram.




ANALISIS DE COMPETENCIA

Analizar la competencia es fundamental a la hora de realizar una Estrategia de
Marketing Digital; para ello, se debe hacer un estudio de las redes sociales con las
gue cuenta cada uno de ellos, el contenido que publican, como lo hacen, con qué
frecuencia y que formatos utilizan como recurso.

IVON GARCIA, ASESORA DE COMUNICACIONES, tomo como principales
competencias:

e @Dennis_Argueta: Fotégrafo profesional de eventos y fotoperiodista.
Cuenta con pagina web e instagram.

e @Alexanderphotographer.sv: Fotografo profesional de eventos (bodas,
15 afios, entre otros). Cuenta con pagina web, instagram, fanpage y
Pinterest.

e (@Veroenredes: Community manager, estratega y gestion de redes,
posicionamiento SEO. Cuenta con instagram.

DENNIS ARGUETA

FOTOGRAFO DE TODO TIPO DE
EVENTOS,

Publica feeds con sus trabajos
fotograficos

Realiza entre 1 a10
publicaciones al mes.
Tiene link de su portafolio
fotografico en la descripcion
de su cuenta.
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DENNIS ARGUETA

En el copy write de sus publicaciones/
feed hace uso de muchos hashtag, coloca
el lugar y describe el suceso o evento
acontecido de cada fotografia.

Posee buena interaccidon de los usuarios
que le siguen.

12:01 AM
& Publicaciones

3 dennis_argueta
&** San Salvador

( 01 Legusta a a.natie y 469 personas
més

dennis__argueta El amor es una parte esencial

de la vida en los seres humanos

iViva el amor!

(@apaolaaf @pereiraagb

#elsalvador=s #pride g# #pridesv #Igbti

#portrait_ig #portrait_vision #canon

#canonphotography #photojournalist

#pridecouple #colorsplash #orgullo

#streetshared

11:58 PM
& Publicaciones

dennis__argueta

PLICIA NO A
s

) 2 Le gusta a georgi_mtz y 135 personas
mas

dennis__argueta Un infierno llamado EI

Salvador..

Este jueves durante horas de la madrugada,

cuatro personas de una misma familia fueron

asesinadas con arma blanca al interior de su

2:09 AM

& dennis__arg...

1,030 1,566 1,449
3 Publica... Seguid... Seguid...

Dennis

Fotograf

Fotdgrafo de todo tipo de eventos "%
Ver traduccion
www.behance.net/alex_metal00cd
ale.ayalaa, kateryn.hernandez.14 y 45
personas mas siguen esta cuenta

Siguiendo v Mensaje

Portadas™™ Momentos Journalist

11:53PM
& Publicaciones

_ dennis__argueta
&+* Asamblea Legislativa de El Salvador

O Q v TLE

# ) ¢ Legusta a georgi_mtz y 120 personas
mas

dennis__argueta El Presidente de El Salvador.

Nayib Bukele llegé durante la noche de este

martes 1 de junio a las instalaciones de la

Asamblea Legislativa para rendir cuentas

sobre su segundo afio de gestion. Sin

11




ALEXANDER PHOTOGRAPHER

FOTOGRAFO DE EVENTOS,
BODAS, 15 ANOS, SESIONES

Publica feeds con sus trabajos

fotograficos
Realiza entre 10 a 15 publicaciones al

mes.
Hace uso de historias para anunciar
Sus nuevos trabajos.

ALEXANDER PHOTOGRAPHER

Hace uso de hashtag, coloca
frases en cada una de sus
publicaciones/ feed, en el copy
write coloca sus redes sociales y
numero de contacto para
contratacion,

Tiene mas seguidores e
interacciones en instagram

12:44 AM = @) 48

& alexanderphotogr...

886 7,659 300
Publica... Seguid... Seguid

Alexander Mendoza Fotégrafo.
"™ fotégrafo de boda,15 afios, sesiones etc.
@alexandermendoza.sv

Consulta por nuestros paquetes.
+8:74918312
maalexanderphotographersv1@gmail.com
Ver traduccion

georgi_mtz sigue esta cuenta

Seguir Mensaje




ALEXANDER PHOTOGRAPHER

I 12:51 AM f 12:52 AM 12:51 AM

I derph her. H | 5 alexanderphotographer.sv
RlexancepotogrEphensy N alexanderphotographer.sv H

. ey ~': it 3 g — A_“
QY OQY QY

146 Me gusta 112 Me gusta

97 Me gusta “
alexanderphotographer.sv Save The Date ¢ . ) alexanderphotographer.sv “El amor se
alexanderphotographer.sv Sesion fotografica compone de una sola alma que habita en dos

3 g con @paola_hsu ¥
Lugar: Jardin boténico @p SR cuerpos’

VERO EN REDES

COMMUNITY MANAGER, ESTRATEGA Y
GESTION DE REDES, POSICIONAMIENTO
SEO

Publica contenido de valor en cada
publicacion

Sus publicaciones eran diarias, pero en
los Ultimos dos meses han disminuido
sus publicaciones por mes.

Posee mucha interaccion por
parte de sus seguidores.

g @.

® £
u \W "3& °
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¢COMO PUEDO AYUDARTE?

Soy Community Managery
gestiono redes sociales de

negocios con el objetivo de
aumentar su visibilidad en

Internet y vender mas.

Necesitas presencia digital
y llegar a mas clientes?

Mi fuerte es Instagram y me
dedico a crear las estrategias
de contenido que tu negocio
necesita para posicionarse
con FUERZA en Internet.

SERVICIO
GESTION DE REDES
Con este servicio puedo
analizar tu cuenta, crear el
contenido, y gestionarla
planteando una estrategia
para sacarle el maximo
potencial y darle la mayor
visibilidad posible a tu
negocio.
Luego de aclarar las
condiciones, no tendras que
encargarte de nada. Subire
tus seguidores y atenderé
adecuadamente las posibles
dudas de tus clientes por vos.

SERVICID
ESTRATEGIA

Sigestionds vos mismo/a
tu cuenta, y hace tiempo
estas buscando crecer tu
marca en Instagram y
convertir mas clientes...

Este servicio es para vos.

Crearé un documento super
completoy personalizado
con el paso a paso para que
puedas definir tu estrategia,
solucionar tus dudas y asi
alcanzar tus objetivos de
marca.

VERO EN REDES

Publica historias a diario donde
ofrece sus servicios.
utiliza recursos de historias,
feeds y highligth.

Su cuenta tiene CTA, mucha
tonalidad rosa y el texto es muy
grande lo que lo hace poco
atractivo visualmente.

VERO EN REDES

11:35PM

“—

AUMENTAR
ENGAGEMENT

Publicaciones

veroenredes
Miami

@vercenredes

Qv

1,670 Me gusta

veroenredes Querés AUMENTAR tu

Engagement? &

Te dejo estos 7 tips clave para hacerlo!

11:35PM

( Q veroenredes
% Miami

Qv i W
3,047 Me gusta
veroenredes Que no se malinterprete, nos

encanta ayudar, pero no podemos olvidar que
este es nuestro negocio ;verdad? 18

Cuando de simples consejos pasamos a algo
mas complejo, debemos aprender a decir "No".

&

12:02 AM

&  veroenredes

46 7,472 365
Publica... Seguid... Seguid..

Vero ¥ Community Manager
arketing
A Te ayudo a posicionar tu negocio en IG
Estrategia y Gestion de Redes
& DM "Servicios" para empezar W
Ver traduccion
nuilagarcia sigue esta cuenta

Mensa... Conta...

©0C

Servicios

Seguir

Resultados Ideas de post Eboot

® &

11:35PM

( #) veroenredes
MIAMI florida / EE.UU

5 N
28

WEBS "=~
LOCAS @
PARA TU
INSTAGRAM

Qv

2,173 Me gusta
veroenredes PAGINAS UTILES que
probablemente no sabias que existian &

Estas paginas te ayudaran a disefiar imayenes,
audio y video para tu Instagram ju

4
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BUYER PERSONA

PUBLICO META:

Personas, empresas, e instituciones que necesitan producciones audiovisuales
para sus eventos, emprendimientos, marcas y redes sociales.

Interesados en posicionamiento SEO/SEM, que pretendan incrementar su negocio
a través de los medios digitales.

¢ QUE ES UN BUYER PERSONA?

Es una representacion semi-ficticia de clientes ideales, interesados en conocer y
adquirir nuestra marca. Los Buyer Persona permiten definir el publico meta al que
queremos llegar y asi, brindarle el valor que se merece.

Con la creacién de los buyer personas conocemos los intereses del cliente ideal,
motivaciones, preocupaciones, retos, objetivos, circunstancias laborales,
personales y sus necesidades.

A partir de los Buyer Personas nosotros podemos obtener posibles soluciones a
problemas anticipadamente. La clave principal consiste en desarrollar un estudio
detallado y minucioso de las personas que podrian estar interesados en la marcay
buscar la forma de como influenciarlos y llevarlos a la compra de los productos y
servicios.

15



BUYER PERSONA

HENRY URIAS

EMPRENDEDOR

<
<

Henry vive en San Salvador, tiene 33 anos y le gusta pasar tiempo con
su familia los fines de semana. Henry tiene un emprendimiento de
venta de ropa, pero no posee redes sociales para promocionarlo. El

necesita de alguien que le ayude a posicionarse en la web, fotografiar

su mercaderia y manejar sus redes sociales.

Le gustan pasar tiempo con su familia en su tiempo libre

Le gusta la verstilidad en los atuendos

i Necesita de un
Qmerg ELZEIED mayores . Su temor es no lograr
ganancias promocionando community manager .
. sus objetivos de
su emprendimiento en gue se haga responsable expander su Neqocio
redes sociales. de sus redes sociales P d

16



BUYER PERSONA

ILIANA GUILLEN

Profesional de la salud.

lliana es enfermera en un Hospital de San Salvador, tiene 34 anos y vive en
llopango, tiene dos hijas y le encanta hacer fiestas familiares para cada
ocasion especial. Su hija esta proxima a cumplir 15 afos y ella necesita de un
fotégrafo con experiencia para retratar ese momento tan importante.

= Le gustan las fiestas grandes con familia
Yy amigos.
Vive con su esposo y sus dos hijas

Quiere hacer feliz a su hija con una fiesta
para sus 15 anos.

E Posee un ingreso mensual de $800

Quie un buen
fotogr a lucir
mas her jaenlas

o.

17



BUYER PERSONA

MARIO BUSTAMANTE -

‘Artista

Mario es vocalista de una banda de rock de El Salvador, tiene 27 anos y busca
ayuda para grabar para sus videos musicales. Mario tiene una buena creatividad
e ideas para sus videos pero no tiene conocimientos de edicion, ni de fotografia

profesional. El necesita de alguien encargado de los materiales audiovisuales

para la banda y hacerla conocer a través de sus redes sociales.

Mario quiere alguien que grabe 8 Recibe un salario mensual
sus conciertos y tome : de $400

fotografias de la banda.

[ su principal reto es producir material

b L e L e e audiovisual profesional de la banda.

contenido profesional y a bajo costo.

Su temor es que el dinero le alcance para pagar al
fotégrafo, los viajes y viaticos durante cada evento.




CANALES DIGITALES

IVON GARCIA, ASEORA DE COMUNICACIONES, implementara la red social de
Instagram, una plataforma digital que gano gran popularidad, principalmente

utilizada por jovenes.

Instagram se ha convertido en una red social ideal para empresas que interactian
con sus clientes y promocionan sus productos o servicios. Actualmente es raro
encontrar una persona que no se haya registrado a esta red social ya sea para

publicar contenido o para consumir el contenido publicado por otros usuarios.

Por su amplio contenido audiovisual, sus herramientas y la versatilidad que en ella
encontramos, que es uno de los principales objetivos que busca la marca,
Instagram es una red puramente visual, por lo que es sumamente importante

elaborar muy bien el contenido que se suba a dicha plataforma.

Asi mismo, tiende a ser mas atractiva visualmente, presenta producciones y
contenidos audiovisuales (fotografias, imagenes y videos) a sus usuarios y otorga
estadisticas de la actividad, logrando medir nuestra audiencia e identificando en

gue se puede mejorar.

La red social permite generar confianza con los clientes potenciales, crear
relaciones con los seguidores, obteniendo mejores resultados y mayor cantidad de

compras del producto o servicio promocionado.

Los recursos con los que Instagram cuenta nos permitiran obtener un mayor
alcance y publicidad de los servicios que la marca ofrece, asi como también,
facilitara el acceso a contactarnos y categorizar el perfil en el area correspondiente

para que las personas nos encuentren con facilidad.

19



LINEAS DE CONTENIDO

CONTENIDO BRANDING:
Que ayude a dar a conocer y posicionar mi marca de manera profesional.

- Historia de la marca.
- Servicios que ofrece.
- Actividades/ coberturas.

CONTENIDO DE VALOR:
Aportar nuevos conocimientos de tal manera que la marca proporcione
contenido de calidad para el usuario.

- Beneficios
- Consejos
- Tips.

CONTENIDO DE VENTA:
Informar a los usuarios las promociones semanales, paquetes que la marca
ofrece de sus servicios

- Promociones.
- Paquetes.
- Descuentos.

CONTENIDO DE INTERACCION:
Para que el usuario participe y conozca mas sobre la marca

- Encuestas.

- Preguntas.
- Cuestionarios.

20



LOGISTICA'Y TRABAJO MENSUAL

IVON GARCIA, Asesora de comunicaciones, realizara dos publicaciones diarias
durante 15 dias dentro de su plataforma de instagram: una historia por la mafiana
y un post o carrusel por la tarde, cada una con contenido de valor, branding o
venta para que los usuarios se mantengan informados con un contenido versatil.

ESTRATEGIA

DEFINICION

IMPLEMENTACION

BRANDING

Dar a conocer la marca, obtener
un mayor alcance con contenido
versatil que atraiga la atencién de
los seguidores.

Creacion de piezas
graficas con
informacion de la
marca.

Piezas graficas que
den a conocer la
marca.

Stories con logo de la
marca.

Creacion de
contenido con CTA

ESTRATEGIA DE
FIDELIZACION
EN INSTAGRAM

Mejorar la imagen de la marca,
ofrecer incentivos para que los
clientes se decidan por contratar
los servicios, aumentando la
comunidad online y las ventas.

Se ofreceran
descuentos.
Promociones en
paquetes de
Servicios.

ESTRATEGIA DE
MARKETING DE
CONTENIDO

Aportando nueva informacion
gue sea Uutil para los usuarios/
seguidores interesados en los
servicios de la marca.

Creacion de piezas
graficas con buena
informacion para los
usuarios.

Consejos utiles de
servicios que ofrece
la marca.

ESTRATEGIA DE
INTERACCION

Que los usuarios/ seguidores se
identifiquen  con la  marca,
participen en el contenido
publicado y sientan confianza en
contratar.

Encuestas en Stories.
Preguntas de interés
para los seguidores.
Cuestionario en
Stories.

21




KIP’'S Y KEYWORDS
KIP'S:
« EXHIBICION DE LOS SERVICIOS:

¢, Coémo medirlo?

A través de comentarios y mensajes preguntando por los servicios.

« FIDELIZACION DE LOS SEGUIDORES:

¢, Coémo medirlo?

Por la cantidad de usuarios que participan en encuestas o publicaciones que
generan conversacion.

« AUMENTO DE LA COMUNIDAD:

¢, Coémo medirlo?

Por la cantidad de nuevos seguidores en instagram.

« MEJORAR EL ENGAGEMENT:

¢, Como medirlo?

Con el niumero de interacciones de los seguidores con la marca, a través de likes,
comentarios, etc.

KEYWORDS:

- Marketing Digital.

- Fotografia.

- Social Media.

- Community Manager.
- Asesoria.

- Comunicaciones.

- Posicionamiento SEO.
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CALENDARIZACION

FECHA/ HORA

CALENDARIO DE OCTUBRE 2021
ON GARCIA. ASESORA DE COMUNICACIONES

TIPO DE
CONTENIDO

FORMATO
DE
INSTAGRAM

COPY

N° DE
PIEZA
GRAFIC
A

viernes 1
11:30 am

Branding

Instagram
Stories

*kkk

1

4:30 pm

Branding

Post

Ivon Garcia, asesora de
comunicaciones, una
marca versatil que pone
a su disposicion los
servicios necesarios
para eventos sociales y
para personas
interesadas en
emprender su negocio o
marca en redes
sociales. (Emojis)
#Asesoria
#comunicaciones.

sabado 2
11:30 am

Marketing de
contenido de
valor

Instagram
Stories

*kkk

sabado 2
4:30 pm

Marketing de
contenido de
valor

Post carrusel

Asesorarte es  muy
importante cuando
tienes una idea pero no
sabes como llevarla a
cabo. No te limites, se
creativo y trabaja con
personas especialistas
en el desarrollo. No
tengas miedo de realizar
consultas y lograr
mejores resultados.
(Emojis) #Asesoria
#Comunicaciones.

4.1-4.3

domingo 3
11:30 am

Branding

Instagram
Stories

*kk%k

domingo 3
4:30 pm

Branding

Post

cudles son
nuestros servicios?
(Emaoijis) Somos una
marca versatil que te

¢ Sabes

23




ofrece todo lo que
necesitas para
posicionarte en la web y
obtener producciones de
calidad con asesorias
profesionales. #Asesoria
#Comunicaciones
#Posicionamiento Seo.

lunes 4
11:30 am

Branding

Instagram
Stories

*kkk

lunes 4
4:30 pm

Marketing de
contenido de

valor

Post

¢Sabes quién es la
persona que esta detras
de cada péagina que
sigues? (Emojis) Los
community manager son
personas capacitadas
en el manejo profesional
de tus redes sociales.
#CommunityManager
#Comunicaciones.

martes 5
11:30 am

Marketing de
contenido de

valor

Instagram
Stories

*kkk

martes 5
4:30 pm

Marketing de
contenido de

valor

Carrusel

Ser community manager
no sélo implica
responder mensajes Yy
comentarios de los
clientes como muchos
creen, requiere una
ardua labor de andlisis y
estrategia basados en
conocimientos previos,
estudios profesionales.
(Emojis) #Asesoria
#CommunityManager
#Comunicaciones.

10.1-
10.3

miércoles 6
11:30 am

Interaccion

Instagram
Stories

*kk%k

11

miércoles 6
4:30 pm

Ventas

Post

Aprovecha este mes de
octubre de nuestras
saper ofertas,
escribenos en DM
(Emojis) y reserva la
asesoria que mas te
interese. Asesoérate con
especialistas de calidad

12
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y obtén resultados
increibles en menos
tiempo. #Asesoria

#comunicaciones.

jueves 7

Instagram

11:30 am ventas Stories o 13
¢ Quieres atraer clientes
pero no sabes como? El
marketing de tu marca
es muy importante para
jueves 7 Market_ing de aume,ntgr las
4:30 contenido de Post estadisticas en tus redes 14
:30 pm i
valor sociales y con ello
obtener clientes.
(Emojis) #Asesoria
#Comunicaciones
#Marketing Digital.
viernes 8 Branding de Instagram . 15.1-
11:30 am interaccion Stories 15.2
¢Quieres ser de los
primeros en los motores
de busqueda de google?
Aprende sobre
. posicionamiento  SEO
viernes 8 . ‘
) Branding Post con nosotros, envianos 16
4:30 pm .
un DM y conoce mas
sobre el mundo digital.
#Asesoria
#Comunicaciones
#Posicionamiento Seo
sabado 9 Branding de Instagram _— 17.1-
11:30 am interaccion Stories 17.2
Ivon Garcia, asesora de
comunicaciones te
ayudara al manejo de
sabado 9 . tus redes sociales,
. Branding Post contactanos por DM, 18
4:30 pm .
sera un placer
atenderte. (Emaoijis)
#Asesoria
#comunicaciones.
. Marketing de
di??ggnl]o contenido de In;';g?ireasm Frkk 19
valor
domingo 10 Marketing de carrusel La luz es uno de los| 20.1-
4:30 pm contenido de factores mas 20.3
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valor

importantes de toda
fotografia, aprovecha la
luz natural al maximo y
evita efectos indeseados

por culpa del flash.
(Emoaijis) #Fotografia
#Asesoria.

Marketing de

lunes 11 . Instagram _—
11:30 am contenido de Stories 21
valor
Empiezas en el mundo
de la fotografia y no
sabes coémo cubrir un
evento, ni cuanto cobrar,
lunes 11 .
. Branding Post no te preocupes 22
4:30 pm
nosotros te asesoramos,
envianos un DM.
#Comunicaciones
#Fotografia #Asesoria.
Marketing de
martes 12 : Instagram .
11:30 am contenido de Stories 23
valor
Tu evento dura unas
horas, pero las
martes 12 fotografias son
i Branding Post recuerdos que duraran 24
4:30 pm .
para toda tu vida.
Invierte en ello. (Emaojis)
#Fotografia #Asesoria.
miércoles 13 g/loa;]ré erf;gg gg Instagram _— 25.1-
11:30 am Stories 25.2
valor
Del 13 al 20 de octubre
aprovecha del 50% de
descuento en fotografia
mle.rcoles 13 Ventas Post y video para el evento 26
4:30 pm de tu eleccién. Reserva
enviandonos un DM.
#Fotografia
#Comunicaciones.
jueves 1411:30 ventas Instag_ram . 27
am Stories
Llego lo que tanto
jueves 144:30 Ventas Post esperabas, reallzamos o8
pm tus producciones

audiovisuales con el
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50% de descuento,
envianos DM vy reserva
el tuyo.
#Comunicaciones
#Asesoria  #Fotografia
#Video.

viernes 15
11:30 am

Interaccion

Instagram
Stories

*kkk

29

viernes 15
4:30 pm

Interaccion

Carrusel

Estas préoximo a tener
un evento muy
importante en tu vida y
aun no contratas un
fotégrafo (Emaoijis) ¢, Qué
esperas? Participa
dando likes y
comentando porgue
debes ser tu él ganador
de esta dinamica.
Tienes hasta el 31 de
octubre para participar.
#Asesoria
#comunicaciones.

30.1-
30.2
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PIEZAS GRAFICAS

Especialistas en el
manejo de redes
sociales, marketing
digital, fotografia y
edicion de videos

Sacas el maximo
provecho a tus redes
sociales.

Obtienes mejores.
resultados en tus
producciones
audivisuales

Aprendes como
manejar tus redes
sociales.

4.1

4.3

ﬁ
. . Sacas el méximo provecho de tus
Benef":':s de redes sociales y aprendes el uso
asesorarte en correcto de ellas.
comunicaciones
Obtienes una mejor
produccién audiovisual para
tumarca w
®-
Community

manager

/m,

)R [
COMMUNITY
MANAGER

GENE

%

Envia DM

|

»

Encargado de
gestionary
administrar las
redes sociales de
una marca.

u FUNCIONES DE UN
COMMUNITY MANAGER

CONSEJOS PARA SER
UN BUEN COMMUNITY
MANAGER
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CONOCE EL PERFIL DE
TU PUBLICO.

Necesidades

Crea la estrategia de tu marca

7 — &

Comunicativo
00D o

opedw3y

:Sabés cual es la funcion
de un community

Todas las asesorlas
conel

25%

, de descuento

i?

Promocién valida hasta el 31 de octubre de 2021

Son estrategias que una

empresa utiliza para

promover sumarcaenla |,
web.

. ¢QUIERES POSICIONAR TU MARCA

ENLAWEBY NO SABES COMO?

¢Coémo promueves tu
marca en las redes
sociales?

¢Quieres llevar tu marca
a otro nivel?
)

-

IVON GARCIA, Asesora
en comunicaciones es tu
mejor opcion.
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19 ‘ * TIPS DE

[: VLIZAR i~
ﬁ QUIERES RE ”,,/w ILUMINACION EN
[UNA PRODUCCION
JAUDIOVISUAL DE TU FOTOGRAFIA
[catipan?

Inspecciona el ambiente
dénde grabaras y su
iluminacién

ANALIZA TU MARCA

CREA SU FODA \
—_— -4
REALIZA UNA " Asesoria

ARG ’ FOTOGRAFICA

C
. .
B

-

25.1

‘ o CREA

PLANIFICA
— Y
""Quiero que fotografies rg OPTIMIZA

evento,

/. pero ya gaste mucho../ \

SOCIALES

k/i’ TU CONTENIDO EN REDES

-

—

25 o 2 l:o‘ :RODUCCIONES

® AUDIOVISUALES

27

OFERTA
§0% DE DESCUENTO EN » 4@ ESPECIAL

FOTOGRAFIA Y VIDEO

"Haz de tu dia [ ] )
§ un momento 4%
, inolvidable" ® in
'/ I IA'IDIII;::EII.!. '
/ 1 COMUNICACIONES \
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28

Lguieres

ganarteuna
sesionde
fotografia? [

50%
L?{f' de descuento en

'\\ producciones
Qn{ e audiovisuales

A\ \",

¢QUIERES GANARTE UNA SESION
FOTOGRAFICA EN TU PROXIMO EVENTO?

s )

Restricciones aplican

) \
COMENTA PORQUE QUIERES GANARLO
EN ESTE POST Y PARTICIPA

—
/
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