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RESUMEN:

Crear y posicionar una marca personal en el mercado salvadorefio y vender realizando pauta
digital y marketing de contenidos es el objetivo de esta estrategia digital. Se analiza la historia
y razdn de crear la empresa para identificar cuales son las fortalezas, oportunidades, debilidades
y amenazas que permiten producir con eficacia los servicios que se brindaran.

Se identifica la competencia para saber qué es lo relevante que la nueva marca puede ofrecer
para captar la atencion del publico. En ese sentido, se identifica el buyer persona para conocer
qué necesita y como ayudarle a través produccién visual y audiovisual con contenido de valor
y de ventas.

Se crean los objetivos con base a la primera investigacion y se proyecta cual es el mejor canal
digital a utilizar para crear las lineas de contenido que méas se adapten a los objetivos.
Finalmente se identifican los Key Performance Indicator (KPIs) a medir y se produce un
calendario completo para 15 dias.

Palabras clave: estrategia digital, marca personal, marketing digital, contenido de valor.



INTRODUCCION

DACO es una marca personal que busca posicionarse -desde cero- como una empresa de
fotografia comercial en el mercado salvadorefio. Identificar el canal idoneo para conectar con
su audiencia potencial y dar a conocer sus servicios utilizando marketing de contenidos, ventas
e interacciones es la meta de la estrategia digital.

Nace por la pasion a la fotografia de productos comerciales, por mostrar el producto en su
méaxima realidad sin la utilizacion de Photoshop, y en ese sentido, lograr que los consumidores
no sientan la necesidad de ver o sentir el producto para comprarlo.

¢COmo se inicia la estrategia digital DACO?

Se crea una cuenta de Instagram y se optimiza el perfil para lograr posicionamiento SEO en la
red social. Se produce un logotipo con dos colores que respectivamente son utilizados en todas
las piezas gréficas que se elaboran en el calendario final.

Se describe la razon e historia de DACO, se conoce todos los servicios que ofrece al publico,
se analiza la competencia de tres empresas de fotografia comercial y se realizan tres perfiles de
buyer persona para la eficaz identificacion de los objetivos de la empresa.

¢ Qué hacer después de identificar los objetivos?

Justificar la seleccion del canal digital a utilizar para la difusién del contenido de la empresa.
Crear las lineas de contenido que guiaran, el paso final, la produccion del calendario de 15 dias
de DACO, con copys, piezas graficas, historias y reels tanto de marketing de contenidos, venta,

e interacciones.



1- RAZON E HISTORIA DE LA EMPRESA

La pasion por la imagen es el motivo de crear la empresa DACO, ademas, por mostrar el
producto en su maxima realidad, y en ese sentido, que muchos compradores no tengan ni la
minima necesidad de salir de sus hogares hasta las instalaciones donde se encuentra el producto
para verificar la calidad.

El objetivo principal es crear una empresa en donde la calidad y la creatividad sean los puntos
clave en su realizacion. Ademas se busca que la accesibilidad hacia este servicio sea
beneficioso, ayudando al consumidor a través de promociones.

DACO centra su servicio en fotografia comercial a empresas que requieran equipo humano
profesional y técnico de alta gama para la produccién de fotografias. Ademas, realiza cursos
enfocados en fotografia comercial para principiantes que deseen potenciar sus redes sociales.
La empresa tiene un fotografo experto en fotografia comercial. Para capturar los productos
contara en todo el proceso productivo con un asistente experto en fotografia.

Los miembros de la empresa se comunican de 8:00 a.m a 4:00 p.m a través de la red social de
WhatsApp para coordinar todo lo relacionado al trabajo y siempre que sea necesario se reuniran
en una cafeteria u otro lugar apropiado para trabajar.

Cada fotografo de DACO tiene un equipo fotografico digital completo (Camara, tripode,
iluminacion y lentes).

DACO tiene una cuenta de Instagram en la que comparten las producciones realizadas a
diferentes clientes con el objetivo de llegar a clientes potenciales.

La idea de poner en marcha la empresa fotografica es de un estudiante de la Licenciatura en
Periodismo de la Facultad de Ciencias y Humanidades de la Universidad de El Salvador para

crear desde cero una marca personal con su respectiva estrategia digital.



2- INFORMACION DE LA EMPRESA

DACO es una empresa dedicada a la fotografia comercial con un estilo moderno, sofisticado y
clasico, lejos de los estudios de fotografia tradicional. DACO transmite sentimientos y
necesidad de compra en los productos con una alta calidad Optica. El publico logra ver en las
fotografias la realidad de los productos.

Brinda servicios de fotografia comercial a empresarios de todo El Salvador y realiza cursos
enfocados en la fotografia comercial para principiantes que deseen potenciar sus redes sociales
de manera eficaz, seria y creativa.

DACO se constituird en Sociedad Limitada para crear la empresa que en este documento
presenta en aspectos legales a futuro. El capital social con el que se parte actualmente es de
$1.500

La empresa no tiene oficinas porque sus duefios trabajan desde casa, por esa razon, DACO da
a conocer sus servicios a traves de la red social de Instagram y al realizar contrato con los
clientes pondra a disposicion un correo electrénico y nimero de WhatsApp Business para
brindar un servicio con mayor personalizacion.

La empresa esta conformada por las siguientes personas:

David Eliseo Morales Cortez, egresado de la Universidad de El Salvador, experto en fotografia
comercial.

Juan Ramon Gallegos Mendoza, experto en fotografia comercial.



2- DESCRIPCION DE LOS SERVICIOS

2.1- Produccidn de fotografia comercial

DACO captura fotografias con historias que transmiten sentimientos y necesidad de compra en
los productos con una alta calidad Optica. El publico logra ver en las fotografias la realidad de
los productos, no se usa photoshop y no se altera la realidad del producto en tamario, color y
calidad.

Para la realizacién de las fotografias se trabaja con tres etapas con dos expertos en fotografia
comercial:

Preproduccidn: los fotografos comerciales preparan su equipo técnico, realizan la logistica de
la locacion y planifican la sesion fotogréfica en el lugar donde se encuentra el producto o fuera
del establecimiento.
Incluye dos reuniones con el cliente:
La primera, verificar el contrato en el que se suscribe tiempo de produccién, nimero de
productos a capturar, numero de fotos y precio del servicio profesional.
La segunda para la creacién de la idea fotografica, eleccion del material complementario para
la estética visual, busqueda de localizacion correcta para el mensaje que se quisiera transmitir,
tramitacion de permisos en caso de que sea una localidad ajena al cliente y preparacion para la
ubicacion del equipo técnico y humano.
Produccion: en esta etapa se lleva a cabo la sesion de fotografias y también se pone en marcha
todo lo preparado en la preproduccion.
Comienza con el arreglo del escenario, la colocacion de la iluminacion, ademas del material
complementario seleccionado anteriormente, la basqueda de los mejores angulos y planos

dentro del lugar para realizar la sesion fotografica completa.



Posproduccion: En esta Ultima etapa se cierra el proyecto y por lo tanto se entrega el resultado

final.

Ademas, es el momento de realizar las observaciones con el cliente por si sugiere algin cambio.

Finalmente se entregan las fotografias definitivas.

El precio por el servicio de fotografia comercial depende de la cantidad de fotografias. En el

caso de ser 10 fotografias el precio seria de $75.00.

2.2- Curso de fotografia comercial para redes sociales: (virtual)

Los estudiantes aprenderan a contar historias en una fotografia para destacar sus
productos en redes sociales.

En el curso se aprendera a desarrollar la creatividad para crear imagenes impactantes
de productos comerciales que generen likes, comentarios y lo méas importante, ventas.

Se ensefiara el proceso de produccion desde los primeros bocetos de la idea sobre el
papel hasta los ultimos retoques.

Se conocera en profundidad qué es la fotografia y su importancia en las redes sociales.
Quiénes son sus referentes y sus mayores influencias en cuanto a fotografia,
arquitectura e ilustracion. Se aprendera sobre angulos y planos y como utilizarlos de
forma que de mayor visibilidad al producto.

Después se hablara de qué es la fotografia creativa en el campo de la publicidad. Se
mostraran ejemplos graficos y los estudiantes haran sus primeras composiciones con
una vision sofisticada.

Los estudiantes se enfrentaran a un cliente que busca publicar su producto de manera
original en historias de Instagram.

Luego se haran los primeros bocetos y comenzaras a planificar la sesion fotografica

buscando la creatividad para plasmarlas con su camara.



e Una vez que tengan sus fotografias realizardn los retoques necesarios para finalmente
ser entregados.
e Durante el curso se daran consejos Utiles sobre el uso de la cAmara del teléfono, tips de

redes sociales y consejos para lograr posicionar sus productos en el mercado.

Tiempo del curso: 4 semanas.
Dias: Lunes, miércoles y viernes.
Hora: De 5:00 p.m a 7:00 p.m.
Precio: $25.00

Plataforma: Google Meet.
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3- FODA

3.1- Fortalezas:

e Experiencia, especializacién y conocimiento del campo de la fotografia comercial.

e Conocimiento sobre redes sociales y posicionamiento SEO.

e (Capacidad de desplazamiento para prestar el servicio en todo el territorio nacional.

e Estilo moderno, sofisticado y clésico que se refleja en las fotografias como en los
productos.

e Capacidad de generar confianza a los clientes y conocer sus gustos.

e (Capacidad para reflejar el mensaje que el cliente solicita.

e Equipo tecnoldgico completo para prestar un servicio profesional.

3.2- Oportunidades:

e Pocos competidores en el area de la fotografia comercial en El Salvador.

e Muchos empresarios no publican fotografias profesionales.

e Conocimiento de empresas que no han desarrollado su potencial en redes sociales a
través de la fotografia.

e Surgimiento de nuevos empresarios.

e Comercio electrénico para la busqueda de clientes.

3.3- Debilidades:

e Fijacion del precio de venta del servicio.

e Laempresa carece de gestion administrativa, contable y organizacional adecuada a los
estandares que demanda una empresa.

e Falta de estrategias de marketing digital en Instagram.

e Poco recurso humano.

11



e No existen oficinas de atencion a los clientes.

3.4- Amenazas:

e Es un sector que carece de formalidad en la prestacion del servicio desde el enfoque
empresarial.

e Elevados costos en los equipos tecnoldgicos que requiere la actualizacion para estar a
la vanguardia.

e Clientes con poca capacidad de aceptacion de las tarifas definidas.

e Clientes exigentes y problematicos.

e La facilidad de acceso a camaras de teléfono lo que conlleva pensar que no se necesita
contratar un profesional en la materia.

e Empresas de publicidad con mayor recurso econémico y humano.

12



4- ANALISIS DE LA COMPETENCIA

4.1- @cristianofaofotografo

cristianofaofotografo Publicaciones Publicaciones

465 2,952 5,699

aciones Seguidores Seguidos

Fl Sar
Ver traduccién

Seguir

120 Me gusta

cristianofaofotografo En

50 Me gusta

cristianofaofotografo Mas del banco de imagenes del
@kaifloripa #fotodecomida #mktdigita

@cristianofaofotografo es una cuenta de Instagram de fotografia comercial y gastronémica.
La biografia para los motores de busqueda utiliza keywords y un llamado a la accién que esta
muy bien.
Publica no tan a menudo, por ejemplo, tiene tres dias seguidos publicando en su feed y luego
deja de publicar 10 dias. Sin embargo, cuando publica, comparte fotografias que Ilaman
demasiado la atencion.
Tiene 2,952 seguidores pero sus fotografias no pasan de los 133 me gusta y los 17 comentarios.
En la mayoria de sus publicaciones utiliza 6 hashtags. En algunas publicaciones describe sus
aventuras durante la fotografia y dice lo divertido que fue. Siempre da créditos a la empresa

que lo contratd y a sus compafieros de trabajo.

Realiza poco contenido de valor, por ejemplo, en su Ultima historia describe todo el proceso

que realiza para la produccion de la fotografia.
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@cristianofaofotografo no utiliza keywords en la descripcion de las fotografias para lograr un
mejor posicionamiento en Instagram. Realiza el posicionamiento a través de los hashtag.
Utiliza pocos emojis y a veces sus descripciones son demasiado extensas y no hay nada que
Ilame la atencion.
Podria realizar contenido de valor en cada publicacion describiendo el proceso que realiza en
cada produccion, tips para una buena fotografia, describir porqué decidi6 usar algin plano o
angulo. Utiliza muy poco reel lo que no le permite llegar a mas personas.

@cristianofaofotografo tiene cuentas de Instagram, Facebook, WhatsApp y sitio web.
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4.2- @pabloandresphoto

pabloandresphoto <

Publicaciones Publicaciones

) pabloandresphoto
598 3,638 2,616

¢ Publicaciones Seguidores Seguidos T ey ars o O V m

248 Me gusta
Pablo-Andrés Photo % pabloandresphoto Fotografia gastronémica para Moralejo
™ Fotégrafo Freelance. < Seleccién @moralejoseleccion
*Fotografia de Producto y Publicitaria .
esion junto a su Chef Antonio Gonzélez de
dding Photographer .[ %
bloandresphoto_wedding 9 i es s dar un aire novedoso,
/ impactante a varios de sus

2 trata de un salteado de

bloandresphoto.com ]
P vk de cordero.

v.pabloandresphoto.com
Spain
Ver traduccién

Seguir Mensaje Correo

#PUBLICI EVENTOS

v #productphotobible

Ver traduccién

ndresphoto

@pabloandresphoto es una cuenta de Instagram de fotografia de producto y publicitaria. La
biografia para los motores de busqueda utiliza keywords, emojis y un llamado a la accién que
esta muy bien.
Tiene 3,638 seguidores y sus fotografias llegan a los 468 me gusta y 61 comentarios. Publica
cada 5 o 7 dias, a veces tiene dos publicaciones  seguidas.
En todas las publicaciones de @pabloandresphoto se describe el objetivo que se quiso lograr
en las fotografias. Utiliza mas de 10 hashtag, pasa de los 20 en algunas publicaciones. Se debe
mencionar que unos funcionan muy bien como keywords pero otros son demasiado generales.

También utiliza keywords en las descripciones de las fotografias.

En general su feed se ve llamativo y atractivo visualmente. En las descripciones utiliza emojis
y un lenguaje sencillo que hace que la lectura sea rapida. Sin embargo, le falta hacer contenido
de wvalor y utilizar reel con wun contenido que le genere mas seguidores.

@pabloandresphoto tiene cuenta de Instagram vy sitio web.
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4.3- @david_susko

david_susko

Publicaciones

< Publicaciones

David Susko

Mensaje

Qv

141 Me gusta
david_susko Ron cola y pitis, historia de un verano

adolescente

Qv

98 Me gusta
david_susko @ ZUMO DE POMELO@

@david_susko es una cuenta de Instagram de fotografia comercial, de producto y lifestyle. La
biografia para los motores de busqueda utiliza keywords y un enlace de la pagina web pero no
hace el llamado a la accion. Ademas, utiliza un hashtag que no funciona bien porque es general
y no es keywords que beneficie el posicionamiento.
Tiene 2,837 seguidores y sus fotografias llegan a los 181 me gusta y 10 comentarios.
Utiliza méas de 10 hashtag en muchas publicaciones. Realiza descripciones cortas pero no dicen
mucho, en otras describe como se siente al realizar algunas fotografias pero no utiliza
keywords. Utiliza emojis en algunas ocasiones. No utiliza reel ni historias.
En general el perfil se ve atractivo y llamativo pero no se trabaja para llegar a mas personas o
generar mas interacciones. Hace falta contenido de valor que logre captar la atencién de mas
publico

@david_susko tiene cuenta de Instagram y sitio web.
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5- BUYER PERSONA

5.1- Estrella Hidalgo,

Profesional en relaciones internacionales.
Sinopsis:

Estrella vende prendas de vestir para sefioritas y para eso necesita publicar fotografias cada
mes con una alta calidad 6ptica y profesional que capten la atencion de las clientas y que no
tengan la necesidad de ir hasta la boutique a corroborar la calidad del producto. No tiene
fotografo permanente asi que cada mes busca uno diferente.
¢ Qué necesita?
Objetivo: Que las fotografias tengan impacto al ser vistas por sus clientas y que sientan la
necesidad de utilizar las prendas.
Meta:  Publicar  fotografias con  alta calidad oOptica y  profesional.
Reto: Que las prendas se vean comodas pero al mismo tiempo sofisticadas y finas.
Situacion actual:
Cada mes busca a un fotografo profesional en fotografia pero no con especializacion en
fotografia comercial.
Estrella es duena de la boutique “Estrella's Boutique”, tiene 27 afios y vive en el departamento
de San Salvador. Le encanta lucir a la moda y vender la mejor ropa para sefiorita en tendencia.
Necesita promocionar sus prendas cada mes que recibe nueva mercaderia. Todas las fotografias
que publica en Instagram Yy Facebook tienen calidad O&ptica y profesional.
Le gusta que en las prendas se vea cada detalle de costura y disefio. Le gusta la moda moderna
y siempre mantenerse a la vanguardia en prendas de marcas reconocidas. En su red de

Instagram sigue cuentas de marcas de alta costura en moda y disefio.
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Vive con su esposo en casa propia en San Salvador a tres cuadras de Estrella's Boutique. Se
encarga de todo lo relacionado al negocio. Los ingresos activos que le deja la boutique son de
$7,000 mensuales. Es graduada de la Licenciatura en Relaciones Internacionales de la
Universidad de EIl Salvador. Quiere actualizar las prendas con la temporada de invierno en la

red de Facebook e Instagram.

= Miedo: Que las prendas no se vean justo con la calidad natural de los tejidos y materia
prima.

- Comportamiento: Trabaja de lunes a viernes. Se encarga de las sesiones fotograficas
de las prendas. Le gusta actualizar las redes sociales cada mes con la nueva mercaderia.

- Dolores: No tiene fotdgrafo profesional permanente. Estd en busca de un fotografo que
la deje impactada con sus fotografias.

- Motivacion: Todas las prendas se venden antes de finalizar el mes porque las clientas
comentan que en las fotografias pueden ver todos los detalles, no hay necesidad de ir
hasta la boutique sino que con un sélo clic hacen el pedido en linea. Y siempre estan
dispuestas a volver a comprar porque pueden ver el producto tal y como es.

- Manejo de redes sociales: Publican fotografias cada primer dia del mes.

- Productos o servicios: Fotdgrafo profesional con especializacion en fotografia
comercial.

= Impresiones negativas: “Cada mes necesito mas calidad en fotografias”.

18



5.2- Manuel Rivera,

Profesional en hosteleria y turismo
Sinopsis:

Manuel quiere posicionar su restaurante con un estilo clasico y para ello necesita que sus
fotografias comerciales en su sitio web y redes sociales transmitan esa época. No tiene un
fotografo profesional y s6lo cuenta con la camara de su iPhone 6s Plus. EI mismo hace las
fotografias.

¢ Qué necesita?
Objetivo: Posicionar su restaurante con un estilo clasico, incluyendo las fotografias que realiza
a diario.
Meta: Posicionar su restaurante en el mercado como restaurante con estilo clasico antes del
2023.

Reto: Que todas sus fotografias transmitan apetito con un estilo muy clasico.
Situacion actual:
Sélo contrata fotdgrafo profesional por temporada; y para realizar publicaciones a diario
captura momentos desde su iPhone 6s plus sin ningun nivel profesional en fotografia.
Manuel es duefio y encargado de la publicidad del restaurante “The New World”, tiene 25 afios
y vive en Cojutepeque. Es perfeccionista en todo lo relacionado a la presentacion del
restaurante y le gusta transmitir apetito en sus menus.
Su color favorito es el verde y lo combina muy bien con el restaurante al estilo clasico. Le gusta
todo lo relacionado a la época clésica. En su red de Instagram sigue cuentas de restaurantes con
estilo clasico y disefio de interiores clasicos.
Vive solo en casa propia a pocos kiléometros del restaurante “The New World”. Camina hacia
su trabajo porqgue le gusta la actividad fisica. Los ingresos activos que le deja el restaurante son

de $8,000 mensuales.
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Es graduado de la Licenciatura en Hosteleria y Turismo de la Universidad Catolica del
departamento de San Vicente.
Quiere tener una nueva presentacion fotografica en su sitio web y red de Facebook e Instagram

de sus principales platillos y postres clasicos para la temporada navidefa.

- Miedo: No lograr transmitir apetito con un estilo clasico en las fotografias y que las
personas lo vean como cualquier restaurante.

- Comportamiento: Trabaja de martes a domingos. Se encarga de que todo en el
restaurante esté impecable. Le gusta actualizar el sitio web y redes sociales del
restaurante a diario, por lo tanto, él mismo realiza fotografias desde su iPhone 6s Plus.

- Dolores: No tiene fotdgrafo profesional que mantenga actualizado el sitio web y redes
sociales del restaurante.

- Motivacion: Todos los clientes llegan por el estilo clasico del restaurante. En su
restaurante no se permiten las bebidas alcoholicas por lo que llegan a degustar sus
platillos familias completas.

- Manejo de redes sociales: Se publican fotografias por temporadas, inicio de afio,
vacaciones agostinas y su temporada favorita, navidad. A diario se publican fotografias
pero no con el nivel de profesionalismo que a Manuel le gustaria.

- Productos o servicios: Fotdgrafo profesional con especializacion en fotografia
comercial.

= Impresiones negativas: “Mucho cobran los fotografos”, “Yo puedo tomar

fotografias™.
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5.3- Erick Romero,

Profesional en psicologia.
Sinopsis:

Erick quiere mantener sus redes sociales activas durante los dos meses que no llega producto
de una forma atractiva y que genere mas ganancias. Necesita un fotdgrafo comercial que le
pueda realizar las sesiones de su producto de forma  profesional.
¢Qué necesita?
Objetivo: Generar mas ganancias con fotografias que Ilamen la atencién a la compra
mostrando todos los detalles de los zapatos en temporada.
Meta: Mostrar el estilo moderno de los zapatos, especialmente de las botas.
Reto: Posicionarse como una zapateria con los estilos méas modernos.
Situacion actual:
Realizan las fotos con un iPhone 8 Plus y no se ven atractivas en las redes sociales.
Erick es duefio de la zapateria “Cambel Store”, tiene 32 afos y vive en Cojutepeque. Es
vegetariano y ama a los perros. Su producto favorito de su tienda son la botas y siempre trae
nuevas tendencias al pais.
Le gusta estar a la moda y sélo viste con botas. En su red de Instagram sigue cuentas de botas
de Estados Unidos y Europa. Sélo le gustan los productos originales de marcas de alta calidad
mundial.

Vive en casa propia con su papa a pocos kilometros de “Cambel Store”. Llega en carro a la
tienda solo los dias sdbados porque trabaja en otro lugar de lunes a viernes. Los ingresos activos
que le deja la tienda son de $5,500 mensuales. Es graduado de la Licenciatura en Psicologia de
la Universidad de El Salvador.
Cada dos meses tiene una nueva sesion de fotografias para sus productos. En octubre ingresa

la nueva mercancia y quiere fotografias con un estilo moderno.
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Miedo: No mantener actualizadas sus redes sociales de Instagram y Facebook cada
vez que llega nuevo producto.

Comportamiento: Trabaja de lunes a viernes. Revisa el inventario de la tienda los dias
sébado y ese mismo dia realiza fotografias con su teléfono para publicar durante la
semana en historias el calzado que esta disponible.

Dolores: No tiene fotografo profesional que mantenga actualizado el sitio web y redes
sociales de la tienda.

Motivacién: Las botas son el producto que se vende mas rapido y genera mas
ganancias.

Manejo de redes sociales: Se publican fotografias cada dos meses en el feed de los
productos de temporada y esas mismas se usan para publicar durante las semanas en las
historias de Instagram y Facebook.

Productos o servicios: Fotdgrafo profesional con especializacion en fotografia
comercial.

Impresiones negativas: “Me sale mas barato tomar las fotos con mi teléfono”.
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6- OBJETIVOS

6.1- Generales

- Incrementar seguidores interesados en el tema de la fotografia comercial en la cuenta
de Instagram de la empresa DACO.

= Impulsar ventas de los servicios brindados por DACO.

6.2- Especificos

- Promocionar la cuenta de Instagram a través de pauta digital.
- Producir fotografias comerciales para publicar en la cuenta de Instagram de DACO.
- Crear contenido de valor de fotografia comercial.

-> Promocionar los servicios que ofrece DACO.
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7- CANAL DIGITAL AUTILIZAR

Instagram

Justificacion:

Porque segun el sitio web “Yi Min Shum Xie”, 1,10 millones de salvadorefios estan en
Instagram, por lo tanto, las bien ejecutadas estrategias de marketing digital tienen un gran
alcance.

Instagram es una red social visual que permite realizar publicidad no intrusiva de forma creativa
que capte rapidamente la atencion de los posibles compradores accediendo a los servicios y
consumiendo el contenido de valor.
Genera engagement porque al crear una apropiada linea gréafica con disefios especificos que se
adecien a la empresa facilita a los wusuarios conocer e identificar la marca.
Conecta facilmente con el publico interesado porque permite la utilizacion de hashtags y
geolocaliza las publicaciones, por lo tanto, conecta con un publico afin para impactarle con los
servicios, ofertas y promociones.
Se puede realizar branding y atraer clientes creando fotografias Unicas que facilmente se
puedan diferenciar de la competencia. En ese mismo sentido, se puede incluir texto claro y
conciso acompafado de hashtags y emojis para reiterar el mensaje en el publico.
Permite hacer pauta digital a través de la red social de Facebook, por lo tanto, permite
segmentar muy bien los publicos. Y lo mas importante es que permite ver estadisticas de las

publicaciones.
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8- LINEAS DE CONTENIDO

8.1- Marketing de contenido 70 %

Se utilizara la linea de contenido de marketing de contenido porque la técnica permite la
produccion y distribucién de contenido relevante y valioso con el objetivo de atraer y captar la
atencion de un publico objetivo para impulsarlos a ser futuros clientes.
El marketing de contenidos se puede adaptar a cualquier formato y en esta estrategia digital se
utilizard la red social de Instagram, por lo tanto, se produciran fotografias y reels, todo
enfocado en el tema de fotografia comercial.
Formatos:

Fotografia:

- Dias a publicar: lunes y miércoles.

- Temética fotografica: moda, gastronomia, producto y lifestyle.

- Hashtag: #DACO, #Fotografiacomercial.

- Contenido de valor: apelar al éxito profesional, ahorrar tiempo, diversion, evitar el
miedo, seguridad, consejos.

- Tiempo de produccién: 3 horas por fotografia + post.

- Nota: se utilizaran emojis y llamados a la accion cuando sea necesario.

Reel:

- Dias a publicar: martes y viernes.
- Tematica: fotografia comercial, moda, gastronomia, producto y lifestyle.
- Hashtag: #DACO, #Fotografiacomercial.

- Recursos: musica, stickets, gif.
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- Contenido de valor: apelar al éxito profesional, educacion, ahorrar tiempo, diversion,
evitar el miedo, seguridad y consejos.

= Tiempo: de 5 a 15 segundos.

- Tiempo de produccidon: 1 hora por reel + publicacion.

- Nota: se utilizaran emojis, llamados a la accion y colores de la linea gréafica cuando sea

necesario.
8.2- Ventas 10%

Se utilizara la linea de contenido de ventas porque permitira producir piezas gréficas para post
en Instagram, especificamente para promocionar los servicios de fotografia comercial y el
curso de fotografia comercial para redes sociales de la empresa DACO de forma directa.
Se dard a conocer toda la informacion de los servicios, incluyendo precios.

Formato:
Piezas gréficas:

- Dias a publicar: jueves.

- Tematica: servicios de fotografia comercial y curso de fotografia para redes sociales.
- Hashtag: #DACO, #Fotografiacomercial.

- Copy: apelar a la venta, consumo, beneficios, diversion y educacion.

= Tiempo de produccién: 1 hora por pieza.

- Nota: se utilizardn emojis y llamados a la accion cuando sea necesario.
8.3- Interacciones 20%

Se utilizara la linea de contenido de interaccion porque permitira fidelizar y estar cerca del
publico potencial de forma creativa y divertida.

Se crearan historias con contenido interactivo que eduque o resuelva dudas.
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Formato:

Historias:

->

->

->

->

->

->

->

Dia a publicar: jueves.

Temética: fotografia comercial, moda, gastronomia, producto y lifestyle.
Hashtag: #DACO, #Fotografiacomercial.

Recursos: encuestas, preguntas, ubicacion, gif y stickers.

Tiempo de produccién: 1 hora por hilo de historias.

Copy: apelar a la curiosidad, éxito profesional, educacion, diversion y duda.

Nota: se utilizara musica, emojis y llamados a la accion cuando sea necesario.
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9- KEY PERFORMANCE INDICATORS (KPI's) A MEDIR

->

->

->

NUmero de seguidores nuevos por semana.
Engagement.

Alcance en post de fotografia y ventas.
Alcance en historias y reels.

NUmero de impresiones.

Numero de clientes satisfechos.

NUmero de servicios brindados por mes.
Nivel de facturacion

NUmero de visitas cerrada

10- RESUMEN DE LA LOGISTICA PARA EL CALENDARIO DE 15 DIAS

Piezas

Fotografias.
Historias.
Reels.

graficas.
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11- CALENDARIO DE CONTENIDO DE 15 DIAS

Calendario quincenal de Instagram de la empresa DACO

Fecha: 04 de octubre al 18 de octubre.

Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.

Fecha [ Hora | Formatos Produccién

F|H|R|P




04/10

19:00

Linea de contenido:

Marketing de contenidos.
Hashtag:
#DACO #FotografiaComercial #FotografiaGastronémica

Copy:

¢ Qué atributos debe incluir la fotografia gastronémica?
(emoji camara).
Impacto visual: la imagen debe tener la capacidad de
atraer la atencion del publico al cual esta dirigido.

Cuéntanos en los comentarios si te atrajo la fotografia.

Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.

Fecha

Hora

Formatos

Produccién

F|H|R|P
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05/10

20:00

Consejos para
fotografia comercial *

Linea de contenido:
Marketing de contenidos.
Hashtag:

#DACO #FotografiaComercial

Copy:

En fotografia comercial los detalles son los que logran dar

impacto. (emoji camara).

Coméntanos otros consejos que son de utilidad a la hora de

hacer fotografias.

Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.

Fecha

Hora

Formatos

Produccién
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06/10

19:00

Linea de contenido:

Marketing de contenidos.
Hashtag:
#DACO #FotografiaComercial #FotografiadeProducto
Copy:
Transmitir la idea principal que el anunciante desea del
producto es trabajar el concepto creativo.
(emoji)
La empresa XXXXX quiso esta vez, resaltar la belleza de

la mujer a través del uso de rimel.

Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.
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Fecha

Hora

Formatos

Produccién

F|H|R|P
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07/10

8:30 X

™ —
¢Con qué prefieren hacer las
. « fotografias? ' ° 4

Linea de contenido:
Interaccion.
Hashtag:
#DACO #FotografiaComercial #FotografiadeProducto
Texto:
¢Con que prefieres hacer las fotografias?

Cémara.

Teléfono.

Coméntanos en el DM el porqué de tu respuesta

(emoji)

Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.
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Fecha

Hora

Formatos

Produccién

F|H|R|P
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07/10

18:30

y O B e nte un suneve swrvicie de
Produccion de
fotografia comercial.

Linea de contenido:
Ventas.
Hashtag:
#DACO #FotografiaComercial #FotografiaGastronémica
Copy:
(emoji de camara)

DACO captura fotografias con historias que transmiten
sentimientos y necesidad de compra en los productos con
una alta calidad dptica. El pablico logra ver en las
fotografias la realidad de los productos, no se usa
Photoshop y no se altera la realidad del producto en
tamafio, color y calidad.

Precio: 70.00 x 10 fotografias.

Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.
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Fecha | Hora | Formatos Produccién
FIH|R|IP
08/10 | 20:00 X

Realidad de un fotografo
®

Linea de contenido:
Marketing de contenidos.
Hashtag:
#DACO #FotografiaComercial
Texto:
Porque ser fotdgrafo comercial no es facil.
Escribenos a qué otro problema te has enfrentado.

(emoji feliz)
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Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.

Fecha

Hora

Formatos

Produccién

F|H|[R|P
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11/10

19:00

Linea de contenido:

Marketing de contenidos.
Hashtag:
#DACO #FotografiaComercial #FotografiadeProducto
Copy:
Transmitir belleza para producir placer
y armonia en el receptor
es el objetivo de la estética en fotografia comercial.}
(emoji de 100%)

Comenta qué te parece el trabajo realizado a XXXXX

empresa.

Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.

Fecha

Hora

Formatos

Produccién
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12/10

20:00 X

¢El fotégrafo comercial
realiza las ideas visuales? @

Linea de contenido:
Marketing de contenidos.
Hashtag:

#DACO #FotografiaComercial
Copy:

Porque el cliente es el que manda.

(emaoji positivo)

(emaoji corazon)

Nos encanta complacer a nuestros clientes.

Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.
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Fecha | Hora | Formatos Produccién
FIH|R[IP
13/10 | 19:00 | X

23
Linea de contenido:
Marketing de contenidos.
Hashtag:
#DACO #FotografiaComercial #Fotografiademoda
Copy:

Promocion, publicidad y venta de un producto o servicio
a través de imagenes que despierten en el espectador
una emocién es el objetivo de la fotografia comercial.

(emoji de camara)
Coméntanos qué emocion te provocé esta fotografia
producida con la empresa XXXXX.

(emoji de blusa)
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Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.

Fecha

Hora

Formatos

Produccién

F|H|[R|P
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14/10

8:30

Preguntas sobre
fotografia comercial?

Linea de contenido:
Interaccion.
Hashtag:
#DACO #FotografiaComercial #FotografiadeProducto
Copy:
¢ Preguntas sobre fotografia comercial?

(emoji camara)

Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.

Fecha

Hora

Formatos

Produccién
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14/10

18:30

Cwnse virtual 5
: »
4

Fotografia comerc al
Para redes sociales

Linea de contenido:
Ventas.
Hashtag:

#DACO #FotografiaComercial #FotografiadeProducto

Copy:

(emoji de camara)
Los estudiantes aprenderan a contar historias en una

fotografia para destacar sus productos en redes sociales

captando la atencién del pablico para la compra.

Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.
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Fecha | Hora | Formatos Produccién
FIH|R[IP
15/10 | 20:00 X

Cualidades de un fotégrato

Linea de contenido:
Marketing de contenidos.
Hashtag:
#DACO #FotografiaComercial
Copy:
¢ Qué otras cualidades te definen como fotografo
comercial?
Comentanos.

(emoji sonriente)
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Formatos: F: fotografia; H; historia; R: reel; P: pieza gréfica.

Fecha [ Hora | Formatos Produccién
F|HIR|P
18/10 | 19:00 | X

Linea de contenido:

Marketing de contenidos.
Hashtag:
#DACO #FotografiaComercial #FotografiadeProducto
Copy:
Capacidad de provocar o estimular la compra es el objeto
del fotdgrafo comercial.
Danos un corazon si te antojo el helado de la empresa
XXXXX.

(emoji hambriento)

Notas: DACO no publica fines de semana.
Las fotografias comerciales y de producto del calendario son propiedad de Fernando
Guevara y solo se utilizan con fines educativos.
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