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RESUMEN 

 

 
El presente trabajo tiene el objetivo de presentar todos los conocimientos teóricos que se 

impartieron en el Curso de Especialización de Medios Digitales y Redes Sociales. 

 

Como proyecto final, cada estudiante del curso tuvo que crear una estrategia digital para su 

marca personal como profesional o para un emprendimiento y dar a conocer sus servicios o 

productos. 

 

Por consiguiente, este informe está orientado a detallar cómo se crea y se ejecuta una 

estrategia a través de canales digitales. 

 

En primer lugar, es fundamental tener claro qué quiere transmitir la marca, a quién le está 

hablando y qué contenido desea compartir, para posteriormente elaborar un plan de acción 

personalizado, el cual está constituido por diferentes elementos como: creación de logo, 

objetivos, KPI’s, líneas de contenido, buyer persona y un calendario de contenidos. 

 

En suma, elaborar una estrategia digital con los aspectos claves determinará el éxito o fracaso 

de una marca, en el primer caso obtendrá un buen posicionamiento SEO en redes sociales y 

ser una fuerte competencia en el mercado digital; mientras que, en el segundo caso ocurrirá 

todo lo contrario.  

 

Palabras clave: 

 
Marca, Estrategia de Marketing Digital, Redes Sociales, Posicionamiento, SEO, Engagement, 

Contenido. 
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INTRODUCCIÓN 

 
Una estrategia de marketing digital sirve para crear un plan de acción orientado a cumplir los 

objetivos que desea la marca, estos pueden ser: generar tráfico a su sitio web, mejorar la 

imagen, aumentar el número de seguidores, incrementar el engagement, darse a conocer a un 

nuevo mercado, entre otros. 

 

La estrategia ayuda a identificar quiénes son los clientes potenciales, saber diferenciarse de la 

competencia, posicionar el negocio en redes sociales y/o Google, qué contenido crear, control 

sobre una base de datos, tener un proceso de venta y correcta navegación del sitio web. 

 

Asimismo, es importante utilizar redes sociales de manera estratégica, no es viable hacer uso 

de todas ellas, pero sí hacer uso de los canales digitales que tienen los clientes ideales y 

brindarles a través de éstas los servicios o productos que ofrezca la marca personal, empresa 

o emprendimiento. 

 

 

También, implementar herramientas para beneficio de la marca puede ayudar a brindar un 

servicio más personalizado y de mejor calidad, revisando las estadísticas de redes sociales 

pueden ser de gran ayuda para brindar una mejor experiencia al cliente y fidelidad a la marca. 

 

Este trabajo pretende elaborar una estrategia digital de marca personal a “Mioye Montano”, 

en el cual ofrecerá sus servicios de estratega digital Jr y social media manager, esto a partir de 

sus conocimientos como profesional en el área de comunicación y marketing digital. 

 

En primer lugar, al ser una marca nueva su objetivo principal es darse a conocer a través de 

LinkedIn e Instagram, posteriormente crecer su comunidad virtual para generar engagement, 

ventas de sus servicios y fidelización de clientes. 

 

Es importante hacer énfasis, que el presente trabajo es la práctica final sobre los 

conocimientos adquiridos en el Curso de Especialización, por lo tanto, el desarrollo de este 

trabajo son los pasos para crear una estrategia de marketing digital para una marca. 
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SITUACIÓN ACTUAL DE LA MARCA 

 

 

Para empezar una estrategia digital es necesario conocer el estado actual y realizar un 

diagnóstico de marca para conocer las fortalezas, debilidades y oportunidades. 

La marca de Mioye Montano surge en el contexto de la pandemia de Covid-19 y a la 

dificultad para obtener un empleo en El Salvador, por tal razón decide emprender con sus 

conocimientos de periodismo, comunicación y marketing. 

Mioye tiene un bebé de un año, por lo cual ofrecer sus servicios de manera virtual significa 

un ingreso monetario sin la necesidad de salir de su hogar. 

Su negocio está orientado a solucionar los problemas y necesidades de emprendedores, 

profesionales y empresas, quitarles ese rompecabezas en el que se encuentran atrapados es su 

objetivo principal. 

Sin embargo, por ser nueva en el mercado no se encuentra posicionada en redes sociales y no 

cuenta con cartera de clientes. Por lo tanto, el primer paso es dar a conocer sus servicios de 

una manera creativa para posteriormente generar ventas y fidelizar clientes. 

 

 

Logos de la marca: 
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Objetivos de la marca 
 

 
Objetivos generales: 

 

● Dar a conocer los servicios que ofrece la marca Mioye Montano a través de LinkedIn 

e Instagram. 

● Posicionarse en redes sociales con sus servicios de estratega digital Jr. Y social media 

manager en El Salvador. 

 
Objetivos específicos: 

 

● Incrementar la visibilidad de la marca en las redes sociales. 

● Aumentar la comunidad virtual de la marca Mioye Montano. 

● Mejorar el engagement de las publicaciones en LinkedIn e Instagram. 

● Obtener clientes potenciales interesados en los servicios ofrecidos por la marca. 

 

 

 
KPI´s:  

Los Key Performance Indicator o Indicadores Clave de Rendimiento son unidades de 

medidas que se utilizan para evaluar el desempeño de una acción, proyecto o estrategia. 

 

LinkedIn Instagram 

Incremento en número de 

contactos. 

Incremento en número de seguidores. 

Aumento en número de visitas al 

perfil. 

Aumento en número de visitas al perfil 

desde las stories. 

Número de DM (mensajes) 

solicitando cotizaciones. 

Número de DM (mensajes) solicitando 

cotizaciones. 

Aumento en número de reacciones 

y comentarios 

Aumento en número de “me encanta” y 

comentarios. 
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DESCRIPCIÓN DE LA MARCA 
 

La descripción adecuada de una marca es fundamental para la identificación de los bienes y 

servicios que ofrece una marca personal, emprendimiento o empresa, puesto que, le ayuda a 

diferenciarse de la competencia con los productos o servicios que ofrece al mercado de 

interés para ser reconocido por los consumidores.  

 

En el caso de Mioye Montano, ella ofrece sus servicios de Estratega Digital Jr y Social Media 

Manager. 

 

Un estratega digital es el/la profesional que sabe elaborar un plan de marketing digital 

personalizado a las necesidades del cliente para cumplir sus objetivos de corto, mediano y 

largo plazo. 

 

Servicio 1: Asesorías personalizadas. 
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Servicio 2: Creación de una estrategia digital. 

 

 

 

Por otro lado, una social media manager es el/la profesional de naturaleza estratégica, quien 

realiza investigación y análisis, para elaborar un plan de acción. 

 

Servicio 1: Ejecutar la estrategia digital. 
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Servicio 2: Paquete Boom. 
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FODA 

 
El análisis FODA es una herramienta de planificación estratégica, diseñada para identificar 

las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas de una empresa.  

 

A partir de esta información se dará una visión más clara sobre cómo orientar los esfuerzos 

de la marca de Mioye Montano para beneficio de la misma. 

 

 

Fortalezas 

 

Oportunidades 

 
● Internet de 60 MB. 

● Precios accesibles. 

● Diferentes paquetes de mis 

servicios. 

● Los paquetes pueden ser 

modificados acorde a las 

necesidades del cliente. 

● Capacitación constante de mi 

persona. 

● Creativa. 

● Rápido aprendizaje. 

● Capacidad de investigación 

efectiva. 

● Buena ortografía. 

● Excelente redacción. 

 

 
● En El Salvador no hay cuentas 

posicionadas en IG que ofrezcan los 

mismos servicios. 

● Innovar en temáticas que ya hayan sido 

abordadas por la competencia, 

agregando un plus al contenido de 

valor. 

● Ofrecer diferentes alternativas a los 

clientes acorde a sus necesidades. 

● Mente abierta a propuestas, 

colaboraciones y proyectos. 

 

Debilidades 
 

Amenazas 

 
● Pocos seguidores. 

● Reducido uso de formatos en 

video. 

● Conocimientos básicos en diseño 

gráfico. 

● Inglés intermedio. 

● Nula experiencia laboral como 

estratega digital y social media 

manager. 

● Poca habilidad de ventas. 

● Tiempo disponible dependiendo 

de mi bebé. 

 
● La competencia posee más experiencia. 

● Existen personas que ofrecen los 

servicios a un precio demasiado bajo. 

● Los usuarios desconfían de realizar 

transacciones en línea. 

● Los clientes esperan resultados en la 

semana 1. 

● Inexistente cartera de clientes. 
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REDES SOCIALES DE LA MARCA 

 
Las redes sociales que utilizará la marca personal Mioye Montano para dar a conocer sus 

servicios son: 

 

Instagram: estará enfocado para hacer brandig, mostrar el lado más humano de Mioye 

Montano, como fotografías de su vida personal. Esta cuenta ayudará a crear una comunidad 

más cercana a la marca y permitirá mostrar el lado más creativo. 

 

Además, esta red se caracteriza por tener alto engagement, rapidez, útil difusión, herramienta 

comercial y branding, público joven y no tan joven.  

 

LinkedIn: al ser una red social profesional es más fácil encontrar o ser encontrada por 

cualquier empresa, profesional o emprendedor que desee adquirir los servicios de estratega 

digital Jr. y social media manager. 

 

Además, posee grupos en los cuales la marca puede posicionarse como especialista en el área 

y dar un aporte útil y significativo para los miembros e ir aumentado su red. 

 

Se ofrecerán los servicios de estratega digital Jr. y social media manager a través del social 

selling. 

 

  



 

11  

Perfil de Instagram de la marca: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Perfil de LinkedIn de la marca: 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA 

Es importante saber qué está haciendo la competencia, qué publica, con qué frecuencia, 

número de seguidores, servicios que ofrece y sus precios de venta. 

Conocer sus particularices nos ayudará a comparar la marca de Mioye Montano con otras que 

ofrezcan los mismos servicios. 

Con esta información se podrá sacar ventaja sobre los competidores más destacados en el 

mismo rubro. 

Se investigó en todas las redes sociales, se identificó que en El Salvador son pocos quienes 

ofrecen sus servicios en línea, la mayoría trabaja para alguna empresa. Sin embargo, se 

pudieron destacar 3 perfiles: 

 

 

 

Aspectos a 

comparar 

Mioye 

Montano 

Cesar 

Emilio Pacas 
Clara Gattas 

Leydin 

Sorto 

Redes 

sociales que 

utiliza 

LinkedIn 

Instagram 

LinkedIn 

Instagram 

Facebook 

Twitter 

LinkedIn 

Instagram 

Facebook 

 

LinkedIn 

Instagram 

Facebook 

Twitter 

Página web 

 

Contenido de 

valor 

 

✓  ✓   ✓  

Contenido de 

Venta 

 

✓  ✓  ✓   

Contenido de 

Branding 

 

✓     

 

Poseer logo 

 

✓  ✓    

 

Línea gráfica 

 

✓    ✓  
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Cesar Emilio Pacas (Big Bang Studio) 

 

Cesar posee su propio estudio denominado “Big Bang Studio”, en el cual ofrece sus servicios 

de community manager y asesor de marketing digital freelance, utiliza Facebook, Instagram, 

LinkedIn y Twitter. 

Genera contenido de valor en Instagram, en las demás redes sociales solo genera contenido 

de venta. 

No posee una línea gráfica que haga distinguir su marca personal. 

Además, utiliza el Marketplace de su Facebook personal para promocionar sus servicios:  
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Asimismo, en Instagram: 
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En su LinkedIn solo comparte publicaciones de otras cuentas: 

 

 

Por otro lado, en su Twitter también comparte publicaciones de otras cuentas: 
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Clara Gattas 

 

Clara ofrece sus servicios a través de su marca personal, posee Facebook, Instagram y 

LinkedIn. Sin embargo, solo genera contenido de venta en el Marketplace de su Facebook 

personal, en sus otras redes no genera ningún contenido relacionado a sus servicios. 

 

 

En su LinkedIn no ha terminado de completar su perfil profesional y tampoco genera 

contenido. 
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Leydin Sorto 

 

Leydin ofrece sus servicios de community manager a través de su marca personal, posee 

Facebook, Instagram, LinkedIn y tiene un sitio web. 

Al ser nueva una marca nueva no se encuentra posicionada en redes sociales, sin embargo, 

cuenta con un portafolio de sus clientes en su página web: 

 

 

En su Facebook ha generado solo 2 publicaciones: 
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Por otro lado, en Twitter solo comparte temas de coyuntura nacional e internacional: 
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BUYERS PERSONA 

 
 

El buyer persona es la representación semi-ficticia del cliente ideal basados en estudios de 

mercado y datos reales sobre los clientes actuales de una empresa. 

 

Para crearlos se deben considerar los siguientes factores: 

• Datos demográficos. 

• Datos psicográficos. 

• Comentarios y miedos. 

• Cómo puedes ayudar con tus servicios o productos. 

 

Cuanto más detallado sea será mejor para la empresa, puesto que, la estrategia de marketing 

digital estará enfocada a buyers personas personalizados. 

 

En este trabajo se realizaron 3 buyer personas que necesitan de los servicios de la marca Mioye 

Montano como estratega digital Jr o social media manager: 

 

1) Emily Cruz, quien es una emprendedora que se ve en la necesidad de digitalizar su 

negocio. 

2) Lili Gómez, una profesional que desea posicionarse en redes sociales como una experta 

en su área de trabajo. 

3) Erick Peña, quien se encuentra en la búsqueda de un profesional que gestione las redes 

sociales de la empresa para la que él trabaja. 

 

A partir de esta información, se puede realizar un plan de acción dirigiendo contenido 

especifico y personalizado para lograr los objetivos de la marca. 
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CANALES DIGITALES Y LÍNEAS DE CONTENIDO 

 
Los canales de marketing se dividen en dos grandes pilares: la web y las redes sociales 

(Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn, Tik Tok, entre otras). Cuyo objetivo es transmitir al 

cliente ideal los servicios o productos de una empresa. 

 

En el caso de la marca de Mioye Montano solo hará uso de las redes sociales (LinkedIn e 

Instagram) para comunicar su mensaje al público objetivo. Los formatos a utilizar de cada red 

social son: 

 

 

LinkedIn 

 

 

Instagram 

• Artículos: Información relevante 

sobre marketing digital aplicado a 

redes sociales. 

 

• Carruseles:  Tips, check list y 

recomendaciones. 

 

• Post de 1 pág: Citas de expertos 

del marketing, infografías (Paso a 

paso). 

 

• Stories:  Contenido informativo e 

interactivo, datos curiosos de 

marketing, trivias y adaptaciones. 

 

• Se aplicará social selling. 

 

 

• Reels: Stickers para stories. 

 

• Carruseles: Paso a paso, check list, 

story telling. 

 

• Post de 1 pág: Fotos personales, 

citas de expertos del marketing, 

ventas, concursos y promociones. 

 

• Stories: Promocionar los servicios, 

tips, vocabulario, datos curiosos, 

infografías, adaptaciones y 

contenido interactivo. 
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Para crear las líneas de contenido se toman en cuenta los datos obtenidos de los buyer persona 

que se crearon para la marca. Además, esto servirá de guía para la creación del calendario de 

contenidos. 

 

La marca seleccionó las siguientes líneas: 

 

• Contenido de valor, es aquel que resuelve una necesidad o problema de los clientes. 

 

• Contenido de branding, se enfoca en humanizar a la marca y se centra en transmitir la 

voz y valores de la marca, sobre qué está haciendo Mioye Montano. 

 

• Contenido enfocado en servicios y ventas, cuyo objetivo es comunicar sus servicios 

para una posible venta. 

 

 

LINKEDIN 

Líneas de 

contenido 
Mensaje a transmitir 

Contenido de 

valor 

• Recomendaciones para redactar un buen copy según la red social. 

• Importancia del marketing digital para una empresa. 

• Recomendaciones para una marca personal o emprendimiento. 

• Herramientas gratis. 

• Datos curiosos. 

• Citas de expertos. 

Branding 
• Foto de inicio o fin de un curso en línea. 

• Mostrar una foto de la computadora sobre una clase virtual. 

Ventas • Social selling. (Desarrollar relaciones para generar ventas) 
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INSTAGRAM 

Líneas de 

contenido 
Mensaje a transmitir 

Contenido de 

valor 

• Tips para emprendedores. 

• Stickers para stories. 

• 5 tips para tu marca personal. 

• Herramientas gratis. 

• Datos curiosos. 

• Citas de expertos. 

Branding 
• Fotos de Mioye en su día a día. 

• Hablar sobre sus valores. 

Ventas • Ofrecer los servicios de estratega digital y social media manager. 
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CALENDARIO DE CONTENIDO 

 
Un calendario de contenido para redes sociales es de gran utilidad para la organización de una 

marca, puesto que, le ayuda a planificar el contenido que será publicado. 

 

El calendario es de suma importancia en una estrategia de marketing digital, a partir de esta 

se logra la frecuencia adecuada según la necesidad de la marca, esta planificación de 

contenido puede ser semanal, quincenal o mensual. 

 

La estrategia está determinada para un año, iniciando el 01 de octubre de 2021, sin embargo, 

solo se presentará el contenido para los primeros 15 días de octubre. 

 

Para ello, se crea un listado de logística para saber cuánto trabajo se estará realizando de 

manera mensual, en este caso la información de la marca Mioye Montano es la siguiente: 

 

 

Total de publicaciones en un mes 75-80 

Feeds para Instagram 10-15 

Stories para Instagram 30-40 

Carruseles para Instagram 5-7 

Artículos para LinkedIn 1-3 

Stories para LinkedIn 4-6 

Carruseles para LinkedIn 1-3 

Infografías para LinkedIn 1-3 

Tiempo por cada pieza gráfica De 30 minutos a 1:30 

Campañas o temáticas 

• Lanzamiento de mi marca personal (octubre). 

• Marketing digital en redes sociales (octubre) 

• Mejorar el posicionamiento en redes sociales para 
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aumentar ventas navideñas (noviembre). 

• Fases del Inbound marketing. (diciembre). 

Promociones 

Concurso de una asesoría gratis (noviembre). 

Regalar un paso a paso para optimizar tu perfil de 

Instagram (octubre). 

 

 

Productos a realizar 

 

• Lanzamiento de mi marca personal (octubre). 

• Marketing digital en redes sociales (octubre) 

• Mejorar el posicionamiento en redes sociales para 

aumentar ventas navideñas (noviembre). 

• Fases del Inbound marketing. (diciembre). 
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CALENDARIO DE CONTENIDO 

 
Finalmente, se creó un calendario de contenidos para los primeros 15 días de octubre de 2021, 

el cual se estructura de la siguiente manera: 

 

● Fecha y hora. 

● Formato según la red social: Feed, Stories, Carruseles, Artículos, Infografías. 

● Línea de contenido: Contenido de valor, branding y ventas. 

● Copy: Es el texto que se redacta para transmitir el objetivo comunicacional de la marca 

al público objetivo. En esta se incluye la utilización de hashtags (#) y call to actions 

(llamados a la acción). 

● Pieza gráfica: es la imagen visual, llamado también arte. 

 

La marca de Mioye Montano elaboró un calendario de contenidos para cada red social 

(Instagram y LinkedIn) que se utilizará. 

 

Es importante mencionar que, cada estudiante del Curso de Especialización tuvo la oportunidad 

de crear el calendario de contenidos a su total creatividad, considerando qué colocar y qué no. 

 

  



 
27 

 

INSTAGRAM 

Fecha y 

hora 
Formato 

Línea de 

contenido 
Copy Pieza gráfica 

01/10/2021 

10:00 a.m 

Post de 1 

página 

Branding Mi nombre es Mioye 

Montano, soy #periodista 

especializada en medios 

digitales y marketing en 

redes sociales.                                 

 

Déjame un comentario si 

sientes que estás en un 

rompecabezas con tus 

redes, te ayudo a 

solucionarlo a través de 

asesorías personalizadas, 

creación de estrategias de 

marketing digital y social 

media manager. 

 

#RedesSociales 

#MarketingDigital 

 

 

 

01/10/2021 

10:00 a.m. 

Stories Branding #EstrategaDigital 

#SocialMediaManager 

 

  

 

 

02/10/2021 

10:00 a.m. 
Carrusel Contenido 

de valor 

6 pasos para mejora tu 

#alcanceorganico en 

#Instagram.  

 

Cuéntame ¿Lo sabías? 

 

 

02/10/2021 

10:00 a.m. 
Storie Contenido 

de valor 

#Copy  
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03/10/2021 

10:00 a.m. 

Post de 1 

página 

Contenido 

de valor 

Da #contenidodevalor y 

ayuda a tus clientes en 

#redessociales, así se 

enamorarán de tu marca y 

de tus productos o 

servicios.  

 

Like si estás de acuerdo.  

03/10/2021 

10:00 a.m. 

Storie Contenido 

de valor 

#Brainstorming 

 

04/10/2021 

11:00 a.m. 

Carrusel Contenido 

de valor 

Escribir tu #copy según la 

red social te ayudará a 

comunicarte mejor con tu 

#nicho.   

 

¿Quieres más contenido 

similar? 

 

 

04/10/2021 

11:00 a.m. 

Stories Contenido 

de valor 

#Copywriting 

 

05/10/2021 

10:00 a.m. 

Reel Contenido 

de valor 

Lindos #stickers para tus 

instastories de marca 

personal o negocio. 🤩📲  

¿Cuál fue tu favorito? 

 

#RedesSociales 

#Instastories  

05/10/2021 

10:00 a.m. 

Stories Contenido 

de valor 

#DatoCurioso 

 

06/10/2021 

10:00 a.m. 

Carrusel Contenido 

de valor 

Aprende a destacar tu 

#copy y llamar la atención 

de tus #clientes en solo 4 

pasos.  

 

Dale like si te gustó. 
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06/10/2021 

10:00 a.m. 

Stories Contenido 

de valor 

#CTA  

 

07/10/2021 

10:00 a.m. 

Post de 1 

página 

Branding Astro, mi bello #bebé en su 

primera visita al 

#Zoologico. Pasamos un 

lindo día en #familia. 

 

07/10/2021 

10:00 a.m. 

Stories Contenido 

de valor 

#BlueBird 

 

08/10/2021 

10:00 a.m. 

Carrusel Contenido 

de valor 

5 #herramientas gratis para 

que busques #hashtags para 

tus copy.  

 

Estos te ayudan a lograr un 

buen #posicionamiento en 

tus redes sociales. 

 

¿Conoces otros? 

 

 

08/10/2021 

10:00 a.m. 

Stories Contenido 

de valor 

#CTA 

 

09/10/2021 

1:00 p.m. 

Post de 1 

pág 

Contenido 

de valor 

Crea #contenidodevalor 

que ayude a tu comunidad, 

ley de oro. ¿Estás de 

acuerdo conmigo? Dime 

¡Te leo! 
 

09/10/2021 

1:00 p.m. 

Stories Contenido 

de valor 

#Keyword 

 

10/10/2021 

10:00 a.m. 

Carrusel Contenido 

de valor 

8 #apps para tus 

instastories, crea, diseña y 

edita contenido de valor 

que te hagan único con tu 

#marcapersonal o tu 

#empresa. ¿Qué otras apps 

conoces? 
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10/10/2021 

10:00 a.m. 

Stories Contenido 

de valor 

#SEO 

 

11/10/2021 

10:00 a.m. 

Reel Contenido 

de valor  

Lindos #stickers para tus 

instastories de marca 

personal o negocio. 🤩📲  

¿Cuál fue tu favorito? 

#RedesSociales 
 

11/10/2021 

10:00 a.m. 

Stories Contenido 

de valor  

#Bartering 

 

12/10/2021 

10:00 a.m. 

Carrusel Contenido 

de valor  

¿Quieres iniciar tu marca 

personal pero no sabes 

cómo? Aquí te comparto 

unos pequeños #tips para 

que los uses. 

 

#MarcaPersonal 

 

 

12/10/2021 

10:00 a.m. 

Stories Contenido 

de valor  

#MarketingSocial 

 

13/10/2021 

1:00 pm. 

Post de 1 

página 

Branding Hoy me desperté con 

#vibrapositiva, llena de 

energía y entusiasmo.  

Gracias universo por un día  

más de vida. ¡Feliz inicio 

de semana!  

 

Dale like si crees que hoy 

será un buen #lunes. 

 

13/10/2021 

1:00 p.m. 

Stories Contenido 

de valor  

#MarcaPersonal 

 

14/10/2021 

10:00 a.m. 

Carrusel Contenido 

de valor  

Tu #feed es la primera 

impresión que tendrán tus 

clientes de tu 

#marcapersonal o tu 

#empresa, dedícale tiempo 
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y amor para crear y hacer 

crecer una comunidad fiel a 

tus servicios o productos. 

 

¿Cuál es tu feed favorito? 

 

14/10/2021 

10:00 a.m. 

Stories Contenido 

de valor  

#Feed 

 

15/10/2021 

10:00 a.m. 

Post de 1 

página 

Contenido 

de venta 

Necesitas una 

#estrategiadigital si… 

-No sabes qué publicar. 

-Publicas, pero no vendes. 

-Pagas publicidad, pero no 

vendes. 

-No publicas con 

frecuencia. 

-No tienes un calendario de 

contenido. 

-Solo posteas fotos de tus 

productos. 

 

Si tienes alguno de estos 

problemas, escríbeme y 

con mucho gusto te ayudo 

a crear una estrategia 

digital para tu 

#marcapersonal o para tu 

#negocio y potenciar esas 

#ventas. 

 

 

15/10/2021 

10:00 a.m. 

Stories Contenido 

de valor 

#DatoCurioso 
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LINKEDIN 

Fecha y 

hora 
Formato 

Línea de 

contenido 
Copy Pieza gráfica 

01/10/2021 

10:00 a.m 

Artículo Contenido 

de valor 

Una comunicación 

cercana, auténtica y 

efectiva con tu nicho es 

el beneficio que se 

obtiene al redactar un 

#copy bien definido y 

pensado en tu estrategia 

digital. 

 

Te comparto estas 

recomendaciones para 

que pongas en práctica en 

tu empresa o para tu 

marca personal. 

 

Si te sirvió comparte para 

ayudar a otros. 

 

#EstrategiaDigital 

 

 

 

 

 
 

 

 

02/10/2021 

10:00 a.m 

Storie Branding #CursoOnLine 

 

03/10/2021 

3:00 pm 

Post de 1 

página 

Contenido 

de valor 

Comunicarse 

asertivamente con tu 

#audiencia trae muchos 

beneficios tanto para el 

consumidor como para la 

marca personal del 

profesional o de una 

empresa.           

                                 

Recuerda redactar tu 

#copy según la red social 

que estés utilizando.                      

 

Si aún no has leído mi 

artículo 

"Recomendaciones para 

redactar según la red 

social" te invito a que lo 

leas en el siguiente 

enlace: 

https://www.linkedin.co

m/pulse/recomendacione

s-de-copy-para-tus-redes-

sociales-mioye-montano-

/?trackingId=8M9Vw0o1

 

https://www.linkedin.com/pulse/recomendaciones-de-copy-para-tus-redes-sociales-mioye-montano-/?trackingId=8M9Vw0o1RgKQKffMVwRaSA%3D%3D
https://www.linkedin.com/pulse/recomendaciones-de-copy-para-tus-redes-sociales-mioye-montano-/?trackingId=8M9Vw0o1RgKQKffMVwRaSA%3D%3D
https://www.linkedin.com/pulse/recomendaciones-de-copy-para-tus-redes-sociales-mioye-montano-/?trackingId=8M9Vw0o1RgKQKffMVwRaSA%3D%3D
https://www.linkedin.com/pulse/recomendaciones-de-copy-para-tus-redes-sociales-mioye-montano-/?trackingId=8M9Vw0o1RgKQKffMVwRaSA%3D%3D
https://www.linkedin.com/pulse/recomendaciones-de-copy-para-tus-redes-sociales-mioye-montano-/?trackingId=8M9Vw0o1RgKQKffMVwRaSA%3D%3D
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RgKQKffMVwRaSA%3

D%3D 

 

#RedesSociales 

06/10/2021 

3:00 pm 

Storie Contenido 

de valor 

LinkedIn es 277% más 

efectivo al generar leads 

que Facebook y Twitter 

según datos de Hubspot. 

Con base a tu 

experiencia,  

 

¿Este dato es?                                                                                          

• Verdadero                                                                         

• Falso 

 

08/10/2021 

1:00 pm 

Infografía Contenido 

de valor 

Estos son algunos pasos 

que debes cumplir 

cuando redactes tu 

#copy, te ayudará a 

posicionarte en 

#redessociales con tu 

marca personal o como 

empresa.  

 

Posicionarte te sirve 

para:  

1)Crecer la comunidad 

on line.  

2)Ser reconocido/a como 

un especialista en el área. 

3)Aparecerás en el 

buscador.  

 

Comenta ¿Qué otro paso 

agregarías? 

 

 

08/10/2021 

1:00 pm 

Storie Contenido 

de valor 

#Copy 

 

10/10/2021 

1:00 pm 

Carrusel Contenido 

de valor 

Potencia tu marca 

personal o de empresa 

utilizando #keywords en 

sus redes sociales. Te 

comparto estas 

herramientas #gratis que 

te ayudarán a buscar las 

palabras que necesitas.  

 

Además de estas 

¿Conoces otras? 

¡Cuéntame! 

 

 

 

https://www.linkedin.com/pulse/recomendaciones-de-copy-para-tus-redes-sociales-mioye-montano-/?trackingId=8M9Vw0o1RgKQKffMVwRaSA%3D%3D
https://www.linkedin.com/pulse/recomendaciones-de-copy-para-tus-redes-sociales-mioye-montano-/?trackingId=8M9Vw0o1RgKQKffMVwRaSA%3D%3D
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10/10/2021 

1:00 pm 

Storie Contenido 

de valor 

#Keywords 

 

13/10/2021 

10:00 a.m 

Post de 1 

página 

Contenido 

de valor 

A veces por querer 

abarcar mucho no 

avanzamos, es importante 

para nuestra 

#marcapersonal 

seguirnos especializando 

en un área en específico y 

destacar nuestras 

#habilidades para ofrecer 

una solución única a 

nuestra comunidad.  

 

¿Qué opinas? ¿Estás de 

acuerdo? 

 

14/10/2021 

10:00 a.m 

Infografía Contenido 

de valor 

Si aún no tienes tu 

#storybrand aquí te 

comparto 2 formas en las 

que lo puedes realizar.                                                  

 

1)Ayudo 

a________________ 

(segmento) a 

hacer________________

____(beneficio), incluso 

si______________(objec

ión más común de tu 

cliente).      

                         

2)Ayudo/enseño_______

___________ (cliente 

ideal) 

a_________________ 

(función) para que 

puedan______________

__ (beneficio).  

 

Dime en los comentarios 

si te sirvió. 
 

15/10/2021 

10:00 a.m 

Post de 1 

página 

Social 

selling 

(venta) 

Me gusta especializarme 

en #MarketingDigital 

para poder brindar mi 

ayuda a profesionales con 

su marca personal y a 

empresas que lo 

necesiten.  

 

Hoy culminé 

exitosamente el curso de 

"Estrategia de Marketing 

Digital: Construye tu 
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presencia online". 

 

#Diplomado 

#CursoOnLine 

#RedesSociales 
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