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RESUMEN

Este trabajo se enfoca en mostrar los conocimientos que se impartieron en el Curso de
Especializacion de Medios Digitales y Redes Sociales para optar por el titulo de Licenciatura

en Periodismo.

El objetivo principal fue implementar dichos conocimientos para la creacion de una

Estrategia Digital que muestre una marca personal, servicios o productos.

Para su desarrollo, en primer lugar se necesita crear una estrategia digital la cual consiste en
disefiar un plan de accion desde la creacion del logo de la marca hasta la propuesta final de

un calendario de contenido para cumplir los objetivos establecidos.

Para ello, fue necesario ejecutar cada uno de los conceptos adquiridos en la catedra, mediante
las redes sociales més utilizadas como: Facebook, Instagram, WhatsApp, entre otras. Esas
aplicaciones sirven para mostrar informacion de manera atractiva y original, ya sea para
ofrecer servicios o productos, experiencia laboral o profesional, como es el caso de la Marca
Hypatia Guevara.

En resumen, este trabajo busca mostrar como las claves de una estrategia determinan el
posicionamiento dentro de un mercado especifico para convertirse en un referente en las

redes sociales.

Esto ultimo a partir de un analisis cuantificable del flujo de clientes ideales o Buyer Persona
que generen interacciones para identificar los contenidos de valor que agreguen sentido y
modo de uso a las publicaciones, de la mano con el marketing para lograr la venta de los

servicios, la meta principal.

Palabras Clave:

Marketing Digital, Marca Personal, Redes Sociales, Buyer Persona, Marketing de
Contenido, Contenido de Valor.



INTRODUCCION

El marketing digital es la aplicacion de las estrategias de comercializacion llevadas a cabo
en los medios digitales. En el ambito digital aparecen nuevas caracteristicas como la
inmediatez, la irrupcion de las redes sociales y las herramientas que permiten hacer

mediciones reales (Martinez, 2022).

Debido al auge de las redes, se han convertido en el principal vehiculo de trasmision de
contenidos entre las marcas y los clientes ideales, una vez que la marca se posiciona en el

internet cualquier persona podra acceder a sus beneficios.

Esta preferencia, permite adquirir un panorama cuantitativo de los intereses, datos personales
y caracteristicas socioculturales de los usuarios, de los cuales al realizar un correcto analisis,
determinan aspectos fundamentales para la estrategia de contenidos y su posicionamiento en

el mercado para lograr un flujo organico de busqueda.

Para lo anterior en las siguientes paginas se desglosan los pasos para la creacion de una
estrategia digital, en donde se determinan las principales razones para crear una marca y
como explotarla, a través del cumplimiento de: objetivos alcanzables en la planificacion de
contenidos de valor y venta; el analisis de la competencia, perfiles que sean similares a la
marca; la eleccion de lineas de contenido a seguir; la clasificacion de los servicios que se

ofrecen; y la identificacion de las fortalezas y amenazas en el rubro.

En este sentido, la Estrategia de marca personal Hypatia Guevara, pretende implementar los
conocimientos adquiridos en el Curso de Especializacion con el fin de crear una estrategia
que pueda ser tomado como un referente para la exhibir las habilidades de un periodista

integral en el area laboral.

Cabe recalcar que este trabajo no representa ningun tipo de investigacién social y solamente

busca ser un método académico.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

Este apartado sirve para determinar el eje principal de la Marca, si es personal, de servicios,

de productos, para luego establecer las fortalezas, debilidades y mejoras.

La Marca personal Hypatia Guevara, nace para generar oportunidades laborales y al mismo
tiempo como el inicio de un emprendimiento para vender servicios mediante el marketing
digital, una de las evoluciones profesionales del periodismo, a través de redes sociales que

potencien su alcance y posicionamiento.

Actualmente es un proyecto nuevo y se encuentra en la busqueda constante de clientes ideales
para lograr metas de crecimiento que ayuden al reconocimiento y establecimiento de la marca

como un simbolo de confianza y de prestigio.

La empresa estd pensada para emprendedores y profesionales o entidades que requieran

posicionar su marca personal.

Logo
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OBJETIVOS GENERALES

e Lograr posicionar la marca personal y ser un referente en el sector de creacion de
contenidos.

e Generar oportunidades laborales y colaboraciones con otras marcas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Aumentar la interaccion y alcance de los contenidos para generar mas leads.

e Expandir la cartera de clientes para monetizar la marca.

e Brindar servicios unicos en el rubro para aumentar la notoriedad en la marca.

e Dar aconocer los beneficios de las estrategias digitales para emprendedores y marcas

personales.

KPI's:

Key Performance Indicator, cuyo significado en espafiol es: Indicador Clave de Desempefio
0 Medidor de Desempefio, los KPI's hacen referencia a una serie de métricas que se utilizan
para sintetizar la informacion sobre la eficacia y productividad de las acciones que se llevaran
a cabo en la marca tomando en cuenta los objetivos anteriormente mencionados (Porras,
2017).

A partir de lo anterior se seleccionaron los siguientes medidores de desempefio:

» Numero de Interacciones: cuantas personas comentan las publicaciones, y participan
en las dindmicas de la marca.

» Nuamero de Visitas a la pagina/perfil: cuantas personas ven el contenido, cuantas lo
dejan pasar, etc.

» Alcance: a qué numero de leads nuevos alcanza el contenido.

» Porcentaje de Visibilidad en medios de comunicacion: adquirir mayor relevancia
dentro de la actividad con base al sello personal, lograr la atencion en los medios para
invitaciones a entrevistas, columnas de opinion.

» Segmentacion de mi publico ideal por medio de métricas.



DESCRIPCION DE LA MARCA

La descripcion de la marca se utiliza para determinar cual sera la forma para comunicar los
productos o servicios que se quieran dar a conocer y asi lograr los objetivos generales y

especificos.

En este sentido la Marca Personal Hypatia Guevara busca ofrecer los servicios periodisticos

y de Marketing obtenidos a partir de la experiencia académica y laboral.

Para ello, se ha determinado 3 redes sociales

Servicios de la marca:

1- Calendario de contenidos: organizacion mensual de las publicaciones pensadas para
cada red social con el fin de aumentar la interaccion mediante un contenido diferente

y evitar replicar la publicacion principal.
- Dindmicas con premios para que generen interaccion.
- Abordaje de temas especificos.
- Un estimado de publicaciones diarias.

2- Conocimientos de SEO: implementacion de redaccion SEO para fomentar el
establecimiento de la marca en los buscadores. SEO son las siglas de Search Engine
Optimization (optimizacion para motores de busqueda) en otras palabras es el proceso
de mejorar la visibilidad de un sitio web en los resultados organicos de los
buscadores, quiere decir que no es un campo pagado sino que se logra por los

contenidos y palabras clave que optimizan las vistas (Cardona, 2021).
- Actualizacién constante en los algoritmos para mantener los buenos resultados

- Acompafnamiento de las tendencias del Inbound Marketing para alcanzar a los buyer

persona, clientes ideales de la marca.



Asesoria de contenidos: enfocado en que la creacion de contenido de valor sea el
principal medio de venta de los servicios o productos. Su principal caracteristica es
que es relevante, es decir, que se distingue facilmente de otros contenidos, tanto por
su originalidad y tematica, como por su calidad (Mojica, 2022). Para poder generarlo
es fundamental, conocer el target (mercado o consumidores).

Edicion fotogréafica y audiovisual: creacion de piezas graficas y audiovisuales para
publicaciones, historias, reels, infografias etc. con el fin de captar la atencion en la
marca promocionada. Programas a utilizar: Photoshop y Adobe Premiere

Asesoria personalizada de imagen: Potenciar cada uno de los canales expresivos
gue componen a la imagen, de manera que se conecten y coincidan con la verdadera
identidad de la persona dentro de los aspectos: Estilo, estética, maquillaje, vestuario,
gestualidad. (enfocado para clientes que deseen potenciar marca personal)
Diagramacion: con la utilizacion de programas de disefio como Indisign, Canva,

Word. Para la elaboracion de revistas, broshures, e-books.



FODA

ElI FODA son todas aquellas debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades que permiten

identificar factores importantes para la creacién de una estrategia digital sélida y la

planeacion del manejo en las redes sociales de forma sencilla y exitosa (Wrojas, 2017).

Las debilidades y fortalezas analizan el &mbito interno de tu negocio; mientras que las

oportunidades y amenazas evalUan el entorno externo de la marca.

Para la Marca Hypatia Guevara se han determinado las siguientes:

Fortalezas

Oportunidades

- Brindar asesoria de imagen personal.
-Periodista integral con conocimiento en
disefio gréafico, publicidad, entre otros.
- Conocimiento de las RRSS en auge y sus

herramientas.

- Demanda creciente del servicio.

- Inestabilidad econdmica.

- Empresa con servicios novedosos.

- Auge de crecimiento en el extenso

mercado.

Debilidades

Amenazas

- Marca nueva en el mercado.
- Capacidad financiera limitada.
- Empresa con poca experiencia.

- Talento humano de una persona.

- Competencia amplia y con crecimiento
acelerado.
- Habitos de mercado arriesgados.

- Inestabilidad econdmica.




REDES SOCIALES DE LA MARCA

Dentro del marketing digital existen muchas herramientas valiosas para impulsar el
contenido en lo que se refiere a los publicos objetivos, tal es el caso de las redes sociales,
debido a que han revolucionado los medios de comunicacion permitiendo una comunicacion

bilateral entre el usuario y la marca.

Ademas, el uso de las mismas permite incrementar la visibilidad de la marca en internet y
ayuda a elegir al cliente ideal o buyer persona partiendo de sus gustos, necesidades, datos

demograficos, etc.

La visibilidad en internet depende de medir los resultados que se obtengan en las redes, es
decir, verificar continuamente el comportamiento de las publicaciones, entradas, campanas,
los me gustas, los comentarios, cuantas veces lo comparten, que temas tienen mayor interés,
etc., se debe medir una y otra vez los comportamientos del usuario para decidir qué hacer en

la proxima publicacion.

Por lo anterior la Marca Personal Hypatia Guevara, se centra en la red social con mayor auge

del mercado: Instagram.

Esta plataforma permite una mayor visibilidad debido a sus herramientas como la cuenta
profesional en la que se afiade una categoria al perfil, agregar botones de contacto, vincular

con una pagina de Facebook y, lo mas importante, ofrece estadisticas de los resultados.



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Este apartado consiste en analizar las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas de

personas 0 empresas que trabajan para un mismo mercado.

Este andlisis es indispensable para disefiar una estrategia efectiva, conocer a los competidores
y saber como venden y a quién vende, permite conseguir clientes potenciales con mayor

facilidad y encontrar el posicionamiento en el mercado adecuado (Maratum, 2022).

Para lo anterior es necesario encontrar los puntos débiles y fuertes de la competencia, también
encontrar inspiracion mas no replicar las practicas de los demas, a través de un seguimiento
constante de su acuidad para que de esa manera se puedan ir ajustando los objetivos de la

estrategia.

El seguimiento constante se refiere al monitoreo de las principales redes sociales en que la
competencia tenga visibilidad como: Facebook, Instagram y pagina web, para realizar una

comparacion de contenidos que busquen mejorar el proyecto.

Para el analisis se seleccionaron dos marcas personales salvadorefias a partir del contenido

visualizado.

Cabe recalcar que esta busqueda fue dificil, ya que la mayoria de empresas dedicadas a este

rubro son entidades mas no personas como tal que buscan explotar su marca en el periodismo.

Competencia Facebook Instagram Web
soyKatyFigueroa X X
rpdigitalcreatives X X X
beatrizacosta_mk X X
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Katherine Figueroa: soyKatyFigueroa

Este perfil Publica contenido de valor : o
a ::z/rta:]y'ﬁitéima « Siguiendo

en las redes sociales que tiene

. . soykatyfigueroa ;Recuerdas que sélo
presencia, SIn em bargo no son e . disponemos de 3 segundos para que
. un visitante decida convertirse en
- seguidor? Quienes deciden irse

pUb|IC&CIOnes dlal‘laS, son Cada 2 0 3 | . L=pd seguramente es porque no resultaron

interesados en tu contenido y eso est&

, Necesitas revisar tu bien, habria que evaluar por qué
d 1as. nombre, biografia, tu 7 entonces lograste captar su atencion.
identidad y tus Tal vez fue solo curiosidad y luego ya
publicaciones no les interesé el contenido o tal vez
; hay algo més que impide que se
El copy es demasiado extenso y abusa X queden. Habria que revisar algunas
e . buenas précticas como las que te
A , - escribi en el reel:
de los hashtag, la red social que mas
& Usar palabras clave en tu nombre
. R R y/o usuario para que aumente la
utiliza es Instagram, las publicaciones pestlicad dsneontteren
busquedas. Recuerda que ahora
Instagram ya esta indexado en

més destacadas fueron Reels de - ©oQv I

contenido de valor. g A " 05 Me gita
| @ Afade un comentario...

La publicacion con mayor cantidad de

me gusta dentro de la plataforma

obtuvo 102 interacciones.

En conclusién se puede determinar que esta marca tiene poca presencia en las redes y en
cuanto a su posicionamiento en el mercado aun falta camino por recorrer para convertirse en

un referente de contenido.

soykatyfigueroa + Siguiendo
Belinda + Angel (Once In Your Life Time)
(Acustica)

soykatyfigueroa ;Alguien mas
identificad@? Jajajaja @ Aqui
algunos tips desde los cuales se
originan contenidos virales:

@ Si eres creativo puedes crear algo
original, para ello no tienes que
empezar de cero pues si eres buen
imitador puedes darle tu propio toque
personal

@ Puedes usar los diferentes filtros
para generar efectos divertidos, los
contenidos divertidos logran captar la
atencién y tienen la magia de
convertir un texto aburrido en una
carcajada. Estos tienen una alta
posibilidad de convertirse en virales.

@ Si la comedia no es lo tuyo, crea

oQv W

61 Me gusta
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Rpdigitalcreatives

Se bhasa en contenido de valor

& rpdigitalcreatives « Seguir
Los Angeles, California

en Instagram como en la Web,
hace uso de las listas para LE AD

romper la uniformidad, sin GE NERATION

embargo los bloques de texto

gt tambi
caj
i

son muy extensos, no evita el

“ver méas” y abusa de los | LANDING PAGE

hashtag cuando lo maés ¢PARA QUE SIRVE?

ivo para la cual fue
disefiada.recuerda que su principal
propdsito es convertir

80 reproducciones

=

recomendable es utilizar 3. '
49 o~

No utiliza la pieza grafica para colocar la mayor parte del copy, solamente lo usa como punto

llamativo.

En cuanto al disefio, son piezas agradables visualmente, maneja la misma paleta de colores

en todas las publicaciones. Sus post no sobrepasan los 100 likes.

También esta presente en Facebook pero no hay interacciones en sus publicaciones, no tiene
un calendario de contenidos ya que no existe las publicaciones constantes, siempre hay

intervalos entre cada una.

Puntos a favor: tiene un buen flujo en la navegabilidad ya que en Instagram tiene colocado

el URL de la web donde imparte sesiones gratis de los servicios ofrecidos.

PIUPUSILL e LuTIver U,

®:;Son un puente de comunicacién

Q rpdlglltalcreatl\./es Las Iandlr‘19‘page directa con tu potencial cliente! y se

”  también conocidas como paginas de utilizan para campanas de email
captura o aterrizaje tiene como marketing, redes sociales, publicidad
principal objetivo atraer potenciales paga (Ads), asi que puedes crear
cliente para que realicen una accién cuéntas necesites.
especifica.

;Quieres més contenido como éste?

ocr Te leo en los comentarios
@El llamado a la accién (Call To &

Adion) _den.tro de esta ;)égi|1§ Lo #landingpage #negociosdigitales
imprescindible, ese mégico clic que #recursodigital

debe ocurrir para que la persona deje #solucionesdigitalesparati

sus datos o realice una compra. % #emprenderdigital

#emprendedorascreativas
#presenciadigital #contenidodevalor
#marketingdecontenido
#estrategiasdigitales #contenidoweb

Una de sus caracteristicas es que no
posee navegacion (a diferencia de una
web), sin embargo puede ser tan
extensa como lo requieras y el

objetivo para la cual fue o Q V m

disefiada..recuerda que su principal
propésito es convertir. 80 reproducciones
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Beatrizacosta_mk

Publlica contenido de valor

en Facebook e Instagram, es

una marca relativamente . z
relen 5COmo
nueva. Es Licenciada en

posicionar

posee mayor conocimiento fu

sobre el manejo de la marca. emprendimiem‘o?

Marketing Digital, por ende

En cuanto al disefio, utiliza

oQvy

34 Me gusta

beatrizacosta_mk * Seguir
San Salvador

beatrizacosta_ mk ;Como posicionar
tu emprendimiento?

Para empezar, tu contenido en redes
sociales debe impactar a tus
sequidores. Cada post debe caer en
una de las 4 categorfas:

Convencimiento: que adquieran tu
producto o servicio

[2] Contar historias: para poder
conectar con tu cliente (potencial o
actual)

[3] Ayudar: tips de como tu producto o
servicio puede ayudar a tu audiencia
en situaciones cotidianas

[@] Educar: c6mo se utiliza tu producto
o servicio

;jTienes dudas?

W

piezas basicas, carece de creatividad en cuanto a la paleta de colores. La estética de sus

publicaciones son méas ordenadas, hace buen uso del copy y call to action.

Puntos en contra: hace replica de los contenidos en ambas redes sociales, es decir, no hay un

enfogque novedoso para cada una.

beatrizacosta_mk ;Como posicionar
tu emprendimiento?

Para empezar, tu contenido en redes
sociales debe impactar a tus
seguidores. Cada post debe caer en
una de las 4 categorias:

;Tienes dudas?

[1] Convencimiento: que adquieran tu Te leo en los comentarios
roducto o servicio ;

P ki L #marketingconsultant

Contar historias: para pOder #communitymanagerelsalvador

conectar con tu cliente (potencial o #marketingdigitalelsalvador

actual) #emprendedoressv

Ayudar: tips de como tu producto o
servicio puede ayudar a tu audiencia 21 sem
en situaciones cotidianas

Educar: cémo se utiliza tu producto

o servicio QQY
: 34 Me gusta
;Tienes dudas? -

#emprendedores503

13



BUYER PERSONA

Buyer Persona es la representacion ficticia de tu cliente ideal. Estd basada en datos reales
sobre el comportamiento y las caracteristicas demograficas de los clientes, asi como en una

creacion de sus historias personales, motivaciones, objetivos, retos y preocupaciones.

La creacidn de Buyer Personas se ve como un paso fundamental dentro de una estrategia de
Marketing Digital de resultados, para enviarles el mensaje correcto a los individuos correctos

y asi generar mayores posibilidades de éxito.

La ventaja de establer el buyer persona es que se puede determinar qué tipo de contenido se
debe compartir y en que canales digitales, para ello se pueden retomar ciertas caracteristicas

basicas como:
o Nombre de la Buyer Persona
o Datos demogréaficos
e Sexo
e Edad
o Puesto/Ocupacion
e Segmento de actividad
o Nivel de escolaridad
e Medios de comunicacion utilizados
e Objetivos de la Buyer Persona
« Retos de la Buyer Persona (Siqueira, 2022)

En esta estrategia se retomaron 3 prototipos de clientes ideales:

14



Buyer persona 1

-
‘(G
-
-
Qo
<
4
T,
o
.ﬂ
-

exo: Mujer
Edad: 26 anos
Vivienda: propia
Ubicacién: Soyapango
Estudios: Bachillerato
Ingresos: $200.00

: posicionar su marca
como el mejor servicio de acrilismo de San
Salvador.

tener locales de su servicio en todos
los centros comerciales importantes del pais.

Retos:

Miedos:

ﬂ_ "Yo solo subo historias de mis

trabajos, no sé como hacerlo

¢Cémo puedo ayudar?

15



Buyer persona 2

Sexo: Mujer

D? ys i Efia..d: 24 aﬁ.os
Gutiérrez Ui it

Ubicacidn: Chalatenango
Negocio fa miliar @ Grado académico: Universitario
@ Ingresos: $700.00
Venta de productos Objetivo rofesional
—> lécteos y Aumentar la demanda de su
de_sec}mblef por producto en la zona central del
Casada, ‘& a2 pais, para generar mas
adre de un hijo. ganancias.
Quiere Deseos
—» reconocimiento de su Ser un negocio con franquicias
e en cada departamento del
sociales. pais.
Retos
¢Como puedo Crear contenido de valor que
ayudar? fomente su marcay la
+, Asesorfa: Crear preferencia de los
contenido de valor en consumidores.
Instagram.
"Top 5 de los mejores Miedos

quesos para pupusas' Invertir dinero en pautas de

Facebook y no generar los
rESUHadOS esperados.

% Definir su target,
clientes potenciales

S
UCalendario de contenido l\
ansual . , .
R "Yo publico una vez al dig, a veces sin
- Tutoriales de recetas con .
l4cteos. foto, no tengo creatividad para generar

- Historias de la variedad

interaccion"
de productos.

16



Buyer persona 3

Otoniel

Lopez

Doctor | .
Sexo: Hombre
Edad: 36 afios
Vivienda: Propia
Ubicacién: San Salvador
Estudios:

Ingresos:

Universitarios
$900.00

Medico General, atiende a pacientes de todas las

edades en su consultorio privado.
.-Q‘ [ ]

Casado y con 2 hijos.

El Dr. Lépez quiere posicionar su marca en 7

1

RRSS para aumentar su estatus y

credibilidad.

Objetivo Profesional:
Obtener
reconocimiento por su
labor y fomentar su
reputacion en el

sector sanitario.

Retos:

Crear contenido de valor
diferente al de la gran
competencia y no solo

enfocarse en la venta de

servicios.
8 'S

Deseos:
Aumentar el
reconocimiento por parte
de potenciales clientes.

Miedos:

Que la exposicién
publica genere efectos
negativos en la marca
personal y no se logren

los objetivos y metas
planteados.

"Solo publico promociones y horarios de atencién,
nunca he sido vocero de mis habilidades"

;Cémo ayudar?
- Asesoria personalizada de imagen
- Calendario de contenidos (un en vivo con espacio de
preguntas que sean contestadas por el medico para
fomentar la interaccién)
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CANALES DIGITALES Y LINEAS DE CONTENIDO

Las lineas de contenido permiten determinar temas para desarrollar y organizar ideas para las

publicaciones en las redes sociales anteriormente seleccionadas.

No se busca crear grandes tematicas sino que se debe procurar que vayan de la mano con los
objetivos de la estrategia, se busca que sean los suficientemente extensas para que de ellas se

desprendan otras ideas para plasmarlas en los post, articulos, o piezas graficas.

En este sentido, es recomendable definir un porcentaje a cada temética general para buscar
un balance, al mismo tiempo no abusar de la cantidad de lineas de contenido recordando
actualizar el contenido constante mente para tener un mejor panorama al momento de

analizar las estadisticas de interaccion y alcance (Fuentes, 2021).
Para la estrategia se han seleccionado las siguientes lineas de contenidos y canales:

Marketing de Contenidos 75%: Es una excelente herramienta para la creacion de contenido
con un fin especifico, conectar con el cliente ideal, en temas de Inbound. Es decir, generar
contenidos informativos, educativos de entretenimiento que agreguen valor en las actividades
del dia a dia de los usuarios. Tratar de generar oportunidades Unicas para los leads que apenas
conozcan la marca, el contenido es influenciado directamente por gustos y necesidades de

los leads, asi que esta creado para solucionar problemas que puedan tener.

También, brinda la oportunidad de mostrar los valores como marca y al mismo tiempo
generar mas ventas sin campafas visualmente intrusivas, es decir que el cliente busque por

si solo el producto ofertado.

Venta 10%: Porcentaje destinado para publicar promociones, precios, es decir, mas
enfocado al marketing tradicional para atraer a posibles clientes que consuman mas ese tipo

de contenido.

Interaccion 15%: Destinado al acercamiento con el publico, para crear un espacio mas
amigable y expandir el alcance en las publicaciones colocando dinamicas, con el fin que otros

clientes potenciales conozcan la marca por medio de una experiencia divertida
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Cuadro resumen de logistica

Feed Historia Reel
1 XXXXXXX XXXXXXX X
2 XXXXXXX XX XX XXX X
3 XXXXXX XXXXXX X
4 XXXX XX XXX XX X

Ejemplo: Durante cuatro semanas, se mantendra alimentado el perfil con publicaciones

diarias, publicaciones en el Feed los 7 dias de las 2 primeras semanas. Estardn compuestas

de piezas gréaficas y respectivo copy, con diferente tema cada dia.

El mismo escenario se pretende con las historias, ademas en ellas se incluird la mayor parte

del porcentaje de interaccion. Con respecto a los Reels, se creard uno semanal para brindarle

variedad al contenido
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CALENDARIO DE CONTENIDOS

El calendario de contenidos es una herramienta de organizacién y planificacion, que permite

anticipar las publicaciones en los canales digitales determinados.

El calendario puede ser semanal, mensual o anual, y debe estar estructurado en la logistica

de la red en la que se publicara.

Para esta estrategia se desarrollaron 15 dias de planificacion en un cuadro que desglosa lo

siguiente:

YV V VYV V

Fechay hora

Formato: feed, historia, reel, etc.
Linea de contenido: marketing de contenido, contenido de valor, interaccion

Copy y Hashtag: el texto en la publicacion y la palabra o frase principal que busque

el posicionamiento de la marca

» Pieza grafica: infografia, fotografia, video, etc.
Fechay Contenido Pilar de Formato Copy y hastag Pieza gréafica
hora contenido
01/10/2021 (;Sabes que es El Marketing
. Digital
600 p m marketl ng Esun comunt:jel t:mcas de marketing que se
d | g |t al f) en medios y canales de Internet.
Se trata potenciar un negocio o marca de manera eficiente,
Conoce los Sl e ey
Marketing | Contenido . .| beneficios del T oo s s ot |
rKeting Feed/Historia L i
Digital de Valor #MarketingDigit
al para tu f
emprendimiento e/
0
#MarcaPersonal.
02/10/2021
1:00 Buyer Persona
. p.Mm
Un Buyer persona es una descripcién abstraci
consumidor ideal. Se puede basar en datos cual
y cuantitativos de una investigacién de mercado,
competidores y perfiles de clientes existentes.
BU er COﬂtenidO - - resultado final de definir un cliente objetivo, es captar
y FEEd/H | StO r | a : la at:r::ié:w d; ?lisi(:a:\tes de :alidtad, :]tr;er clientezt
pe rSO n a. d e Val Or potenciales relevantes y facilitar el proceso de
conversion y retencion.
i
#Buyerpersona: N
C6mo definir a tu IR
cliente ideal.
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03/10/2021

iGanate una

Asesoria

6:00 p.m asesoria personalizada
pe rSO n a.I i Z ad a r—azz:uirme en Instagram. @
- 2- Tomar un screenshot
para m eJ 0 rar que d'emuestre el paso
- - - anterior.
L posicionamiento |  ssessensermnsors (&) (&)
Interaccio de tu e (B
n . . qué quieres ganar la
emprendimiento - “
imejor respuesla gana.
limite: miércoles 6
0 marca ut[:re de 2;21.
personal!
Contenido Sigue estos
de Valor |Feed/Historia |pasos:
04/10/2021 ¢ Sabes por qué SED Q
6:45 a.m Son | m p 0 rtantes E1 SEO (Soarch Eng?n?Optimizatinn), tarrl\bién
€omo posicionamiento orgénico 0 natural, es un
las palabras L e,
B C I aves ara més relevante a nivel mundial.
Contenido . . .. P T ol emie s sisracer o e s g
SEO Feed/Historia posicionar tu Google porgue con ol as posibidades do que un
de Valor marca en la s
sticamente la llegada de trafico organico.
’) 3
onoce en que
consiste el #SEO
05/10/2021 ¢Falta de . Q
1 : 00 p m tl em po_’) ’ 6 S I n El SEO (Search Engi.ne=0ptimizalion). también
C reat | V | dad? , ;:or:;o pf)sicionamier]to'orgénico ? r.uatural, es un
le técnicas cuyo objetivo es optimizar la visibilida
¢Conaces las D e e
. herramientas
Todo el mundo quiere aparecer en la primera pagina de
Co mmun It Web’) Descu b re Ia Google porqu?e con gl:) las posil?ilidides depquge un
y Manager ; ia del A O S50 e
I m po rtan C Ia‘ e asticamente la llegada de trafico organico.
#CommunityMa BP.
_ nager para G\
Contenido potenciar tus
de Valor Feed/Historia |Redes Sociales.
06/10/2021 Ganadora de la
dinamica: r@
2:00 p.m “Asesoria
personalizada @LisbethDuran
Interaccio | Contenido Feed/Histori para mejorar Actilicts
ee IStoria
n de Valor posicionamiento
en redes
sociales" -
#MarketingDigit e
al
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07/10/2021

¢Quieres que tu

8:00 p.m contenido sea el
mejor de las "“e«
Contenido pdssrconote | mem
de Valor qué es el =
#ContenidodeVal | poacsme,
. ... . |orenelsiguiente
Contenido |Feed/Historia/ post: g
de Valor |Reels '
08/10/2021
10:00 a.m
Copy
Se le llama al texto que acompana a las publicaciones
de las redes sociales.
Contenido . . ¢Quéesel#co :
CO py Feed/ H I StO r I a 6 Q - py :E::llaay::r‘s:r:a que se encarga de redactar los textos
H siguiendo ciertos modelos para volverlos unos textos
de Valor y #copywritter?
reativos para captar la atencion de los
imidores.
09/10/2021 Consigue
11:00 a.m posicionar tu Apresfi sobre:
SEO
marca 0 p rOd u Cto Redac’f:lig;lsdigital
por med io de Asesoria de imagen
ASESO rl’a Venta Feed asesorl’as Solo en HVF(;I‘\: g;c::éo;:;‘;gz\ct)-enido, costo
personalizadas de
#MarketingDigit
al. #SEO.
10/10/2021 Funciones del hashtag
7:00 p.m
Son aquellas palabras claves para resaltar el
tema central del contenido que se estd
compartiendo en redes sociales.
Usalo para:
~Crear una conexién més cercana
. r ~Para destacar tu marca o negocio
“Mientras mas Py
#hashtag, es
Contenido mejor” (flecha) rfU“
Hashtag |de Valor Feed/Historia |jError!
11/10/2021 Datos para una ,‘ ‘aPe FeckEs
7:00 p.m biografia perfecta

Biografia

Contenido
de Valor

Feed

#Instagram
#Influencer

2- Nombre creatve
S. 2 dn U marca.
1- Foto o loge que
te represente.

3- Emogis para
describir tus
actvidades.

6- URL ce tu pagina web,

5- Palabras claves
hs de tu de tumarca,
ientc o
Lca
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12/10/2021 ¢Buscas un
8:00 p.m #CommunityMa Ii‘fﬁﬁﬂﬂ??ﬁﬂiﬁda digital.
- Asesoria de imagen.
nager? Conoce - Redaccién digital.
- Presentacdora y locutora.
todos los e
servicios en 190
HYPA, creadora
de contenido.
Marca Venta Feed
13/10/2021
4:00 p.m
Ideas en
Contenido Instagram para tu
Marca de valor Historia marca
14/10/2021
9:00 p.m
¢Para qué sirve
Contenido un plan de
Marca de valor Feed contenidos?
15/10/2021
9:00 a.m
¢ Quieres saber
mas sobre
Contenido Marketing
Marca de valor Historia Digital?
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