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RESUMEN

En el presente trabajo se reflejan los aspectos que conforman una estrategia digital,

misma que resulta Gtil para la promocion de una marca personal o marca comercial.

Cabe destacar que el trabajo realizado, es una aproximacion a las denominadas
estrategias digitales. Dichas estrategias, tienen el claro objetivo de implementar las
mejores herramientas del marketing digital para posicionar una marca (personal o

comercial) sin importar su categoria.

Para la creacion de una estrategia digital, es necesario que se ejecuten diversas
actividades de planificacion para sentar la bases que daran paso al éxito de dicha

estrategia.

Las estrategias digitales son utiles y aplicables en distintos ambitos del mundo

digital.

En la actualidad, lo que ha llevado al éxito a distintas marcas en redes sociales es
la correcta elaboracién y ejecucién de las mismas, basadas en el andlisis de
competencia, calendarios de publicaciones, construccion de FODA, entre otras
herramientas que ayudan a tener un amplio panorama de lo que se desea realizar
con la marca ofertada. Es importante destacar que, para la construccién y ejecucién
de una estrategia digital, el profesional debe tener claro que los tiempos con los que
se cuentan para la creacion de la propuesta de estrategia digital, influyen en la

calidad y efectividad de ella.

Palabras clave: estrategia digital, redes sociales, marketing digital, marca.



INTRODUCCION

De acuerdo a Pablo Cardenas, escritor del articulo titulado “La importancia del
Marketing digital hoy en dia: diferencias entre empresas que si y empresas que no,
las redes sociales han cambiado la forma tradicional de hacer publicidad, dando

paso al surgimiento de lo que hoy se conoce como Marketing Digital.

Segun dicho autor, el marketing digital se ha encargado de involucrar a los usuarios
de la internet en la experiencia de compra o adquisicion de servicios a través de
canales digitales, logrando que el usuario cambie su perspectiva de lo que es ser

un cliente de una marca.

Partiendo de lo anterior, el marketing digital se ha convertido en una de las
herramientas mas importantes del internet, pues mediante su construccion a partir
de estrategias, se busca incrementar las ventas y/o ganancias de los ofertantes de
productos o servicios a través de las plataformas digitales, y mas especificamente

en redes sociales.

La anterior premisa, da paso a la consolidacion de ideas que permiten crear

estrategias digitales como la que en el presente trabajo se detalla.

Cabe destacar que cada uno de los elementos expuestos en el presente trabajo,
son una aproximacion a lo que resulta ser una estrategia digital pensada para

posicionar una marca, ya sea personal o comercial



MARCA

PRODAUVI es el nombre de la marca que ofrece servicios de produccion

audiovisual. Su nombre proviene de las abreviaturas siguientes:

PROD: Productora

AUVI: Audiovisual

Como su nombre lo indica, estad enfocada en la produccién de contenido audiovisual.

Su logo se compone de las iniciales PAV, acompafiada de un carrete de pelicula 'y

una camara que hace referencia a la produccién audiovisual.

Los colores retomados son neutros debido a la tendencia vintage en redes sociales.

DESCRIPCION DE LA MARCA

Producciones audiovisuales (video y fotografia) de diferentes tematicas, son los que

ofrece PRODAUVI.

Con este servicio, las personas interesadas en contratarlo podran tener la seguridad
de que sus recuerdos, fechas mas importantes, fotografias y videos publicitarios,
etc. estaran en formatos digitales para que puedan acceder a ellas cuando y donde

quieran y de esa manera, hacer uso de dichos materiales.

A diferencia de la gran mayoria de producciones audiovisuales que se ofertan con
frecuencia, PRODAUVI ofrece los contenidos producidos, adaptados a dimensiones

gue encajan perfectamente con las medidas de redes sociales.



De esta manera, la persona que adquiera el servicio no tendra que realizar ediciones
extra, o recortar parte del rostro de alguien porgue "no cabe en la foto de WhatsApp

o Instagram".

Por el contrario, es 100% seguro que al adquirir el servicio que ofrece PRODAUVI
estaras satisfecho y compartiras al instante tus sesiones fotogréaficas y videos de

produccion profesional que se adapten a tus necesidades.

Si el cliente es una persona que disfruta postear a cada momento los detalles
importantes de su vida, darle vida a su negocio, o detesta realizar ajustes de los

contenidos de forma manual, PRODAUVI sera su opcion ideal.

Con PRODAUVI se podra ahorrar el tiempo de edicion, y ajustes de dimensiones;
ademas no tendra que preocuparse por encontrar una productora audiovisual que
ofrezca sus servicios en tiempos de entrega increibles a precios comodos con

paquetes que se adaptan al bolsillo de cualquiera

n ©® v 0O O
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SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

Debido a que la marca PRODAUVI estd comenzando en el mundo digital y de redes

sociales, es importante destacar que aln no cuenta con un posicionamiento.

Como punto a favor de la marca PRODAUVI, la misma ya cuenta con sus
respectivas cuentas de redes sociales y esta a punto de lanzar su primera estrategia

de contenidos.

PRODAUVI surge como una idea de presentar contenido audiovisual de distintas
categorias con el objetivo de ser un referente de produccion de calidad para

personas que se encuentren interesadas en producciones audiovisuales.

REDES SOCIALES DE LA MARCA

Canales a utilizar

Instagram: serd la red social principal de PRODAUVI debido a que es una red
completamente visual. ElI contenido audiovisual producido por PRODAUVI se
acopla al formato de Instagram, pues en su mayoria se publican fotos y en algunos

casos videos.

Las herramientas de interaccion que ofrece Instagram se adaptan a la necesidad de

interactuar con seguidores para crecer como marca PRODAUVI.

Con la presencia de la marca en esta red social se espera que haya un

posicionamiento de la misma en la zona donde PRODAUVI surge (Lourdes).



Facebook: Se ha decidido utilizar Facebook como una cuenta secundaria de la

marca.

Facebook es una red social que resulta Gtil para pautar anuncios, y en este caso

servira para colocar la marca mediante SEM.

Mas que una cuenta de marca, sera una cuenta administrativa mediante la cual se

gestione la pauta publicitaria y atencién al cliente cuando sea necesario.

El motivo de esta decision, es debido a que (por ahora) es importante que la marca

crezca para lograr el objetivo de vender los servicios.

LOGO DE MARCA

El logo se compone de las iniciales PAV,
acomparfada de un carrete de peliculay una camara

gue hace referencia a la produccién audiovisual.

(K Los colores retomados son neutros debido a la

PRODUCTORA
AUDIOVISUAL

tendencia vintage en redes sociales.
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OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivos generales:

e Crecer como marca en redes sociales para comenzar a crear una comunidad
gue se interese por el servicio ofrecido y lograr (a futuro) vender el servicio.
e Retener el nimero inicial de seguidores en los primeros dias de lanzamiento

de la marca. Paralelo a ello, se espera aumentar el nUmero de seguidores.

Objetivos especificos:

¢ Alcanzar una calificacién por respuesta de mensajes. Se espera obtener el
"normalmente responde en menos de una hora". Esto para reflejar la
actividad y atencion en redes.

e Recibir likes en las primeras publicaciones de la pagina para poder llevar un
control de lo efectiva que es la estrategia.

e Crear contenido variado con diferentes lineas o pilares de manera

organizada para los primeros 15 dias para generar trafico en redes.
Alcanzar una meta de minimo de 100 compartidos de publicaciones en los primeros

15 dias de lanzamiento, para movilizar la marca.

11



KPI'S: DEFINICION

Obtener el "normalmente responde en menos de una hora" en Facebook.
Alcanzar una meta de minimo de 100 compartidos en publicaciones.
Obtener como minimo 250 seguidores los primeros 15 dias, y a final de mes
500.

Recibir y atender un promedio de 10 mensajes la primera semana en
cualquiera de las redes sociales (0 en conjunto) para solventar dudas sobre

la marca y sus servicios en general.

ANALISIS FODA

Fortalezas

Inversion tecnoldgica que permitira el correcto funcionamiento de la misma
durante las producciones audiovisuales.

Experiencia en producciones audiovisuales de caracter comercial,
periodistico y eventos sociales de toda categoria.

Personal experto en producciones enfocadas en historias de vida y sentido
humano que permite dar paso a la emotividad o diferentes enfoques segun

convenga.

Oportunidades

Precios justos para posibles clientes que deseen invertir en producciones de
calidad con poco presupuesto.

Producciones audiovisuales de calidad con la caracteristica de entregas en
cortos lapsos de tiempo.

Unica y primera empresa de produccion audiovisual que surge en Lourdes

colén, La Libertad.

12



Debilidades

e Recurso humano Ilimitado (4 personas para video, fotografia y
postproduccion)

e No contamos con una infraestructura propia para el rodaje de las
producciones audiovisuales.

e [Escaso presupuesto para compra de licencias de renovacion de la suite de
Adobe.

Amenazas

e Ser la primera empresa de produccion audiovisual profesional que surge en
Lourdes colon. Esto podria afectar en cuanto a la desconfianza hacia la
marca, ya que no existe un récord previo de los trabajos realizados.

e Adaptacion al mercado en donde surge: precios accesibles y acordes a la
ubicacion geografica del proyecto. Riesgo latente en cuanto al despegue de
la productora debido a los bajos costos de servicios.

e Posible surgimiento de otra marca que ofrezca los mismos servicios.

13



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Debido a que en la zona donde se pretende lanzar el proyecto o marca PRODAUVI,
no posee mas ofertantes del servicio, se procedié a hacer un analisis general sobre

la competencia con los mismos servicios en diferentes ubicaciones geograficas.

Algunos de los perfiles que se tomaran de referencia para dar paso a dicho analisis,

son:

Portafoliostudio: fotografia y produccién de videos de boda (Facebook).

Portafoliostudio: fotografia y produccién de videos de boda (Instagram).

Luisquintanilla.fotografia: servicio de fotografia. Carece de produccion de video.

(Instagram).

PORTAFOLIOSTUDIO (FACEBOOK)

De acuerdo a constantes monitoreos necesario para llevar a cabo el analisis de la
competencia, se pudo identificar que la marca Portafoliostudio cerré su pagina de

Facebook.

Esto se puede confirmar realizando una busqueda con el nombre anteriormente

mencionado, dejando como resultado la nulidad del mismo.

A pesar de lo expuesto en el parrafo anterior, cabe destacar que, en las constantes
busquedas de informacion respecto a la competencia, se pudo encontrar la
existencia de una fanpage de la marca, misma que habria sido eliminada

recientemente.
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En dicha busqueda, se pudo almacenar capturas de pantalla que sirven como

referencia para hacer un analisis a profundidad sobre el manejo de las redes

sociales de Portafoliostudio y evaluar asi, su efectividad.

Portafoliostudio ofrece
producciones audiovisuales
Unicamente para bodas.

A pesar de tener una
comunidad de 6.806
personas seguidoras en
Facebook, esta pagina
Unicamente cuenta con
publicaciones que alcanzan
las 5 reacciones en fanpage

oficial

‘ Portafolio Studio

S —— R——
";Horario de atencion?" © Preguntar
"Quiero mas informacion sobre

o © Preguntar
el negocio.
";Qué servicios ofrecen?" © Preguntar

Escribe una pregunta

Informacion Ver todo

€ Somos un grupo de fotégrafos y
videografos, apasionados y amantes de
las imagenes de bodas y queremos contar
tu historia

https.//www.portafoliostudio.com/

v
S
L 25220184
A

Enviar mensaje

. . r —
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. Portafolio Studio 1l Me gusta Q
B — —
“;Horario de atencién?" @ Preguntar
Quiero mas informacion sobre © Preguntar
el negocio.
";Qué servicios ofrecen?" @ Preguntar
Escribe una pregunta
Informacion Ver todo

€ Somos un grupo de fotégrafos y
videografos, apasionados y amantes de
las imagenes de bodas y queremos contar
tu historia

@ https://www.portafoliostudio.com/
. 25220184
@ Enviar mensaje

=4 info@portafoliostudio.com

Se podria decir que desde 2020, esta ha sido la publicacion con mayor nimero de

reacciones.

PORTAFOLIOSTUDIO (INSTAGRAM)

A diferencia de Facebook, la cuenta oficial de PORTAFOLIOSTUDIO en Instagram,

posee una de las publicaciones mas exitosas de la productora.

La publicacién con mayor nimero de reacciones alcanza los 167 corazones en un
post realizado el 14 de febrero de 2020. De esa fecha hasta ahora, los nimeros son

irregulares.
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LUISQUINTANILLA.FOTOGRAFIA

Al igual que PRODAUVI, Luisquintanilla.fotografia se dedica a la produccion

profesional de contenido relacionado a eventos sociales, familiares, y religiosos.

La Unica variante de esta competencia, es que carece del servicio de produccién de

video.

luisquintanilla.fotografia L B -

849 publicaciones 4,647 seguidores 3,181 seguidos

Luis Quintanilla
rotografo
O Bodas | XV anos | Retratos | Familias | Alimentos | Social.

chasing.sv, alej_mart, estudiogut y

fill PUBLICACIONES
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luisquintanilla.fotografi. » Seguir
El Salvador

luisquintanilla.fotografia
#graduacion #2021 #picoftheday
#superacion #nikonphotography
#hagamosfotos #elsalvadors v
#usulutan

tonyjjOS Sos enorme luisito,
gran talento el tuyo hermano
mil gracias!!!! J,000 A

sandy_08012021 Que hermoso
cuadro %

N 7

T A
Q Les gusta a alej_mart\y
428 personas mas

Las publicaciones de esta marca, a diferencia de la anterior poseen numerosas
reacciones. La mas exitosa de ellas alcanza los 429 corazones de IG; sin embargo,

el numero no compensa la cantidad de seguidores que posee . Sus seguidores son

4,647
facebook 2 . facebook
Los nimeros de
PRODAUVI 2 .
seguidores en FB no No posee esta red social.
coinciden con los nimeros
Tabla de las reacciones.

resumen

instagram i . instagram
portafoliostudio lulsqu1ntanilla.fotografia

o portafoliostudio

La comunidad de

A diferencia de las
interacciones en FB, los
ndmeros en ig son mas.

Instagram es relativamente
grande, sin embargo los
ndmeros no compensan el
total de seguidores.

e luisquintanilla.fotografia
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BUYER PERSONA

¢, Qué es el buyer persona?

De acuerdo a Brandcrops, una agencia consultora espafiola que se dedica a la
formacion de profesionales del marketing, asi como también al manejo de redes

sociales, en su Guia basica Buyer Persona, define al buyer persona como:

“un personaje ficticio que se construye para representar nuestro cliente potencial,
con el objetivo de entenderlo y poder definir que necesitan de la marca”. Brandcrops

(2022).

En pocas palabras, un buyer persona es una especie de perfil que ayuda a proyectar
o tener una idea o aproximacién del posible cliente. Segun expertos en el &mbito de
la creacion de estrategias digitales, el buyer persona debe ser construido a partir de

la investigacion o estudio a detalle de los clientes potenciales.

En dicho estudio, el profesional del marketing debe abordar puntos especificos y
determinantes para la creacién del buyer persona como los que a continuacion se

presentan:

¢, Quién es? ¢ Ddnde vive? ¢ Como se llama? ¢ Cuantos afos tiene? ¢ qué hace? ¢A
gué se dedica? ¢ Cudles son sus necesidades mas usuales? ¢Quiénes le rodean?

¢Estudia? ¢ Trabaja?, etc.

Cada una de las preguntas planteadas ayudara a entender mejor a ese perfil de

cliente potencial. Entre mas preguntas y mas detalladas sean, cada una de ellas

19



favorecera a la creacion de un buyer persona muy bien acertado para definir nuestro

publico meta o cliente potencial.

20



EJEMPLOS DE BUYER PERSONA

lelena Alarcén
PRODAUVI @

|-|e|ena es una J'oven so|tera en un rango (Je edad (Je

entre 2b y 30 ahos.

Actua]mente Helena tiene una re|acic’>n sentimenta| y

muy probaHemente su hovio Ie proponga matrimonio.

Desde equena, Helena ]na soﬁado con una propuesta y una |90da de ensueno,
Peq prop ¥ Y
por supuesto, quiere tener registro (Je todo |o que acontezca en esas Fechas

importantes para compartir|o en sus redes socia|es.

escasez cle ciertos servicios, constantemente recurre al exterior del

He|ena siempre ha vivido en la zona (Je Lourdes Colén, y debido a la @

municipio para so|ventar algunas necesi&ades.

Como en reiteradas ocasiones lo ha expresado, si a|glin dia se
”ega a casat, Helena teme no encontrar un equipo de
comfianza que se encargue (Je tomar las Fotogra{:l’as y videos de
los dias mas importantes de suvida sin preocuparse por la
calidad y el costo de ellos.

Por esta razon, Helena es un cliente potencial (Je PRODAUVI.

I
X

N

B NS g
Ve r¥

A\l

=

G
]
Pl
| |

Q=
-
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Fernando Lopez

l:ernando es unjoven (Je entre 25 y 30 anos de ecia(J-

Fernando es community manager de una empresa X, pero una (Je |as
debilidades de |a empresa para la que trabaja, es que no posee equipo

prm[‘esional para \Cotografl’a y video para crear sus propias producciones.

Fernando tiene p|aneado |anzar una campafia en |a que requiere presentar
|a marca para |a que traloaja mediante puHicaciones audiovisua|es en |as

redes sociales (Je |a misma.

|_a empresa para |a que traloaja Feman&o se encuentra uloica&a en Santa Tec|a. Un

promedio de 15-20 minutos cle trayecto es la (Jistancia que existe desde Lourdes
(donde se ul)ica PRODAUVI) l\asta Santa Tec|a (Aon&e se encuentra el Iugar de
traloajo de Fernando).

Por esta razon, necesita encontrar proFesiona|es que le
ayuden a traloajar algunas de sus ideas audiovisuales con

las que pretende innovar |a imagen de la marca para la

cua| trabaja. | = |




Abigail Hernandez

Abigail es una chica que recientemente ha decidido iniciar

con su emprendimiento dejoyerl’a y gracias a la tecnologfa

< [promueve su marca en redes sociales (espechicamente en

‘\ % |nstagramyV\/hatsapp)

\‘ ——

Aloy apenas comienza en su negocio, pero es una chica muy
delicada y le gustaria presentar sus productos de manera
e]egante. Su presupuesto es escaso y busca a a|guien que le

ayude en su proyecto.

Debido a que |nstagram es una red completamente visua|, y DDC]! )
WhatsApp permite las cuentas business, Aloy desea invertir en sae
Fotogra{‘fa de productos para post en igy caté|ogos de '
WhatsApp sin tener que preocuparse por estar ajustando Ias le)

1Cotograpfas o contenidos ella misma.

Abi ail cJesea ue su em rendimiento crezca a partir (Je sus
g q p p
pulalicaciones en redes pues es ]o que estd en auge. Aloigail

necesita pro{:esionales del area audiovisual para sacar

adelante su proyectoy Iograr su suefo.
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LINEAS DE CONTENIDO Y LOGISTICA DE TRABAJO

Desde PRODAUVI se ha planificado realizar publicaciones que estdn pensadas

para un lapso de 2 semanas, esto con el objetivo de iniciar la difusion de la marca

en redes sociales, es decir, definir un punto de partida que permita el reconocimiento

y posicionamiento de la marca PRODAUVI en las redes sociales anteriormente

definidas (Facebook e Instagram).

Para reflejar la logistica de trabajo, se presenta a continuacion una tabla de las

estrategias a utilizar dentro de la logistica con su respectivo plan de ejecucion.

ESTRATEGIA

CONCEPTO/ FUNCION

PLAN DE EJECUCION

ESTRATEGIA DE
FIDELIZACION DE LA

MARCA

La fidelizacién de la
marca consiste en
mejorar la imagen de la
misma, mediante
estimulos o incentivos
ofrecidos a los clientes
gue deseen contratar los
servicios o productos, en
este caso, de

PRODAUVI.

Elaboracion de
publicaciones con
estimulos de descuentos
y ofertas especiales para
guienes comienzan a
seguir y compartir la

pagina de la marca.
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MARKETING DE

CONTENIDO

Consiste en brindar
informacion util para los
usuarios de las redes, y

mas especificamente,
para personas que estan

interesados en adquirir
los productos o servicios

gue ofrece la marca.

En término generales,
creacion de contenido
atil para clientes.
Tips, ideas para hacer
por si mismos, datos
curiosos acerca de los
servicios que ofrece

PRODAUVI, hacks, etc.

ESTRATEGIA DE

INTERACCION

Por lo general, es util
para que los usuarios o
clientes potenciales se

sientan identificados con

la marca, interaccionen
en las publicaciones
realizadas, y de esta
forma desarrollar la
confianza necesaria

respecto a la calidad del

producto o servicio, y

llegar asi, a una compra

Encuestas en Instagram
gue permitan al cliente
potencial sentirse
escuchado respecto a
sus necesidades en
relacion a la marca.
Resolver dudas
mediante encuestas,

Stories, etc.

25



de productos o

contratacion de servicios.

BRANDING

Con la implementacion
del branding, lo que se
busca es dar a conocer la
marca para generar una
mayor difusién o alcance
de contenidos, para
crecer como marca en

redes sociales.

Presentacion de la

marca PRODAUVI,
mediante post con
piezas graficas en el
feed de Facebook e

Instagram de la marca
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CALENDARIO DE PUBLICACIONES

CALENDARIO DE PUBLICACIONES

FECHA

Viernes
01

Sabado
02

Doming
003

FACEBOOK | INSTAGRAM | TIPO DE COPY LINEA DE
CONTENIDO CONTENIDO
Post de
Facebook #Condcenos
Branding
Instagram PRODAUVI es
Story una productora
audiovisual que
ofrece sus
servicios a
costos
accesibles.
Post de
Facebook #Condcenos
Puedes Branding
Instagram encontrarnos en
Story Lourdes
Coldn, La
Libertad.
También
contactarnos al
WhatsApp
Tel. HiHiHHHEH
Post de
Facebook #Condcenos
Creamos Branding
Instagram contenido
Story audiovisual
para redes.
Producimos
videos, Ig Story,
fotografias,
artes, etc.
Mas
informacion en
bio.
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Martes
05

Post de

Miércole
s 06

Jueves
07

Viernes
08

Sabado
09

X | X X | X

Facebook #Condcenos
Creamos Branding
Instagram contenido
Story audiovisual
para redes.
Producimos
videos, Ig Story,
fotografias,
artes, etc.
Mas
informacion en
bio.
Instagram NO REQUIERE Branding
Story COPY
Instagram NO REQUIERE Branding
Story COPY
Instagram NO REQUIERE Contenido de
Story COPY valor
Instagram NO REQUIERE Contenido de
Story COPY valor
Branding/
Reel + post de #Produciendo producciones
Facebook propias

Animate a
contratar tu
primer
servicio
audiovisual con
PRODAUVI.

#Recuerdos
#Calidad
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Doming

Interaccién/

Post para
Facebook

audiovisual para
tu empresa?

Utiliza las redes
sociales para
crecer.

010 Hilo de Ig
historias NO REQUIERE Branding
“cual COPY
prefieres”
Lunes
11 Post para #Produciendo Interaccién/
Facebook Branding
¢Qué esperas?
Emprendedores
ya disfrutan de
los servicios de
PRODAUVI.
Realizamos todo
tipo de
produccion
audiovisual.
#Negocio
#Crecer
H#Emprendimient
o}
Martes
12 Hilo de Ig Interaccion/
Historias Branding
NO REQUIERE
“Sabias que...” COPY
Plantilla
Para interaccién
con encuestas
Miércole
s13 éRequieres ventas
servicios
profesionales de
produccion
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iEscribenos!

Jueves
14 iDescuentos de
lanzamiento! Ventas
Post para
Facebook #PRODAUVI
iEscribenos!
Viernes
15 iDescuentos de
lanzamiento! Ventas
Post para
Facebook HPRODAUVI
iEscribenos!
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PIEZAS GRAFICAS

DIA COPY RED PIEZA GRAFICA FACEBOOK PIEZA GRAFICA
SOCIAL INSTAGRAM
1
#Condcenos
Facebook =
REGRAUVI PRODAUVI
PRODAUVI es una ¢QUIENES SOMOS? - :QUIENES SOMOS?
oroductora Instagram Rt e e
audiovisual que
ofrece sus
servicios a costos
accesibles.
2
4
, F k . - =~ .'0
#Condcenos aceboo | W = "g:o::{.o’
<53 K y
Puedes 3 / £ ,
UBICACION |
encontrarnos en InStagram !/ UBICACION 3
Lourdes e ; ‘
Coldn, La Libertad. 5{' -
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También
contactarnos al
WhatsApp

Tel. #HH#H#H##H

#Conocenos
Creamos
contenido
audiovisual
para redes.
Producimos videos,
Ig Story,
fotografias, artes,
etc.

Mds informacion

en bio.

Facebook

Instagram
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#Condcenos

Somos
profesionales de la
produccion
audiovisual con
estudios en
escuelas de
fotografia

y video espafiolas.

Ofrecemos
fotografia y videos
para eventos,
producciones
comerciales,
emprendimientos,

etc.

Facebook

Instagram
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Instagram

Producimos para
ti y tu empresa

Descubre mas de nosotros en bio

Instagram

Expertos en
produccion
audiovisual

Descubre mas de nosotros en bio
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Instagram

¢ERES EMPRENDEDOR?

Sabfas que...
la calidad de pro&uccién
audiovisual de tu
emprendimiento en redes

sociales ayu&a a potenciar

tu marca.

24/

Instagram

CUIDA DE Log DETALLES

IMAGENES PARA REDES

Es amp‘iamente
recomendable que tengas
claro el uso que le darés a
tu contenido audiovisual

en redesA

Facebook

Instagram

REEL

35




10

QUE PREFIERES?

(7O

Facebook FOTOGRAFIAS VIDEOS
1G FEED 16 HISTORIES
POST FB FB HISTORIES
Instagram
-
11
#Produciendo
¢, Qué esperas?
Emprendedores | Facebook

ya disfrutan de
los servicios de

PRODAUVI.

Realizamos todo
tipo de
produccion

audiovisual.
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#Negocio
#Crecer

#Emprendimiento

12
ESTE 0 ESTE...
Instagram
13
Facebook
14 -
m
iDescuentos de
lanzamiento! Facebook
PREGUNTA POR
NUESTRAS OFERTAS
#PRODAUVI
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iEscribenos!

15

iDescuentos de

lanzamiento!

#PRODAUVI

iEscribenos!

Mayor

informacion via

DM, In box,

y WhatsApp.

Facebook
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