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Resumen 

CR3ARTE es el sueño de tres personas que está conformado por creadores de contenido muy 

talentosos en su respectiva área que consiste en editor de video, redactora y fotografía, la 

creatividad y la innovación a través de nuestro trabajo ofrecemos estrategias para clientes o 

buyer persona de mayor edad que ya tengan fija una empresa o quieran emprender y quieran 

posicionar su marca por medio del internet específicamente por redes sociales de esta manera 

recurran a ellos y consuman los productos presentados a miles de personas. Haremos una 

agencia de marketing con mayor alcance en territorio nacional e internacional. La propuesta 

que presentamos en este trabajo con la creación de la marca presentamos un equipo con ideas 

frescas que se complementan para crear grandiosas estrategias. Lo que nos lleva concluir por 

medio de este trabajo se presenta las ideas y estrategias para que nuevos clientes con visión 

de crecimiento para su empresa puedan ofrecer sus productos mediante el plan de marketing 

con base a lo aprendido con el curso de Especialización de Medios Digitales y Marketing. 

 

Palabras claves: Redes Sociales, Marketing, Creatividad Publicitaria, Posicionar Marca, 

Estrategia Publicitaria, Buyer Persona. 
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INTRODUCCIÓN 

El surgimiento de “CR3ARTE” es para apoyar a las distintas empresas que quieran aumentar 

ventas de su empresa de la manera más llamativa a través de redes sociales lo que implica 

sumar con creatividad que va apegado al marketing, producción fotográfica y audiovisual.  

Los deseos y los obstáculos que tiene el grupo objetivo para conseguir lo que quiere, se 

propone desarrollar un plan estratégico para posicionar las empresas que necesitan vender 

sus productos con ideas innovadoras. 

Es por ello que se decidió hacer realidad lo que se estaba haciendo, en esta ocasión como 

parte de una investigación en la que se haría una estrategia de Medios Digitales y ayudaría a 

crear un parámetro del mercado por internet, realizado con calidad en cada detalle para 

brindar el mejor trabajo en su promoción en redes sociales. 

 

 

Logo de la Marca: 
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OBJETIVOS GENERALES 

 Posicionar y dar a conocer la marca Cr3arte entre el público a través de redes 

sociales, como una productora de contenido y marketing digital. 

 Brindar soluciones digitales para empresas y emprendedores con visión de 

crecimiento. 

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

 Ayudar a los clientes para el crecimiento de su empresa y donde consuman los 

productos presentados a miles de personas. 

 Utilizar las redes sociales, para dar a conocer los productos y promocionarlos. 

 Ofrecer soluciones en marketing digital, contenido para redes sociales, producción 

audiovisual y producción fotográfica. 

 Posicionar la marca en el mercado y redes sociales, para atraer interés a tus posibles 

clientes. 
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INFORMACIÓN DE LA MARCA 

 

CR3ARTE hace realidad las ideas que surgen para empresas y emprendedores con visión de 

crecimiento, ofrecemos posicionar tú marca en redes sociales, para atraer interés a tus 

posibles clientes. 

 

Servicios: 

 Creación de contenido para redes sociales 

 Marketing en redes sociales 

 Post- producción (Fotografía, grabación y edición de video) 

 Campañas publicitarias 

Enlace de Facebook 

https://www.facebook.com/Cr3arte-101302935830047  

Enlace de Instagram 

https://www.instagram.com/cr3artesv/  

Teléfono: 

78736407 

Dirección  

Av. Las Camelias y, C. Los Castaños #17, San Salvador 

https://www.facebook.com/Cr3arte-101302935830047
https://www.instagram.com/cr3artesv/
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DESCRIPCIÓN 

Somos una agencia creativa, con sede en San Salvador, El Salvador. Brinda soluciones 

digitales para empresas y emprendedores con visión de crecimiento. 

Nuestro propósito es ofrecer soluciones de calidad en marketing digital, contenido para redes 

sociales, producción audiovisual y producción fotográfica. 

 

DESCRIPCIÓN DE SERVICIOS 

 Marketing digital: Campañas publicitarias, propuesta visual y estrategias de venta. 

$100 por cada publicación 

 Contenido para redes sociales: Calidad de contenido, originalidad y cantidad de 

contenido. $ 100 

 Producción audiovisual: Grabación y edición de video para Spots y Reels.  

$500 por campaña publicitaria. 

 Producción fotográfica: Capturas de fotografías para campañas publicitarias. 

$350 por campaña publicitaria. 
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FODA 

Fortalezas 

 Integrantes del equipo especializados en áreas de producción audiovisual, diseño, 

creatividad, estrategia, medios. 

 Apertura amplia a la innovación publicitaria de parte del equipo. 

 Visión Creativa. 

 Buena convivencia en el círculo de trabajo. 

Oportunidades 

 Participar o crear eventos publicitarios. 

 Atraer mayor audiencia con eventos. 

 Capacitación de nuevos talentos en la publicidad 

 Nuevos mercados y emprendimientos 

Debilidades 

 Equipo de trabajo integrado por pocas personas. 

 Falta de equipo especializado. 

 Falta de recursos económicos. 
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Amenazas 

 Poca difusión publicitaria. 

 Falta de apoyo de patrocinadores. 

 Baja asistencia de parte del público. 

 

FODA - ANÁLISIS 

Somos un equipo con ideas frescas que se complementan para crear grandiosas estrategias, 

las debilidades tenemos que enfocarnos y minimizarlas para mejorar el ritmo de trabajo para 

que el producto final sea el deseado por el cliente. 

Nuestro propósito es ofrecer soluciones de calidad en marketing digital, contenido para redes 

sociales, a raíz de nuestro FODA, buscamos lograr esa ruptura en el desarrollo de estrategias 

tradicionales para propiciar una renovación totalmente radical con las campañas de nuestros 

clientes. 
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COMPETENCIA 

 

RED SOCIAL QUE UTILIZA LA COMPETENCIA 
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ANÁLISIS DE COMPETENCIA 

Puya Web y Garage films son productoras audiovisuales sin embargo las he incluido como 

competencia porque han realizado diferentes comerciales para televisión lo que va reflejado 

con el marketing, considerando como referencia estas dos productoras, tiene activas las redes 

sociales de Facebook e Instagram donde reflejan sus cortos audiovisuales, sus likes son 

mínimos. 

Meridiano 89 solo tiene activo Facebook, son pocas las publicaciones que realizan y el 

contenido es publicidad de eventos de taller de cine. 

Lukaa Producciones es la mayor competencia que se puede considerar, porque ofrece 

servicios similares a nuestra marca, son activos en Facebook e Instagram, pero tiene pocos 

seguidores a comparación que las anteriores agencias que cuentan más de mil seguidores 
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BUYER PERSONA 

Es una representación ficticia del público objetivo de una empresa mediante la que podemos 

conocer con detalle a su audiencia para crear estrategias de marketing lo más orientadas 

posible a partir de sus necesidades. 
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CANALES DIGITALES – FACEBOOK 

 

Justificación 

Es la plataforma de redes sociales con mayor alcance de las personas que lo utilizan. 

En lo que se refiere a difundir contenido y en utilización de estrategias de marketing resultan 

ser más efectivas. 

 

Objetivo Comunicacional 

Cada publicación de contenido que se presente tiene que ser de manera rápida, digerible y 

fácil de reconocer utilizando los anuncios, aplicaciones de páginas o eventos entre otras 

herramientas que Facebook proporciona. 
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CANALES   DIGITALES – INSTAGRAM 

 

 

Justificación 

Es una red social más moderna por lo que las personas que utilizan las herramientas para 

hacer publicidad de lo que quieren presentar, resulta ser mayor atractivo al público. 

 

Objetivo Comunicacional 

Generar una comunidad con el público objetivo en donde principalmente reine la interacción. 

Provocando una mayor integración entre la marca y el cliente, aumentando el alcance del 

producto o servicios. 
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LÍNEAS DE CONTENIDO 

Marketing de contenidos 70% 

 Ayudar a las personas que utilicen los servicios, para crear visión de crecimiento para 

sus empresas. 

 Realizar frases atractivas 

 Puntualizar servicios. 

 

Venta Proporcional 20% 

 Informar sobre servicios 

 Promociones 

 Crear paquetes de servicios. 

 

Interacción e Historias 10 % 

 Call to actions 

 Historias presentando los productos. 

 Encuestas sobre el uso de productos. 

 Descripción de los productos 
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KPI INSTAGRAM 

Objetivo Generales: Brindar soluciones digitales para empresas y emprendedores con visión 

de crecimiento. 

Objetivo Específico: Ofrecer soluciones de calidad en marketing digital, contenido para 

redes sociales, producción audiovisual y producción fotográfica. 

KPI: Me gusta, compartidos, comentarios, DM, 

interacciones, Stories Reel, Igtv y análisis del público. 

 

KPI FACEBOOK 

Objetivo General: Colocar y dar a conocer la marca Cr3arte entre el público a través de 

redes sociales, como una productora de contenido y marketing 

Objetivo Específico: Utilizar las redes sociales, Facebook e Instagram como principales 

plataformas para dar a conocer los productos y promocionarlos. 

KPI: Cantidad de Likes, reacciones, interacciones, compartidas, comentarios, inbox, y reels. 

  



18 
 

CRONOGRAMA Y PLANIFICACIÓN 

Facebook 
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Instagram 
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FUENTES CONSULTADAS 
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