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Resumen

CR3ARTE es el suefio de tres personas que esta conformado por creadores de contenido muy
talentosos en su respectiva area que consiste en editor de video, redactora y fotografia, la
creatividad y la innovacion a través de nuestro trabajo ofrecemos estrategias para clientes o
buyer persona de mayor edad que ya tengan fija una empresa o quieran emprender y quieran
posicionar su marca por medio del internet especificamente por redes sociales de esta manera
recurran a ellos y consuman los productos presentados a miles de personas. Haremos una
agencia de marketing con mayor alcance en territorio nacional e internacional. La propuesta
que presentamos en este trabajo con la creacion de la marca presentamos un equipo con ideas
frescas que se complementan para crear grandiosas estrategias. Lo que nos lleva concluir por
medio de este trabajo se presenta las ideas y estrategias para que nuevos clientes con vision
de crecimiento para su empresa puedan ofrecer sus productos mediante el plan de marketing
con base a lo aprendido con el curso de Especializacion de Medios Digitales y Marketing.

Palabras claves: Redes Sociales, Marketing, Creatividad Publicitaria, Posicionar Marca,

Estrategia Publicitaria, Buyer Persona.



INTRODUCCION

El surgimiento de “CR3ARTE” es para apoyar a las distintas empresas que quieran aumentar
ventas de su empresa de la manera mas llamativa a través de redes sociales lo que implica

sumar con creatividad que va apegado al marketing, produccion fotografica y audiovisual.

Los deseos y los obstaculos que tiene el grupo objetivo para conseguir lo que quiere, se
propone desarrollar un plan estratégico para posicionar las empresas que necesitan vender

sus productos con ideas innovadoras.

Es por ello que se decidid hacer realidad lo que se estaba haciendo, en esta ocasion como
parte de una investigacion en la que se haria una estrategia de Medios Digitales y ayudaria a
crear un parametro del mercado por internet, realizado con calidad en cada detalle para

brindar el mejor trabajo en su promocion en redes sociales.

Logo de la Marca:




OBJETIVOS GENERALES
Posicionar y dar a conocer la marca Cr3arte entre el pablico a través de redes
sociales, como una productora de contenido y marketing digital.
Brindar soluciones digitales para empresas y emprendedores con vision de

crecimiento.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Ayudar a los clientes para el crecimiento de su empresa y donde consuman los
productos presentados a miles de personas.
Utilizar las redes sociales, para dar a conocer los productos y promocionarlos.
Ofrecer soluciones en marketing digital, contenido para redes sociales, produccién
audiovisual y produccion fotogréfica.
Posicionar la marca en el mercado y redes sociales, para atraer interés a tus posibles

clientes.



INFORMACION DE LA MARCA

CR3ARTE hace realidad las ideas que surgen para empresas y emprendedores con vision de
crecimiento, ofrecemos posicionar ti marca en redes sociales, para atraer interés a tus

posibles clientes.

Servicios:

o Creacidn de contenido para redes sociales
o Marketing en redes sociales
o Post- produccion (Fotografia, grabacién y edicién de video)

« Campafias publicitarias

Enlace de Facebook

https://www.facebook.com/Cr3arte-101302935830047

Enlace de Instagram

https://www.instagram.com/cr3artesv/

Teléfono:

78736407

Direccion

Av. Las Camelias y, C. Los Castafios #17, San Salvador


https://www.facebook.com/Cr3arte-101302935830047
https://www.instagram.com/cr3artesv/

DESCRIPCION

Somos una agencia creativa, con sede en San Salvador, El Salvador. Brinda soluciones

digitales para empresas y emprendedores con vision de crecimiento.

Nuestro proposito es ofrecer soluciones de calidad en marketing digital, contenido para redes

sociales, produccién audiovisual y produccién fotogréfica.

DESCRIPCION DE SERVICIOS

« Marketing digital: Campafias publicitarias, propuesta visual y estrategias de venta.

$100 por cada publicacion

« Contenido para redes sociales: Calidad de contenido, originalidad y cantidad de

contenido. $ 100

e Produccion audiovisual: Grabacion y edicion de video para Spots y Reels.

$500 por campaiia publicitaria.

« Produccion fotogréafica: Capturas de fotografias para campafias publicitarias.

$350 por campaiia publicitaria.



FODA

Fortalezas

Integrantes del equipo especializados en areas de produccién audiovisual, disefio,

creatividad, estrategia, medios.

o Apertura amplia a la innovacion publicitaria de parte del equipo.

e Vision Creativa.

« Buena convivencia en el circulo de trabajo.

Oportunidades

Participar o crear eventos publicitarios.

Atraer mayor audiencia con eventos.

Capacitacion de nuevos talentos en la publicidad

Nuevos mercados y emprendimientos

Debilidades

« Equipo de trabajo integrado por pocas personas.

« Falta de equipo especializado.

o Falta de recursos econémicos.



Amenazas

o Poca difusion publicitaria.

« Falta de apoyo de patrocinadores.

« Baja asistencia de parte del publico.

FODA - ANALISIS

Somos un equipo con ideas frescas que se complementan para crear grandiosas estrategias,

las debilidades tenemos que enfocarnos y minimizarlas para mejorar el ritmo de trabajo para

que el producto final sea el deseado por el cliente.

Nuestro proposito es ofrecer soluciones de calidad en marketing digital, contenido para redes

sociales, a raiz de nuestro FODA, buscamos lograr esa ruptura en el desarrollo de estrategias

tradicionales para propiciar una renovacion totalmente radical con las campafas de nuestros

clientes.
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COMPETENCIA
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ANALISIS DE COMPETENCIA
Puya Web y Garage films son productoras audiovisuales sin embargo las he incluido como
competencia porque han realizado diferentes comerciales para television lo que va reflejado
con el marketing, considerando como referencia estas dos productoras, tiene activas las redes
sociales de Facebook e Instagram donde reflejan sus cortos audiovisuales, sus likes son

minimos.

Meridiano 89 solo tiene activo Facebook, son pocas las publicaciones que realizan y el

contenido es publicidad de eventos de taller de cine.

Lukaa Producciones es la mayor competencia que se puede considerar, porque ofrece
servicios similares a nuestra marca, son activos en Facebook e Instagram, pero tiene pocos

seguidores a comparacion que las anteriores agencias que cuentan mas de mil seguidores
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BUYER PERSONA

Es una representacion ficticia del publico objetivo de una empresa mediante la que podemos

conocer con detalle a su audiencia para crear estrategias de marketing lo mas orientadas
posible a partir de sus necesidades.

Lidia Roxana Diaz

Lidia Roxana Diaz es L en

deE , tiene 38
aflos, es soltera y trabaja en Corporacion de Franquicias Americanas. Tiene

un emprendimiento de venta de calcetines con disefios divertidos, es muy
amable y le gusta las ideas creativas

' 38 anos 0 $600 délares

Busca varios disefios de calcetines
~*=1 Le gusta las novedades para su emprendimiento que le
U tecnoldgicas, es emprendedora lieva tiempo, que su mercaderia
y mmbién es Licanclada en sea original y venga al pais en el
Administracion de Empresas. pasdzatsizety

Ganar con el emprendimiento Busca el marketing para su

de calcetines que su marca sea marca de productos exportados,
reconocida y pueda abarcar la ‘I' desea que su emprendimiento
demanda de calcetas a clientes

sea conocido de forma creativa,
de diferentes edades. moderna y divertida.

José Alberto Rivas

erto Rivas ¢
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CANALES DIGITALES - FACEBOOK

Justificacion

Es la plataforma de redes sociales con mayor alcance de las personas que lo utilizan.

En lo que se refiere a difundir contenido y en utilizacion de estrategias de marketing resultan

ser mas efectivas.

Objetivo Comunicacional

Cada publicacion de contenido que se presente tiene que ser de manera rapida, digerible y
facil de reconocer utilizando los anuncios, aplicaciones de paginas o eventos entre otras

herramientas que Facebook proporciona.

14



CANALES DIGITALES - INSTAGRAM

Justificacion

Es una red social m&s moderna por lo que las personas que utilizan las herramientas para

hacer publicidad de lo que quieren presentar, resulta ser mayor atractivo al pablico.

Objetivo Comunicacional

Generar una comunidad con el publico objetivo en donde principalmente reine la interaccion.
Provocando una mayor integracion entre la marca y el cliente, aumentando el alcance del

producto o servicios.

15



LINEAS DE CONTENIDO

Marketing de contenidos 70%

o Ayudar a las personas que utilicen los servicios, para crear vision de crecimiento para
sus empresas.
o Realizar frases atractivas

e Puntualizar servicios.

Venta Proporcional 20%

o Informar sobre servicios
e Promociones

o Crear paquetes de servicios.

Interaccion e Historias 10 %

o Call to actions
« Historias presentando los productos.
« Encuestas sobre el uso de productos.

o Descripcion de los productos
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KPI INSTAGRAM
Objetivo Generales: Brindar soluciones digitales para empresas y emprendedores con vision

de crecimiento.

Objetivo Especifico: Ofrecer soluciones de calidad en marketing digital, contenido para

redes sociales, produccion audiovisual y produccion fotografica.

KPI: Me gusta, compartidos, comentarios, DM,

interacciones, Stories Reel, Igtv y analisis del publico.

KPI FACEBOOK
Objetivo General: Colocar y dar a conocer la marca Cr3arte entre el pablico a través de

redes sociales, como una productora de contenido y marketing

Objetivo Especifico: Utilizar las redes sociales, Facebook e Instagram como principales

plataformas para dar a conocer los productos y promocionarlos.

KPI: Cantidad de Likes, reacciones, interacciones, compartidas, comentarios, inbox, y reels.

17
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CRONOGRAMA Y PLANIFICACION

CALENDARIO
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DiA 2 DA 3 DiA 4
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C i duceid informacion
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18



SEMANA 1 AL 15 DE MARZO
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para fu marca
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T ——
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Interaccion
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CALENDARIC
/ SEMANA 1 AL 15 DE MARZO
=

50% de
d 1
es::er; oen Conoce nuestro Conoce nuestro Conoce nuestro Nos encanta
estro
Staff Hairo Staff Josué Staff Brenda tomar fotos.
paquete de

e heicn Martinez, Editor Carpio, Editor y Ramirez, Marketing Cotiza por DM
i y Camarégrafo Fotégrafo Digital y Periodista

R
para redes ;
sociales »
: Y e_A
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Instagram

SEMANA 1 AL 15 MARZO

Reel

Historia Ofrecemos

Feed marketing Historia

Feed Quieres que tu i contenido para ,
Presentacion _ Escribenos por
Para generar la marca o redes sociales,
; de servicios a N DM para mas
SH expectativa a crezca en el P produccién ot o
ofrecer. informacion
3 los seguidores mercado y "of audiovisual y it B
recemos L, nteraccion.
de la marca. redes sociales. E produccién
originalidad

Call to actions fotografica

para tu marca.

CR3ae

Quieres que ti marca
crezca on sl wercado do lax
redes sociales? IMAGINE
CREATE
INSPRE
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50% de

descuento en
Conoce nuestro

Staff Hairo
Martinez, Editor
y Camardgrafo

nuestro

paquete de
produccién
para redes

sociales

Conoce nuestro
Staff Josué
Carpio, Editor y
Fotégrafo

Conoce nuestro
Staff Brenda
Ramirez,
Marketing Digital
y Periodista

Nos encanta
tomar fotos.
Cotiza por DM
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SEMANA 1 AL 15 DE MARZO

DIA 7 DiA 8

¢Necesitas
, Feed o
Realizamos Historia ayuda para tus TRABAJAMOS EN

Educacién
branding total ( ) Hacemos redes sociales EQUIPO CONTIGO

R Pongamos en y i
S para tu marca 9 realidad tus ? Escribenos para
practica esfos mayor info.

(Marketing) pasos para fu

marca

ideas. Escribenos por
DM

3 Pasos
para empezar hoy mismo
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£l VISION CLARA DE %
TUS OBJETIVOS CR3adfe
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==
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