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RESUMEN 

La cobertura periodística es necesaria en los sucesos del diario vivir, sin embargo hay eventos 

que requieren aún  más seguimiento y atención por parte de los medios de comunicación. 

Tal es el caso de las elecciones presidenciales, ya que son un acontecimiento que se da cada 

cinco años en el país, desde que se firmaron los Acuerdos de Paz y quedaron legalmente 

constituidos los partidos políticos. 

Pues en las sociedades mediáticas surge la necesidad de sentirse informado, de conocer los 

perfiles de cada candidato a la presidencia, ahondar más en sus propuestas de campaña y qué 

beneficios traerán al pueblo o por el contrario qué precariedades podrían generar en el país. 

El trabajo de grado presentado analiza cualitativamente las publicaciones de dos medios de 

comunicación del país que son La Prensa Gráfica quienes actualmente tienen 107 años de 

existencia y el Periodico Digital El Faro activo desde hace 24 años. 

La peculiaridad de analizar un medio escrito en contrapeso con un medio digital, puso en 

evidencia fortalezas y debilidades de ambos, sin embargo esto no es lo más destacable de la 

investigación, sino el tratamiento periodístico dado a las elecciones presidenciales de 2019. 

Con los precedentes de los medios analizados y conociendo que cada uno de ellos tiene su 

línea ideológica y editorial establecida se encontraron claras diferencias en las publicaciones 

realizadas por ambos. 

 

 

 

PALABRAS CLAVE: Tratamiento informativo, campaña electoral, análisis de 

contenido cualitativo, partidos políticos, elecciones de 2019, candidatos presidenciales 2019, 

Nayib Bukele, Carlos Calleja. 
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INTRODUCCIÓN 

El Salvador es un país que luego de un conflicto armado que duró más de 12 años (1979-

1992), tuvo que reinventarse con la firma de los Acuerdos de Paz en el Castillo de 

Chapultepec en México. Con ello vinieron cambios en la sociedad salvadoreña, entre los 

cuales destacó el establecimiento de elecciones presidenciales para escoger al representante 

del Órgano Ejecutivo. 

 Con el surgimiento de los partidos políticos constituidos legalmente, también surge 

la necesidad de hacer propaganda electoral, de buscar las maneras propicias para dar a 

conocer la vida y las actividades que los candidatos presidenciales llevarían a cabo durante 

el periodo de campaña. 

 Por ello los medios de comunicación se fueron posicionando como las plataformas 

idóneas, para hablar extensamente sobre las metas y aspiraciones de los candidatos, además 

de dar a conocer sus perfiles desde una perspectiva más cercana del aspirante. 

Todos los medios de comunicación exponen que la razón principal de sus coberturas 

a estos candidatos y sus actividades es informar de manera objetiva e imparcial, sin embargo, 

como cada medio cuenta con su línea editorial, los receptores pueden elegir entre el medio 

que sea más afín al partido político de su preferencia. 

El trabajo que se presenta a continuación es: El tratamiento informativo de la campaña 

de los candidatos Carlos Calleja, Nayib Bukele y Hugo Martínez hacia las elecciones 

presidenciales de febrero de 2019, en los periódicos La Prensa Gráfica y El Faro, durante el 

periodo de campaña electoral. 
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Está compuesto por 4 capítulos; el capítulo I trata la definición del objeto de estudio, 

en la cual se expone el planteamiento del problema, englobando los antecedentes y contexto 

tanto de los medios de comunicación abordados en la investigación, como de los candidatos 

políticos, asimismo la delimitación del tiempo y espacio en que se ha realizado la 

investigación, el tipo de investigación y la pregunta a la que se quiere responder con todo el 

trabajo, también la justificación y los objetivos que se trazaron para llevar a cabo este trabajo. 

El capítulo II presenta las consideraciones teórico conceptuales donde dan a conocer 

los antecedentes del objeto de estudio, la perspectiva o paradigma teórico utilizado y se 

muestra también el sistema de conceptos. 

Para el capítulo III se da a conocer la metodología, donde hablamos sobre la definición 

de la muestra o corpus del análisis la determinación y la descripción de las técnicas utilizadas 

en esta investigación. 

Finalmente, en el capítulo IV contempla el análisis e interpretación de los resultados, 

donde se refiere un análisis específico solo para los resultados de La Prensa Gráfica, un 

análisis e interpretación de los resultados del periódico digital El Faro y el análisis 

comparativo de ambos medios. Para concluir el trabajo se encuentran expuestas las 

conclusiones, recomendaciones, fuentes de consulta y anexos. 
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CAPÍTULO I 

DEFINICIÓN DEL OBJETO DE ESTUDIO 

1.1  Planteamiento del problema 

Es importante conocer el tratamiento que los medios de comunicación otorgan a las 

campañas electorales, especialmente en época de elecciones presidenciales, para saber desde 

cuánto espacio se otorga a cada candidato, hasta el número de publicaciones que logran 

transmitir en el periodo establecido por el Tribunal Supremo Electoral, para pedir el voto a 

los electores mediante las diferentes plataformas de medios. 

En los últimos años, dos partidos políticos han estado a la cabeza de la información en 

cuanto a campañas electorales presidenciales, llamando la atención de medios tanto impresos 

como digitales para tomar postura ante tales acontecimientos. Entonces se presentó un tercer 

candidato con popularidad ascendente, al que dichos medios brindaron una especial 

cobertura, tales como La Prensa Gráfica y El Faro. 

 

La Prensa Gráfica es uno de los rotativos de mayor circulación a nivel nacional, y desde 

su primera publicación en 1915, ha dado cobertura a las campañas electorales y servido como 

plataforma de lanzamiento para candidatos presidenciales de diversos partidos políticos. 

Por otra parte, El Faro es un medio digital que surge en 1998, siendo de los pioneros en 

el país en lanzar noticias en este formato, a través del cual muchos salvadoreños adquieren 

información a diario, como una alternativa a la llegada de las nuevas tecnologías. 
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Estos medios a pesar de ser presentados en diferentes formatos, tienen una amplia 

cobertura en los acontecimientos políticos que ocurren a nivel nacional; sin embargo, es 

abordada con una perspectiva distinta, ya que la línea editorial de cada uno se contrapone. 

Aunque cada medio brinda una cobertura no solo por el interés sobre la información, sino 

más bien por cuantos consumidores podría atraer, ya no solo es el interés de la noticia sino 

de los ingresos que esta genera, y el respeto que se tiene a su línea editorial. 

Los medios de comunicación con su responsabilidad de informar, se encargan de ser 

canales de acercamiento entre los candidatos y el electorado. Por lo que, durante el periodo 

de campaña, los partidos políticos invierten grandes sumas de dinero en utilizar estas 

plataformas. Pero hay un punto en el que el medio transmite campaña, presentado como 

material periodístico. 

Para el desarrollo de una carrera por la presidencia disputada en las elecciones de 2019, 

nos enfocamos en el tratamiento informativo que los rotativos La Prensa Gráfica y El Faro 

brindaron a la campaña de los candidatos Carlos Calleja, Nayib Bukele y Hugo Martínez. 

Refiriéndose a La Prensa Gráfica, la periodista Reina María Aguilar, quien es empleada 

del mismo periódico, indicaba el 6 de octubre de 2018: “Es uno de los periódicos más 

longevos e importantes de Centroamérica, que ha traspasado fronteras gracias a las nuevas 

tecnologías.” 

Durante los 106 años de existencia de La Prensa Gráfica, esta se ha enmarcado en una 

línea editorial contra movimientos izquierdistas, porque sus integrantes como Margarita 

Funes, Jefa de Información Multimedia, expresa en la publicación especial de aniversario, en 
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octubre de 2018: “Son años diferentes los que estamos viviendo como periodistas, años en 

los que todo cambia rápido y pocas permanecen.” 

Por su parte El Faro, que desde 1998 en su plataforma digital, ha transmitido y 

compartido datos y coberturas a contiendas electorales, se considera de tendencia crítica, 

abordando temas a profundidad con investigaciones que durante los últimos años atrajo un 

gran número de seguidores. 

El mismo portal expresa ser “el primer periódico nativo de internet en América Latina. 

El Faro, hace una apuesta firme por el periodismo investigativo y de profundidad, y es 

agnóstico en cuanto a su plataforma; hace periodismo en diferentes géneros y formatos”. 

Ante una independencia marcada por parte de este medio virtual y expuesto en su página 

oficial, señala que su fuente de financiamiento es por proyecto con agencias de cooperación 

internacional por un 63%, lo que les permitiría una avanzada crítica política más literal. 

Retomando el rumbo de las elecciones de 2019, se presentó un hecho histórico, en el que 

un político joven se alineó a uno de los partidos de representación minoritaria, creando un 

desequilibrio entre las dos fuerzas políticas mayoritarias del país y ganó rápidamente un 

creciente número de adeptos y entusiasmo que no se vio desde que en 2009 Mauricio Funes 

candidato por el FMLN llegó a la silla presidencial. 

Los candidatos contendientes en las presidenciales de febrero de 2019, Carlos Calleja 

(ARENA), Nayib Bukele (GANA) y Hugo Martínez (FMLN), tenían cada uno de ellos 

distintas trayectorias, algunos como empresarios y otros más cercanos a la política. 
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En el caso de Carlos Calleja, un hombre más conocido hasta hace un par de años como 

empresario, vicepresidente de Grupo Calleja, una cadena extensa de supermercados en el 

país; en 2013 se afilió a Alianza Republicana Nacionalista (ARENA) pero fue hasta el año 

2018 que participó en las elecciones internas del partido, resultando ganador para correr por 

la presidencia, pese a que al principio se dijo que no contaba con nacionalidad salvadoreña, 

al final se comprobó que no era así,  lo que le permitió encaminarse rumbo a las urnas.  

Hugo Martínez, conocido militante del FMLN, quién ha estado desde joven involucrado 

en la política, entre 2008 y 2009 fue asesor de la campaña del expresidente Mauricio Funes, 

también fue diputado de la Asamblea Legislativa entre 2003 y 2009, fungió como Ministro 

de Relaciones Exteriores y renunció a su cargo, para convertirse en candidato presidencial, 

compitiendo contra su compañero Gerson Martínez en las elecciones internas del partido. 

Por otra parte, Nayib Bukele antes de postularse para presidente ya tenía experiencia 

previa como alcalde, en el periodo de 2012-2015 por el municipio de Nuevo Cuscatlán y en 

el periodo 2015-2018 ganó la silla edilicia de San Salvador, siendo miembro del Frente 

Farabundo Martí Para la Liberación Nacional (FMLN). Para octubre del año 2017 Bukele 

fue expulsado del FMLN acusado de violentar los principios de dicho partido. 

Para llegar a competir por la presidencia Bukele tuvo que enfrentar algunos retos, 

primeramente, trató de formar un partido político del movimiento Nuevas Ideas; sin embargo 

y pese a la recolección de firmas para ello, no dio resultado pues el Tribunal Supremo 

Electoral (TSE), avaló la decisión demasiado tarde; en junio de 2018 anunció una alianza con 

Cambio Democrático (CD), para poder competir sin embargo el TSE inhabilitó al CD y 

nuevamente Bukele no tenía partido político para apoyarse. 
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Finalmente, en julio 2018, Nayib se anunció inscrito en Gran Alianza por la Unidad 

(GANA) para participar en elecciones internas del instituto político, compitiendo contra Will 

Salgado, ganando por ventaja Bukele y su compañero de fórmula Félix Ulloa, con el 91.14% 

de votos sobre Salgado y Juan Carlos Mendoza con un 6.08%. 
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1.2 Delimitación espacio temporal 

En esta investigación se ha analizado “El tratamiento informativo de la campaña de los 

candidatos Hugo Martínez, Nayib Bukele y Carlos Calleja hacia las elecciones presidenciales 

de febrero 2019, en los periódicos La Prensa Gráfica y El Faro” entre octubre de 2018 y enero 

de 2019. 

En el caso del medio impreso, La Prensa Gráfica, se tomó en cuenta la sección de 

noticias nacionales y política, para conocer el tratamiento que le dio a la campaña electoral. 

Por otro lado, del medio digital, El Faro, se analizó la sección nacional del portal web.  Este 

análisis se realizó de marzo a agosto de 2019.  
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1.3 Tipo de investigación 

“El tratamiento informativo de la campaña de los candidatos Hugo Martínez, Nayib Bukele 

y Carlos Calleja hacia las elecciones presidenciales de febrero 2019, en los periódicos La 

Prensa Gráfica y El Faro”, se realizará bajo las siguientes características: 

Por su finalidad la investigación es aplicada, porque se tomaron en cuenta teorías 

fundamentadas. 

Por tu temporalidad, la investigación es sincrónica, porque abarcó un período de 

tiempo cuantitativo. 

Por su profundidad, la investigación es descriptiva, porque se establecieron las partes 

que componen el fenómeno. 

Por su alcance, la investigación es microsocial, porque tomó una parte de la realidad 

social. 
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1.4 Pregunta guía de investigación 

¿Cuál es el tratamiento informativo que La Prensa Gráfica y El Faro, les dan a los 

candidatos presidenciales Hugo Martínez (FMLN), Nayib Bukele (GANA) y Carlos 

Calleja (ARENA) durante el periodo de campaña? 
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1.5 Justificación 

Los medios de comunicación tienen la responsabilidad de informar del día a día a las personas 

que lo consumen, esto no cambia cuando el país entra en campañas electorales, donde los 

partidos políticos buscan pronunciarse más, para pedir el voto de la población. 

Con ello, los medios impresos y digitales abren sus espacios para cada uno de los 

partidos políticos según el artículo 227 del Código Electoral de El Salvador:  

La propaganda electoral constituye un derecho de los Partidos Políticos o 

Coaliciones debidamente inscritos. Cerrado el período de inscripción de candidatos 

el derecho a hacer propaganda corresponderá únicamente a los Partidos Políticos o 

Coaliciones contendientes, pudiendo hacerse por todos los medios lícitos de difusión 

sin más limitaciones que las que establecen las leyes de la materia, la moral y las 

buenas costumbres. (Código Electoral 2016) 

En este caso de los candidatos presidenciales, para dar a conocer las propuestas que 

ellos manejan en sus discursos, y así los ciudadanos puedan elegir a quien les parezca 

Para saber cómo es la equidad que tienen dichos medios de comunicación con los 

espacios que se brindan a los candidatos presidenciales, se realizó esta investigación, para 

determinar el tratamiento periodístico de los dos medios, pues ambos tienen una audiencia 

considerable en el país. 

La investigación se realizó bajo el paradigma de perspectiva interpretativa, tomando 

en cuenta únicamente la recepción del mensaje, es decir, la información que brindaron los 
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dos medios durante la campaña electoral y así conocer el trato periodístico que ambos le 

dieron según su línea editorial. 

Por un lado, La Prensa Gráfica se monitoreó constantemente a partir de octubre de 

2018, fecha que legalmente comenzó la campaña electoral, según el artículo 81 de la 

Constitución de la República de El Salvador:  

La propaganda electoral sólo se permitirá, aun sin previa convocatoria, cuatro meses 

antes de la fecha establecida por la ley para la elección de Presidente y 

Vicepresidente de la República; dos meses antes, cuando se trate de Diputados, y un 

mes antes en el caso de los Concejos Municipales (Constitución de la República 1983) 

En los medios digitales, el periódico digital El Faro se ha popularizado por las 

investigaciones e información que comparte en su portal web y redes sociales, comúnmente 

son revelaciones importantes de partidos políticos y funcionarios. Aquí se tomaron en cuenta 

el número de notas publicadas y espacios que dicho medio brindó para los comicios 

electorales. 

Con una metodología cualitativa, esta investigación estuvo centrada en los tres 

principales aspirantes a la presidencia, Carlos Calleja del partido ARENA, Hugo Martínez 

del FMLN y Nayib Bukele de GANA, siendo este último una parte fundamental del 

monitoreo, puesto que se conoció cuánto espacio cada medio brindó a las actividades que 

realizaron. 

El caso de Bukele, fue peculiar pues iba en contraposición a los otros dos candidatos de 

ARENA y FMLN ya que sus partidos políticos fueron populares por años. 
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Con el monitoreo se pretendió identificar las características de las publicaciones que 

plasmaron los dos medios en los periodos de las campañas para saber cómo fue el manejo de 

la agenda de cada día, si se dio más relevancia a un candidato y si no se dio cobertura o 

espacios publicitarios a ciertos partidos políticos.  
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1.6  Objetivos 

 

● Objetivo General: 

Determinar el tratamiento informativo que los periódicos El Faro y La Presa Gráfica 

dan a los candidatos presidenciales Hugo Martínez (FMLN), Nayib Bukele (GANA) 

y Carlos Calleja (ARENA) durante la campaña electoral 2019. 

 

● Objetivos específicos: 

Determinar a través de un análisis de contenido cualitativo el tratamiento informativo 

que los periódicos El Faro y La Presa Gráfica dan a los candidatos Hugo Martínez 

(FMLN), Nayib Bukele (GANA) y Carlos Calleja (ARENA) en la campaña electoral 

2019. 

Determinar los enfoques informativos que presentan los medios El Faro y La Prensa 

Gráfica en sus noticias durante el periodo de campaña electoral referente a los 

candidatos Hugo Martínez (FMLN), Nayib Bukele (GANA) y Carlos Calleja 

(ARENA). 
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CAPÍTULO II 

CONSIDERACIONES TEÓRICO CONCEPTUALES 

2.1 Antecedentes del objeto de estudio 

Saber sobre los contrincantes electorales es fundamental para el estudio del tratamiento 

informativo que La Prensa Gráfica y El Faro realizan a las noticias vinculadas con Carlos 

Calleja (ARENA), Nayib Bukele (GANA) y Hugo Martínez (FMLN) referente a sus 

actividades para los comicios, en el periodo de campaña electoral que comprendió de octubre 

de 2018 a enero de 2019. 

Históricamente, se conoce que El Salvador vivió bajo una dictadura militar que dio 

inicio en los años treinta, para finalizar en 1992 con la firma de los Acuerdos de Paz en el 

Castillo de Chapultepec, en México. Ganando la creación de nuevos y la reestructuración de 

cuerpos de seguridad así como también el fortalecimiento de una institucionalidad 

democrática, que en ese momento era casi nula, según el informe del Programa de Naciones 

Unidas Para el Desarrollo (PNUD). 

“Es importante tener claro que los Acuerdos de Paz no son la revolución en sí, pero 

representan un cambio sustancial en la vida política de los salvadoreños puesto que 

se pone fin a un régimen de dictadura militar de más de sesenta años y se inicia un 

régimen político democrático por el que se ha luchado en diferentes momentos 

históricos y por diferentes generaciones que ofrendaron su vida para un nuevo El 

Salvador.” (Quintanilla Gómez, 2016: 20) 
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 Posterior a esta etapa transitoria en la que se incluyó (FMLN) a la vida política como 

parte de los Acuerdos de Paz, se incorpora de manera inmediata a la participación de procesos 

electorales hasta que en 2009 llega al poder Ejecutivo con el candidato presidencial Mauricio 

Funes Cartagena. 

Enseguida, para las elecciones 2014, el mismo FMLN vuelve a ganar las elecciones 

presidenciales, esta vez con el candidato Salvador Sánchez Cerén. Para el siguiente año es la 

alcaldía de San Salvador en la que se logra el triunfo del mismo partido político, esta vez con 

el ahora candidato presidencial Nayib Bukele. 

Al culminar el periodo en la alcaldía de San Salvador, surgió un quiebre entre el 

FMLN y Nayib Bukele, esta separación y la expulsión del entonces alcalde lo impulsó a la 

participación para la candidatura por la presidencia salvadoreña. 

Pero esta vez intentó inscribir su propio partido; Nuevas Ideas presentó al candidato 

presidencial Nayib Bukele, sin embargo, ante los procesos retardados en el Tribunal Supremo 

Electoral y la falta de resolución de la inscripción como partido del Movimiento Nuevas 

Ideas, Bukele Ingresó a Cambio Democrático (CD), el cual fue cancelado por no haber 

obtenido ninguna diputación ganada en las elecciones 2015 (Programa de las Naciones 

Unidas para el Desarrollo PNUD, 2015). 

Ante este hecho, Bukele terminó inscribiéndose y presentando su candidatura a la 

presidencia en el partido Gran Alianza por la Unidad Nacional (GANA), fracción que fue 

originalmente formada por ex miembros del partido ARENA, inconformes con el 

funcionamiento del mismo, crearon su propio partido político en 2010. 
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Por su parte, el partido FMLN continúo con su interés por el Ejecutivo participando 

con el candidato Hugo Martínez. 

En la contienda política también participó Carlos Calleja, por el partido Alianza 

Republicana Nacionalista (ARENA), quienes mantuvieron la presidencia por 20 años desde 

la firma de los Acuerdo de Paz, cuya trayectoria emana desde su fundación en 1981. 

Por lo que la sexta elección desde la firma de los Acuerdos de Paz, puede ser 

catalogada como un evento de impacto, esto no solo por los participantes sino también por el 

descontento del pueblo hacia los políticos en la sociedad salvadoreña. 

El Tribunal Supremo Electoral (TSE), ente encargado de la administración de los 

comicios, debió generar un ambiente propicio para el desarrollo de las elecciones, esta 

institución también es una herencia de los Acuerdos de Paz y sustituyó al extinto Consejo 

Central de Elecciones, creado en 1950, que se encargó de los procesos electorales,  

El Tribunal Supremo Electoral (TSE) fue creado mediante la reforma constitucional, 

promulgada por medio del Decreto Legislativo n.° 64, del 31 de octubre de 1991, publicado 

en el Diario Oficial n.° 217, Tomo 313, del 20 de noviembre de 1991. Los artículos 208 y 

209 del actual texto constitucional regulan la conformación y competencias del TSE 

(Tribunal Supremo Electoral, 2017).  

Por lo que es un Órgano colegiado con la responsabilidad de ser garante de uno de 

los comicios más importante a nivel nacional, y en cuanto a los medios de comunicación, su 

responsabilidad de transmitir la información de los mismo, así como de las propuestas de los 

participantes a la presidencia. 
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Dentro del contexto de medios de comunicación salvadoreña y rotativos con 

trayectoria a nivel nacional se perfila La Prensa Gráfica, que desde 1915 lanzó publicaciones 

diarias y participó como una de las mayores plataformas escritas para candidatos 

presidenciales, se ha mantenido en trayectoria desarrollando versión digital hasta mantenerse 

a la vanguardia de la información (La Prensa Gráfica, 2018). 

Sin embargo, este medio de comunicación tuvo sus enfrentamientos con Nayib 

Bukele, actualmente Presidente de la República, quien en su momento fue candidato a la 

presidencia por el partido Gran Alianza por la Unidad Nacional (GANA), con quien se 

pretendió realizar un proceso judicial que posteriormente los desvinculó por las autoridades 

jurídicas. 

Con estos desacuerdos contra Bukele, el medio pude ser juzgado como parcial ya que 

estos problemas se dieron en el momento inicial de la campaña electoral para la presidencia 

2019 y sobre todo porque otro de los contendientes al Ejecutivo, Carlos Calleja por el partido 

Alianza Republicana Nacionalista (ARENA), fue uno de los compradores comerciales de 

mayor incidencia en el rotativo con la empresa Super Selectos que invierte millones en 

publicidad en el periódico. 

Con una posible tendencia marcada a su socio comercial, La Prensa Gráfica tendría 

que lidiar con el tercer candidato, Hugo Martínez del Frente Farabundo Martí para la 

Liberación Nacional  (FMLN). 

Mientras El Faro, medio digital del nuevo siglo XXI destaca entre los grandes críticos 

a la política salvadoreña, desde expresidentes hasta funcionarios presentes. 
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El mismo medio de comunicación se jacta de imparcial respaldando cómo su 

sostenibilidad económica no depende totalmente de la publicidad que genera de comercios, 

información que presenta en su sitio oficial (El Faro, 2018). 
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2.2 Perspectiva o paradigma teórico 

El trabajo de investigación fue realizado bajo la Perspectiva Interpretativa puesto que éste 

paradigma también conocido como fenomenológico es el que más se adecua a la realidad del 

objeto de estudio. 

Hacer mención de esta perspectiva es remontarse a los años 70´s donde Alfred Schütz, 

Peter L. Berger y Thomas Luckmann fueron los principales autores en contribuir a ese 

enfoque de estudio de los medios de comunicación. 

Este estudio tiene tres enfoques interpretativos en el estudio de los medios de 

comunicación de masas: Rutinas de la práctica periodística, el contenido de la información y 

el impacto de los productos informativos, y la rutina como construcción de la realidad. Es 

una perspectiva flexible ya que permite al investigador estudiar complejamente todo el 

modelo comunicacional (emisor-receptor-mensaje) o la libertad para elegir uno de estos, 

según lo que sea más conveniente en el enfoque investigativo. 

Es interaccionista simbólico. Considera que en la vida cotidiana nosotros nos 

comunicamos a través de símbolos. Decía que en esta interacción cotidiana, construimos los 

símbolos y al mismo tiempo, los interiorizamos. Estos modelan nuestra estructura de 

pensamiento y es lo que él llama interacción (convertir en propios, en esquemas de 

pensamiento). (G.H Mead, 1934).  

En ese sentido esta perspectiva se basa en la cotidianidad, en actividades que hacemos 

todos los días, por ejemplo comunicarnos con los demás. Por su flexibilidad trata de entender 
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la realidad social como es comprendida por las personas, se interesa por la comprensión 

personal, los motivos, razones y circunstancias que las convierten en acciones humanas. 

Para poder entender mejor las características del paradigma es necesario revisar la 

siguiente definición de Edwin Miranda: 

Sus características fundamentales son: su orientación es al “descubrimiento”. Busca 

la interconexión de los elementos que puedan estar influyendo en algo que resulte de 

determinada manera. La relación investigador-objeto de estudio es concomitante. 

Existe una participación democrática y comunicativa entre el investigador y los 

sujetos investigados. Considera a la entrevista, observación sistemática y estudio de 

caso como el método modelo de producción de conocimiento. Su lógica es el 

conocimiento que permita al investigador entender lo que está pasando con su objeto 

de estudio, a partir de la interpretación ilustrada. (Edwin Miranda, 2013: 3) 

Las características del paradigma mencionadas en la cita anterior reiteran porque éste 

también se llama humanista, ya que busca involucrarse de lleno con el objeto a investigar, 

contrario a la propuesta positivista donde el investigador ve el hecho de manera aislada y sin 

contaminarse con el fenómeno.  

Bajo la perspectiva interpretativa la comunicación de masas es vista como un 

fenómeno de construcción social, donde los implicados a través de los procesos 

comunicacionales van construyendo una realidad apoyándose de los medios de 

comunicación, ya que estos muestran ideas varias para todo tipo de pensamiento. 
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Este papel de los medios como difusores de noticias de corte de política en tiempos 

de campaña electoral, se vuelve más fuerte puesto que se convierte en un canal para las 

personas ya que gracias a ellos pueden conocer todo lo relacionado sobre los diferentes 

candidatos y los partidos políticos a los que pertenecen. 

El objeto de estudio, que es el “Tratamiento informativo de la campaña de los 

candidatos Carlos Calleja, Nayib Bukele y Hugo Martínez hacia las elecciones presidenciales 

de febrero de 2019, en los periódicos La Prensa Gráfica y El Faro”, durante el periodo de 

campaña electoral, se cimentó en éste paradigma ya que fue estudiado desde la producción 

de mensajes hacia el receptor. 

Se eligió dicho paradigma porque cuenta con todas las características favorables para 

desarrollar una investigación cualitativa, la cual no buscó explicar el porqué de las cosas sino 

razonarlo.  

De acuerdo con Sampieri y otros (1991), un planteamiento cualitativo es como entrar 

a un laberinto, sabemos dónde comenzamos, pero no dónde habremos de terminar. 

La Perspectiva Fenomenológica tiene esa ventaja que puede irse modificando 

conforme avanza la investigación sin el peligro que dañe lo que ya se tiene estudiado o 

investigado. 

2.3 Sistema de conceptos 

Conceptos referidos al tema de investigación 
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-Campañas electorales: son el proceso a través del cual los contendientes (partidos, 

candidatos o grupos de interés especial) buscan apoyo electoral en una contienda para acceder 

a cargos públicos 

-Elecciones: Mecanismo a través del cual los miembros de una comunidad eligen por 

votación representantes o cargos políticos, sindicales, etc. 

-Partido Político: es una organización o asociación política estable, la cual, apoyada en una 

ideología determinada, que será afín entre sus afiliados y seguidores, aspira en algún 

momento a ejercer el poder de una nación. 

-Presidente: es aquel que preside y que, por lo tanto, tiene el lugar de mayor autoridad dentro 

de una organización. Se trata de la cabeza de un gobierno o sociedad comercial, quien toma 

las decisiones más importantes. 

-Medios de comunicación: son instrumentos utilizados en la sociedad contemporánea para 

informar y comunicar mensajes en versión textual, sonora, visual o audiovisual 

-Propaganda política: consiste en el lanzamiento de una serie de mensajes que busca influir 

en el sistema de valores del ciudadano y en su conducta 

-Democracia: es una forma de organización social que atribuye la titularidad del poder al 

conjunto de la ciudadanía. 

-Tribunal Supremo Electoral: es la máxima autoridad en materia electoral. Es un órgano 

constitucional independiente de control político, por lo tanto, no está supeditado a organismo 

alguno del Estado. 
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- Postguerra: es el periodo que transcurre tras un conflicto armado o una guerra lo 

suficientemente intensa como para desencadenar una situación de penuria, de crisis 

económica y social 

- Acuerdos de paz: alude al convenio que firman las autoridades de dos naciones que se 

encontraban enfrentadas en una guerra. 

Conceptos referidos a la metodología cualitativa 

-Métodos de investigación: son aquellos que conducen al logro de conocimientos 

-Investigación o metodología cualitativa: es el tipo de método de investigación de base 

lingüístico- semiótica usada principalmente en ciencias sociales. Se suele considerar técnicas 

cualitativas todas aquellas distintas a la encuesta y al experimento. 

- Análisis de contenido: es una técnica sistemática y replicable que examina los símbolos de 

la comunicación, se les asignan valores numéricos de acuerdo con reglas de medición válidas 

y analiza las relaciones que incluyen valores usando métodos estadísticos para describir la 

comunicación. Es una metodología de las disciplinas sociales y de la bibliometría que se 

enfoca al estudio de los contenidos de la comunicación 

- Análisis: examen detallado de una cosa para conocer sus características o cualidades, o su 

estado, y extraer conclusiones, que se realiza separando o considerando por separado las 

partes que la constituyen. 

-Fuentes de información: Son aquellas de diversos tipos de documentos que contienen datos 

útiles para satisfacer una demanda de información o conocimiento 
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Conceptos referidos al paradigma 

-Perspectiva: Manera de representar uno o varios objetos en una superficie plana, que da 

idea de la posición, volumen y situación que ocupan en el espacio con respecto al ojo del 

observador. 

- Perspectiva cualitativa: Es básicamente una relación social mediante la cual los 

participantes, en el proceso comunicativo, van construyendo y compartiendo significados 

que constituyen la sociedad.  

- Comunicación: es la acción consciente de intercambiar información entre dos o más 

participantes con el fin de transmitir o recibir significados a través de un sistema compartido 

de signos y normas semánticas. 

- Modelos de la comunicación: son aquellos esquemas teóricos del proceso de la 

comunicación que han sido elaborados para facilitar su estudio y comprensión. 

 

 

 

 

  



 

32 

 

CAPÍTULO III 

METODOLOGÍA 

3.1 Definición de la muestra o corpus de análisis. 

Se tomó en cuenta información sobre la campaña electoral de los candidatos Carlos Calleja 

(ARENA), Nayib Bukele (GANA) y Hugo Martínez (FMLN), hacia las elecciones 

presidenciales expuestas en los periódicos La Prensa Gráfica y El Faro, entre los meses de 

octubre 2018 y enero 2019. 

Del cual se obtuvieron los datos que sirvieron como base a esta investigación, que 

fueron publicados por parte de cada medio a analizar referente a los tres candidatos 

mencionados en la campaña presidencial 2019. 

3.2 Determinación y descripción de las técnicas de investigación 

Primeramente, para determinar y describir la técnica utilizada en esta investigación, fue 

necesario conocer las características en general de las técnicas cualitativas, las cuales son: 

rechazan la cuantificación y la generalización, profundizan en niveles connotativos o latentes 

de pocos casos, usan el lenguaje natural para describir el resultado y no tratan de predecir la 

conducta sino entenderla. 

De acuerdo con José Ignacio Olabuénaga (1996), hablar de métodos cualitativos es 

hablar de un estilo o modo de investigar los fenómenos sociales en el que se persiguen 

determinados objetivos para dar respuesta adecuada a los problemas concretos a los que se 

enfrenta esta misma investigación. 
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Con lo planteado por el autor se determina que las técnicas cualitativas son las que se 

encargan de armar una construcción social, a través de las decodificaciones de los mensajes 

que encontramos en la cotidianidad de nuestros días. 

Para realizar el análisis del tratamiento informativo que La Prensa Gráfica y El Faro 

dan a las actividades de los candidatos presidenciales, Carlos Calleja (ARENA), Nayib 

Bukele (GANA) y Hugo Martínez (FMLN), durante la campaña electoral, se utilizó como 

técnica el análisis de contenido cualitativo pues permitirá describir e interpretar de manera 

flexible los datos que se recopilen durante la investigación. 

El análisis de contenido cualitativo de acuerdo con Pedro Brito (2012), es una técnica 

que consiste en clasificar y/o codificar los diversos elementos de un mensaje en categorías, 

con el fin de aparecer de la mejor manera el sentido. 

Esta técnica también posee sus características de acuerdo con Pedro Brito y otros, las 

cuales son: 

 -Se trata de una técnica indirecta porque se tiene en contacto con los individuos solo 

mediante los sesgos de sus producciones, es decir, con los documentos de los cuales se puede 

extraer información. 

 -Estas producciones pueden tomar diversas formas: escrita, oral, imagen o 

audiovisual, para dar cuenta de sus comportamientos y de sus fines. 

  -El contenido puede ser no cifrado, es decir, las informaciones que contienen los 

documentos no se presentan bajo la forma de números sino ante todo de expresiones verbales. 
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Haciendo énfasis en lo anterior expuesto sobre las características, esta técnica fue la 

más propicia pues cuando los autores la describen como indirecta, es así porque aplicado al 

objeto de estudio de esta investigación no se tuvo contacto con personas, sino que se 

analizaron las publicaciones de los dos medios seleccionados. 

En la segunda postura que se refiere a las producciones se realizó de dos maneras, 

con contenidos escritos y contenidos virtuales, por la naturaleza de los dos medios 

investigados. 

El último punto tuvo relación con el tratamiento informativo o la intencionalidad que 

los medios le dieron a cada discurso que los candidatos pronunciaron en sus actividades.  

Se analizaron los contenidos vertidos en los espacios de Política y Nacionales, tanto 

de La Prensa Gráfica como de El Faro, para determinar cómo fue el tratamiento periodístico 

que recibió cada uno de los candidatos presidenciales. 

Con la investigación se descubrió si hay afinidad de parte de los medios con los 

partidos políticos, ya que esto es una causa de sesgo o censura para favorecer o desvirtuar a 

cualquiera de los candidatos o partidos políticos que estuvieron en contienda. 

Además, se buscó determinar si los medios persiguieron intereses ideológicos o 

fueron afines a algún partido político; también la frecuencia con la que publicaron notas 

referentes a Calleja (ARENA), Bukele (GANA) y Martínez (FMLN). 

Asimismo, conocer a través del análisis de contenido cualitativo el periodo de 

campaña electoral que mayor auge alcanzó, ya que el bombardeo de los medios se vuelve 
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más intenso, pues no es la misma cobertura cuando las actividades proselitistas comienzan 

que cuando están por finalizar.  
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CAPÍTULO IV 

ANÁLISIS E INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 

4.1 Análisis e interpretación de resultados de LPG. 

La Prensa Gráfica es uno de los medios de mayor auge y alcance en el país, no solo se ha 

posicionado con prensa escrita, sino también en otras áreas como la versión web y la 

realización de presentación de noticias en video a través de sus redes sociales. Es un medio 

que se ha caracterizado por cumplir con los principios de objetividad e imparcialidad. 

No obstante, La Prensa Gráfica siempre ha tenido una línea editorial conservadora, con 

intereses afines a ciertos grupos en cuanto a aspectos económicos y políticos. 

Por estas breves características del medio, en la realización de este trabajo, se buscó 

determinar cuál es el tratamiento informativo que dieron a los candidatos Carlos Calleja, 

Hugo Martínez y Nayib Bukele en el periodo de campaña electoral, comprendido desde 

octubre de 2018 a enero de 2019. 

Los resultados se lograron mediante un análisis de contenido cualitativo,  pues dicho 

método permitió describir e interpretar de manera más flexible los datos recopilados durante 

la investigación. 

La selección de las notas para la investigación se realizó por el método de Kayser ya 

que es un muestreo no probabilístico de semanas compuestas o escalonadas. 

La técnica a utilizar con la información recopilada fue mediante cuadros de vaciado 

donde se plantearon diferentes categorías, por ejemplo en el cuadro 1 se tomó en cuenta, el 
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nombre de los candidatos, titulares y tratamiento informativo. En el cuadro 2 se tomó el 

nombre del candidato, el espacio de páginas otorgadas para la nota, el número de página 

donde fue ubicada la nota, la posición de la ubicación, es decir, izquierda o derecha y el 

tamaño de la fotografía. 

En el mes de octubre de 2018 se obtuvieron un total de 4 notas en la cual la primera 

semana que fue la del 1 de octubre solo se habló de la ratificación de Carlos Calleja como 

candidato a la presidencia por parte de ARENA, se otorgaron 2 páginas enteras ubicadas en 

posición izquierda, cada una de las páginas con las respectivas fotos del evento que tuvo 

lugar en San Miguel. 

La segunda semana, 9 de octubre, Carlos Calleja, Hugo Martínez y Nayib Bukele 

participaron en el XVIII ENADE para exponer sus propuestas como candidatos a la 

presidencia se le otorgaron 2 páginas izquierdas y de estas 2, 1 fue exclusivamente para 

Carlos Calleja la otra página se repartió en mitad para Martínez y mitad para Bukele. 

Tercera semana, 17 de octubre, Noticia sobre Hugo Martínez y Karina Sosa (FMLN), 

de su visita a Chalatenango y la apuesta por mejorar las condiciones de productividad de la 

zona, se le otorgó media página izquierda a la nota con una fotografía. 

Cuarta semana, 25 de octubre, estas notas son las últimas seleccionadas del mes de 

octubre la primera habla de Carlos Calleja con su compañera de fórmula Carmen Aída Lazo 

y su propuesta de impulsar educación dual, consta de 1 página izquierda entera y 2 

fotografías, la otra nota es sobre Nayib Bukele, sin embargo no hace alusión a ningún evento 

de campaña política que haya realizado, el titular es “los intentos de Bukele por atrasar juicio 

por calumnia”, otorgándole 1 página derecha con una fotografía. 
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Quinta semana, 2 de noviembre, en el inicio del mes hay dos notas la primera es sobre 

Carlos Calleja y Lazo proponen puentes para asuetos, esta nota consta de 1 página izquierda 

entera y 1 fotografía; la otra noticia es sobre Hugo Martínez y Nayib Bukele siendo culpados 

por la organización DECIDE de causar retraso en la elección de la CSJ, esta noticia tiene 

media página izquierda y una fotografía. 

Sexta semana, sábado 10 de noviembre, Una noticia sobre Bukele haciendo pagar a la 

alcaldía de San Salvador un millón de dólares extra por el mercado Cuscatlán, consta de una 

página izquierda y dos fotografías; la otra nota es acerca de Carlos Calleja y su propuesta 

para mejorar la seguridad de en Cuscatlán, consta de una página izquierda y 2 fotos. 

Séptima semana, domingo 18 de noviembre, la primera nota habla de Calleja y su 

intensificación de campaña electoral para asegurar votos, consta de una página derecha y 2 

fotos; la otra noticia es sobre Hugo Martínez, plantea la creación de comités controladores 

en la población, la nota consta de 1 página izquierda y una fotografía. 

Octava semana, Lunes 26 de noviembre, consta de notas una sobre Carlos Calleja, la 

otra sobre Hugo Martínez, la primera habla acerca del apoyo total de las bases del PCN para 

la fórmula Calleja-Lazo, consta de dos páginas una izquierda y una derecha; en la página 

izquierda una fotografía de 5 columnas a media página, en la página derecha 4 fotos dos de 

1 columna ubicadas en la parte superior izquierda una tras la otra y otras dos de dos columnas 

ubicadas en la parte superior derecha una tras la otra. La nota sobre Hugo Martínez habla 

solo el apoyo del Movimiento Político Social Demócrata a la candidatura del FMLN, consta 

de media página y solo una fotografía ubicada al medio del texto. 
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Novena semana, Martes 04 de diciembre, Una sola nota sobre Carlos Calleja, donde 

promete eliminar el impuesto a las telefonías, consta de página y media izquierda y derecha, 

página izquierda una foto de una columna esquina superior derecha abarcando un cuarto de 

la página; página derecha dos fotos, la primera de tres columnas a la mitad de la página a la 

cuarta parte de la página y la segunda de dos columnas. 

Décima semana, Miércoles 12 de diciembre,  dos notas, una sobre Carlos Calleja y 

otra sobre Karina Sosa, la primera se trata de Calleja confirmando su participación en el 

debate de la Universidad de El Salvador, escrita en una página izquierda, una fotografía de 

tres columnas a un cuarto de la página en el centro superior. La segunda nota es sobre Karina 

Sosa reafirmando su compromiso con las mujeres, consta de media página izquierda y una 

foto en la esquina superior derecha a 2 columnas. 

Décimo primer semana, Jueves 20 de diciembre,  Una nota sobre Carlos calleja acerca 

de ofrecimiento de apoyo en el sector agrícola de Chalatenango, consta de una página e 

izquierda y dos fotografías, la primera de cuatro columnas a media página y la segunda de 

una columna en la esquina inferior derecha. La segunda nota sobre Hugo Martínez retando a 

Bukele a un debate, media página de extensión, ubicación izquierda y una fotografía de dos 

columnas, esquina superior derecha. 

Décimo segunda semana, Viernes 28 de diciembre, Carlos Calleja propone plan 

seguridad inteligente, con extensión de una página ubicada a la izquierda y con dos 

fotografías, una de tres columnas a un cuarto de la página y la otra de dos columnas al cuarto 

de la página también, ubicadas en la parte superior. Una nota sobre Hugo Martínez 
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repartiendo juguetes en el oriente del país, escrita en un cuarto de la página ubicación 

izquierda y una fotografía de cortesía de dos columnas, en la parte inferior de la página. 

Décimo tercera semana, sábado 05 de enero de 2019, una sola nota sobre Calleja 

proponiendo la regeneración de las condiciones para atraer inversionistas, ubicada en una 

página izquierda y con dos fotografías en la parte superior de la página, la primera al lado 

izquierdo de tres columnas de extensión y la segunda ubicada a la derecha a dos columnas, 

ambas abarcando un cuarto de la página. 

Décimo cuarta semana, Domingo 13 de enero de 2019, dos notas, una sobre Carmen 

Aída Lazo prometiendo potenciar la agricultura, escrita en una página y media izquierda y 

derecha, en la página izquierda una fotografía de 5 columnas a media página y en la página 

derecha una fotografía de dos columnas de ancho dos de largo, ubicada en la parte de en 

medio. La nota de Martínez es una propuesta de créditos para los pescadores, con extensión 

de media página y una foto de cortesía dos columnas de ancho y dos de largo. 

Décimo quinta semana, Lunes 21 de enero, Una nota sobre la fórmula presidencial de 

ARENA acerca del apoyo que recibieron en Sonsonate, escrita en una página de ubicación 

izquierda y dos fotografías una de cuatro columnas a media página ubicada al lado izquierdo 

y la otra de tres columnas de ancho por dos columnas de largo ubicada en la parte inferior, al 

centro de la página. Nota sobre Hugo Martínez acerca del apoyo de las bases del PDC y CD 

en Jiquilisco para su fórmula presidencial, está escrita en media página ubicación derecha y 

una foto de cortesía, de tres columnas de ancho por dos de largo, ubicada en la parte superior 

izquierda de la página.  
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Décimo sexta semana, Martes 29 de enero de 2019, Una sola nota sobre Calleja que 

llevó por título la frase ¨nuestra campaña de territorio ha hecho la diferencia¨, consta de una 

sola página en ubicación derecha y dos fotografías, una de 4 columnas de ancho a media 

página y la otra de dos columnas ancho por una de ancho. 
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4.2 Análisis e interpretación de El Faro 

Con el auge de los medios de comunicación alternativos en plataformas virtuales, en 

específico de los periódicos en línea, el periódico El Faro logró obtener mayor auge, sobre 

todo por su carácter crítico e investigativo de temas del acontecer nacional, con lo que 

lograría hacerse de prestigio y ampliar su comunidad lectora. 

La naturaleza de un periódico digital le permitió desde su origen, jugar con elementos 

de la plataforma en la que opera, por lo que El Faro no pierde la oportunidad de incluir 

elementos interactivos, vídeos o vínculos directos a investigaciones de su mismo portal de 

los que carece la prensa tradicional. 

Así mismo la inspiración investigativa faltante para los medios de comunicación 

impresos fue el incentivo que El Faro no dejaría pasar por alto, su plataforma virtual le 

permite extender investigaciones y jugar con elementos dentro de las mismas, que los medios 

tradicionales no podrían hacer en papel impreso por diversos factores. 

El ojo crítico que El Faro pretende exponer no dejaría temas fuera del radar 

investigativo, por lo que entrada la campaña electoral para los comicios presidenciales, 

tomaría cada candidato para presentarlos de forma que otros medios de comunicación temían 

hacer, al menos era lo que esperaban sus lectores de un medio con poca injerencia de 

financistas. 

Por tanto, fue importante conocer los temas abordados por El Faro con relación a los 

candidatos a la presidencia en las elecciones de 2019, que fueron, Nayib Bukele por el partido 

Gran Alianza por la Unidad Nacional (GANA), Carlos Calleja representante del partido 
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Alianza Republicana Nacionalista (ARENA) y Hugo Martínez del partido Frente Farabundo 

Martí Para la Liberación Nacional (FMLN). 

En relación a los candidatos, son los tres de mayor intención de voto para los comicios 

presidenciales de 2019, de los tres partidos políticos con mayor incidencia en la política 

salvadoreña se ha tomado el periodo de campaña electoral comprendido del 1 de octubre de 

2018 al 30 de enero de 2019. 

Por lo que los resultados obtenidos se basan en las publicaciones expuestas en el portal 

de  El Faro entre el 1 de octubre de 2018 y el 30 de enero de 2019, en cuyos textos se hace 

mención a los candidatos presidenciales de los partidos políticos GANA, ARENA y FMLN. 

Cada una de las publicaciones mantiene una postura crítica a los candidatos 

presidenciales así como una minuciosa exploración de las actividades que realizan, si bien 

las notas no se presentan con mayor frecuencia como en los medios impresos, El Faro 

justifica esto en su actividad investigativa de la que se requiere mayor tiempo de preparación. 

El Faro, en sus publicaciones no solo señala las acciones de los candidatos sino los del 

partido político que representa, comenzando con titulares que hacen alusión negativa de 

quien se hablará en su contenido. 

Un ejemplo de lo anterior es con la nota que inicia la investigación, la publicación del 

lunes 1 de octubre de 2018, bajo el titular “Arena ratifica su devoción por D’Aubuisson a 

días de la canonización de Romero”, texto en la que se expone el origen del partido ARENA, 

y como el fundador del mismo y señalado por la Comisión de la Verdad como autor de 
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crímenes en el conflicto armado salvadoreño sigue siendo un regente de las líneas ideológicas 

del partido. 

De esta nota, la crítica es directa al candidato presidencial del partido ARENA, Carlos 

Calleja, al que señala como ha elogiado al mártir de la iglesia católica Monseñor Oscar 

Romero y a la vez rinde tributo al asesino del mismo Roberto D’Aubuisson, implicado por 

diversas investigaciones e instituciones como cómplice del asesinato. 

El texto añade una retórica contra Calleja, por ser parte del partido fundado por 

D’Aubuisson, y fiel seguidor de la línea ideológica del mismo, mientras intenta ganar votos 

de externos al encomiar la labor de Romero. 

En la misma primer semana de análisis, el día miércoles 3 de octubre 2018, con el 

titular “Bukele: “Puede que haya gente que nos castigue por aliarnos con Gana”, se expone 

la posibilidad de que el candidato Nayib Bukele, que corre la carrera presidencial por el 

partido GANA, se vea afectado por la imagen del instituto político. 

Lo anterior se vería reflejado en el origen del partido GANA, ya que en el año 2009 un 

grupo de diputados de la Asamblea Legislativa desertaron del partido Alianza Republicana 

Nacionalista (ARENA), para construir su propio grupo parlamentario bajo una nueva 

bandeja, que un año más tarde sería legalizado por el Tribunal Supremo Electoral (TSE). 

Por lo que en la nota se explica que el origen del partido GANA podría afectar la carrera 

política de Bukele, que se ha autodenominado férreo luchador contra los partidos 

tradicionales, mientras que las críticas no han faltado ante la bandera que lo ha acuerpado en 

la campaña electoral. 
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Así mismo, el texto de El Faro, explica el distanciamiento entre el partido GANA con 

la figura del candidato presidencial Nayib Bukele, ya que se expone la ausencia de 

representantes del partido en reuniones con Bukele y él  tampoco asiste a eventos partidarios. 

Es la nota la que señala a Guillermo Gallegos, secretario del partido GANA, al único 

con acercamiento al candidato presidencial de su instituto político, pero hasta el momento 

expone El Faro, Bukele se defiende de las críticas alegando que la alianza con GANA fue 

por la negación del TSE a inscribir a su partido Nuevas Ideas. 

Para la siguiente semana, El Faro, el día jueves 4 de octubre 2018 bajo el titular “Arena 

y Gana se unen para llevar a privados al ente rector del agua”, expone un claro señalamiento 

en la tendencia de la conformación del ente regulador del agua en la controversial Ley de 

Aguas. 

En continuación a la línea crítica de las publicaciones previas analizadas de este 

periódico digital, en esta nota se cuestiona la decisión de los diputados de ARENA y GANA, 

en alianza en la Asamblea Legislativa para acordar incluir a representantes de instituciones 

privadas para ser parte de la junta directiva de la Asociación Nacional de Aguas (ANA), en 

el proceso de formación de ley que aún no se ha completado en la Asamblea. 

Se indica al candidato presidencial Carlos Calleja, del partido ARENA, como ausente 

a una posición frente a la posibilidad de privatizar el vital líquido, indicando que ante los 

cuestionamientos, Calleja evade responder si se encuentra a favor o en contra de la decisión 

de su partido en el parlamento. 
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Esto a pesar de que previamente había dicho que el agua no se privatizaría, pero ante 

el camino marcado por los parlamentarios de ARENA en la Asamblea ha evitado emitir 

juicio. 

Mientras que Nayib Bukele expresa su negativa a la integración de organizaciones 

privadas en GANA, ya que él mismo explica que el agua es un bien común, a pesar que el 

partido político que representa en la presidenciales (GANA) está dispuesto a apoyar la 

privatización del vital líquido, explica en la nota. 

De esta forma El Faro presenta a un candidato más limitado en cuanto a criticar las 

decisiones del partido que conforma, mientras a otro un fuerte crítico del camino que siguen 

los parlamentarios del instituto político que lo acompaña. 

En esta primer semana, el faro ha expuesto a dos candidatos a la presidencia 

salvadoreña diferentes, tomando en consideración la posición de cada uno, en la última nota 

analizada el periódico no incluyó fotografías, a diferencia de las dos anteriores en las que 

exponen 3 fotografías por publicación, ninguna de Carlos Calleja únicamente de 

correligionarios y dirigentes de ARENA, caso contrario a Nayib Bukele que se visualiza en 

dos imágenes. 

La segunda semana del análisis que inicia el lunes 8 de octubre 2018 con el titular “Los 

candidatos presidenciales se disfrazan de socorristas para iniciar la campaña” se critica bajo 

el titular las acciones de los candidatos a la presidencia por utilizar una emergencia por lluvias 

para hacer proselitismo político. 
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En la nota se hace mención de los tres candidatos presidenciales, Nayib Bukele, Carlos 

Calleja y Hugo Martínez, los cuales ante emergencia por lluvias se abocaron a las 

comunidades para llevar apoyo, muchos de estos con la marca del partido político que 

representan, por lo que recibieron fuertes críticas. 

En la siguiente publicación del día jueves 11 de octubre 2018 bajo el titular “Por 

supuesto que una campaña no basta para lavar al partido Arena”, se expone el comentario del 

colaborador de Carlos Calleja, Gerardo Muyshondt, que señala que a pesar de la propaganda 

del partido ARENA es muy difícil cambiar la imagen del mismo. 

Se hace alusión en la misma nota al acontecimiento que previamente expuso el medio 

de comunicación, relacionando al partido ARENA con la responsabilidad de su fundador 

Roberto D'Aubuisson y el asesinato del arzobispo de San Salvador Oscar Romero. 

La siguiente nota en la investigación es del día viernes 12 de octubre 2018 con el titular 

“En Arena saben que fue Roberto, pero jamás lo van a decir en público”, en la que se sigue 

la línea crítica al partido ARENA por sus orígenes y su fundador. 

El texto incluye el testimonio de Marisa D'Aubuisson de Martínez, hermana del 

fundador de ARENA y señalado en la investigación de la Comisión de la Verdad como 

involucrado en el plan de asesinato de Monseñor Oscar Romero, a lo que el candidato 

presidencial Carlos Calleja ha preferido no hacer referencia. 

En esta segunda semana de análisis no se incluye ninguna fotografía del candidato 

presidencial de GANA, Nayib Bukele, únicamente una de un grupo de miembros del 

movimiento Nuevas Ideas, impulsores de la campaña electoral de Bukele. 
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Del candidato Carlos Calleja se expone una fotografía en la que conversa con un 

poblador de la comunidad visitada, en la que se puede visualizar cómo la inundación de las 

aguas lluvias le cubre hasta arriba de los tobillos, y otra imagen del desmontaje de la tarima 

para el evento que tenía programado Calleja. 

Mientras que del candidato del FMLN, Hugo Martínez, no se expone ninguna 

fotografía, ni de miembros del instituto político que representa. 

En la tercer semana, el día sábado 20 de octubre 2018, bajo el titular “Las 

conversaciones privadas del fiscal Martínez con Funes, Rais, Herbert Saca y Nayib Bukele”, 

explica como El Faro tuvo acceso a las conversaciones privadas del ex fiscal Luis Martínez 

y entre los que se destacó la comunicación con políticos de alta incidencia en las decisiones 

de país. 

Entre las conversaciones privadas se identifica una conversación con quien se sospecha 

sería el candidato por el partido GANA, Nayib Bukele, y la intervención de Herbert Saca 

para calmar la situación con Bukele por el caso "Trol Center" situación que llevaría a un 

contacto directo entre Martínez y Bukele. 

Durante la tercera semana únicamente se identifica una publicación en la que se hace 

mención directa al candidato Nayib Bukele, sin embargo, en la nota se incluyó fotografías 

del mismo. 

Para la cuarta semana se incluye la nota del día viernes 26 de octubre 2018, con el 

titular “Arena recurre a estratega conocido por campañas sucias para enfrentar a Bukele”, en 

la que El Faro, expone el miembro de la comitiva de campaña de Carlos Calleja. 
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La nota explica que a pesar de la crítica hecha por el partido ARENA a la campaña 

confrontativa del candidato Nayib Bukele, el derechista Carlos Calleja y su instituto político 

inician un proselitismo político similar. 

Adicionalmente el mismo viernes 26 de octubre 2018, con el titular “Arena, FMLN, 

Gana y PCN apoyaban la reelección de Luis Martínez” se da seguimiento a la investigación 

previamente presentada, en la que se vinculaba a políticos, empresarios y funcionarios 

públicos. 

Por lo que en período de campaña los partidos políticos se verían afectados con la 

imagen del ex fiscal, imputado de delitos como lavado de dinero y activos, sin embargo El 

Faro, expone como en tiempos de elección de Fiscal los mismos institutos políticos lo 

apoyaron. 

Durante la cuarta semana se presenta una fotografía del candidato Carlos Calleja, en 

un mitin político desarrollado en la ciudad de Izalco, Sonsonate, una segunda fotografía del 

presidente del partido ARENA, Mauricio Interiano, tomado del spot de campaña, y una tercer 

fotografía de Antonio Sola, nuevo miembro del equipo que lidera la línea de Calleja,  Imagen 

tomada del sitio web del estratega. 

La siguiente semana correspondiente al mes de noviembre, el día jueves 1 de noviembre 

de 2018, con el titular “El candidato de Vamos piensa como Arena: investigar la guerra es 

“abrir heridas” del pasado”, El Faro presenta una postura de otro candidato presidencial, 

encarnada en la ideología arenera, instituto político que impulsa a Carlos Calleja. 
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La reseña histórica de la nota retoma la ley de amnistía promulgada por el entonces 

presidente de la república Alfredo Cristiani, del partido ARENA, aunque desde 2016 la sala 

de lo constitucional declara ilegal la ley de amnistía, muchos políticos siguen en la posición 

que no se retomen casos de crímenes de guerra, a pesar que la sociedad sigue exigiendo 

justicia, tema que los políticos de ARENA, FMLN y GANA evitan por considerar nocivos 

para su campaña. 

La nota de esta semana no incluía fotografía de ninguno de los candidatos ni de 

correligionarios, la nota publicada es una página sin texto o imagen interactiva. 

De la sexta semana se tomó el día martes 6 de noviembre 2018, con el titular “Gana 

lidera gasto en propaganda electoral con $2 millones, según Acción Ciudadana”, en la que 

se toma de referencia el informe de inversión en propaganda de los partidos políticos en 

contienda para las presidenciales de 2019. 

Según el reporte de la organización Acción Ciudadana, el partido GANA junto a Nayib 

Bukele serían los que han realizado una mayor inversión en gasto propagandístico de 

alrededor de 2 millones de dólares, mostrando la discrepancia por ser un partido nuevo y con 

pocos representantes en la Asamblea, a comparación de la millonaria inversión que despliega. 

En segunda posición aparece el candidato de ARENA Carlos Calleja, con un gasto de 

1.8 millones de dólares en campaña electoral, a pesar de ser el partido político asociado a 

empresarios y grupos de mayor influencia económica a nivel nacional e internacional. 

Y en tercer lugar el candidato Hugo Martínez del FMLN, quien reportaba hasta la 

fecha, 827 mil dólares en gasto de campaña propagandística, El Faro expone además en su 
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nota, cómo el partido izquierdista por primera vez se ha visto opacado por un instituto político 

relativamente nuevo y con pocos adeptos a la fecha, tomando en consideración las raíces 

areneras de donde surgió GANA. 

El Faro también hace hincapié en que ninguno de los partidos políticos ni sus 

candidatos presidenciales han revelado los financistas de donde se han tomado fondos para 

la campaña electoral, dejando entrever un lado oscuro de los partidos políticos en campaña 

al mantener en secreto también la deuda política que se han negado a transparentar. 

Para el día miércoles 7 de Noviembre 2018, bajo el titular “Los desaciertos de los 

partidos en campaña”, expone las peores decisiones en las que los candidatos y los partidos 

políticos han abordado en campaña a la presidencia. 

Iniciando con ARENA, cuyo pasado político y vínculos militares le estaría restando 

votos desde varias elecciones, y los resentimientos de grupos sociales tras veinte años en la 

presidencia y el control de la mayor parte de órganos de estado. 

También se expone en la nota al candidato arenero Carlos Calleja como un joven con 

poca presencia y falta de liderazgo, sin voz y el más débil en cuanto a presencia, el texto 

expresa que hacer un candidato en pocos meses es una tarea complicada. 

Enseguida presenta a Hugo Martínez del FMLN como la mejor propuesta en el peor 

momento, por el desgaste en la historia moderna del partido de izquierda, además de los 

últimos 10 años de ser oficialismo en el gobierno que deja un descontento en la población, 

Además, se explica que la esperanza del cambio ofrecido no lo vieron reflejado todos 

los sectores de la sociedad, y los cambios estructurales no se procesaron con claridad, lo que 
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provocaría que un gran número de posibles votos en las elecciones se verían menguados para 

las presidenciales de 2019. 

Completando el análisis con el partido GANA, ante los considerados peores candidatos 

para la población, Nayib Bukele sacó ventaja del ambiente político, que desde el inicio de la 

campaña le predecía un triunfo en las presidenciales. 

También se expresa que la independencia de Bukele podría quedar comprometida por 

su alianza con GANA, al tener que ceder puestos de poder en el gobierno, y toma en 

consideración como en los años previos el partido GANA votó junto al FMLN en la 

Asamblea Legislativa. 

El relevo generacional expuesto en la nota, convierte a Bukele en la opción más idónea 

para las juventudes, pese a su pasado en las alcaldías representado al FMLN, que tenía el 

ejercicio del ejecutivo en El Salvador, posteriormente expulsado del partido de izquierda. 

El mismo miércoles 7 de noviembre, se publica con el titular “Candidato de las “nuevas 

ideas” se opone al matrimonio igualitario”, que en contradicción a una generación joven y 

renovadora expone a Nayib Bukele contra una comunidad de votantes jóvenes. 

La nota podría tener dos puntos de vista, contra una comunidad relegada del derecho 

al matrimonio igualitario o a favor de la familia tradicional, lo que podría presentarse positivo 

o negativo a Bukele en relación a votos para las presidenciales. 

Para el día viernes 9 de noviembre 2018, El Faro presenta el titular “Gana es un medio 

necesario para llegar a la presidencia”, en cuya nota expone a miembros líderes de 

comunidades que apoyaban a otros partidos políticos, preferido a Nayib Bukele como 



 

53 

 

candidato idóneo a la presidencia del país, y que el partido GANA solo se utilizó como 

plataforma porque el movimiento Nuevas Ideas no se legalizó en el TSE. 

En esta sexta semana de análisis no se incluyen fotografías de candidatos a la 

presidencia, tampoco de miembros de sus partidos políticos, lo que si se incluye en la nota 

final es la nota de voz de la entrevista realizada a la concejal del Partido Demócrata Cristiano 

en la alcaldía de San Salvador, que apoya la candidatura de Bukele. 

También en la nota relacionada al matrimonio igualitario, se vincula video del 

candidato de GANA Nayib Bukele, en una reunión con miembros de la comunidad 

LGBTIQ+  hablando sobre la diversidad sexual en El Salvador, sentado una contradicción al 

discurso popular que se indica en la campaña. 

La publicación de la sétima semana en el día jueves 15 de noviembre 2018, con el titular 

“Miembros de la comitiva de Calleja intimidan y usan la fuerza contra periodista de El Faro” 

deja en evidencia experiencias propias del medio con el acercamiento al candidato 

presidencial Carlos Calleja. 

El Faro explica, las acciones de violencia sufridas a sus periodistas por parte de escoltas 

de la comitiva de campaña de ARENA y Carlos Calleja, que no han intervenido y cuyo acceso 

a la prensa ha sido limitado en espacios de control de los políticos. 

Por su parte, el periodista agredido, según su criterio, acudió a una delegada de la 

Procuraduría para la Defensa de los Derechos Humanos que levantó acta de lo ocurrido, 

también acudió a la jefa de prensa del equipo de campaña de Calleja, Karen Morán, que se 

desvinculó de cualquier acto de violencia y desconoció a las personas que lo ejercieron. 
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En la nota publicada no se incluyen fotografías de candidatos ni simpatizantes, pero si 

se vincula video del momento en el que periodista de El Faro es limitado del acceso al 

candidato Carlos Calleja. 

Durante la octava edición semana de investigación, que comprende del 18 al 25 de 

noviembre 2018 no se encontraron notas publicadas en las que se haga mención a los 

candidatos presidenciales de GANA, ARENA o FMLN. 

En la novena semana, el día domingo 2 de diciembre 2018, con el titular “Hugo 

Martínez: “Lo que te podría decir es que no se ha hecho lo suficiente”, El Faro presenta la 

postura del candidato presidencial del FMLN, basándose en una entrevista realizada por el 

medio de comunicación.  

El texto se describe como una serie de justificaciones de parte del candidato Hugo 

Martínez, al ser cuestionado por la administración de su partido al frente del ejecutivo, 

presentó propuestas de campaña y se cuestionó la organización del partido al que representa. 

Podría considerarse esta nota como la más condescendiente entre los candidatos en 

campaña, en parte porque es el único que se ha dispuesto a presentarse a la prensa para ser 

cuestionado, muy probablemente por ser el de menos intención de voto entre los partidos 

políticos mayoritarios a la fecha. 

Martínez, no pierde oportunidad para presentar su plataforma de campaña, 

aprovechando las plataformas de los medios de comunicación, con la intención de convencer 

votantes para las presidenciales. 
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Para la semana de investigación, la nota de análisis está compuesta por 6 fotografías, 

cuatro de ellas en primer plano del candidato Hugo Martínez, una del secretario general del 

FMLN, Medardo González, levanta la mano a Martínez, vencedor de las elecciones internas 

del FMLN y otra del candidato al frente de una reunión comunitaria. 

Adicionalmente, se incluye en la nota de El Faro, la grabación de la entrevista realizada 

al candidato presidencial del FMLN, Hugo Martínez. 

En la décima semana, el día viernes 7 de diciembre 2018, bajo el titular “Bukele y 

Nuevas Ideas denuncian un fraude que ni Gana se cree”, se plantea la premisa que el 

candidato de GANA ha expuesto, con relación a la credibilidad del TSE y la posibilidad de 

un fraude electoral en su contra según lo publicado en redes sociales del candidato. 

Lo anterior se intenta menospreciar con el planteamiento de representantes del partido 

GANA, que se desligan del supuesto complot desde el TSE contra el candidato presidencial 

Nayib Bukele. 

Por su parte Pablo Salvador Anliker, primo de Federico Anliker, secretario general de 

Nuevas Ideas y amigo de Bukele, incentivaron a una serie de protestas contra el Tribunal 

Supremo Electoral, para evitar un posible fraude, esto a raíz de cambios que Bukele 

denominó como radicales en la papeleta de votación que buscaban afectar al partido del 

candidato. 

Con la nota no solo se intenta presentar a un candidato desesperado y una militancia 

ansiosa, sino también a un partido político en contrapunto a su representante para las 

presidenciales. 
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El mismo viernes 7 de diciembre 2018, con el titular ““El entorno de las pandillas está 

castigando al FMLN y a Arena”, se presenta la nota basada en la entrevista a Verónica Reyna, 

experta en temas de seguridad y directora de Derechos Humanos del Servicio Social 

Pasionista. 

Por lo que desde la perspectiva de la especialista se expone la razón por la que los 

partidos políticos que históricamente habían ostentado el poder en los órganos de estado, 

estén en detrimento a consecuencia de los altos índices de violencia  y el control de territorios 

densamente poblados. 

Incluso Verónica Reyna, comenta que se tiene la percepción de que las mismas 

pandillas podrían estar incentivando al voto a favor del candidato Nayib Bukele, así como 

señala que los candidatos han dejado el tema delincuencial como un vacío en sus plataformas 

de campaña. 

A pesar de ser de gran afectación, la nota de El Faro presenta candidatos ausentes del 

tema referido a violencia pandilleril, como si el fenómeno estuviera alejado de la sociedad 

salvadoreña. 

En las notas correspondientes a esta décima semana de análisis, se incluye una 

fotografía del candidato de GANA, Nayib Bukele, con una expresión facial, que denota un 

tanto afligido, acompañando la nota en la que se expresa su preocupación por un posible 

fraude contra su candidatura. 
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Otra fotografía expuesta es la del Tribunal Supremo Electoral (TSE) presentando la 

papeleta de votación aprobada para su uso en las elecciones presidenciales 2019, con las 

banderas de los partidos políticos en contienda, sus pantones y posiciones. 

También se expone una fotografía publicada por el TSE en sus redes sociales, producto 

de la reunión realizada por la institución con los partidos políticos en contienda por la 

presidencia. 

Además se incluyen en la nota de la entrevista a Verónica Reyna, dos fotografías de la 

responsable de la Dirección de Derechos Humanos de la oenegé Servicio Social Pasionista. 

Para la décimo primera semana, el día jueves 13 de diciembre 2018, el periódico digital 

publica con el titular “A este ritmo fácil llegaríamos a una campaña de $30 millones”, un 

análisis de gastos de los partidos políticos basados en reporte del centro de monitoreo de 

Transparencia y Democracia de la organización Acción Ciudadana. 

En la nota se expone nuevamente al candidato Nayib Bukele y GANA el partido 

político que lo apoya, con la inversión más alta en campaña electoral, alcanzando los 4.9 

millones de dólares en gasto en su campaña presidencial, manteniendo el segundo lugar el 

candidato Carlos Calleja, de ARENA, que acumula 4.1 millones de dólares, y en tercera 

posición a Hugo Martínez, del FMLN, con 3.4 millones de dólares invertidos en propaganda. 

Por lo que según dijo el coordinador del centro de monitoreo, Eduardo Escobar, y 

basándose en lo invertido en campaña electoral en los meses de octubre y noviembre de 2018, 

suman 12.6 millones de dólares los partidos políticos en contienda. 
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De tal manera que la campaña bien podría arrojar terminada la jornada un monto de 

hasta 30 millones de dólares, en un país con altos índices de pobreza y desigualdad, con el 

agravante de que los financistas de los candidatos presidenciales y sus partidos políticos no 

se transparentaron. 

También se hace un señalamiento al aparataje de estado, controlado por el gobierno del 

FMLN en turno, al favorecer al candidato de su partido político Hugo Martínez. 

En esta semana, la nota expuesta no presenta fotografías o imágenes ilustrativas como 

tampoco interactivas, lo que si se incluye es el acceso al audio de presentación del informe 

de Acción Ciudadana en relación a gastos de campaña electoral. 

Para la décimo segunda semana, el día viernes 21 de diciembre 2018, se presenta la 

nota con el titular “Asamblea elige a un ex asesor de Calleja como nuevo fiscal general”, en 

la que se cuestiona la decisión de la Asamblea Legislativa por elegir como Fiscal General de 

la República a Raúl Melara un asesor del candidato presidencial Carlos Calleja. 

Esto a pesar que meses previos se presentaba públicamente como asesor legal del 

candidato arenero, lo que hace pensar los vínculos innegables con el partido político de 

derecha, instituto político identificado con la ideología capitalista y que además Melara fuera 

exdirector ejecutivo de Asociación Nacional de la Empresa Privada (ANEP). 

Melara fue elegido con los votos de los diputados de la Asamblea Legislativa, 

representados por ARENA, FMLN y GANA, aunque estos últimos se encuentran en disputa 

por la presidencia. 
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Lo que hace cuestionable la decisión de la elección es que desde la Fiscalía de la 

República se realizan investigaciones contra políticos de los partidos políticos que votaron 

por la elección de Melara. 

El mismo día viernes 21 de diciembre 2018, con el titular “Bukele usó una camioneta 

de una empresa del entramado de corrupción de Saca” Se presentan los señalamientos de que 

entre los meses de septiembre y octubre de 2017, siendo alcalde de San Salvador, Nayib 

Bukele, el candidato a la presidencia por el partido GANA, utilizó una camioneta que estaba 

ligada al proceso judicial por corrupción contra el expresidente Antonio Saca. 

Se expone que Nayib Bukele, habría utilizado una camioneta que tenía ya en ese 

momento una anotación preventiva de un juzgado, no podía ser traspasada a nadie porque 

junto a otros bienes era propiedad de Promotora de Comunicaciones, una empresa que estaba 

bajo investigación por ser parte del entramado de corrupción por el que un año después se 

condenó al expresidente Saca. 

Además, El Faro indicó que se realizaron diversas entrevistas para conocer el motivo 

de uso de Bukele del vehículo, pero la empresa desconoce el uso del mismo, ya que no cuenta 

con registros, a lo que Bukele respondió en redes sociales que su equipo se encargó del 

alquiler de automotor por lo que desconocía su procedencia. 

Este tema vincula de manera indirecta al candidato de GANA con un ex presidente de 

ARENA, Elías Antonio Saca, que también colaboró financieramente en la formación de 

GANA y este a su vez acompañó su candidatura a presidente en 2014. 
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Incluso el partido ARENA, publicitó un spot en que su secretario general, Mauricio 

Interiano, señalaba a Bukele como uno de los beneficiarios del dinero que Saca había 

malversado durante su período de presidente de la república. 

Referente a esta semana, las notas se acompañan de fotografías primeramente de Raúl 

Melara al momento de ser juramentado como Fiscal General de la República, una segunda 

fotografía acompañando al candidato presidencial de ARENA, Carlos Calleja. Una tercera 

fotografía es posterior a la juramentación de Melara, saludando al subjefe de fracción del 

FMLN, Shafik Handal; también se incluye una fotografía del diputado de ARENA, Donato 

Vaquerano, celebrando con un gesto de aprobación la elección del nuevo fiscal general de la 

República. 

Mientras que en la siguiente nota se incluyen dos fotografías de la camioneta que utilizó 

Nayib Bukele y que lo vinculan con Antonio Saca, así como una del primer plano de Bukele 

al interior de un automóvil, finalizando con la fotografía de Bukele recibiendo 

recomendaciones de asesores en una entrevista televisada. 

En la décimo tercera semana de investigación correspondiente del 23 al 30 de 

diciembre 2018 no se localizaron notas relacionadas o que se hiciera mención de los 

candidatos presidenciales Nayib Bukele, Carlos Calleja o Hugo Martínez. 

Para la decimocuarta semana de análisis, del 1 al 6 de enero de 2019, no se encontraron 

publicaciones con relación a los candidatos presidenciales Nayib Bukele, Carlos Calleja o 

Hugo Martínez, tampoco ninguna publicación que hiciera referencia a los mismos. 
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Durante la décimo quinta semana, el día lunes 7 de enero 2019, El Faro presenta con 

el titular “Bukele: Si dejamos al Tribunal, van a quemar todo el CIFCO” una de las 

expresiones del candidato presidencial de GANA, que mantiene su postura de desconfianza 

contra el TSE. 

Por lo que se podría considerar un candidato más nervioso y con miedo a perder la 

posibilidad de ganar los comicios, las aseveraciones de Bukele se realizan en un mitin con 

correligionarios y ciudadanos que apoyan su candidatura. 

El mismo día lunes 7 de enero 2019, el periódico digital expone el titular “Los 

presidenciables reprueban en educación” en el que indica a las fórmulas presidenciales de 

GANA, ARENA y FMLN vacilantes en soluciones a los problemas crónicos del sistema 

educativo. 

La nota explica que los candidatos presidenciales no aterrizan sobre la realidad de una 

cartera de estado necesaria para el desarrollo del país, y no se presentan propuestas concretas 

por ninguno de los competidores en los comicios. 

También se expresan diagnósticos del sistema educativo, incluido el de las Naciones 

Unidas, por lo que el medio muestra a los candidatos con promesas superficiales, solamente 

basados en eslogan de campaña, sin tomar en cuenta las realidades del sistema educativo. 

Los candidatos insisten en que uno de sus ejes centrales es la educación, pero ninguno 

elaboró ideas sobre una eventual reforma fiscal para aumentar la recaudación e invertir en el 

área, señala El Faro, mostrando a políticos con poco interés en la educación. 
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Posteriormente el día martes 8 de enero 2019, con el titular “Bukele se divorció del 

Frente, pero no del grupo Alba” se hace el señalamiento al candidato presidencial de GANA, 

que posterior a su expulsión del partido FMLN mantenía vínculos comerciales con las 

empresas de izquierda. 

En la nota se puede destacar la presentación del candidato contra los partidos políticos 

FMLN y ARENA, pero a su vez mantiene negocios activos en empresas con ideología 

izquierdistas, lo que podría entenderse a Bukele como un empresario más interesado en los 

negocios que en el bien común. 

La investigación realizada por el Faro y presentada en la nota, explica 

cronológicamente los vínculos del candidato Nayib Bukele con José Luis Merino, dirigente 

del FMLN e involucrado en la empresa Alba Petróleos El Salvador.  

Una doble imagen del candidato presidencial de GANA queda clara, al mostrar su 

discurso en contra del gobierno y del FMLN en general, posterior a su expulsión era un 

llamado continuo a castigar al partido que según expone Bukele, había traicionado al pueblo, 

aunque sus negocios vinculados a empresarios de izquierda se mantenían. 

En lo que respecta a esta semana de análisis, cuatro fotografías fueron expuestas del 

candidato Nayib Bukele, mientras que de Carlos Calleja y Hugo Martínez una de cada uno 

de ellos. 

También se incluyó una fotografías de simpatizantes de Bukele en un mitin, una 

fotografía del dirigente del FMLN, José Luis Merino, durante la celebración de los dos años 

de gobierno del presidente Salvador Sánchez Cerén en junio de 2016. 
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Así como dos fotografías de las instalaciones externas de una canal televisivo en el que 

mantenía relaciones comerciales Bukele con el FMLN , una imagen tomada de las redes 

sociales del mismo medio de comunicación en el que se visualizan directivos del canal. 

Adicional, se incluye una fotografía de una de las letras de cambio que Carlos Avelar, 

abogado de Rigoberto Trinidad, dueño de Master Communicattions-, presentó a El Faro 

como prueba de uno de los pagarés que el alcalde Nayib Bukele firmó después del convenio 

de pago suscrito en diciembre de 2015. 

Mientras que en la nota de educación formal, se incluyen 10 imágenes interactivas, con 

gráficas y datos relacionados a la evaluación del sistema educativo presentada por el gobierno 

mismo y por agencias especializadas en educación. 

En la décimo sexta semana de investigación, del 14 al 20 de enero de 2019, no se 

localizaron notas relacionadas o que se hiciera mención de los candidatos presidenciales 

Nayib Bukele, Carlos Calleja o Hugo Martínez. 

Para la décimo séptima semana, el día jueves 24 de enero 2019, El Faro publica con el 

titular “ Siete razones por las que esta campaña apesta”, en la que se indican señalamientos 

a los candidatos presidenciales de GANA, ARENA y FMLN, por realizar una campaña con 

poco contenido valioso. 

El periódico digital también señala que se ha desarrollado una campaña de poco respeto 

y la más confrontativa de la postguerra, ya que históricamente se realizaría una jornada 

electoral sin precedentes. 
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Posteriormente, el día domingo 27 de enero 2019, con el titular “Nayib Bukele cierra 

con fuegos artificiales la campaña del descontento”, malestar al que hace referencia el titular 

podía ser al del votante contra los partidos políticos tradicionales, o al descontento de Bukele 

contra el sistema electoral que lo hace sentir amenazado, aunque podría tomarse como una 

referencia a una campaña intensa. 

Con exactitud se explica el mitin de cierre de campaña realizado por el candidato de 

GANA Nayib Bukele, que desde el centro de San Salvador, municipio del que previamente 

había fungido como alcalde, y junto a cientos de simpatizantes pediría por última vez el voto, 

además de solicitar la defensa del mismo. 

Cerrando con fuegos artificiales una campaña con poca presencia en territorios, pero 

muy activa en redes sociales, lo que criticaron varios analistas y elogiaron otros. 

El mismo día domingo 27 de enero 2019, bajo el titular “El FMLN le llena una alameda 

a Hugo Martínez”, el periódico digital explica la realización del mitin de cierre de campaña 

del partido de izquierda, que se desarrolló en la alameda Juan Pablo Segundo de San 

Salvador. 

Así como se hace una reseña a los comicios de 2018 en el que se disminuyó la cantidad 

de votos, lo que provocó la disminución de escaños en la Asamblea Legislativa, y con pocas 

posibilidades en las presidenciales, por lo que El Faro presenta a un partido político 

debilitado. 

El discurso del candidato presidencial del FMLN Hugo Martínez pasa de ser percibido 

por el medio, al mencionar a grandes rasgos como un llamado al voto, a los que se hace 
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mayor interés es a las acciones del candidato, saliéndose del protocolo acercándose a la gente, 

pero según explica el medio fue simplemente montado para que la prensa asistente lo 

registrara. 

Durante las notas incluidas en la semana de investigación, se visualizan tres fotografías 

del candidato Nayib Bukele, en el cierre de campaña, y una del candidato Hugo Martínez en 

su mitin, además de dos fotografías de correligionarios del FMLN en el mismo evento. 

En la décimo octava semana de investigación, el día lunes 28 de enero 2019, El Faro 

publica con el titular “Calleja recurre a los territorios en la recta final contra Bukele”, en la 

que se explica que el candidato de ARENA Carlos Calleja, prefirió realizar una serie de 

mítines en diferentes municipios, en lugar de un solo evento como sus contrincantes. 

También se hace una reseña a las actividades de cierre de campaña de los candidatos 

de ARENA en comicios pasados, en los que no se logró el triunfo. 

Además, el periódico presenta al candidato Calleja con poco valor sustancial al 

momento del discurso, ya que según explica el medio habla poco y con frases muy genéricas, 

incluso se expresa que el candidato se negó a hablar con la prensa. 

Para el día martes 29 de enero 2019, bajo el titular “Los recibos originales de los 

sobresueldos del primer gobierno del FMLN”, El Faro presenta su investigación y acceso a 

documentos originales de la Secretaría Privada de la Presidencia de Mauricio Funes, en el 

que se visualizan pagos de sobresueldos al candidato presidencial del FMLN, Hugo Martínez. 

La nota se ampara en los 192 recibos originales, de los cuales 64 están a nombre de 

altos funcionarios de la administración Funes, la mayoría firmados por quienes cobraron el 



 

66 

 

dinero: ministros, viceministros, presidentes de autónomas, secretarios de la Presidencia, 

superintendentes, directores y presidentes de distintas instituciones públicas adscritas al 

gobierno central. 

Los nombres son conocidos por su promulgada labor en el gobierno del cambio, entre 

los que surge el candidato Hugo Martínez, quien según los documentos recibió hasta 10 mil 

dólares en sobresueldos, lo que el candidato del FMLN ha rechazado haber recibido. 

Con esto, El Faro influía en la imagen pública del candidato Martínez, al presentar un 

entramado de corrupción de Mauricio Funes, un expresidente de la república llevado por su 

mismo partido político y que buscó asilo político en otro país centroamericano luego de que 

la fiscalía abriera una serie de investigaciones en su contra. 

Tomando en consideración que el tiempo de campaña estaba por cerrar, este tema se 

podría considerar de gran afectación al candidato del FMLN, por vincularse a corrupción. 

Posteriormente, el día miércoles 30 de enero 2019, con el titular “Honestidad, 

democracia y coherencia: los vacíos de la campaña presidencial”, se presenta una dura crítica 

a la participación en el periodo de campaña de los candidatos de GANA, ARENA y FMLN. 

Lo anterior porque los candidatos se negaron el acceso a la prensa o entrevista que no 

podían controlar o que no le parecían electoralmente rentables, las propuestas según expresa 

el medio, no fueron suficientemente claras en planteamiento y ejecución, así como una 

transparencia de fondos invertidos en campaña electoral y sus financistas. 

Además de hacer referencia a sobresueldos recibidos, tema publicado un día antes, lo 

que sería un señalamiento directo al candidato Hugo Martínez,   
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En las notas incluidas en la semana de investigación se incluyeron dos fotografías del 

candidato de ARENA, Carlos Calleja en el mitin de cierre de campaña de su partido. 

Para la nota referente a los sobresueldos entregados por el gobierno del FMLN, la 

estructura de la misma representa un formato único, ya que, por su naturaleza virtual, el 

periódico coloca una fotografía en ancho completo de la página web en la que se visualiza al 

expresidente Mauricio Funes y el ex vicepresidente Salvador Sánchez Cerén. También se 

incluye una fotografía de Salvador Sánchez Cerén, y el ministro de Defensa, David Munguía 

Payés, en la ceremonia de revisión de tropas para presentar al nuevo comandante general de 

las Fuerzas Armadas. 

Además, se incluye una fotografía de Alexander Segovia, quien fungió como secretario 

técnico de la Presidencia de Mauricio Funes; Segovia admitió que la hoja de sobresueldo que 

El Faro le mostró era una de las suyas, por 15 mil dólares. 

En seguida se encuentra nuevamente la fotografía del ex presidente de El Salvador, 

Mauricio Funes, y del ex vicepresidente, Salvador Sánchez Cerén, durante la conmemoración 

de su primer año en el poder, el 1 de junio de 2010. 

Así mismo se incluye una fotografía de Hugo Martínez, candidato a la Presidencia por 

el FMLN para las elecciones del 2019, durante su cierre de campaña. Una fotografía de 

Mauricio Funes en reunión con su equipo tras las elecciones presidenciales en las que resultó 

electo presidente, rodeados de prensa. 
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También se encontró una fotografía de Manuel Melgar, secretario privado de la 

presidencia, junto a Salvador Sánchez Cerén. Otra fotografía adicional de El presidente Cerén 

junto a funcionarios de su gabinete de Seguridad. 

Adicionalmente se incluye una fotografía de David Rivas, ex secretario de 

Comunicaciones del gobierno de Mauricio Funes, mientras era procesado por lavado de 

dinero en el Juzgado Séptimo de Instrucción de San Salvador. 

Por la posibilidad del medio, se visualizan dos bloques interactivos de archivos, el 

primero son una serie de imágenes de publicaciones de redes sociales del ex presidente 

Mauricio Funes de entre el 2 de diciembre de 2016 y el 28 de enero de 2019. En ellos, negó 

rotundamente que su gobierno haya desembolsado sobresueldos. 

En el segundo bloque interactivo se muestran los documentos de hojas de recibo 

originales de "bonificaciones", "bonificaciones especiales", "complementos", “notas de 

abono", "solicitudes de fondos" y "desembolsos" de la Secretaría Privada de la Presidencia 

de Mauricio Funes, firmados de recibidos por funcionarios de su gabinete. 

Para cerrar este análisis de contenido de investigación de El Faro, se encontraron 

diversas fuentes que el medio utilizó para presentar las investigaciones, consideradas 

necesarias para llevar su planteamiento a la plataforma pública. 
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4.3 Análisis comparativo entre LPG y El Faro 

Con el pasar de los años la postura de los medios de comunicación ha cambiado, ya que la 

tecnología ha presentado un nuevo desafío para el periodismo tradicional, contribuyendo a 

que los medios se actualicen cada día más, por ello surgen constantemente los periódicos 

digitales, los cuales se presentan como una alternativa de información para el lector o 

internauta donde le facilita el acceso a la información. 

Por su parte la prensa escrita con sus lineamientos tradicionales pretende mantener un 

liderazgo a la hora de presentar la información, sin embargo, su imparcialidad muchas veces 

se ve afectada a causa de la venta de espacios publicitarios, ya que los compradores de dichos 

espacios son los que determinan el tipo de noticias que se pueden dar a conocer. 

Ambos tipos de medios tanto tradicionales como digitales tienen sus ventajas y sus 

desventajas al momento del ejercicio periodístico. Una ventaja del medio tradicional es que 

puede llegar a varios tipos de audiencias de manera directa sin necesidad de hacer uso de la 

tecnología; otra ventaja para el lector es que puede tener el periódico en físico. 

Por otra parte al mencionar desventajas en prensa escrita se puede decir que tiene costo 

monetario por esa razón el acceso se ve limitado solo para personas que pueden pagarlo, 

asimismo los espacios en prensa escrita son restringidos, muchas veces los editores dejan 

notas fuera de las publicaciones por esta causa. 

En cuanto a los medios digitales las ventajas que pueden mencionarse son la inmediatez 

con la que la información es presentada, también al hacer acceso no es un pago directo al 

medio, sino solo basta con tener conexión a internet o un plan de datos.  
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Entre las desventajas del medio digital pueden mencionarse la necesidad de siempre 

hacer uso de un aparato tecnológico (celular, computadora, tablet) para poder recibir las 

noticias; además de ello la veracidad de la información se pone en duda puesto que hay 

investigaciones que no muestran nombres de sus fuentes. 

En esta investigación los resultados sobre el “Tratamiento informativo de la campaña 

de los candidatos Carlos Calleja, Nayib Bukele y Hugo Martínez hacia las elecciones 

presidenciales de febrero de 2019, en los periódicos La Prensa Gráfica y El Faro”, arrojó 

información importante para identificar el abordaje que cada medio le dio a la cobertura de 

campañas electorales. 

Los dos medios seleccionados para este análisis muestran diferencias entre sí pero 

también reflejan claramente una línea editorial e ideológica que hace que las notas publicadas 

tengan un sentido tendencioso. 

 En el caso del periódico digital El Faro, presentó investigaciones y notas periodísticas 

en las que, a través de un periodismo tendencioso, en cuya línea editorial se vio reflejado 

directamente el interés del medio de comunicación.  

Esto lo demostró en la cobertura que El Faro presentó en sus notas publicadas en el 

periodo de campaña electoral para las presidenciales 2019, publicando más información 

sobre el candidato Nayib Bukele del partido GANA en comparación de los restantes Carlos 

Calleja o Hugo Martínez, lo que en definitiva afectaría su posición ante el electorado. 
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 La cantidad de notas y el contenido evidenció la tendencia con la que el medio ejerció 

la labor periodística, de la que en reiteradas ocasiones denotó la falta de fundamentos que 

generaran credibilidad a la información. 

 Por lo que se puede considerar que en las notas de El Faro se pretendía afectar de una 

u otra manera a los candidatos al presentar una información sesgada con fuentes de 

información limitada o nulas pruebas de respaldo de la información. 

 Si bien es notable la crítica a todos los candidatos en contienda para las elecciones 

presidenciales 2019, la cantidad de notas expuestas fue desigual, el medio realizó una mayor 

cantidad de publicaciones del candidato Nayib Bukele lo que demostró la intención de afectar 

a un candidato en específico.  

Con titulares como “Bukele usó una camioneta de una empresa del entramado de 

corrupción de Saca” o “Las conversaciones privadas del fiscal Martínez con Funes, Rais, 

Herbert Saca y Nayib Bukele” en las que se comprometía la imagen del candidato del partido 

GANA, sumado a otro titular que expone “Candidato de las “nuevas ideas” se opone al 

matrimonio igualitario”, en la que se hizo una exposición a un colectivo en específico contra 

el candidato. 

 El Faro no solo se limitó a exponer las acciones de los candidatos sino también a 

señalar a los partidos políticos, que se vieron representados en la carrera electoral, las 

decisiones en la vía política de estos institutos, así como las ideologías que habían seguido.  

Lo anterior se demuestra en notas tituladas “Arena y Gana se unen para llevar a 

privados al ente rector del agua”, y “Arena, FMLN, Gana y PCN apoyaban la reelección de 
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Luis Martínez”, siendo un claro ejemplo del interés de señalar y reflejar las acciones de los 

institutos políticos ante la opinión pública.  

Durante el periodo de investigación se pudo notar a El Faro como el medio de mayor 

crítica a los actores políticos que compitieron por la carrera presidencial 2019. 

Por parte de LPG en las notas seleccionadas para éste análisis se observó una tendencia 

de apoyo hacia el partido político Alianza Republicana Nacionalista (ARENA), pues en su 

tratamiento informativo le daban relevancia a la fórmula presidencial de Carlos Calleja y 

Carmen Aída Lazo. 

También se denotó que en las publicaciones no hicieron uso de lenguaje despectivo o 

que pudiera dañar directamente la imagen de los otros contrincantes en contienda, tanto así 

que el uso de sus titulares en la mayoría muestras palabras de ánimo, de esperanza, incitando 

al lector a votar por ARENA o a inclinarse por ese partido político. 

Por ejemplo, fue repetitivo el empleo de titulares acerca de las propuestas de campaña 

de Calleja-Lazo en las áreas de educación, cultural, seguridad pública, agricultura entre otras, 

esto puso en evidencia el apoyo del medio de comunicación hacia ese grupo parlamentario, 

también hizo ver el sesgo periodístico porque existía una clara selección al momento de 

publicar a favor de dicho grupo. 

Por otra parte, aunque no se encontraron titulares o tratamiento ofensivo para las otras 

fórmulas presidenciales, se notó la intención de la manipulación de la información puesto 

que fue muy poco o nada lo que se habló de las promesas de campaña del candidato Hugo 
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Martínez (FMLN) y su fórmula presidencial, así como de Nayib Bukele y Félix Ulloa 

(GANA). 

Asimismo la extensión de las notas para cada partido analizado dio como resultado que 

ARENA obtuvo una mayor, otorgándole hasta dos páginas por día, a comparación de GANA 

y del FMLN que solo llegaron a obtener una página o solo media página por día y con titulares 

variables; sin embargo el candidato efemelenista logró tener más titulares y más tratamiento 

cuando hablaba de sus promesas de campaña; no así Bukele, cuyos titulares fueron casi nulos 

cuando hablaban de su campaña, se dedicaron más a sus asuntos personales. 

Referido al uso de fotografías también hay evidencia de que ARENA obtuvo los 

espacios más grandes, fotografías de media página con extensión de cinco columnas o hasta 

tres fotografías divididas en una sola página; en cambio el FMLN obtuvo fotografías a dos 

columnas en un cuarto de la página y algunas veces situadas en la parte inferior; en el caso 

de GANA obtuvo solo fotografías a dos columnas. 

En conclusión, se puede decir que tanto el periódico digital El Faro como La Prensa 

Gráfica fueron tendenciosos y manipuladores, no obstante, una diferencia marcada en ambos 

fue que LPG no buscó dañar directamente la imagen de los candidatos, sino que solo se limitó 

a mostrar las buenas obras que haría un grupo parlamentario específico.  
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CONCLUSIONES 

*El tratamiento informativo de La Prensa Gráfica mostró sesgo para las noticias nacionales, 

puesto que buscaba favorecer a un grupo político específico. 

*Tanto La Prensa Gráfica como el periódico digital El Faro tuvo claramente establecidas sus 

líneas editoriales. 

*La cobertura periodística de cada uno de los medios se centró solo en únicamente dos 

partidos políticos que a lo largo de la historia salvadoreña han sido contrincantes; por parte 

del Faro a favor de FMLN y La Prensa Gráfica a favor de ARENA. 

*En los medios tradicionales priman los intereses económicos al priorizar la venta de 

publicidad y con este fin ayudar a un grupo partidario, no así los medios digitales que 

trabajaron con poco o nada de publicidad. 

*Ambos medios analizados utilizaron fuentes de información que favorecieron y se 

acoplaron a sus líneas editoriales. 

*En cuanto a La Prensa Gráfica cedió más espacios a la fórmula de ARENA que a la de otros 

partidos, esto pudo verse en número de páginas, tamaños de fotografías e incluso páginas 

publicitarias. 

*Tanto La Prensa Gráfica como el periódico digital El Faro no buscaron diversidad de fuentes 

que pudieran enriquecer o contrastar la notas que realizaron durante la campaña electoral que 

comprendió de octubre de 2018 a febrero de 2019. 
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*En el análisis de los titulares de ambos medios no se encontró ninguna frase de desprestigio 

o palabras despectivas hacia los candidatos. 

*El profesionalismo de los dos medios analizados es dudoso, puesto que cometieron faltas al 

Código de Ética Periodística al no mantener una postura imparcial. 

*El desacato a la ética periodística quedó en evidencia ya que La Prensa Gráfica y El Faro se 

rigieron todo el tiempo siguiendo sus líneas editoriales tendenciosas. 

*Las líneas ideológicas de cada medio se mantuvieron claramente establecidas, por parte de 

El Faro se denotó una tendencia izquierdista y por parte de La Prensa Gráfica más inclinada 

a la tendencia derechista. 

 

 

 

 

 

 

 

RECOMENDACIONES 
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A los medios de comunicación: 

*Los medios de comunicación deben ser fieles al Código de Ética Periodística, pues 

deben respetar los principios del profesionalismo, veracidad e imparcialidad. 

*La labor de informar siempre debe pesar más para un medio de comunicación que 

su deseo por ganar popularidad o generar dinero. 

*Los medios de comunicación son importantes en la sociedad, ya que ellos se 

encargan de dar a conocer los hechos noticiosos, por ello deben apartarse de todo 

sesgo al momento de informar. 

*No es conveniente que los medios de comunicación se inmiscuyan en campañas 

electorales, la información debe ser clara no obedeciendo a ninguna tendencia. 

A las audiencias: 

*Habiendo analizado un medio escrito y un medio digital, el lector tiene la capacidad 

de elegir, a sabiendas de que cada medio tiene su ideología bien definida. 

*Buscar variedad de contenidos para ampliar la visión de lo que los medios 

tradicionales están escribiendo o transmitiendo. 

*Contrastar siempre lo que un medio publique para no caer en noticias tendenciosas. 

*No dejar que el medio influya en su capacidad de pensar, de opinar y de hacer. 
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A los periodistas: 

*Evitar cometer faltas al Código de Ética por obedecer a intereses de los dueños de 

las corporaciones informativas. 

*Tener claros sus principios éticos, siempre salvaguardar la integridad de las 

personas, informar con tenacidad y veracidad, respetando siempre los derechos de la 

sociedad. 

*Buscar un equilibrio al momento de elegir a sus fuentes informativas, para que la 

construcción de la noticia sea balanceada y pueda contrastarse. 

*Hacer uso de un lenguaje apropiado, no cayendo en sensacionalismo o amarillismo. 

 

Al Estado: 

*El Estado debe de encargarse de regular a los medios de comunicación aunque estos 

sean independientes a él, pues debe de asegurarse que los medios cumplan con el 

Código de Ética Periodística, más aún en tiempo de campañas electorales, para que 

exista imparcialidad y se informe con respeto hacia cada grupo partidario pero sobre 

todo con veracidad. 
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ANEXOS 

 

Semana #1: lunes 1 de octubre de 2018, periódico La Prensa Gráfica 

Candidato 

  

Titular 

  

Tratamiento 

Informativo 

  

Carlos Calleja Asamblea General de 

ARENA ratifica a 

Calleja 

ARENA proclamó a 

Carlos Calleja como 

candidato presidencial en 

su 37° Asamblea General, 

celebrada por primera vez 

en San Miguel 

  

  

  

Candidato 

  

Espacio 

  

Número de 

página 

  

Izquierda/derech

a 

  

Tamaño de 

fotografía 
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Carlos 

Calleja 

  

Dos 

páginas 

  

24 y 26 

  

Las 2 izquierdas 

  

Primera 

página una 

fotografía de 

5 columnas 

a media 

página y 

otra 

fotografía de 

2 columnas 

en la 

esquina 

inferior 

izquierda. 

Segunda 

página 1 

fotografía 4 

columnas en 

la parte 

superior otra 

en la parte 

inferior 

derecha de 3 

columnas 

  

  

  

  

  

  

Semana #2: martes 09 de octubre de 2018, periódico La Prensa Gráfica 



 

83 

 

Candidatos Titulares Tratamiento Informativo 

Hugo Martínez XVIII Enade Apuesta por la reforma 

educativa, incentivar a los 

trabajadores de la salud, 

apoyar a madres de familia, 

aumentar apuesta en la 

infraestructura. 

Nayib Bukele “                  ” Mapa educativo, escalafón 

sostenible, atención desde 

antes del parto, nuevo 

aeropuerto. 

Carlos Calleja Calleja y Muyshondt 

recorrieron zonas de alto 

riesgo en San Salvador. 

El alcalde aseguró que los 

trabajos de prevención en la 

zona surtieron efecto ante la 

situación climatológica. 

  

Candidato Espacio Número de 

páginas 

Izquierda/derecha Tamaño de la 

fotografía 

Hugo Martínez Media página 4 Izquierda Dos columnas 

de ancho por 

dos de largo, 

ubicada en la 

parte superior 

de la página. 

Nayib Bukele Media página 4 Izquierda Dos columnas 

de ancho por 

dos de largo, 

ubicada en la 
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parte superior 

de la página. 

Carlos Calleja 1 página 16 Izquierda 3 fotografías, la 

principal en la 

parte superior 

de la página de 

4 columnas de 

ancho a un 

cuarto de la 

página, la 

segunda a una 

columna y 

media de ancho 

por una 

columna de 

largo, la última 

de dos 

columnas de 

largo por dos 

de ancho, 

ambas ubicadas 

en la parte 

inferior de la 

página al lado 

izquierdo 

  

Semana #3: miércoles 17 de octubre de 2018, periódico La Prensa Gráfica 

Candidato Titular Tratamiento 
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Hugo Martínez Hugo y Karina visitan a 

productores de la zona de 

Chalatenango 

La fórmula del FMLN se 

comprometió a mejorar las 

condiciones de agricultores, 

pescadores y ganaderos. 

  

Candidato Espacio Número de 

páginas 

Izquierda/derecha Tamaño de la 

fotografía 

Hugo Martínez Media página 16 Izquierda 1 fotografía de 

3 columnas en 

la partes 

superior 

  

  

  

  

Semana #4: jueves 25 de octubre de 2018, periódico La Prensa Gráfica 

Candidatos Titulares Tratamiento 

Carlos Calleja Calleja y Lazo buscarán 

impulsar la educación dual. 

La fórmula presidencial de 

la Alianza por un Nuevo 

País presentó su modelo 

para impulsarla educación 

dual enfocada en tecnología. 
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Nayib Bukele Los intentos de Bukele por 

atrasar juicio por calumnia 

El candidato por el partido 

GANA ha presentado al 

menos tres recursos para 

extender el caso que se 

sigue en su contra por 

calumnia. 

  

Candidato Espacio Número de 

página 

Izquierda/derecha Tamaño de la 

fotografía 

Carlos Calleja 1 página 6 Izquierda 1 fotografía de 

4 columnas en 

la parte 

superior y otra 

fotografía de 

una columna a 

la derecha en la 

parte inferior. 

Nayib Bukele 1 página 7 Derecha Una fotografía 

de dos 

columnas. 

  

Semana #5: viernes 2 de noviembre de 2018, periódico La Prensa Gráfica 

Candidato Titulares Tratamiento 
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Carlos Calleja Calleja y Lazo proponen 

“puentes para los asuetos”. 

La fórmula presidencial se 

reunión con pobladores de 

Ilopango para dar a conocer 

una propuesta para fortalecer 

el turismo en la zona. 

Hugo Martínez y Nayib 

Bukele 

Culpan a GANA y al FMLN 

del atraso en la elección de 

CSJ 

Representantes de la 

organización DECIDE y 

dirigentes de ARENA 

culpan al FMLN y a GANA 

de atrasar el proceso de 

elección de CSJ. 

  

Candidato Espacio Número de 

página 

Izquierda/derecha Tamaño de 

fotografía 

Carlos Calleja 1 página 10 Izquierda 1 fotografía de 

4 columnas a 

media página, 

en la parte 

superior. 

Hugo Martínez 

y Nayib Bukele 

Media página 12 Izquierda 1 fotografía de 

2 columnas, en 

la cuarta parte 

de la página, 

esquina 

superior 

derecha 

  

Semana #6: sábado 10 de noviembre de 2018, periódico La Prensa Gráfica 
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Candidato Titulares Tratamiento 

Nayib Bukele Bukele hizo que alcaldía 

capitalina pagara 1 millón 

extra por mercado. 

La Corte de cuentas de la 

República realizó 10  

hallazgos en un proceso de 

auditoría fiscal sobre la 

construcción del mercado 

Cuscatlán, donde se 

encontró que se pagó un 

millón de dólares más. 

Carlos Calleja Calleja expuso plan sobre 

seguridad en Cuscatlán. 

El  candidato expuso los 

componentes del plan de 

seguridad que propone 

implementar si gana las 

elecciones 2019. 

  

Candidato Espacio Número de 

página 

Izquierda/derecha Tamaño de 

fotografía 

Nayib Bukele 1 página 6 Izquierda 2 fotografía una 

de 3 columnas a 

un cuarto de la 

página en la 

esquina 

superior 

izquierda y la 

otra de dos 

columnas 

esquina 

superior 

derecha a media 

página. 
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Carlos Calleja 1 página 8 Izquierda 2 fotografías, 1 

de 4 columnas 

ubicada al 

centro de la 

página y la otra 

de una columna 

esquina inferior 

derecha. 

  

Semana #7: domingo 18 de noviembre de 2018, periódico La Prensa Gráfica 

Candidato Titulares Tratamiento 

Carlos Calleja Calleja intensificará 

campaña territorial. 

El candidato presidencial 

juntos con los movimientos 

unidos a ARENA 

intensificarán el trabajo 

territorial para asegurar los 

votos para ganar la elección 

presidencial en primera 

vuelta 

Hugo Martínez Martínez plantea crear 

comités contralores. 

Martínez anunció que en el 

plan de gobierno han 

formulado plantea la 

creación de comités 

ciudadanos contralores de 

los servicios que la red de 

salud brinda a la población. 
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Candidato Espacio Número de 

página 

Izquierda/derecha Tamaño de 

fotografía 

Carlos Calleja 1 página 7 Derecha 2 fotografías, 1 

de 4 columnas 

de un cuarto de 

página ubicada 

al centro y la 

otra de dos 

columnas en la 

esquina inferior 

derecha. 

Hugo Martínez 1 página 8 Izquierda 1 fotografía de 

3 columnas 

ubicada al 

centro superior 

de la página, en 

un cuarto de la 

página. 

  

Semana #8: lunes 26 de noviembre de 2018, periódico La Prensa Gráfica 

Candidato Titulares Tratamiento 

Carlos Calleja Apoyo total de bases del 

PCN a fórmula Calleja-

Lazo. 

PCN expresó todo su apoyo 

a la fórmula presidencial 

Calleja-Lazo, el punto de 

encuentro fue en Ciudad 

Arce, donde se reunieron 

más de 2,500 seguidores 

provenientes de varias partes 

del departamento de la 

Libertad. 
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Hugo Martínez MPSD respalda la 

candidatura de Hugo 

Martínez 

El Movimiento Político 

Social Demócrata, anunció 

su respaldo al candidato del 

FMLN, es la cuarta ocasión 

desde 2004 en la que este 

movimiento firma una 

alianza con el partido de 

izquierda. 

  

Candidato Espacio Número de 

página. 

Izquierda/derecha Tamaño de 

fotografía. 

Carlos Calleja 2 páginas 24 y 25 Izquierda y derecha En la página 24 

una fotografía 

de 5 columnas a 

media página, 

en la página 25 

4 fotos dos de 1 

columna 

ubicadas en la 

parte superior 

izquierda una 

tras la otra y 

otras dos de dos 

columnas 

ubicadas en la 

parte superior 

derecha una 

tras la otra. 

Hugo Martínez Media página 26 Izquierda 1 foto de una 

columna 

ubicada al 

medio entre 

texto. 
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Semana #9: martes 04 de diciembre de 2018, Periódico La Prensa Gráfica. 

Candidatos Titulares Tratamiento 

Carlos Calleja Calleja promete eliminar 

impuesto a la telefonía. 

El candidato de ARENA 

Carlos Calleja dijo en una 

conferencia que de ser 

ganador en las elecciones del 

3 de febrero eliminar el 

impuesto a las telefonías. 

  

Candidatos Espacio Número de 

páginas 

Izquierda/derecha Tamaño de 

fotografía 

Carlos Calleja 1 página y 

media 

6 y 7 Página 6 izquierda, 

página 7 derecha 

Página 6 una 

foto de una 

columna 

esquina 

superior 

derecha 

abarcando un 

cuarto de la 

página. Página 

7 dos fotos, la 

primera de tres 

columnas a la 

mitad de la 

página a la 

cuarta parte de 

la página y la 

segunda de dos 

columnas. 
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Semana #10: miércoles 12 de diciembre de 2018, periódico La Prensa Gráfica. 

Candidatos Titulares Tratamiento 

Carlos Calleja Calleja confirmó 

participación en el debate 

de UES 

El candidato de ARENA 

confirmó su participación 

al debate pues afirmó que 

los jóvenes deben de 

conocer propuestas que 

van a cambiar la vida de 

muchos. 

Karina Sosa Karina concretó sus 

compromisos con 

mujeres. 

La candidata a la 

Vicepresidencia por el 

FMLN concretó 

compromisos para 

favorecer al sector 

femenino de El Salvador, 

de ganar las próximas 

elecciones. 

  

Candidatos Espacio Número de 

página 

Izquierda/derecha Tamaño de 

fotografía 

Carlos Calleja 1 página 18 izquierda 1 de tres 

columnas a un 

cuarto de la 

página en el 

centro superior. 



 

94 

 

Karina Sosa Media página 20 izquierda 1 fotografía en 

la esquina 

superior 

derecha a 2 

columnas. 

  

Semana #11: jueves 20 de diciembre de 2018, periódico La Prensa Gráfica. 

Candidatos Titulares Tratamiento 

Carlos Calleja Calleja ofrece apoyo al 

sector agrícola en 

Chalatenango 

El candidato dio a conocer 

los programas para el agro 

en Chalatenango. 

Hugo Martínez Hugo retó al candidato de 

GANA a un debate 

Enfrentarse en un debate 

bajo cualquier condición fue 

el reto que lanzó Martínez a 

Bukele. 

  

Candidatos Espacio Número de 

página 

Izquierda/derecha Tamaño de la 

fotografía 

Carlos Calleja 1 página 20 izquierda 2 fotografías, la 

primera de 

cuatro 

columnas a 

media página y 

la segunda de 

una columna en 

la esquina 
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inferior 

derecha. 

Hugo Martínez Media página 22 izquierda 1 fotografía de 

dos columnas, 

esquina 

superior 

derecha. 

  

  

  

  

Semana #12: viernes 28 de diciembre de 2018, periódico La Prensa Gráfica. 

Candidato Titulares Tratamiento 

Carlos Calleja Calleja compartió su 

propuesta de “escudo 

inteligente” 

El candidato reafirmó su 

propuesta de construir un 

sistema de seguridad más 

integral, combina con la 

tecnología. 
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Hugo Martínez “Caravana del juguete”, 

estuvo en La Paz, Morazán, 

La Unión y San Miguel. 

“La caravana del juguete”, 

iniciativa de la fórmula del 

FMLN recorrió algunos 

departamentos de oriente del 

país. 

  

Candidato Espacio Número de 

Página 

Izquierda/derecha Tamaño de la 

fotografía 

Carlos Calleja 1 página 8 Izquierda Dos fotografías, 

una de tres 

columnas a un 

cuarto de la 

página y la otra 

de dos 

columnas al 

cuarto de la 

página también, 

ubicadas en la 

parte superior. 

Hugo Martínez Un cuarto de la 

página. 

10 Izquierda Una fotografía 

de cortesía de 

dos columnas, 

en la parte 

inferior de la 

página 

  

Semana #13: sábado 5 de enero de 2019, periódico La Prensa Gráfica 

Candidato Titular Tratamiento 
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Carlos Calleja Calleja ofrece regenerar las 

condiciones para atraer más 

inversiones. 

El candidato visitó varias 

colonias de San Jacinto en 

San Salvador y agradeció el 

apoyo por parte de la 

población, dijo que junto con 

su compañera de fórmula 

trabajaría para mejorar las 

condiciones de inversión 

tanto a los nacionales como 

extranjeros. 

  

Candidato Espacio Número de 

página 

Izquierda/derecha Tamaño de la 

fotografía. 

Carlos Calleja 1 página 16 Izquierda Dos fotografías 

en la parte 

superior de la 

página, la 

primera al lado 

izquierdo de 

tres columnas 

de extensión y 

la segunda 

ubicada a la 

derecha a dos 

columnas, 

ambas 

abarcando un 

cuarto de la 

página. 

  

Semana #14: domingo 13 de enero de 2019, periódico, La Prensa Gráfica. 



 

98 

 

Candidato Titular Tratamiento 

Carmen Aída Lazo Carmen Aída Lazo promete 

potenciar la agricultura. 

Lazo se comprometió ayer 

con los habitantes de San 

Lorenzo, Ahuachapán, a 

generar mayor cantidad de 

empleos. 

Hugo Martínez Hugo Martínez propone 

créditos para pescadores. 

El candidato a la 

presidencial propuso durante 

una reunión con pescadores 

de La Unión, que en un 

eventual gobierno, brindará 

“dentro de la banca estatal” 

una línea de créditos 

especiales, para sector 

pesquero del país. 

  

  

Candidato Espacio Número de 

página 

Izquierda/derecha Tamaño de la 

fotografía 

Carmen Aída 

Lazo 

1 página y 

media 

8 y 9 Izquierda y 

derecha 

En la página 8 

una fotografía 

de 5 columnas a 

media página y 

en la página 9 

una fotografía 

de dos 

columnas de 

ancho dos de 

largo, ubicada 
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en la parte de en 

medio 

Hugo Martínez Media página 9   Foto de cortesía 

dos columnas 

de ancho dos de 

largo. 

  

Semana #15: lunes 21 de enero de 2019 periódico, La Prensa Gráfica. 

Candidato Titular Tratamiento 

Carlos Calleja Y Carmen 

Aída Lazo 

Calleja y Lazo recibieron 

masivo apoyo en Sonsonate. 

Cientos de militantes y 

simpatizantes del PCN, 

recibieron a los candidatos 

de la fórmula presidencial, 

los candidatos presidenciales 

prometen mejorar la 

educación y la seguridad. 
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Hugo Martínez Bases de PDC y CD en 

Jiquilísco dan apoyo a 

Martínez. 

Durante mitin en el parque 

central de Jiquilisco, 

Usulután, el candidato 

presidencial del FMLN, 

Hugo Martínez recibió el 

apoyo que dieron a su 

proyecto electoral, líderes de 

cooperativas y militantes del 

PDC y ex miembros del CD 

  

Candidato Espacio Número de 

página 

Izquierda/derecha Tamaño de la 

fotografía 

Carlos Calleja y 

Carmen Aída 

Lazo 

1 página 32 Izquierda Dos fotografías 

una a 4 

columnas a 

media página 

ubicada al lado 

izquierdo y la 

otra de tres 

columnas de 

ancho por dos 

columnas de 

largo ubicada 

en la parte 

inferior, al 

centro de la 

página. 
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Hugo Martínez Media página 33 Derecha Una foto de 

cortesía, de tres 

columnas de 

ancho por dos 

de largo, 

ubicada en la 

parte superior 

izquierda de la 

página. 

  

Semana #16: martes 29 de enero de 2019 periódico, La Prensa Gráfica. 

Candidato Titular Tratamiento 

Carlos Calleja “Nuestra campaña de 

territorio, ha hecho la 

diferencia”. 

Luego de una serie de 

mítines el fin de semana 

pasado, Carlos Calleja 

aseguró el trabajo territorial 

realizado durante la 

campaña, ha hecho la 

diferencia con relación a 

otras fórmulas, de cara a las 

elecciones presidenciales. 

  

Candidato Espacio Número de 

página 

Izquierda/derecha Tamaño de la 

fotografía 



 

102 

 

Carlos Calleja 1 página 9 Derecha Dos fotografías, 

una de 4 

columnas de 

ancho a media 

página y la otra 

de dos 

columnas ancho 

por una de 

ancho. 

  

 

  

EL FARO 

Semana 1 fecha: lunes 1 de octubre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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ARENA/Carlos Calleja ARENA ratifica su devoción 

por D'Aubuisson a días de la 

canonización de Romero. 

Líderes del partido ARENA 

sostienen su apoyo al 

fundador del mismo e 

indican que son leyendas 

urbanas y comentarios sin 

valor los que acusan a 

Roberto D'Aubuisson del 

asesinato de Monseñor 

Romero, en la que los 

correligionarios están 

obligados a defender al 

fundador del partido, además 

de señalar el comentario de 

Carmen Aída Lazo en el que 

señala que la participación 

de D'Aubuisson no está 

probada mientras Carlos 

Calleja, elogia a Romero y a 

la vez homenajea al presunto 

asesino. 

  

Candidato Espacio Extensión Cantidad tamaño de fotografías 

 Carlos Calleja 8 páginas 35 párrafos 

3 fotografías de medidas: 

14.0cm x 9.0cm 

14.0cm x 9.5cm 

19.5cm x 14.5cm. 

  

Semana 1 fecha: miércoles 3 de octubre 2018. Medio: El Faro 
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Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

Nayib Bukele Bukele: "Puede que haya 

gente que nos castigue por 

aliarnos con GANA" 

La participación de Nayib 

Bukele en el partido GANA 

para incluirse en la 

contienda por la presidencia 

le parece al candidato poco 

relevante a pesar de que el 

mismo considera podría 

restarle votos estos no sería 

de grandes proporciones 

puesto que justifica su 

alianza con GANA ante el 

denominado bloqueo del 

Tribunal Supremo Electoral 

de las dos entidades 

políticas en las que intentó 

participar previamente. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Nayib Bukele 9 Páginas 34 Párrafos 

3 fotografías, todas de 14.0cm x 

10.5cm 

  

Semana 2 fecha: lunes 8 de octubre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo Martínez 

Los candidatos 

presidenciales se disfrazan 

de socorristas para iniciar la 

campaña. 

Los tres candidatos 

presidenciales Carlos 

Calleja, Nayib Bukele y 

Hugo Martínez 

aprovecharon la emergencia 

por lluvias repartiendo 

donaciones con colores 

alusivos a sus respectivos 

partidos políticos. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo 

Martínez 

5 Páginas 13 Párrafo 3 fotografías con medidas: 

14.ocm x 9.5cm 

14.ocm x 9.5cm 

14.ocm x 10.5cm 

  

Semana 2 fecha: jueves 11 de octubre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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Carlos Calleja Por supuesto que una 

campaña no basta para lavar 

al partido ARENA. 

Se presenta la postura de 

Gerardo Muyshondt, 

colaborador de la campaña 

de Carlos Calleja, en la que 

reconoce que con una 

campaña no se puede 

limpiar el historial el 

partido ARENA, haciendo 

alusión al comercial donde 

un militante lava el chaleco 

con los colores del partido, 

propaganda publicada en 

vísperas de la canonización 

de Monseñor Oscar Arnulfo 

Romero. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 1 Páginas 1 Párrafo 0 

  

Semana 2 fecha: viernes 12 de octubre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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Carlos Calleja En ARENA saben que fue 

Roberto, pero jamás lo van 

a decir en público. 

A través de entrevista hecha 

a Mariza de Martínez, 

hermana de Roberto 

D'Aubuisson, se presenta la 

perspectiva y experiencia 

de esta miembro de la 

familia y el significado 

histórico de Monseñor 

Romero en El Salvador, se 

expone sus opiniones de la 

participación en la política 

salvadoreña de su hermano 

y la supuesta organización 

del asesinato de Monseñor 

Romero, además justifica 

que el candidato 

presidencial Carlos Callejas 

no se tome una postura 

clara ante las preguntas a 

Monseñor Romero por no 

comprometer su carrera 

política. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 

11 Páginas 43 Párrafos 

3 fotografías, todas de 14.0cm x 

9.5cm 

  

Semana 3 fecha: sábado 20 de octubre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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Nayib Bukele Las conversaciones 

privadas del fiscal Martínez 

con Funes, Rais, Herbert 

Saca y Nayib Bukele. 

En la investigación se 

explica como El Faro tuvo 

acceso a las conversaciones 

privadas del ex fiscal Luis 

Martínez y entre los que se 

destacó la comunicación 

con políticos de alta 

incidencia en las decisiones 

de país, y como las 

negociaciones con estos 

afectó a Nayib Bukele, por 

lo que intervinieron a 

Herbert Saca para calmar la 

situación con Bukele por el 

caso "Trol Center" 

situación que llevaría a un 

contacto directo entre 

Martínez y Bukele. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Nayib Bukele 15 páginas 74 Párrafos 4 Fotografías, todas de 14.0cm x 

9.5cm 

  

Semana 4 fecha: viernes 26 de octubre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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Carlos Calleja ARENA recurre a estratega 

conocido por campañas 

sucias para enfrentar a 

Bukele. 

En la nota se expresa la 

participación directa de 

Antonio José Sola en la 

campaña del candidato 

presidencial Carlos Calleja, 

lo que provocaría que el 

experto en comunicación 

política encaminara la 

campaña a un sentido más 

confrontativo, fama que 

Sola ganó en su 

participación con partidos 

en diferentes países 

latinoamericanos. 

  

Candidat

o Espacio Extensión Cantidad tamaño de fotografías 

Carlos 

Calleja 7 Páginas 28 Párrafos 

3 Fotografías, todas de 14.0cm x 

9.5cm 

  

Semana 4 fecha: viernes 26 de octubre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

ARENA, FMLN, GANA, 

PCN 

ARENA, FMLN, GANA, 

PCN apoyaban la reelección 

de Luis Martínez 

Se explica la complicidad 

de los partidos políticos 

para la reelección de Luis 

Martínez para Fiscal 

General de la República del 

que se presume obtendrían 
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favores para continuar en el 

cargo público. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

ARENA, 

FMLN, 

GANA, PCN 1 Página 1 párrafo 0 

  

Semana 5 fecha: jueves 1 de noviembre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

ARENA El candidato de Vamos 

piensa como ARENA, 

investigar la guerra es "abrir 

heridas" del pasado. 

Se explica cómo la política 

de ARENA sobre la ley de 

amnistía y el silencio a 

crímenes de guerra han 

influenciado la forma de 

pensar de otro candidatos a 

la presidencia, tal es el caso 

de Josué Alvarado Flores. 
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Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

ARENA 1 Página 4 párrafos 0 

  

Semana 6 fecha: martes 6 de noviembre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo Martínez 

GANA lidera gasto en 

propaganda electoral con 

casi $2 millones, según 

acción ciudadana 

Basados en el reporte de la 

organización Acción 

Ciudadana, El Faro hace 

referencia al partido GANA 

y a Nayib Bukele como los 

mayores inversores en 

campaña electoral para los 

comicios presidenciales, 

que hasta la fecha ascendía 

a un costo de 2 millones de 

dólares. 

Señala también al partido 

ARENA como segundo con 

sus candidatos 

presidenciales quienes 

llevarían gastado 1,8 

millones de dólares, y en 

tercer lugar al FMLN con 

827 mil dólares. 

Indicando que hasta 

entonces ninguno de los 

contendientes al expuesto a 

sus financistas. 
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Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo 

Martínez 2 Páginas 7 Párrafos 0 

  

Semana 6 fecha: miércoles 7 de noviembre 2018. Medio: El Faro 

Candidato Titular Enfoque 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo Martínez 

Los desaciertos de los 

partidos en campaña 

En el texto se presentan lo 

que consideran una visión 

de campaña vacía de los 

candidatos en cuestión, de 

los que solamente se han 

presentados propuestas 

generales nada específico, 

ocultando los financistas y 

cómo la corrupción ha 

afectado en la contienda al 

partido ARENA, en el caso 

del FMLN el desgaste 

político de sus miembros ha 

disminuido en gran manera 

la intención de voto, 

mientras se presenta al 

candidato Nayib Bukele 

acorralado por la presión de 

los partidos GANA, CD, 

Nuevas Ideas, conformado 
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en su mayoría por políticos 

viejos explica. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo 

Martínez 5 Páginas 30 Párrafos 1 fotografía de 14.0cm x 9.5cm 

  

Semana 6 fecha: miércoles 7 de noviembre 2018. Medio: El Faro 

Candidato Titular Enfoque 
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Nayib Bukele 

Candidato de las "Nuevas 

Ideas" se opone al 

matrimonio igualitario 

En la nota se expone la 

postura del candidato 

presidencial por el partido 

GANA, Nayib Bukele, y 

como este rechaza el 

matrimonio igualitario pese 

a que en su campaña por la 

alcaldía de San Salvador 

confirmó convertiría a la 

ciudad en una capital 

inclusiva, cómo esta 

disparidad de pensamientos 

se evidencia en unos años. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Nayib Bukele 3 Páginas 16 Párrafos 0 

  

Semana 6 fecha: viernes 9 de noviembre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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GANA / Nayib Bukele GANA es un medio 

necesario para llegar a la 

presidencia. 

Explicación del apoyo 

recibido de diferentes 

participantes e inscritos en 

partidos políticos de 

oposición a Nayib Bukele, 

además de confirmar su 

voto para la presidencia se 

ha considerado al partido 

GANA como un vehículo 

para alcanzar el cargo 

máximo del ejecutivo. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

GANA / 

Nayib Bukele 2 Página 8 párrafos 0 

  

Semana 7 fecha: jueves 15 de noviembre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

ARENA / Carlos 

Calleja 

Miembros de la 

comitiva de Calleja 

intimidan y usan la 

fuerza contra periodista 

de El Faro. 

Experiencia de periodista de El Faro 

que recibió violencia por parte de 

correligionarios, miembros de la 

comitiva del partido ARENA al 

intentar acercase al candidato 

presidencial Carlos Callejas y como 

este se negó a responder las preguntas 

a la prensa. 
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Candidato Espacio Extensión Cantidad tamaño de fotografías 

ARENA / Carlos 

Calleja 3 Página 8 párrafos 1 fotografía de 15.0cm X 8.5cm 

  

Semana 9 fecha: domingo 2 de diciembre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

FMLN / Hugo Martínez Hugo Martínez: "Lo que te 

podría decir es que no se ha 

hecho lo suficiente" 

Entrevista realizada al 

candidato presidencial del 

partido FMLN Hugo 

Martínez, en el que se le 

cuestiona sobre el detalles 

del plan de gobierno y la 

deuda histórica del partido 

en el gobierno, el desgaste 

político y la renovación del 

partido político al que 

representa. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

FMLN / Hugo 

Martínez 

14 Páginas 71 Párrafos 6 fotografías,  todas de 14.0cm x 

11.0cm 

  

Semana 10 fecha: viernes 7 de diciembre 2018. Medio: El Faro 
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Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

GANA / Nayib Bukele Bukele y Nuevas Ideas 

denuncian un fraude que ni 

gana se cree 

La nota expone la reacción 

de correligionarios del 

entonces movimiento 

político Nuevas Ideas, 

contra el Tribunal Supremo 

Electoral Luego de que el 

candidato presidencial de 

Gana, Nayib Bukele, dijera 

que se estaba preparando 

fraude contra su partido, sin 

embargo líderes del mismo 

GANA se desliga de las 

acusaciones hechas por el 

candidato. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

GANA / 

Nayib Bukele 

8 Páginas 39 Párrafos 1 de 14.0cm x 9.5cm 

1 de 14.0cm x 14.0cm 

1 de 13.0cm x 11.0cm 

  

Semana 10 fecha: viernes 7 de diciembre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo Martínez 

"El entorno de pandillas 

está castigando al FMLN y 

a ARENA" 

El Faro entrevista a 

Verónica Reyna, experta en 

temas de seguridad y 

directora de Derechos 

Humanos del Servicio 

Social Pasionista, en cuyo 

análisis los contendientes 

no han sido claros en su 

plan de gobierno de la lucha 

contra las pandillas, como 

si fuera un tema ajeno a la 

sociedad salvadoreña, y que 

hasta la fecha ha sido la 

razón de mayor desgaste de 

los últimos partidos 

políticos al frente del 

gobierno. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo 

Martínez 

8 Páginas 49 Párrafos 2 de 14.0cm x 9.5cm 

  

Semana 11 fecha: jueves 13 de diciembre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo Martínez 

"A este ritmo fácil 

llegaríamos a una campaña 

de $30 millones" 

En la publicación se explica 

que en el reporte del centro 

de monitoreo de 

Transparencia y 

Democracia de la 

organización Acción 

Ciudadana, se detalla un 

gasto en campaña hasta ese 

momento de 12.6 millones 

de dólares en propaganda 

electoral, por parte de los 

partidos políticos que 

participarán en la elección 

presidencial de 2019, por lo 

que a ese ritmo se podía 

alcanzar una inversión total 

de 30 millones de dólares al 

final de la campaña 

electoral. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo 

Martínez 

2 Páginas 8 Párrafos 0 

  

Semana 12 fecha: viernes 21 de diciembre 2018. Medio: El Faro 
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Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

ARENA / Carlos Calleja Asamblea elige a un ex 

asesor de calleja como 

nuevo fiscal general 

La nota expone la decisión 

de la Asamblea Legislativa, 

con los votos de los 

partidos ARENA y FMLN 

de elegir como Fiscal 

General de la República a 

Raúl Melara, ex director 

ejecutivo de la ANEP y 

públicamente expuesto en 

meses previos como asesor 

en la campaña del 

candidato presidencial por 

ARENA, Carlos Calleja. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

ARENA / 

Carlos Calleja 

7 Páginas 29 Párrafos 2 de 14.0cm x 10.0cm 

2 de 14.0cm x 9.5cm 

  

Semana 12 fecha: viernes 21 de diciembre 2018. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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GANA / Nayib Bukele Bukele usó una camioneta 

de una empresa del 

entramado de corrupción de 

saca 

En la nota se detalla cómo 

entre los meses de 

septiembre y octubre de 

2017 el candidato 

presidencial Nayib Bukele 

utilizó una camioneta ligada 

a los negocios que el ex 

presidente Elías Antonio 

Saca manejó para el 

blanqueo de dinero del 

estado por el cual fue 

procesado, así mismo se 

explican los vínculos del 

presidenciable con el 

apellido Saca, adicional al 

partido GANA que 

representa ha sido asociado 

con Antonio Saca. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

GANA / 

Nayib Bukele 

9 Páginas 39 Párrafos 3 fotografías de 14.0cm x 

11.0cm 

1 fotografía de 14.0cm x 9.5cm 

  

Semana 15 fecha: lunes 7 de enero 2019. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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GANA / Nayib Bukele Bukele: "Si dejamos solo al 

tribunal, van a quemar todo 

el CIFCO" 

En la nota se explica que el 

candidato presidencial del 

partido GANA, Nayib 

Bukele, en un mitin critica 

la labor del Tribunal 

Supremo Electoral, 

asegurando que se 

desarrolla un complot en su 

contra. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Nayib Bukele 5 Páginas 22 Párrafos 3 Fotografías, todas de 14.0cm x 

9.5cm 

  

Semana 15 fecha: martes 8 de enero 2019. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

GANA / Nayib Bukele Bukele se divorció del 

Frente, pero no del grupo 

ALBA 

Explicación de la alianza de 

negocios con inversionistas 

de grupo ALBA como José 

Luis Merino, entonces 

dirigente del FMLN, con 

quien además desarrollarían 

medios de comunicación y 

empresas asociadas, que 

continuaron incluso 

posterior a la expulsión de 

BUKELE del FMLN. 
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Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

NAYIB 

BUKELE 

14 Páginas 62 Párrafos 3 de 14.0 cm x 9.5cm 

1 de 14.0cm x 10.0cm 

2 de 14.0cm x 8.0cm 

1 de 14.0cm x 10.5cm 

  

Semana 15 fecha: lunes 7 de enero 2019. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo Martínez 

Los presidenciables 

reprueban en educación 

Las fórmulas presidenciales 

de GANA, ARENA y 

FMLN  no tienen respuesta 

para el sistema educativo. A 

poco más de un mes para 

las elecciones 

presidenciales, la mayoría 

de sus promesas son vagas 

y las que establecen metas 

no responden a las 

carencias detectadas en los 

diagnósticos elaborados por 

el gobierno mismo y por 

agencias especializadas en 

educación. 
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Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo 

Martínez 

10 Páginas 48 Párrafos 10 imágenes ilustrativas 

4 fotografías 

  

Semana 17 fecha: jueves 24 de enero 2019. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Siete razones por la que esta 

campaña apesta 

Se presenta un detalle de las 

exposición de la campaña 

desde un punto de vista 

crítico, contra las peores 

estrategias como fake news, 

manipulación de redes, 

empresas de propiedad de 

los candidatos 

presidenciales, entre otros 

métodos de 

convencimiento. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

3 Páginas 10 Párrafos 1 de 11.5 cm x 9.5cm 
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Semana 17 fecha: domingo 27 de enero 2019. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

GANA / Nayib Bukele 

Nayib Bukele cierra con 

fuegos artificiales la 

campaña del descontento. 

El cierre de campaña del 

candidato presidencial 

Nayib Bukele por el partido 

GANA, se presenta en el 

centro de San Salvador, 

municipio del cual también 

fue  alcalde, y desde donde 

pide a sus correligionarios 

comprometerse con el voto, 

para cerrar el acto con 

fuegos artificiales. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

GANA / 

Nayib Bukele 

5 Páginas 25 Párrafos 2 de 14.0cm x 9.5cm 

1 de 14.0cm x 9.0cm 

  

Semana 17 fecha: domingo 27 de enero 2019. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 
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FMLN / Hugo Martínez 

El FMLN le llena una 

alameda a Hugo Martínez 

En la nota se indica al 

partido FMLN como uno de 

los grandes afectados por la 

baja en la intención de voto, 

aun así el cierre de campaña 

del candidato presidencial 

Hugo Martínez se realiza 

con entusiasmo en la 

Alameda Juan Pablo II. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

FMLN / Hugo 

Martínez 

5 Páginas 17 Párrafos 3 Fotografías, todas de 14.0cm x 

9.5cm 

  

Semana 18 fecha: lunes 28 de enero 2019. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

Carlos Calleja Calleja recurre a los 

territorios en la recta final 

contra Bukele 

Se presenta una diferencia 

entre los tradicionales 

cierres de campaña de 

candidatos presidenciales, 

ya que Carlos Calleja en 

lugar de realizar un acto 

masivo decidió proceder 

con mítines en diferentes 

ciudades como último 

llamado al voto. 
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Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 5 Páginas 20 Párrafos 2 de 14.0cm x 9.5cm 

  

Semana 18 fecha: martes 29 de enero 2019. Medio: El Faro 

Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

FMLN / Hugo Martínez 

Los recibos originales de 

los sobresueldos del primer 

gobierno del FMLN 

Una investigación revela 

los nombres de funcionarios 

del gobierno del ex 

presidente de la república 

Mauricio Funes, del FMLN, 

que recibieron sobre 

sueldos entre los que se 

nombra al candidato del 

mismo partido Hugo 

Martínez. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

FMLN / Hugo 

Martínez 

      

  

Semana 18 fecha: miércoles 30 de enero 2019. Medio: El Faro 
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Candidato/ partido Titular Tratamiento informativo 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo Martínez 

Honestidad, democracia y 

coherencia: los vacíos de la 

campaña presidencial 

Un cuestionamiento a la 

campaña presidencial 

desarrollada por los 

candidatos de los partido 

GANA, ARENA y FMLN 

ya que con actitud 

reprochable por los medios 

de comunicación se 

mantuvieron al margen de 

voces críticas y rechazaron 

cualquier comentario en su 

contra. 

  

Candidato Espacio Extensión 

Cantidad tamaño de 

fotografías 

Carlos Calleja 

Nayib Bukele 

Hugo 

Martínez 

3 Páginas 8 Párrafos 0 
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La Prensa Gráfica, 1 de octubre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 9 de octubre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 17 de octubre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 25 de octubre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 2 de noviembre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 10 de noviembre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 18 de noviembre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 26 de noviembre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 4 de diciembre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 12 de diciembre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 20 de diciembre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 28 de diciembre de 2018 
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La Prensa Gráfica, 5 de enero de 2019 
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La Prensa Gráfica, 13 de enero de 2019 
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La Prensa Gráfica, 21 de enero de 2019 
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La Prensa Gráfica, 29 de enero de 2019  
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El Faro, 01 de Octubre de 2018 
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El Faro, 03 de Octubre de 2018 

 

 

 



 

178 

 

 

 

 

 



 

179 

 

  



 

180 

 

  



 

181 

 

  



 

182 

 

  



 

183 

 

  



 

184 

 

  



 

185 

 

  



 

186 

 

El Faro, 08 de Octubre de 2018 
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El Faro, 11 de Octubre de 2018 

 

  



 

192 

 

El Faro, 12 de Octubre de 2018 
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El Faro, 20 de Octubre de 2018 
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El Faro, 26 de Octubre de 2018 
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El Faro, 26 de Octubre de 2018 
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El Faro, 01 de Noviembre de 2018 
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El Faro, 06 de Noviembre de 2018 
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El Faro, 07 de Noviembre de 2018 
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El Faro, 07 de Noviembre de 2018 
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El Faro, 09 de Noviembre de 2018 
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El Faro, 15 de Noviembre de 2018 
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El Faro, 02 de Diciembre de 2018 
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El Faro, 07 de Diciembre de 2018 
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El Faro, 13 de Diciembre de 2018 
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El Faro, 07 de Enero de 2019 
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El Faro, 08 de Enero de 2019 
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El Faro, 24 de Enero de 2019 
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El Faro, 27 de Enero de 2019 
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El Faro, 27 de Enero de 2019 
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El Faro, 28 de Enero de 2019 
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El Faro, 30 de Enero de 2019 
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