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RESUMEN

Este informe detalla cuéles son las acciones para crear y posicionar una marca personal,
teniendo en cuenta que cualquier persona puede construir su propia marca y ofrecer productos
0 servicios basado en su experiencia personal, profesional, laboral, o a partir de una idea
concreta e innovadora para el mercado, con el propdsito de compartir ideas, experiencias y
generar ingresos econdmicos por la prestacion de dichos servicios o venta de productos, y de
esta forma, mostrar el potencial de la marca en el mercado y posicionarse entre la
competencia. En términos generales, la creacion de una estrategia digital, consiste en disefiar
y organizar en un plan las acciones que seran desarrolladas para la construccion de una marca,
iniciando con el branding donde se establece la identidad y valores, objetivos, publico
objetivo, canales de comunicacidn, y por ultimo la creacion de un calendario de contenidos
en el que se organizara todo el material que se publicara en las plataformas digitales y redes

sociales.

Palabras clave: marca personal, marketing digital, comunicacion, redes sociales, branding,

buyer persona.
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INTRODUCCION

Este estudio esta orientado en el marketing Digital, también conocido como Mercadotecnia
Digital que es el conjunto de actividades que una empresa o persona ejecuta online con el
objetivo de atraer nuevos negocios, crear relaciones, y desarrollar una identidad de marca.

Dentro de sus estrategias estan el SEO, Inbound Marketing y el Marketing de Contenidos.

En este sentido, la aplicacion de estrategias de marketing digital abre la posibilidad de explorar
e innovar en un nuevo mercado virtual, como vendedores o consumidores mediante el uso de
la tecnologia, que permite realizar una serie de acciones a través de diversos medios y

plataformas digitales.

Por lo tanto, el presente trabajo muestra el desarrollo de un plan de marketing digital para la
marca Esmeralda Lovato, informe de caracter cualitativo, cuyo resultado no trata de un trabajo
de investigacion sino de un estudio practico, a partir de todos los conocimientos aprendidos en
el curso de Especializacion de Medios Digitales y Redes Sociales, por lo que, el contenido no

Sé presenta a través de capitulos, sino mediante pasos a seguir para crear un plan de marketing.

En el plan se abordan aspectos como buyer persona, como elegir los canales adecuados para
una marca, analisis FODA, objetivos, servicios, lineas y calendario de contenidos
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SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

Esmeralda Lovato "EL", por sus siglas, es una marca que se encuentra en su etapa de inicio,
enfocada a la comunicacion digital y la prestacion de servicios profesionales como asesora y

estratega de redes sociales.

Logos de la marca:

Disefio conformado por las iniciales de un nombre y apellido, un icono de camara como
simbolo de la comunicacién, complementado con el enfoque de la marca, en este caso como

asesora digital.

LOGOTIPO

ESMERALDA

LOVATO

|

CAMARA, SIMBOLO DE
LA COMUNICACION EN
GENERAL

ASESORA DIGITAL

SERVICIO

PALETA DE COLORES




OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivos Generales:

Posicionamiento SEO (Search Engine Optimization) de la marca
Aumentar interacciones en las publicaciones de redes sociales
Generar engagement con mi audiencia

Ventas en los primeros 3 meses

Objetivos Especificos:

Visibilizar mi marca
Compartir contenido de valor en feed e historias
Aumentar la cantidad de seguidores en redes sociales

Incrementar el trafico en las paginas de Facebook e Instagram

KPIs: Key Performance Indicator, cuyo significado es Indicador Clave de Desempefio

Medidor de Desempefio, son indicadores estratégicos para la marca, se toman en cuenta una

serie de métricas que se utilizan para sintetizar la informaciéon sobre la eficacia y productividad

de las acciones que se llevaran a cabo en la marca a partir de los objetivos.

Los KPIs deben medir aspectos objetivos, ser unidades de medida realistas, aportar

informacidn relevante por si mismos y deben tener una continuidad en el tiempo.

Mejorar en un 30% el alcance de los posts y stories de Facebook e Instagram
Optimizar el engagement un 15% en los proximos 3 meses.

Aumento de 30% en los nimeros de seguidores.

50% de visitas organicas a los perfiles de las redes sociales de la marca

Uso de 3 a 5 Keywords.

Uso de 1 a 5 Hashtag.



DESCRIPCION DE LA MARCA

En este punto se abarca la razon de ser de la misma, las caracteristicas, la forma de dar a conocer

quiénes somos y comunicar los productos y servicios que se ofrecen al mercado.

En efecto, la marca Esmeralda Lovato nace como una idea de emprendimiento de caracter
profesional que se enfoca en ofertar servicios de asesoria, marketing y comunicacion digital, a
partir de los conocimientos académicos y experiencia laboral, los cuales permitiran ayudar y

guiar a los clientes en procesos relacionados a la comunicacion.

De acuerdo a lo anterior se determind que la marca ofrecera sus servicios profesionales en 2

redes sociales, en las cuales se compartird contenido de valor, promocional y de venta.

Los servicios que se proporcionaran son:

Asesoria personalizada de marketing

Asesoria y planificacion de contenido personalizado para redes sociales basando en el anélisis
de problemas, objetivos de marca y publico objetivo.

Gestion de redes sociales

Community manager, manejo de plataformas digitales y redes sociales.

Fotografia de producto

Fotografia de productos, contenido visual creativo que destaque los productos en el mercado.
Creacion de contenido audiovisual

- Creacion de artes a través de Canva y Adobe Photoshop para post de redes sociales.

- Creacion y edicion de videos para historias y reels de Instagram y Facebook.
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ANALISIS FODA

Es una técnica que se usa para identificar las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas

de la marca, emprendimiento o empresa.

A través de este andlisis se evalUa el trabajo que se ha realizado y ademas, facilita visualizar

aspectos a mejorar, por lo tanto, sera una herramienta determinante para la toma de decisiones.

A continuacién, se muestra el analisis FODA de la marca Esmeralda Lovato:

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

— Trabajo personalizado acorde al

proyecto o emprendimiento del o _
. — Posicionamiento en el area de
cliente.
. . marketing
— Respuesta inmediata _ _
L » — Alcance a nivel nacional
— Experiencia y formacion
o L . — Lograr promocionar y vender todos
— Publico objetivo definido

o ) los servicios.
< — Accesibilidad de precios
D _ ..
8 Creatividad
— Responsabilidad
DEBILIDADES AMENAZAS

— No ofrecer contenido diverso

— Estrategias Organicas — No encontrar un elemento que
— Conocimientos bésicos de disefio destacar o diferenciador de mi marca
gréafico — Laexperiencia de la competencia

— Ser una marca nueva.

11



REDES SOCIALES DE LA MARCA

Seleccionar las redes sociales adecuadas, es una de las partes fundamentales cuando se esta
constituyendo una marca porque intervienen algunos factores relacionados con el tipo de
cliente y las necesidades del mismo; por esta razon, es importante tener en cuenta a quién ira

dirigido el mensaje y qué medios van acorde a sus demandas.

Actualmente las redes sociales ofrecen un sinfin de ventajas entre ellas, la inmediatez,
actualidad, interconectividad y visibilidad, entre otras que garantizan un proceso de

comunicacion mas optimo, permitiendo llegar a mas clientes.

En este sentido, para cumplir los objetivos de posicionamiento, venta y reputacion, en la marca

Esmeralda Lovato se eligieron los siguientes canales a usar:

Facebook

Se eligi6é Facebook porgue es una de las redes sociales méas utilizadas a
nivel mundial, que retne a todos los publicos, y algunas de sus funciones
son: compartir textos, imagenes, videos, enviar y recibir mensajes,

visibilizar, promocionar, vender productos y servicios.

Se ajusta a los objetivos de la marca ya que, de acuerdo al analisis del buyer persona, el pablico
objetivo de Esmeralda Lovato son, mujeres y hombres de entre 18 a 40 afios de edad,
estudiantes, profesionales, emprendedores, y pequefias empresas que desean crear e innovar su

marca.

Instagram
Es una red social que se caracteriza por ofrecer a sus usuarios contenido
visual a través de imagenes y fotografias. Es una aplicacion creada

especialmente para ser usada en los dispositivos moviles, ademas,

permite también la creacion de videos, como reels e historias con

diferentes elementos.

Actualmente tiene millones de usuarios activos alrededor del mundo, en su mayoria jovenes y,
cuenta con diferentes herramientas que permiten crear contenido de valor, aumentar visibilidad,

alcance, analiticas y revisién de métricas.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Estudiar la competencia permite conocer puntos fuertes y débiles, situacion actual y
experiencia de otras marcas en el mercado, y asi tener un panorama amplio de accién para

gestionar la marca y realizar mejoras.

Ademaés, ayudara a conocer mejor a los clientes y sus necesidades para brindarles una atencion

y experiencia mas éptima como consumidores.

Posterior a la investigacion de mercado se encontraron 3 marcas que se dedican a la asesoria

de marketing digital y la creacién de contenido en El Salvador.

A continuacion, se presenta el andlisis de algunos aspectos de la competencia de la marca

Esmeralda Lovato:

COMPETENCIA
Canales
Nombre
Web Facebook Instagram TikTok
Powermedia X X
MB marketing X X
Media Creative X X X X
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Powermedia

Esta constituida como una agencia de marketing que ofrece servicios muy completos para

gestion de contenido de marca y emprendimientos.

Esta marca cuenta con su logo y colores distintivos, informacion contacto y describe de forma
concisa sus servicios, entre ellos: creacion de contenido, creacion de branding, optimizacion
de feed y disefio gréfico. EI mayor alcance esta en Instagram, sin embargo, tiene pocas

interacciones y reacciones en el contenido compartido ya que no publican frecuentemente.

& powermedia.sv

weoes

B 1 | MO ENCUENTRES
26 3,131 4,063 = ENCUENTRA EL
= ' REMEDIO**

Publicacio.. Seguidores  Seguidos

Powermedia B Marketing digital

Agencia de marketing

(= Te ayudamos a potenciar tu emprendimiento
con estrategias de marketing digital .~

@» Te asesoramos en tus redes sociales B
Trabajemos juntos /(>

Ver traduccién

wa.link/zcls78

‘ diegogfr, super_rysh y 7 personas mas siguen
X esta cuenta

Sequir también Mensaje +2

fe ; = Gestion d-ew
] blicidad digi
@ 8 'g woencnce | Redes Sociales
® MEDIA =

Social media Aboutus B Graphic desi... Testimonios Client

= Marketin
Digita

&<  powermedia.sv Segquir
@ powermedia.sv

'

AL -
iy

Optimizacion del feed y trabaje
con la paleta de colores de marca
personal para influencers

34 Me gusta
powermedia.sv Aqui esta la descripcion de cada una €
—
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MB Marketing

Es una agencia propiedad de Maria Belén, asesora de marketing digital, que ofrece servicios
de asesoria, gestion de redes sociales, disefio gréfico, fotografia y creacion de contenido, que,
ademas, destaca por mostrar un perfil completo, creativo y organizado, el cual cuenta con su

propio logo y colores distintivos de marca.

MB Marketing tiene presencia virtual a través de Instagram y Facebook, redes en las que
constantemente comparte contenido de valor y venta, lo cual, le permite tener un buen
acercamiento con su publico; asimismo, presenta formatos variados, entre ellos imagenes,

videos y reels, con buena redaccién de copys y uso de hashtags.

< mbmarketing_sv
b o

\SD EAS DI 10135 DI
121 1130 1435 O CONTINIDO CONLNIDO
’ L o iegen e segac ey
Publicacio.. Seguidores  Seguidos :

MB MARKETING
Agencia de marketing
Hola soy BELEN | ASESORA EN MARKETING : "t.’f ‘\‘“ :‘):‘ :
[SI{ENCARGADA DEL APOYO DE TUS REDES SOCIALES Y
CRECIMIENTO DE TU MARCA EMPRENDEDORA!
* MBMARKETINGSV@GMAIL.COM
Ver traduccion

‘D chroshely y valleelii siguen esta cuenta Reto para Visualiza una

esta semana gran semana
Mensaje Contacto &

o
: Hoy empiezo
\ , de nuevo
2 2 2 2 2 -

H ® > &

Q mbmarketing_sv
San Salvador, El Salvador.

Reto para Visualiza una Hoy Cmpiezo
esta semana gran semana dC ST

Tu momento de
emprender es AHORA

3

recordatorios a tener en cuenta ot 1
si eres EMPRENDEDOR /a brindo asesoria

Review de cuando

A

Qv N}
36 Me gusta

mbmarketing_sv Hola emprendedores @ ¢Quieren crear
una marca y no saben cémo llevarla acabo?& ... mas

Ver los 4 comentarios
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Media Creative

Es una agencia de publicidad con 6 afios de experiencia en el mercado nacional e
internacional, dedicada al marketing digital, que ofrece servicios de administracion de redes
sociales, desarrollo y mantenimiento de sitio web, produccién audiovisual, disefio grafico y

un elemento destacado que poseen es el servicio capacitacion en el tema de publicidad.

Muestran un perfil e informacion completa, con logo, colores, tipografia y estilo definido;
publicando contenido de valor y venta frecuentemente, no obstante, las publicaciones no
tienen mayor interaccion, ya que se observo que en la mayoria hay un promedio de 1 a 3

reacciones.

<& mediacreative.sv

375 2,499 2

Publicacio... Seguidores  Seguidos

== Agencia Media Creative

Agencia de publicidad

iCreamos publicidad fuera de este mundo! il
Marketing | Disefio | Audiovisual

6 afios a nivel internacional

iTe asesoramos GRATIS! & 2

Condcenos > -

= Tenemos los
Ver traduccion
www.mediacreativesv.com/ ores paquetes

8 lua.sv79 sigue esta cuenta

: Redles Sociales
m Mensaje Contacto +2 i i —
C0CeOC
Services Audiovisual Social Media Tips Work di

Paquete

{ii§ MEDIA
WS ve

€on nosotros

Para que conozcas todo [ por WhatsApp
e nuestros

servicios publicitarios "4 *503 7267 5605

+

Qv W

3 Me gusta
mediacreative.sv [l NUEVOS, NUEVOS,
NUEVOOOOO0O000S |
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BUYER PERSONA
El buyer persona es un arquetipo de cliente ideal que como marca o empresa se debe alcanzar,
se elabora a través de un perfil previamente investigado con aspectos puntuales que permiten

tener un mayor acercamiento al cliente que se desea capturar.

Se realiza a través de una representacion ficticia del cliente ideal lo cual permite disefiar
estrategias y acciones para llegar a clientes potenciales, ya que, se crea un perfil basado en
nombre, informacion sociodemogréafica, objetivos, intereses, necesidades, ocupaciones,

pasatiempos, personalidad, comportamiento, dolores, motivaciones y uso de redes sociales.

A continuacién, se muestra los buyers persona que se crearon para la marca Esmeralda Lovato

a partir de un estudio de inteligencia de mercado.

Buyer Persona 1:

Es una joven inteligente,

EStUdIante dedicada a sus estudios,

carismatica, de buen sentido del
humor, y perfeccionista

Estudia en la Universidad
Tecnologica de El Salvador

Graduarse, tener un empleo
’_ﬁ formal, montar su propio
h negocio, innovar del negocio de
su madre,

Generar mas iNgresos
ECONOMICOs, Organizar su
tiempo de estudio, y trabajo.

Usa las redes sociales para
informarse y entretenerse,
ademas, realiza pagos y comprar
en linea.

Maria, es una joven entre 20 a 25 afios, estudiante de
tercer afio de la Licenciatura en Disefio Grafico, reside
en San Salvador, El Salvador; vive con su madre, trabaja
junto a ella en un pequefio negocio de venta de ropa, y
tiene una relacién de noviazgo con Jorge Marroquin.

Leer libros de aventura, le gusta
viajar, comer saludable y hacer
ejercicio

Su madre tiene un pequefio negocio
de venta en ropa desde casa, sin
embargo, posterior a la cuarentena
las ventas cayeron y ahora Maria
quiere INNOVAR y trasladar el
negocio a las redes sociales sabe que
pueden llegar a mas personas peo no
sabe como empezar.

Tiene clases de lunes a viernes por
mafiana y en |a tarde ayuda a su
madre a atender el negocio, los fin
de semana hace tareas y sale con su
amigos y novio.

Dato de Interés , le pusta la
moda.

Asesoria personalizada, para decidir el concepto
de su marca, redes sociales o plataformas
digitales usar, definir su target y cliente ideal,

- los colores, crear los perfiles y disefio de feed
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Buyer Persona 2:

° Py Mujer creativa, alegre, divertida, Disfruta hacer yoga, decorar
I lnd a Rlva S O legustan osretosy aventuras. o interiores, comprar ropay
maquillaje.

Maquillista profesional

Estudio hasta tercer afio de la Actualmente cuenta con una
x Universidad la carrera de cuenta comercial en Instagram y
Administracién de Empresas y una Fan Page, sin embargo las
decidié especializarse en una de fotografias no son estéticamente
sus pasiones, ser maquiillista profesionales por lo que necesita
profesional contratar a una persona que

realice fotos de los servicios con

Poner su propia academia de {0 que cuenta y los productos

magquillaje, aprender nuevas

v s que también vende.
tecnicas de maquillaje, y
CODICHIPErsONas Trabaja en un canal de television
Generar mds ingresos @ local por las mafiana y en la
econdmicos, organizar su tardes trabaja por medio de citas
tiempo para poder seguir adomicilio para eventos, o
estudiando y especializarse en actividades especiales.

suarea

Usa redes sociales siempre, sus

> clientes realizan las citas por *
Instagram y a que estan

pendientes de su trabajo.

Datos Demogrificos

Dato de Interés, abrird pronto su
propia academia de maquillaje

Linda, es una joven entre 25 a 30 afios, con diplomados y
certificados en maquillaje profesional, por la Academia del
magquillista internacional Eduardo Franco. Ella reside en
Mejicanos, San Salvador y vive junto a su novio Mateo Melgar.

e

:Qué puedo ofrecer?

Fotografia de productos y servicios, y contenido
visual creativo que destaque en el mercado

Buyer Persona 3:

Julio Lopez

Es un hombre disciplinade, Ver series de aceidn, cocinar salir a
. activo comprometido con su o comer, pasar tiempo con su
N t Fomr = t . salud y la de su familia, Le gusta familia, y jugar futbal con sus
U rlClO nlS a ayudar a los demds. amigos.

Graduado en Licenciatura de Creo un pagina web, y una fanpage,

Nutricién de |z Universidad de " paradara conocer su trabajo y

El Salvador, con una maestria senvicios, sin embarge, sus

de Nutricién Clinica publicaciones no tisnen alcance e
interacciones, ya que, publica una

Posicionar su marca persanal en ez a la semana, algunas fotografias

el mercada, producir que =u asistente le ayuda a hacer,

eontenides de valory llegar a sin mayores descripeiones.

clientes potenciales.

Trabaja de lunes a viemesde 8a 4
de la tarde, ayuda a su hija ha hacer

Generar mds ingresos
T

EConamicos, organizar su

tiempo, ofrecer servicias de : tareas, y hace deporte por las
capacitacion. naches, los fin de semana
‘ Usualmente revisa las redes
o sociales por las noches, sus * Dato de interés, quiere ampliar sus
Datos Demogréificos mltasson Instagram y servicios profesionales.
er.

Julio, es un hombre entre 30 a 40 afios, profesional graduado
en la Licenciatura de MNutricién de la Universidad de El
Salvador, casado con Wendy Acosta, con quien tiene una hija,
vive en Antiguo Cuscatlan, La Libertad y tiene un consultorio
en Colonia Escalén.

—=_ . ¢Quépuedo ofrecer?

= @ Planificacion de contenido para redes sociales, basando
en el anilisis de problemas, objetivos de marca, piblico
© objetivo y diagnostico de competencia y Community
manager, gestion de plataformas digitales y redes
sociales




CANALES DIGITALES Y LINEAS DE CONTENIDO

Son los medios que serviran para transmitir el mensaje sobre el producto y servicio a los

clientes, a través de estos canales se establecera un proceso de comunicacion que ayudara a

cumplir los objetivos de la marca.

La seleccidn de los canales digitales se basa en el buyer persona, publico objetivo, y los

objetivos de marca, ademas, es importante establecer las lineas de contenido, es decir, tener

claro el tipo de tematicas se compartiran en los canales para dar a conocer a los clientes la

propuesta de marca y asi generar interés y preferencia.

De acuerdo con lo anterior, para esta marca se delimitd lo siguiente:

Canales Lineas de Contenido
- Educar

1. Facebook - Vender

2. Instagram - Informar
- Inspirar

Asimismo, se desglosé por cada linea de contenidos algunos de los temas que se abordarian

para la creacién de contenido.

Linea de contenido

Tematicas

PROMOCIONES
Primera asesoria gratis
Paquetes de servicios

Vender .

SERVICIOS

¢Qué es lo que hacemos?
Talleres

Asesorias

Informacidn de talleres
Informacién de asesorias
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Linea de contenido

Tematicas

Educar

TIPS

5 ideas para tomar fotografias de productos

Los 5 audios més virales que puedes usar para crear tus
historias

5 tips para optimizar el feed de tu marca o empresa
Tamarios adecuados de las imagenes para tus redes
sociales

RECOMENDACIONES DE HERRAMIENTAS
¢Por qué usar CANVA?

Las 5 mejores aplicaciones para editar fotografias
Pinterest

CapCut editor de video desde el teléfono

GLOSARIO DE PALABRAS
¢Qué son los Hashtags?

¢ Qué es contenido de valor?
Buyer Persona

Engagement

CTA

DATOS CURIOSOS

Sitios més visitados en el mundo

¢Las marcas con perfil en redes sociales generan mas
confianza?

Sabias que cada dia se hace 5.5 billones busquedas en
Google

Servicios mas comprados por Internet

20



Linea de contenido

Tematicas

Informar

TENDENCIAS

Colores en tendencia

Formatos

Novedades de las redes sociales
Diferencia de SEO/SEM

GUIAS

E-book

100 ideas de contenido de valor
Calendario de contenido
Errores en redes sociales

Linea de contenido

Tematicas

Inspirar

TESTIMONIO DE USUARIOS

Compartir etiqueta, mensajes de casos de éxito.

Ejemplos de éxito de cuentas

FRASES
Frases inspiradoras
Frases de famosos exitosos.

IMAGENES DE INSPIRACION
Imagenes motivadoras

HUMANIZACION DE MI MARCA
Mostrar mi trabajo detras de camara.
Ideas y habitos para ser mejores
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Es una herramienta importante para planificar, crear y organizar contenido para redes sociales,

este documento permitira tener una representacion visual de todo lo que se desea publicar a

corto o mediano plazo.

En este se coloca informacion de qué, donde y cuando se compartiran los contenidos, por tanto,

sirve para tener una mejor organizacion, dar seguimiento al contenido, identificar los intereses

de la audiencia, determinar las mejores horas y dias para publicar y los tipos de temas que

prefieren las audiencias.

En este sentido, para Esmeralda Lovato se presenta un calendario de 15 dias de contenido

comprendido del 4 al 18 de abril de 2022, en el que se haran un total de 20 a 30 publicaciones

mensuales en cada red social, colocando entre 1 a 2 publicaciones diarias acomparfias de copys,

Ilamados a la accion, hashtags, palabras claves, piezas graficas, o audiovisuales.

e Calendario Instagram

FECHA  HORA TIPO CONTENIDO FORMATO UBICACION CcoPY ARTE
Hoy es un buen dia para que
9:05 cumplas tus propositos, dejes
AM Frase Pieza gréfica STORIE el mn?do atrasy comiences —
trabajar por hacer realidad
tus suefios. #Felizlunes
#inspiracion #mentepositiva. ‘
Lunes 4 .
de Abril Motivar
B FCOMO
3 Preguntade | Pieza grafica STORIE *DH“ W*
PM s Qué ? WA
interaccion Hola ¢Qué tal tu lunes? @ @
¢Usas Hashtags en tus post?
Si no lo haces te recomiendo
que lo intentes recuerda usar £QUE SON LOS
HASHTAGS?
MARTES 11:05 . Post, pieza ent're 3 a5 hashtagsy nq
5DE AM Educar Glosario rifica FEED olvides que una estrategia de
ABRIL g hashtags debe ir de la mano

con una estrategia de
contenido, ya que, ambos se
complementan.
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FECHA

Miércole
s 6 De
Abril

HORA

7:35
AM

TiPO

Vender

CONTENIDO

Promocion
de servicios

FORMATO

Post, pieza grafica

UBICACION

FEED

CcoPY

jAprovecha! {PRIMERA
ASESORIA GRATIS! Durante
todo el mes de abril,
puedes recibir un servicio
personalizado para
descubrir como hacer
creer tu emprendimiento
de forma sencilla.

ARTE

 NCCESOg,

_\‘\\!‘
& ! -
/

N

b

| V&

Jueves 7
De Abril

6:05
PM

Educar

Tips

Post, pieza grafica

FEED

Aprende a tomar
fotografias como experto
para que las personas
conozcan tus productos y
servicios.
#Fotografiadeproducto

lips para hacer
folografias de

Viernes 8
De Abril

12.35
PM

Informar

Dato de valor

Video

REELS

No te confundas mas te
dejo aqui una guia para
que aprendas a diferenciar
los tipos de formatos y
como usarlos. Guarda este
post, para que no vuelvas
a olvidarlos.

FECHA

Sabado 9
de Abril

HORA

11:35
AM

5:05
PM

TIPO

Educar

CONTENIDO

Glosario

FORMATO

Post, pieza grafica

UBICACION

FEED

COPY

Esta es una oportunidad
para que conectes con
tus clientes, crea
contenido con propdsito,
y asi despertaras el
interés de tus
seguidores.

ARTE

&Que es contenido de

valor?

Encuesta

Pieza grafica

STORIE

Pregunta:

éLo sabias o no lo sabias?
Respuestas:

1. Si©

2. No®

Domingo
10 de
Abril

12:35
PM

Educar

Recomendaci
on de APP

Video

REELS

H#CANVA una aplicacion
te ofrece mas de 8,000
plantillas gratis, que te
facilitaran la vida si no
eres un disefiador
profesional pero quieres
crear contenido de

calidad.
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FECHA HORA TIPO CONTENIDO FORMATO UBICACION COPY ARTE
El lunes no tiene porque h
ser dificil, es un nuevo dia, 8/ <
Lunes 1_1 9:05 Motivar . Fra_se de Pieza gréfica STORIE una nueva oportunidad de
De Abril AM inspiracion . MEJOR!
ser mejor que ayer. : -
. = s diss
#felizlunes.
¢Queé te parecio? Ya sabias
¢cuales son los sitios mas L.OS SITIOS
Martes visitados en #Internet? MAS
: i VIISTADOS
12 De 7:35 Curiosidades POSt', Pleza FEED Ahora dime estas de
. PM grafica . Google
Abril acuerdo ¢Cuales son los
qué tu mas utilizas a ofioE
diario?
é¢Tienes un
#emprendimiento o e,
Miércole 11:35 Informacion Post, pieza E:E:rc Ioc\g:'fosfnl;seqalﬁus i
513 De : Vender de paquete P FEED y con J SERVICIOS
. AM . grafica #iredes sociales?
Abril de servicios . -
Contactanos para optimizar
tus redes, envianos via DM
o déjanos un comentario.
FECHA HORA TIPO CONTENIDO FORMATO UBICACION COPY
Enfoca tu mente en
prepararte todos los dias,
Jueves i estar actualizado, lucha
14 de 1A0i3'|5 Motivar inFsraiSr :gzn Pos:é fF_:::ZE FEED hasta el final e invierte tu
Abril P & tiempo en habitos que te
ayuden a creer. jDeseo que
tu dia este lleno de éxitos!
jEsto es lo que necesitas
para optimizar tu tiempo!
Viernes Recomendac _ Te t_:om.parto las mejores
5:05 A Post, pieza aplicaciones para que
15de ion de e FEED .
) PM . grafica desde tu teléfono puedas
Abril herramientas .
gestionar tu
emprendimiento de forma
practica.
iNo cometas estos errores!
Ya te has preguntando
’ . s H ? 3 ERR_ORES
Sabado 12:35 Dato de _ - f:O.UE esjcoy haciendo mal? Enlus posts
16 de Pieza grafica STORIE ¢Por qué no tengo alcance?
. PM valor . , . R
Abril Si es asi, presta atencion

para que descubras en que
estas fallando.

MO AEVISAR EL
CONTEMIDO ANTES DE
UBLICAR

MABLAR EW EXCESO DE
MARCA
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FECHA

HORA

Domingo 3.05
17 de PM
Abril

8:35
AM
Lunes 18
de Abril

CONTENIDO

Recomendaci
on de
herramientas

FORMATO

Video

UBICACION

REELS

Si quieres obtener mejores
resultados, te recomiendo 3
aplicaciones para que puedas
administrar tu
emprendimiento tu mismo.
iPresta atencion! Y
coméntanos cuales has usado
y cuales recomiendas?

Motivar

Humanizacio
n de mi
marca

Post, pieza
gréafica

FEED

Para triunfar y ser una
persona exitosa debes
plantearte objetivos, ser
diciplinado y no rendirte, solo
asi llegaras lejos. Asi que hoy
es un buen dia para que
organices o te replantees tus
objetivos. jBuen dial

5/ 0t vt Esi - \VCEST A i |

Dato de valor

Post, pieza
gréafica

FEED

¢Ya sabias la diferencia de
uno y el otro?

Cada uno de estos recursos
te permitira posicionarte, asi
que usalos sabiamente. Si
quieres saber mas escribeme
un DM.

e Calendario de Facebook

HORA

9:05
AM
Lunes 4
de Abril
3:35
PM
MARTES 11:05
5DE AM
ABRIL

TIPO

CONTENIDO

Frase
inspiradora

FORMATO

Pieza grafica

UBICACION

HISTORIA

Enfocate en lo que
deseas, trabaja en
construir cosas que te
representen y te hagan
sentir orgulloso de ti.

Motivar

Frase de
persona
exitosa

Post, pieza grafica

FEED

Si quieres cambios,
empieza con pequenas
acciones significativas, se
diferente al resto y veras
como todo fluye. {Buen
inicio de semanal
#Felizlunes

Tips

Post, pieza grafica

FEED

Descubre por qué
HFacebook sigue siendo
una de las #redessociales
favoritas de los
internautas, y cuales son
sus ventajas.
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FECHA

Miércoles
6 De Abril

HORA

7:35
AM

TIPO

Vender

Jueves 7
De Abril

6:05
PM

Viernes 8
De Abril

12.35
PM

Informar

CONTENIDO

Promocion
de servicios

FORMATO UBICACION

Pieza grafica

FEED

CcoPY

¢Necesitas ayuda con tus Redes
Sociales? Puedes elegir uno de
nuestros servicios que se
adapte a tu presupuesto, sin
gastar mucho dinero.
Escribenos un mensaje para
brindarte soluciones.

Glosario

Post, pieza
grafica

FEED

¢A quién esta dirigida tu marca?
Te has preguntado alguna vez
¢Quién es tu cliente ideal? El
Bayer Persona te servira para
conocer a tu cliente ideal y
saber que es lo que quiere.

BUYER PERSONA
Persona es la representacidn ficticia
e ta clienve ideal, Esti basada en

Dato de valor

Reels

FEED

Las imagenes son recursos
visuales importantes para
comunicar y transmitir, ya que
genera respuesta rapida para la
interpretacion de su contenido,
por eso es importante hablar de
los tipos de formatos de

de imagen, asi que presta
atencién a continuacion.

A USAR

Sabado 9
de Abril

Domingo
10 de
Abril

TIPO

CONTENIDO

Glosario

FORMATO

Pieza grafica

UBICACION

FEED

COPY

Busca conectar con tus
usuarios, ofrece una novedad
en tus servicios, para
posicionarte en sus mentes,
no solo se trata de vender,
haz que tu emprendimiento
brille, demuéstrale al cliente
lo importante que es para ti.

ARTE

Caja de
preguntas

Post, pieza
grafica

Historia

Crear contenido de calidad no
debe ser dificil, comienza
ahora de forma sencilla a
realizar contenido que
muestre ventajas soluciones y
guias.

Recomendaci

on de APP

Post, pieza
grafica

HISTORIA

#CANVA te ofrece
herramientas que te ayudara
a crear tus disefios de forma
facil y divertida, puedes elegir
entre disefios personales,
profesionales, de educacion y
cualquier proyecto que tengas
en mente.

Canve
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FECHA

Lunes 11
De Abril

HORA

9:05
AM

TIPO

Motivar

Martes 12
De Abril

7:35
PM

CONTENIDO

Frase de
inspiracion

FORMATO

Pieza grafica

UBICACION

HISTORIA

CcoPY

ilnspirate! Hoy esun
buen dia para escuchar
tu playlist favorita, para
hacer cosas nuevas, para
llenarte de energia.

ARTE

Curiosidades

Post, pieza
grafica

FEED

Google es actualmente

el buscador por
excelencia del Internet,
es capaz de proporcionar
22 caracteristicas mas
alla de la palabra

BUYER PERSONA

Sabias qua cada dia se hace 55
illonas bisquedas on Goagle

¥ o nal

f

original.

éBuscas soluciones? Esta
es tu oportunidad,

@osmeraldalovatosy

SERVICIOS

Miércoles
13 De
Abril

11:35
AM

Vender

Informacion
de paquete de
servicios

Post, pieza
grafica

FEED

nosotros te ayudamos a
optimizar tus redes
sociales, escribenos y te
asesoramos de forma
personalizada.

HORA TIPO CONTENIDO FORMATO UBICACION
B I dejes d ;:Efl)g imace w
iBuen lunes, no dejes de ,tienes que
Jueves 14 | 10:35 . Frase de . ‘r . .
. Motivar | . """ " Pieza grafica HISTORIA | brillar y sorprenderte a ti crearalgodelo
de Abril AM inspiracion mismol que estés
' orgulloso." - ‘
ichard Branson
i, D
TIPOGRAFIA DESDETU
. CELULAR
. . Crea con estilos de
Viernes Recomendaci . R , - F oo
5:05 , Post, pieza tipografias originales,
15 de PM on de Afi FEED ara que tus copys Aa
Abril herramientas gratica para q PYS, o
historias y publicaciones. @
Stylish Text
Te comparto una lista de
Sabado . . los errores que debes 3 ERRORES
16 de 1§|'3|5 Dato de valor POStﬂ}EIeza FEED evitar cometer a la hora Entus posts
Abril gratica de publicar en tus redes s
sociales. N\
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HORA

CONTENIDO

FORMATO

UBICACION

Domingo 305
17 de oM
Abril

8:35
AM
Lunes 18
de Abril

Recomendaci
on de
herramientas

Pieza grafica

REELS

Te recomiendo 3
aplicaciones para que
puedas administrar tu
emprendimiento tu
mismo. jPresta atencion!
Y coméntanos cudles has
usado y cuales
recomiendas?

Motivar

Frase

Post, pieza
grafica

FEED

Deja volar tu
imaginacion, crea
contenido que tus
seguidores quieran
compartir con los demas,
ofrece informacion

"GREA ALGD OUE LA GENTE
GUIERA COMPARTIR."
- JOHM JANTSGH

Dato de valor

Post, pieza
grafica

FEED

iNunca Dudes del poder
de las palabras!

Te comparto 5 palabras
magicas que puedes
utilizar en tus textos, y
captions.

5 PALABRAS MAGICAS EN
MARKETING

) GRATIS

7 AHORRO

[ ororTuNDAD

Q rAcw

Q) exciusvo
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