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 RESUMEN  

 

 

El presente trabajo final de grado comprende el desarrollo de un plan estratégico de marketing para 

la productora IMMORTAL PRODUCTIONSV, dedicada la producción de audiovisuales. A través 

de objetivos, estrategias de marketing y planes de acción, se pretende impulsar, posicionar y 

generar un impacto positivo en las redes sociales, y ser un referente en el mercado audiovisual. 

Luego de un riguroso análisis a la competencia se pretende ofrecer un mejor servicio, haciendo 

énfasis en la calidad y creatividad de la productora, y de esta manera ser un referente en el mercado. 

La herramienta principal para impulsar esta mini productora serán las redes sociales: Facebook e 

Instagram, ya que las estrategias de marketing tienen como principal objetivo, hacer que el usuario 

conozca e identifique el estilo de la marca. Para ello se realizó un perfil de clientes potenciales que 

podrían consumir la marca, además se analizó (FODA) fortalezas, oportunidades, debilidades y 

amenazas. Se creo un plan estratégico de marketing digital. Se concluye que existe la necesidad 

de implementar un plan de marketing digital de manera que la productora pueda cumplir con los 

objetivos planteados, y de esta manera obtener mejores resultados para su posicionamiento en el 

mercado. 

 

Palabras clave: Marketing digital, producciones audiovisuales, redes sociales, plan estratégico, 

immortal productionsv.
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INTRODUCCIÓN 

 

El marketing digital es la aplicación de las estrategias de comercialización llevadas a cabo en 

los medios digitales. Todas las técnicas del mundo offline son imitadas y traducidas a un 

nuevo mundo: el mundo online. En el ámbito digital aparecen nuevas características como la 

inmediatez, la irrupción de las redes sociales y las herramientas que nos permiten hacer 

mediciones reales. 

Es el sistema para investigar un mercado, ofrecer valor y satisfacer al cliente con un objetivo 

de lucro. También llamada mercadotecnia, se responsabiliza de estudiar el comportamiento 

de los mercados y de las necesidades de los consumidores. 

Este trabajo tiene como objetivo final presentar la estrategia de marca personal 

“ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL: IMMORTAL PRODUCTIONSV” la cual 

ofrece servicios como Video, Fotografía y Drone. 

Dicho trabajo no fue una investigación sino una práctica final sobre todos los conocimientos 

que se adquirieron en el Curso de Especialización de Medios Digitales y Redes Sociales; Por 

lo tanto, este trabajo no se presenta en capítulos, sino en los pasos a seguir para la creación 

de un plan de marketing. 

 

Como resultado final de este trabajo se presenta un calendario de contenido para cada una de 

las redes para las redes sociales que se utilizaran para dar a conocer la marca personal, en la 

cual se establecen fecha, hora y contenido a publicar para lograr la fidelización de nuevos 

clientes.
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SITUACCION ACTUAL DE LA MARCA 

 

Marca Personal: Immortal Productionsv 

 

Es una pequeña productora que apenas inicia operaciones, por tanto, no contamos con personal, 

estamos apostando a pequeños trabajos para crear una reputación desde cero y de esta manera 

posicionarnos en el mercado de las producciones audiovisuales. 

Este emprendimiento fue creado con la idea de capturar y congelar con el arte de la imagen momentos 

importantes que muchos quisiéramos conservar a través del tiempo, con una imagen fotográfica o 

vídeo, siempre tomando en cuenta la creatividad y calidad que como productora nos diferencia de las 

demás. 

Perfil de Instagram y Facebook  
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KPI’S 

 

Los “indicadores claves de desempeño” o KPIs: son todas las variables, factores y unidades de medida 

para generar una estrategia de marketing. La palabra KPI proviene de las siglas de la frase “Key 

Performance Indicators”. Esto se traduce como “indicadores claves de desempeño”. 

También los KPI’S hacen referencia a una serie de métricas que se utilizan para sintetizar la 

información, la eficacia y productividad de las acciones que se llevarán a cabo en la marca, tomando 

en cuenta los objetivos. 

• Immortal Productionsv 

.         Estratega Digital 

• Ventas 

• Marketing Digital 

• Posicionamiento de marca 

• Marca Personal 

• Productora Audiovisual   
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OBJETIVOS DE LA MARCA 

 

 

Objetivo General: 

 

 1-Potenciar la imagen de nuestra productora audiovisual, creando un vínculo de cercanía 

entre clientes y servicios. 

 

 2-Crear una buena reputación de nuestra marca en nuestro público objetivo. 

Objetivos específicos: 

 

 1-Convertir a Inmortal Productionsv en una productora audiovisual referente del sector a 

través de redes sociales. 

 

 2-Aumentar el número de seguidores de nuestras plataformas virtuales para lograr un 

reconocimiento mejor al de la competencia. 

 

 3-Vender nuestros servicios con promociones y publicidad a través de nuestras redes. 

 

 4-Alcanzar por lo menos 10 reacciones por cada publicación posteada en nuestras redes 

sociales Facebook e Instagram. 
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DESCRIPCIÓN DE LA MARCA 

La descripción de una marca, emprendimiento o empresa es la forma de comunicar los productos 

y servicios que se ofrece, y se debe transmitir la razón por la cual ofrecemos ese servicio o 

producto. 

La marca se crea con el objetivo de demostrar a través del arte de la imagen, todos los 

conocimientos y creatividad que podemos explotar en el ámbito visual de una manera diferente a 

la tradicional. 

Ofrecemos servicios de vídeo y fotografía, adaptándonos a las necesidades, gustos o preferencias 

de los clientes, desde presupuestos pequeños para dar a conocer nuestro trabajo y de esta manera 

lograr posicionarnos en el mercado. 

 

Tamaño de la empresa: es solo de una persona es decir su fundadora Gloria Salguero, por el 

momento a medida la marca se establezca la idea es fundar una agencia digital publicitaria con 

más colaboradores. 

 

 

Servicios: 

 
 

 

 

 

 

 

 

Video 
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De alta calidad reflejando directamente la calidad de nuestra empresa, ofrecemos videos que se 

diferencia de la competencia por el orden y correlación de nuestras historias contadas en imagen, 

a través de creaciones de guiones, mensajes y más, tratando de adaptarnos al gusto del cliente. 

Animamos sueños y conectamos tus sueños a través de imágenes. 

 

La mayoría de las casas productoras de videos no tienen paquetes o precios establecidos, el costo 

dependería de lo que busca el cliente, esto puede varias considerablemente tomando en cuenta la 

complejidad y tamaño de la producción, la ubicación, la duración y los días de grabación. 

Por lo tanto, hemos establecido un rango de $100 dependiendo de la complejidad del video y 

puntos ya expuestos anteriormente. 

 

Clientes 

ONG¨S, alcaldías, negocios, empresas de turismo, pequeños videos documentales. 

 

 

 

 

Fotografía 

 

 
 

 

Fotografía publicitaria 

 

Utilizamos una amplia gama de técnicas especiales, con el fin de que tus imágenes sean creativas 

y atractivas capaces de persuadir a los clientes y conocer que necesitan el producto de la empresa 

que nos busque para este tipo de servicios, montaje de escenografía con un costo adicional. 

Los precios rondan de 125 dólares en adelante, puede variar dependiendo de lo que el cliente desea 

y que producción solicite, tipos de clientes restaurantes, bares, tiendas de ropa, accesorios, 

bisuterías etc. 
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Fotografía de eventos 

 

Nos gusta congelar momentos que pasan solo una vez en la vid, ofrecemos paquetes, iniciando con 

sesiones de media hora, eventos completos, fotografías impresas si el cliente lo requiere, una 

memoria con imágenes en bruto y editadas. 

 

Precios 

Los precios van desde 75 dólares en adelante, todo depende siempre de la necesidad del cliente, o 

clientes en general, y cualquier otro tipo de eventos sociales. 

 

Drone 

 

 
 

Producimos planos o imágenes aéreas de alta calidad, nos encargamos de dar composición y forma 

a los planos aéreos, con fotografías 360 y vídeos, que nunca las veras con otras productoras por 

nuestra excelente calidad. 

Además, ofrecemos vídeos corporativos, video clip, vídeos de productos publicitarios, vídeos de 

acción, todo ello con sus ideas y las nuestras elaboramos un guion para que el resultado final sea 

increíble, dando elegancia y personalidad a todo aquello que nos proponemos. 

 

Precios 

 

Todo esto varia depende del tiempo de producción  

- 30 min. $50 

- 60 min. $90 

- 1hora 20 min. $120 

 

Clientes potenciales 

 

Alcaldías, tours operadoras, ONG´S, eventos sociales e instituciones  
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FODA 

 

Analizar los factores que determinan el rendimiento y funcionalidad de nuestra productora audiovisual, 

es una tarea que debemos como cualquier otra empresa, marca o emprendimiento, para así poder 

identificar posibles debilidades, mejorarlas y poder potenciar las ventajas competitivas. 

 

 

 

 
 
FORTALEZAS 

 
OPORTUNIDADES 

- Especializados en el área de 

producción audiovisual. 

-  Visión creativa 

-  Contamos con alta tecnología en 

equipos de sonido y audio visual 

- Desarrollo de contenido, este sigue 

siendo el rey y la base principal 

para diversificar el negocio en la 

industria, de ahí derivan las 

oportunidades para explotar 

nuevos formatos. 

- Ofrecemos mejores servicios por 

precios módicos (posicionamiento 

en el mercado) 

- La demanda está creciendo 

 

 
DEBILIDADES 
 

 
AMENAZAS 

-  Desmotivación de por falta de 
oportunidades 
 

- Falta de un transporte adecuado 
para el traslado de equipo 

 
- Falta de recursos económicos, se 

inicia con muy bajo presupuesto 

 

- No contamos con un local 

 

-  El tamaño de nuestra empresa es 
muy pequeño 

- Poca difusión publicitaria 

 

- Fuerte competencia 

 

 

- El aumento de los costos de 

producción, en combinación con la 

reducción de presupuesto, esto 

afecta la calidad del trabajo 
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REDES SOCIALES DE LA MARCA 

 

Canales digitales a utilizar 

 

Facebook 

 

Utilizaremos esta red social, porque es la más popular del mundo, con actualizaciones constantes para 

que sus usuarios, marcas, empresas y páginas de negocios puedan aportar contenido de valor interesante, 

además esta red ofrece la opción de publicar anuncios pagados para ganar más interacción e ir 

posicionando nuestra marca. 

 

Esta plataforma ofrece herramientas diversificadas para las empresas, al ser una red globalmente 

aceptada por un gran número de usuarios, lo primero que hacen, es buscar que tu empresa este en esta 

aplicación, de ahí surge la necesidad de tener, aunque sea una representación básica en Facebook, es 

por ello que decidimos crear Immortal Productionsv, ya que es sorprendente lo que Facebook aporta a 

todo tipo de empresas indistintamente de su condición, tamaño o ubicación. 

 

Una de las ventajas que nos ofrece este canal digital es la segmentación corporativa de tu negocio 

dirigida al público interesado, crea un canal abierto y fluido con el público directo, además de ser un 

escaparate virtual y gratuito. 

 

Mi público objetivo en Facebook son personas que rondan las edades de 25 a 55 años de edad, con 

gustos por la imagen, la fotografía, producciones audiovisuales creativas. Personas con estudios 

superiores, emprendedores y empresarios que puedan pagar por nuestros servicios. 
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Instagram 

 

Utilizaremos esta plataforma porque es la red social con mayor contenido audiovisual, la foto y el video 

son clave en cualquier feed, aunque el video es el formato que hoy en día impulsa más interacción y 

visibilidad. 

 

Es una aplicación que nos ofrece: post, reels, igtv, lives y stories, formatos claves para posicionar mi 

marca. 

 

Otro de los potenciales con los que cuenta esta red social de Instagram, es la inmediatez con la que 

puede ser utilizada a través un teléfono celular, por lo tanto, una marca debe tener la gran posibilidad 

de lograr mayor visibilidad en esta plataforma, y si el cliente la utiliza constantemente. 

 

Además, en Instagram encontramos una ventaja muy importante para posicionar tu marca a través de 

los hashtags, con esto se puede ubicar más fácilmente en el motor de búsqueda que los usuarios utilizan 

a diario en su navegador. 

 

En esta red mi público objetivo son mujeres y hombres que ronden los 25 a 55 años de edad, con estudios 

superiores, con un sueldo sostenible, aficionados de las fotografías y a las producciones audiovisuales, 

en este caso Instagram servirá para publicar fotografías asombrosas que podemos hacer en nuestra 

productora, lo más importante será transmitir un mensaje a los clientes potenciales. 

 

Mi público objetivo son las personas que van a pagar por mi servicio, esto a la par con la interacción de 

mis seguidores que replican mi contenido en su red de Instagram. 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA 

 

Para iniciar el análisis de la competencia primero es necesario identificar a los competidores directos 

que serían las empresas que ofrecen los mismos o similares servicios a los nuestros. 

 

Este apartado consiste en analizar las estrategias, fortalezas y debilidades de aquellas empresas 

que trabajan en el mismo sector del mercado al que pertenece un negocio. Por lo tanto, este análisis 

permitirá a la marca, superar a la competencia en las áreas de atención e interacción con el público. 

 

 

 

PREMIERE FILMS 

Facebook 4,180 seguidores y 4,195 like 

Productora que ofrece servicios de Vídeo, Fotografía de evento y tomas de Drone. 

Esta productora no cuenta con Instagram, entre sus publicaciones la mayoría es de eventos que ellos 

realizan. 

La mayoría de publicaciones son iguales, no tienen mucha interacción con sus seguidores, publican poco 

contenido, los Like de sus publicaciones ronde de los 25 a los 350, cuentan con muy buenos comentarios, 

sin embargo, no los contestan, no cuentan con una descripción detallada del trabajo que realizan. 
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KREATIVA AUDIOVISUAL 

 

Facebook 1,485 seguidores  

Instagram 262 seguidores 

Con 13 años de experiencia, ofrece videos institucionales y empresariales, documentales, cine digital, 

eventos multicámaras, Streaming, Facebook Live, fotografía, videos 360 y servicio de Drone. 

A diferencia de Premiere Films esta productora si cuenta con una información detallada de sus servicios. 

La productora utiliza mucho el vídeo de marketing para promocionar sus servicios, alcanzando así hasta 

35,000 reproducciones por cada video publicado, sin embargo, sus Like rondan de los 5 ha 15 me gusta, 
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encontrando también ningún comentario en sus publicaciones. 

Cuentan también con una cuenta en Instagram, sin embargo, lo que se publica en Facebook es el mismo 

contenido de las 2 cuentas. 

 

 

 

 
 

MULTIPRODUCCIONES ALFA AUDIOVISUALES 

 

Facebook 1,626 seguidores 

Esta productora ofrece los servicios de Fotografía y Vídeo para eventos, Videos Publicitarios y servicio 

de Drone. 

En su página de Facebook que cuenta con 1,784 seguidores, publica contantemente y sus Like rondan 

de los 35 a 50 me gusta en sus publicaciones, al igual que las otras productoras no utiliza el hashtag, no 

cuenta con página de Instagram, no suben historias y no comparten precios de sus servicios, tiene pocos 

comentarios y los que más se repiten son preguntas sobre los precios de sus servicios. 
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CONCLUSIÓN DE ANÁLISIS A LA COMPETENCIA 

 

Hoy en día la falta de interacción de una empresa con su público en las redes sociales genera desinterés 

entre los posibles clientes, es por ello que es importante explotar las nuevas tecnologías y herramientas 

que nos brindan las nuevas redes para logran posicionarse en el mercado. 

 

Como productora concluimos, que siempre es necesario investigar el mercado que ofrece los mismos 

servicios que brindamos, de esta manera identificar las ventajas y desventajas con las que cuentan, para 

ir un paso adelante mejorando las estrategias comerciales, y de esta manera tomar decisiones que se 

adelanten a sus planes. 
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BUYER PERSONA 

 

Buyer Persona es la representación ficticia de tu cliente ideal. Está basada en datos reales sobre el 

comportamiento y las características demográficas de tus clientes, así como en una creación de sus 

historias personales, motivaciones, objetivos, retos y preocupaciones. 

Definir el buyer persona ayuda a segmentar de forma concreta el público objetivo. Para realizar el 

buyer persona se necesita conocer datos de cómo es la vida laboral del cliente potencial, cómo es su 

día a día, qué aficiones tiene, cuáles son sus objetivos, qué necesidades tiene, datos sociodemográficos 

concretos e información sobre la relación con la marca. Además, conocer el comportamiento, gustos y 

trayectoria de nuestros clientes potenciales nos permite crear una comunicación más individualizada. 

Es decir, sabremos qué estilo utilizar, qué tipo de contenido compartir y en qué canales digitales se 

encuentra nuestro buyer persona. Por lo tanto, los buyer persona de la marca son 3 en cual se investigó 

a personas de cada rubro como posibles clientes ideales, donde cada uno se encarga de buscar estos 

servicios en sus trabajos. 
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Buyer persona 1. 
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Buyer persona 2. 
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Buyer persona 3. 
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CALENDARIO DE CONTENIDO 

 

Un calendario de contenido implica planificar y organizar el tema a publicar en los canales digitales. 

Por lo tanto, el calendario permite focalizar una estrategia de contenidos y poder llegar a más clientes 

potenciales. El calendario puede ser semanal, mensual o anual. Pero primero se debe realizar una 

logística para llevar un orden. 

 

El calendario de 15 días contiene lo siguiente: 

Dado que utilizaremos los canales de Instagram y Facebook se presenta un calendario que detalla el 

trabajo de 3 semanas por cada red social 

● Fecha y hora ● Formato: Feed, Stories, Carruseles, Artículos, Infografías, Videos cortos. 

● Línea de contenido: ➔ Contenido Emocional ➔ Contenido de Venta ➔ Contenido Educativo                    

➔ Contenido de Entretenimiento ➔ 

● Información de promociones y ventas 

● Hashtag, se publica la combinación de una frase o palabra en la cual se transforma en un enlace 

que lleva a una página con otras publicaciones relacionadas al mismo tema. 

● Copy: Es el texto que se usará con el objetivo de comunicar lo que una marca quiere trasladar a 

su público objetivo. Es necesario recalcar que, se utiliza Call to action y emojis. 

● Pieza gráfica: Es la composición visual de diseño que se realiza dependiendo del formato. 
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LINEA DE CONTENIDO  

 

 

LINEAS DE CONTENIDO 

Contenido Educacional: 

  

El contenido educativo 

puede encaminar a tus 

clientes potenciales a 

través del proceso de la 

consideración. 

Comparte contenido 

que ayude a tus lectores 

a evaluar sus opciones. 

También esto te 

ayudará a elevar la 

experiencia en torno a 

tu negocio. 

 

 

 

 

Subtemas  

 

Contenido Entretenido: 

 

Es entretenido y 

visualmente atractivo. 

Es agradable, 

compartido y a menudo, 

el contenido más 

atractivo en las redes 

sociales. Este contenido, 

bien logrado, puede 

convertir tus 

publicaciones en virales 

y darte la visibilidad que 

has estado buscando 

todo este tiempo 

 

Subtemas  

Contenido de Venta:  

 

 El social selling es el 

proceso de utilizar las 

redes sociales para 

encontrar e interactuar 

con los prospectos 

comerciales, logrando 

así una venta. Es la 

forma moderna de 

crear y desarrollar 

relaciones 

significativas con los 

clientes potenciales. 

 

 

 

 

Subtemas  

Contenido Emocional:  

 

La comunicación 

emocional es un punto 

que sin duda alguna no 

debes pasar por alto en 

tus redes sociales. 

Sobre todo, en 

Instagram que es una 

red social que se 

caracteriza por mover 

las emociones y los 

sentimientos de los 

usuarios que siguen a 

diferentes marcas, 

incluyendo la tuya. 

 

 

Subtemas  

1- Pequeños tutoriales 

 

1- Frases 

motivacionales para los 

seguidores 

 

1- Mostrar nuestro 

trabajo cada cierto 

tiempo. 

 

1- Evocar emociones 

positivas 

 

2- Tips de fotografía 

 

2- Hacer trivias de 

contenido educativo 

 

2- Publicidad positiva 

 

2- Conexión emocional 

con nuestros servicios 

 

3- Información integral 

sobre mi negocio 

 

3- Dinámicas sobre 

preguntas del mundo 

audiovisual 

 

3- Promociones por 

paquete 

 

3- Narraciones 

cargadas de emociones 

 

4- Información por 

servicio 

4- Contraste chistes 

genéricos sobre la línea 

audio visual 

 

4- Sabías que + 

publicidad 

 

4- Momentos de 

felicidad que quedan 

reflejados en una 

imagen 

 

5- Información, 

tecnología audiovisual 

 

5- Videos de humor 5- Infografía 

promocional 

 

5- Videos emotivos  
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EL CALENDARIO DE CONTENIDO DE LA MARCA IMMORTAL PRODUCTIONSV. 
 

  Calendario Quincenal Facebook  

               Calendarización 

Fecha Línea de 

contenido 

Plan de 

contenido 

Línea de 

contenido 

subtema 

 

Copy Pieza Gráfica 

7 

marzo 

Venta Post Publicidad 

positiva 

Cada video es único e 

irrepetible, por eso nos 

encargamos de inmortalizar tus 

eventos  

#producionesaudiovisuales 

#ImmortalProductionsv y 

cualquier idea que tengas puede 

ser puesta en marcha en nuestro 

equipo. 

Síguenos. 
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 8 

marzo 

Emocional Post Evocar 

emociones 

positivas 

Felicidades a todas las 

luchadoras incansables. 

 
 9 

marzo 

Venta Video 

marketing 

Publicidad 

positiva 

resalta los 

beneficios 

de mis 

servicios 

#ImmortalProductionsv  

Las grabaciones con #Drone se 

pueden adaptar a cualquier 

ámbito audiovisual que se pueda 

imaginar. 

Disponemos de drones 

profesionales con cámaras HD. 

Somos creativos y nos gusta lo 

que hacemos… y eso se nota en 

nuestro trabajo. 

Una pequeña prueba 

👇🏼🎥🎬🏼🇸🇻 
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10 

marzo 

Venta Post Promociones 

por paquetes 

La sesión #fotográfica puede ser 

en familia, en pareja o una 

sesión dedicada solo para ti, 

también puedes regalar una 

sesión de foto a esa persona que 

sabes que lo está deseando. 

Promoción sesión familiar 

inmortaliza ese momento con tu 

familia. 

Consulta nuestros servicios en 

#ImmortalProductionsv 

 

 

11 

marzo 

Emocional Post Conexión 

emocional 

con nuestros 

servicios 

Capturar los momentos 

especiales de la vida, la esencia 

natural de cada persona retratada 

y cada detalle de tu boda. 

#immortalizamos los momentos 

irrepetibles de un día lleno de 

emociones. 

Somos creativos y nos gusta lo 

que hacemos… y eso se nota en 

nuestro trabajo. 

 

12 

marzo 

Entretenido Post Meme sobre 

fotografía 

Porque en Immortal 

Productionsv no perdemos 

ningún detalle de tu evento. 

Estamos comprometidos con 

nuestro trabajo. 

Pregunta por nuestros servicios 

vía inbox 
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13 

marzo 

Educativa Post Tips de 

fotografía 

En #ImmortalProductionsv nos 

preocupamos por la experiencia 

que nuestros clientes irán 

ganando en este mundo de la 

imagen, por lo que presentamos 

los tipos de #lentes para lograr 

#fotografías impresionantes. 

Síguenos en #Facebook e 

#Instagram y espera #post de 

fotografía, videos y muy 

interesantes.  

14 

marzo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Informativo post Información 

tecnología 

audiovisual 

Más que una historia, un lugar 

icono de nuestro querido 

#ElSalvador 

El efecto #360 que ofrecen las 

#fotografías esféricas, va un 

paso más allá. 

Los #Drone son la tecnología 

ideal para capturar imágenes 

desde ángulos originales y poco 

vistos hasta ahora. 

Somos creativos, nos gusta lo 

que hacemos, eso se nota en 

nuestro trabajo. 🎥🏼🇸🇻👇🏼 
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15 

marzo 

 

Venta Post Sabías que + 

publicidad 

#ImmortalProductionsv si 

necesitas una fotografía 360 

grados, nosotros te ayudamos! 

Dinos… ¿qué necesitas?  

Somos creativos, nos gusta lo 

que hacemos y eso se nota en 

nuestro trabajo. 

Síguenos en Facebook e 

Instagram 🎥🏼🇸🇻👇🏼 
 

 

16 

marzo 

Entretenido Post meme Somos creativos, nos gusta lo 

que hacemos… y eso se nota en 

nuestro trabajo. 

#ImmortalProductionsv 

 

 
17 Educativo Post Información 

integral 

Las sesiones fotográficas 

familiares representan lo 

extraordinario de la familia; se 

pueden retratar experiencias que 

se encuentran fuera de la 

cotidianidad, que permiten 

reflejar el encanto y el amor 

familiar. 

Inmortalicemos momentos 

juntos 

#ImmortalProductionsv 
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18 Venta Post Nuestro 

trabajo 

Capturar audiovisualmente un 

video o fotografía, no siempre es 

una tarea sencilla, por lo que es 

aconsejable que sean firmados 

por profesionales del sector 

audiovisual. 

Sabemos cómo explotar al 

máximo los recursos 

audiovisuales. 

#ImmortalProductionsv 

#productora audiovisual 

 

19 venta post 

anuncio 

Promoción 

por paquete 

Aprovecha nuestras 

#promociones de apertura. 

Un espacio para aquellos que 

quieren poner en marcha sus 

#ideas al promocionar un 

producto. 

Siempre con la mejor creatividad 

y calidad que 

#ImmortalProductionsv te 

ofrece. 

Pregunta por nuestros productos. 

 

20 Emocional Post Conexión 

emocional 

con nuestros 

servicios 

#maternidad #fotografía un 

recuerdo único de una de las 

etapas más significativas en la 

vida de las mujeres, pues se 

viven muchos cambios 

emocionales en un periodo 

relativamente corto. 

¿Quieres inmortalizar este 

momento?  
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Realiza tu sesión de maternidad 

con #ImmortalProductionsv 

21 Entretenido post Dinámica 

sobre 

preguntas 

del mundo 

audiovisual 

 

 
22 

 

 

 

 

 

 

Venta Historia Nuestro 

trabajo 
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                         Calendario Quincenal Instagram   
    
  

                Calendarización 

Fecha Línea de 

Contenido 

Tipo de 

Contenido 

Línea de 

contenido 

subtema 

Copy Pieza Grafica 

7 

marzo 

Educativo post Información 

integral 

sobre mi 

negocio 

PRODUCCIONES 

AUDIOVISUALES 🎥 

Un video profesional es el mejor 

modo de transmitir un mensaje 

de forma eficaz. 

@ImmortalProductionsv 

Somos creativos y nos gusta lo 

que hacemos, y eso se nota en 

los resultados. 

 

8 de 

marzo 

Venta Historia Promoción 

por paquete 
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9 

marzo 

venta post Infografía 

promocional 

¡Excelencia Audiovisual a tú 

alcance! 

 

Somos una productora creadora 

de contenido audiovisual de 

calidad. 

 

¡Cuando hablamos de calidad es 

de verdad, en cada detalle nos 

perfeccionamos para entregar lo 

que tú necesitas! Somos 

@ImmortalProductionsv 

#fotografía #video #Drone 

#dronephotography 

 

10 de 

marzo 

Educativo historia Información 

tecnología 

audiovisual 

El uso de #Drone puede traer una 

serie de beneficios y en el futuro 

todavía se podrá sacar más 

rendimiento de estos dispositivos 

gracias a la constante mejora de 

la tecnología. 

 

Lo realmente impactante es la 

perspectiva y los planos de 

cámara que ofrece un Drone. 

 

Sabemos cómo optimizar al 

máximo los recursos 

#audiovisuales 
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11 de 

marzo 

Emocional post conexión 

emocional 

con nuestros 

servicios 

El trabajo es personalizado, 

nuestros clientes supervisan el 

trabajo antes de su edición y 

producción, nuestro objetivo es 

que sus sueños se conviertan en 

una bonita realidad artística. 

Comprometidos con nuestro 

trabajo @ImmortalProductionsv 

 
12 de 

marzo 

Venta Post Sabías que + 

publicidad  

La importancia de entender los 

#ángulos de la #cámara. 

Ángulo cenital 

Ángulo picado 

Ángulo normal 

Ángulo contrapicado 

Los ángulos cenital y nadir: son 

muy inusuales y pueden ser muy 

impactantes, logrando 

#fotografías impresionantes. 

Síguenos y conoce más sobre la 

fotografía 🏼🎬🎥🇸🇻👆🏼 

 

13 Venta Reels Nuestro 

trabajo 

#ImmortalProductionsv una 

perspectiva diferente con 

inmortal Productionsv 

Somos creativos, nos gusta lo 

que hacemos y eso se nota en los 

resultados. 

Para más información escríbenos 

#inbox 

 



34  

14 Educativo Post Información 

integral 

sobre mi 

negocio 

Transforma una idea en un 

proyecto audiovisual original, 

eficaz con altos estándares de 

calidad para nuestros clientes. 

#fotografía #Drone #video 

#salvadoreña 

@ImmortalProductionsv 

🎥🏼🇸🇻👆🏼 

 
15 entretenido Historia Trivias  

 
16 Entretenido Historia Trivias  
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17 Emocional Post de 

video 

Evocar 

emociones 

positivas 

Los mejores momentos se 

plasman para ser vistos y 

recordados durante años, la 

familia, los amigos y los 

compañeros. 

Recordar es volver a vivir 

#ImmortalProductionsv 

inmortalizando tus momentos 

 
 

18 

Venta Historia Promociones 

por paquete 

 

 
19 Educativo Post Tips de 

fotografía 

#ImmortalProductionsv 

capturando tus mejores ángulos. 

Cuando hablamos de calidad es 

de verdad, en cada detalle nos 

perfeccionamos. 

Somos creativos, nos gusta lo 

que hacemos… y eso se nota en 

nuestro trabajo. 
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20 venta post Nuestro 

trabajo 

Sorpréndete con la infinidad de 

propuestas que sugerimos, 

además realizamos cualquier 

pedido 100% personalizado. 

Somos un equipo de apasionados 

por la producción audiovisual 

 
21 Educativo Historia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Información 

sobre 

tecnología 

audiovisual 

 

 

2 2 Entretenido Post Chiste 

genérico 

sobre la 

línea 

audiovisual 

El precio de nuestros servicios 

va de acuerdo a la calidad que te 

ofrecemos. 

Porque cuando hablamos de 

calidad, es de verdad, en cada 

detalle nos perfeccionamos por 

entregar lo que tú necesitas. 

somos #ImmortalProductionsv 
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