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RESUMEN

Este informe presenta el proceso de creacion de una marca personal, la
planificacion de estrategias digitales, su desarrollo y medicion de resultados a través
de analisis de métricas obtenidas. La creacion de una marca personal implica
identificar y comunicar las caracteristicas que hacen de la marca diferente a su
competencia, es decir, otras marcas del mismo rubro y aprovechar estas
caracteristicas para la formulacion de estrategias digitales.

El uso de estrategias digitales adecuadas a la marca personal puede determinar su
posicionamiento en el mundo digital, ya que éstas se orientan al uso correcto de las
redes sociales y recursos digitales que, a través de objetivos y metas claras, logran
la difusion de la marca personal.

Este proceso requiere de investigacion, creacion y preparacion de logistica donde
sin duda, la organizacion es fundamental. Por otra parte, el éxito de una marca
personal no solamente depende de la implementacion de estrategias digitales, sino

también de la calidad del contenido de valor que ofrece.

Palabras claves: Marca personal, Redes sociales, Contenido digital, Estrategia

digital.



INTRODUCCION

En primer lugar, es necesario saber qué es una marca personal: El concepto de
marca personal hace referencia a considerarse uno mismo como a una marca.
También podemos decir que una marca personal es un sello propio de identidad

como profesional o referente en algun rubro en especifico.

El concepto de marca personal fue ideado por Jeff Bezos, fundador y director
ejecutivo de Amazon, a finales de los afios 90 en EEUU y rapidamente se extendio
por Europa debido a la necesidad de diferenciarse en un mercado en el que hay
exceso de profesionales.

Antes que nada, es necesario tener claridad en la estrategia a seguir. Uno de los
grandes errores es trabajar el branding personal sin tener haber creado previamente
un plan estratégico. Y es que, en muchas ocasiones, la tentacion de querer
resultados inmediatos nos hace dejar de lado el desarrollo de una estrategia para

lograr una buena reputacion en el mercado.

En el presente trabajo se realiza una estrategia de marketing de mi marca personal

con el objetivo de darme a conocer sobre los servicios que brindo.

Las marcas personales se diferencian de las marcas comerciales basicamente en
gue son representadas bajo el sello de un individuo, mientras que la comercial se

relaciona con un negocio que comercializa bienes o servicios.

Otra de las diferencias entre ambas marcas es que la marca personal identifica los
valores y principios de una persona a nivel profesional, en cambio, la marca
comercial se enfoca en la diferenciacion de los productos y servicios de un negocio

en crecimiento o empresa consolidada.

Una de las caracteristicas mas importantes de una marca personal es que no puede
ser transferible, es decir, si la persona decide irse, la marca se va consigo, no puede
ser dada a otra persona. Al tratarse de una marca personal, suele generar mayor
empatia con la gente, y esto trae consigo que haya una mayor confianza entre

ambos bandos



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

“‘Georgina Martinez — Fotografia” es una marca personal que nacié en 2016
dedicada a la produccion y edicién de fotografias personales y de eventos.

Los servicios fotograficos incluyen la produccion y edicion de las fotografias, y la
impresion de las mismas.

No se cuenta con redes sociales propias ni pagina web, ya que desde el 2016 a la
fecha se ha mantenido desde las recomendaciones personales entre cliente y
cliente.

Por lo tanto, la marca no se encuentra en redes sociales, tampoco en web ni
posicionamiento SEO

La marca personal no tiene en si una estrategia de contenidos en redes sociales en
concreto, pues de vez en cuando se publican algunas fotografias de eventos,
paisajes o sesiones personales desde el perfil personal de la propietaria.

Logo de la marca:



Informacién del logo de la marca:

El logo de la marca personal se compone de 2 circulos finos que representan
confianza, y la simetria en ellos representa el orden responsabilidad.

Los colores del logo representan calidez y amabilidad como parte de la personalidad
de la marca.

Personal de la marca:

Es compuesta sélo por su propietaria y en ocasiones cuenta con ayuda de 1 o 2
asistentes.

A través de las herramientas del marketing digital y establecer su marca personal
en redes sociales.



Obijetivos de la marca:

Objetivos generales:

® Posicionar la marca Georgina Martinez — Fotografia en Instagram.

® |dealizacion de la audiencia de Georgina Martinez — Fotografia en Instagram.

Obijetivos especificos:

e Atraer a la audiencia
e Captar clientes a través de la red social.

e Generar trafico en el perfil de Instagram de la marca personal Georgina
Martinez — Fotografia.

e Interactuar con la comunidad de seguidores en Instagram a través de las
herramientas que ofrece la red social.

10



KIP’S

Los “indicadores claves de desempefio” o KPls (por sus siglas en inglés) son todas
las variables, factores y unidades de medida para generar una estrategia de

marketing, es decir, los indicadores de progreso de la marca en el mundo digital.

La palabra KPI proviene de las siglas de la frase “Key Performance Indicators”, esto
se traduce como “indicadores claves de desempefo”. Estos indicadores son todas
las variables, factores y unidades de medida para generar una estrategia de

marketing.

Es importante recalcar que los KPIs no solo se utilizan en marketing, también son
implementados por empresas financieras, comerciales, de procesos e, incluso, de
calidad. Aunque, si bien es verdad, a lo largo de este articulo nos enfocaremos a
los KPIs orientados al marketing.

® Aumento en numero de seguidores.
® Aumento en numero de likes y comentarios.
® Aumento en numero de visitas al perfil desde las stories.

® Numero de DM solicitando cotizaciones.
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Descripcion de la marca

Servicios

Los servicios que ofrece esta marca incluyen la toma y edicion de la fotografia, la
entrega en digital e impresa. También ofrece el servicio de edicion fotografica
aparte.

La asesoria fotografica consiste en capacitar y solventar dudas a los clientes a

través de sesiones tedrica y practicas.

Mision

Satisfacer las necesidades del cliente con un excelente servicio y calidad en los
productos.

Visién

Proyectar una imagen profesional y confiable como marca personal

Valores de la marca

Confianza, responsabilidad y eficacia.

12



FODA

El analisis FODA es una técnica que se usa para identificar las fortalezas, las
oportunidades, las debilidades y las amenazas del negocio o, incluso, de algun
proyecto especifico. Si bien, por lo general, se usa muchisimo en pequefas
empresas, organizaciones sin fines de lucro, empresas grandes y otras
organizaciones; el analisis FODA se puede aplicar tanto con fines profesionales

como personales.
FODA Georgina Martinez Fotografia son las siguientes:
Fortalezas:

® Estudios superiores, practicas profesionales y 6 afios de experiencia en el rubro
de la fotografia.
Empatia con el cliente.

Puntualidad y dinamismo en las coberturas
Oportunidad:

® Posibilidades de adquirir los insumos necesarios y mejorar el equipo.
® Continla capacitacion.
® Mejorar la imagen de la marca personal.

Debilidad:

® Falta de un vehiculo propio.
® No se cuenta con insumos impermeables para el equipo.

® Sin un celular de alta gama.

Amenaza:

® La competencia cuenta con equipo mas sofisticado.
® La competencia cuenta con vehiculo propio.

® La competencia pauta su perfil personal y su perfil profesional.

13



Redes sociales de la marca

Las redes sociales son plataformas digitales formadas por comunidades de
individuos con intereses, actividades o relaciones en comun (como amistad,
parentesco, trabajo). Las redes sociales permiten el contacto
entre personasy funcionan como un medio para comunicarse e

intercambiar informacion.

Los individuos no necesariamente se tienen que conocer antes de entrar en
contacto a través de una red social, sino que pueden hacerlo a través de ella,

y ese es uno de los mayores beneficios de las comunidades virtuales.

Georgina Martinez Fotografia se ha creado las 2 redes sociales para dar a

conocer los servicios que se brindan:

Georgina Martinez - Fotografia

®
Instagram A ® ® 0 O

gmartinez.foto  Edarperfii 3

0 publicaciones 0 seguidores 0 seguidos

Georgina Martinez

Soy Georgina Martinez y esta es mi marca personal de servicios de
fotografia, edicion y asesorias.

#Fotografa

#Fotos

#Edicion

14


https://concepto.de/comunidad/
https://concepto.de/amistad-2/
https://concepto.de/persona-2/
https://concepto.de/informacion/
https://concepto.de/comunidades-virtuales/

Analisis de la competencia

Un analisis de la competencia, también llamado analisis competitivo, es el proceso

de identificar a la competencia de tu sector e investigar sus diferentes ideas de

marketing. Puedes utilizar esta informacion como base de comparacion para

identificar los puntos débiles y fuertes de tu empresa relacionados con cada

competidor.

No se encontraron perfiles exactamente iguales a esta marca pero si parecidos en

algun aspecto

Andrés Romualdo

Andrés Romualdo es un joven egresado de la

licenciatura en Comunicaciones de la Universidad

Centroamericana José Simedn Cafas (UCA).

No posee fan page en Facebook, twitter ni sitio web.

andrsromualdo
Y lzalco

95 Me gusta

andrsromualdo Un afio mds, un agosto mas que pudo
decirte misién cumplida mi Gran Sefiora %" 9 todo el
esfuerzo que se hace para que todas las actividades
salgan bien se que T me lo recompensaras. Gracias a
todos los que nos apoyan afio con afio para poder
celebrar a la Gran Sefiora de los Izalcos

#Asuncion #MiCorazénEsAsuncionista

#Tradiciones #lzalco #E|Salvador #VisitElSalvador
#EstoEsSivar #PueblosVivos #TuPais
#ElSalvadorEnimagen #Sivargram #LikeForLike #L4L
#E|Salvadorimpresionante #ElSalvadorimpressive
#Colors #TravelToElSalvador #Church #ReligiousArt
#Religiousimagery #ReligiousArchitecture

Ver los 8 comentarios

« Ver traduccion

andrsromualdo
Y/ lzalco

98 Me gusta
andrsromualdo Colors

5 Nikon D3500

Izalco, Sonsonate
® == El Salvador, C.A
&# 01/01/2021

#Colors #Tradiciones #Torito #lzalco #Sonsonate
#ElSalvador #PueblosVivos #E|Salvadorimpresionante
##telsalvadorimpressive #ElSalvadorgram
#ElISalvadorEnlimagen #ElSalvadorExplorer
#ElSalvadorTravel #Sivargram #InstaSivar #EstoEsSivar
#TuPais #NikonTeam #Nikon #D3500
#NikonLatinoamerica #Photographers #PhotoOfTheDay
#PhotoLovers #Lights #Follow #Like4Like #LikeForLike
#L4L

Ver los 4 comentar

andrsromualdo

698 2,041 5,213
\l )/ Publicacio.. Seguidores Seguidos

Andrés Romualdo
+ Salvadorefio ==
+ Since 1997
*24 yearsold ¢
» Egresado de Comunicacion Social 7§ UCA &
CCA 03/12/2015
Ver traduccion
andrsromualdo.sarahah.com/
sivarpackers, carlos_svpro y 7 personas mas siguen
esta cuenta

* andrsromualdo
K\:_/ Izalco

Qv A

80 Me gusta
andrsromualdo Lo que me gusta vivir en pueblo @ y amo
PUEBLIAR

® Izalco, Sonsonate, El Salvador.
225 Nikon D3500
10 de Mayo de 2021

#cloudy #clouds #nature #sunset #ElSalvador
#elsalvadorimpressive #visitelsalvador #503 #instasivar
#instasv #tupulgarcito #estoessivar #mipaissv
#exploringsv #likeforlike #lkl #photooftheday #beauty
#elsalvadorenimagen #TuPais

comentario

10dem « Ver traduccién




Analisis

Cuenta con historias destacadas sin portada representativa.

En su perfil muestra su trabajo fotografico y también publicaciones
personales.

No publica constantemente en su feed pero si en sus IG Stories.

Se centra en la religién, la naturaleza y su familia.

No tiene copys estandarizados.

No utiliza CTA.

Abusa de los hashtags.

No tiene mayor interaccion en sus publicaciones.

95 Me gusta

andrsromualdo Un afio mas, un agosto mas que pudo
decirte misién cumplida mi Gran Sefiora %" ¥ todo el
esfuerzo que se hace para que todas las actividades
salgan bien se que Tu me lo recompensaras. Gracias a
todos los que nos apoyan afo con afo para poder
celebrar a la Gran Sefiora de los Izalcos

#Asuncion #MiCorazonEsAsuncionista

#Tradiciones #lzalco #ElISalvador #VisitEISalvador
#EstoEsSivar #PueblosVivos #TuPais
#EISalvadorEnlmagen #Sivargram #LikeForLike #L4L
#ElSalvadorimpresionante #EISalvadorimpressive
#Colors #TravelToEISalvador #Church #ReligiousArt
#Religiousimagery #ReligiousArchitecture

Ver los 8 comentarios

* Ver traduccion
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Maury Guzman

& mauryguzman_svV v A

Maury Guzméan es fotografo, creador de
contenido y apasionado por los carros.
1,101 23.6 mil 4,484

Posee perfll en Instagram y fan page en Publicacio.. Seguidores Seguidos

Facebook, pero no tiene sitio web.

MAU

Creador de :

< @whiteking_sv

Owner: @racing.elsalvador

Owner: @sivar.drone
fotografo % &
Amantes de los autos
Traveler &9

Ver traduccion

(73 mauryguzman_sv
(h mauryguzman_sv ¢¥3) mauryguzman_sv : Kj El Salvador

; 5
Y El salvador : (,1 El Cuco, San Miguel, El Salvador v <
’ ‘\\ !
Yy z
’ \E )
.

oQvY N oQv
@™ Le gusta a natteu_y 719 personas mas
mauryguzman_sv -l § ON FIRE

@D | e gusta a natteu_ y 235 personas més @y 5 Le gusta a natteu_ y 454 personas més
mauryguzman_sv Ruta panoramica &==1l § mauryguzman_sv Playa el cuco, San Miguel 2 ==l §

me Foto Favorita Ver los 9 co

Ver traduccion
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Analisis

Cuenta con historias destacadas con portadas establecidas.

En su perfil muestra su trabajo fotografico, behind the scenes, videos,
ediciones y también publicaciones personales.

Publica constantemente en su feed y en sus IG Stories.

Interactia en stories con sus seguidores.

No tiene copys estandarizados.

A veces ocupa so6lo emoijis en los copy.

No usa hashtags ni CTA.

Genera likes pero poco o nada de comentarios.

Qv | W

@ 5 Le gusta a natteu_y 454 personas mas

mauryguzman_sv Playa el cuco, San Miguel 2 == §
Foto Favorita

e agosto * Ver traduccion
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David Canizalez

David Canizalez es fotégrafo, disefiador [REECGALIZUIEL >4,
grafico y publicista.

Posee perfil en Instagram, fan page en " 2 404 6.867 2 965
Facebook, y sitio web. Publicacio.. Seguidores Seguidos

DAVID CANIZALEZ
0 aro

Disenador Grafico * Publicista

Ver traduccion

davidcanizalez.com/

ks_caballero, carlos_svpro y 19 personas mas siguen

esta cuenta

/ davidcanizalezr ’@ davidcanizalezr H @ davidcanizalezr
@ Olalai Beach & L El Salvador

Qv A

@ Le gusta a miley_sv y 80 personas més @ Le gusta a gp.sofiy 151 personas més

davidcanizalezr This is #0lalai @75 @

Vacay Mode: ON!

#vacaciones #elsalvador #surfcity #olalai #photographer
#photo #sunset #beach

davidcanizalezr @mayetrejo el amor por lo que hago en
un retrato 156 Me gusta

#photography #photoshoot #art #portraitphotography davidcanizalezr SUNSET PORTRAIT
#portrait #camera #sunset #portrait #photography #flare #portraitmood
Ver los 9 comentarios #model #smile

1 de to « Ver traduccién « Ver traduccion Ver los 10 comentarios
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Analisis

No tiene historias destacadas.

Publica constantemente en su feed y en sus IG Stories.
Tiene 3 videos IGTV, 1 de edicion de fotografia.

Se centra en retratos.

No tiene copys estandarizados.

A veces ocupa so6lo emaoijis en los copy.

Escribe en inglés y en espafiol

No usa hashtags ni CTA.

Genera likes pero poco o nada de comentarios.

Qv

@ Le gusta a miley_sv y 80 personas mas
davidcanizalezr This is #Olalai #77 [

Vacay Mode: ON!
#vacaciones #elsalvador #surfcity #olalai #photographer
#photo #sunset #beach

1 de agosto * Ver traduccién
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Buyers persona

Buyer Persona es la representacion ficticia de tu cliente ideal. Esta basada en datos

reales sobre el comportamiento y las caracteristicas demograficas de tus clientes,

asi como en una creacion de sus historias personales, motivaciones, objetivos, retos

y preocupaciones.

Una buena definicidbn de Buyer Persona pasa justamente por el contacto con tu

publico objetivo, de manera que en un rpido analisis puedas identificar

caracteristicas comunes entre los potenciales compradores.

] o NS
Karina Vinerta
Karina es una estudiante de Comunicaciones.
Tiene 20 afios y le interesa profundizar sus

conocimientos en fotografia, pero es impaciente
y prefiere los pictoriales en Instagram en vez de
los videos de YouTube. Tiene un emprendimiento

de maquillaje.

21

* Tiene 20 afios y compro con sus
ahorros su primera camara profesional.

* Vive con sus padres en San Salvador.

* Esta comenzando con su
emprendimiento de maquillaje.

 Estudia su 2° afio de licenciatura en
Comunicaciones.

* Busca aprender fotografia y edicion
para su emprendimiento.

* Su mayor reto es tener un feed
llamativo en Instagram.



Tiene 17 afos y estudia ultimo afio
de bachillerato.

Vive con sus padres en Soyapango.

Quiere estudiar técnico en
multimedia.

Michelle Caceres

Michelle es una joven de 17 afios que
esta en su ultimo afio de bachillerato.
Quiere aprender fotografia y sus
padres la apoyan. En un futuro quiere
estudiar un técnico en multimedia.
Tiene una camara digital.

Le interesa aprender sobre fotografia
y edicion.

e Es fan de las aplicaciones moviles
para editar fotos.

e -Tiene 26 afios y esta planeando pedirle
matrimonio a su novia.

e Vive solo en Santa Tecla. Le gusta salir a
pasear los domingos.

e Es arquitecto junior en una importante
empresa de construccién y

V 4
JOSE FlOI"ES remodelaciones.
José es un joven arquitecto. Tiene 26 afios, * Tiene un salario de $950.00 al mes y el

proximo afio su plaza llega a los
$1,200.00.

le apasiona el turismo y compartir tiempo
con su familia y su novia. José quiere
proponerle matrimonio a su novia y quiere

, L e Busca servicios de fotografia para
una sesion fotografica.

momentos especiales.



Canales digitales y lineas de contenido.

Es un canal que sirve para dar servicio, comunicar o vender a través de un

ordenador, una tablet o un moévil.

Es decir, un canal digital sirve para conseguir la famosa “omnicanalidad” o, lo que

es lo mismo “ser accesibles a los clientes desde cualquier lugar y a cualquier hora”.

Existen dos tipos de canales: por una parte, los propios (web corporativa, tienda
online propia B2B o0 B2C o app comercial) y, por la otra, los externos (marketplace
o0 tiendas de terceros).

Debido a sus herramientas, facilidad de uso y alcance entre el pablico meta de la
marca, se utilizara Instagram con un perfil profesional que brinda métricas sobre el

alcance de las publicaciones, interacciones, entre otras.

La marca también cuenta con una fan page en Facebook, pero esta fue creada con

el Unico propdsito de pautar en un futuro. La fan page ser& oculta préximamente.

23



Lineas de contenido

El contenido de valor brinda un mensaje util a la audiencia, lo que genera confianza
y fidelizacién en el publico.

El enfoque se centrara en educar a la audiencia en fotografia, entretenerla e

inspirarla.

e Contenido branding

Para despertar sensaciones y crear conexiones con el cliente y la marca.

Este tipo de contenido se enfocara en entretener e inspirar a la audiencia

e Contenido de venta

Cada canal digital maneja sus diferentes formatos y se implementan

acoplandose al contenido que se desea publicar.

Esta linea de contenido se enfocara en vender los servicios que se ofrecen

Ccomo marca personal.

e Contenido de valor

El contenido de valor brinda un mensaje til a la audiencia, lo que genera

confianza y fidelizacion en el publico.

El enfoque se centrara en educar a la audiencia en fotografia, entretenerla e

inspirarla.

Canales digitales

Lineas de contenido

Formatos

Instagram

Contenido branding

Contenido de venta

Contenido de valor

Historias

Historias
Posts en feed
Historias
Posts en feed
Reels

24




Calendario de contenido

Un calendario de contenido te ayuda a planificar y tener mayor organizacion a la

hora de publicar en los canales de contenido.

Un calendario puede ser semanal, quincenal, mensual o trimestral.

Cwadre- de | °°°
ey
v

12 Reels 4 lives

45 IG stories

N

30 Posts 4IGTV

25



CALENDARIO DE CONTENIDOS PARA INSTAGRAM

1-15DE OCTUBRE

Fecha Hora Linea de Storie Reel Post Copy Hashtags
contenido

110 9:00am CONTENIDO X ¢, Qué es la fotografia? (emoji) #Fotografia
DE VALOR #AprendeFoto

Todos sabemos que la fotografia #Arte
es hacer o tomar fotos, pero su #Foto
concepto en si, nos dice que es

el arte y la técnica de obtener

imagenes duraderas debido a la

accion de la luz (emoji).

EXPRESR Y
CAMUNICA DE
HARERR
EREATIVA

Los inicios de la fotografia datan
de 1826 (emoji) cuando Joseph
Nicéphore Niépce logré la
primera fotografia a la que llamo
“Punto de vista desde la ventana
en Le Gras" (emoji).

7 i
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\
FIPREShY

Los inicios de la fotografia datan
de 1826 (emoji) cuando Joseph
Nicéphore Niépce logro la
primera fotografia a la que llamé
“Punto de vista desde la ventana
en Le Gras" (emoji).

COHINICA DE
HARERA
EREATIVA

¢ B
=R La fotografia ha evolucionado
durante estos casi 200 afos,
sigueme y aprende conmigo
sobre este arte.
2/10 9:00AM BRANDING Captura momentos, crea #Fotografia
______ recuerdos y plasma sentimientos #Momentos
I ' a través de la fotografia. #Foto
X Tomiaros ¢ Qué es lo que mas te gusta de  #Recuerdos

tomar fotos? Déjame saber en
los comenrarios.
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Fecha Hora Linea de
contenido

4/10 9:00AM CONTENIDO
DE VALOR

Storie

Reel Post

Copy

Hashtags

Te comparto estos 3 consejos #Fotografia

P

| 1 LA DI

o~

ABRALL

para tu primera sesion de
fotos (edicion fotografo)
(emoji):

1 Organiza tu sesion de fotos
con un plan de trabajo para
guiarte y no perder tiempo
(emoji).

2 Siempre toma en cuenta un
Plan B en el caso de algun
improvisto como cambio de
clima o algun problema en la
locacion de la sesion (emoji).

3 La empatia con tus clientes
crea un ambiente ameno y
hara fluir el trabajo de una
mejor manera (emoji).

¢, Como te preparas para una
sesion de fotos? Cuéntame
en los comentarios.

#lips
#AprendeFoto

#SesiGnEatoarsf



Fecha Hora Linea de Storie Reel Post Copy Hashtags

contenido
510 9:00AM VENTA e 1 Si es una sesion libre en #Fotografia
A o donde ta puedes elegir la #]ips
3,“ # R tematica y las poses, #AprendeFoto
il e preparate con tus mejores #SesionFotografica
| e :
S p— ideas. Puedes buscar

inspiracion y ponerte de
acuerdo con tu fotoégrafo para
llevarlas a cabo.

2 La puntualidad es clave en
una sesion de fotos. Procura
estar en el lugar acordado
unos 15 o0 20 minutos antes
para familiarizarte con él.

3 La confianza que reflejes
también es clave en tu sesion
de fotos. Por otra parte,
también la empatia que
tengas puede mejorar el flujo
de trabajo y el ambiente.

Dale like y sigueme para mas
consejos.



Fecha Hora Linea de Storie Reel Post Copy. Hashtags

contenido
6/10 9:00AM CONTENIDO ' Teoria del color en fotografia #AprendeFoto
DE VALOR (emoji) #Foto
# eoriadelcolor
Los colores transmiten #Colores

sensaciones y emociones en
el mundo audiovisual. (emoiji)

La teoria del color en
fotografia se divide en 2
grupos principales: colores
frios y colores calidos.
(emoiji)

Los colores frios pueden
transmitir paz y serenidad,
aunque también
dependiendo de la
composicion pueden evocar
soledad y tristeza. (emoji)

Los colores calidos
transmiten euforia, energia,
alegria e intensidad. (emoji)

¢ Qué te hacen sentir estos
colores? Cuéntame en los
comentarios. (emoji)




Fecha Haora Linea de Storie Reel Post Copy Hashtags

contenido
M0 9:00AM CONTENIDO _ ] La composicion #AprendeFoto
DE VALOR e fotografica es #Fotografia
| ! encuadrar y ubicar los  #Composicion
. | objetos actantes en una Fotografica
fotografia. (emaoiji) FAre

Este criterio es
compartido con la
pintura y el cine. La
ubicacion de cada
actante nos comunica
algo. (emaoji) (emoji)

X Aprende a observar
para buscar la mejor
vista y sigue las leyes
de composicién para
mejores resultados.
(emoji)




Fecha

8110

Hora Linea de
contenido

9:00AM VENTA/
BRANDING

Reel

LA
FOTOGRAFA/
LAS FOTOS

Copy,

jCaptura tus mejores
momentos! Cotiza tus
sesiones fotograficas
personales o en pareja y
agenda hoy mismo. (emoji)

Hashtags

#Sesiondefotos
#fotografia
#fotos

#arte




Fecha Hora Linea de Storie Reel Post Copy. Hashtags

| | contenido _
910 9:00AM CONTENIDO La #Astrofotografia es una #AprendeFoto
DE VALOR técnica fotografica combinada  #Astrofotografia

con la #astronomia que busca  #FotoNocturna
captar cuerpos celestes.(emoji)

Se necesita un tripode y una
camara que permita manipular
el tiempo de obturacion, la
apertura y el ISO para poder
captar cielos estrellados.
(emoji)

Si eres amante de la
astronomia y de la fotografia,
esta técnica es para ti. jYala
has probado? Cuéntame en los
comentarios. (emoji)




Fecha Hora Linea de Storie Reel Post Copy. Hashtags

contenido
1110 9:00AM CONTENIDO | Aplicaciones iMejora tus fotos siguiendo esta #AprendeFoto
DE VALOR para editar ley de composicion fotografical ~ #Foto

#]ips
La ley de la mirada consiste en  #ConsejosFoto
dejar un espacio entre el

fotos desde
tu celular

modelo y la direccion a la que
mira en el encuadre. (emoji)

Desde la cuadricula de la
camara, el actante debe quedar
en una franja mientras que la
mirada ocupara las otras 2

franjas. (emoji)

¢ Qué otras leyes de
composicion conoces? Déjame
saber en los comentarios.

(emoji)
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Fecha Hora Linea de Storie Reel
contenido
12110 9:00AM VENTA/ Sigueme

BRANDING g l

35

Post

-
ok,

Copy.

jCaptura tus mejores

momentos!

Cotiza tu sesion de fotos o
cobertura de eventos hoy.

(emaoji)

Plasma tus recuerdos en una

fotografia. (emoiji)

Hashtags

#Sesiondefotos

wotografia
#fotos

#arte



Fecha Hora Linea de Storie
. ‘ contenido .
13/10 9:00AM CONTENIDO P__:
DE VALOR ‘ “
|
-
—
o=
-
B o=

Post

Copy. Hashtags

¢ La foto quedé demasiado clara | #AprendeFoto

u oscura? jTe enseno como #Foto
evitarlo! (emoji) #Jips
#ConsejosFoto

La exposicion ideal en una
fotografia se logra al colocar el
puntero del exposimetro en el
medio del rango. Muy a la
izquierda la foto quedara muy
oscura (subexposicion) y muy a
la derecha quedara demasiado
clara (sobreexposicion). (emoiji)

Segun la intencién que
tengamos, podemos jugar con
la subexposicion y la
sobreexposicion jdepende de tu
creatividad! (emoji)

Sigueme y #AprendeFoto
conmigo.



Fecha Hora

14/10 9:00AM

Linea de Storie Reel

contenido

BRANDING/ 2 3 sitios para

CONTENIDO " inspirarte

DE VALOR >
& luspirate

S el

L LT P
B e

Post

Copy.

A veces la creatividad
se nos escapa, pero
podemos tomar un
poco de inspiracion

desde estos sitios:

Pinterest: te presenta
pines y tableros
acordes a tus gustos.
(emoji)

500px: es un sitio de
fotografia profesional
donde puedes
apreciar el trabajo de
otros fotografos.
(emoji)

DeviantArt: este sitio
muestra fotografia y
disenos perfectos

para inspirarte.

(emoji)

Hashtags

#AprendeFoto
#Foto

#1ips
#ConsejosFoto



Fecha Hora Linea de
. ' contenido
1510 9:00AM VENTA/
BRANDING

Storie

’(‘-«'. o G 7

- £
i

™

Reel

Post

Cuéntame en los
comentarios ;qué
haces cuando te falta
inspiracion? (emoji)

Copy,

jCaptura tu esencia en

una fotol

Agenda hoy tu sesion
de fotos personal, en
pareja, en familia o

cobertura de eventos

(emoiji).

Hashtags

~ #Sesiondefotos |

#fotografia
#fotos

#arte
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