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RESUMEN

El documento plantea una guia tedrico-practica sobre como realizar la planificacion
de una estrategia digital para una marca personal. Aquel a quien interese esta
tematica encontrara aqui el desarrollo paso a paso desde el andlisis de la marca
hasta la creacion y calendarizacion del contenido a publicar en las redes sociales
de una marca. Asimismo, en estas paginas se aclaran aspectos importantes como:
la definicidn y creacion del buyer persona, el cual es importante para saber a quién
se dirigen todos los mensajes creados a partir de la marca; la planificacion de

contenido digital y como medir su rendimiento a través del establecimiento de KPlIs.

Palabras Clave: SEO; posicionamiento web; marketing digital; estrategia digital;

SEO on page; SEO off page.



INTRODUCCION

El presente documento contiene el producto final de los conocimientos adquiridos
en el Curso de Especializacion en Medios Digitales y Redes Sociales impartido por
el Departamento de Periodismo de la Universidad de El Salvador (UES). Mismos
que fueron aplicados para la conceptualizacién y realizacién de una estrategia digital
aplicable en redes sociales para la marca personas: Nuila Garcia.

En estas paginas se sustenta la metodologia a seguir para la formulacion de una
estrategia digital para una marca personal. Entiéndase como marca personal la
forma en que un profesional es percibido por las personas gracias al conjunto de

conocimientos y habilidades que este posee.

Por otra parte, resulta apropiado conocer la forma en que esa marca personal puede
ser potenciada a través de las redes sociales con un objetivo en mente, el cual
puede ser: la captacion de clientes, creacién de una comunidad o posicionamiento

de marca.

Sumado a lo anterior, es aca donde toma relevancia el marketing digital el cual se
utilizara para potenciar la imagen de la marca a través de las diferentes plataformas

digitales.

En el caso concreto de la marca persona Nuila Garcia se opt6é por formular una
estrategia de redes sociales orientada a Instagram. Esta no fue una decision
fortuita, se eligié esta plataforma por los niveles de alcance que representa y por la
cantidad de potenciales clientes presentes en la plataforma.

Nuila Garcia es una marca personal que ofrece servicios profesionales de SEO, es
decir optimizacion de sitios y contenido web para su posicionamiento en buscadores

y creacion de paginas web.

A través de la estrategia contenida en este documento, se plantea que Nuila Garcia
logre conseguir clientes, posicionarse como un SEO profesional y crear una

comunidad que respalde sus conocimientos.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

Nuila Garcia es una marca personal originada de los apellidos de Carlos Nuila, él
es un periodista con experiencia en la redaccion de contenidos y que desde 2018
ha incursionado en el campo del posicionamiento web, mejor conocido en el mundo

del marketing digital como SEO.

Entiéendase SEO como el conjunto de estrategias orientadas a que una pagina web
posicione en los primeros lugares de los motores de busqueda (Google, Bing,

Yahoo) con el objetivo de obtener mas visitas.

El especialista en SEO, Saul Roman, define este concepto como “el proceso de
mejorar su sitio web para que aparezca mas alto en los resultados de los motores

de busqueda™.

En la actualidad Nuila Garcia no posee redes sociales dedicadas a su area
profesional. Tampoco tiene pagina web y carece de una estrategia de contenido que

le permita atraer potenciales clientes.

El principal problema que se ha detectado es que, si bien existe el conocimiento y
habilidades, las mismas se estan desaprovechando, puesto que Nuila Garcia no lo
comunica por ningun canal digital pese a ofrecer un tipo de servicio destinado al

mundo online.

El primer paso a ejecutar son las acciones de comunicacion en redes sociales, Nuila
Garcia debe comunicar sus conocimientos para informar a la gente que es lo que
sabe hacer y como puede ayudar a sus potenciales clientes a solucionar sus
problemas, entre ellos: la ausencia de una pagina web y poca visibilidad de una

marca en la red.

1 Seo, E. R. S.-. (2022, 17 junio). ¢Qué es SEO? Para qué Sirve, Como Funciona y Significado del SEO. Agencia
SEO Peru. Recuperado 19 de junio de 2022, de https://saulromanjimenez.com/que-es-seo/



DESCRIPCION DE LA MARCA

Nuila Garcia es la marca personal de Carlos Nuila, periodista que durante los
ultimos afos ha estudiado y puesto en practica las técnicas del posicionamiento
web SEO. Considera que puede sacar algun provecho de estos conocimientos,
ayudar a otros a obtener clientes y lograr visibilidad a través de los motores de
bldsqueda.

Nuila Garcia actualmente ofrece 4 servicios profesionales:
Creacion de paginas web con Wordpress
Este servicio incluye:

e Compra de dominio web y contratacion de hosting,
¢ Instalacién de Wordpress en el servidor

e Configuracion de la plantilla

¢ Instalacion del certificado SSL

e indexacion en Google Search Console y Google Analitycs.
Optimizacion de paginas web

Este servicio esta orientado a quienes ya tienen una pagina web pero carga lento y

no aparece en los resultados de Google, incluye:

e Auditoria del sitio web

e Optimizacion de imagenes

e Correccion de URLS

e Mejora de la velocidad de carga
e Enlazado interno

e Andlisis de palabras clave



Redaccion de articulos SEO

Servicio orientado a personas que tengan un blog o sitio web con pocas visitas y

quieran aumentar el numero de visitas a la web, incluye:

e Busqueda de palabras clave

e Redaccion de 8 articulos de 500 palabras.
Disefio e implementacion de estrategia SEO
Este servicio Incluye:

e Creacion del sitio web

e Bulsqueda de palabras clave

¢ Plan de contenidos para 3 meses

e Redaccion de 12 articulos (1 x semana)

e Indexacion en Google Search Console y Google Analitycs.

e Optimizacion completa de sitio web

10



OBJETIVOS DE LA MARCA

Generales

e Posicionar a Nuila Garcia como un referente del posicionamiento web

(SEO) en el lapso de un afo.

e Crear una comunidad digital de minimo 5,000 seguidores en Instagram

durante un afio.

Especificos

e Conseguir una base de clientes que permitan generar $500 dolares

mensuales tras un afio de estrategia digital.

e Lograr una adquisicion de, por lo menos, 100 seguidores mensuales
durante un lapso de 12 meses.

e Motivar a 5 personas para que contraten, al menos, un servicio ofrecido por

Nuila Garcia durante los primeros 6 meses de estrategia digital.

e Acumular 10, 000 interacciones durante los primeros 3 meses de
implementacion de la Estrategia digital.

11



DAFO- FODA

Debilidades

Amenazas

Nuila Garcia posee redes sociales,
pero no estan enfocadas a ofrecer
Servicios.

Ya existe contenido de valor respecto
al tema del SEO en la web.

Nuila Garcia no posee el equipo
necesario para la realizacion de
contenido de video (video tutoriales)

Las redes sociales de Nuila Garcia
poseen poca frecuencia de
publicacion.

Existen otros profesionales del sector,
con una marca ya establecida que ya
han generado contenido respecto a la
teméatica del SEO.

Nuila Garcia se muestra en desventaja
respecto al video marketing
implementado por otros profesionales
SEO.

Fortalezas

Oportunidades

El SEO en El Salvador es poco
competido.

Nuila Garcia posee 4 afios de
experiencia como SEO junior y ha
aplicado esos conocimientos en varios
proyectos personales.

Nuila Garcia posee una redaccion
SEO aceptable, incluso ya ha
posicionado varios términos de
busqueda en Google.

Hay un pequefio nicho al cual abordar
con contenido SEO especificamente
en El Salvador.

Nuila Garcia puede aprovechar el
marketing de contenidos para crear
piezas de comunicacion que informen
y ensefien a las personas a crear un
pagina web y a posicionarla en
Google.

Nuila Garcia posee una gran habilidad
para la redaccion, puede ensefar a las
personas a redactar para posicionar en
Google.

12




ANALISIS DE LA COMPETENCIA

El sector del posicionamiento web o SEO es poco competitivo a nivel
centroamericano, en cuanto a prestacion de servicios, si bien hay profesionales que
se dedican a crear webs y a posicionarlas, estos no venden sus servicios, sino que

usan sus conocimientos de SEO para generar ingresos con sus webs.

Por lo que en EIl Salvador es terreno aun fértil, aunque a nivel latinoamericano el
panorama cambia, siendo algunos de los principales competidores directos de Nuila

Garcia los siguientes:
Amalia Miralles

El contenido de Amalia se centra en el contenido de valor y esporadicamente
rompe esa tendencia con algo un poco mas jovial. Muestra de ello es un reel que
lleva por titulo “Nunca digas nunca” donde hace un baile en un reel. Suele publicar

de forma constante pero sin llegar a publicar todos los dias.

Apuesta por los reel y los carruseles de imagenes. La mayor parte de su actividad

se da en Instagram.
Fran de Vicente

Fran de Vicente es un especialista SEO fundador de la Agencia tu
posicionamiento web, todos sus post van en la linea del contenido de valor,
apuesta por los videos de IGTV. Publica con una periodicidad casi religiosa de 3

veces por semana.
Isma Haro

Isma Haro es un ingeniero en sistemas que se especializa en el posicionamiento
web, publica contenido de valor a través de Instagram con cierta periodicidad,
pese a tener otras redes da importancia a su cuenta de Instagram , las demas no
las actualiza seguido. La mayor cantidad de interacciones las genera con videos

de IGTV y suele utilizar copys provocativos en el contenido de su feed.
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BUYER PERSONA

La buyer Persona entiéndase como el perfil del cliente ideal para los servicios que
la marca ofrece. En este caso, puede entenderse como aquellas personas que

pueden estar interesadas en contratar los servicios de Nuila Garcia.

Para una mayor aproximacion al concepto, el director de marketing de la agencia

espafiola InboundCycle, Oriol Bel, define al buyer persona como:

“Una representacion semificticia del cliente ideal de un negocio. Se define usando
datos sociodemograficos concretos e informacion sobre aspectos como su conducta
online, personal, profesional y de la relacion con la empresa que ofrece este

producto o servicio” (Bel, 2015)2.

La importancia de identificar al buyer persona o lo que en el marketing tradicional
alguna vez se llamé “Cliente ideal” es importante de cara a las estrategias a

implementar para llegar hasta él y convencerle de contratar el servicio.

El buyer persona tiene varias aplicaciones, entre ellas, sus caracteristicas,
intereses y habitos de consumo suelen ser de ayuda a la hora de segmentar en las
diferentes plataformas de publicidad digital para que un mensaje concreto llegue a
un publico especifico.

Para el caso de Nuila Garcia se procedio a la realizacion de 3 diferentes buyer
persona: En primer lugar se pens6 en un perfil de una persona interesada en
aprender sobre SEO y posicionamiento web (imagen 1), en segundo lugar se
planted un perfil de una profesional que necesita ayuda con la construccion de una
pagina web (imagen 2) y en tercer lugar se definio el perfil de una emprendedora

que necesita ayuda con su presencia en la red (imagen 3).

2 Bel, 0. (2015). Buyer persona: qué es, tipos y cémo definirlo + plantilla. Inboundcycle.com; InboundCycle.
https://www.inboundcycle.com/buyer-persona
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Imagen 1

15

Margarita es una joven interesada en
temas de marketing digital, se topd con
el término de SEO en internet,
comenz6 a buscar informacion y esta
sedienta de aprender mas al respecto
por lo que ha comenzado a seguir a
profesionales del sector, se ha dado
cuenta que existe bastante informacion
en habla hispana pero no hay de su
pais.

Intereses
Marketing digital
Cursos online
Tutoriales

¥

Aprender sobre Marketing digital
Desarrollar habilidades con las cuales
generar ingresos.

Re
Posee poco presupuesto

Pa iempos

Dedica al menos 1 hora a dia
Instagram.

Mira video tutoriales




Imagen 2

Nancy es una psicologa de 45 afios de
edad y desea crear una pagina web
desde el cual los pacientes puedan
agendar una cita o pedir informacién
desde un formulario de contacto. Por lo
que necesita de un profesional para
ello.

Perder clientes por no estar en internet

\ N .
% N a n C 3 F \ Verse poco profesional por que su
y o : clinica no tiene pagina web.

Povtillo

Conseguir mas clientes a través de
internet.
Posicionar su marca en internet.

Inte 5

Formas de atraer nuevos clientes.
Literatura.

Blogs.

Ret

Adaptarse a la era digital.

Encontar a un profesional que la ayude
a un precio modico.
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Imagen 3

Silvia
Ramirez

17

Blogs de cocina
Tutoriales de cocina
Libros de cocina
Emprendimiento

Crear su propio blog de cocina
Conseguir mas clientes

Objetivos
Dar un toque de profesionalismo a su
emprendimiento con una pagina web.

Ensefiar a los apasionados por la
cocina sus recetas.




CANALES DIGITALES

o)
Instagram

Para la implementacién de la estrategia digital que busca posicionar a Nuila Garcia
como un referente del sector SEO en El Salvador se ha elegido la plataforma de

Instagram.

Sofia Genanian, de la agencia InboundCycle, menciona que “uno de los aspectos
positivos de Instagram es que permite que las marcas definan su identidad y

refuercen sus valores corporativos™.

La eleccién de esta plataforma no ha sido al azar, se concluy6 que la misma ofrece
las herramientas necesarias para llegar al publico objetivo de la marca, ademas que
existen formatos de publicaciones que favorecen el descubrimiento de Nuila Garcia

a través del alcance orgénico que proveen los reels de Instagram.

Ademas, mediante publicaciones de carrusel pueden compartirse contenido de

valor y utilidad para los usuarios de esta red social.

Asimismo, se eligié Instagram por la interaccion que ofrece entre la marca y su
audiencia, también por la facilidades que ofrece para conformar una comunidad
medianamente rapido, misma que servira como prueba social y respaldara el

conocimiento de Nuila Garcia.

Por otra parte, Instagram también ofrece la posibilidad de hacer SEO dentro de su
plataforma mediante los hashtag por lo que se pueden aprovechar las técnicas de
optimizacién de contenidos para motores de busqueda dentro de Instagram para

favorecer el descubrimiento de la Nuila Garcia en esta red social.

3 Genanian, S. (2022). 21 Ventajas de usar Instagram para tu empresa - InboundCycle. Inboundcycle.com;
InboundCycle. https://www.inboundcycle.com/blog-de-inbound-marketing/que-beneficios-puede-aportar-
instagram-a-tu-estrategia-de-marketing-online
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LINEAS DE CONTENIDO

Branding

Este pilar de contenido esta enfocado en dar a conocer la marca y posicionarla,
para ello se utilizaran las siguientes lineas de contenido:

e Se debe recurrir al Storytelling.

e Deben mostrarse los servicios y su implementacion, centrar la atencion en
los beneficios.

e Realizar post de un dia comun en el trabajo y mostrar la metodologia de
trabajo.

Contenido de Valor

Este pilar de contenido esta enfocado en la premisa de "Hazlo tu mismo”, el eje
central es ensefiar técnicas de SEO para que aquellos que lo deseen lo
implementen en sus proyectos 0 negocios.

e Tips de SEO
¢ implementacién de estrategias SEO.
e Mostrar y ensefiar a usar herramientas SEO.

Ventas

Este pilar de contenido es el de menor proporcion pero el que debe generar
ingresos.

e Promociones
e Obtencién de Leads
e Paquetes de Servicios

19



LOSGISTICA Y TRABAJO MENSUAL

Estrategia

Descripcion

Implementacion

Marketing de

Con esta estrategia se
busca posicionar a Nuila
Garcia como un

Producir tutoriales en
formato reel o IGTV.
Hacer carruseles

Contenidos referente del sector SEO. | mostrando herramientas
SEO.
Esto esta pensado para | Crear post que
lograr comentarios e contengan un call to
. interacciones en las acction que motive

Interaccion -
Instagram Storys con el comentar. Utilizar
fin de obtener feedback | encuestas y preguntas
de la audiencia. en las Instagram Storys.
Se utilizard el SEO para | Se deben crear una
dos cosas para lograr el | web o blog para explicar

SEO posicionamiento de la las estrategias y

marca y para dar fe y
testimonio del dominio
del SEO.

demostrar su efectividad,
bastara con una entrada
semanal.

20




KPI'S Y KEYWORDS

KPI

Cémo se medira

Contrataciones de servicios

Se evaluara la venta de, por lo menos,
dos paquetes de servicios de forma
mensual.

Seguidores mensuales

Con el objetivo de conformar una
comunidad digital, se pretende obtener
por lo menos un promedio de 25
seguidores mensuales.

Interacciones mensuales

Para evaluar si el contenido difundido
en las redes de la marca empatiza con
el publico objetivo pretenden evaluar
100 interacciones mensuales.

Comentarios Mensuales

Con el propdsito de generar fidelizacion
y credibilidad se pretende la generacion
de al menos 20 comentarios mensuales
en las redes de la marca.

Keywords

e Especialista SEO

e SEO en El Salvador

e SEO salvadorefio

e SEO en Centroamérica
e SEO off page

e SEO on page
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CALENDARIZACION

Calendario de Contenidos para Nuila Garcia Especialista SEO

Periodo comprendido del 1 al 15 de octubre de 2021

Fecha de . Pilar de
: ., Horario . Post
publicacion contenido

Descubre qué hace un
especialista SEO y como
, Puede ayudarte en tu
01/ octubre/ 9:00 am Contenido 001 estrategia de marketing digital.
2021 de valor e
#mktdigital #seo #consultorseo
#marketing #especialistaseo

Conquistar a tu crush tal vez
nunca lo hagas, pero puedo
hablarle bien a Google de tu
sitio web. jQuién sabe! a lo
mejor se llevan bien.
Contenido
9:00 am de 002 ¢, Qué dices? ¢ lo intentamos?
interaccion Comenta un & para saber
gue te interesa o al menos te
reiste con esto.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo

02/ octubre/
2021

Pon en préctica estos 5 tips de
SEO Yy te aseguro que tu web
comenzara a posicionar en
03/ octubre/ ) Contenido Google.
2021 9:00am | “ye valor 003 .
#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing

#especialistaseo

Estas herramientas haran tu
andalisis de palabras clave mas
facil. ¢ Sabes que es lo mejor?
04/ octubre/ , Contenido ISON GRATIS!
2021 9:00 am de valor 004 -
#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing

#especialistaseo

Contenido
9:00 am de 005
interaccion

05/ octubre/
2021

22



Aunque esto parezca broma
es real, posicionas en Google
0 No existes.

Tal vez tienes una pagina
web o un blog pero no recibe
mA4s visitas que las de tus
amigos. Para que mas
personas lleguen a tu web
tienes que posicionar en
Google y eso se hace con
SEO.

Deja un © en los comentarios
Si quieres que te ensefie como
posicionar en Google.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo

06/ octubre/
2021

9:00 am

Contenido
de valor

006

Te comparto a mis 3 grandes
referentes en el sector del
SEO. He aprendido mucho
del nimero 3.

¢Yalos conocias?
#mktdigital #seo

#consultorseo #marketing
#especialistaseo

07/ octubre/
2021

9:00 am

Contenido
de valor

007

No es necesario que te gastes
una gran suma de dinero para
aprender SEO. Con estos
cursos GRATUITOS tendras
mas que suficiente para
comenzar en el mundo del
posicionamiento web.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo
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08/ octubre/
2021

9:00 am

Contenido
de
interaccion

008

Si tu pagina no aparece en la
primera pagina de Google,
dala por muerta. Tener una
web que no genere visitas es
igual a habitar con un cadaver.

Por suerte, aqui estoy yo para
darle RCP a tu pagina o blog y
reanimarla antes de que sea
tarde.

Deja en los comentarios un &
y sabré que quieres reanimar
esa web.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo

09/ octubre/
2021

9:00 am

Contenido
de valor

009

A ver, a ver... deja de creer
que solo existe WordPress
para crear paginas web. Hay
varias alternativas que se
acoplan a diferentes tipos de
proyecto

Conoce esas otras
plataformas en este carrete.
Deja tu like y comenta si
conoces otra.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo

10/ octubre/
2021

9:00 am

Contenido
de valor

010

Conocer los tipos de palabras
clave es fundamental para una
estrategia SEO. Ya que nos
ayudara a identificar las
famosas “palabras clave de
oportunidad”, las cuales son
indispensables para generar
trafico a nuestras webs.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo
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11/ octubre/
2021

9:00 am

Contenido
de
interaccion

011

A veces resulta dificil que un
cliente entienda que el SEO
es una estrategia a largo
plazo, posicionar una pagina
en los primeros lugares de
Google suele tardar unos 3
meses.

Muchas veces los clientes
quieren ver resultados
inmediatos. Aca es donde
tenemos que practicar la
tolerancia y explicarle como es
gue funciona el SEO.

Deja una i por todos esos
clientes complicados.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo

12/ octubre/
2021

9:00 am

Contenido
de valor

012

Ahora te muestro estas
sencillas pero poderosas
técnicas para generar mas
visitas a tu pagina web y
adquirir potenciales clientes.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo

13/ octubre/
2021

9:00 am

Contenido
de valor

013

¢, Coémo elijo el dominio
perfecto para mi web? Aca
desmiento y confirmo algunos
de los aspectos a tener en
cuenta a la hora de comprar
un dominio web.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo

14/ octubre/
2021

9:00 am

Contenido
de
interaccion

014

Esta frase escrita por un
usuario de Twitter, resume la
naturaleza del SEO. Llegar a

25




la primer posicion de Google
puede tardar, pero con la
aplicacion de diferentes
factores SEO vamos a llegar a
esa anhelad posicién tarde o
temprano.

Deja en los comentarios
cuanto tiempo te ha tardado
en posicionar una pagina en
Google.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo

15/ octubre/
2021

9:00 am

015

Deja de utilizar temas
saturados y con efectos que
ralentizan tu web. Eso solo
hara que Google no te
posicione por una carga lenta
de la web.

Acé te muestro 3 temas
preferidos por todos los SEO
para crear paginas con
WordPress.

#mktdigital #seo
#consultorseo #marketing
#especialistaseo
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PIEZAS GRAFICAS

Post 001

¢Por qué es importante un

Un especialista SEO es la persona encargada especialista SEO?

de la optimizacién de sitios web. Sus
funciones principales son:

+ Ayudan a obtener mds clientes potenciales
de forma gratuita.

« Generar visitas al sitic web

eSPECIaIiSta SEO? +» Verificar que se cumplan con los

pardmetros de posicionamiento para
matores de blisqueda.

¢Qué hace un

« Hacen que las personas encuentren tu
marca en Goagle o en cualquier otro
buscador.

« Logran gue los visitantes se sientan
cémodos en tu sitio web.
« Crear la estrategia de contenidos SEQ.

*Na olvides dejar tu like

Post 002

“"No puedo hacer que tu
Crush se fije en ti, pero
puedo hacer que
conquistes a Google".

(@especialista.seo

Post 003

comprime las imagenes que
subes a tu web

ﬁ 900px x 720px = 1M (2
ﬁ 900px x 720px = 56 kb €3

Usa URL amigables

' o nttps://especialistasen. net/blog/tips-seo

8 nttpsy/espedcialistasen. net/p=jdnkjnds/
ajndjknfhsbyuw’ 64465

Tips de SEO
On Page

Utiliza la amplitud semantica en
tus keywords.

Utiliza AMP en tu web Crea contenido original

° <h1> Automoviles baratos en San Salvador </hi>
<p=Ponemas atu alcance autos a precios modicos

con facilidades de pago. Aprovecha la oportunidad de
obtener un carro barato sin complicaciones</p>.

e <hi1= Automéviles barates en San Salvador </h1=

atu alcance Guiles b S

p
Salvador con facilidades de pago. Aprovecha la
oportunidad de obtener uno de nuestros automdviles
baratos en San Salvador sin complicaciones</p>.

AMP son siglas de Accelerated Mobile
Pages*. Esta tecnologia permite una carga
més rapida de la web en smartphanes y
reduce el consumo de datos moviles.

*Toogle toma 27 cUents esto como un factor de posi

27

o namiznts,

No esté demas mencionar que Goggle puede
penalizarte y no mostrar tu contenido si
detecta que es plagiado, por lo tanto, siempre
realiza una bisqueda de palabras clave y
redacta tu propio contenido.



Post 004

Herramientas
para busqueda

de palabras clave

Google Ads

Planificador de Palabras Clave

Google Ads es la plataforma de pautar
publicidad en Google, pero puedes abrir una
cuenta totalmente gratis y  utilizar su
planificador de palabras clave. Podris descubir
palabras clave y consuftar wvolumen de
busquedas.

Post 005

"Posiciono, luego existo"

el

Answer the public te da una lista de miftiples
preguntas que los usuarios de Google realizan
cada mes. Puedes retomar esas interrogantes y
responderlas en tu web.

Guarda este carrete si te es Util y si quieres
que te ensefie como utilizar estas
herramientas deja un comentario,

ahrefs

Esta herramienta de pago te permite usar de
forma limitada su generador de palabras clave.
Podrds utilizarlo para saber el volumen de
biisquedas y la dificultad de posicionamiento

(@especialista.seo

| )
| Sk ST

Post 006

Pedro SEO

Descubri el canal de Pedro hace como un afio
¥ aporté nuevos conocimientos. Su contenido
es bastante valor incluso ensefia coo formular
un presupuesto de tus servicios digitales.

Romuald Fons

Este sujeto grita una barbaridad, pero ensefia
cosas interesantes en su canal de YouTube.
Fue mi primer contacto con el SEO.

Influencers
SEO de quienes

he aprendido
varios trucos
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Post 007

Cursos de

SEO Gratis

Curso de SEO GRATIS

Impartido por David Cuesta
Esta alojado en YouTube

Post 008

“No hay mejor lugar para
ocultar un caddver, que
la segunda pédgina de
Google"

Bédwis -

Post 009

Qué otros CMS
existen ademas

de WordPress

SEO y Monetizacién Web
Impartido por Big SEQ Academy

BIGS=

Curso Online Gratuito

SEO y Monetizacion Web

i uva profesion dital de alts

Drupal

Drupal es un sistema de gestién de contenido
para usuarios con conocimientos téchicos
avanzados de HTML y PHP. No es tan intuitivo
como  WordPress pero  ofrece  grandes
posibilidades.

29

Curso de SEO
Impartido por Edutin Academy

Tu curso gratis pora el empiea

<

) e
e

PrestaShop

Es comin ver tiendas online creados con
WordPress y Woocommerce. Sin embargo,
existe una alternativa a esa dupla y es

un CMS para 3
es gratis y de codigo abierto.




010

Palabras Clave Palabras Clave
s . . . .
Genéricas Semigenéricas
Son aquellas con un gran volumen de bisquedss en Son aquellas palabras que la gente utiliza en Google
- Google y que las personas usan para encontrar para buscar informacidn un poeco més concreta
T|Pos de informacion general sobre un tema. sabre un tema
Palabras Clave i il
Sartenes Q sartenes de teflon baratas Q
aseguradoras Q lista de aseguradoras
recetasde cocina O recetas de cosina salvadorefia
Post 011
"Entonces... el cliente me
dijo que quiere estar en
la primera posicién de
Google mafiana”.
)
(@especialista.seo
A
Post 012
Crea una Newsletter Publica tus articulos en
Crea un formulario especifico en tu web para repositorios de noticias
s L que los wisitantes se suscriban a tus
Tecnicas newsletter, una ver tengas su correo electranico IR W oEATE CoEED @

puedes informales cuando has subido nuevo repositorios de noticias o foros con una

SEO Off Page contenida 3 tu web tematica similar a tu web. No publiques cualquier

cosa, trata de aportar valor can los enlaces que
compartes.

8 menéame

08 4 gunns

para enviar trafico

vl b

Usa las Redes Sociales

Apravecha las redes sociales para crear una
comunidad digital con la cual puedas
compartir los articulos de t web. También,
puedes aprovechar los grupos de Facebook
para compartir tus enlaces, otro aliade puede
ser Pinterest.

m_Y <
o D
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Post 013

. 2 Algunos creen que la eleccidén de un buen
(cual es Ia Cla\le dominio puede ayudarles a posicionar mejor en o o o 3 it @ an b el
- Google. Se piensa errdneamente que un .com Rt . 4
para eleg"‘ un FEEE N TS GUD 1 o, SR S, I geolocalizados si pueden ayudarte cuando
d . SEO, verdad es que eso no influye mucho, e D el
ominlio H peeeceero_

® ®

Otra costumbre suele ser elegir una palabra
clave  como  dominio, por  ejemplo:
recetasdecomidamexicana.com y  aunque
puede ayudar un poco para crear un web nicho,
la verdad es que si el contenido que se
comparte en esa web es mediocre, no va a

posicionar nunca.

Post 014

"El tiempo pone a cada
uno en su lugar, y si
haces SEO, un poco mas
arriba’.

)
@especialisia.seo

Post 015

Generate Press Astra

Astra es un tema que permite crear webs
de todo tipo: negocios, blogs y portafolios.
Los SEO lo prefieren porque carga rapido y
brinda una buena experiencia de usuario.

Generate Press es uno de los temas
preferidos por los SEO ya que permite crear
pégina web que carguen rapido.

Temas SEO

para WordPress

A WONDERFUL GIFT
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