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RESUMEN

La presente investigacion explica el manejo de las nuevas tecnologias enlazadas con las
redes sociales: Facebook, Instagram y Twitter que hoy en dia sirven como entretenimiento,
medio de comunicacién y fuentes de ingresos para muchas personas, es por ello que la
importancia del material audiovisual se ha convertido en prioridad para todas las empresas,
emprendedores e influencers sin embargo el contenido no siempre es de valor o calidad por
lo cual el interés de los receptores dependerda mucho de la calidad de una fotografia, la
duracién de un video o la creatividad de un copy, por dichas razones es que la investigacion
se basa en ideas frescas que se complementan para crear grandiosas estrategias digitales
que nos llevan a conocer un tratamiento profesional acorde a la vanguardia digital del
mundo de las redes sociales. Posicionar una marca parece ser una tarea facil sabiendo que
el alcance de un post se puede medir por el numero de seguidores o cantidad de reacciones
likes, comentarios y nimero de veces que se comparte, pero realmente ;Es un contenido de
valor? Esa es la verdadera interrogante que tenemos que responderle a nuestros clientes
seguido de ;Como generar contenido de valor? partiendo de estas preguntas la
investigacion determina que no existe una empresa o escuela que cumpla con todos los
aspectos necesarios para guiar a sus clientes o estudiantes a un conocimiento veridico sobre
el acontecer y manejo digital desde coémo hacer una fotografia, editar un video, realizar una

estrategia y como plasmarla en las diferentes redes sociales de manera grafica y creativa.

Palabras claves: Marca, Redes Sociales, Deportes, Empresa, Marketing, Posicionamiento,

Servicios, Canales Digitales, Fotografia, Diplomados, Cursos, Futbol, Video, Contenido.



INTRODUCCION

En el presente trabajo se presentan los conociminetos adquiridos en el Curso de
Especializaciéon de Medios Digitales y Redes Sociales plasmados en el proyecto de marca
personal Sport Media.

En la actualidad las redes sociales juegan un papel fundamental para la difusion de
cualquier negocio que conlleve la imagen de un producto o servicio, es por ello que se
utilizan cotidianamente para generar ingresos por medio de un negocio o de las mismas
plataformas digitales.

La planificacién de una estrategia digital se elabora con una cornologia basandose en los
objtivo a corto, mediano y largo plazo para poder lograr que se desarrolla el
posicionamiento de la marca. De la misma manera es importante identificar a la
competencia para saber en que se terreno se trabajara con el posicionamiento de la
marca en las mentes de los consumidores y de esta manera el producto o servicio se
presentard a los clientes y a otros actores del mercado de manera aceptable vy

competitivo.



OBJETIVOS

e Objetivo General Generar un alto grado de aceptacién e inscripciones en los

diferentes cursos y talleres de SportMedia.

e Objetivo Especifico

Disefiar estrategias digitales que permitan un mayor alcance en el contenido que se

publique en las redes sociales de SportMedia.

Seleccionar contenido de valor que contribuya a la aceptacidn del publico de interés

en nuestros servicios.

Especificar las lineas de contenido con las cuales se trabajara en los diferentes cursos y

talleres.

Compartir resultados semanalmente en las plataformas digitales.

e Objetivo General

Desarrollar una linea de ensefianza que se adapte a las necesidades de los estudiantes de

manera virtual y presencial

e Objetivos Especificos

Identificar el interés del publico en cuanto a los cursos y talleres que se ofrecen por medio

de encuestas digitales previo al inicio de los mismos.

Disefiar una metodologia virtual que sea aplicable para el desarrollo de los cursos y

talleres

Examinar el nivel econdmico de los interesados para poder establecer un costo

equilibrado y aceptable en los cursos y taller.



Analizar las métricas de SportMedia para conocer el mayor y menor interés del publico

segln lo que se les ofrece en las plataformas digitales.

DESCRIPCION / DESCRIPCION DE SERVICIOS
Informacién de la empresa: SPORT MEDIA.

Productos

Taller de fotografias Deportivas: Desarrollar la técnica en las cdmaras DSLR para poder
fotografiar con velocidades altas manteniendo los valores de la fotografia en tal grado que
el producto final no necesite edicion para su publicacién inmediata en el dmbito
deportivo, sustentando con ello la inmediatez que los medios digitales exigen al momento

de un evento de esta indole.

Curso de Generacion de Contenido.

Hoy en dia muchas empresas contratan a un CM, pero ¢{Qué hace este personaje? Para
muchos es el que publica o simplemente maneja redes, pero en realidad es la persona
encargada de generar el contenido de valor para la empresa y es por ello que focalizando
el tema deportivo se ensefara cdmo GENERAR CONTENIDO DE VALOR y no publicar lo que
por légica ya sucede en el mundo del deporte, existen muchos CM hoy en dia que se
limitan a generar contenido y las deficiencias en las redes sociales es evidente por lo cual

la esté servicio ofrecerd un alto interés para aquellos que les apasiona el mundo digital.

Taller de Marketing Deportivo

¢El Deporte es un negocio o solo un juego? Esta pregunta responde al interés de porque
ofrecer el conocimiento del marketing deportivo ya que en nuestro pais no existen
carreras focalizadas al tema mencionado, sino que estan enfocadas al mercadeo como tal
y el deporte es un juego de emociones donde existen activos fijos llamados aficionados

gue consumen todo lo que un club les pueda ofrecer desde un llavero hasta una camisa,



desde una entrada al estadio hasta un streaming en redes sociales. Es por ello que este
taller contard con especialistas en el tema de Y podran ofrecer sus conocimientos a
personas interesadas en el ambito deportivo con conocimientos bdsicos sobre el

mercadeo.

FODA

FORTALEZAS:

- La buena calidad de la marca y el - recorrido que ha tenido con el tiempo.

- Tiene precios que se adaptan a la situacion actual del pais.

- Ha tenido buena aceptacion y prestigio por las personas que rodean la marca.
- Buena variedad de temas a dar.

- Maestros con experiencia en el rubro

DEBILIDADES:

- No es un curso constante sino temporal
- No cuenta con instalaciones propias

- Es solamente los fines de semana

- Cada alumno debe tener su material

OPORTUNIDADES:

-Para tomar un curso tan completo se debe ver en el
extranjero.

-El deporte es permanente en el tiempo.

- Hay eventos de relevancia este afo.

-Se pueden abarcar diferentes ramas deportivas.

-Es un ambito amplio mercadolégicamente hablando.



AMENAZAS
- Puede nacer nuevos competidores.
--La Pandemia golpeo a la economia salvadorefia.

- La Pandemia por COVID 19 puede afectar el curso.

REVIEW FODA

Bajo este Andlisis, determino que SportMedia, se puede convertir en un referente de la
ensefianza digital a nivel de cursos y talleres impartidos por personal experto y capacitado
en el drea deportiva dado a la poca o nula competencia deportiva que existe en nuestro

pais con relacién a lo que mi empresa imparte.

A sabiendas que el trabajo debe ser arduo, real y aceptable por el publico y estudiantes
que se inscriban en los diferentes talleres y cursos, la vision de este proyecto es poder
legalizar la marca para poder lograr un respaldo mas profesional que permita pasar de

talleres y cursos a diplomados profesionales en el area deportiva.
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ANALISIS DE COMPETENCIA.

Competencia en el tema deportivo en nuestro pais no hay, si existen cursos de fotografia

general y marketing, pero indagando las diferentes redes sociales

La Escuela de Comunicaciones Madnica Herrera, ofrece diversidad de servicios de
comunicacion y disefio, pero mountain servicio es focalizado al ambito deportivo sin
embargo como parte del monitoreo es atractiva la manera en que postean porque
siempre ocupan un blog o URL para redireccionar al publico hacia el tema de interés del
cual estdn hablando, aparte que sus piezas graficas son muy atractivas en cuanto al

contenido diario que generan.

Otra cuenta que se indagé fue la de Foto Estudio El Salvador, esta sin bien es cierto ofrece
mas diversidad de cursos y técnicas de la fotografia, pero TODAS enfocadas en la
fotografia en interiores con luz artificial (estudio) aparte de ofrecer el servicio de sus
estudios también ofrecen diferentes talleres con duracion de 1 mes, 1 semana e incluso

talleres intensivos de un dia, pero no ofrece el servicio de fotografia deportiva.

Marketing School

Ofrece consultorias capacitaciones y asesorias profesionales sobre temas empresariales,
sus posteos suelen ser del desarrollo de sus actividades y trababan mucho en conjunto
con INSAFORP, pese a manejar muy pocas piezas graficas su contenido es puntual sobre lo
gue quieren ofrecer, realizan pequefias giras de medios para ofrecer sus servicios y

enfatizan bastante en que son profesionales en el drea empresarial.

-Negocios
-Manejo de conflictos

-Desarrollo de habilidades
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Generador di
Monica |
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7~
N
Intereses

-Ampliar los conocimientos sobre |
y contenido deportivo de valor
Comprender el contenido de valor

e,

,
15 4

-~

-Datos Demogréficos

Estudiante de Relaciones Publicas,
comunicaciones
Hombres y mujeres entre 22-28 afio

Identificar el col

-Hébitos

Pasa mucho tiempo en redes ¢
contenido de valor de cada pk

Saber coémo manejar ur

BUYER

Marketing Digital
Luis Rodriguez

Antecedentes

- Ha tenido cierta experiencia en el dmbito en el &rea laboral del
marketing, mercadeo, publicidad o carreras afines.

- Su pasién en tiempo libre es ver deportes, fandtico de ciertos
equipos y jugadores.

- Pasa mucho tiempo en redes sociales y busca entender ciertos
formatos publicitarios.

-Datos - -Retos
Demogréficos ™., Crear técnicas y
Estudiantes de 7‘\‘ metodos para desarrollar
Comunicaciones, ‘ campanias apegadas al
mercadeo o carreras vy rubro que se necesita
afines.
Hombres y mujeres enfre
18-34 afios

-Profesional

Es un estudiante universitario que busca impulsar sus
conocimientos en el marketing digital y trata de estar cada
cierto tiempo actualizando su tiempo y como plus extra es

amante de los deportes.

-Interes
- Amante del deporte en general
- Invierte cierto tiempo en redes sociales
-Busoooch.plizcr&soonoamentos
- Tiene cierto aprecio a los video juegos
- Busca ser 1 vida y lograr objetivos

-Aspectos Generales
1. El participante debe tener interés por las redes sociales y el
marketing digital.

2. Debe contar un un telefono inteligente y programas de
diseno grafico. B

AR

“¢~ *

NV
~X

- {Qué se les puede ofrecer?

-Introduccién alaweb 2.0

- Historia y evolucion del mercadeo .

- Marketing de redes sociales y correo electrénico
- Google ads

- Tutoria personalizada

- Marketing en el deporte

- Secretos del marketing digital aplicado al deporte

leportiva
leman

sobre la fotografia deportiva
imo hobbie u profesion.

-Retos
Desarrollar la técnica de
la fotografia deportiva
con las camaras DSLR
sin importar la marca de
las mismas.

1 deportiva y poner en
sualquier Deporte

:nerales
n una DSLR bdsica para

n conocimiento basico en el
' desarrollar la técnica de la

. gr

de ofrecer?
nara DSLR
ntes principales del cuerpo

la fotografia deportiva

PERSONA
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e INSTAGRAM
Siendo la primera plataforma de difusién de SportMedia debido a la peticion de los
diferentes seguidores de la misma, se considera este canal como el de mayor alcance al
publico de interés ya que los primeros cursos y talleres se impulsaron Unicamente por
medio de Instagram, de esta manera confirmamos que el publico neto se encuentra en
esta plataforma digital constatando por medio de sus métricas que los resultados han sido

positivos.

Beneficios: SportMedia ofrece contenido visual entre marketing y fotografia mas la
generacioén de contenido, por lo cual esta red social es la que mejor se adapta a nuestras
necesidades desde un post con un feed ordenado hasta una historia en la cual se logra
interactuar y obtener resultados de los seguidores.

https://instagram.com/sportmediasv?utm medium=copy link

e FACEBOOK

Serd una nueva experiencia para SportMedia pero considerando la variedad de
contenidos y la busqueda de nuevo publico para que se integren a los cursos y talleres,
determinamos que esta red social nos ofrecerda un mayor alcance manteniendo la
esencia de nuestras publicaciones e interacciones porque por medio de Facebook los
“lives” seran mas ordenados, el contenido sera direccionado a todo tipo de publico y
en su momento se podra monetizar segun las métricas que esta red social nos vaya

mostrando en su desarrollo

Beneficios: Es una red social con mayor alcance a todo tipo de publico, en su debido
momento podremos monetizar el contenido (videos) se adapta nuestras necesidades
por sus herramientas de publicacion.

https://www.facebook.com/SportMediaSV
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https://instagram.com/sportmediasv?utm_medium=copy_link
https://www.facebook.com/SportMediaSV

éPor qué se descartaron las demas redes sociales?

SportMedia ofrece servicios de marketing, fotografia y Generacién de contenido por lo
cual este tipo de publicacidn es en su 80% en Facebook e Instagram, ya que son las
plataformas mas ocupadas a nivel mundial para el desarrollo de emprendimientos
mientras que las demas ( Twitter, Tiktok, YouTobe y demas redes sociales) son mas
plataformas de entretenimiento que si bien es cierto podrian ser aplicables en su
debido momento para SportMedia sin embargo por ahora buscamos generar ingresos

atreves de la ensefianza y no por la via de entretener.
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LINEAS DE CONTENIDO.

Tomando en cuenta la linea de trabajo de Sport Media, se establecen las lineas de
contenido: que nos permitiran fortalecer cada tema que se desarrollard en el dambito
Digital-Deportivo desde codmo educar a los estudiantes para que desarrollen sus
habilidades de marketing,

fotografia y generacion de contenido hasta como ejecutar una estrategia digital aplicado

en la venta de un producto.
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Linea de contenido

Educacion

Branding

Marketing de Contenido

Venta

Tema justificado Sub-Temas

Fotografia Deportiva - Cuerpo de la cdmara DSLR
- Composicion de la fotografia
- Planos y Angulos
- Leyes de la fotografia
- Técnicas y tips

Marketing Deportivo -Sport Property
-Estrategias del Marketing
Deportivo
- Etapas de la estrategia
-Patrocinadores o Sponsor
-Espacios y publicidad

Generacion de contenido  -Clasificacion de contenidos:
Deportivo Imagenes, textos, audio y
video)
-Contenidos de valor
-Lenguaje SEO
-Marketing de Contenidos
-Aplicacion de Contenidos
Estrategia Digital -Planificacion
-Brief y FODA
-Plataformas Digitales
-Monetizacion
-Cronograma

17



KPI’S.

OBIJETIVO 1

Generar un alto grado de aceptacidn e inscripciones en los diferentes cursos y talleres de

SportMedia.

OBIJETIVO 2

Desarrollar una linea de ensefianza que se adapte a las necesidades de los estudiantes de

manera virtual y presencial.

e Numero de Seguidores.

e Numero de interaccidn por historias.

e Numero de interaccidn por publicacion.
e Contenido Compartido.

e Crecimiento de la marca Inscripciones en cursos y talleres.
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CRONOGRAMA Y PLANIFICACION

Calendarizacion

Fecha Horario Tipo de Copy Descripcion GRAFICA
Contenido
Lunes | 7:45p.m. Expectativa [J] iLo que estabas

spera.

H vﬂ.’:e un tiempo de >
esperando #SportMedia Después YIIIIIIIIN?
vuelve con mas contenido,
cursos y talleres en el mundo

deportivo! (][]

#PeriodismoDeprotivo
#Fotografia
#MarketingDeportivo

Martes 10:00 Inscripcion- (0[] Fechas de inicio e
a.m. Venta inversidon econémica segun
tu preferencia

7

>>>>>>>>>>>>

LLego la hora de crecer

“Todos los cursos inician el
10 de abril y culminan el 1 de

2 Meses // $300

3 meses // $450

agosto
2 meses // $300
#PeriodismoDeprotivo /\
#Fotografia
#MarketingDeportivo
Miércol 8:45 Inscripcion- = Historia del arte de precios y
es a.m. Venta horarios
2 Meses // $300
3 meses // $450
2 meses // $300
*'J/Pw
Jueves 6:00 Informacio Reels del instructor de REEL
p. m. n fotografia invitando a que se
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Viernes 4:00
p. m.

Sabado 3:00

p. m.

Doming 2:00

o p. m.

Educacion

Educacion

Educacion

inscriban al cursoy
explicando breves temas
sobre los cuales se trataran
las clases.
0] ¢Qué tanto conoces tu
camara DSLR?

En nuestro taller de
#FotografiaDeportiva
conoceras todas las partes de
tu camara vy asi poder sacarle
el mejor provecho al
momento de capturar los
mejores momentos de tu
deporte favorito [J

#PeriodismoDeprotivo
(1] éComo sacarle el mayor
provecho a las diferentes
plataformas digitales?

Conoce cémo
#GenerarContenido de valor
dentro de las diferentes
redes sociales inscribiéndote
al curso de Generacion de
Contenido Deportivo solo en
#SportMedia
(11| ¢El deporte es un juego
0 un negocio?

Dentro del curso de
#MarketingDeportivo
conoceras si el deporte es
mas que un juego, mas que
un negocio o ambas [

iInscribirte es fécil solo
envianos un DMy te
daremos toda la informacion
0d

Visor Zapata Flash

Anillos de enfoque

Espejo

Pelicula

Obturador g Diafragma Objetivo

Arrastre de pelicula

Lentes

TRENDING TOPICS

RED SOCIAL

MAS POPULAR
ENELMUNDO  DEFACEBOOK
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Lunes 8:45
a.m.

Martes 6:00

p. m.
Miércol 12::00
es p.m.
Jueves 4:00
p. m.

Inscripcién-
Venta

Informacio
n

Inscripcidn-
Venta

Educacion

Historia del arte de precios y
horarios como recordatorio y
herramienta de preguntar
para poderse inscribir de
inmediato a cualquier curso
o taller

Video sobre el marketting
deportivo, su impoortancia y
aplicacion
1| Comenzamos el 10 de
abril, sino te has inscrito aln
estas a tiempo

iQuedan pocos cupos en los
diferentes cursos!

#MarketingDeportivo
#GenerarContenido
#FotografiaDeportiva

[1[J| éTe gustaria hacer
fotografias como esta?

Que esperas para conocer
todo sobre la
#FotografiaDeportiva y
convertirte en uno de los
mejores fotdgrafos de El
Salvador (][]

#SportMedia te da la
oportunidad de aprender y

p

“‘
1O
ol

SPORT MEDIA

2 Meses // $300

3 meses // $450

2 meses // $300

(5)

Puedes inscribirte ahora
mismo

C) Mejores amigos

REEL

o

ad

>>>>>>>>>>>>

10 DE
ABRIL

AUN ESTAS A TIEMPO DE INSCRIBIRTE
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hacer fotografias Unicas

dentro del deporte de tu

eleccién, planos, angulos,
leyes y composiciones de la
imagen iinscripcion abierta!

Viernes 3:00 Educacion U] éAburrido de ver el
p.-m. mismo contenido en las
cuentas de tus equipos

favoritos? CONTENIDO

DE VALOR

#GenerarContenido es facil
cuando aprendes con los que
saben #SportMedia te da la
oportunidad de convertirte
en un experto en el mundo
de las redes sociales.

Porque una publicacién no es
lo mismo que generar
contenido de valor [

Sabado = 09::00  Expectativa (15017 Solo restan 5 dias
p-m. para iniciar una nueva
aventura digital en
#SportMedia con nuevos
cursos de
#GenerarContenido
#MarketingDeportivo y por

PARA EL INICIO DE UNA NUEVA AVENTURA

supuesto la @
#FotografiaDeportiva
>>>>>>>>>>>>
Doming 6:00 Informacié Reels del instructor de REEL
o p.m. n Generacion de Contenido

invitando a que se inscriban
al curso y explicando breves
temas sobre los cuales se
trataran las clases.
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Lunes | 7:45p.m. Inscripcion- 1| Nosotros ya estamos
Venta listos para iniciar jHOY! Es el
ultimo dia para
iINSCRIBIRTE! No pierdas la
oportunidad de ser un
experto en

#MarketingDeportivo
#GenerarContenido y
#FotografiaDeportiva

2 Meses // $300

3 meses // $450

iUltimo dia de inscripcion! 2 meses // $300

Calendarizacion

Fecha Horario Tipo de Copy Descripcion GRAFICA
Contenido

Domingo 8:45 Expectativa

(1| La espera termind, estamos
p. m.

de vuelta y ahora con nuestra
comunidad de Facebook a la cual le
traemos muchas sorpresas dentro
de nuestros cursos y talleres.
NIt 2
Informacién importante para ti,

MARNANA comienzan las
inscripciones para ser parte de
#SportMedia y convertirte en un
experto del mundo digital

#GenerarContenido
#MarketingDeportivo
Inscripcion- | (1| Promocién exclusiva para los
Venta seguidores de Facebook

Lunes 11:00

a. m.

-Envianos la captura siguiendo
nuestra pagina o=

-Dale like a esta publicacion y

comentanos en que curso quieres

estar

>>>>>>>>>>>>

LLego la hora de crecer

2 Meses // $300

3 meses // $450

2 meses // $300

/)




Tendras un 20% de descuento en la
inscripcion por ser parte de
nuestra comunidad de Facebook

iQue esperas para ser parte de
#SportMedia

Martes

945:00
a.m.

Inscripcidn-
Venta

Historia del arte de precios y
horarios

2 Meses // $300

3 meses // $450

2 meses // $300

’vm.

e

Miércoles

8:00
p. m.

Informacion

La fotografia deportiva es una de
las especializaciones mas
complicadas dentro de la

fotografia; los deportes son
rapidos e imprevisibles, por lo que
tomar una foto adecuada muchas

veces es un trabajo costoso.

Conoce Mas sobre el tema con el

Instructor que impartira este
Ccurso.

EN VIVO

Jueves

4:00
p. m.

Educacion

(11| éQué tanto conoces tu
camara DSLR?

En nuestro taller de
#FotografiaDeportiva conoceras
todas las partes de tu camara y asi
poder sacarle el mejor provecho al
momento de capturar los mejores
momentos de tu deporte favorito
l

#PeriodismoDeprotivo

Visor Zapata Flash

Pantalla

Cuerpo - ‘Anillos de enfoque
—

— Espejo

Pelicula

Obturador Diafragma Objetivo

Arrastre de pelicula

Lentes

24




Viernes

3:00

p. m.

Educacion

00| éCémo sacarle el mayor
provecho a las diferentes
plataformas digitales?

Conoce como #GenerarContenido
de valor dentro de las diferentes
redes sociales inscribiéndote al
curso de Generacion de Contenido
Deportivo solo en #SportMedia

Sabado

2:00

p. m.

Educacion

(1| éEl deporte es un juego o un
negocio?

Dentro del curso de
#MarketingDeportivo conoceras si
el deporte es mas que un juego,
mas que un negocio o ambas [J

iInscribirte es facil solo envianos
un DMy te daremos toda la
informacién [J[]

Domingo

8:45
a. m.

Inscripcidn-
Venta

Historia del arte de precios y
horarios como recordatorio y
herramienta de preguntar para
poderse inscribir de inmediato a
cualquier curso o taller

2 Meses // $300

3 meses // $450

2 meses // $300

Lunes

8:00
p. m.

Informacion

El marketing deportivo utiliza el
deporte en todas sus formas, para
ayudar a vender productos y
servicios proporcionados por una
empresa no se limita solo al
deporte profesional, sino que
puede incluir, por ejemplo, ligas
semiprofesionales o deporte
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universitario Sin embargo, cuando
piensas en marketing deportivo,
seguramente te vienen a la mente
palabras como “Real Madrid,”
“futbol”, o “Lionel Messi”. Conoce
Mas sobre el tema con el
Instructor que impartira este
curso.

Martes

12::00
p.m.

Inscripcion-
Venta

1| Comenzamos el 10 de abril,
sino te has inscrito auin estas a
tiempo

iQuedan pocos cupos en los
diferentes cursos!

#MarketingDeportivo
#GenerarContenido
#FotografiaDeportiva

e 5

~

>>>>>>>>>>>>

10 DE
ABRIL

AUN ESTAS A TIEMPO DE INSCRIBIRTE

o

Miércoles

4:00
p. m.

Educacion

[1[1| éTe gustaria hacer fotografias
como esta?

Que esperas para conocer todo
sobre la #FotografiaDeportiva y
convertirte en uno de los mejores
fotografos de El Salvador [1[]

#SportMedia te da la oportunidad
de aprender y hacer fotografias
Unicas dentro del deporte de tu

eleccion, planos, dngulos, leyes y

composiciones de la imagen
iinscripcion abierta!

Jueves

3:00
p. m.

Educacion

(11| éAburrido de ver el mismo
contenido en las cuentas de tus
equipos favoritos?

#GenerarContenido es facil cuando
aprendes con los que saben
#SportMedia te da la oportunidad
de convertirte en un experto en el
mundo de las redes sociales.

Porque una publicacién no es lo
mismo que generar contenido de

valor []

ES TU OPORTUNIDAD

2 Meses // $300

® 3 meses//$450

2 meses // $300
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Viernes

09::00
p-m.

Expectativa

[J5000] Solo restan 5 dias para
iniciar una nueva aventura digital
en #SportMedia con nuevos cursos
de #GenerarContenido
#MarketingDeportivo y por
supuesto la #FotografiaDeportiva

Y PARA EL INICIO DE UNA NUEVA AVENTURA

SIPIIIIII? /,

Sabado

8:00
p. M.

Informacion

Qué es un contenido de valor:
Hablamos de una pieza de
comunicacion que aporta
beneficios al publico objetivo al
gue va dirigido, es fundamental
gue no pase desapercibido ante la
vista de las personas. Conoce Mas
sobre el tema con el Instructor que
impartira este curso.

EN VIVO

Domingo

Inscripcidn-
Venta

B0 | Nosotros ya estamos listos
para una nueva aventura digital

#MarketingDeportivo por Oscar
Silva
#GenerarContenido por Christian
Roque y Oscar Silva
#FotografiaDeportiva por Christian
Roque

Ultimo dia de inscripcién, no te
qguedes con las ganas de ser parte
de #SportMedia
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FUENTES CONSULTADAS

e Marketing Deportivo

https://rockcontent.com/es/blog/marketing-deportivo/

e Fotografia deportiva

https://35mm.es/fotografia-deportiva/

e Creacion de contenido

https://www.alohacreativos.com/blog/que-es-la-creacion-de-

contenidos-y-para-gue-sirve
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