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RESUMEN

La realizacién de este trabajo esta basada a partir de los conocimientos adquiridos en el curso de
especializacion de Contenido Digital y Redes Sociales, en este documento se desarrollan las
acciones que se deben tomar en cuenta a la hora de crear un plan estratégico para impulsar una
marca o emprendimiento en las redes sociales. Estas acciones deberan estar basadas en la idea de
negocios que se tenga y en los productos o servicios que se ofrecerén al pablico. Para cumplir los
objetivos que se planteen, el siguiente paso es elaborar la estrategia de marca que incluya, entre
otras cosas, el disefio y elaboracion de un logo, delimitar a los posibles clientes, y un calendario
de contenidos. En resumen, el posicionamiento efectivo de la marca dependera de la correcta
implementacién de la estrategia de marca, enfocada en los objetivos que se quieren lograr como

negocio 0 como marca personal.

Palabras clave: Contenido de valor, estrategias digitales, marketing, KPI’S



INTRODUCCION

El principal proposito de las redes sociales es el de conectar personas. Completas tu perfil en
canales de social media e interactGas con las personas con base en los detalles que leen sobre ti.
Se puede decir que las redes sociales son una categoria de social media. Ademas, la
implementacion de una estrategia digital son todas aquellas acciones que ejecutan una empresa u
organizacion para aumentar presencia y relevancia en medios digitales como redes sociales, sitios
web o incluso dentro de los motores de busqueda como Google. La intencion es atraer, convencer
y fidelizar clientes potenciales y consumidores de una marca y lograr elevar las ventas de la

compariia y aumentar su notoriedad en el segmento.

Por ese motivo, crear e implementar una estrategia es un factor clave del proceso de transformacion
digital de una organizacion y garantiza que la tecnologia se estd integrando de acuerdo a los
objetivos generales y especificos del negocio. El presente trabajo tiene como finalidad dar a
conocer la estrategia de marca personal “Alejandro Brito, Creador Digital”, en la que ofrece
servicios en el area de comunicaciones y marketing. Por lo cual la finalidad es buscar el

posicionamiento de la marca, fidelizar clientes, engagement y venta.

Se recalca que este trabajo no fue una investigacion como tal, sino una practica final sobreV1 todos
los conocimientos adquiridos durante el Curso de Especializacion en Medios Digitales y Redes
Sociales. Por lo tanto, este trabajo no presenta capitulos, sino que son los pasos a seguir para crear
un plan de marketing para una marca personal. Por lo tanto, el resultado final de este trabajo se da
a conocer los objetivos generales y especificos de la marca, canales digitales a utilizar, lineas de
contenido, planificacion de contenido a publicar para 15 dias en las redes sociales Facebook e

Instagram y el calendario de contenido para cada red social con sus respectivas piezas graficas.

\



HISTORIA Y SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

Este emprendimiento va comenzando, pero desde su inicio esta enfocado a destacar e innovar sus

servicios haciendolos de una forma creativa que Ilame la atencion del publico meta.

Mi marca nace durante el desarrollo de mis estudios universitarios ya que a medida avanzaba iba

descubriendo mis areas de interés y descubri que me apasiona el mundo audiovisual.

Actualmente las redes sociales han cobrado mucha fuerza y pues la combinacién de ambas
herramientas y la suma de estrategias de marketing seran de mucha importancia para potenciar tu

negocio.

Mi marca nace durante el desarrollo de mis estudios universitarios ya que a medida avanzaba iba

descubriendo mis areas de interés y descubri que me apasiona el mundo audiovisual.

Actualmente las redes sociales han cobrado mucha fuerza y pues la combinacién de ambas
herramientas y la suma de estrategias de marketing seran de mucha importancia para potenciar tu

negocio.



OBJETIVOS DE LA MARCA

OBJETIVOS GENERALES

e Ser una marca reconocida y posicionada principalmente a nivel central, luego a nivel
nacional por la calidad en el trabajo, la creatividad y el ingenio.

e Ampliar y promover mis servicios, cartera de clientes, herramientas y tener mas personal.

e Aumentar el nivel de interacciones, mediante la actualizacién en el mundo digital

constantemente, crear mejores estrategias de marketing.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Innovar constantemente en herramientas y contenido.

e Ampliar la cobertura y zona geografica para que sea reconocida a nivel nacional.

e Ser constante en la publicacion de contenido sobre mis servicios, tips etc. en mis redes
sociales

e Crear contenido de valor para que los seguidores vean la calidad de mi trabajo.

e Utilizar diversas herramientas que ayuden a hacer mi contenido mas dinamico.

e Innovar y actualizarme constantemente en el mundo digital y herramientas digitales.

LOGO DE LA MARCA

M

\J1Vl1l

ESTRATEGA, CREADORA DE
CONTENIDO, FOTOGRAFA. #



DESCRIPCION DE LA MARCA:

o Asesoria de marca: se brindara de forma online o presencial, asesorando de forma
personalizada. Asesoria de marca: se creard tu branding, logo, manual de marca, creacion
y mantenimiento de redes por 1 mes $400.00. Asesoria de estrategias de marketing: Se
brindard de forma online o presencial, cumpliendo los objetivos que el cliente necesite:
venta, incrementar seguidores, fidelizacion de la marca $400.00.

o Asesoria de estrategias de marketing: Se brindara de forma online o presencial,
cumpliendo los objetivos que el cliente necesite: venta, incrementar seguidores,
fidelizacion de la marca $400.00.

e Toma de fotografias: se realizara de forma personalizada, creativa, dinamica y unica,
desde $40 por sesion y edicion de 3 productos.

« Elaboracién de piezas graficas: de forma creativa y acorde a las caracteristicas que posea
el producto o servicio.4 piezas para Facebook e Instagram desde $20.00.

e Creacion de contenido: generar contenido variado, creativo, Unico y personalizado para
redes incluye foto, video y calendarizacion de contenido desde $450.00 acorde a las

necesidades y objetivos de los clientes.

CANALES DIGITALES AUTILIZAR

Se utilizaran Facebook e Instagram en mi marca personal debido a que son las mas completas en

cuanto a las herramientas y opciones para realizar publicaciones multimedia.

Ademas, que los rangos de edad de los usuarios de estas redes son variados por los que encajan
con los de mis buyer son entre 25-35 afios. No utilizaré las otras redes y app debido a que estas
redes son las mas completas en herramientas, numero de usuarios y opciones para desarrollar toda
la creatividad ya que se publica contenido multimedia como fotografias, videos, texto, ademas

permite la interaccion entre usuarios, de manera dinamica.



o Facebook

Seguln la pagina marketingdecommerce.net Facebook es la app mas utilizada convirtiéndose
en la numero uno de la lista. Es una red cada vez con mas multipropositos y mas ligada a los

medios masivos de comunicacion.

o Esunared con mayor nimero de seguidores por lo que tiene mayor alcance los rangos de
edad de mi pablico objetivo es de 25-35 afios de edad.

e Instagram

» Esta app facilita la conversacion directa con los consumidores y ayuda a construir mayor
interaccion, ya que es una red social méas personal, sencilla e intuitiva.

e Es una red muy visual por lo que facilita la comunicacion entre creador de contenido,
seguidores y marcas.

o Ademas, que ocupa el tercer lugar en el ranking de las aplicaciones con mayor nimero de
usuarios activos en el mundo. Los rangos de edad de mi publico objetivo son de 25-35 afios
de edad.

DISTINTIVOS DE LA MARCA

Creatividad:

Se optimizaran todos los recursos tecnoldgicos, humanos y de utileria con el objetivo que sean

producciones Unicas y personalizadas.

Contenido de valor:

Se creara contenido de valor de forma Unica, de acuerdo a las metas y necesidades del cliente.
Innovacion:

Se tendré actualizacion e innovacion constate de las nuevas herramientas que desarrollen las apps

de redes sociales, también otras herramientas que nutran el contenido.
Estrategias:

se crearan estrategias, de acuerdo a las necesidades, metas y objetivos que el cliente necesite.
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OBJETIVOS COMERCIALES

» Crecer mensualmente en redes sociales

» Generar contenido de valor

» Satisfacer al cliente con mi trabajo

» Generar al menos 4 contratos con clientes

» Innovar, capacitarme y generar contenido Unico
FODA

Fortalezas

Utilizacion de herramientas para edicion
Capacitacion constante
Innovacion tecnoldgica y de contenido

Atencion personalizada
Oportunidades

Auge en el uso de redes sociales

Innovacion y actualizacion en las herramientas de las redes sociales.

Capacitacion constate, e innovacion.

Ampliacion de la cartera de productos y servicios para satisfacer nuevas necesidades de los
clientes

Entrar en nuevos segmentos o mercados
Debilidades

Falta de personal
Falta de mas herramientas tecnoldgicas
Incapacidad de financiar estrategia por falta de recursos

Poca experiencia en el mercado

11



Amenazas

Entrada de nuevos competidores con costos mas bajos.
Crecimiento lento del mercado.
Elevada competencia en el sector.

Que el cliente no quede satisfecho con los servicios

12



BUYER PERSONA

[

Rosa Maria Juar

Datos personales

=

Edad: 25-35 anos
Estado civil: Casada tiene 2 hijos
Profesion: Profesora
Trabajo: Profesora de medio tiempo en
un colegio
Ingresos: $500-$800 dolares
”Do_r_lde vive: Casa propig‘_m_

e

Sinopsis @
Rosa Maria siempre ha realizado bisuteria como
sequnda opcion de fuente de ingresos, sus ventas

han disminuido quiere ampliar sus ventas, a través
de redes sociales , pero no sabe como hacerlo.

T DO

Desarrollar su marca en
redes sociales.

Obtener sequidores en
sus redes, y lograr mads
ventas.

Diferenciarse de la

Ambiciones:

Ampliar su cartera de
clientes.

Aprovechar las nuevas
plataformas de
comunicacion para su
negocio.

competencia e
incrementar sus ventas

« Asesoria de marca
+« Curso online para
iniciarse en las redes

A AN L R AL S LY L

e Creacion de (£

contenido . . -

“Necesito algo rapido”. ]

“Cualquier sabe de redes i

sociales no tengo que -

pagar pc?’eso” :"'

=

g

L £ 5 AU TR
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Datos personales

Edad: 20 — 30 afos
Estado civil: Soltera

Profesion: estudiante
Trabajo: emprendedora de cupcakes
Ingresos: $300-5$500 dolares

Donde vive: con sus padres ]

&

— e S i = e o N

Sinopsis @
Maria Paula tiene sus redes sociales de Facebook €
instagram para promover sus productos, pero no
genera ventas, sus publicaciones son una vez al mes y
no generan interacciones.

» Mantener activas las
redes sociales

* Generar ventas e :

interacciones : _
+ Destacar la calidad d:alE .

producto g
: Ambiciones:

: + Generar mas ventas
Ampliar su cartera de

: clientes.
* Promover la calidad

de sus productos y
generar interacciones

2R TN e T
£ U g e T T

s Asesoria de
estrategias de :
maketing :
+ FElaboracion de piezas

graficas
« Toma de fotografias

“No puedo tomar

A AU W A e R

_—

fotografias®.
“No tengo creatividad”.
“No cuento con muchos
recursos economicos”

oy
=

RO TS e f-‘ﬁfj'hﬂﬂblﬁ Y
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Ana Miriam Gonzales-

Datos personales

e

Edad: 30 — 35 afos
Estado civil: casado con 2 hijos
Profesion: contadora Publica
Trabajo: Contadora de una fundacion
Ingresos: $500-51000ddlares
Donde vive: casa propid

—— ] nac i . e

Sinopsis
Ana Mirian Gonzales se dedica a crear amigurumis
personalizados y genéricos, pero no genera muchas ventas por
ello quiere innovar en redes sociales para ser reconocida y vender
sus productos, ademds de brindar cursos on line para que otras
personas dprendan a elaborarlos.

¢ Desarrollar cursos
online pagados para

Dot VSO T

personas interesadas
en aprender a crear

‘.l |

Ambicicnes:

amigurumis.

+ Utilizar las redes
sociales para ser
reconocida y generar

* Innovar en el area de
amigurumis.

ventas * Aprovechar las
Diferenciarse por La nuevas plataformas
calidad y de comunicacion

personalizacion de para su negocio.

sus productos

su trabajo.
Creacion de contenido
» Asesoria de marca -
+ Asesoria de estrategia
de marketing :  “No tengo tiempo para
+ elaboracion de piszas estar en un curso”.
grafias “No tengo creatividad”
*Necesito alge rapido™.

* Ser reconocida por

RS SRR Y LS, o~ e D AU I O AL S PR
.
.

Eerrs o A Sl ?‘K&-D.‘Eii'}}?;l!l_
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LINEAS DE CONTENIDO

Contenido de valor:

Esta linea de contenido ayudara a atraer usuarios por lo que se comunicara y transmitira

de manera creativa el mensaje de mi marca.
Contenido sobre servicios:

Esta linea de contenido ayudara a promover y destacar los servicios que ofrece al publico

mi marca, Fotografias del antes y después de los procesos.
Entretenimiento:

Esta linea de contenido servira para interactuar con mis seguidores y mantener contacto

con ellos, se publicara artes conmemorativos, dias especiales entre otros
Educativo:

Ayudara a los seguidores o clientes potenciales a resolver problemas, dudas y peticiones

etc.

16



SUBTEMAS DE LINEAS DE CONTENIDO

SUBTEMA MARKETING | SERVICIO | FORMATO
DE
CONTENIDO

EDUCACION: innovacion y | Campafia Reel

Como tomar fotografias a productos con | creatividad

elementos que tenemos en casa

EDUCACION: Tip Campafia Post

Consejo semanal sobre marketing

EDUCACION: Tip Campafia Reel

Como armar un set con productos accesibles

dollar city

EDUCACION: Tip Campafia | Historia

Que publicar en redes sociales como construir

tu marca comercial

EDUCACION: Tip Campafa Encuesta

¢Publicar todos los dias? historia

SUBTEMA MARKETING DE | SERVICIO | FORMATO
CONTENIDO

VENTA: _

o ] Innovacion y
Resefia de servicio realizado a marca de o Venta Reel
_ _ ) creatividad
amigurumi fotos y videos antes y después
VENTA: o
] o Ventay beneficios de

Infografias sobre los servicios que ofrece la ) Venta Post
contratar mi marca

marca

VENTA: )

o ) Innovacion y | Venta y

Resefia de servicio realizado a marca de . 3 Reel

creatividad camparfia

bisuteria fotos y videos antes y despues

17




VENTA: Ventay beneficios de | Venta y
Reel de procesos de fotografias, videos. contratar mi marca | campafia Reel
VENTA: Venta y beneficios de | Venta y
Post de beneficios al contratar mi marca contratar mi marca campafa Post
SUBTEMA MARKETING DE | SERVICIO | FORMATO

CONTENIDO
Entretenimiento Historia explicando | Servicios que ofrece | Venta Historia
que no deben de tomar fotos | mi maca
comunes
Entretenimiento como crear un plan | Beneficios de contratar | Promociones | Post
de marketing mi marca
Entretenimiento Tip de creacion de | Tip Venta Post
catalogo
Entretenimiento Titulo vendedores | Beneficios de contratar | Campafia Reel

mi marca
Entretenimiento Beneficios de hacer | Servicios que ofrece | Promociones | Reel
videomarketing mi maca
SUBTEMA MARKETING DE | SERVICIO | formato

CONTENIDO

Contenido de valor Que es un nicho de | Servicios que ofrece | Venta Historia
mercado mi maca
Contenido de valor Marketing lo que | Beneficios de | Promociones | Post
debes saber contratar mi marca
Contenido de valor Selecciona tus | Beneficios de | Campafa Reel
fechas con estrategia contratar mi marca
Contenido de valor Titulo vendedores | Beneficios de | Venta Historia

contratar mi marca

18




Contenido de Valor Beneficios de

hacer videomarketing

de

contratar mi marca

Beneficios Campafia historia

KIP'S
OBJETIVO GENERAL KIP’s
Ser una marca reconocida Yy | Aumento de comunidad online — cantidad de de nuevos

posicionada principalmente a nivel
central, luego a nivel nacional por la
calidad en el trabajo, la creatividad y

el ingenio.

seguidores en las redes sociales. Mejorar el engagement
— numero de de acciones que general interacciones de
los seguidores con la marca: comentarios, “me gusta”,

menciones, etc

Ampliar y promover mis servicios,
cartera de clientes, herramientas y

tener mas personal.

Exposicion del producto — mensajes privados y
consultas sobre los servicios de forma privada o
publica. Fidelizacion de comunidad — cantidad de
usuarios participado en dinamicas o publicaciones que

generen conversacion.

Aumentar el nivel de interacciones,
mediante la actualizacion en el mundo
digital constantemente, crear mejores

estrategias de marketing,

Mejorar el engagement — nimero de de acciones que
general interacciones de los seguidores con la marca:
comentarios, “me gusta”, menciones, etc Fidelizacion
de comunidad — cantidad de usuarios participado en

dinamicas o publicaciones que generen conversacion.

OBJETOS ESPECIFICOS

KIP’s

Innovar constantemente en | Exposicion del producto — mensajes privados y

herramientas y contenido. consultas sobre los servicios de forma privada o
publica.

Ampliar la cobertura 'y zona | Mejorar el engagement — nimero de de acciones que

geografica para que sea reconocida a

nivel nacional.

general interacciones de los seguidores con la marca:

comentarios, “me gusta”’, menciones, etc

19




Ser constante en la publicacion de
contenido sobre mis servicios, tips

etc. en mis redes sociales

Exposicion del producto — mensajes privados Yy
consultas sobre los servicios de forma privada o
publica. Fidelizacion de comunidad — cantidad de
usuarios participado en dinamicas o publicaciones que

generen conversacion.

OBJETOS ESPECIFICOS

KIP’s

Crear contenido de valor para que los
seguidores vean la calidad de mi

trabajo.

Mejorar el engagement — numero de de acciones que
general interacciones de los seguidores con la marca:
comentarios, “me gusta”, menciones, etc Exposicion
del producto — mensajes privados y consultas sobre los

servicios de forma privada o publica.

Utilizar diversas herramientas que
ayuden a hacer mi contenido maés

dindmico.

Fidelizacion de comunidad — cantidad de usuarios
participado en dinamicas o publicaciones que generen
conversacion. Mejorar el engagement — nimero de de
acciones que general interacciones de los seguidores

con la marca: comentarios, “me gusta”, menciones, etc

Innovar y actualizarme
constantemente en el mundo digital y

herramientas digitales

Exposicion del producto — mensajes privados y
consultas sobre los servicios de forma privada o
publica. Fidelizacion de comunidad — cantidad de
usuarios participado en dinamicas o publicaciones que

generen conversacion.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Para realizar este analisis se retomaron 5 empresas dedicadas a la creacion de contenido y

marketing digital
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e market db
® Me gusta

@ Enviar mensaje

»)B:J
{CASTING! ™

4 (&
{CASTING! & {CASTING!
N A 5

Puya web

) puyaweb

4 l L
‘ ) Hombre de 25 a 35 afnos
Expresivo y dinamico <
\ i Con ganas de actuar!

7 VIERNES 25 / SABADD 26

L ©

Lugar: PuyA! Studio

, iNo dejes pasar la

‘. oportunidad!

-

Qv A
@B Legustaajhosep.29 y 113 personas mas

puyaweb B CASTING CASTING CASTINGES iTu eres

L
elindicado!@ - Buscamos personas de 25.. ma

{CASTING! & jCASTING!
5 '@

*%

S (CASTING!
| -

e Tiene Facebook e Instagram, pero posee mas seguidores en Instagram.
e La Publicacidén con mas likes es acerca de un casting para hombres
e Publica cada 2-6 dias

e Realiza publicaciones de: Tips de marca Motivacion Producciones
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DMNT

DMNT Creative Agency
16 feb.- @

La publicidad tradicional acabo , con Urban
City tu marca luce de mejor manera en las
mejores estructuras y con disefios d... Ver mas

e Tiene Facebook e Instagram
e no alimentan sus redes sociales desde hace 15 dias

e La Publicacion con mas likes es acerca de los servicios que ofrece en estructuras sobre
aceras

e Publica cada 15- 25 dias Realiza publicaciones de: Creacion de contenido
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Que te valga sv

&
. quetevaigasv

NOHAGASLO
QUELOS DEMAS
HACEN...

K

QY - Al

14 Me gusta
quetevalgasv Marquemos la diferencia y
comencemos de la mejor manera esté afio nu

e Tiene Facebook e Instagram

e Tienen mas seguidores en Instagram

e LaPublicacion con més likes es acerca de tips de contenido

e Publica cada 2 dias Realiza publicaciones de: Creacién de contenido

GC Company

e Tiene Facebook e Instagram

l ESTAN

GC Company
) ene. - @

Empezar es la decision mas dificil, pero el
esfuerzo valdra la pena .

iEmpieza ya y haz realidad tus suefios!
Posiciona tu negocio en redes sociales /»
#Marketing #MarketingDigital #Tendencia

#Emprende #ContenidoDeValor #Multimedia
#IniciaYa #RedesSocial #Global

e Tienen mas seguidores en instagram
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La Publicacion con mas likes es acerca de feliz afio 2022 motivacional

Publica cada 15 dias

Realiza publicaciones de: Redes sociales Marketing

La competencia de mi marca descuida las redes sociales y tienen mas seguidores en
Instagram ademas posee pocas interacciones la mayoria de publicaciones son sobre tips de
marketing y sobre los servicios que ofrecen. ademas, las publicaciones con més likes o0 me

encanta son las que muestran los servicios que ofrecen.
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LUNES

02:00 p.m.

CALENDARIO DE CONTENIDO FACEBOOK

Post de como ser
mas eficiente

Contenido de valor

Debes organizar muy bien el tiempo

Post

Cg‘\\w‘\

ONA

iVl

Ten metas claras y

‘ C
prioriza actividades

\ Planea tu dia

(una tarea a la vez)

\ Elimina las
distracciones

/' cada 45 minutos

8:00 PM

Post motivacional

Interaccion
entretenimiento

i Tomar descansos durante el dia puede ayudar a
mantenerte energetizada!

Post

iTomar descansos durante

ol dia puede ayudar a
mantenerte energetizadal

OK
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Historia Contenido de valor

Hoy te comparto algunas ideas creativas para
gue puedas mantener tu marca innovadora y
recuerda tienes que ser siempre creativo y
constante

Historia i

IDEAS CREATIVAS PARA
» MANTENER

TU MARCA SIEMPRE

INNOVADORA

@ Interactuar con
otras marcas
tu audiencia_

ONA
ivi

Usar de buen

MARTES
8:00 AM
ONA
AL YO
Antes de crear tu estrategia de marketing es
Post sobre marketingContenido de valor|necesario conocer quien es tu competencia, y  |Post )
buscar siempre inspiracion para tu marca Tener impacto
en linea
Analiza qué redes sociales estan en alza e
investiga cual es mejor para tu sector
1:00 PM
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MIERCOLES

Para crear contenido no hay fecha ni hora pero

Historia Contenido de valor|es importante que cuando las ideas fluyas las Historia
puedas anotar para
9:00 AM
3
M
Naciste para cumplir tus
suefios no para cumplir
horarios.
S .. linteraccion- Naciste para cumplir tus suefios no para cumplir |, .. .
Historia motivaciong L . P P P P Historia
entretenimiento  |horarios
6:00 PM
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Pon atencién a estos tips ya que te serviran a la

ON A

Identifica los buyer persenas
de tu negocio

v

contenido de valor hora de crear tu plan de marketin Post B ocrine s palabros clove
Post acerca de ‘ ‘
elementos ﬁ Marca presencia en las redes sociales
importantes para Y eremcsEms e
crear el marketing
JUEVES 1:00 PM de contenido
' (SR W ¢
APAY R
"w
Interaccion Es importante que planifiques y organices tus Haz l_as COSLaaS
Post de frase entretenimiento actividades e ideas, pero no te compares con la |Post = tlu ritmo.
competencia tu y tu marca son Unicas o e ",’,lna
carrera
4:00 PM
Post a cerca de .
. Contenido de
cualidades antes de Post
valor
emprender L .
Felicitaciones ya tomaste la decision de
emprender hoy viene otraetapa que ayudara a tu
marca a crecer en seguidores, la etapa de
creatividad y estrategia por ello te comparto
8:00 AM unos tips que es importante tomes en cuenta
VIERNES
TIPS DE
. . . . PRODUCTIVIDAD
Post de tip acerca |Contenido de Ya sabes como organizar tu tiempo, debes Post _omoaNIza MEIOR TUTIEMBO Y
de productidad valor definir metas a corto y largo plazo +
N A
Jivy
5:00 PM
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Historia a cerca del . . . .
. ¢ya conocias las diferencias entre marketing
plan de marketing . - . . . .
- Contenido de valor|estratégico y operativo? Dejame saberlo en los |Historia
estratégico y .
B comentarios
operativo
B 2:00 PM
SABADO
N\
=~ SABES QUE SON LAS
METRICAS EN TUS REDES
=
SOCIALES \N
Las métricas son necesarias para
N . Sabes que son las métricas y la importancia que |, ,. . . Mejorar cusluier SEIREee:
Historia sobre las mgContenido de valor|_. a . Y P a Historia
tienen en tus redes sociales Consultar la de
@8 necesario para crecer sino, ¢coOmMo
sabrias qué mejorar?, iqué funciona
bien?, ¢qué llama la atencion de los
prospectos?, que les interesa a los
prospectos?, etc.
4:00 PM
ON A
ﬂ \riva
Post sobre las Co_mfo T]arca me 3ust|a que el_ c_llen(;e que?(e ) noava 56 morkeUng e
N . L satisfecho con todos los servicios de marketin
DOMINGO asesorias que brinda|Interaccion ; o 9 |post e ol A
mi marca y contenido digital que ofrezco es por ello que asesora de marketing precio
se dan asesorias de manera presencial y virtual Gesscra de MarkesuEEansase
02:00 p.m.
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Historia de
concepto de
marketing de
contenido

Contenido de valor|

Es importante que conoscas algunos terminos
que ayudaran a el crecimiento de ti marca
dejame en los comentarios que otro concepto
has escuchado

Historia

08:00 a.m.

LUNES
Las fotos y videos de tu producto son
Reel sobre el N
importantes hoy temuestro como esto puede
proceso y resultado - . P | .
) Interaccion ayudarte en tu negocio o emprendimiento ¢ y tu |Reel
de fotografias y R N
- que esperas para tener contenido de calidad en
videos . .
tu negocio? Escribeme estoy para ayudarte
6:00 PM
TOMA DE
(logrefin foersoreligadf~
Las fotografias en buena resolucion, con N e
. encuadres y angulos que favorescan a tu <
B . Interaccion y © . B .
Historia sobre los se A empresa o producto son de suma importancia ya |Historia
contenido de valor N o
conoces nuestra clidad en servicio puedes
dejarme un DM = a
72 S
9:00 AM
MARTES
Historia sobre . P .
. S Presta atencion a los siguientes tips que te
estrategias digital R . N R
ara Contenido de valor|presentaré ya que ayudaran a fortalecer tucer tu [Historia
p marca
emprendedores
3:00 PM
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Reel sobre el

Hoy te presento una muestra de mi trabajo, y
como este puede ayudarte en tu negocio o

proceso y resultado |. L o . .
) interaccion emprendimiento ¢, y td que esperas para tener Reel
de fotografias y . R . .
videos contenido de calidad en tu negocio? Escribeme
estoy para ayudarte
MIERCOLES 10:00 AM
iQué te gustaria ver?
Post So_tc;re el I Video de antes y Ruaf:;;‘fu
contenido que les . . . . . . despuss roductivida
. 4 . Interaccion Que tipo de contenido te gustaria ver Historia ———
gustaria ver a mis
seguidores en fb
1:00 PM
DEFINE ESTO
(ANTES DE EMPRENDER)
Historia sobre tips |Contenido de . . . . .
JUEVES p Historia acerca de tips para emprender Historia
antes de emprender |valor
4:00 PM

31




VIERNES

2:00 PM

Post sobre lo que si

necesitas saber

quieres y lo que tips interaccion

Para potenciar tu marca debes trabajar a diario
ser contante y no perder la escencia de tu
marca, para ello te comparto unos tips espero te
sirvan y los pongas en practica

Post

SEQUERES ESTO.

J

N A
ULV;

NECESITAS ESTO |

4:00 PM

Post sobre tip de
creacion de
catalogo

Contenido de valor

Es importante que tengas claridad en las
cualidades de tu marca, lo que la hace unica, el
concepto, los colores entre otros aspectos
¢tienes dudas? Puedes dejarme un DM

Tipg para catalogo
(9h.Y

de produclo

\ A

SABADO

11:00 AM

Historia para motiva

Entretenimiento

Sé una persona bonita, bonita queriendo, bonita
ayudando, bonita luchando, para que la gente y
el mundo siga creyendoque existe la gente
buena, sé una persona bonita del alma

Historia

Recordatorio

Tomate el iempo de estar contigo
misma, €50 es oro puro.
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Historia de frase

Lo mio no es talento,
lo mio es trabajo
duro, lo mio es
obsesion. Fl talento
no existe, todos
SO Seres
humanos. Ta puedes
ser quien (i quicras
shinviertes bien

W

)

¢

10:00AM motivacional Interaccion Debes fijar metas y cumplirlas o superarlas Historia tiempo
Conor McGregor
foh Wi
\Jivl
DOMINGO
Reel sobre el Las fotos y videos de tu producto son
resultado de trabajo importantes, hoy temuestro como esto puede
realizado a Interaccion ayudarte en tu negocio o emprendimiento ¢ y tG |Reel
emprendedora de que esperas para tener contenido de calidad en
aigurumi tu negocio? Escribeme estoy para ayudarte
02:00 p.m.
Ivid daci diari QW
LUNES Post de frase motiva|lnteraccion No olvides ESt?S recomendaciones iarias para o
comenzar tu dia WM
(prsefome
?/“/"M/I/*(/
[l s
iva
8:00 PM
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CALENDARIO DE CONTENIDO INSTAGRAM

Calendario semanal de instagram

Horario Tipo de contenido Pilar de contenido Copy Descripcion gaficas
Sé una persona bonita, bonita queriendo, bonita X
8:00am Historia motivar el dia  |Entretenimiento a_yudando, bonita Iur,thando, para gue la gelznte y el mundo Historia *
siga creyendoque existe la gente buena, sé una persona
bonita del alma
LUNES
Tren de historias sobre tip —
8:00 PM para fotografia de Contenido de valor Tip: Elige un f,ondo que compleme_nt_ef aws productos.
A Juega con los &ngulos y la composicion.
emprendimiento
Hoy te presento una muestra de mi trabajo, y como este
Reel sobre el proceso y . - o
. . . L puede ayudarte en tu negocio o emprendimiento ¢, y ti que
09:00 a.m. resultado de fotografias y |interaccion . - (o
videos esperas para tener contenido de calidad en tu negocio?
Escribeme estoy para ayudarte
MARTES
Ideas creativas para mantener tu marca siempre
Post sobre tins para tener innovadora: *Interactuar con otras
6:00 PM - PSP Interaccion marcas, haz encuestas con tu audiencia. usa
activa tu marca
de buen humor y hacerconcursos.

34



Mi marca nace porque me apasiona el mundo audiovisual,

L L +
02:00 p.m. Historia sobre el inicio de | . . actualmente las redes sociales han cobrado mucha fuerza y|Historia bl
mi marca pues la combinacion de ambas herramientas y la suma de
estrategias de marketing seran de mucha importancia para = %
- . no -
MIERCOLES potenciar tu negocio =S
Historia sobre los . -
6:00 PM . f Servicios Historia = .
SErviclos que oirezco Asesorfa de marca Asesoria de estrategias de marketing
Toma de fotografias: Elaboracion de piezas graficas ¢
Creacién de contenido Ao =
10:00 AM Post motivacional interaccion Comenta cual a sido el mejor halago que te han hecho por |, ., oy
tus servicios, productos o atencion al cliente e
EVE . .
W S Este es el resultado del trabajo realizado a una
Post sobre servicios que emprendedora en bisuteria, ademas te compartimos tips
4:00 PM se brindo a emprendedora |Contenido de valor para que tomes en cuenta cuando tomes fotografias de tus |post
en bisuteria y tips productos:  Se natural.
Experimenta con la configuracién de macro.
Muestra més, no menos
. Tips para darle vida a tus ideas como recomendacion
Post sobre tips para darle . . . . L
8:00 AM . . Interaccion personal teaconsejo que realices diversas actividades que |Post
vida a tus ideas o
te gusten a diario.
VIERNES
El éxito de tu negocio esta en la creacion de una correcta y
5:00 PM Post de marketing contenido de valor adecuada campafia de marketing, para ello te comparto  |Post

unos tips.
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8:00 AM Historia para motivarel | . . . Sé una persona bonita, bonita queriendo, bonita
dia ayudando, bonita luchando, para que la gente y el mundo
siga creyendoque existe la gente buena, sé una persona
LUNES bonita del alma
N . iEres increible y conquistarés todo lo que quieras! Confia | iAviso!
6:00 PM Post motivacional Interaccion = . yconq queq Post
mas en ti
Reel sobre el resultado de Las fotos y videos de tu producto son importantes, hoy
MARTES 3:00 PM trabajo realizado a interaccion temuestrg c_omo esto Puede ayudarte en tu negocio o_
emprendedora de emprendimiento ¢ y ti que esperas para tener contenido
aigurumi de calidad en tu negocio? Escribeme estoy para ayudarte
10:00 AM Post_ de frase Interaccion No c_JIV|des estas recomendaciones diarias para comenzar Post
motivacional tu dia
MIERCOLES
100 PM R_eel beneflc_los de hacer Contenido de valor Te, cqmparto estos tips pon mucha atencion y ponlos en
videomarketing practica
Las fotos y videos de tu producto son importantes hoy
Reel sobre el proceso y temuestro como esto puede ayudarte en tu negocio o
VIERNES 2:00 PM resultado de fotografias y |interaccion o i p Y 9 . Reel
videos emprendimiento ¢ y tl que esperas para tener contenido
de calidad en tu negocio? Escribeme estoy para ayudarte
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