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RESUMEN 

El presente trabajo es la presentación de la estrategia digital de la marca personal de Kelvin 

Lara Marketing y Social Media, enfocada en Community Manager, en el que se trabajan 

diferentes temas enfocados en el marketing digital, funcionamiento de las redes sociales, 

diseño gráfico y redacción para cada plataforma. Por lo que se presenta la forma correcta 

para realizar una estrategia de marketing digital, a través de una marca personal iniciada 

desde cero y que brinda diversos servicios, utilizando elementos del marketing digital para 

tener un buen funcionamiento desde su principio hasta lograr el posicionamiento de la marca. 

El informe muestra cómo puede realizarse un análisis de marca personal en la que se ayudara 

a todos aquellos negocios, empresas u emprendimientos a mejorar su imagen en redes 

sociales y mejorar sus ventas, gracias a la implementación de estrategias elaboradas para las 

plataformas digitales Facebook e Instagram. El analizar los objetivos que se buscan alcanzar 

al llevar una marca a las redes sociales es fundamental para poder cumplir con las exigencias 

del producto o servicio que se vende, también, organizar y crear piezas graficas con su 

respectivo contenido en el que se aplican los elementos aprendidos durante las clases para 

mantener las diferentes plataformas con actividad.  

 

 

Palabras clave:  Marketing Digital  ;  Estrategia Digital  ;  Posicionamiento  ;  SEO  ;  Red 

Social  ;  Fidelización de las Audiencias  ;  Engagement  ;   Marca Personal.   
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INTRODUCCIÓN 

En la actualidad, todas las empresas sean grandes o pequeñas hacen uso de las diferentes 

herramientas digitales que nos otorga la web, el mundo digital ha sobrepasado los límites, 

siendo uno de los principales medios de comunicación y fuente de ingreso en el ámbito 

laboral.  

Las plataformas digitales cambiaron el mundo de los negocios haciéndolos crecer cada día 

más, debido a que nos permite llegar a un gran número de personas para poder mostrarle los 

productos o servicios que se ofrecen.  

El marketing digital consiste en buscar, promover y servir mercados, pero en definición son 

el conjunto de actividades que una empresa ejecuta en línea a través del internet y las nuevas 

tecnologías, gracias a computadoras o teléfonos móviles, nos permiten obtener mejores 

resultados y un engagement con la audiencia. 

Una de las ventajas más importantes que obtiene una empresa o marca al trabajar en el ámbito 

digital es que podemos obtener resultados medibles, una mejor inmediatez y un alcance 

global. También, la web nos ofrece una variedad de plataformas con diferentes formatos 

audiovisuales que pueden llamar la atención de las personas.  

Entonces, el informe muestra un análisis detallado y que se aplica en las redes sociales 

Facebook e Instagram de la marca personal Kelvin Lara Marketing y Social Media, también 

se ha desarrollado una candelarización de 15 días en donde cada una de las publicaciones 

deben ir programadas, por lo que cada pieza gráfica y copy fueron previamente diseñados 

para la marca. 
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SITUACIÓN DE LA MARCA 

La marca Kelvin Lara Marketing y Social Media nace con el objetivo de posicionarse en las 

redes sociales para brindar consejos y prestar sus servicios sobre marketing digital, 

solucionando los problemas de los emprendedores, empresas públicas y privadas que tienen 

dificultades para llegar a sus audiencias o posicionar su marca en el mercado.  

Además, ayuda a solventar la necesidad de mostrar contenido más accesible, amigable y de 

fácil compresión para las personas que quieren dar a conocer sus productos o servicios, sobre 

todo en un país con falta de oportunidades laborales, donde las personas eligen el camino del 

emprendimiento y es acá donde la marca ayuda con los conocimientos y experiencias 

adquiridas en periodismo y marketing.  

Actualmente, la marca se está dando a conocer en redes sociales, posicionándose cada vez 

más para lograr la estrategia principal, que es que el público conozca los servicios que ofrece 

la marca. De esta manera los clientes potenciales pueden contratar los servicios sin necesidad 

de trabajar de manera fija, ya que la marca es independiente.  

 

Logo de la marca: 
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OBJETIVOS DE LA MARCA 

 

Objetivos generales: 

 ·Dar a conocer la marca personal en Facebook e Instagram y los servicios que se 

ofrecen. 

 Aumentar los seguidores de las redes sociales oficiales y lograr un engagement con 

ellos. 

Objetivos específicos:  

 ·Posicionar la marca personal Kelvin Lara Marketing y Social Media en San 

Salvador, utilizando como herramienta las redes sociales Facebook e Instagram. 

 ·Promover en Facebook e Instagram los servicios que ofrece la marca personal Kelvin 

Lara Marketing y Social Media. 

 ·Incrementar el número de seguidores de las redes sociales oficiales en un límite de 

tres meses.  

 Lograr un engagement de Kelvin Lara Marketing y Social Media con las personas en 

las publicaciones realizadas en Facebook e Instagram. 
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FODA 

El FODA es una herramienta que se utiliza para identificar las Fortalezas, Oportunidades, 

Debilidades y Amenazas de un negocio, marca u empresa de manera estratégica. 

Gracias al FODA se puede diagnosticar la situación en la que se encuentra una empresa, a 

fin de desarrollar con éxito un plan estratégico que nos permita conocer las complicaciones, 

puntos débiles y que estos se conviertan en puntos favorables para nuestra marca personal. 

 

Fortalezas:  

 Contar con experiencia especializada para la creación de estrategias digitales que 

ayuden a los clientes. 

 En el centro de San Salvador hay una gran cantidad de emprendedores compitiendo 

y buscando posicionarse en el mercado. 

 Se tienen conocimientos básicos en utilización de herramientas de diseño como 

Canva, programas de Adobe y Microsoft. 

 Tener conocimiento en lectura y análisis de métricas en redes sociales para sacar 

provecho y mejorar los resultados con los seguidores. 

 Se poseen los equipos necesarios, como computadora, cámara profesional y celular 

para realizar los trabajos correspondientes. 

Oportunidades: 

 Poseer conocimiento para ponerlo en práctica sobre marketing digital y uso de redes 

sociales, obtenido en curso de especialización. 

 Posicionar la marca personal en Facebook e Instagram para ganar la confianza más 

rápido de los futuros clientes. 
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 A medida la marca personal crezca, se pueda ir consiguiendo personal para agilizar 

el tiempo de los trabajos. 

 En el futuro poder ofrecer el servicio no solo en San Salvador, sino también a todo el 

país. 

 Aprovechar que en la zona existen una gran cantidad de emprendedores que buscan 

crecer. 

Debilidades: 

 No contar con un establecimiento físico, momentáneamente se trabaja por redes 

sociales. 

 Una sola persona manejando redes sociales, creación de contenido e interacción con 

el público. 

 El no contar con ayuda dificulta e imposibilita la inmediatez al interactuar con las 

personas. 

 No podría trabajar simultáneamente con muchos clientes, debido a la falta de 

personal. 

 Que por ser una marca nueva, llevara tiempo para que las personas empiecen a 

escuchar sobre la marca. 

Amenazas: 

 Clientes que no comprendan sobre estrategias o marketing digital y no confíen en el 

trabajo. 

 Existe mucha competencia en el área de marketing digital y muchos ya están 

posicionados en el mercado. 
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 Que la competencia pueda contar con personal que les facilite el trabajo para 

agilizarlo y abarcar más personas. 

 Personas que creen que por contratar youtubers, tiktokers o influencers para 

promocionar su marca es suficiente para vender. 

 Youtubers, tiktokers o influencers que hablan sobre marketing sin tener 

conocimientos en la temática. 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA 

Para mejorar algunos aspectos de la marca personal es necesario observar y analizar las 

fortalezas y habilidades que posee la competencia, por lo que en esta parte se investigan y se 

analizan las estrategias de algunas marcas u empresas que trabajan en el mismo sector del 

mercado. 

Por lo que este análisis le permite a la marca hacer una comparación de las fortalezas y 

debilidades con las que cuenta, frente a la competencia y de esta manera poder mejorar la 

estrategia, así mismo poder superar a la competencia a la hora de brindarle atención o 

interactuar con el público. 

Todas las marcas son salvadoreñas y poseen distintas formas de ofrecer sus servicios. 

Competencia Facebook Twitter Instagram Linkedin Web 

Néstor Escobar Marketing y Social Media Si No Si No No 

Hache R. Marketing Digital Si Si Si No No 

Cristina Cortes Community Manager Si No Si Si No 

VR. Publicidad y Marketing Digital Si No Si No Si 
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Néstor Escobar Marketing y Social Media: 

 

Néstor posee su marca de marketing y social media que se publicita por redes sociales a nivel 

nacional, los servicios que ofrece son estrategias publicitarias para empresas u marcas que 

no están posicionadas en el mercado, asesoría en marketing y creación de contenidos para 

redes sociales con diseños de artes gráficas.    

La marca posee su logo original, con colores agradables a la vista pero que no son utilizados 

en sus publicaciones, su color más representativo es un tipo de verde oliva, con tipografía en 

colores negro y blanco que si son utilizadas en sus publicaciones.  

Para posicionar su marca en redes sociales hace uso de varios hashtags, todos relacionados 

al área del marketing, esto le permite acaparar público que se relaciona a lo que busca la 

marca, que es vender publicidad, sin embargo, en pocas ocasiones utiliza el call to action 

para obtener una respuesta del público.  

El mayor alcance con sus seguidores en redes sociales lo obtiene en Facebook, donde alcanza 

hasta 10 reacciones en sus publicaciones, por otro lado, en Instagram se mantiene activo pero 

no tiene el mismo alcance en ambas redes sociales.     
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Hache R Marketing Digital: 

 

Hasin tiene su propia página de publicidad y marketing, en ella ofrece servicios a nivel 

nacional sobre creación de contenidos para redes sociales, paquetes de artes gráficas y 

posicionamiento de marcas.  

Cuenta con su propio logo, sin embargo no lo utiliza en sus artes gráficas, pero si utiliza las 

tonalidades de colores que representan los colores de su marca, los cuales serían el gris con 

detalles en color negro. 

Hace contenido original creado por él mismo, sin embargo, se olvida de hacer uso del call to 

action para que las personas interactúen con sus publicaciones. 

Además, su marca aún no se encuentra posicionada debido a que en sus publicaciones utiliza 

de cuatro a cinco hashtags relacionados al marketing y publicidad, por otro lado, los colores 

que utiliza para sus artes son muy oscuros y no son llamativos a la vista. Sus publicaciones 

en Facebook alcanzan de 6 a 9 reacciones, mientras que en Instagram sus publicaciones 

llegan a 4 reacciones debido a que sube menos contenido. 



15 
 

   

 



16 
 

Cristina Cortez Community Manager:  

 

Cristina tiene una cuenta en redes sociales que mantiene activas en Facebook y en Instagram, 

acá ofrece a su público servicios de gestión para redes sociales en todo El Salvador, como 

por ejemplo paquete de artes gráficas, adaptación de contenidos para redes sociales y sitios 

web.  

Tiene un logo original con el nombre de su marca pero no lo utiliza en sus artes, sin embargo, 

utiliza los colores representativos de su marca que son tonalidades de gris y celeste, en su 

tipografía utiliza el blanco y negro.  

Sus publicaciones tienen contenido variado, pero carecen de call to action y utiliza 

alrededor de dos a tres hashtags durante cada semana en sus publicaciones. 

Además, su marca aún no está posicionada en el mercado debido a que utiliza pocos hashtags 

relacionados al marketing y publicidad, provocando que sus publicaciones alcancen entre 6 

a 10 reacciones en Facebook, mientras que en Instagram llegan a 4 o 6 reacciones.  
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VR. Publicidad y Marketing Digital: 

 

Es una agencia de publicidad y marketing digital que ofrece servicios de diseños de artes 

para empresas y marcas a nivel nacional,  además de creación de contenido y asesoramiento 

para redes sociales y sitios web. 

También, VR posee su propio logo con un color llamativo que es una combinación entre 

negro y amarillo, pero que no utiliza en sus artes gráficas debido a que no coloca su logo y 

tampoco hace uso de los colores representativos de la marca.  

Utiliza contenido muy original en sus publicaciones, sin embargo hace un uso excesivo de 

hasgtags utilizando de 15 a 20 en cada una, sin tampoco hacer uso del call to action para 

incentivar a las personas a interactuar con su contenido.  

En facebook tiene muy poca interacción con su público, llegando a 5 o 8 reacciones en sus 

publicaciones, mientras que en Instagram han llegado a reaccionar hasta a 10 personas. 
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BUYERS PERSONA 

Buyer persona 1: 
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Buyer persona 2:  
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Buyer persona 3: 
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Buyer persona 4:  
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CANALES DIGITALES A UTILIZAR 

Los canales digitales son un medio que se utiliza para poder mostrar o transmitir un mensaje, 

ya sea de un producto o servicio, debido a que en las plataformas digitales se puede llegar a 

más personas debido a la gran cantidad de usuarios que las utilizan, de esta manera mostrar 

lo que se quiere vender al público objetivo. 

A continuación se muestran los canales digitales a utilizar.   

Facebook: 

¿Por qué utilizar Facebook?, actualmente en El Salvador hay alrededor de 3.5 millones de 

usuarios de Facebook, convirtiéndose en la red social más usada en el país. 

Facebook es una herramienta muy interesante, debido a que nos otorga varias formas para 

mostrarle contenido al público, en las que se destacan historias, post, videos, reels, lives, etc. 

Entonces, para poder llegar a un mayor público a la hora de posicionar la marca se necesita 

el uso de esta red social, en la que existen muchos perfiles de negocios u emprendimientos 

que no hacen una utilización correcta de la red social, no están posicionados o están 

empezando a dar inicio a su página y necesitan ayuda profesional. 

Instagram: 

¿Cuál es el motivo de elegir Instagram?, en El Salvador es la segunda red social más utilizada 

con 1.1 millones de usuarios, siendo una red social perfecta para dar a conocer productos y 

servicios al público, gracias a que es completamente de carácter gráfico. 

 

Por lo que esta red social es necesaria para dar a conocer mi marca personal y para ayudar a 

todos aquellos futuros clientes que necesiten dar a conocer su producto o servicio, para que 

llegue a un mayor público y mejorar su posicionamiento e inclusive sus ventas. 
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La red social ofrece un gran número de opciones a elegir para publicar contenido, en las que 

se destacan los reels, historias, videos, fotografías, etc. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



26 
 

LÍNEAS DE CONTENIDO 

Contenido de valor: 

Será usado para atraer nuevos seguidores y que se fortalezcan los lazos de confianza entre 

las personas y los servicios que ofrece la marca personal, el contenido de valor que se dará a 

conocer es con el objetivo de entretener, educar e informar a los seguidores para tener más 

cercanía. 

El contenido se presta para ser presentado en diferentes formatos como los post, historias, 

reels, lives, etc. De esta manera la marca personal puede ganar confianza con los seguidores 

y ayudarles en el área comercial. 

 

Contenido de interacción: 

Estará enfocado en atraer nuevos seguidores y aumentar las reacciones que el público tenga 

con nuestras publicaciones, en las cuales se verá reflejado en formatos como preguntas en 

historias o preguntas a través de post. 

Por lo que es necesario tener una relación con las personas utilizando las opciones que las 

redes sociales ofrecen, ya que no es suficiente solo responder de una manera personalizada a 

través de mensajes privados, sino también jugar con los elementos de las aplicaciones para 

conseguir el interés de los usuarios. 

 

Contenido de ventas: 

Se usará para dar a conocer y promocionar los servicios que ofrece la marca personal, en este 

sentido, consistirá en realizar publicaciones que despierten el interés del público, para que 

conozcan y adquieran los servicios que ofrece la marca. 
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Desde consultorías privadas o manejo de sus redes sociales oficiales de su negocio, empresa 

o emprendimiento, con el objetivo de aumentar su público y generar mejores ganancias. 

 

Contenido de branding: 

Se utilizará para destacar los valores de la marca personal, de esta manera fortalecer un 

vínculo con nuestros seguidores al mostrarles contenido original y que les dé la sensación de 

seguir consumiendo nuestros servicios y estar al tanto del contenido. 

Los valores que la marca personal busca transmitir a sus seguidores son educar e inspirar, 

lográndolo con publicaciones que les alienten a emprender un negocio y ayudarles a trabajar 

utilizando las redes sociales de una forma correcta en beneficios de sus negocios. 

Canales Digitales Líneas de Contenido 

Facebook Contenido de ventas 

Instagram Contenido de valor 

 

Tomando en cuenta que cada canal utiliza diferentes formatos, el contenido creado para la 

marca implementará los siguientes, según la línea de contenido que se trabaja.  

Canales Digitales Líneas de Contenido Formatos 

Facebook 

Contenido de ventas 

Contenido de interacción 

Post, Stories, Reels 

Instagram 

Contenido de valor 

Contenido de branding 

Post, Carruseles, Reels, 

Feeds 
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LOGÍSTICA DE TRABAJO 

Kelvin Lara Marketing y Social Media realizará publicaciones diarias en las plataformas de 

Facebook e Instagram, durante un periodo de 15 días, en las cuales se podrá variar el formato 

utilizado y las horas de publicación, con el fin de llegar a más público y poder ofrecer 

contenido de valor, branding o ventas para que los usuarios puedan informarse con contenido 

versátil.  

ESTRATEGIA DEFINICIÓN IMPLEMENTACIÓN 

Branding 

Dar a conocer la marca para 

obtener un mayor alcance, 

mostrando contenido versátil 

que llame la atención del 

público y atraiga seguidores. 

- Creación de piezas gráficas 

que den a conocer la marca. 

- Piezas gráficas con 

información de la marca. 

- Creación de contenido con 

Call to action. 

- Stories con logo e 

información de la marca. 

Estrategia de 

fidelización en 

Instagram y Facebook 

Ofrecer incentivos para que 

los clientes quieran contratar 

los servicios, mejorando la 

imagen de la marca, 

aumentando las ventas y 

seguidores.  

- Se ofrecen promociones en 

paquetes de servicios.  

- Se ofrecen descuentos.  

Estrategia de 

interacción  

Que el público se identifique 

con la marca, de esta manera 

participen en el contenido 

publicado y quieran 

contratar los servicios.  

 

- Preguntas de interés a los 

seguidores. 

- Encuestas en Stories.  

Estrategia de marketing 

de contenido 

Creando y publicando 

contenido que aporta 

información nueva y 

novedosa que es útil para el 

público, para que se 

interesen en la marca. 

- Consejos útiles sobre los 

servicios que ofrece la 

marca. 

- Creación de piezas gráficas, 

con información novedosa e 

interesante. 
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MEDICIÓN DE LOS KPI 

El término KPI, que significa "Key Performance Indicator" o Indicador Clave de Desempeño, 

son una serie de métricas que se utilizan para sintetizar la información sobre la eficacia y 

productividad de las acciones en un negocio, con el fin de poder tomar decisiones y 

determinar aquellas que han sido más efectivas a la hora de cumplir con los objetivos 

marcados en un proceso o proyecto concreto. 

Kelvin Lara Marketing y Social Media medirá sus redes sociales con las siguientes KPIs: 

- Aumento en número de seguidores. 

- Aumento de interacción de la audiencia con el contenido. 

- Aumento de visitas a los perfiles oficiales de la marca.  

- Aumento de visualizaciones en stories, reels y lives. 

- Menciones de la página.   
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CALENDARIO DE CONTENIDOS 

Calendario quincenal de Facebook (del 01 al 30 de Octubre del 2022) 

Día y 

hora 

Tipo de 

contenido 

Pilar de 

contenido 

Copy Descripción gráfica 
Pieza 

gráfica 

Sábado 1. 

5:00 PM. 
Post 

Contenido 

de valor 

¿Conoces sobre los 

beneficios que podría traer el 

tener un Community 

Manager en tu negocio o 

emprendimiento? 

Actualmente, son las redes 

sociales las que impulsan la 

imagen de tu negocio e 

incluso mejoran tus ventas, 

ya que te dan a conocer a un 

mayor público. 

Hoy preparé para ti un post, 

en el que conocerás las 

ventajas de contratar un 

Community Manager. 

Déjanos tu comentario para 

conocer si estas ventajas te 

parecieron útiles. 

Fondo color celeste claro. 

 

Elemento gráfico de 

rectángulo. 

 

Letra Arial color negra. 

 

Stickers de foco, celular y 

emojis de reacción de 

Facebook. 

 

Hashtags: #Publicidad, 

#Marketing, 

#Marcapersonal. 

1 

Domingo 

2 

11:00 AM 

Historia 
Contenido 

de valor 
 

Fondo degradado color 

celeste y blanco. 

 

Elemento gráfico de 

rectángulo y línea 

vertical. 

 

Letra Georgia color 

negro. 

 

Stickers variados por 

cada contenido. 

 

2 
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Lunes 3 

7:00 PM 
Post 

Contenido 

de 

interacción 

El marketing digital te ayuda 

a utilizar estrategias para 

promover tu marca en 

internet, gracias a ello 

puedes aprovechar el uso de 

canales y métodos que te 

permiten analizar los 

resultados en tiempo real. 

 

Hoy te pregunto, ¿cuál de los 

literales en el post es el 

correcto?, escríbenos en la 

caja de comentarios y no 

olvides seguirnos para 

conocer más contenido que 

te ayudará a crecer en redes 

sociales y a potenciar tus 

ventas. 

Fondo degradado colores 

morado y blanco. 

 

Elemento gráfico de 

mancha de pintura y línea 

vertical. 

 

Letra Arial color negra. 

 

Stickers de hombre 

pensado, burbuja de 

pensamiento. 

 

Hastags: 

#Emprendimiento, 

#Marcapersonal, 

#Empresas 

3 

Martes 4 

11:00 AM 
Video 

Contenido 

de valor 

¿Conoces la labor del 

community manager? 

Contratar a uno puede 

ayudarte a construir y 

administrar a tu comunidad 

online, además de mejorar la 

identidad de la imagen de la 

marca. 

Hoy preparé para ti un video 

en el que podrás conocer los 

beneficios de contar con un 

community manager. 

Fondo color gris claro con 

detalles morados y azules. 

 

Stickers variados según 

contenido. 

 

Letra Arial color negro. 

 

Hastags: #Comunidad 

#Marketingdigital, 

#Publicidad. 

4 

Miércoles 

5 

6:00 PM 

Post 
Contenido 

de valor 

¿Sabías qué el marketing 

digital es esencial para tu 

negocio? 

Conocer sobre su significado 

puede ayudarte a diseñar 

mejores estrategias o a 

empezar a confiar en un 

profesional en la temática. 

Por lo que este día te traigo 4 

tips que se deberían estar 

Fondo color celeste claro. 

 

Sticker de foco 

encendido. 

 

Letra Arial color negro. 

 

Elementos gráficos de 

rectángulos. 

 

5 
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aplicando en las redes 

sociales de tu negocio o 

emprendimiento 

Hastags: 

#Marketingdigital, 

#Estrategiadigital, 

#Marcapersonal. 

Jueves 6 

5:00 PM 
Post 

Contenido 

de ventas 

Hola, te doy la bienvenida a 

mi proyecto. 

Mi gusto por el marketing 

digital y las redes sociales 

me impulsaron a ayudar a 

todas las personas que 

buscan innovar o 

posicionarse en su negocio, 

de una forma distinta y 

única. 

Si quieres dar una nueva 

imagen y hacer crecer tu 

emprendimiento, déjame 

decirte que estás en el lugar 

correcto. 

Para mayor información 

déjame tu comentario y yo te 

escribiré directamente. 

Fondo degradado entre 

rosa y blanco. 

 

Sticker de aviso y líneas 

verticales. 

 

Letra Arial color negro, 

rosa, azul y verde. 

Logo de la marca 

personal. 

 

Hastags: 

#Marketingdigital, 

#Marcapersonal. 

 

6 

Viernes 7 

7:00 PM 
Post 

Contenido 

de valor 

¿Has escuchado hablar 

sobre el contenido de valor 

en el marketing? 

Con este contenido generas 

confianza en tu público y 

consigues fidelizar, además 

se presta para poder publicar 

en diferentes formatos, ya 

sea audio, video u escrito. 

Te presento 5 consejos que 

podrían serte de ayuda a la 

hora de utilizar este 

contenido. Dinos en la caja 

de comentario si conoces 

algún otro consejo. 

Fondo degradado entre 

celeste, verde, rosa, 

naranja. 

 

Elementos gráficos de 

rectángulos y flechas. 

 

Letra Arial color negro. 

 

Sticker de teléfono, 

reacciones de redes 

sociales. 

 

Hastags: 

#Estrategiadigital,  #Cop

ywriting, 

#Contenidodevalor. 

7 
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Sábado 8 

5:00 PM 
Post 

Contenido 

de valor 

¿Sabías que al hacer 

publicaciones en tus redes 

sociales podrías caer en 

algunos errores? 

Cada red social cuenta con 

sus propias medidas y en 

algunas se adaptan más 

algunos formatos que otros. 

Por lo que hoy te traigo 

algunos de los errores más 

comunes que debes evitar al 

crear contenido. 

Reacciona al post y escribe 

en la caja de comentarios si 

conoces algún otro error que 

se nos haya escapado. 

Fondo celeste con 

detalles de colores. 

 

Elementos gráficos de 

pintura. 

 

Letra Georgia color 

blanco y negro. 

 

Hastags: 

#Marketingdigital, 

#Publicidadonline, 

#Contenidodevalor. 

8 

Domingo 

9 

4:00 PM 

Post 
Contenido 

de valor 

¿Sabías que con el 

engagement puedes generar 

un vínculo con una 

comunidad? 

Estos vínculos sirven para 

que los seguidores se animen 

a interactuar con la marca. 

Hoy te traigo información 

para que vayas 

familiarizándote con el 

engagement y puedas 

aplicarlo en tu negocio. 

Reacciona al post y 

cuéntame en la caja de 

comentarios si conocías 

sobre el engagement. 

Fondo café con detalles 

negros. 

 

Elementos gráficos de 

cinta adhesiva y 

rectángulos. 

 

Letra Arial color negro. 

 

Hastags: #Engagement, 

#Marketingdigital, 

#Publicidadonline. 

9 

Lunes 10 

11:00 AM 
Historia 

Contenido 

de 

interacción 

 

Fondo café claro en 

contraste con blanco. 

Elementos gráficos de 

pintura y rectángulos. 

 

Letra Arial color negro y 

blanco y rosa. 

10 
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Martes 11 

7:00 PM 
Post 

Contenido 

de valor 

¿Sabes cuáles son las 

cualidades de un community 

manager? 

Es un rol relativamente 

nuevo, pues la web ha 

tomado mucha fuerza en los 

últimos años y necesitan de 

profesionales que sepan 

utilizar las herramientas que 

estas ofrecen para utilizarlas 

en beneficio de una empresa. 

Acá te muestro algunas de 

las cualidades con las que un 

community manager debe 

cumplir, ¿conoces alguna 

otra?, de ser así, escríbela en 

nuestra caja de comentarios. 

Fondo azul con detalles 

blancos. 

 

Elementos gráficos de 

círculos y rectángulo. 

 

Letra Georgia color 

blanco y negro. 

 

Hastags: 

#Marketingdigital, 

#Estrategiadigital, 

#Marcapersonal. 

11 

Miércoles 

12 

6:00 PM 

 

Post 
Contenido 

de valor 

¿Sabes sobre la importancia 

de tener las redes sociales de 

tu marca en empresa? 

De esta manera podrás tener 

formas más directas y 

efectivas de trasladar las 

novedades e información de 

tu empresa para el público. 

Hoy traigo los pasos para 

que puedas configurar tu 

cuenta de Facebook a 

empresas. Déjanos tu 

reacción para saber que el 

contenido te es útil. 

Fondo blanco con detalles 

negros. 

 

Elementos gráficos de 

círculos y rectángulo. 

 

Letra Arial color negro. 

 

Stickers según 

información. 

 

Hastags: #Comunidad 

#Marketingdigital, 

#Publicidad. 

12 

Jueves 13 

7:00 PM 

 

Post 
Contenido 

de valor 

¿Conoces sobre la labor que 

tiene un community 

manager? 

Es el encargado de gestionar 

tu comunidad de internet, a 

su vez ayuda a mejorar 

muchos aspectos de tu marca 

para que puedas alcanzar 

mejor audiencia. 

Fondo degradado entre 

rosa y celeste. 

 

Elementos gráficos de 

celular y persona. 

 

Letra Arial color negor. 

 

Sticker de puntos azules. 

13 
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Hoy preparé para ti un post 

en el que podrás conocer 

algunas responsabilidades 

que tiene el community 

manager en tu empresa. 

Escríbenos en la caja de 

comentarios si conoces 

alguna otra actividad. 

 

 

Hastags: 

#Estrategiadigital,  #Cop

ywriting, 

#Contenidodevalor 

Viernes 14 

11:00 AM 

 

Historia 

Contenido 

de 

interacción 

 

Fondo color blanco con 

detalles de pintura en 

tonos morados. 

 

Elementos gráficos de 

rectángulos. 

 

Letra Arial color blanco. 

 

Sticker de marketing. 

14 

Sábado 15 

4:00 PM 

 

Post 
Contenido 

de valor 

¿Alguna vez has escuchado 

sobre el embudo de ventas? 

Trata de definir los pasos que 

debe dar un usuario para 

cumplir un determinado 

objetivo, que en nuestro caso 

sería la compra de tu servicio 

o producto. 

Por lo que preparé un post 

para que conozcas más sobre 

el embudo de ventas en el 

marketing digital. Deja tu 

reacción al post para saber 

que te gusto. 

Fondo color blanco y 
negro. 
 
Elementos gráficos de 
rectángulos, cinta 
adhesiva y papel. 
 

Hastags: 

#Marketingdigital, 

#Publicidadonline, 

#Contenidodevalor. 

15 
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Piezas gráficas: 

1. 

 

 

2. 

 

3. 
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4. 

 

5. 

 

 

6. 
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7. 

 

8. 

 

9. 
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10. 

 

11. 

 

12. 
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13 

 

14. 

 

15. 
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Calendario quincenal de Instagram  (del 01 al 30 de Octubre del 2022) 

Día y 

hora 

Tipo de 

contenido 

Pilar de 

contenido 

Copy Descripción gráfica 

Pieza 

gráfica 

Sábado 1. 

4:00 PM. 
Post 

Contenido de 

valor 

Hay muchas ventajas al contar con 

un community manager, ¿las 

conoces?, entre ellas están: 

- Mejora la imagen de tu 

marca. 

- Atención personalizada al 

cliente. 

- Contenido de mayor 

calidad. 

- Mejor afinidad con la 

audiencia. 

- Gestiona métricas. 

Reacciona y guarda el post para 

saber que te fue útil. 

Fondo de madera. 

 

Elementos gráficos de 

rectángulos, fotos y 

líneas. 

 

Letra Arial color blanco. 

 

Sticker de foco 

encendido. 

 

Hashtags: #Publicidad, 

#Marketing, 

#Marcapersonal. 

1 

Domingo 

2 

10:00 AM 

Historia 
Contenido de 

valor 
 

Fondo degradado 

celeste y rosado. 

 

Elementos gráficos de 

rectángulos y línea. 

 

Letra Arial color negro. 

 

Sticker según el 

contenido. 

 

Hastags: 

#Marketingdigital, 

#Publicidadonline, 

#Contenidodevalor 

2 

Lunes 3 

7:00 PM 
Post 

Contenido de 

valor 

El marketing digital es una 

fabulosa opción para hacer crecer 

tu negocio, ¿sabes de qué 

maneras?, en el post puedes ver 5 

literales, elige el literal del post y 

Fondo con gris y 

morado. 

 

Elementos gráficos de 

rectángulos. 

3 
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dinos en los comentarios cuál te 

parece la correcta.  

Entra al perfil para que aprendas 

mucho más sobre marketing 

digital. 

 

Letra Georgia color 

negra. 

 

Stickers según el 

contenido. 

 

Hastags: #Comunidad 

#Marketingdigital, 

#Publicidad. 

Martes 4 

11:00 AM 
Video 

Contenido de 

valor 

¿Sabías que uno de los peores 

errores en los que puedes caer es 

repetir un contenido en todas las 

redes sociales? 

Cada red social cuenta con un 

formato y estilo que debes seguir 

para poder llegar a diferentes 

públicos.  

Por lo que hoy te presento 5 tips 

con lo que puedes mejorar el 

contenido que publicas en tus 

redes sociales. Reacciona y guarda 

el video para que puedas conocer 

más contenido como este. 

Fondo con gris y 

morado. 

 

Elementos gráficos de 

rectángulos. 

 

Letra Georgia color 

negra. 

 

Stickers según el 

contenido. 

 

Hastags: #Comunidad 

#Marketingdigital, 

#Publicidad. 

4 

Miércoles 

5 

6:00 PM 

Post 
Contenido de 

valor 

¿Has escuchado alguna vez sobre 

la pauta digital? 

Son los anuncios creados para ser 

reproducidos en los medios 

digitales, es uno de los recursos 

más fuertes para conseguir 

visibilidad con el público objetivo. 

Hoy te presento los aspectos más 

importantes para que consideres tu 

pauta digital. Déjanos tu 

comentario de lo que sabes sobre 

pauta digital y dinos si la 

información te fue de ayuda. 

Fondo color celeste y 

blanco.  

 

Elementos gráficos 

circulares. 

 

Letra Arial negro y 

blanco. 

 

Stickers según 

contenido. 

Hastags: 

#Marketingdigital, 

#Estrategiadigital, 

#Marcapersonal. 

5 
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Jueves 6 

5:00 PM 
Post 

Contenido de 

ventas 

¡Ya basta de publicar por publicar! 

Las redes sociales van 

evolucionando cada vez más, por 

lo que es tiempo de empezar a 

adaptar tu negocio o 

emprendimiento al mundo digital.  

Te ayudamos a definir los detalles 

que le hacen falta a tu marca para 

que saques un mejor provecho al 

mercado online.  

Te invito a visitar mi perfil y 

escribirnos para poder obtener toda 

la información y darte una 

atención más detallada según tus 

necesidades. 

Fondo con negros y gris. 

 

Elementos gráficos de 

cuadro y líneas. 

 

Letra Arial negro.y 

blanco. 

 

Stickers según 

contenido. 

Hastags: 

#Marcapersonal, 

#Mundodigital, 

#Estrategiadigital. 

6 

Viernes 7 

7:00 PM 

 

Post 
Contenido de 

valor 

¿Sabes cuáles son los principios 

del marketing? 

Para esta etapa debes conocer a 

fondo a tu mercado y el público 

objetivo al que buscas llegar, esto 

lo lograrás con las herramientas 

que ofrecen las diferentes redes 

sociales.  

En esta ocasión te presento 4 

principios del marketing que no 

debes olvidar para aplicar en tu 

beneficio. Guarda la publicación y 

reacciona para saber que el 

contenido te es útil. 

Fondo color gris. 

 

Elementos gráficos de 

cuadros. 

 

Letra Georgia color 

negro y blanco. 

 

Hastags: 

#Estrategiadigital,  #Co

pywriting, 

#Contenidodevalor. 

 

7 

Sábado 8 

5:00 PM 

 

Post 
Contenido de 

valor 

¿Conoces qué es el contenido de 

valor? 

Es una forma de comunicarte 

específicamente con tu target sobre 

sus intereses particulares.  

En el post te muestro las 

cualidades con las que deben 

contar tus publicaciones a la hora 

de llegar a tu público. Déjanos tu 

comentario si conoces alguna otra 

cualidad.  

Fondo color gris.  

 

Elementos gráficos 

ovalados. 

 

Letra Arial colores 

negro y blanco.  

Hastags:  

#Marketingdigital,  #Ve

ntadeservicios, 

#Contenidodevalor. 

8 
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Domingo 

9 

4:00 PM 

 

Post 
Contenido de 

valor 

¿Sabías que Instagram es una red 

social muy exigente con las 

publicaciones? 

Ya que debes tener en cuenta 

varios criterios que debes poner en 

práctica en tus publicaciones, pero 

al hacerlo correctamente puedes 

sacar muchos beneficios de esta 

red social.  

Por lo que te presento algunas 

curiosidades de esta Instagram que 

debes valorar al crear y postear 

contenido. Guarda el post para 

tener a la mano estos valiosos 

consejos. 

Fondo degradado 

celeste y rosa. 

 

Elementos gráficos de 

cuadros y círculo. 

 

Letra Georgia color 

negro y blanco. 

 

Stickers según 

contenido. 

Hastags: #Engagement, 

#Marketingdigital, 

#Publicidadonline. 

9 

Lunes 10 

11:00 AM 

 

Historia 
Contenido de 

interacción 
 

Fondo negro con 

detalles blancos. 

 

Elementos gráficos de 

cuadros. 

 

Letra Arial blanco, azul 

y negro. 

10 

Martes 11 

7:00 PM 

 

Post 
Contenido de 

valor 

Tener una estrategia de marketing 

para Instagram es de suma 

importancia, ¿sabes por qué? 

De esta manera puedes tener tus 

objetivos más claros y cumplirlos, 

de igual manera, se puede lograr 

aumentar tus ventas. 

En esta ocasión te traigo estos 

datos que no debes olvidar a la 

hora de la creación de tu estrategia 

de marketing para Instagram. 

Reacciona al contenido y síguenos 

para que puedas aprender más 

sobre marketing.  

Fondo degradado 

celeste y blanco. 

 

Elementos gráficos de 

cuadros 

 

Letra Arial color blanco. 

 

Stickers según 

contenido. 

 

Hastags: 

#Marketingdigital, 

#Estrategiadigital, 

#Marcapersonal. 

11 
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Miércoles 

12 

6:00 PM 

 

Post 
Contenido de 

valor 

¿Sabías que si aprendes a utilizar 

las herramientas de Instagram 

correctamente puedes tener éxito 

en la red social? 

Uno de los errores que se suele 

cometer es publicar solamente por 

hacerlo, o utilizar Instagram 

únicamente para vender. 

Por lo que te muestro unas tácticas 

que debes tomar en cuenta para 

sobresalir entre los demás perfiles. 

Guarda el post para que puedas 

tener la información a la mano. 

Fondo de madera. 

 

Letra Georgia color 

negro. 

 

Stickers según 

contenido. 

Hastags: #Comunidad 

#Marketingdigital, 

#Publicidad. 

12 

Jueves 13 

7:00 PM 

 

Post 
Contenido de 

valor 

¿Ya has usado Instagram para 

vender?, ¿te has preguntado si lo 

hiciste correctamente? 

 

Debes recordar que a la hora de 

realizar contenido para tu 

Instagram, no todo debe ir dirigido 

para vender, debes realizar 

también otro tipo de contenido que 

te haga mejorar la relación con el 

público. 

Hoy te traigo estos consejos que 

debes tomar en cuenta al crear 

contenido de ventas para tu 

instagram, escríbenos en los 

comentarios si hay alguna que se 

nos escape o alguna duda que te 

pueda surgir. 

Fondo negro y blanco.  

 

Elementos gráficos de 

línea y círculos. 

 

Letra Arial color blanco. 

 

Hastags: 

#Marketingdigital, 

#Publicidadonline, 

#Contenidodevalor. 

13 

Viernes 14 

11:00 AM 

 

Historia 
Contenido de 

interacción 
 

Fondo degradado 

celeste y rosa. 

 

Elementos gráficos de 

cuadros. 

 

Letra Georgia color 

blanco y negro. 

 

14 
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Sticker de mercado. 

Sábado 15 

4:00 PM 

 

Post 
Contenido de 

valor 

¿Conoces los beneficios que puede 

traerte invertir en redes sociales? 

Debido a la alta concentración de 

personas en las redes sociales, al 

hacer uso correcto de sus 

herramientas podrías abrirte a 

mucho más público y mejorar la 

comunicación con ellos.  

Por lo que debes conocer estos 

datos interesantes que te traje en el 

post, pueden serte de mucha 

ayuda. Reacciona al contenido y 

guarda la publicación para tener 

esta información a la mano. 

Fondo degradado 

celeste y rosa. 

 

Elementos gráficos de 

círculos. 

 

Letra Georgia color 

negro. 

 

Stickers de celular y 

emojis. 

 

Hastags: 

#Marketingdigital, 

#Publicidadonline, 

#Contenidodevalor. 

15 
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Piezas gráficas: 

1. 

 

2. 

 

3. 
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4. 

 

5. 

 

6. 
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7. 

 

 

8. 

 

9. 
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10. 

 

11. 

 

12. 
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13. 

 

14. 

 

15. 
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