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RESUMEN

El siguiente trabajo muestra como se realiza una estrategia de marketing digital para un
emprendimiento desde cero y poder impulsarlo, por medio de la creacion de una imagen de
manera estratégica a través de las redes sociales. Llevando la teoria a la practica, que desde los
conceptos planteados desde la academia se brindan para implementar procesos que contribuyan
a la creacion y posicionamiento de una imagen de negocio. Para esto se desarrolla a través de
planteamientos estratégicos que contribuyen al posicionamiento de una marca y para el cual los
canales digitales son fundamentales, en ese sentido el siguiente trabajo, esta enfocado en la
creacion distribucién y acompafiamiento de una marca e imagen para cualquier
emprendimiento, negocio 0 marca personal. estos procesos son implementados por la alta
competencia del mercado, los cuales pueden cambiar los ingresos econdémicos, con los
diferentes medios digitales y los disefios graficos que se generan en el proceso de la

implementacidn de una imagen corporativa o personal.

Palabras Clave: Marketing; Redes sociales; Marca; Medios digitales; Disefio grafico.
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INTRODUCCION

Las nuevas tecnologias en especifico las redes sociales han evolucionado tanto que en la
actualidad facilitan mas el acceso para obtener las cosas de una manera mucho mas sencilla que

en el pasado. Para ahondar mas en ello se ha creado este informe.

El emprendimiento familiar de “Cupinco Frutas”, mediante su puesta en las redes sociales como
los son Facebook e Instagram, tiene el objetivo de incrementar el alcance que los productos de

la marca puedan tener mas clientela y de esta manera generar mas ingresos a la misma.

Desde el comienzo del emprendimiento y la creacion de redes sociales del mismo, ha
demostrado una aceptacion alta hacia la marca y hacia sus precios los cuales van desde los diez
dolares cuando hay produccién alta, hasta los treinta y cinco délares cuando hay escasez de

produccion.

La marca en conjunto con su slogan, tienen que asegurarse de trasmitir seguridad, confianza y
calidad para que qué los posibles clientes no duden en consumir los productos y estos sean

recomendados a mas personas.

El emprendimiento fue fundado en 2018 y para 2022 su produccién incrementd gracias al
crecimiento de los arboles sembrados en sus inicios. El 2022, quedé marcado como uno de los
afios en los que el emprendimiento familiar logré un alcance alto de sus producciones y todo
ello gracias al impacto positivo que se tuvo en la creacion de las redes sociales en Facebook e

Instagram de “Cupinco Frutas”.

Entre los planes que se tienen para el emprendimiento de “Cupinco Frutas”, es explotar lo mas
que se pueda el terreno familiar. Se pretende que en los meses que no den cosecha los arboles,
poder crear areas de camping y areas de recreo para atraer a la poblacion y que siempre se

mantenga el dinero a flote en el emprendimiento.
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SITUACION ACTUAL DE LA MARCA PARA EL EMPRENDIMIENTO
CUPINCO FRUTAS.

Cupinco frutas, es un emprendimiento familiar el cual no esta consolidado legalmente como
una marca, pero con la ayuda de la expansion de sus productos y la publicidad generada a través
de redes sociales se pretende llegar al mayor nimero de posibles clientes.
Para el disefiador grafico de la UBA Fundador de Brandcrew, Hernan Berdichevsky, “La
identidad de una marca consiste en los valores de la empresa y en como la marca comunica esos
valores a través de sus productos y servicios. Este se construye en el disefio de identidad para
emprendimientos que forma la fisonomia y la personalidad de su empresa” (Berdichevsky,
2020).

HISTORIA
Cupinco frutas, como emprendimiento familiar, hasta hace 4 semanas no poseia redes sociales,
debido a que no se consideraban necesarias por la poca produccién que se estaba generando en
la finca familiar.
La poca produccion es debido a la juventud de los arboles ya que el emprendimiento se inicio6
en 2018, y a la fecha son 4 afios los que han pasado, es por ello que lo arboles frutales ya esta
dando frutos en una cantidad considerable pero no la deseada. Son alrededor de 100 arboles los
que actualmente se encuentran en produccion y 75 que se preparan para dar frutos la siguiente
temporada, ademas se cuenta con 250 arboles que tienen 1 afio de haberse sembrado, en total
son alrededor de 400 arboles los que se encuentran en la finca que trabaja para la marca.
Los productos estrella son: el mango panadees y el denominado limdn persa, estos dos
productos son cultivados por la familia Ramirez Hernandez y Ramirez Mendoza, ademas se
cuenta con la produccion de platanos, pero es minoria, ya que se tiene que mencionar que estos
productos tienen una temporada de produccion y no dan todo el afio.
Cuando no exista produccion en la finca, se tiene pensado adecuar la finca para el camping,
pero eso es un proyecto a futuro, en este momento la produccion de mago y limén supero las
expectativas del emprendimiento y por eso se busca llegar a mas posibles clientes a través del

marketing en las redes sociales.



DESCRIPCION DE LA MARCA

La marca Cupinco frutas, estd disefiada para impulsar los productos del emprendimiento
familiar de la familia Ramirez Hernandez y Ramirez Mendoza, con la creacion de las redes
sociales para la marca y que estas estén impulsado en los medios digitales, ya que en un mundo
globalizado y dinamizado el marketing en las redes sociales no puede faltar en un negocio por

muy pequerfio sea.

La marca Cupinco frutas, es lo primero que las personas veran cuando busquen adquirir un
producto de los que ofrece la empresa, en ese sentido, la marca tiene que trasmitir esa seguridad,
confianza y calidad en los productos que ofrecen, es decir, que el posible cliente debe de sentir
esa confianza con la marca y esto se puede lograr a través de una buena imagen en los medios

digitales.

La marca Cupinco frutas ha sido creada para que los clientes que la consuman se sientan
seguros, felices y confiados en que los productos que compran y van a consumir son de alta
calidad y de buen sabor, y todo esto solo puede ser logrado a través de una estrategia de

marketing digital que impulse al alcance de las personas.

¢QUE ES CUPINCO FRUTAS?
Somos un emprendimiento familiar que quiere salir adelante con esfuerzo y trabajo duro,
nuestro lema es lo salvadorefio es mejor, es por ello que queremos llevarlo a la realidad

posicionandonos con productos de calidad.

¢(QUE HACEMOS?
Cupinco frutas se dedica el rubro de las frutas, especialmente al rubro del cultivo de mango
panadees y el limon persa en grandes cantidades, ademas se contempla el platano, pero en

menores cantidades, se espera crecer como empresa y diversificarnos en nuestros productos.



¢QUE OFRECE CUPINCO FRUTAS?
Ofrece productos de calidad y con la certeza que son cultivados en tierras salvadorefias, que
garantizan al cliente su compra confiable con nuestro negocio.
Los productos que puedes pedir con Cupinco frutas son:
e Mango panadees
e Limdn persa

e Platano

Siempre con la calidad que se ha conocido a Cupinco frutas.

RANGO DE PRECIOS:
Cupinco frutas mantiene su rango de precios de acuerdo a la variacion del mercado, una semana
puede estar a un precio muy elevado y a la otra a un precio stper bajo, pero se han establecidos
precios que nos permitan un balance de ganancias.
e Enel caso del mango panadees, se vende por mayor es decir las 100 unidades las cuales
tienen un precio de entre 15 hasta 60 délares segun la demanda y la calidad del producto,
e Limon persa, este producto de igual forma se vende por mayor y sus precios oscilan
entre los 10 a 35 dolares cuando escasea.
e El platano. Es un producto que se vende de acuerdo a lo que el cliente pida, es decir,

desde 2 délares e adelante.

OBJETIVOS COMERCIALES
e ofrecer productos de calidad mediante las estrategias de marketing digital en las redes
sociales: Facebook e Instagram.

e Aumentar las ventas mediante las estrategias digital en Facebook e Instagram.
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LOGO DE LA MARCA CUPINCO FRUTAS.

El logo que se utilizara para la empresa estd compuesto por tonalidades negras y verdes, con
figuras de los productos que se cultivan en la empresa y el nombre de la misma. Ademas, se
utiliza una frase que hace referencia al sentimentalismo y a la vez se afirma que lo que se cultiva

en la marca es de calidad. La frase es, “lo nuestro siempre es mejor calidad salvadoreiia”.
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OBJETIVOS DE LA MARCA.

Objetivos Generales
e Dar conocer la marca Cupinco Frutas. a través de las redes sociales Instagram y
Facebook para exponer los productos y generar mas clientes.
e Mantener una constante interaccion con posibles clientes para el posicionamiento de la

marca y de la empresa.

Objetivos Especificos.
e Generar el trafico de clientes a través de publicaciones de contenido de valor y contenido
comercial.
e Implementar camparias en las redes de la empresa que permitan atraer nuevos clientes.
e Alcanzar 300 seguidores en las 2 plataformas digitales en los primeros 6 meses del

lanzamiento de la marca.

12



FODA.

Las siglas FODA (también conocidas como DAFO o DOFA) significan «Fortalezas,

Oportunidades, Debilidades y Amenazas», y resultan de sus correspondientes en inglés, SWOT:

Strenghts, Weaknesses, Opportunities y Threats.

Este método fue desarrollado por M. Dosher, el Dr. O. Benepe, A. Humphrey, Birger Lie y R.

Stewart en el Instituto de Investigaciones de Stanford en Estados Unidos entre 1960 y 1970. El

objetivo era descubrir por qué fallaban las planificaciones corporativas a nivel gerencial en

aquellos tiempos.

Su éxito simplemente trascendi6 el mundo y las areas de trabajo, pues con el tiempo este analisis

fue empleado en otras areas ademas de la gerencial; por ejemplo, los proyectos organizacionales

e incluso los proyectos personales como un &mbito de autoconocimiento.

FORTALEZAS:

La calidad de los productos.
Facilidad de entregas.
Precios accesibles

Trabajo en equipo por parte de los colaboradores.

DEBILIDADES:

La marca es nueva tanto como las redes sociales

No posee muchos seguidores

No hay posicionamiento de mercado como tal en redes sociales
No hay publicidad en redes sociales.

Carece de equipo tecnoldgico para crear contenido.

13



OPORTUNIDADES:
e Crecer en el posicionamiento de mercado
e Atraer nuevos clientes por medio de las estrategias digital

e Mostrar a los clientes los diversos productos

e Alcanzar las metas trazadas en cuanto al crecimiento de ganancias.

AMENAZAS:
e Que el producto se arruine por falta de compradores.
e Que las personas no sepan de nuestros productos

e Perder ante la competencia que ya se encuentra en redes sociales.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA.

Anadlisis de las competencias que se de diquen al rubro de la venta por mayoreo con frutas.

En este apartado se analizardn 4 cuentas de empresas que se dedican a este rubro dos de
Instagram y dos de Facebook,

Competencias de la marca Cupinco frutas .

Nombre de la
Facebook Instagram Web LinkedIn
marca
Frutimas frutasy
Si Si no No
verduras
Imporfrut Reyes
Si no no No
La esquinita -
Venta de frutas .
Si no No No
y verduras
Punto Verde SV . .
Si Si no No
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Frutimas Frutas y Verduras

Facebook: https://www.facebook.com/Frutimas.sv/videos/?ref=page internal

Instagram: https://www.instagram.com/frutimas.sv/

Twitter: @Frutimas.sv: Tienda de frutas y verduras
Frutimas es una empresa consolidada de venta de frutas y verduras al mayoreo ofrece una mayor

diversidad de productos.

Sus redes sociales, tanto Instagram como Facebook, estan bien posicionadas, sobretodo
Facebook, la cual cuenta con mas de 4000 seguidores, la cuenta se cre6 en 2020 y se ha logrado
posicionar grandemente, sus disefios atractivos de contenido de valor y comercial también

cuentan con contenido audiovisual.

En cuanto a las publicaciones tienen contenido de valor y comercial, posee alrededor de unas
200 publicaciones y generalmente sus publicaciones alcanzan los 2000 likes en Facebook, lo

cual denota que su publico meta esta activo en esta red social.

Mientras tanto en Instagram, la marca posee mas de 200 publicaciones y cuenta con mas de 600

seguidores.
Esta competencia le da una vision positiva a la marca Cupinco frutas, ya que se prevé tener una
gran comunidad como lo de dicha marca o inclusive una red méas grande en un futuro no muy

lejano.

Algo que se debe destacar es que las redes sociales de Frutimas estan siendo bien manejadas,

por lo que se denota que cuentan con un profesional para el area de redes sociales.
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Imporfrut Reyes
https://www.facebook.com/profile.php?id=100004903814877

Esta competencia no posee Fanpage de Facebook, mas bien solo utilizan un perfil que cuenta
con més de 4000 mil amigos, las publicaciones son variadas, ya que algunas son de contenidos
de valor y otras de contenidos comerciales. A pesar de la gran cantidad de amigos sus

publicaciones no llegan ni a 100 likes, lo cual denota que el trabajo de marketing no es continuo.

La competencia Imporfrut reyes, carece de continuidad en sus publicaciones, sus disefios son
pocos a tractivos y la informacion del perfil es poca, a pesar de eso tiene una gran cantidad de

amigos. La marca no posee Instagram.

: Imporfrut Reyes (las Mejores ey
- ng

Frutas)

4.9 mil amigos
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La esquinita - Venta de frutas y verduras

https://www.facebook.com/LaEsquinitaDeTecla

Esta competencia, cuenta con méas de 2000 seguidores en Facebook y con mas de 200 likes en
su comunidad virtual. No poseen lo que es contenido de valor, solo contenido comercial, pero

siempre realizan una misma publicacion lo cual hace que el alcance de esta pagina sea casi nulo.

Claro est& que la Fanpage carece de alguien que le dé un manejo a adecuado a la red social ya
que su ultima publicacion fue en enero 2022. Dicha pégina se podria optimizar generando

contenido de valor y piezas graficas que le ayuden a dinamizar el trafico de clientes.

TR La esquinita - Venta de frutas

W yverduras

() dpekines  ofoosaddn  Vileos i v [T R Q b
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Punto Verde SV

https://www.facebook.com/SV.PuntoVerde/?ref=page internal

https://www.instagram.com/punto.verde.sv/

Es una empresa minorista que se dedica al rubro de la venta de frutas y verduras, esta

posicionada en el mercado ya que su cuenta de Facebook cuenta con més de 3000 seguidores.

Estan muy activos, sus publicaciones tienen contenido de valor y comercial posee Instagram,

pero en Instagram no estan muy bien posicionados, ya que cuentan con menos de 200 seguidores

y apenas tienen 40 publicaciones.

Estas competencias tienen actividad muy seguida en las redes sociales en Facebook mas que

todo es claro que su publico meta esta en Facebook al igual que la de Cupinco frutas, podria

mejorar un poco mas en Instagram crenado contenido audiovisual y aumentando sus seguidores.

Instagram

Recotae

Promodan

PUNTO
VERDE

Cutalogo

h @660

punte

A0 LD a0 163 seguidlones 0 seguido
Punto Verde
Te dirnos e Bhetwmnichn o Pumito Verdel D]
Nos dedicamos a Hevarte la sidad de frutas, vegetales y mas hasta la puerta de
i hogaer o negocio P @D
bitly/3uq3EZY
-~

00X

f,.l\.u:“'w‘du
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CANALES DIGITALES AUTILIZAR POR LA MARCA CUPINCO
FRUTAS.

Para el posicionamiento de la marca mediante las redes sociales se han elegido dos canales, los
cuales serviran para conectar directamente con clientes que podran hacer sus pedidos e
interactuar directamente con alguien que estard pendiente de los comentarios, pedidos,

recomendaciones etc.

Los canales a utilizar son:

Facebook

Se eligio esta plataforma, debido a que es la que mas se apega al publico meta, ofrece muchas
herramientas que permiten la interaccion y la publicacién de contenidos diarios que ayuden a
darle una constante interaccion y trafico a la pagina.

Esto influye en el crecimiento tanto en seguidores como en ventas, que al final es el principal
objetivo de la estrategia de marketing, impulsar ventas a traves de estrategias con el menor costo
posible. En Facebook, tenemos la facilidad de pautar contenido para llegar a un mayor nimero

de personas.

Ademas, esta plataforma cuenta con millones de usuarios, es por ello que es una de las
plataformas ideales para digitalizar nuestros productos, teniendo en cuenta que hoy en dia es la

red con mas usuarios en el mundo.

Instagram.

Al igual que en Facebook, esta aplicacion permite impulsar el negocio de manera digital de
manera mas interactiva que Facebook, ya que en Instagram el pablico meta es mas sesgado y
por ende se puede llegar hasta donde mi cliente se encuentre.

El publico meta se llegara de manera estratificada a través de un anuncio pago, los anuncios de
Instagram tienen mas alcance que los de Facebook. Claramente un anuncio tiene precio en estas

plataformas, pero esa inversion puede multiplicarse y generar ganancias.
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En ese sentido Instagram se vuelve fundamental para Cupinco frutas, y mediante esta
plataforma lograr un mayor alcance tanto en personas, como nuevos clientes y generar mayores
ventas.

¢Porque razon no se eligieron otras redes sociales o paginas web?, debido a la decision de los
propietarios del negocio, ya que se les hace méas factible manejar estos dos canales de

digitalizacion que otras cuentas, ademas el publico meta se encuentra en estas dos redes sociales.
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LINEAS DE CONTENIDOS.

Se presenta 4 lineas de contenidos basados en la regla 70 -20-10. Las cuales se utilizaran en Facebook e Instagram, estas lineas de contenido

estaran constituidas de la siguiente manera.
Lineas de contenido Facebook e Instagram para marca Cupinco frutas.

Contenidos sobre nuestros

Servicios y horarios de atencién.

Facebook Venta Contenido de valor
productos
Promociones En este contenido se dard a En esta linea de contenido, se dara En esta parte se mostrara al
Ofertas de descuento. conocer al publico meta, la conocer al publico. Como es publico contenido de informacion
Productos nuevos. importancia de los productos que nuestro producto a través de. importante sobe horarios y
vede Cupinco futas y todos sus Fotos servicios como.
componentes como. Modo de cultivo. Servicio a domicilio
Videos Productos por tiempos limitados
Beneficios .Etc. Horarios de atencion al cliente etc.
Historia
Salubridad entre otras
Instagram Contenido de valor Educacion Venta Servicio y horarios.

Consejos
Beneficios de consumir nuestros
productos
Por qué debes comer frutas
Recetas etc.

En este apartado crearemos
contenido, para que la gente
conozca:

Se cultiva el producto.
Mostrar producto de calidad.
Iméagenes con capsulas de
informacion sobre nuestros
productos,

Sabias que.

Etc.

Promociones exclusivas de
Instagram.
Historias
De producto en descuento.
Iméagenes con

Siempre es necesario tener una
buena comunicacién con los
clientes. Por eso en este contenido
se crearan piezas graficas para
informar sobre

Horarios de atencion
Servicio a domicilio
Dias festivos. Etc.
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MEDICION DE KPI

El término KPI, siglas en inglés, cuyo significado en castellano vendria a ser Indicador Clave
de Desemperfio o0 Medidor de Desempefio, hace referencia a una serie de métricas que se utilizan
para sintetizar la informacion sobre la eficacia y productividad de las acciones que se lleven a
cabo en un negocio con el fin de poder tomar decisiones y determinar aquellas que han sido
maés efectivas a la hora de cumplir con los objetivos marcados en un proceso o proyecto
concreto.

Para la marca Cupinco frutas la medicion de las KPI se basara en sus objetivos generales y

especificos.

Generar interaccion
Teniendo en cuenta estos objetivos puedo medir cuantas personas han interactia con una
publicacién, si he obtenido me gusta, corazones etc. Los cuales sirven para determinar el

alcance de mis publicaciones, y ver en qué se puede mejorar.

Obtener seguidores: Con este objetivo propuesto para mi marca, puedo medir que tanto
alcance se tendra en 6 meses, la meta es 300 seguidores en las dos redes donde se esta
generando la estrategia digital, ya que la marca Cupinco Frutas, ha sido creada recientemente,
no posee muchos seguidores mi objetivo es alcanzar un numero considerable de seguidores en

los primeros 6 meses de su lanzamiento.

Fidelizacion del producto: Se busca crear una comunidad la cuél esté interesada en adquirir
los productos que se pondran a la venta en las redes sociales. Se debera estar con
publicaciones constantes para que la pagina genere trafico y esto llegue a mas personas que

recomienden la misma.
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CALENDARIZACION DE CONTENIDO

Teniendo en consideracion el objetivo con la calendarizacion del contenido, podre medir

que tanto interactuan las personas, que dia se tiene mas me gusta si comparten mi contenido

cuantas vistas, que alcance he tenido, y determinar en qué momento de la semana me

conviene publicar mi contenido.

Calendarizacion de contenido para Facebook, Marca Cupinco Frutas del lunes 26 de

septiembre a lunes 10 de octubre de 2022

Calendarizacion

Tipo de ) _ _ )
Fecha | Hora ) Pilar de contenido copy Piezas grafica
contenido
Es temporada ;:,t
de limones,
. pide tus
9:00 . .
Lunes am post precios de producto pedidos por
mayor a *
Cupinco o
Frutas. !g :
Conoces sobre
post, los beneficios
benéficos del platano,
del platano producto que -,w
una lista contenido de valor, estaala venta
9:00a | . JUe informar a los clientes en Cupinco
Martes ' “| informa . frutas. Te
m. los benéficos del .
porque es . dejamos esta
platano. .
bueno lista de algunos
consumir beneficios de )
este esta fruta que l\’ /9
producto. seguro no
conocias.
, Ko . 3
sabias que, el || 2 .
mango es la > il
_ post, informacidn sobre el fruta nacional
. 8:00 a. ! .
Miércoles m contenido producto como datos | de baros paises,
' de valor Curiosos. Cupinco frutas <
te lo cuentael | e w 5. gy
siguiente post | & X ﬁ
. interaccion con las
. 1:00 p. . un mango te s
jueves story personas a través de .
m. alegra el dia - .

Storey
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Viernes

8:00 p.

post

contenido de valor,
informacién sobre
cosecha del mango
producto que vende
Cupinco frutas.

en nuestro pais
hay un tiempo
determinado en
el que el mago
esté listo para
comercializarse
conoce este
dato importante
en nuestro
siguiente post
solo acé en
Cupinco
Frutas.

Séabado

8:00
am

post

contenido de valor,
receta con un producto
gue vende Cupinco
frutas.

si quieres
prepararte unas
ricas tostadas
de platano,
Cupinco frutas

el siguiente
post, has tus
pedidos de
platanos a
Culinco Frutas.

te dice como en ||

domingo

6:00
pm

story

contenido de valor story
en Facebook

story en fb

Lunes

9:00
am

post

contenido de valor,

consejo del por qué

deben comprar este
producto

sabias que, el
mango
contiene
vitamina que
ayudan a
nuestro cuerpo
mantenerse
sano, conoce
esa
informacion en
siguiente post

Martes

9:00
am

post

imagen de interaccion

te gusta el
mago, delicias

gue puedes

adquirir en
Cupinco frutas
has tu pedidos

ya
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Miércoles

8:00
am

post
animado
para fb

informacion de contacto
y servicio

puedes pedir
tus pedidos a
domicilio, a
Cupinco Frutas
sera un placer
atenderte

jueves

1:00
pm

post para fb

informacién sobre
servicios contactos

ya hay platano
disponible para
mayorista, has
tus pedios a
Cupinco
Frutas.

Viernes

8:00
pm

post Ib

contenido de valor

conoce las
cuantas
calorias tiene
un mango y
que aportaatu
cuerpo,
Cupinco Frutas
te lo dicen en
nuestro
siguiente post.

LCUdntY
calorms tiene

g manga’
Fere rzw 29T
PALIIN B py T
—ELA LR el

3

‘
ms e Oon
B CRLL e PP O
AL U

aull

sabado

8:00
am

post fb

Contenido de valor
consejo de como puede
utilizar el platano uno
de nuestros productos

conoce este
importante
consejo,
acompafia tus
desayunos con
unos ricos
platanos fritos,
encarga a
Cupinco Frutas

El platano es el
comolemer\fo
Prefedo para un
desdyuno.

domingo

6:00
pm

post fb

contenido de valor
consejo para realizar
bebidas a base de limon

si quieres
realizar tus
bebidas
preferidas a
base de jugo de
limén, Cupinco
frutos te ofrece
los mas
jugosos, haz tu

pedido ya.

pararis las delidas que
faras A hase de jugo S iman

luqn:lr i
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sabias que el
mango no es de
contenido de valor, ?:lfjesitrzggef%?;s’ ‘ e TR st |
Lunes | 8:pm |postparafb| resefia de donde es P ' A, 0
R te cuenta un i e ,
originario el mago | i con ré5.500C s 92 mano TR
poco sobre el ds & ultip e s irunr: P19
origen de esta
deliciosa fruta - 0
Calendarizacién de contenido para Instagram marca Cupinco Frutas del lunes 26 de
septiembre a lunes 10 de octubre de 2022
Calendarizacion
. Tipo de . . N .
Fecha |Horario . Pilar de Contenido Copy Descripcion Grafica
Contenido
Cupinco frutas
te brinda
consejos
9:00 contenidos de valor | saludables, que
Lunes post - -
am consejo saludable. puedes seguir
comprando
nuestros
productos.
.
9:00 contenido informativo
Martes story . Iy story
am horarios de atencion
Eaa—l
Cupinco Frutas
te bridan LUPINCD TRVTAT
. fc. ::’n':-;‘::"r:v\xo‘::‘l:.;s’t
Miércoles | 19:00 post contenido de valor producto de ke
am. calidad, RS
cultivadoen || e
nuestro pais. 8
11:00 contenido de valor,
Jueves arﬁ story consejo sobre nuestros story
' producto o
.
L\» m
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Viernes

12:00
pm

post

contenido de valor,
consejo nutricional.

Cupinco
Frutas, te
informa en el
siguiente post,

de qué forma te ||

puede ayudar el
mango a tener
una mejor
noticion

Sébado

1:00
pm

post

contenido interactivo
imagen animada.

consigue los
limones mas
jugosos para
tus comida solo
en Cupinco
Frutas

Domingo

2:00
pm

story

contenido de valor

story en
Instagram

Lunes

9:00
am

post

contenido de valor

conoce los
beneficio del

limén, Cupinco | =~
Frutas te cuente

en el siguiente
post

Martes

9:00
am

post

informacién y contactos

has tus
pedidos, a
Cupinco Frutas
calidad
Salvadorefia
garantizada

Miércoles

8:00
am

post

contenido de valor,
consejo sobre los
beneficios del limon.

dato curioso
sobre el limon,
ayuda a
mantener otras
frutas frescas
por un tiempo
prologado.
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jueves

1:00
pm

post

base de limoén

Contenido de valor,
receta que puede hacer a

Cupinco Frutas
te ensefia algo
diferente,
conoce un
rapida receta
que puedes
preparar
rapidamente a
base de uno de
nuestros
productos el
limén.

Recata te orema de imin
Ingredimraes :
* 1lae2 poquedia de leche condenscads Wi g
* dyagures de imén
" Hzam esprimido e 2 bmenes
Chorre hacer oremss e Smen
* Meaciamos tndes s ingrediesces
Satiendols fien # mana o toa e

Viernes

8:00
pm.

story

contenido de valor

story

sabado

8:00
am.

post

venta

has tus
pedidos, a
Cupinco Frutas

calidad
Salvadorefa
garantizada,

mangos
panadas no te
quedes sin los
tuyos

domingo

6:00
pm.

post

internacion cambio de
logo

que te parece el
nuevo logo de
cupinco frutas.

Lunes

8:pm

story

contenido de valor

story

CUPINCO
FRUTAS
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REFERENCIAS

e Frutimas Frutas y Verduras

https://www.facebook.com/Frutimas.sv/videos/?ref=page internal

https://www.instagram.com/frutimas.sv/

e Imporfrut Reyes
https://www.facebook.com/profile.php?id=100004903814877

e Laesquinita - Venta de frutas y verduras

https://www.facebook.com/LaEsquinitaDeTecla

e Punto Verde SV

https://www.facebook.com/SV.PuntoVerde/?ref=page internal

https://www.instagram.com/punto.verde.sv/

e Hernan Berdichevsky (2020)

https://diegonoriega.co/consejos-para-generar-la-identidad-de-marca-en-tu-

emprendimiento/
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https://diegonoriega.co/consejos-para-generar-la-identidad-de-marca-en-tu-emprendimiento/

