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RESUMEN 

El presente trabajo tiene como finalidad, exponer generalidades y detalles sobre el marketing en 

el mercado virtual; centrando la temática en la creación de una marca personal. En dicho informe 

se presenta la forma idónea para la creación de una marca dentro de la esfera tecnológica, 

centrándose en una Estrategia de Marketing Digital, con la cual se busca obtener un alcance a largo 

y corto plazo con todos los elementos que esto conlleve en todo su proceso. Una Estrategia de 

Marketing Digital es una forma de vincularse con un amplio público virtual, a través de canales 

online y diversas herramientas que facilitan el acceso a empresas, negocios o emprendimientos, 

posicionando el alcance del producto o servicio que se quiera ofertar en la red. Este documento 

muestra el análisis de datos de la marca personal: “Hache R.”, que surge con la necesidad de 

brindar servicios de marketing, diseño y consultorías a negocios y pequeños emprendedores, 

haciendo uso de plataformas digitales, tal es el caso de: Facebook, Instagram y WhatsApp. Dentro 

de la elaboración de una Estrategia de Marketing Digital se toma en cuenta las dificultades que 

implica el mercado online, fijando los objetivos con claridad para llevar el trabajo a la ejecución 

de una forma satisfactoria, acompañado de todas las herramientas que las plataformas digitales 

ofrecen y a la misma vez, tomando en cuenta lo que se le ofrece a los posibles clientes, y lo que 

estos buscan. 

PALABRAS CLAVE: Marketing Digital; Estrategia Digital; Marca Personal; Redacción Seo; 

Redes Sociales; Competencia; Buyers Persona. 
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INTRODUCCIÓN 

Dentro del mercado digital la función de las redes sociales juega un papel importante en los 

procesos de comunicación, a través de los cuales se va transformado cada plataforma virtual como 

una herramienta de trabajo de grandes y pequeñas empresas. 

Es por ello, por lo que en el presente informe se detalla el proceso de la creación de la marca 

personal: “Hache R.”, producto de los conocimientos adquiridos en el Curso de Especialización 

de Medios Digitales y Redes Sociales; a través de técnicas, teorías de comunicación digital, 

mediante lo cual se pueda seguir un patrón que permita construir una realidad dentro de un corto 

plazo y se pueda mostrar una variable al público dentro de un amplio mercado digital. 

En la creación de una marca personal hay puntos esenciales que no se deben de omitir para poder 

cumplir con los requisitos que implica una demanda de clientes en un futuro cercano, tomando 

como base los procesos de diseño, redacciones SEO, marketing de contenido y una métrica que 

permita visualizar el alcance de esta. 

Es por eso que se considera pertinente ir estudiando por separado cada apartado de la estrategia 

personal, partiendo de generalidades, objetivos, explicación del estado actual de la marca, crea un 

FODA si aún no existe, estudiando las competencias y a su vez, crear perfiles de futuros clientes, 

como lo son los “buyers persona” quienes juegan un rol importante dentro de todo este proceso. 

Así sucesivamente cada apartado arrojará información general que abone a la creación de una 

marca personal.
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 SITUACIÓN ACTUAL DE LA MARCA 

Actualmente la marca esta realizando su trabajo de forma constante en Facebook e Instagram, con 

la bandeja de mensajes abierta al público, para cualquier consulta que pueda surgir, de la misma 

forma que esta abierta la mensajería de WhatsApp.  

Toda la temática que se maneja es, contenido de valor, con publicaciones constantes, una o dos 

por semana. 

Hache R. es una marca nueva dentro del marketing digital.  

Ofrece un profesionalismo eficaz, de alta calidad dentro de la comercialización de contenido en 

las redes, con herramientas necesarias para solventar las necesidades que el cliente estime 

conveniente. 

La marca Hache R. ha sido creada específicamente para ofrecer marketing, diseño y consultorías 

a las personas que deseen vender un producto o servicio en las redes sociales.  

Logo de la marca: 

 

  



9 
 

DESCRIPCIÓN DE LA MARCA 

 

La marca: Hache R. nació el 01 de agosto de 2022 en el municipio de San Martin, en el 

departamento de San Salvador.  

Surge con la necesidad de brindar servicios de marketing, diseño y consultorías a negocios grandes 

y pequeños emprendedores. 

Dicha marca se encuentra bajo la administración de: Edgard Hasin Ramírez Vásquez, egresado de 

la Licenciatura en Periodismo de la Universidad de El Salvador. 

Esta marca personal, pretende posicionar en el mercado digital a futuros clientes, con estrategias 

de comercialización en la red, con un proceso minucioso de consultorías; según el producto o 

servicio que se desee ofertar y a su vez, con una línea gráfica que pueda generar interacción con 

el público en las distintas plataformas digitales.   
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OBJETIVOS DE LA MARCA 

Objetivos generales: 

• Situar a la marca Hache R. como un marco de referencia en el mercado digital del país. 

• Capacitarse a través de una investigación constante sobre conocimiento nuevo en 

marketing digital y redes sociales. 

Objetivos específicos:  

• Lograr obtener entre uno o tres clientes en un periodo de un mes. 

• Crear una página web y explorar nuevas redes sociales para poder ampliar los canales de 

comunicación. 

• Posicionar el engagement rate en Facebook e Instagram. 

• Trasladarse a otras redes sociales, con el afán de posicionar la marca con un mayor público. 

  



11 
 

FODA 

El FODA dentro de un negocio hace referencia a determinar las fortalezas, oportunidades, 

debilidades y amenazas dentro de un proceso estratégico determinado de una empresa o marca. 

Por lo tanto, para obtener los mejores resultados dentro de una marca personal, Hache R. presenta 

el siguiente FODA: 

FORTALEZAS: 

• Conocimiento sobre medios digitales y redes sociales. 

• Conocimiento sobre programas de diseño. 

• Herramientas humanas y tecnológicas, necesarias para la ejecución de proyectos 

tecnológicos 

• Mente creativa. 

OPORTUNIDADES: 

• Posicionar a la marca como una de las mejores dentro del mercado. 

• Ganar clientes, generando mayores expectativas que la competencia. 

• Generar una fuente de empleo a corto plazo. 
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DEBILIDADES: 

• Sin experiencia en el mercado laboral. 

• Manejo bajo del idioma inglés. 

• Dificultad de comunicación con los demás. 

AMENAZAS: 

• Competencia grande en el mercado digital. 

• Situación económica.  

• Modernización estratégica en el mercado digital. 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA 

Dentro de una estrategia de marketing digital se toma a bien hacer un monitoreo de la competencia 

en el mercado. 

Partiendo de lo anterior, se buscará hacer un análisis de cuatro cuentas afines a Hache R. con el 

fin de analizar la solidez e inconsistencia del contenido que se presenta en sus estrategias dentro 

del mercado digital. 

MARCA FACEBOOK INSTAGRAM TWITTER 

MB Marketing SV Si Si No 

Kelvin Lara Si Si No 

Roxana Jandres Si Si No 

CATARSIS Si Si No 
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MB Marketing SV: 

 

 

 

 

 

Es una marca que ofrece marketing digital para que emprendedores puedan posicionar un producto 

o servicio en las redes sociales a través de contenido de valor. 

Esta marca cuenta con una página de Facebook con 9 me gustas y 141 publicaciones, una cuenta 

de Instagram con 1, 472 seguidores y 141 publicaciones. Realizan dos publicaciones por semana, 

y una historia en Instagram todos los días. 

Dicha marca maneja una línea gráfica que genera una gran cantidad de reacciones en su cuenta de 

Instagram, que es donde tiene mayor número de seguidores y es la plataforma en la que tiene 

mayor movimiento en la red. MB marketing SV tiene un buen manejo de SEO, un proceso muy 

eficaz en la optimización de su contenido. 
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Kelvin Lara: 

 

Es una marca dedicada a la publicidad y marketing. 

Dicha cuenta tiene una página de Facebook con con 52 me gusta, un promedio de 11 publicaciones 

desde sus inicios. En Instagram se maneja con 98 seguidores y 6 publicaciones en total. 

Dentro de estas plataformas digitales que maneja esta cuenta, es de destacar que la página de 

Facebook tiene mas consistencia, con una publicación por semana, la cual alcanza entre 10 y 15 

reacciones, más un compartido. 

Esta marca se dedica a promocionar tips para emprendedores en el manejo y elaboración de 

contenido en redes sociales; haciendo uso de una línea gráfica que consiste en imágenes y vídeos, 

donde se muestra contenido de valor. 
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3. Roxana Jandres: 

 

Es una marca que ofrece contenido de valor y un aporte de innovación a pequeños y grandes 

emprendimientos. 

Esta marca cuenta con una página de Facebook con 158 me gustas y 5 publicaciones en total, una 

cuenta de Instagram con 45 seguidores y 2 publicaciones. 

Roxana Jandres maneja principalmente su contenido en Facebook, ofreciendo marketing digital y 

servicio de community manager, con una línea gráfica llamativa, pero con pocas actualizaciones 

dentro del movimiento de las redes sociales, lo cual no le genera un posicionamiento en la red. 
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CATARSIS: 

 

Es una marca que ofrece contenido a emprendedores para que puedan lograr un mayor alcance de 

seguidores en las plataformas digitales, a su vez ofrece un servicio de fotografía. 

CATARSIS cuenta con una página de Facebook con 54 me gusta y 4 publicaciones en total, 

también tiene una cuenta de Instagram con 8 seguidores y 3 publicaciones. 

CATARSIS realiza sus publicaciones principalemnte en Facebook, con un contenido que genera 

entre 10 y 15 reacciones, mostrando temas sobre marketing de contenido, pero con una escasa 

información sobre su servicio de fotografía. Dejando vacíos de caracter importante en los motores 

de busqueda de sus seguidores. 
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BUYERS PERSONA 

Un buyer persona, es un personaje ficticio creado a partir de las características de un cliente que 

pueda consumir el producto o servicio que se esta ofertando. 

En este caso, a continuación se expondrán tres perfiles de personas que cumplan las cualidades del 

cliente ideal. 

 

Buyer persona 1: 
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Buyer persona 2: 
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Buyer persona 3: 
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CANALES DIGITALES  

Estos canales servirán para dar un servicio completo de interacción entre los clientes y la marca, 

utilizando los medios que mayor alcance puedan tener, obviando redes que no sean de un manejo 

común entre los futuros seguidores. 

FACEBOOK: En esta red social se harán las pautas de contenido de ventas y contenido de valor. 

@Hache R. 

INSTAGRAM: Dentro de esta red social se hará una variación en el contenido de la marca, 

haciendo uso de las distintas herramientas que la red presenta, con el fin de obtener una mayor 

interacción con los seguidores. @_hache.r 
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LÍNEAS DE CONTENIDO 

Enfocado directamente en la atracción de los seguidores de la marca, a través de contenido acorde 

al servicio que se ofrece; buscando una interacción dinámica con el público. 

Contenido de valor: 

En esta parte se mostrará al público contenido con información que entretenga y a la vez oriente. 

Contenido de ventas: 

Se hará publicidad con los servicios que ofrece la marca, con contenido que incite al público a 

conocer más a detalle. 

Landing page: 

También se usarán botones o enlaces que sitúen y hagan trasladar al cliente a los distintos canales 

digitales de la marca. 

Contenido de branding: 

Se creará una comunicación entre los seguidores a través de contenido que eduque e inspire. Todo 

ello con información original, plasmada en cada una de las publicaciones en los distintos canales 

digitales. 
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LOGÍSTICA Y TRABAJO MENSUAL 

Hache R. realizará publicaciones diarias en Facebook e Instagram en el lapso de 15 días. En dichas 

publicaciones se hará uso de distintas herramientas y distintos diseños, los cuales puedan generar 

diversas reacciones en el público.  

Dichas publicaciones tendrán como objetivo mostrar a través de contenido de valor, de ventas, 

lading page y branding, información de suma importancia donde los seguidores o usuarios puedan 

orientarse sobre lo que se esta ofertando. 
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KPI's A MEDIR 

En español KPI's hace referencia a las siglas en inglés, Key Performance Indicator, lo cual 

significa: Indicador Clave de Desempeño. Todo esto esta enfocado en una métrica que se utiliza 

para medir la eficacia y productividad de un negocio, con el fin de tomar decisiones en pro del 

éxito de este mismo. 

Hache R. determinará sus redes sociales con las siguientes KPI's: 

• Posicionamiento en el mercado. 

• Capacitaciones sobre mercados digitales. 

• Aumento de clientes. 

• Aumento de interacciones, like, compartidos, mensajes y comentarios. 
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CALENDARIO DE CONTENIDOS 

CALENDARIO DE CONTENIDO DE FACEBOOK DEL 01 DE OCTUBRE AL 15 DE OCTUBRE DE 2022 

No FECHA HORA FORMATO PILAR DE 

CONTENIDO 

COPY RECURSOS DESCRIPCIÓN 

GRÁFICA 

1 Sábado 1 

de 

octubre 

de 2022 

10:00a.m Post Contenido de 

valor 

No olvides la 

importancia de los 

medios digitales. 

                     

 

    A continuación 

te cuento la 

importancia de las 

nuevas tecnologías 

en el marketing 

digital.        

 

    Consulta más 

información por 

DM.        

 

#marketingdigital 

#información 

#herramientas 

#estrategia 

#elsalvador #hacher 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

 

• Fondo 

color 

celeste 

• Fuente 

color 

negro 

 

2 Domingo 

2 de 

octubre 

de 2022 

10:00a.m Post Contenido de 

valor 

¿Sabes qué es una 

estrategia de 

marketing? 

                     

 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

celeste y 

verde 

• Fuente 

color 

negro 
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    En esta ocasión 

te explico en que 

consiste un plan 

estratégico de 

mercado digital. 

                

 

    Para más 

consultas al DM. 

       

 

#estrategia #plan 

#mercado 

#negocios #metas 

#elsalvador #hacher 

 

3 Lunes 3 

de 

octubre 

de 2022 

6:00p.m Historia Contenido de 

valor 

 • Texto 

• Imagen 

• Música  

• Gif 

• Fondo 

color 

celeste 

 

 

4 Martes 4 

de 

octubre 

de 2022 

6:00p.m Historia Branding  • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Gif 

• Fondo 

color 

marrón 

5 Miércoles 

5 de 

octubre 

de 2022 

9:00a.m Post Contenido de 

valor 

No olvides 

información 

importante.            

 

    Dentro de una 

marca personal, el 

contenido de valor 

es fundamental para 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

negro 

• Fuente 

color 

verde 
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su crecimiento. 

             

 

    Entra a mi 

biografía y escribe 

al DM.        

 

#contenidodevalor 

#consejos #datos 

#storytelling 

#marketingdigital 

#elsalvador #hacher 

6 Jueves 6 

de 

octubre 

de 2022 

6:00p.m Historia Branding  • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Gif 

• Fondo 

color 

celeste 

• Fuente 

color 

negro 

7 Viernes 7 

de 

octubre 

de 2022 

9:00a.m Post Branding ¿Tu marca no está 

funcionando bien? 

              

 

    Si tu negocio no 

está obteniendo los 

resultados que 

esperabas, lee la 

siguiente 

información.            

 

    Contáctanos por 

DM.        

 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

Celeste 

• Fuente 

color 

blanco 
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#marcapersonal 

#redes #ideas 

#marketingdigital 

#promoción 

#elsalvador #hacher 

8 Sábado 8 

de 

octubre 

de 2022 

9:00a.m Post Contenido de 

valor 

Crea contenido 

fácil.           

 

     ¿No sabes 

cómo generar 

interacción con tu 

público? ahora te 

explico de forma 

fácil como crear 

contenido.             

 

    Más 

información al DM. 

       

 

#contenidodevalor 

#objetivos #tips 

#marketingdigital 

#semana 

#elsalvador #hacher 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

celeste 

• Fuente 

color 

negro 

9 Domingo 

9 de 

octubre 

de 2022 

6:00p.m Historia Branding  • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Gif 

• Fondo 

color 

celeste y 

blanco 

• Fuente 

color 

negro 
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10 Lunes 10 

de 

octubre 

de 2022 

9:00a.m Post Contenido de 

valor 

¿No sabes cómo 

mejora tu SEO? 

                     

 

    Mejora tu 

posicionamiento 

entre tus 

seguidores, 

estableciendo 

normas que te 

ayuden a llevar por 

el buen camino tu 

marca.              

 

    Sigue la página 

para más contenido 

similar.             

 

#seo #tips 

#marketingdigital 

#estrategia 

#posicionamiento 

#elsalvador #hacher 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

celeste 

• Fuente 

color 

negro 

11 Martes 11 

de 

octubre 

de 2022 

6:00p.m Historia Contenido de 

ventas 

 • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Gif 

• Fondo 

color 

verde 

• Fuente 

color 

azul 

12 Miércoles 

12 de 

octubre 

de 2022 

6:00p.m Historia Contenido de 

valor 

 

 • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Gif 

• Fondo 

color 

azul 
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• Fuente 

color 

negro 

13 Jueves 13 

de 

octubre 

de 2022 

9:00a.m Post Contenido de 

valor 

¿Ya sabes qué es el 

Branding?               

 

    Esta vez te 

explico el proceso 

por el cual puedes 

construir una 

conexión entre tu 

marca y tus 

seguidores. 

                      

 

    Consulta tus 

dudas al DM.        

 

#branding #proceso 

#seguidores 

#marcapersonal 

#marketingdigital 

#tips #elsalvador 

#hacher 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

negro, 

blanco y 

gris 

• Fuente 

color 

blanco 

14  Viernes 

14 de 

octubre 

de 2022 

6:00p.m Historia Contenido de 

valor 

 • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Gif 

• Fondo 

color 

morado 

• Fuente 

color 

blanco 

15 Sábado 

15 de 

9:00a.m Post Contenido de 

ventas 

Reminder.        

 

• Texto 

• Imagen 

• Fondo 

color 

celeste 
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octubre 

de 2022 

    Da lo máximo 

día con día y tus 

resultados serán tal 

cual lo previsto en 

tus planes. 

                   

 

    Enfócate y serás 

un triunfador 

exitoso.             

 

    Consulta 

nuestras en nuestras 

páginas y solicita 

información 

profesional.       

 

#recordatorios 

#reminders 

#emprendimient 

#marketingdigital 

#marcapersonal 

#elsalvador #hacher 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fuente 

color 

blanco 
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PIEZAS GRÁFICAS: 

 

1 

 

 

2 

 

3 

 

4 

 

 

5 

 

6 

 

7 

 

 

8 

 

9 

 

10 

 

 

11 

 

12 
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13 

 

 

14 

 

 

15 

CALENDARIO DE CONTENIDO DE INSTAGRAM DEL 01 DE OCTUBRE AL 15 DE OCTUBRE DE 2022 

No FECHA HORA FORMATO PILAR DE 

CONTENIDO 

COPY RECURSOS DESCRIPCIÓN 

GRÁFICA 

1 Sábado 1 de 

octubre de 

2022 

10:00a.m Post Branding ¿No sabes cómo 

crecer en 

Instagram?           

 

    A partir de 

ahora puede tomar 

en cuenta los 

siguientes 

consejos y así 

generar más 

interacción con tus 

seguidores. 

              

 

    Más 

información por 

DM.                 

 

#instagram 

#contenido 

#marketingdigital 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 
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#estrategia 

#público 

#elsalvador 

#hacher 

2 Domingo 2 

de octubre de 

2022 

5:00p.m Historia Contenido de 

valor 

 • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Emojis 

• Gif 

• Fondo 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 

3 Lunes 3 de 

octubre de 

2022 

10:00a.m Post Contenido de 

valor 

Aprende a diseñar 

de forma fácil. 

          

 

    Crea contenido 

para Instagram de 

forma que a tu 

público le parezca 

interesante.               

 

    Escríbeme 

para más 

información. 

                

 

#tips #post 

#diseño 

#instagram 

#marketingdigital 

#estrategia 

#marcapersonal 

#elsalvador 

#hacher 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

azul 

• Fuente 

color 

blanco 
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4 Martes 4 de 

octubre de 

2022 

10:00a.m Post Branding Consejos básicos 

para tu Instagram. 

           

 

    Administra tu 

cuenta de una 

forma ordenada, 

siguiendo los 

lineamientos que 

te lleven al éxito. 

            

 

    Comenta tus 

dudas y con gusto 

te ayudaremos. 

                

 

#consejos 

#planificación 

#marketingdigital 

#marcapersonal 

#instagram 

#elsalvador 

#hacher 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 

5 Miércoles 5 

de octubre de 

2022 

5:00p.m Historia Contenido de 

valor 

 • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Emojis 

• Gif 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 
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6 Jueves 6 de 

octubre de 

2022 

5:00p.m Historia Branding  • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Emojis 

• Gif 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 

7 Viernes 7 de 

octubre de 

2022 

10:00a.m Post Contenido de 

valor 

¿No sabes qué 

publicar en 

Instagram?           

 

    Aprende a 

publicar contenido 

con interés para 

tus seguidores. 

 

    Más 

información al 

DM.                 

 

#contenido 

#público 

#instagram 

#interés 

#marketingdigital 

#marcapersonal 

#elsalvador 

#hacher 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 

8 Sábado 8 de 

octubre de 

2022 

5:00p.m Historia Branding  • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Emojis 

• Gif 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 
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• Fuente 

color 

blanco 

9 Domingo 9 

de octubre de 

2022 

10:00a.m Post Branding Conoce datos 

importantes sobre 

las pautas de 

contenido.            

 

    Debes tomar a 

consideración 

siempre lo que 

genera tu 

contenido en 

Instagram.                   

 

    Sígueme para 

más contenido. 

                

 

#pauta #contenido 

#marketingdigital 

#redessociales 

#estrategia 

#biografía 

#elsalvador 

#hacher 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 

10 Lunes 10 de 

octubre de 

2022 

5:00p.m Historia Contenido de 

ventas 

 • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Emojis 

• Gif 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 
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11 Martes 11 de 

octubre de 

2022 

5:00p.m Historia Branding  • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Emojis 

• Gif 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 

12 Miércoles 12 

de octubre de 

2022 

10:00a.m Post Contenido de 

valor 

No olvides la 

importancia de tus 

clientes.                  

 

    Toma siempre 

a consideración 

datos sobre el rol 

que juega tu 

cliente en tu 

negocio.              

 

 

    Información 

personalizada por 

DM.                 

 

#clientes 

#negocios 

#instagram 

#información 

#estrategiadigital 

#elsalvador 

#hacher 

 

 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 
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13 Jueves 13 de 

octubre de 

2022 

5:00p.m Historia Branding  • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Emojis 

• Gif 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 

14  Viernes 14 

de octubre de 

2022 

10:00a.m Post Contenido de 

valor 

Las historias harán 

de tu biografía una 

descripción de lo 

que eres en el 

mercado.                 

 

    Dedícate a 

investigar para ir 

innovando día con 

día en el manejo 

correcto de las 

redes sociales. 

                  

 

    Escríbeme al 

DM para 

información 

personalizada. 

                

 

#highlights 

#instagram 

#consejos 

#marketingdigital 

#estrategia 

#contenidodevalor 

• Texto 

• Imagen 

• Emojis 

• Hashtag 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 
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#elsalvador 

#hacher 

15 Sábado 15 de 

octubre de 

2022 

5:00p.m Historia Contenido de 

ventas 

 • Texto 

• Imagen 

• Música 

• Emojis 

• Gif 

• Fondo 

color 

azul 

turquesa 

• Fuente 

color 

blanco 
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