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RESUMEN

El presente trabajo tiene como finalidad, exponer generalidades y detalles sobre el marketing en
el mercado virtual; centrando la temética en la creacion de una marca personal. En dicho informe
se presenta la forma idonea para la creacion de una marca dentro de la esfera tecnoldgica,
centrdndose en una Estrategia de Marketing Digital, con la cual se busca obtener un alcance a largo
y corto plazo con todos los elementos que esto conlleve en todo su proceso. Una Estrategia de
Marketing Digital es una forma de vincularse con un amplio publico virtual, a través de canales
online y diversas herramientas que facilitan el acceso a empresas, negocios o emprendimientos,
posicionando el alcance del producto o servicio que se quiera ofertar en la red. Este documento
muestra el analisis de datos de la marca personal: “Hache R.”, que surge con la necesidad de
brindar servicios de marketing, disefio y consultorias a negocios y pequefios emprendedores,
haciendo uso de plataformas digitales, tal es el caso de: Facebook, Instagram y WhatsApp. Dentro
de la elaboracion de una Estrategia de Marketing Digital se toma en cuenta las dificultades que
implica el mercado online, fijando los objetivos con claridad para llevar el trabajo a la ejecucién
de una forma satisfactoria, acompafiado de todas las herramientas que las plataformas digitales
ofrecen y a la misma vez, tomando en cuenta lo que se le ofrece a los posibles clientes, y lo que

estos buscan.

PALABRAS CLAVE: Marketing Digital; Estrategia Digital; Marca Personal; Redaccion Seo;

Redes Sociales; Competencia; Buyers Persona.
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INTRODUCCION
Dentro del mercado digital la funcion de las redes sociales juega un papel importante en los
procesos de comunicacion, a traves de los cuales se va transformado cada plataforma virtual como

una herramienta de trabajo de grandes y pequefias empresas.

Es por ello, por lo que en el presente informe se detalla el proceso de la creacion de la marca
personal: “Hache R.”, producto de los conocimientos adquiridos en el Curso de Especializacion
de Medios Digitales y Redes Sociales; a través de técnicas, teorias de comunicacion digital,
mediante lo cual se pueda seguir un patrén que permita construir una realidad dentro de un corto

plazo y se pueda mostrar una variable al pablico dentro de un amplio mercado digital.

En la creacion de una marca personal hay puntos esenciales que no se deben de omitir para poder
cumplir con los requisitos que implica una demanda de clientes en un futuro cercano, tomando
como base los procesos de disefio, redacciones SEO, marketing de contenido y una métrica que

permita visualizar el alcance de esta.

Es por eso que se considera pertinente ir estudiando por separado cada apartado de la estrategia
personal, partiendo de generalidades, objetivos, explicacion del estado actual de la marca, crea un
FODA si aln no existe, estudiando las competencias y a su vez, crear perfiles de futuros clientes,
como lo son los “buyers persona” quienes juegan un rol importante dentro de todo este proceso.
Asi sucesivamente cada apartado arrojara informacion general que abone a la creaciéon de una

marca personal.
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SITUACION ACTUAL DE LA MARCA
Actualmente la marca esta realizando su trabajo de forma constante en Facebook e Instagram, con
la bandeja de mensajes abierta al publico, para cualquier consulta que pueda surgir, de la misma

forma que esta abierta la mensajeria de WhatsApp.

Toda la tematica que se maneja es, contenido de valor, con publicaciones constantes, una o dos

por semana.
Hache R. es una marca nueva dentro del marketing digital.

Ofrece un profesionalismo eficaz, de alta calidad dentro de la comercializacion de contenido en
las redes, con herramientas necesarias para solventar las necesidades que el cliente estime

conveniente.

La marca Hache R. ha sido creada especificamente para ofrecer marketing, disefio y consultorias

a las personas que deseen vender un producto o servicio en las redes sociales.

Logo de la marca:




DESCRIPCION DE LA MARCA

La marca: Hache R. nacio el 01 de agosto de 2022 en el municipio de San Martin, en el

departamento de San Salvador.

Surge con la necesidad de brindar servicios de marketing, disefio y consultorias a negocios grandes

y pequefios emprendedores.

Dicha marca se encuentra bajo la administracion de: Edgard Hasin Ramirez VVasquez, egresado de

la Licenciatura en Periodismo de la Universidad de El Salvador.

Esta marca personal, pretende posicionar en el mercado digital a futuros clientes, con estrategias
de comercializacién en la red, con un proceso minucioso de consultorias; segun el producto o
servicio que se desee ofertar y a su vez, con una linea grafica que pueda generar interaccion con

el pablico en las distintas plataformas digitales.



OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivos generales:

e Situar a la marca Hache R. como un marco de referencia en el mercado digital del pais.
e Capacitarse a través de una investigacion constante sobre conocimiento nuevo en

marketing digital y redes sociales.
Objetivos especificos:

e Lograr obtener entre uno o tres clientes en un periodo de un mes.

e Crear una pagina web y explorar nuevas redes sociales para poder ampliar los canales de
comunicacion.

e Posicionar el engagement rate en Facebook e Instagram.

e Trasladarse a otras redes sociales, con el afan de posicionar la marca con un mayor publico.
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FODA
El FODA dentro de un negocio hace referencia a determinar las fortalezas, oportunidades,

debilidades y amenazas dentro de un proceso estratégico determinado de una empresa 0 marca.

Por lo tanto, para obtener los mejores resultados dentro de una marca personal, Hache R. presenta

el siguiente FODA:

FORTALEZAS:

Conocimiento sobre medios digitales y redes sociales.

e Conocimiento sobre programas de disefio.

e Herramientas humanas y tecnoldgicas, necesarias para la ejecucion de proyectos
tecnoldgicos

e Mente creativa.

OPORTUNIDADES:

e Posicionar a la marca como una de las mejores dentro del mercado.
e Ganar clientes, generando mayores expectativas que la competencia.

e Generar una fuente de empleo a corto plazo.

11



DEBILIDADES:

e Sin experiencia en el mercado laboral.
e Manejo bajo del idioma inglés.

e Dificultad de comunicacién con los demas.

AMENAZAS:

e Competencia grande en el mercado digital.
e Situacion econémica.

e Modernizacion estratégica en el mercado digital.

12



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Dentro de una estrategia de marketing digital se toma a bien hacer un monitoreo de la competencia

en el mercado.

Partiendo de lo anterior, se buscara hacer un analisis de cuatro cuentas afines a Hache R. con el

fin de analizar la solidez e inconsistencia del contenido que se presenta en sus estrategias dentro

del mercado digital.

MARCA FACEBOOK INSTAGRAM TWITTER
MB Marketing SV Si Si No
Kelvin Lara Si Si No
Roxana Jandres Si Si No
CATARSIS Si Si No

13



MB Marketing SV:

ENCARGADA DE POSICIONAR TU MARCA EN
REDES SOCIALES E INCREMENTAR TUS VENTAS

‘]m,ta%)(am MBMARKETING_SV

@ MB Marketing SV
Agencia de marketing © WhatsApp
Inicio  Opiniones Fotos  Videos Mis v ol Me gusta © Mensaje Q -
@
Informacién Vortndn | &R RN

Es una marca que ofrece marketing digital para que emprendedores puedan posicionar un producto

o servicio en las redes sociales a través de contenido de valor.

Esta marca cuenta con una pagina de Facebook con 9 me gustas y 141 publicaciones, una cuenta
de Instagram con 1, 472 seguidores y 141 publicaciones. Realizan dos publicaciones por semana,

y una historia en Instagram todos los dias.

Dicha marca maneja una linea gréfica que genera una gran cantidad de reacciones en su cuenta de
Instagram, que es donde tiene mayor nimero de seguidores y es la plataforma en la que tiene
mayor movimiento en la red. MB marketing SV tiene un buen manejo de SEO, un proceso muy
eficaz en la optimizacion de su contenido.

@ mbmarketing_sv + Siguiendo
4

iomusic_ » hold back the paradise... @

@ mbmarketing_sv -Te en cuenta estos 3 RECORDATORIOS querido/a
emprendedor/a

el ser emprendedor es poner un negocio y

10 nos encontramos con diversos obstaculos y
pero el misterio de mantener una marca es la
ci6n, es decir, el amor y pasion con la que

La actitud lo es todo, si te
mantienes positivo/a durante el
camino del éxito de tu marca, vas a
poder sequir adelante apesar de NN,

]aS pruebas #inspiration #lunes #elsalvador
Ver traduccion

s una persona emprendedora increible, sigue
adelante!! @

oQv

289 Me gusta
—_—
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Kelvin Lara:

-
KELVIN LARA

MARKETING Y SOCIAL MEDIA

Kelvin Lara

vinDigitalServices - Publicidad/marketing {© WhatsApp

5 Videos Fotos Mis v b Te gusta © Mensaje Q

K @r

[T SO 7 "

Es una marca dedicada a la publicidad y marketing.

Dicha cuenta tiene una pagina de Facebook con con 52 me gusta, un promedio de 11 publicaciones

desde sus inicios. En Instagram se maneja con 98 seguidores y 6 publicaciones en total.

Dentro de estas plataformas digitales que maneja esta cuenta, es de destacar que la pagina de
Facebook tiene mas consistencia, con una publicacion por semana, la cual alcanza entre 10 y 15

reacciones, mas un compartido.

Esta marca se dedica a promocionar tips para emprendedores en el manejo y elaboracién de
contenido en redes sociales; haciendo uso de una linea gréafica que consiste en iméagenes y videos,

donde se muestra contenido de valor.

""" - on
contratar a u... 5 TIPS PARA MEJORAR
EL CONTENIDO DE TUS
REDES SOCIALES

: = 8
S N | @ n R |
22022 M UN CALENDAII(_P

& DE CONTENIDOS, |2 DEBES UTILIZAR
iTULOS L| VO!

1k Me gusta ©OF 10, Rafiky LR, Rene Martinez y 8 personas mas

b Me gusta
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3. Roxana Jandres:

BUSCar en Facebook I s 3] & () FET I~ I |

ROXANA JANDRES

COMMUNITY MANAGER

ROXAMA JANDRES | Roxana Jandres

Publicidad/marketing © WhatsApp

Inicio  Opiniones  Videos  Fotos  Mas v il Te gusta © Mensaje Q

Es una marca que ofrece contenido de valor y un aporte de innovacién a pequefios y grandes

emprendimientos.

Esta marca cuenta con una pagina de Facebook con 158 me gustas y 5 publicaciones en total, una

cuenta de Instagram con 45 seguidores y 2 publicaciones.

Roxana Jandres maneja principalmente su contenido en Facebook, ofreciendo marketing digital y
servicio de community manager, con una linea grafica llamativa, pero con pocas actualizaciones

dentro del movimiento de las redes sociales, lo cual no le genera un posicionamiento en la red.

’ Roxana Jandres © WhatsApp b Te gusta @ Mensae Q

Roxana Jandres
© sienvenidos, puedo ayudarte a innovar y hacer 20 de aqosto a las 20:09 - @
i:{(“p. tu emprendimiento, creando contenido de 37IPS QUE TODO EMPRENDEDOR DEBE CONOCER!

Acé te brindo estos sencillos tips que son de suma importancia para tu negocio,

iy 2758 pevsonasesgusiaresty, induldos 35 deius asegurando estabilidad y crecimiento para tu marca

amigos

a v Recuerda que la perseverancia y la constancia son importantes para lograr todo lo
&R2JVOLED aue e propongas @ . ¥

177 personas siguen esto S... Ver mas

@ nhitps//communitymanagerrox.blogspot.com/zm=1

R, 69276407 ROXANA JANDRES
@ Enviar mensaje
X4 roxanap

W Publicic

mai.com 3 TIPS QUE TODO
oo EMPRENDEDOR DEBE

CONOCER i
Fotos \
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CATARSIS:

CA'T ARSID N

. .eyvicio de
a,seTvit o
creatiVd: "o nicas
T, cOPY istas L€
¢ creator, =) g rev
Comten

; eact p
fowﬁ““"f'md mstituﬂ"““LES

[N -

Ll .
g o Catarsis
@Catarsis digital marketing - Publicidad/marketing © WhatsApp

Inicie  Opiniones  Fotos  Videos  Mas v 1l Te gusta © Mensaje Q
Informacién Ver todo a Crear publicacién
O content creator [ . "~ LY

Es una marca que ofrece contenido a emprendedores para que puedan lograr un mayor alcance de

seguidores en las plataformas digitales, a su vez ofrece un servicio de fotografia.

CATARSIS cuenta con una pagina de Facebook con 54 me gusta y 4 publicaciones en total,

también tiene una cuenta de Instagram con 8 seguidores y 3 publicaciones.

CATARSIS realiza sus publicaciones principalemnte en Facebook, con un contenido que genera
entre 10 y 15 reacciones, mostrando temas sobre marketing de contenido, pero con una escasa
informacion sobre su servicio de fotografia. Dejando vacios de caracter importante en los motores

de busqueda de sus seguidores.

—_ uu 4
JV(- Catarsis © WhatsApp il Te gusta © Mensaje Q
= Catarsis
i
Catarsis te asesora en temas de marketing dig... Ver ¥y oqosto 3165 1833+ ©
mas G " . X
#Calarsis es ese proceso de purificacion, liberacion y eventual transformacion en el
il A 54 personas les gusta esto, incluidos 29 de tus interior del sujeto sometido a la catarsis.
amigos

Como marca nos interesa realizar un proceso de catarsis en cada uno de nuestros

) 2 ; ;
0@‘@&‘.‘ clientes para sacar lo mejor de si, por lo que nos mantenemos en constante

evolucién para brindarte los mejores resultados.

55 personas siguen esto

Contéctanos, queremos apoyarte en tus proyectos

#digitalmarketing #contentcreator #copycreativa #serviciodef

En mosotros puedes
Fotos = encontrar un aliado
pava piggi/mar tu

marca
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BUYERS PERSONA

Un buyer persona, es un personaje ficticio creado a partir de las caracteristicas de un cliente que

pueda consumir el producto o servicio que se esta ofertando.

En este caso, a continuacion se expondran tres perfiles de personas que cumplan las cualidades del

cliente ideal.

Buyer persona 1:

RUBEN MENDOZA

@£

@

&

PERFIL

* 38 afnos

m

* Casado, sin hijos

* Bachiller

* Dos afios de
experiencia en
mercado

el

* Vive en San Martin,

San Salvador

Ruben es

duefio de una ferreterfa, actualmente sus ventas han

disminuido significativamente debido a la competencia. En este caso, él
busca aumentar su demanda y nimero de clientes haciendo uso de las
distintas plataformas digitales.

PASATIEMPOS

* Dedicar tiempo al

internet para
aprender a
manejar negocios a
través de las redes
sociales

« Dedicar tiempo

para compartir con
Su esposa

* Salir a correr los

domingos

MIEDOS

e No alcanzar su

principal objetivo
de posicionar su
negocio en las
redes sociales

e Perder clientes por

la incomunicacion

* No lograr financiar

las estrategias que
su estratega
disponga
necesarias

OBJETIVOS

e Ser un negocio
reconocido en las
redes sociales

¢ Ser un referente en
el rubro,
especificamnte en
la zona de San
Martin

¢ Ampliar el negocio
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Buyer persona 2:

Patricia Portillo

PERFIL

* 28 anos

 Soltera

« Estudiante de quinto
anode Letrasen la
Universidad de El
Salvador

« Un ano en el mercado

« Vive en el municipio
de Soyapango, San
Salvador

Patricia es una joven emprendedora duefia de una libreria. Ella busca, a partir
de su negocio, ganar clientes de una forma entretenida, acorde a las nuevas
tendencias en las redes sociales

PASATIEMPOS

« Leery coleccionar
libros

« Amante de las redes
sociales y contenido
acerca de su negocio

« Vender sus productos
através de su cuenta
de Facebook

MIEDOS

« No posicionarse su
negocio en las redes
sociales

« Intentar arriesgar a
través de las nuevas
tecnologias y medios
de difusion

« Temor a perder
dinero en estrategias
de marketing

OBJETIVOS

* Seruna de las
librerias mas
importantes y
eficientes de la zona

« Expandirse a otros
departamentos del
pais

« Crecer
economicamente

19



Buyer persona 3:

Jorge Campos

6/

Jorge es un odontdlogo, duefio de una clinica ubicada en el érea
metropolitana de San Salvador. Busca posicionar su negocio y crecer en
su numero de clientes, todo esto, por medio de las redes sociales.

* 40 anos

« Casado con un hijo

« Graduado de
Odontologia en la
Universidad de El
Salvador

e Clinica con 4 anos en
el mercado

« Vive en el centro de
San Salvador

* Tiempo en familia

* Dedicar tiempo para
curiosidades sobre
actualizaciones de su
profesion

« Practicar deportes

* Temor a perder
clientes por no
apostarles al mercado
digital

* Temor a desprestigio

« Miedo a perder
dinero al no cumplir
con las metas
previstas

» Ser de las mejores
clinicas dentales de
San Salvador

* Generar ganancias a
partir de la promocion
en las redes sociales

* Ampliar la clinica

20



CANALES DIGITALES
Estos canales servirdn para dar un servicio completo de interaccion entre los clientes y la marca,
utilizando los medios que mayor alcance puedan tener, obviando redes que no sean de un manejo

comun entre los futuros seguidores.

FACEBOOK: En esta red social se harén las pautas de contenido de ventas y contenido de valor.

@Hache R.

INSTAGRAM: Dentro de esta red social se hara una variacion en el contenido de la marca,
haciendo uso de las distintas herramientas que la red presenta, con el fin de obtener una mayor

interaccion con los seguidores. @ _hache.r

21



LINEAS DE CONTENIDO
Enfocado directamente en la atraccion de los seguidores de la marca, a través de contenido acorde

al servicio que se ofrece; buscando una interaccion dindmica con el publico.

Contenido de valor:

En esta parte se mostrara al publico contenido con informacidn que entretenga y a la vez oriente.
Contenido de ventas:

Se hara publicidad con los servicios que ofrece la marca, con contenido que incite al publico a

conocer mas a detalle.
Landing page:

También se usaran botones o enlaces que sitlen y hagan trasladar al cliente a los distintos canales

digitales de la marca.
Contenido de branding:

Se creard una comunicacion entre los seguidores a través de contenido que eduque e inspire. Todo
ello con informacion original, plasmada en cada una de las publicaciones en los distintos canales

digitales.

22



LOGISTICA Y TRABAJO MENSUAL

Hache R. realizara publicaciones diarias en Facebook e Instagram en el lapso de 15 dias. En dichas
publicaciones se hard uso de distintas herramientas y distintos disefios, los cuales puedan generar

diversas reacciones en el publico.

Dichas publicaciones tendrdn como objetivo mostrar a través de contenido de valor, de ventas,
lading page y branding, informacion de suma importancia donde los seguidores o usuarios puedan

orientarse sobre lo que se esta ofertando.

23



KPI's A MEDIR
En espafiol KPI's hace referencia a las siglas en inglés, Key Performance Indicator, lo cual
significa: Indicador Clave de Desempefio. Todo esto esta enfocado en una métrica que se utiliza
para medir la eficacia y productividad de un negocio, con el fin de tomar decisiones en pro del

éxito de este mismo.

Hache R. determinara sus redes sociales con las siguientes KPI's:

e Posicionamiento en el mercado.
e Capacitaciones sobre mercados digitales.
e Aumento de clientes.

e Aumento de interacciones, like, compartidos, mensajes y comentarios.

24



CALENDARIO DE CONTENIDOS

No | FECHA | HORA | FORMATO | PILAR DE | COPY RECURSOS DESCRIPCION
CONTENIDO GRAFICA
1 | Sadbado 1 | 10:00a.m | Post Contenido de | No olvides la o Texto e Fondo
de valor importancia de los e Imagen color
octubre medios  digitales. e Emojis celeste
de 2022 4 m & e Hashtag e Fuente
color
BJA continuacién negro
te cuento la
importancia de las
nuevas tecnologias
en el marketing
digital. @
BlConsulta  més
informacion por
DM. 4
#marketingdigital
#informacion
#herramientas
#estrategia
#elsalvador #hacher
2 Domingo | 10:00a.m | Post Contenido de | (Sabes qué es una e Texto e Fondo
2 de valor estrategia de e Imagen color
octubre marketing? e Emojis celeste y
de 2022 @ Qm e Hashtag verde
e Fuente
color
negro

25




BJEn esta ocasion
te explico en que
consiste un plan
estratégico de

mercado

1®

digital.

Para mas

consultas al DM,

|

#estrategia  #plan
#mercado
#negocios  #metas

#elsalvador #hacher

Lunes 3| 6:00p.m | Historia Contenido de Texto Fondo
de valor Imagen color
octubre Musica celeste
de 2022 Gif
Martes 4 | 6:00p.m | Historia Branding Texto Fondo
de Imagen color
octubre Musica marrén
de 2022 Gif
Miércoles | 9:00a.m | Post Contenido de | No olvides Texto Fondo
5 de valor informacion Imagen color
octubre importante. & & Emojis negro
de 2022 Hashtag Fuente
BlDentro de una color
verde

marca personal, el
contenido de valor

es fundamental para

26




su crecimiento.

BlEntra a mi
biografia y escribe
al DM. 4

#contenidodevalor
#consejos  #datos
#storytelling
#marketingdigital
#elsalvador #hacher

Jueves 6 | 6:00p.m | Historia Branding Texto Fondo
de Imagen color
octubre Misica celeste
de 2022 Gif Fuente
color
negro
Viernes 7 | 9:00a.m | Post Branding ¢Tu marca no esta Texto Fondo
de funcionando bien? Imagen color
octubre 40 Emojis Celeste
de 2022 Hashtag Fuente
B si tu negocio no color
blanco

esta obteniendo los
resultados que
esperabas, lee la
siguiente

informacion. & &

B Contactanos por

DM. 4
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#marcapersonal
#redes #ideas
#marketingdigital
#promocion

#elsalvador #hacher

Sabado 8 | 9:00a.m | Post Contenido de | Crea contenido Texto Fondo
de valor facil. Imagen color
octubre Emojis celeste
de 2022 :No sabes Hashtag Fuente
como generar color
interaccién con tu negro
publico? ahora te
explico de forma
facil como crear
contenido. [ % &0
Bl mas
informacion al DM.
N
#contenidodevalor
#objetivos #tips
#marketingdigital
#semana
#elsalvador #hacher
Domingo | 6:00p.m | Historia Branding Texto Fondo
9 de Imagen color
octubre Mdsica celeste y
de 2022 Gif blanco
Fuente
color
negro

28




10 | Lunes 10 | 9:00a.m | Post Contenido de | (No sabes como Texto Fondo
de valor mejora tu SEO? Imagen color
octubre DIGE: | Emojis celeste
de 2022 Hashtag Fuente

B Mejora tu color
posicionamiento negro
entre tus

seguidores,

estableciendo

normas que te

ayuden a llevar por

el buen camino tu

marca. © 20§

Bl Sigue la pagina

para mas contenido

similar. <0 @

#seo #tips

#marketingdigital

#estrategia

#posicionamiento

#elsalvador #hacher

11 | Martes 11 | 6:00p.m | Historia Contenido de Texto Fondo
de ventas Imagen color
octubre Mdsica verde
de 2022 Gif Fuente

color
azul

12 | Miércoles | 6:00p.m | Historia Contenido de Texto Fondo
12 de valor Imagen color
octubre Musica azul
de 2022 Gif
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Fuente

color
negro
13 | Jueves 13 | 9:00a.m | Post Contenido de | ¢Ya sabes qué es el Texto e Fondo
de valor Branding? ® @ Imagen color
octubre Emojis negro,
de 2022 Blesta vez te Hashtag blanco
explico el proceso gris
por el cual puedes o Fuente
construir una color
conexién entre tu blanco
marca y  tus
seguidores.
@40
BlConsulta  tus
dudas al DM. [
#branding #proceso
#seguidores
#marcapersonal
#marketingdigital
#tips  #elsalvador
#hacher
14 | Viernes | 6:00p.m | Historia Contenido de Texto e Fondo
14 de valor Imagen color
octubre Mdsica morado
de 2022 Gif e Fuente
color
blanco
15 | Sabado | 9:00a.m | Post Contenido  de | Reminder. @ Texto e Fondo
15 de ventas Imagen color
celeste
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octubre
de 2022

BEIDa lo maximo
dia con dia y tus
resultados seran tal
cual lo previsto en

tus planes.

oed

Bl Enfocate y seras

un triunfador

exitoso. §3 @

Bl Consulta
nuestras en nuestras
paginas y solicita
informacion

profesional. @

#recordatorios
#reminders
#emprendimient
#marketingdigital
#marcapersonal

#elsalvador #hacher

Emojis

Hashtag

Fuente
color

blanco

31




PIEZAS GRAFICAS:

CONTENIDO DE VALOR:

&

= Interactuarcontup
+ Generarinformaciénimportante sobre tu

marcaoproducto.

« Storytelling de tu contenido.

» Desarrollarcontenido detalladodealgintema
enespecialsobretumarcaoproducta.

Qoo
PIENSA ANTES DE PUBLICAR:

= (QUIEN SERA TU PUBLICO META?

« (QUE TIPO DE CONTENIDO LES
PRESENTARAS?

+ (CUAL SERA EL GRADO DE VALOR
DE TU CONTENIDO?

+ FIDELIZAR TUS SEGUIDORES.

@HacheR.

“e s . e
v, @ "¢ 7,

Mejora tu Lo ,-L% '_‘flc‘;umiﬂ's'. ;',_.
posicionamiento SEO | e

7 8

.
e L . & e : [ 1
e = St Ten . Chequear
GOX peOF oo Lo bandeja
| QUAL.IKE‘E SU CONTENIDO. N mensajes a diario

Monitorear 8
competencia
Actualiza con las
tendendecias.
Programa W
contenido semanl

AYUDA A DIFUNDIR séﬁlﬂn.éﬂ.v' suc
. e

T ot P .

. - L) ‘@HacheR.
© e a@Hacher” . ©
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EL BRANDING:

" {SABES QUE ES EL ENGAGEMENT?

Es ol nivel te interaccion ue se
geom ¥ sus

No | FECHA HORA | FORMATO | PILAR DE | COPY RECURSOS DESCRIPCION
CONTENIDO GRAFICA
1 | Sabado 1 de | 10:00a.m | Post Branding ¢No sabes como e Texto e Fondo
octubre  de crecer en e Imagen color
2022 Instagram? e Emojis azul
e Hashtag turquesa
EA partir de o Fuente
ahora puede tomar color
en cuenta los blanco
siguientes
consejos 'y asi
generar mas

interaccion con tus

seguidores.

®a

1 [YES

informacion

DM. @ ® 5

por

#instagram
#contenido
#marketingdigital

33




#estrategia

#publico
#elsalvador
#hacher
Domingo 2 | 5:00p.m | Historia Contenido de Texto e Fondo
de octubre de valor Imagen azul
2022 Mdsica turquesa
Emojis o Fuente
Gif color
blanco
Lunes 3 de | 10:00a.m | Post Contenido de | Aprende a disefiar Texto e Fondo
octubre  de valor de forma facil. Imagen color
2022 @ % Emojis azul
Hashtag e Fuente
[l Crea contenido color
blanco

para Instagram de
forma que a tu

publico le parezca

interesante. &8 @

Escribeme

para mas

informacion.

©)L na

#tips #post
#disefio
#instagram
#marketingdigital
#estrategia
#marcapersonal
#elsalvador
#hacher

34




Martes 4 de | 10:00a.m | Post Branding Consejos bésicos Texto e Fondo
octubre de para tu Instagram. Imagen color
2022 & & Emojis azul
Hashtag turquesa
Bl Administra tu e Fuente
cuenta de una color
forma ordenada, blanco
siguiendo los
lineamientos que
te Ileven al éxito.
A
Elcomenta tus
dudas y con gusto
te  ayudaremos.
@%
#consejos
#planificacion
#marketingdigital
#marcapersonal
#instagram
#elsalvador
#hacher
Miércoles 5 | 5:00p.m | Historia Contenido de Texto e Fondo
de octubre de valor Imagen color
2022 Musica azul
Emojis turquesa
Gif e Fuente
color
blanco
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Jueves 6 de | 5:00p.m | Historia Branding Texto e Fondo
octubre de Imagen color
2022 Musica azul
Emojis turquesa
Gif e Fuente
color
blanco
Viernes 7 de | 10:00a.m | Post Contenido de | (No sabes qué Texto e Fondo
octubre de valor publicar en Imagen color
2022 Instagram? Emojis azul
Hashtag turquesa
ElAprende  a » Fuente
publicar contenido color
con interés para blanco
tus seguidores.
Bl mas
informacion al
DM. @ &
#contenido
#publico
#instagram
#interés
#marketingdigital
#marcapersonal
#elsalvador
#hacher
Sabado 8 de | 5:00p.m | Historia Branding Texto e Fondo
octubre  de Imagen color
2022 Mdsica azul
Emojis turquesa
Gif
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Fuente

color
blanco
9 Domingo 9 | 10:00a.m | Post Branding Conoce datos Texto e Fondo
de octubre de importantes sobre Imagen color
2022 las pautas de Emojis azul
contenido. § € Hashtag turquesa
o Fuente
[l Debes tomar a color
consideracion blanco
siempre lo que
genera tu
contenido en
Instagram. @
Bl Sigueme para
mas  contenido.
@%h
#pauta #contenido
#marketingdigital
#redessociales
#estrategia
#biografia
#elsalvador
#hacher
10 | Lunes 10 de | 5:00p.m | Historia Contenido de Texto ¢ Fondo
octubre  de ventas Imagen color
2022 Mdsica azul
Emojis turquesa
Gif e Fuente
color
blanco
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11 | Martes 11 de | 5:00p.m | Historia Branding Texto e Fondo
octubre  de Imagen color
2022 Musica azul

Emojis turquesa

Gif e Fuente
color
blanco

12 | Miércoles 12 | 10:00a.m | Post Contenido de | No olvides la Texto e Fondo
de octubre de valor importancia de tus Imagen color
2022 clientes. &8 44 Emojis azul

Hashtag turquesa

Bl Toma siempre e Fuente
a  consideracion color
blanco

datos sobre el rol
gue juega tu

cliente en tu

negocio. £& Q)

Bl Informacion

personalizada por

DM. ® @4

#clientes
#negocios
#instagram
#informacion
#estrategiadigital
#elsalvador
#hacher

38




13 | Jueves 13 de | 5:00p.m | Historia Branding Texto e Fondo
octubre de Imagen color
2022 Musica azul

Emojis turquesa

Gif e Fuente
color
blanco

14 | Viernes 14 | 10:00a.m | Post Contenido de | Las historias haran Texto e Fondo
de octubre de valor de tu biografia una Imagen color
2022 descripcion de lo Emojis azul

que eres en el Hashtag turquesa

mercado. f @ e Fuente
color
blanco

ElDedicate  a
investigar para ir
innovando dia con
dia en el manejo
correcto de las

redes sociales.

 [C]

Escribeme al
DM para
informacion

personalizada.

RO

#highlights
#instagram
#consejos
#marketingdigital
#estrategia

#contenidodevalor
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#elsalvador
#hacher

15

Sabado 15 de
octubre de
2022

5:00p.m

Historia

Contenido de

ventas

Texto
Imagen
Musica
Emojis
Gif

Fondo
color
azul
turquesa
Fuente
color

blanco
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