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RESUMEN
El presente trabajo recopila el proceso de una estrategia de marketing digital, para una marca
personal. La cual, es la representacion de nuestra personalidad con un fin comercial, es decir,
se basa en crear un negocio alrededor de tu persona, con tus valores, aptitudes y tu forma de ser.
Una marca personal puede ser de mucha ayuda en tu trayectoria profesional para demostrar tus
habilidades y conocimientos al mundo. La estrategia fue implementada con base a los
conocimientos adquiridos durante el proceso de aprendizaje del curso. En la estrategia se sigue
una serie de etapas que conllevan a una toma de acciones online, con el objetivo de construir
una presencia solida de una marca en internet. Asimismo, a través de estrategia se busca
difundir un mensaje positivo de la marca dirigido hacia una comunidad online especifica. En la
primera parte de la estrategia se expone el inicio de como crear una marca personal, empezando
desde la creacion de un logo personal, que representara nuestros valores como persona y como
marca. Tomando en cuenta la construccion de objetivos, andlisis de la competencia,
identificacion de clientes potenciales, y las fortalezas y debilidades que la marca posee. Este
proyecto fue importante para el crecimiento personal y profesional de nuestra persona, ya que
el mundo digital seguird tomando terreno en cada &mbito de nuestras vidas. Esperamos que este

trabajo aporte conocimientos a futuras generaciones.

Palabras clave: Marketing Digital; Buyer Persona; Redes Sociales; Marca Personal,

Posicionamiento SEO; Engagement.



INTRODUCCION
Jacqueline Garcia-Creadora Digital y Fotografia funciona como una marca en crecimiento,
enfocada en los servicios digitales para emprendedores e instituciones no gubernamentales. El
objetivo de la estrategia digital es identificar el canal idéneo para conectar con su audiencia
potencial y dar a conocer sus servicios utilizando marketing de contenidos, ventas e
interacciones.
Dicha marca personal nace por la pasion a la gestion de medios digitales y fotografia como
herramientas innovadoras que ayudan al crecimiento de otras marcas 0 negocios en internet.
¢COmo se inicia la estrategia digital Jacqueline Garcia-Creadora Digital y Fotografia?
Se crea una cuenta de Facebook y se optimiza el perfil para lograr posicionamiento SEO en la
red social. Se produce un logotipo con el color amarillo y morado, que definen la linea grafica
de la marca y que respectivamente son utilizados en todas las piezas graficas que se elaboran en
el calendario final.
Consecutivamente, se describe la razon e historia de la marca personal, donde se define los
servicios que se ofreceran al publico, se analiza la competencia de algunas empresas que se
dedican al mismo rubro que Jacqueline Garcia-Creadora Digital y Fotografia. Ademas, se crean

tres perfiles de buyer persona para la eficaz identificacion de los objetivos de la marca personal.

Finalizando con la seleccién del canal digital a utilizar para la difusion del contenido de la
empresa. Creando las lineas de contenido que guiaran, el paso final, la produccion del
calendario de 15 dias de la marca personal con copies, piezas gréaficas, historias y reels tanto de

marketing de contenidos, venta, e interacciones.



1-SITUACION ACTUAL DE LA MARCA
Jacqueline Garcia funciona como una marca nueva, enfocada en los servicios de creacion de
contenido digital, para emprendedores y organizaciones no gubernamentales que desean
innovar y potenciar sus plataformas de marketing como las redes sociales o blogs. Todo inici6
con el objetivo de abrirse espacio en el entorno digital para Ilegar a més publico y posicionarse
en la mente de los clientes potenciales como creadora digital y fotografa.
Jacqueline Garcia nacié en 2022 para todas aquellas personas interesadas en impulsar,
actualizar e innovar sus plataformas digitales, ya sea en &mbito comercial, educativo o social.
La creacion de contenido digital esta acompafiado de fotografias propias cuando el caso lo
requiera, videos, informacion escrita y todo lo necesario para crear piezas graficas. Con el fin
de impulsar mi marca y su posicionamiento en redes sociales, especialmente en Facebook. La
marca aln no tiene un gran posicionamiento SEO, sin embargo, el plan esta en generar
Contenido multimedia relacionados a mis servicios como marca personal, para dirigirnos a una
audiencia /clientes potenciales y provocar una respuesta, como mas seguidores 0 una visita a
la pagina de Facebook.

Logo de la marca personal:

Jacqueline
Creadora Digital y Fotografia



2- INFORMACION DE LA MARCA

Est& formada por una creadora digital y fotdgrafa independiente, que trabaja en crear y generar
informacion escrita, audio o visual para las plataformas digitales. Asimismo, se mantiene en
constante aprendizaje de formas creativas para crear contenido en diferentes areas y formatos
digitales. Actualmente, cuenta con un diplomado en Community Manager con fin de seguir

creciendo como profesional.

Jacqueline Garcia, no cuenta con oficina, por lo cual su manera de operar es a través de redes
sociales, realizando contacto por medio de reuniones en las plataformas de Zoom, Meet y

Microsoft Teams.

La marca personal busca brindar asesorias éptimas para clientes potenciales tomando en cuenta
los pardmetros de la situacion actual de las empresas o servicios de los clientes. En cuanto a los
materiales, Jacqueline Garcia-Creadora Digital y Fotografia, se interesa por cumplir con las

expectativas de sus clientes, entregando los productos a tiempo y con excelente calidad digital.

URL de la marca: https://www.facebook.com/profile.php?id=100083786602585

2- DESCRIPCION DE LOS SERVICIOS

2.1- Asesorias Digitales:

Seré una conexion virtual donde se briden soluciones a los problemas que expresen los clientes,
guiandolos y ofreciéndoles un social media plan y optimizacién de la red/Auditoria Social
Media. Cada dia se harad contacto con el cliente, para realizar un seguimiento oportuno y
asegurar una buena implementacion de las estrategias que seran propuestas para la creacion de

contenido en sus plataformas.


https://www.facebook.com/profile.php?id=100083786602585

2.2- Publicacion de posts semanales:

Partiendo de la auditoria Social Media, asignaré un calendario de contenido de acuerdo a la
necesidad del cliente. Asi, como creadora de contenido publicaré un minimo de 4-8 entradas
(posts) mensuales en redes sociales. Dependiendo de la situacion actual del negocio del cliente

y la posible contratacion en un periodo determinado.

2.3- Diseiio de Flyers digital o impresos publicitarios/informativos/promocionales:

Creacion de disefios que representen la identidad de la marca de los clientes. La entrega se
realizard segun propuesta del cliente y cambios que se requieran. En cuanto los formatos se

entregaran en JPG y PDF. Dependiendo de la necesidad del caliente.

2.4- Sesiones fotograficas:

Paquete 1: Fotografias de productos

e Ambientacién

+ Fondos
o Montajes
e Detalles

Paquete 2: Cobertura de eventos

Sesiones fotografias profesionales preproduccion, produccion y post produccion.
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3- FODA

3.1- Fortalezas:

Conocimiento sobre el area de Community Manager, Marketing Digital, Fotografia e
ingles.

Es una marca actualizada en Facebook.

Habilidades sobre la creacion de contenido en diferentes formatos.

Capacidad para generar confianza en los clientes.

Ofrece servicios profesionales calificados y de calidad.

3.2- Oportunidades:

Posicionarse como marca en el &rea de creacion digital y fotografia.
Que clientes potenciales soliciten mis servicios.
Colaborar con otras marcas en la creacion de contenido con mas experiencia.

Crecimiento profesional para los potenciales clientes

3.3- Debilidades:

Fijacion del precio de venta del servicio.

Posicionarse como marca en el area de creacion digital y fotografia.

Que clientes potenciales soliciten mis servicios.

Colaborar con otras marcas en la creacion de contenido con més experiencia.

Poco recurso humano.

No existen oficinas de atencidn a los clientes.
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3.4- Amenazas:

e Otros creadores digitales son mas conocidos a pesar que tienen poco tiempo de darse a
conocer.

e Que el tiempo no me alcance para realizar los trabajos.

e Poca experiencia para conseguir clientes y no saber como cobrar mis servicios.

e Alta demanda de agencias publicitarias.

4- ANALISIS DE LA COMPETENCIA
El anélisis de la competencia es un estudio que le permite a una empresa 0 negocio averiguar
gue estan haciendo sus competidores qué tu no haces y que puede beneficiar a tu negocio. Por
ello, Jacqueline Garcia como marca personal realizd un estudio de sus competidores. A

continuacion se presenta una tabla que incluye a sus competidores Online.

TABLA DE COMPETENCIA

Competidores Facebook Instragram Twitter
Dealapar Si Si No
Masivo-Agencia Si Si No
publicitaria
Nuevas Redes Si Si Si
Clixrama Si Si No
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4.1- Dealapar

° Destapar

O Prigi

y transforma la vida de otros

deala
oo i
Dealapar para 2023
Silvia Estrada
\{"‘ 496 Me gusta + 559 seguidores

Dealapar es una agencia que se dedica a la creacion de contenido digital en redes sociales desde

el 6 de abril de 2018.

Su agencia ofrece consultorias sobre temas digitales, como la creacion de contenido multimedia

y talleres. Estos dos servicios son mostrados en la seccion de informacion relevante.

Las publicaciones que realiza Dealapar en su mayoria son de contenido de valor, experiencia de
clientes y post promocionales. Considero que tienen un contenido que sigue la regla del 10%

en cuanto al contenido promocional, para que su audiencia conozca sobre sus servicios.

En los copies de sus post usan un lenguaje no tan formal que provoca una sensacion de cercania
de los usuarios hacia su marca. Asimismo, en los copies de sus post usan de 4 a 9 hashtags y

siempre los colocan al final del copy y no utilizan etiquetas, ni hacen repost.

Ademas, Dealapar tiene una linea grafica defina desde su inicio en redes sociales. Hasta la fecha
su pagina tiene 557 seguidores y 494 me gustas. Algo positivo de la pagina, es la activacion
de menciones, en las cuales, muestran publicaciones positivas de sus clientes a quienes han

brindado servicios.
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Por otro lado, Dealapar tiene mas de 500 seguidores y elaboran mucho contenido, pero a pesar
de ello, sus reacciones se mantienen entre 1 a 8 me gustas, asi como también no generan muchos

comentarios en sus post.

4.2- Masivo-Agencia publicitaria

< Masivo APD
= Masivo APD

24 de o 022-Q

Ideas que te
ajjudanacrecer

Uno de los motivos del fracaso de muchas

— marcas es desconocer el mercado @... Ver mas

En este dia de la madre has que mamita se

Vo sienta mas joven &... Ver mas
. yolqnmy MARY KAY
Masivo APD
326 Me gusta - 334 seguidores rw:h:((jtiﬁnttk;
Perece por mas joven
WhatsApp Mensaje Me gusta Wa i'%:a d e ]
conocimiento.
Publicaciones Informacion Mas « . _ )
Detalles
€ Pégina - Agencia de publicidad
(L 7523-1414

jer

Masivo- Agencia publicitaria es una marca que ofrece los servicios de creacion de contenido

Enviar mensaje

Contactar a Yoammy

multimedia, disefio, soporte académico, Community Manager y estrategias publicitarias, para
emprendedores y empresas. Con el objetivo que sus redes sociales tengan un alcance alto a

través del contenido creativo e innovador.

Sus publicaciones son de contenido promocional de su marca y muestras de trabajos realizados
a través de repost, de quienes han sido sus clientes. La pagina deberia de elaborar marketing de

contenido para que mas personas conozcan de ellos en internet.

Masivo- Agencia Publicitaria fue creada el 9 de abril de 20220, cuenta con 334 seguidores y
324 me gustas. En sus publicaciones, los copies suelen ser muy cortos y a veces solo ponen una

palabra y utilizan de 1 a 6 hashtags. Ademas, sus post tienen pocas reacciones y no tienen

14



comentarios. Masivo -Agencia Publicitaria podria trabajar en sus copies, puede contar las
experiencia al crear contenido para otras empresas, ya que solo hace reposts de sus trabajos

elaborados.

4.3- Nuevas Redes

Nuevas Redes

) ~ 3d-Q
2 +*

/" \ Nuevas Redes
' 27ene.-Q

emw=~ =1 CUTURD OE TU ORGANIZACIGN NUEVAS REDES EL FUTURO DE TU
o »  ORGANIZACION, ELEVANDO TU Pintamos la fachada de tu negocio.

S UPISCONMENTD. — pOsCIoNAMIENTO @
¥ NUEVAS REDES

iContamos con estilos originalesL... V

ACTUALIZAMOS
N - NUESTRA

S IMAGEN CORPORATIVA LT LI,
A . — : ;

Nuevas Redes 2 :
R iL /] AOLOOS GUTIERREZ 6175822134037

Mensaje Te gusta

Publicaciones Informacion Mas »

Detalles

Pagina - Agencia de marketing

- NUEVAS EDES O 13194867

Nuevas Redes es una marca creada el 3 de mayo de 2019 que ofrece los servicios de gestion

de redes sociales, marketing digital, disefio, fotografia y videografia.

Cuenta hasta la fecha con 706 seguidores y 666 me gustas. No cuentan con una linea gréfica
definida. Sus publicaciones son de contenido promocional, algunas publicaciones de contenido
de valor y a veces publican ofertas de empleo a través de repost de otras empresas. Nuevas
Redes podrian aumentar el marketing de contenido para que los posts aporten valor y

entretenimiento y asi atraer nuevos usuarios.
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Cabe destacar que esta cuenta realizas post relacionados a los dia festivos. Por otra parte, las
publicaciones de Nuevas redes en sus copies no hacen mucho uso de hashtags. Ellos podrian

utilizarlos mas para lograr mas posicionamiento en los motores de busqueda.

4.4- Clixrama

i Clixrama
10 de diciembre de 2022 - @

En Clixrama nos dedicamos a capturar momentos ’
y emociones ya sea para ti, tu empresa o negocio. Fotograﬂa de producto.

"
Si necesitas informacion envianos un D... Ver mas
_ | .. Ver mas

Clixrama

89 Me + 118 seguidores

WhatsApp Mensaje Me gusta

¥

.
7o | i

e B
Publicaciones Informacion Més v

-ﬂ_%\é -

Detalles

Pégina - Creador digital

ﬁ) Me gusta Q Comentar ﬁ} Compartir

« Ver la informacién de Clixrama

Clixrama es un marca nacida el 16 de octubre de 2021, enfocada en la produccion de
productos audiovisuales, como la fotos de productos, retratos y de diferentes eventos.

La pagina cuenta con 69 seguidores y 63 me gustas. Esta cuenta tiene menciones por parte de
clientes quienes han solicitado sus servicios. Sus publicaciones se basan en contenido
promocional y muestras de trabajos realizados, sin embargo, las publicaciones, no cuentan
con un buen copy, ya que a veces solo colocan una frase o palabra y agregan 1 a 5 hashtags y
algunas etiquetas.

Ademas, no utilizan call to action en sus post. La pagina podria trabajar mas en sus copies,

implementando la formula AIDA para convencer y persuadir a sus clientes. Las
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publicaciones donde muestran sus trabajos deberian escribir sus experiencias para crear
confianza y cercania hacia potenciales clientes.

Clixrama, no crea marketing de contenido, considero que la pagina deberia implementarlo, ya
que es una marca algo reciente. El MKT, ayudaria a darle visibilidad, generaria confianza y

fidelizaria a sus clientes.

5- BUYER PERSONA

5.1- Carmen Espinoza, Emprendedora

Informacion Personal Personalidad: I ‘I
Edad: 56a e Extrovertida
e Emocional

Ocupacion: Emprendedora e Dedicada

Estado civil: Casada e Visionario

Nivel Educativo: Bachillerato

Ingresos: $ 200

Sinopsis:

Es una mujer de 56 afios, que tiene una linea de productos organicos para el cabello, ella ain
no esta familiarizada con el uso de Facebook, por error creo otra cuenta personal para empezar
su negocio, ella empezd hacer publicaciones de manera empirica. Carmen quiere asesorias para
poder usar su Facebook, asi como la creacion de marketing de contenido y promocional. Ella
quiere ser reconocida en su pagina de Facebook y que conozcan sus productos.

¢Qué necesita?

Objetivos:

-Publicar fotografias creativas de su nueva adquisicion de productos y definir una linea grafica.

17



- Crear contenido de valor que oriente a sus seguidores y cliente potenciales a conocer sobre sus
productos y temas relacionados sobre los cuidados del cabello.

Temores: No saber usar bien Facebook, no trascender en su pagina de Facebook.

Solucién:

-Crear una estrategia digital de marca personal, para poder elaborar contenido para su pagina de
Facebook.

- Brindale asesorias sobre las herramientas de Facebook y como utilizarlas.

5.2- Eugenio Chavez, Duefio de local

G2

Informacion Personal Personalidad:
Edad: 37a e Introvertido
e Amable

Ocupacion: Comerciante e Planificador

Estado civil: Soltero e Visionario

Nivel Educativo: Bachillerato

Ingresos: $300 mensuales

Sinopsis:

Es un hombre de 37 afios, que ha empezado su negocio de productos lacteos en el mercado
de Quezaltepeque y quiere una sesion fotogréafica de sus productos para luego colocarlas en un
banner y ponerlo en la parte superior de su local llamado LacteosChavez. El quiere mostrar qué

tipos de quesos vende y asi despertar el interés de posibles compradores.

¢Qué necesita?

Objetivos:
-Acercar el producto al comprador y conocer de mejor manera el articulo que desea adquirir.

18



-Despertar el interés de los posibles compradores.
Temores: Se preocupa por el costo del banner y la sesion fotogréfica porque su negocio esta

empezando a generar ingresos.

Solucién:
Plantear su situacion actual con el profesional a contratar y asi llegar a un acuerdo fiable entre

ambas partes.

5.3- Emilio Espin, Gerente de Fundacion CORDES

Informacion Personal Personalidad:
Edad: 60a e Optimista
e Serio

Ocupacion: Coordinador de Asociacion

e Organizado
CORDES

e Visionario

Estado civil: Casado

Nivel Educativo: Universidad

Ingresos: $80

Sinopsis:

Es un hombre de 60 afios, nacido en Espafia, él es gerente nacional de una asociacién no
gubernamental llamada CORDES aqui en El Salvador. El se encarga de gestionar la
contratacion de fotografos por evento. El exige que las fotos sean de alta calidad, retoque

fotogréafico y la colocacion del logo de la institucion en las fotos.

¢Qué necesita?
Objetivos: Obtener buena calidad fotografica y que las fotos transmitan un mensaje positivo

de sus actividades.

Temores:

19



- Que el fotdgrafo no se puntal tanto para el evento como para la entrega de los materiales.

-Que no obtenga lo que exigid con relacion a la calidad fotografica.

Solucién:
- Ofrecer los paquetes fotograficos y garantizarle al cliente que existe un compromiso de parte

del fotdgrafo.

6- OBJETIVOS

6.1- Generales

=> Impulsar el reconocimiento de mi marca personal en Facebook.

- Posicionar la marca en los motores de busqueda.

- Potenciar las ventas de los servicios brindados por Jacqueline Garcia.

6.2- Especificos

= Crear contenido atrayente que resuelva necesidades e intereses.
= Ampliar el engagement de la marca en la red.
= Promocionar los servicios que ofrece Jacqueline Garcia.

=> Aumentar la comunidad Online.

7- CANAL DIGITAL AUTILIZAR

Facebook

Justificacion:

He seleccionado a Facebook como canal digital a utilizar, porque es una red social muy usada
en los ultimos afios. De acuerdo con datos de Datare portal, hay 4 millones de usuarios de

Facebook en El Salvador, lo que significa que el 79.8% de su poblacion es potencialmente
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alcanzable con publicidad desde esta plataforma. Es importante sefialar que Facebook tiene
muchos beneficios que ayudan a las medianas y grandes empresas, negocios locales y
profesionales. Entre ellas, la segmentacion, cercania emocional y aumenta la visibilidad

estratégica de la marca.

También se selecciond Facebook por sus multiples opciones para crear y subir contenidos:

historias, reels, post, encuestas, anuncios, live, etc.

8- LINEAS DE CONTENIDO

8.1- Marketing de contenido 70 %

Se utilizara la linea de contenido de marketing de contenido porque Jacqueline Garcia es una
marca que esta comenzando en Facebook y uno de los objetivos de la marca personal es el

reconocimiento y el aumento de su comunidad Online.

Por ello, el marketing de contenido es fundamental porque la técnica permite la produccion y
distribucion de contenido relevante y valioso con el objetivo de Ilamar la atencién de un publico
objetivo para impulsarlos a ser futuros clientes. Ademas, el marketing de contenidos se puede
adaptar a cualquier formato y en esta estrategia digital, se utilizard en Facebook, por lo tanto, se

produciran piezas graficas, historias, videos y fotografias.

Asimismo, se buscara la optimizacion de los copies en las publicaciones a través de la redaccion
SEO que nos ayudara al posicionamiento de la marca en los motores de las busquedas organicas

en internet.

8.2- Ventas y servicios10%

Se utilizard la linea de contenido de ventas porque permitira producir piezas graficas

especificamente para promocionar los servicios de mi marca personal de forma directa. Se dara
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a conocer toda la informacién de los servicios, incluyendo precios. Se produciran piezas graficas
para promocionar los servicios de asesorias para optimizacion de redes sociales, servicio de

fotografias, creacion de contenido y disefios de flyers.

8.3- Interacciones 20%

Se utilizara las lineas de contenido de interacciones e historias porque permitiran generar
interaccion con las personas de forma creativa para fidelizar al publico. Se crearan piezas
gréficas e historias con contenido que permita al publico interactuar con la pagina de la marca

personal Jacqueline Garcia, ya sea educando o resolviendo alguna duda.

9- KEY PERFORMANCE INDICATORS (KPI's) A MEDIR

- Nuevos seguidores en mi FanPage. Crecimiento de la comunidad Online.

- Alcance, medir la relevancia de mis posts para seguidores y no seguidores.

= Interacciones, medir el nivel de compromiso e interaccion de mi comunidad con mi
marca.

= Alcance en historias y reels.

- Numero de impresiones.

- Numero de clientes satisfechos.

- Numero de servicios brindados por mes.

=> Conversion, Generacion de clientes a través de los servicios ofrecidos.
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10- RESUMEN DE LA LOGISTICA PARA EL CALENDARIO DE 15 DIAS

MARKETING DE

CONTENIDO

¢Por qué es
importante crear
contenido?

Beneficios

Datos curiosos
sobre logaritmo
Facebook

Apps para crear

INTERACCIONES

Historias “Qué te

gustaria saber sobre
crear contenido ”’

TIPS

Consejos para
tomar fotografias de

VENTAS Y
SERVICIOS

Asesorias digitales

Encuestas

Preguntas

Marketing de

productos desde el
celular

Recomendaciones Disefio de post

Tips de
optimizacion de
redes sociales

Fotografias de
producto y eventos
sociales

Tips para crear

contenido contenido + contenido
Interaccion
%} Trabajo a realizar del1al15 de octubre de 2022
Jac‘_quqel'qpe_ 2
R Dia Contenido Historias Posts Video-Reels Infografia
SABADO 1 MKT de contenido x x
DOMINGO 2 Frase del dia X
LUNES 3 MKT de contenido x
MARTES 4 Venta- Servicios X
MIERCOLES 5 MKT de contenido X
JUEVES 6 Interaccién X
VIERNES 7 MKT de contenido b ¢
SABADO 8 MKT de contenido X
DOMINGO 9 Venta- Servicios x
LUNES 10 Interaccion X
MARTES 11 MKT de contenido
MIERCOLES 12 MKT de contenido b 4
JUEVES 13 Interaccion p™4
VIERNES 14 Ventay servicios x
SABADO 15 MKT de contenido X
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11- CALENDARIO DE CONTENIDO DE 15 DIAS
El calendario de contenido se realiz0 a partir de lo mostrado en la tabla anterior, donde se
detalla cada uno de los puntos a implementar en la cuenta de Facebook de la marca

personal.

El contenido del calendario es el siguiente:

e Fechay hora.

e Formato de contenido: Publicacidon en feed, historias, reels, Instagram TV.

e Lineas de contenido: Branding, marketing de contenidos, venta y servicios.

e Copy: Texto que acomparia cada publicacion con un call to action y el cual puede

e incluir emojis.

e Pieza gréfica: Es el complemento visual de cada publicacién, puede ser una imagen

e video.

A continuacion, se presenta el calendario de contenido de la marca Jacqueline Garcpia por 15

dias a partir del 1 al 15 de octubre de 2022.

24



Contenido Facebook - 1 al 15 de octubre de 2022

Calendarizacion

Fecha Horario Fgr:?;t]? dge cI(_):lZii((jﬁ) Copy Hashtags Pieza Gréfica
#1DE
OCTUBRE
8:00: #
ém. Post Dia festivo | jAln somos nifios! [J FeIiz_djad Que CRECER no signifique dejar
elnifio de SER NINOS.
iFELIZ DIA PARA TODOS!
BENEDIAY
STE GUSTARIA CONOCER TIPS
PARA CREAR CONTENIDOS EN
k ) TUS REDES SOCIALES?
Marketing
de
11:00 Historia contenido
AM -
Sabado Interaccié
01/10/2022 i
@JacquelineGarcia
¢Qué gano con crear
contenido de valor?[]
Los contenidos de valor 1
atraen a las personas Mejora el
porque ellas estan posicionariento en
uscadores.
constantemente Beneficios
buscando informacion. | #Atraer de crear
5:00 Marketing | Sf, tu marca o negocio | #Crearco tenid
PM Post de aln no esta haciendo | ntenido 2 contenido
contenido | contenido de valor, [ #Benefici de valor
estas perdiendo 0s Obtienes Fdelcea s

oportunidades de crecer
en internet. jMira este
post sobre los
beneficios de crear
contenido en tus redes

sociales!. @ ©

clientes y aumer
el compromiso d
audiencia
(engagement).

reconocimiento de
marca y mejora su
imagen.

Atraes clientes
Eotencia\e; a tu web,
log o redes sociales.

@lacquelined
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R Vs,
Domingo [11:00 Frase
02/10/2022| Am | Post [ motivacio

—)'
i{FEIiZ DOMINGO! [ ’
nal

“El Marketing de contenidos
convierte a las empresas en
solucionadoras de problemas y
a los usuarios en altavoces de
satisfaccion”.

Jordi Hernandez

Lunes 7:00
03/10/2022 | PM

=

. |

A tus Redes Sociales

Jacqueline
G gayin]

Martes |11:30 Vent iDiseﬁamc?s tus POIStS' #(C.i‘,_ra_c:olra - - ilmpulsa tud rede
artes [11: entasy | en para redes sociales! | digita N e
04/10/202s | am | "%t | servicios | Mas informacion, | #Jacqueli | sociales!
WhatsApp 7199-6797. | neGarcia %-
DISENAMOS ESTOS P
= EDITABLES PARA AYUDAR

CREAR CONTENIDO M
ATRACTI
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iConsejos para tomar
fotografias de
productos tu celular!
© E Gracias al avance
de los teléfonos
inteligentes, todos #Fo';c;graf
Miércoles | 8:45 Post Marld(gtmg c;emnggosuaecsgzoaauu dnaaa #Producto CONSEJOS PARA
05/10/2022 | AM s ¥ rﬂ  buen Y s#4 |TOMAR FOTOGRAFIAS
contenido omar buenas consejos | _ DE PRODUCTOS
fotograffas. jSacale DESDE TU CELULAR
. | #celular
provecho a tu celular si
no cuentas con una
camara profesional.
jAnimate y sigue estos
4 consejos! G
N
-~
B@ Va
4QUE TE GUSTARIA SABER SOBRE
CREAR CONTENIDO?
Jueves | 3:30 L. Interaccio L Responde aquf
06/10/2022 | p.m | Historia n
DEJANOS TU RESPUESTA Y LOS
DAREMDS A CONOCER - 6%
¢Manejas redes sociales
para tu negocio?[ Si,
manejas una, td
necesitas un calendario |#Calendar
Viernes |11:30 Marketing | de contenido . Mira | iodeconte
) Post de este post y descubre nido . = .
07/10/2022  am contenido cuales son sus #Benefici (,Por que necesitas
beneficios. jComenta 0s
si, ya lo sabias o dime
si no sabes como crear
unoy te ayudamos! para tus redes sociales?
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@JacquelineGarcia
Marketing
i #+0O
Sébado | 4:00 Historia contenido
8/10/2021 | p.m S Razones para
n usar HASHTAGS
£n
, FACEBOOK
#Asesoria
iNo busques mas! = S ASERORIAS
Asesorfas digitales | #Optimiz [T VTS
Domingo | 2:00 Post Ventay completas para acion - :
9/10/2022 | p.m servicios | optimizar tu presencia | #Creador “deslocl'Ypa" erpranadoy
en redes sociales ¢ Te | adigital g:“}:amrmmifm Sl
animas? [ #Jacqueli :
neGarCia CONTACTAME
‘ ﬁ @JacquelineGarcia
Marketing
de
Lunes 7:00 S contenido
10/10/2022 | p.m Historia - Recomendaciones
Interaccio para el disefio de
n tus publicaciones
en Facebook
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Martes
11/10/2022

4:30
p.m

Infografia

Marketing
de
contenido

¢Sabes como funciona
el algoritmo de
Facebook?[EI
algoritmo de Facebook
funciona como un
efecto en cadena, donde
la visibilidad de un post
va en aumento desde el
momento de su
publicacion. Una vez
que subimos un nuevo
contenido, el algoritmo
se encarga de calcular
el nimero de
seguidores a los cuales
le aparecerd en su
seccion de noticias;
porque como Veras no
le aparece a todo el
mundo. jDale un
vistazo a la publicacion
y descubre como

vencerlo!fg)

(COMO
FUNCIONA EL
ALGORITMO DE
FACEBOOK?

#Vencerel
logaritmo
#
Facebook [

Posiciona aquellos
posts que generen
mas conversacién
entre amigos.

Prioriza los videos
en vivo, pues suelen
tener muchas
interacciones.
i hay algdn post con camentarios
extensos recibird una buena
ponderacién para el feed.

Tendra prioridad el
contenide nativo y original.

El reach de aquellos posts que hagan
enlace a otras cosas se reducira.

Enfécate en crear contenido
que se pueda compartir.

favorito durante esta décacda.

El contenido visual es el

Crea grupos en Facebook.

participacion de tus seguidores

Crea contenido con la

Miércoles
12/10/2022

9:00
a.m

Post

Marketing
de
contenido

¢No sabes donde crear
contenido? Usa Cava,
porque es una
herramienta gratuita de
disefio, que puedes usar
en la computadora (o
directamente desde el
teléfono movil). En
Canva pueden crear
diferentes tipos de arte:
invitaciones, tarjetas,
curriculums,
presentaciones,
carteles, graficos y, por
supuesto, publicaciones
para redes sociales. [
jAnimate a usarla!,
iComenta, si quieres
saber tips sobre crear
contenido en esta

aplicacion!®©.

#crearcon
tenido #

Jacquelin
eGarcia
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Gl ELEMENTO
e
Jueves | 2:30 S .
1311012022 | pm | Historia | contenido PARA USAR
i
0 EN CANVA
@ @JacquelineGarcia
¢Quieres fotos que e e
hablen mas que mil o
palabras? #Fotograf
JacquelineGarcia fa o o
Viernes | 2:30 Post Ventas y | ofrece paquetes ideales | #Servicio SGI’VICIOS de
14/10/2022 | p.m Servicios para tu negocio o tu S
momento especial. | #Jacqueli FOtograﬁa
iContactame via neGarcia .
WhatsApp: 7199- * Comercial
67978 1! * Social
Poramasinformacn (&) 7199-6797
. ¢Quieres mejor la #Creador
Sébado | 8:00 Reel Marcl;:tlng calidad de tus posten | adigital
15/10/2022 | PM contenido Canva? jMira esta #Jacqueli

recomendacion!

neGarcia

4

‘ é¢Usas Canvay no
sabés comé mejor la
calidad de post?
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