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RESUMEN

En el presente trabajo se muestra la forma estructural y practica de elaborar una estrategia de
marketing digital comenzando de cero, esto es funcional para estrategias como: marca
personal, de un producto o si, se presta un servicio para realizar de marketing en la estrategia
de un tercero, es importante llevar paso a paso el desarrollo de un proyecto para que pueda
servir como herramienta a las diferentes personas o empresas que consulten el plan. En este
trabajo podran encontrar la teoria del correcto uso y desarrollo de las redes sociales y el
mundo digital como medio para fortalecer los pilares de un plan de marca que, ademas, debe
ir acompafiado de la informacion en la que se encuentre la empresa o marca, analisis de
competencia, como también resimenes de andlisis de los diferentes canales digitales a

utilizarse.

Palabras clave: Plan de Marketing; Marketing Digital; Estrategia Digital; Comunicaciones

digital, Redes Sociales, El salvador



INTRODUCCION

En el mundo digital existen incontables formas de desarrollarse y expandirse para poder
comunicar algo que deseemos, tanto noticias, como para ofrecer un servicio, la venta en
diferentes areas o la compra de un producto especifico, esto se ha logrado gracias a las

diferentes plataformas digitales que nos permiten llegar a diversos publicos.

Actualmente, el marketing debe entenderse como un concepto empresarial estratégico y
global, en que las tecnologias de la informacién y la comunicacién actGan como hilo
conductor de la actividad que se realiza para adaptar los productos y servicios a las

necesidades, preferencias de los clientes y relacionarse con ellos.

Después de haber enfatizado sobre el avance de las nuevas tecnologias que han permitido
gran evolucion ahora podemos decir que los medios de comunicacion social, la globalizacion
de la economia, la mayor formacion e informacién que tiene el consumidor ahora ha trasado
cambios en los habitos de consumo, segun el cual los productos se escogen por el valor

afiadido que el consumidor percibe que contienen, mas que por sus rasgos funcionales.

Por ellos es importante saber como llegar a las personas en las diferentes plataformas ya que
cada una de ellos concentra segmentacion de mercado y es importante elaborar de manera

correcta una estrategia que permita impactar en los receptores

Este trabajo “ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL: Gonzumarca” muestra paso a
paso como elaborar una estrategia digital para marca personal que permita llegar a todo

publico y utilizar los medios digitales en especifico las redes sociales a favor de empresas



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

Antecedentes

El proyecto de marca personal “Gonzumarca” comienza en enero del 2022 bajo la orientacion
y desarrollo del programa de Marketing Digital empleado por el Instituto Salvadorefio de
Formacion Profesional (INSAFORP), en la sede ITCA FEPADE Sonsécate, esto permitio

conocer las herramientas principales para poder llevar a la realidad una marca personal.

Con ello, se puso a prueba muchos de conocimientos aprendidos en la Universidad de El
salvador, también para poder desarrollar de mejor manera proyectos culturales para el Museo
Shafick Handal que se veia en la necesidad de actualizar sus medios, pero también como
marca personal “Gonzumarca” se encontraba en constante actualizacidon para poder ofrecer

un servicio completo en cualquier espacio laboral.

Con esta base, se pudo logar la experiencia para posicionar la marca y desarrollar temas con
alto nivel educativo dentro de la especializacion RRSS y medios digitales de la Licenciatura

en Periodismo.

Situacion actual

Gonzumarca, Marca personal logro posicionarse a demas, poder crear su logo personalizado
y una leyenda que permita identificar los servicios brindados, actualizando su contenido,
negocio innovador que surge con la vision de asesorar empresas, organizaciones u otros

sectores que se vean en la necesidad de enfrentar el impacto de las nuevas tecnologias.
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INFORMACION DE LA EMPRESA

Nombre de la empresa “Gonzumarca”

El nombre se elige bajo dos factores:

1. Nombre de la fundadora: en este caso el apellido GONZALEZ = Gonzu
2. Descriptivo: algo que ayude a identificar a que se dedica y por ellos que mejor que

MARCA= marca

El logo debe ser simple, representativo y original, esto favorecera a la marca ya que ademas
sea escalable, longevo, memorable y relevante para nuestro proyecto permitird ser inico

entre tantas marcas

El Logotipo cuenta con los siguientes elementos:

1. Un fondo siempre

2. Colores neutros: blanco, gris, azul, negro

3. Imagen que identifique el trabajo que se realiza
4. Nombre en la parte inferior

5. Una pequena leyenda: Digital Marketing

W\

Gonzumarca

Digital marketing

11



Paleta de colores de la marca:

Para todas las empresas es importante la psicologia del color, en los medios digitales se
analiza el mercado objetivo y ahora mas que nunca es importante explotar esta herramienta

para trasmitir las emociones correctas

El blanco representa: sencillez y claridad

Gris: Clasicismo y Poder

Celeste: Profesional, seguro y confiable

Azul: Creatividad

Amarillo: Optimismo y felicidad

12



Frases en Post de 1a marca:

La idea parte de la frase que se crea para ofrecer nuestros servicios “Asesoria en manejo y

desarrollo de reses sociales para potenciar tu negocio o marca”

1.

2.

Potenciar tu marca

Asesoria de marca

Manejo de redes sociales

Community Manager

Desarrollo de contenido en redes sociales

HASHTAGS relacionados a partir de un término o palabra clave:

La palabra «hashtag» la podriamos traducir como «etiqueta». Un hashtag es una palabra

clave precedida por el simbolo de libra (#) que los internautas utilizan en sus publicaciones

en las redes sociales. Los hashtags son una herramienta increiblemente poderosa, que permite

que su contenido eclipse a su comunidad de seguidores. Cuando se vinculan a contenido de

calidad relevante para su publico objetivo, los hashtags pueden impulsar su marca al generar

mucha visibilidad para los consumidores deseados. (Herrero, 2022)

Permite hacer un recordatorio al usuario de lo que hacemos, ademas de posicionar el

contenido publicado; este debe ser con 4 caracteristicas

l.

2.

Cortos
Original
Identificativo

Medible
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Algunos Hashtags utilizados para potenciar la marca
- Community manager
- Social media manager
- Marca personal
- Estrategia de marketing

- Digital marketing

SERVICIOS PROFECIONALES DE LA EMPRESA

Los servicios profesionales dependeran mucho de las herramientas que se manejan y las
habilidades o conocimiento avanzado que se tenga en marketing digital que con el tiempo se

pueden ir puliendo mediante la practica, acd mostraremos algunos servicios mas el costo.

SERVICIOS PROFESIONALES wensuates

(‘ Paquete Bronce

@ Creacion de la marca

2 redes sociales

I@B Publicaciones mensuales

2 stories mensuales

Lunes a Sabado
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2

Paquete Oro

grandes

@ Asesoria

Hasta 3 redes sociales

/@ 12 Publicaciones mensuales

8 stories mensuales

Interaccion con clientes potenciales

4| Informes y analisis mensuales

ﬁ Benchmark

OBJETIVOS DE LA EMPRESA

Objetivo General 1

Posicionar la marca Gonzumarca - Digital Marketing, para dar servicios a diferentes rubros
del mundo digital y proporcionar las herramientas necesarias que permitan la sostenibilidad

e impulso de una marca

- ESPECIFICO 1.1.

Crear piezas graficas que permitan impactar en los usuario, consumidor o cliente,

para lograr entrar en su imaginario y ser recordado.
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- ESPECIFICO 1.2.

Construir un grupo de seguidores fieles al contenido y por medio de ellos poder llegar
a mas personas u otro publico que se vea interesado por los servicios de Gonzumarca-

Digital Marketing

Objetivo general 2

Obtener la fidelizacion de clientes mediante los servicios o soluciones que ofrecemos para

marcas personales, empresas u organizaciones

- ESPECIFICO 2.1.

Captar clientes explorando contenido que permita la apertura de conversacion entre la

empresa y los clientes potenciales

- ESPECIFICO 2.2.

Planificar una estrategia de comunicacion  para presentar los servicios y los

beneficios que obtendrian al contratar Gonzumarca — Digital Marketing

16



FODA

La técnica FODA se orienta principalmente al andlisis y resolucion de problemas y se lleva
a cabo para identificar y analizar las Fortalezas y Debilidades de la organizacion, asi como
las Oportunidades (aprovechadas y no aprovechadas) y Amenazas reveladas por la
informacion obtenida del contexto externo. (Flores, 2013)
La informacioén anterior se tomo en cuenta para elaborar el contenido de FODA de
Gonzumarca- Digital Marketing
Fortalezas:

e Capacidad de disefo y estrategias

e Dominio en comunicaciones y atencion

e Manejo de herramientas audiovisuales

e Proactivos y dindmicos

Oportunidades:
e Necesidad inmediata de servicios para medios digitales.
e Cobertura de los medios de comunicacion

e Desarrollar contenido creativo

Debilidades:
e Poco presupuesto
e Pocas personas a cargo del trabajo
e C(Cartera de servicios limitada

e Mejora de Servicio

17



Amenazas
e Nuevos competidores
e Cambio de actitud de los clientes

e Competencia actual agresiva.

ANALISIS DE LA COMPETENCIA

1. TIPS Marketing Digital SV

VALORACION DE CONTENIDO Y DISENO

Contenido es dindmico y constante, sin embargo, la redaccion es muy larga y con errores

en la conexion de ideas

Disefio: las piezas graficas son agradables a la vista, no estan cargados, un modelo comiin
con colores llamativos, tiene pocas interacciones y reacciones, no utilizan hashtags para

posicionarse, ni palabras claves, utilizan canva

DATOS DE LA MARCA

e Facebook TIPS Marketing Digital SV

e Instagram: @TipsMarketinDigitalSV

18



Logo:

-
-
-

TIPS

MARKETING DIGITAL

Perfil de Facebook

Agencia de Publicidad

Tips Marketi
DIGITAL 2

TIPS Marketing Digital SV

193 Me gusta = 199 seguidores

) WhatsApp ¢ Me gusta Q) Buscar

Informacion Menciones Opiniones Ver mas w

19



Instagram:

tips.marketingdigitalsv Enviar mensaje "2 e

44 publicaciones 75 seguidores 0 seguidos

TipsMarketingDigitalSV

= )
PUBLICACIONES @ ETIQUETADAS @

/" IDISENOS QUE
Lrnamorans

T
CESE _- :znr:ra/‘c- L’f'j

2. GRUPO PUBLICITI

VALORACION DE CONTENIDO Y DISENO

Contenido: hacen contenido en colores neutros, son dinamicos, pero con pocas

interacciones, a pesar de ello tienen mas de mil seguidores

Disefio: paleta de colores neutro, alegres afiches y contenido de valor, utilizan programas

de Adobe.

20



DATOS DE LA MARCA

e Facebook GRUPO PUBLICITI

e Instagram: @Publicitisv

Logo:

GRUPO

PUBLICITI

INSPIRING YOUR BRAND

Perfil de Facebook

INSPIRING

YOUR BRAND

PUBLICITI

& Contactar

21



Instagram:

grupo_publiciti m Enviar mensaje +2,

G RU PO 24 publicaciones 90 seguidores 23 seguidos

PUBLICITI

‘Grupo Publiciti
Someos una agencia creativa integrada, expertos en estrategia y marketing digital.

grupopubliciti.comQ
B REELS 2 ETIQUETADAS
GANADORES DE

ESTA TARDE

@dxochilt Asesoria UX

PASANTIA EN DISENO GRAFICO @seavar.sv $500 pauta,
ESTAES

iS1 TE APASIONA EL. . n
@mariocallejas S$1.000 pauta

GRUPO
PUBLICITI

3. INGENIO

VALORACION DE CONTENIDO Y DISENO

Contenido: es dindmico, sus publicaciones son de 3 dias a 5, también ofrece sus servicios de
forma creativa, sin embargo, la redaccion es larga y elimina el interés, no usan palabras

claves, si usan emoji y no utilizan enlaces o call to action

Disefio: piezas graficas, pequeios gifs, usan herramientas Adobe, muchas marcas de agua y

activos en todas las redes, pero muy pocas interacciones
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DATOS DE LA MARCA

Instagram: @Ingenio.la

Logo:

Instagram:

TEAM @ aWeb

oﬂ PUBLICACIONES

Un Sitio web
raratu Marca

naraan~l

Ingeni

ingenio.la m Enviar mensaje

638 publicaciones 5540 seguidores

Ingenio | Agencia de Marketing Digital
d keting

stas en Web y Marketing Digital

& | +10 aftos de experiencia ¥

73

| Impulsando la presencia digital de las empresas

| Ver mas
bitly/ingenioLinks @

SEO 8 Blog DigitalSpace

@3 REELS @ cuias

W0 ees
seguidos

FAQ |

ETIQUETADAS

iCreator

23



4. EMKT Company | Agencia Digital

VALORACION DE CONTENIDO Y DISENO

Contenido: en cuanto a redaccion es mala, muchos errores y poca capacidad de sintesis,
demasiado texto y no hay conexién, no usan nada para poder engancharse a las rede, ni

palabras de biisqueda ni nada

Disefio: los colores son alegres, utilizan varias herramientas de edicion y elaboracion de

piezas graficas, cantidad de seguidores, pero pocas interacciones y buscan aliados

DATOS DE LA MARCA

Instagram: (@ emkt company

Logo:

24


https://www.instagram.com/emkt_company/
https://www.instagram.com/emkt_company/

Instagram:

emkt_company m Enviar mensaje +2,

309 publicaciones 3153 seguidores 564 seguidos

EMKT Company | Agencia Digital

Creador digita

M Somos el puente entre tu marca y tus clientes potenciales.
< 12 afios de experiencia en estrategia de ventas digitales
Comienza aqui

linktr.eefemkt_company @&

Valeniine’s
P

Consultorias Agency Life TIPS&HACKS Producciones Team EMKTE... Valentine's @ Branding

B PUBLICACIONES 5 REELS A ETIQUETADAS

emkL.company

RESUMEN DE ANALISIS

Competencia

Teniendo en cuenta el tipo de contenido de las diferentes redes y empresas en el sector de
marketing, se puede concluir que la mayoria de las publicaciones son para vender un producto
0 servicio, en este caso es un servicio que no solo necesita promocion si no también,
fidelizacion de los clientes por medio de publicaciones que den contenido para poder resolver
problemas diversos, tips o guias de contenido de valor, a su vez nos sirve como fuente para

saber que ofrecer a nuestro publico meta en “Gonzumarca- Digital Marketing”

25



CANALES DIGITALES

Es de vital importancia para nuestra marca tener habiles estos canales digitales, ya que hemos
encontrado suficiente material que indica que son las redes sociales mas fuetes y potenciales
para el uso y desarrollo de una marca personal y en caso de prestar un servicio continua

siendo la base para que empresas conozcan de nuetsro trabajo y potencial

El marketing digital es una nueva area de negocios en el mundo del internet si una marca no
esta en la web simplemente no existe, de ahi derivan los nuevos puestos de trabajo como
Community manager y social media manager. Las redes sociales como Facebook, Twitter e
Instagram son una nueva forma de llegar al cliente; muchas personas piensan que estos son
los medios para poder comercializar un producto, pero también es necesario contar con el

apoyo de un sitio web y de e-mail marketing. (BARAHONA PALACIOS, 2016)

Se publico material grafuco con contenido de valor que permitiera el aprendixaje a travez de
contenido pero sim dejar de lado la venta de un servicio, se busca fidelizar a los clientes y
formar gun grupo de seguidores que compartan las “publicaciones con otro para tener mayor

alcance de manera organica.

Canal de Facebook:

Facebook es una de las redes sociales mas utilizada a nivel mundial, generalmente la gente
busca informarse a través de ella y eso permite llegar a varios segmentos o mejor dicho a

diferente publico

26



Gonzumarca
gu

Canal de Instagram:

MARKETING, DISENO Y
ASESORIA

Editar foto de portada

Permite elaborar contenido diferente pero ademas puedo enlazar desde las publicaciones de

Instagram, también puedo jugar con un tipo de segmento de mercado, entre joven y adulto

(=]

B PUBLICACIONES

2
A ‘
‘Gonzumarca
o g
- Guia de tamaio de imagen para
f= facebook e instagram
1.Foto de perfil 180 x 180 pixel
2.foto de portada 851 x 315 pixe

3 foto de post

1200 x 630 pixe
4 fote evento

1920 x 1080 pixi

1 Foto de perfil 110 x 110 pix
2 foto de post 1080 x 1080 pi
3 foto de post vertical 1080 x 1350 pi:
4 foto de post horizontal 1080 x 566 pix
5 Stories 750 x 1334 pi

Gonzumar

Herramientas de anuncios  {_}

21 seguidos

Gonzumarca

Publicidad y marketing
Community Manager
Asesoria de Marketing Digital
FB : Gonzumarca
bio.link/zuleymab &

Video Marketing

da o recordar

Los videos son ma
jor la marca

faciles de consum

PAAL L,

(@) open i imse

Publico objetivo:

Elegimos un rango entre 25 a 34 afios y 30 a 45 esto para nuestros Buyer persona, creemos

que son edades en las que se pueden tomar decisiones de compra por la independencia

financiera ademas de interesarse en el contenido de valo

27



BUYER PERSONA

Buyer persona 1: ROSARIO GONZALEZ

Rosario Gonzalez

erramientas que utiliza Necesidades

Ocupacion

Estado Civil

Nivel Educativo

Redes que consume

Su trabajo se mide eun

para rabajar

1.Programas de procesamiento
de texto
2. Adobe

Personalidad

Extrovertida

Emccional

Planificadora

perfeccionista

1.0rientacion y ejecucion
creativa de proyectos nuevos
para marca, empresa u
organizacion

2.Resolucién de problemas

Responsabilidades
laborales

funcion de
1.cartera de clientes
2.Generar ingresos

Obtiene infortmacion a
traveés de

Relaciones y comunicacion con
el cliente

Canales de trabajo

1.Redes sociales
2.Capacitaciones Virtuales

Percepcion Competencia

Ohjetivos

1.obtener leads

2.percibir ingresos

3.Mantener activa la
comunidad en redes sociales

4.Innovar

1.Facebook 30%
2.correo electrénico 50%
3.Telefono 20%

1. Usodindmico de redes sociales
obteniendo mas clientes
2. Estrategia de contenido util para sus
seguidores

Uhbi i

Jefe

Director de area de
comunicaciones

San Salvador, El Salvador

Estos Buyer persona son la representacion imaginaria de un cliente potencial, al cual

podemos cubrir sus necesidades por medio de nuestros servicios, también permite segmentar

la audiencia y crear estrategias a partir de sus necesidades.
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Buyer persona 2: DANIEL CORTES

Buyer persona 3: ROSARIO GONZALEZ

Sexo

Ocupacion

Estado Civil

Nivel Educaltivo

Redes que consume

Daniel Cortés

lerramientas que uliliza

Necesidades

Su trabajo se mide eun

para rabajar

1.office
2. Adobe

Personalidad

Extrovertido

sistematico

Sociable

Compasivo

1.Creatividad para elaborar
contenido

2.resolucién de problemas y
toma de decisiones

Responsabilidades
laborales

funcion de
1.Generar ingresos
2.Obtener nuevos clientes
potenciales

Obtiene infortmacion a
traves de

1.Manejar la cartera de
clientes

Canales de trabajo

Objetivos

1.Atraer nuevos clientes
2.0btener ingresos
3.posicionar la empresa

1.correo electrénico 50%
2.Telefono 50%

Jefe

1.Redes sociales
2.Reuniones de trabajo
3.Reuniones sociales

Percepeion Competencia

Gerente General

Marisol Nunez

lerramientas que uliliza

Necesidades

l.mejores capacidades para atraer
clientes
2.uso excesivo de publicidad en RRSS

Miedos
1. No concretar planes
2.no llegar a la meta
3.miedo a los cambios

Su trabajo se mide eun

para rabajar

1.office

2. Adobe

Personalidad

Introvertida

Respetuosa

Carifiosa

Puntual

1.Creatividad para elaborar
contenido

2.Desarrollo de marca

3.Analisis de Contenidos

Responsabilidades
laborales

1.Manejar empresa familiar

Canales de trabajo

Objetivos

1.Iniciar su negocio

2.Atraer clientes

3.0btener ingresos
mensuales

l.correo electrénico 50%
2.Whatsapp 50%

Jefe

funcion de
1.Generar ingresos
2.0Obtener nuevos clientes
3.Generar contenido

Obtiene infortmacion a

1.Redes sociales
2.Reuniones con amigos

Percepeion Competencia

Es su propio jefe

1.0btienen ingresos por medio de redes
sociales
2.Gran mercado

Miedos

1. Que no funcione la empresa
2.Tener perdidas
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TIPO DE CONTENIDO

Planificacion:

- Hacer disefio de material con Infografias

- Gif

- Piezas graficas con contenido de valor

- Promover los servicios que ofrece la marca.

Ejemplo:

= i :
. Video Marketing

Ayuda a recordar Los videos son mas
mejor la marca faciles de consumir

- -
Llegas a mas Mejora tu
usuarios O~ posicionamiento
-
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Mk de contenidos

Marketing

Atraer audiencia

Transformar visitantes en
lead

Beneficios de contratar
servicios community

¢Como posicionar una
marca?

LINEAS DE CONTENIDO

LINEAS DE CONTENIDO

E |
Contenido de valor

Publicaciones que
resuelvan problemas

Que ayuden a iniciar un
negocio

Educar sobre un tema

Consejos de marca

Importancia de estar
activo en redes
sociales

Servicios

Creacion de logos

Creacion de marca
personal

Elaborar contenido
para tu marca

Asesoria

Interaccion con
clientes

Recomendaciones

Datos importantes a usarse en
publicaciones

Que no hacer en marketing digital

¢Por que buscar asesoria
profesional?

Pequefios metodos para mejorar

tu marca

Conocer al publico objetivo

31



KIP'S A MEDIR

i koIS :

1.Numero de .
. . 1.Conocer al publico meta, -
interacciones 1.Alcance organico en
. o el buyer persona . .
2. Los clientes \ periodo de tiempo
establecido .
comparten el determinado

contenido en sus redes
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Este contenido se elabor6 para los momentos en los que mejor responda la audiencia, ademas
de hacer mas dindmica las redes que se estén utilizando, esto permitira que la marca se
visibilice por medio de los recursos graficos, Gonzumarca - Digital Marketing; busca

seleccionar el contenido que sea mas util para la publico meta.

La propuesta de calendario estd elaborada para 15 dias maximo en dos plataformas

diferentes, Instagram y Facebook

e Tiempo de calendarizacion: Quincenal.

e Red social:

- Instagram / @Gonzumarca

- Facebook: Gonzumarca

Las publicaciones se haran diariamente utilizando diversos formatos para ambas redes
e Keywords a utilizadas:
- Marketing Digital
- Marketing tips
- Asesoria de Marketing
- Community Manager

- Marca Personal SV
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Fecha

Haorario

Tipo de Contenido

Pilar de Contenido

Descripeitn GRAFICA (Click 8 la imagen)

03. Octulbre 22

10. Octubre 22

17. octubre 22

2:00p. m.

Inberaccinmes

2 Sino tienes Tik Tok, ; Qué esperas para crearte una
cuenta?

Esta cuenta ¢s de gran ayuda para tu marca personal o
negoclo

Ya que su contenido es facil de consumir

. Te apuntas? &7

#TikTokparamarcas #Communitysy

7:00 p. m.

Reelks

MEK de contenidos

@ Hay muchas formas de potenciar tu marca o negocio
Déjalo en manos de expertos

Contactanos si quicres posicionar (U marca, Somos tu
mejor opcion G

#communitymanagersv #posicionamientidemarca

1:00 p. m.

Contenido de valor

B4 Una de las formas de estar més cerca de tus clientes
es con WhatsApp

Esta aplicacion te permitira interactuar de forma
inmediata, ademsis de asegurarte clientes potenciales. &)
Por su rapidez y capacidad abonas en la forma que te ven
tus clientes

WhatsApp Business es tu aliado 549

# Whats AppBusiness #marketingdigital

= Eviar oclertas
= Atencidn directa
= Realizar sorteas
= Enviar nowadades
= Enviar enlaces para

""‘ “landig. pape

5 i
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04. Octubre 22 Z45p.m

11. Oclubre 22 7:00 p.m

& Tu negocio necesita un empujoncito
Conoce nuestros servicios, te ayudaremos a

w

18. Octubre 22 2400 pumi

video senicios posicionarte en las redes sociales
Recuerda si no tienes redes tu negocio no existe 47 Gonzumarca
#somosGozumarca #Digitalmarketing Dlgical markeding
#Serviciosdemarketingdigital '
£ RECOMENDACIONES
& Imaginas como se veria disefiada tu marca en redes
- PARA TUMARCA
sociales
. L HIEE Linaa aleld o cokores para
) Y buscas concretar esa idea, ten encueta estas marca
¢ recomendaciones ﬂ ' Flabara un e acarde a tu
#tipsmarketing #digitalmarketin #communitymanagersv —
+ Disefia imdgenes o lama
_ fotagrafias
* |rifgrmiare de las rendentdas ‘_:‘:l
recomendaciones -
@ Deseo comenzar a crear mi marca personal.
Pero tengo inconvenientes con este abarque.
post Recuerda que todo comienza con una idea solo debes
buscar las personas v la informacién correcta. §7
#marcapersonal #maketingdigtal e i et
:.::u'mr::!"u;m eadearias —
ME, de contenidos B
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6. Octubre 22

G45p.m.

Story

Interacciones

& Es inicio de semana.

Tus seguidores y compradores potenciales estan
esperando por ti "

. Estas listo?

#ecommercesy #eontenidodigitalsy

13. Octubre 22

07:00 p.m

Reels

Contenida de valar

&5 Estas listo para emprender con tu mareca en redes
sociales

Tienes tu producto, pero aun dudas s1 podras tener
ganancias
Aqui te dejo datos importantes para tomar en cuenta si
ya tienes tus productos o servicios a disposicion del
piiblico Gp
Es importante definir una estrategia
#contenidodevalorsy #marketingdidital

Cost
Ma deseados

Una vex calculssa tu pracie cparwtie deben

y a definir tu estrategia h r\

20. Octubre 22

1:00 p. m.

post

Servicios

&7 El contenido que presentas a tus clientes en redes
sociales es muy importante
Este sera tu carta de presentacion, depende de ti como

81 tienes problemas con edicion y elaboracion de piezas
graficas

iNosotros somos tu solucion! Gp Escribenos. ..
#contenidoparamarca #communitymanager

explotar las herramientas necesanas para lograr impactar.

T
) =" &)
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07. Dctubre 22

14. Octubre 22

21. Octubre22

Z45p. m

SE oS

(3 ;Conoces de los beneficios de los nichos de mercado?
Todas las marcas buscan a sus clientes potenciales

Para ello, debes tener en cuenta que es importante saber
a cudl pertenece tu negocio, a cual se adapta tu producto
o servicio M

#nichosdemercado #comprasoline #contenidodevalor

JE
NICHO PARA MARCA

Mayor valor a tu

marca
Mejores mensajes de S

mejor inversid
Mayorrentabilidad

1:00 p.m

MK de contenidos

& ; Aun no sabes cémo crear contenido de calidad?

Las fechas importantes son optimas para el comercio
online, es indispensable asesoria la de expertos.

El contenido en los medios digitales presenta
caracteristicas particulares a cualquier otro medio, delega
este trabajo a profesionales para crezcas como nunca [}
#contemdodigital #Contenidodecalidad
#digitalmarketinsv

100 p. m.

recomendacionss

K Recomendacion del dia

Poner atencion a las demandas de tus clientes es crucial
para fidelizar a t pablico.

Hay 5 datos importantes que hardn tu vida ecommerce
mis facil £7

#Ecommercesv #clientespotenciales #contenidodemarca
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Vist..lulizulo-
Antes de

Culi Ly praveLe, -"' -
ambia "l‘:

P E Gonzumarca
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Cantenido de Valor

| BRAN'DIW

5 pasos para
construir un
PERSONAL
BRANDING
efectivo
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RECDH‘IEI‘IHDC

USA HASHTA

Recomendaciones

ADMINISTRAMOS
TUS REDES
SOCIALE

Mo tienes
sabe

GOODGLE ADWORDS

Contenido de Yalor




14. Octubre 22

BOD a.m

Servicios

0D am

Mk de contenidos

POSICIONARTE

DE EXITO
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Recomendaciones

Mk de contenidas

Recomendacicn

Esto permite una mejor y

compeadores potenciales

El poder de la
imaginacion
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