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RESUMEN 

 

El trabajo muestra cuales son los pasos que deben ejecutarse para crear y luego dar a conocer 

la marca personal al público general, basándose en técnicas y herramientas, utilizando los 

nuevos medios y canales publicitarios digitales como Internet, el móvil o el Internet de las 

cosas. Por tal motivo, una persona puede construir su propia marca y ofrecer sus servicios o 

productos dependiendo de sus conocimientos y su experiencia a nivel laboral y profesional, 

para poder brindar la oportunidad de mostrar a un potencial comprador cuales son nuestras 

fortalezas y habilidades que la competencia no posee. Para el desarrollo de nuestra marca 

personal, en un primer momento se necesita crear una estrategia digital de marketing, la cual 

consiste en diseñar un plan de acción desde la creación del logo, de la marca hasta la 

propuesta final de un calendario de contenido para las redes sociales, todo con el fin de 

cumplir los objetivos trazados al inicio del proceso. La meta del trabajo es mostrar cuales son 

los conocimientos y la experiencia que se ofrece en la rama de las comunicaciones en 

conjunto con el Marketing Digital. En resumen, crear la estrategia con los puntos clave 

determinará que nuestra marca logre el posicionamiento deseado dentro del mercado 

especifico, hasta poder convertirse en un referente en las redes sociales previamente 

analizadas y seleccionadas. 

 

Palabras clave: Música; Consulta; Marketing Digital; Posicionamiento; SEO; Estrategia de 

Marca; Comunicaciones. 
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INTRODUCCIÓN 

 

A partir de la evolución de las Tecnologías de la Información y la Comunicación y el auge 

de la internet y Redes Sociales, se ha habilitado nuevos canales de difusión de contenidos, ya 

sea informativos, entretenimiento, noticiosos y comerciales; en este contexto, también ha 

existido un cambio en las formas de comunicar. 

 

Entre los nuevos canales de comunicación se pueden encontrar clasificaciones como blogs, 

wikis, etc., que usados conjuntamente permiten una potencia interacción de cientos de miles 

de personas con las mismas inquietudes (o necesidades). 

 

En ese sentido, el marketing son las herramientas que utiliza la empresa para implementar 

las estrategias de Marketing y alcanzar los objetivos establecidos. Para el caso, entenderemos 

el Marketing Digital como el conjunto de principios y prácticas cuyo objetivo es potenciar la 

actividad comercial, centrándose en el estudio de los procedimientos y recursos tendientes a 

este fin. 

 

Este documento es la puesta en marcha de la “Estrategia de marketing digital para la creación 

de la marca personal “Chacon Music”, que incluye el proceso desde la planificación y 

ejecución de una estrategia digital, sus objetivos, los servicios ofertados, FODA, análisis de 

la competencia, entre otros, con el propósito de ayudar a las empresas, emprendimientos o 

marcas individuales a mejorar o incrementar sus niveles de venta y de interacción con el 

público en redes sociales, primordialmente en la red social Facebook. 

 



- 10 - 

 

SITUACIÓN ACTUAL DE LA MARCA 

 

En un entorno digital que evoluciona día con día y la importancia de adaptarnos a las nuevas 

demandas de los usuarios y el acercar tus productos o servicios a la palma de sus manos nace 

esta idea con el objetivo de ayudarle a hacer el trabajo más fácil a otros djs o cualquier 

institución que requiera mis servicios de edición, creación y masterización de música. 

Tomando en cuenta el auge de las Redes Sociales, Facebook es una de las redes sociales en 

la actualidad que permite un mejor acercamiento entre los usuarios, así como el perfil de 

personas que usan esa red social se acerca más al público objetivo. 

Logo de la marca 
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OBJETIVOS DE LA MARCA 

 

Objetivos generales 

a) Dar a conocer mis servicios a 20,000 personas en un mes. 

b) Mejorar la visibilidad de los servicios a través de la construcción de relaciones entre otros 

djs y sus clientes en Facebook. 

 

Objetivos específicos  

a) Incrementar el tráfico de usuarios en la página de Facebook para llegar a clientes 

potenciales. 

b) Definir una línea de publicación de contenido de valor para motivar la interacción y 

fidelidad del público. 

c) Identificar y reforzar el tipo de contenido de preferencia de los usuarios. 

d) Identificar nuevos canales de comunicación de acuerdo con los intereses de la audiencia. 

 

KPI’s a medir  

a) Porcentaje de nuevos seguidores 

b) Impresiones del perfil 

c) Porcentaje de nuevos Me Gusta 

d) Visualizaciones de los Reels 

e) Comentarios 

f) Publicaciones con más Me Gusta 

g) Participación en encuestas 

h) Respuestas a Historias 
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DESCRIPCIÓN DE LA MARCA 

 

DJ Chacon es un proyecto que lleva 7 años en el ámbito siendo DJ de discomóvil, DJ de 

bodas y DJ de Club y Bares del todo El Salvador. 

 

Viendo la necesidad de que los DJs suenan las mismas versiones de las canciones decidió 

crear sus propios remezclas. Actualmente pertenece a la tienda de remezclas 

californiaremix.com. 

 

Además, me dedico a crear cursos de formación para otros dj que quieran aprender a crear 

sus propios remezclas. 

 

SERIVICIOS   

 

PRODUCTO DESCRIPCIÓN  

Remezclas Versiones especiales de las 

canciones listas para ser mezcladas 

en fiestas. 

Cursos  técnicas y da consejos, además de enseñar paso a paso a crear 

un remezcla. 
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FODA 

 

El análisis FODA es una herramienta de planificación estratégica, diseñada para realizar un 

análisis interno (Fortalezas y Debilidades) y externo (Oportunidades y Amenazas) en la 

empresa. 

 

Desde este punto de vista la palabra FODA es una sigla creada a partir de cada letra inicial 

de los términos mencionados anteriormente. En el caso de esta estrategia de marca personal, 

identificamos los siguientes aspectos: 

 

Fortalezas 

- 7 años de experiencia como dj  

- Conocimiento del mercado  

 

Oportunidades 

- Aprender otro idioma puede generar más conexiones con djs del habla inglesa 

- Crear re-mezclas de música anglosajona  

Debilidades 

     -      Movilidad física limitada al área de San Salvador  

     -      Recurso humano limitado 

     -      Recursos económicos limitados 

Amenazas-  

    -       Surgimiento de más competencia en el rubro 

    -       Djs más grandes con acceso a mejores tecnologías. 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA Y REPORTE 

 

Parte fundamental para ofrecer un servicio de calidad a los clientes, es importante tomar en 

cuenta el mercado y estilos que funcionan. 

 

Marca Facebook Instagram TikTok  Youtube SoundCloud Web 

MIKE F -

OFICIAL 

X X X X X  

LeXedit X X  X X X 

DJ Yulios X   X   

DJ 

Samuel 

Alvares 

X   X   

 

Fuente elaboración propia. 

 

MIKE F - OFICIAL 

https://www.facebook.com/MIKEFOFICIALPACK 

 

MIKE F No tiene línea grafica pública más videos que fotografías. publica sus remezclas con 

un enlace para descargar. utiliza el mismo video en las otras redes sociales. Publica cada 3 

días.  Análisis creado de mayo a agosto de 2022 

 

 

 

  

https://www.facebook.com/MIKEFOFICIALPACK
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LeXeDIT 

https://www.instagram.com/lexeditofficial/?hl=en 

LeXeDit pública más video en su canal de YT en las otras redes sociales publica una vez al 

mes. Sube animaciones de sus remezclas. Si tiene línea gráfica. Análisis creado de mayo a 

agosto de 2022 

 

 

 

 

 

 

 

 

DJ YULIOS 

https://www.facebook.com/djyulios 

DJ Yulios no tiene linea gráfica, sus publicaciones son fotos de sus nuevos remezclas. 

combina su vida personal con su perfil de dj. No obtiene comentarios. publica cada 5 días 

Análisis creado de mayo a agosto de 2022 

 

 

 

 

 

  

https://www.instagram.com/lexeditofficial/?hl=en
https://www.facebook.com/djyulios
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DJ SAMUEL ALVARES 

https://www.facebook.com/DjsamuelAlvarezUR 

DJ Samuel si tiene línea gráfica, público contenido diferente en cada red social generalmente 

enlaces a sus videos en YT. Pública cada día 

Análisis creado de mayo a agosto de 2022 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/DjsamuelAlvarezUR
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BUYER PERSONA 

 

El Buyer Persona es el tipo de cliente ideal que como marca o empresa debemos alcanzar. Se 

elabora a través de un perfil previamente investigado en aspectos muy puntuales que permiten 

tener un mayor acercamiento al cliente que queremos capturar.  

 

Esta representación ficticia del cliente ideal nos permite diseñar estrategias y acciones 

adecuadas. Con el buyer persona etiquetamos a nuestros clientes potenciales dándoles 

nombres, aspectos sociodemográficos, personalidad, comportamientos, dolores, 

motivaciones e incluso su manejo dentro de las redes sociales. 

 

Target queda sólo a nivel de información personal como: Edad, el sexo, lugar de residencia, 

nivel educativo y socioeconómico, estado familiar, entre otros. Sin embargo, cuando 

hablamos de buyer persona, este profundiza aún más y logra capturar información más 

detallada como: profesional (tipo de trabajo), jefe (quién es su jefe, cómo es un día en su 

trabajo), empresa (que tipo), cosas da valor (miedos, objetivos, retos), personalidad 

pasatiempos, forma de ser, datos negativos y positivos, etc. 
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BUYER PERSONA 1 
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BUYER PERSONA 02 
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BUYER PERSONA 03 
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CANALES DIGITALES Y LÍNEA DE CONTENIDO 

 

Facebook 

Facebook es una de las redes sociales en la actualidad que permite un mejor acercamiento 

entre los usuarios, así como entre empresas y sus clientes. Al ser un canal de difusión de 

contenido visual, permite en primer lugar que marcas o empresas muestren de mejor manera 

sus productos o servicios con videos (reels), historias, piezas gráficas, entre otros elementos 

en alta calidad. 

 

Asimismo, al ser una aplicación móvil asegura inmediatez en la difusión de mensajes, lo que 

facilita la interacción de los públicos de manera instantánea. Gracias a la implementación de 

herramientas para negocios, Facebook permite a marcas o empresas conocer los avances y 

niveles de alcance, así como los niveles de interacción del público como resultado de la 

estrategia digital implementada.  

 

El contenido siempre buscara aumentar las ventas de nuestro producto con humos y 

contenido que tenga que ver con nuestro tema de forma directa. 

 

CALENDARIO DE PUBLICACIONES 

 

Una vez finalizado el proceso de selección de las líneas de contenido y las prioridades del 

cliente, se procede a elaborar un calendario de publicaciones previos periodos establecidos. 

En este caso se realizará de manera quincenal, tomando en cuenta: Fecha (del 03 de octubre 

al 17 de octubre 2022) y horario de publicación, tipo de publicación, línea de contenido (valor 

o venta), copy o texto que acompañará la pieza gráfica, descripción y pieza gráfica.
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