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RESUMEN

El presente trabajo muestra de manera detallada los pasos a seguir para crear una estrategia
de marketing digital para marca personal en Redes Sociales, y su posterior establecimiento
en el mercado actual; de la misma manera la forma ideal para hacer una estrategia digital
para que dicha marca se posicione en los principales motores de bdsqueda en la web. Desde
la descripcion de la marca, pasando por sus objetivos, su publico y clientes ideales. Asi como
también identificando a la competencia y estableciendo medidas claras de las metas a las
cuales se quiere llegar. Sin dejar de lado un detallado calendario que muestra el contenido y
la manera en la que se dard a conocer dicha estrategia. Lo que se busca es mostrar los
conocimientos obtenidos de una manera comprensible, claray concisa, aplicando las técnicas
de Marketing Digital adquiridas. Esto lograré el posicionamiento deseado y la posterior

potencializacion de la marca “Carlos Orellana - Camarégrafo™.

Palabras clave: Marketing Digital ; Posicionamiento ; Estrategia Digital ; Camarografo ;

Carlos Orellana ; Redes Sociales.



INTRODUCCION

La estrategia de marketing digital se ha estudiado desde diferentes perspectivas, el concepto
ha evolucionado en el tiempo y hay diferentes autores a los cuales se puede hacer referencia,
para efectos de esta presentacion, se tomara el concepto propuesto por Munuera Aleman &
Rodriguez Escudero en 2016; un conjunto de acciones encaminadas a la consecucion de una
ventaja competitiva sostenible en el tiempo y defendible frente a la competencia, mediante
la adecuacion entre los recursos, las capacidades de la empresa y el entorno en el cual opera,

y a fin de satisfacer los objetivos de los multiples grupos participantes en ella.

La implementacion de una estrategia de Marketing Digital ayuda a la empresa a crecer, a que
potenciales clientes conozcan la marca y los antiguos se fidelicen con la misma, a ser

referencia en su rubro y posicionarse en los motores de busqueda de internet.

Basado en esta premisa se presenta el siguiente informe que tiene como finalidad crear la
estrategia de Marketing Digital de la marca “Carlos Orellana - Camarografo”, tomando en
cuenta lo importante que es hoy en dia crear una tactica comunicacional que englobe todos

los aspectos que contiene una estrategia integral.

Este trabajo es el resultado final de lo aprendido en el “curso de especializacion en medios
digitales y redes sociales” y no es como tal una investigacion, mas bien es una guia practica
y detallada de los pasos a seguir para la creacidn de una estrategia de marketing digital, en

este caso de una marca personal.



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

La investigacién de mercado es el proceso de recopilacion, andlisis e interpretacion de
informacion sobre los consumidores, el mercado y la competencia con el fin de ayudar a las
empresas a tomar decisiones mas informadas en el desarrollo de su plan de marketing (Kotler
2008).

Es por ello que luego de mas de una década desempefidndome como camardgrafo, tanto en
el area de prensa a nivel nacional e internacional, asi como de eventos sociales, es hora de
crear una marca personal que englobe ambas facetas. Una marca en la que se pueda demostrar

las capacidades, habilidades y destrezas manejando una camara de video.

Es asi como nace la marca “Carlos Orellana - Camarografo”, actualmente la pégina de

Facebook ha estado abandonada (www.facebook.com/corellanagmz100) no muestra ningun

crecimiento significativo y las ultimas publicaciones no muestran los alcances esperados.

En el perfil de Instagram (www.instagram.com/corellanagmz) hasta hace un mes era un perfil
privado, ahora pasé a ser un perfil pablico y el crecimiento en vistas a los Gltimos reels ha

sido bastante significativo.

Con los nuevos conocimientos adquiridos se espera hacer crecer ambas redes y potencializar

el alcance que estas tienen.

Al ser un emprendimiento nuevo y en desarrollo se siguen definiendo los servicios
especificos a ofrecer, pero en el siguiente apartado se sefialan a groso modo los mas

esenciales.


http://www.facebook.com/corellanagmz100
http://www.instagram.com/corellanagmz

INFORMACION DE LA EMPRESA

Comencemos definiendo que es Marketing, es la cienciay el arte de explorar, crear y entregar
valor para satisfacer necesidades de un mercado objetivo con lucro. EI Marketing identifica
necesidades y deseos no realizados. Define, mide y cuantifica el tamafio del mercado

identificado y el lucro potencial (Mesquita 2018).

La marca “Carlos Orellana - Camarografo” ofrece la creacion de videos en tres grandes areas;
la primera es la grabacion y edicion de videos en eventos sociales (llamense bodas, 15 afios,
graduaciones, etc.). Estos videos incluyen tanto la preparacion del evento, como la filmacién

del evento en si.

En cuanto a la edicion, se entregara un video resumen de todo el evento (la duracion

dependera del paquete contratado), y un video corto para compartir en sus redes sociales.

La segunda es la creacion de videos para marketing de redes sociales. En estos videos se
decidira junto con el cliente lo que mas le convenga a la estrategia de la marca. En cuanto a
la edicion, se entregara un video depende lo establecido a cada red social, es decir duracién

(un reel, un post, etc).

Y la tercera area es la creacion de contenido audiovisual para redes sociales, Ilamense post
de Facebook, reels de Instagram o Facebook, shorts de YouTube, videos para TikTok, etc.
Estos videos incluyen una preparacion previa a la grabacion, planificacion del video y previa

aprobacion antes de crearlo. Los precios varian segun el tiempo de contratacion.

También se piensa incluir un apartado de tips y concejos a nuevos creadores, “quienes como

YO en su momento”, buscan una guia practica para aprender este bonito arte.



Logo de la marca:

Carlos Orellana

@corellanagmz

Carlos Orellana
@corellanagmz
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OBJETIVOS DE LA MARCA

Los objetivos de marketing son las metas especificas que una empresa quiere alcanzar a
través de sus esfuerzos de marketing. Los objetivos deben ser claros, medibles y alcanzables,
dado que establecen los lineamientos generales y especificos del actuar del negocio, ademas,

tienen que estar estrictamente alineados con la estrategia general de la empresa.

Los objetivos deben de ser medibles, relevantes y realistas para que el plan de marketing
refleje lo que se desea alcanzar en un afo, estos objetivos deben de ir enfocados a aspectos

de participacion de mercado, financieros, aumento de ventas, tecnol6gicos (Munuera 2016).

En base a esto se han definido los siguientes objetivos:

Objetivos Generales:

. Reactivacion de la péagina de Facebook de “Carlos Orellana -
Camarodgrafo”.
. Posicionar la marca “Carlos Orellana - Camar6grafo” como referente

de creador de contenido digital.

Objetivos Especificos:

. Crear contenido de valor que genere interaccion y de esta manera
generar trafico.

. Incentivar la adquisicion de los servicios de creador de contenido de
la marca “Carlos Orellana - Camarografo”.

. Aumentar el nimero de seguidores de la comunidad en el Facebook e
Instagram de “Carlos Orellana - Camarografo”.

. Establecer Instagram como un portafolio virtual de los trabajos que se
realicen bajo la marca “Carlos Orellana - Camarografo”.

11



FODA

El andlisis FODA consiste en identificar las fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas de una organizacion. Esto se lleva a cabo mediante la realizacion de una exhaustiva
evaluacion de los procesos, recursos, competidores, entorno, entre otros. Una vez que se
hayan identificado los elementos, se debe establecer una programacion de objetivos, para
poder alcanzar de manera eficaz los resultados deseados. Esto se logra mediante la definicion
de estrategias para capitalizar las fortalezas y oportunidades, asi como para eliminar o

minimizar las debilidades y amenazas (Martinez Lima 2018).

Es por ello que luego de un andlisis exhaustivo se llego al siguiente analisis FODA:

FORTALEZAS
e La principal fortaleza de la marca es la experiencia, se cuenta con mas de 10 afios

trabajando formalmente en el rubro.

e Ademas de la filmacion del video, también se editan en programas profesionales de

edicion.

e Y, por dltimo, la cobertura tipo prensa de eventos institucionales donde se necesite

de redaccion, fotografia, video y publicacion, es todo en una sola persona.

OPORTUNIDADES

e Expandirse en nuevas experiencias.

e Dar a conocer el trabajo de un camarografo y desmitificar la creencia que solo es

apretar un botdén y grabar.

¢ Regalar un poco del conocimiento aprendido con los afios a nuevas generaciones de

creadores.

12



DEBILIDADES

e Lo poco o nada del crecimiento en redes sociales como Facebook, que sirven como

plataforma para dar a conocer el trabajo.

e Falta de tiempo para alimentar y gestionar de mejor manera las redes sociales.

e Poca efectividad en las estrategias de marketing de contenido.

AMENAZAS

e Uso maés frecuente de las redes sociales por parte de la competencia.
e Rapido crecimiento de la comunidad de la competencia.

e Costos menores y de baja calidad por parte de la competencia.

13



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

El andlisis de mercado es un proceso que se utiliza para comprender las necesidades, deseos
y comportamientos de los consumidores y para evaluar la situacion del mercado y la
competencia (Kotler (2008). Este proceso es fundamental en la planificacién de un plan de
marketing efectivo, ya que ayuda a identificar oportunidades y desafios en el mercado y a

desarrollar estrategias adecuadas para abordarlos.

Es por ello que basado en una investigacion propia, se ha identificado a tres perfiles de
competencia, este analisis competitivo también nos permite verificar la viabilidad de nuestro
proyecto, ya que este estudio puede revelar una saturacién del mercado por la competencia

con demasiadas ofertas en relacién con la demanda.

A continuacion, se muestras los resultados del analisis a estos tres perfiles:

|

HR pro

Veklo Studio ° °

SVpro Studio ° ° °
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1.

HR pro

Tiene perfiles tanto en Facebook como en Instagram, brinda servicios de fotografia, disefio

y produccion audiovisual, servicios de marketing y publicidad.

HR pro [b
® 3,0 (2) @ - Publicidad y marketing Me gusta

T

A

HR pro esta en Acantilados
31 ago. - La Libertad - @

Muchas felicidades “Carlos y Sandra” les
agradecemos por permitirnos formar parque de
ese dia tan especial.

730 personas les gusta esto 44 reproducciones

Inicio blicacione pinione Vide Fotos o Megusta (D comentar £> Compartir

Informacién HR pro
6ago. - @

®

== Nivel de respuesta alto a los mensajes

En

https://hrpro.xyz/

Enviar mensaje

7258 5000

Publicidad y marketing

su perfil de Instagram cuenta con 136 seguidores y 52 publicaciones, y en Facebook tiene

730 me gusta y 769 seguidores.

& hrpro2

52 136 63

Publicacio.. Seguidores  Seguidos

HRpro

Te brindamos servicio fotografico, disefio y produccion
i , servicios de publicidad y i

produccién audiovisual

Ver traduccién

hrpro.xyz/

e jl_marroquin sigue esta cuenta

i) ®
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Dentro de su contenido se puede observar pocas publicaciones e interaccion con su publico,

y los servicios que se observa que mas presta son los de grabacion de eventos sociales.

Links de perfiles:
Instagram; https://instagram.com/hrpro2?igshid=YmMyMTA2M2Y =
Facebook; https://www.facebook.com/profile.php?id=100063789772795
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2. Veklo Studio

Tiene perfiles tanto en Facebook como en Instagram, brinda servicios de cobertura de
eventos, publicidad digital, asesorias y plan de Social Media, videos corporativos, fotografia

de producto.

& Videos

®

\'EKLO STUDIO

Veklo Studio El Salvador

926 sequidores + 1 seguidos
WhatsApp Mensaje Seguir

Publicaciones Informacién Fotos Men

Detalles
@ Pagina - Agencia de marketing
., 73818436

=4 veklostudio@hotmail.com

En su perfil de Instagram cuenta con 113 seguidores y 74 publicaciones, y en Facebook tiene

926 seguidores.

@ 74 113 0
weomo) p Seguid

Foto y Video en El Salvador
OCobertura de Eventos
QAsesorias y plan de Social Media
QVideos Corporativos
OFotografia de Producto... m.

Ver traduccién

bit.ly/3xef5nn

San Salvador, EL Salvador

m Mensaje Contacto +2

® @ W

VIDEO/CINE BODA FOTOGRAFIA 15ANOS




Su contenido es poco actualizado, sus ultimas publicaciones son de junio 2022, y los post

son los mismos en ambas redes, también son pocas las interacciones.

Links de perfiles:
Instagram; https://instagram.com/veklo_studiosv?igshid=YmMyMTA2M2Y =

Facebook; https://www.facebook.com/VekloStudio
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3. SVpro Studio

Tiene perfiles tanto en Facebook como en Instagram, brinda servicios especialmente de

fotografia y video de bodas, cabe resaltar que tiene canal de YouTube.

T m
.. Q Siitha swdio>tudi 0.7 g
-~ P ool %"
] f 9
= : N “Re .
= b .! hod -~
Ao S ey

S_VEL_'?J,; Svpro Studio

%% Fotografia y videografia
L]
(]
e Svpro Studio
=7 Bdefeb de2020 @
Stories that are meant to be capture @ e

DM o svpro. il.com
#weddingdress #wedding #weddingp... Ver mas

Ver traduccion

va = T
(8 3 § 2. "

Cvinra S

En su perfil de Instagram cuenta con 1820 seguidores y 171 publicaciones, pero en Facebook

o Me qusta © Comentar 2> Compartir

tiene 22 me gusta y 8 suscriptores en YouTube.

Svpro 171 1,820 3417
Lo ,

o Studio

es

Svpro Studio
Creador de videos

Fotografia y video de Bodas.&8

Por: @carlos_svpro

Déjanos capturar tu dia especiali®!

Contacto * .. mas

Ver traduccién
www.youtube.com/channel/UCej3ASGOeLqEsmpxqDS...

fincacampobello, nmaricelanm y 1 persona mas siguen
W estacuenta

m Mensaje Contacto 2

///7' ,‘.] ‘,,- i ,\.\ / a5 .
a &K &

BTS Weddings
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Su contenido es poco actualizado en Facebook, sus ultimas publicaciones son de 2020, y los
post son pocas las interacciones. Sin embargo, es mas activo en Instagram, tomando en
cuenta que su creador es uno de los bloggeros méas reconocidos del pais (Carlos SVpro) que

en su perfil personal si es muy activo.

3 svpro Studio Q H Sandra & Gerardo
i": ;\‘ = - : X vista:
Jy -~ ewngN
: Svpro,

>Svpro Studio Mlch‘ell & Sven
@ SUSCRIBIRSE 8 suscriptores
P:ﬁ\lG(;:\‘PiL VIDEOS REFl;lIzSoTSSCDCElc}N = 2
Videos subidos é o/ 1 | Celeste & Mauricio
?) ,: & «, f\lit‘;‘e’ril‘& Doris : “‘. - { e

" Gerardo & Sandra
Rocio & Isaias " ) vistas - hace 1 afio
vistas : 2
2

[l sandra & Gerardo Gricia & luis
3 vista 17 vistas - hace 1 afi

Michell & Sven
3 vistas g Melissa & fran
) vista: hace §

‘8 =

Shorts Biblioteca

Links de perfiles:

Instagram; https://instagram.com/svpro.studio?igshid=YmMyMTA2M2Y=
Facebook; https://www.facebook.com/Svpro-Studio-2623324044561008/
YouTube; https://m.youtube.com/channel/UCej3ASGOeLgEsmpxqDSu2tQ
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BUYER PERSONA

Un buyer persona es una representacion ficticia del publico objetivo de una empresa
mediante la que podemos conocer con detalle a su audiencia para crear estrategias de
marketing lo més orientadas posible a partir de sus necesidades. Se trata, por tanto, de una
forma de entender mejor a quién nos dirigimos y de relacionarnos con el pablico al que

queremos vender nuestros productos y servicios (Molina 2021).

Esta representacion ficticia del cliente ideal nos permite disefiar estrategias y acciones
adecuadas a partir de las necesidades que el cliente debe saciar. Con el buyer persona
etiquetamos a nuestros clientes potenciales dandoles un nombre, edad, aspectos

sociodemogréficos, personalidad, comportamientos, etc. (Merodio 2012).

Por lo tanto, como marca personal se estudié a 3 buyer persona, se investigo a sujetos de
cada rubro como posibles clientes ideales, donde cada uno se encarga de buscar nuestros

servicios en el diario vivir.
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Buyer Persona 1

DATOS PERSONALES

Nombre: Rafael Benitez

Edad: 18 - 23 afios

Estado Civil: soltero, sin hijos
Profesion: estudiante

Ingresos: depende econdmicamente
de sus padres

Donde vive: en casa de sus padres

METAS Y RETOS

Aprender a crear videos de forma
profesional para poder conseguir un
empleo.

Conocer el uso y manejo de una
camara de video o dispositivos con los
que pueda crear  contenido
audiovisual.

Ser diferente al resto de creadores de
videos.

PRODUCTOS Y
SERVICIOS

Curso de formacion libre sobre manejo
de camaras.

Videos explicativos gratuitos sobre los
planos y angulos para grabar videos.
Herramientas gratuitas para grabacion
y edicion de videos.

Rafael
Benitez

ESTUDIANTE

INFORMACION

Estudiante de primer ano de la licenciatura en
comunicaciones.

Rafael es un estudiante de comunicaciones de primer
ano, tiene 19 anos y vive con sus padres en San
Salvador, es amante de la creacién de videos y siempre
estd en busqueda de cursos online que le ayuden a
mejorar su técnica.

o

Tiene 19 anos, le gusta el video y la fotografia, sigue
cuentas de creadores famosos.

v/

Vive con sus padres en el Barrio San Jacinto de San
Salvador.

=

Es estudiante de comunicaciones

Sueda con ser camardgrafo profesional

Depende econémicamente de sus padres, una familia de
clase baja, y esta en busca de su primer empleo para
aportar a la economia familiar.

22



Buyer Persona 2

)

DATOS PERSONALES

Nombre: Karla Campos

Edad: 25 - 35 afios

Estado Civil: Comprometida,
planificando boda

Profesion: Visitadora Médica
Ingresos: $1,500 - $2,000 mensual
Donde vive: Antiguo Cuscatlan

METAS Y RETOS

Poder tener un recuerdo del dia de su
boda y gurdarlo para la posteridad.
Saber que el producto final de las
imagenes de su boda sera el deseado
y no tener ninglin tipo de
preocupacion por ello.

Compartir con su familia y amigos los
mejores momentos de su boda.

PRODUCTOS Y
SERVICIOS

La mejor calidad de video, fotografia y
edicion.

Video y fotos del recuerdo, y poder ser
compartidas en sus redes sociales.

Karla
Campos

FUTURA NOVIA

INFORMACION
Visitadora médica en San Salvador.

Karla es una joven que estd preparando el dia de su
boda, tiene 26 aios y vive sola en Antiguo Cuscatlan. Le
gusta estar pendiente de sus redes sociales y
ultimamente por el tema de su boda sigue a reconocidos
fotdgrafos de eventos sociales, espera encontrar al
adecuado para capturar ese momento tan especial.

o

Tiene 26 anos, esta planificando su boda y sigue redes
de fotdgrafos y camardgrafos de eventos sociales.

v/

Vive en una residencial privada en Antigua Cuscatlan.

=

Visitadora médica de uno de los laboratorios mas
importantes del pais.

W

Suefa con que el dia de su boda sea capturado para la
posteridad y tener guardados esos bellos recuerdos.

Tiene un salario mensual de $1,800

23



Buyer Persona 3

Edgardo
Pastor

EMPRESARIO

INFORMACION

Empresario en el rubro de la venta de lentes
(optica)

Edagardo es un empresario con mas de 20 afios en el
robro de las Opticas visuales, y ha visto como su
competencia ha crecido gracias su presencia en redes,
busca posicionarse y crercer aun mas.

o

Tiene 55 afos y quiere que su negocio se posicione en
Redes Sociales.

'/

Vive en Santa Tecla.

=

Empresario.

Es duefio de su propia optica y de el depende 10
empleados a los cuales da trabajo en diferentes areas.

24



CANALES DIGITALES

Las redes sociales son lugares en Internet donde las personas publican y comparten todo tipo
de informacion, personal y profesional, con terceras personas, conocidos y absolutos
desconocidos” (Celaya 2008).

Las redes sociales son los canales ideales para dar a conocer cualquier marca, hoy en dia
como se dice, si no estas en redes sociales no existes, y con los pocos seguidores que
actualmente se cuentan en Facebook e Instagram, se usaran como base para “arrancar” con

la estrategia de marketing digital.

Es por ello que luego de analizar las diferentes redes sociales, se llegé a la conclusion que
Facebook es el canal digital que mejor se adapta para la presentacion de diversos contenidos

multimedia, permitiendo de esta forma ser mas creativo con los mismos.

facebook Correo electronico o tel Contrasena ¢Olvidaste la cuenta?

Carlos Orellana -

#2 234 personas siguen esto

Camarografo
3 3 nviar mensaje
@corellanagmz100 - Fotografia y videograffa J
Hola! ;C6mo podemos ayudarte?
Inicio Informacion Fotos Videos Mas v
Informacién Ver todo Q Carlos Orellana - Camarografo actualizé su foto de portada
10h-@
iﬁ A 229 personas les gusta esto g-
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Instagram por su parte, es la plataforma que ultimamente va de la mano con la creacion de
videos, los reels son los post de mayor alcance, por lo tanto, se explotara el uso de este

recurso en esta red social en especifico.

Core| [a naq mz Enviar mensaje Seguir
111 publicaciones 233 seguidores 638 seguidos
Carlos Orellana

& Video | = Edicién | @8 Fotografia

twitter.com/corellanagmz
® &l salvador sv

Hulk Colle... Pixeles Especializa...

Se obviaran de momento otras redes sociales, pues se cree pertinente comenzar solamente
con estas dos, aungue con el auge de algunas redes como por ejemplo TikTok, se podria
afiadir en un futuro cercano, no sin antes hacer el pertinente estudio para poder adatarlo a las

necesidades que la marca requiera.
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LINEAS DE CONTENIDO

e Contenido sobre servicios.
¢ Video de contenido de valor y/o branding.
e Piezas graficas.

e Cobertura de eventos.

Contenido de valor | Video marketing | Contenido de interaccion Contenido de branding

Pieza gréafica Video Historia Pieza gréafica

Video Video
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KIP'S A MEDIR

KPI es un acrénimo formado por las iniciales de los términos: Key Performance Indicator.
La traduccion valida en castellano de este término es: indicador clave de desempefio o
indicadores de gestion. Los KPIs son métricas que nos ayudan a identificar el rendimiento
de una determinada acciodn o estrategia. Estas unidades de medida nos indican nuestro nivel

de desempefio en base a los objetivos que hemos fijado con anterioridad (Espinoza 2016).

Estos tienen de ser objetivos medibles, cuantificables, especificos, definidos en el tiempo y

relevantes, es por ello que se decidié medir los siguientes KPIs:

—_

FACEBOOK Total de Namero de me gusta
publicaciones

NUmero de NUmero de comentarios
nuevos fans

NUmero de Numero de clics
Compartidos

INSTAGRAM Total de Numero de me gusta
publicaciones

NUmero de NUmero de comentarios
nuevos fans

NUmero de Numero de clics
Compartidos
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CALENDARIO DE CONTENIDO

A continuacidn, se presenta una propuesta de calendarizacion por un periodo de 15 dias, para

la red social Facebook, el cual se ha realizado de la siguiente manera:

Tiempo de calendarizacion: Quincenal.

Red social: Facebook (facebook.com/corellanagmz100)
Publicacion para historias: 4 en 15 dias.
Publicaciones de videos: 6 en 15 dias.

Publicaciones de piezas graficas: 5 en 15 dias.
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CALENDARIO DE PUBLICACIONES FACEBOOK CARLOS ORELLANA -
CAMAROGRAFO

FECHA TIPO DE DESCRPCION COPY
CONTENIDO | / SUGERENCIA

Pieza gréfica

Sébado 1

Contenido de
branding

*Consultar piezas graficas en el apartado de anexos

Hoy celebramos el dia
del nifo, Recuerda,
nunca dejes morir al
nifio que llevas en el
corazén y asegUrate de
cuidarlo cuanto sea
necesario.

N° DE PIEZA
GRAFICA

Contenido de
valor

Pieza grafica

Contenido de
valor

El video marketing es
una opcién ideal para
hacer branding, ya que
las empresas pueden
dinamizar mucho mas
el contenido que
generan para captar
nuUevos usuarios y
entretener a los ya
fidelizados.

Video

Contenido de
valor

Si, acepto...

Los declaro marido y
mujer...

En la filmacion de
bodas hay momentos
claves que no se te
deben escapar.

]

Video marketing

Haz resaltar tu
producto con un video,
una buena
presentacion de tu
marca te hara crecer
en las redes.

iDéjame contar tu
historia!

[8,]

Interaccién

Pieza grafica

Contenido de
valor

Seguramente tienes
una cuenta de
#TikTok y desconoces
ciertos aspectos de la
App. Te comparto
algunos datos para que
las uses al maximo y
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de una forma segura.

Sabado 8

Pieza grafica

Contenido de
valor

El 4ngulo visual es
sencillamente
posicionar la camara
inclinada de manera
gue se pueda
"manipular” el plano
para crear cierto efecto
en el resultado final.
El &ngulo normal o
neutro es aquel en el
que la camara esta a la
misma altura de los
o0jos de los personajes
y es el mas utilizado,
aqui te comparto ese y
otro tipo de &ngulos.

Domingo 9 RYLEN

Contenido de
valor

¢Sabes cudl es la
importancia de los
tonos y la saturacion
correcta en tus videos?
El color en una pieza
audiovisual es parte
fundamental, es lo
primero que tus
clientes miran.

Interaccién

10

Martes 11 Video

Video marketing

Un video habla més
que mil fotos...

Este es un video que
se trabaj6 para un
importante colegio en
Lourdes Col6n

iDéjame contar tu
historial

11

Miércoles Pieza gréafica

12

Contenido de
valor

iAqui te comparto las
mejores aplicaciones
gratuitas para editar
videos desde tu
celular! y lo mejor de
todo GRATIS!!! 1]
« KineMaster - Edite
plantillas de video o
comience un nuevo
video; Combine sus
propios videos e
imagenes con
increibles efectos

12
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visuales y de audio.

< YouCut - Es el
mejor editor de video
y cortador de videos
con fotos y masica.
Perfecto para editar
videos para Youtube e
Instagram.

< Adobe Premiere
Rush: Video - Graba,
edita y comparte
videos online donde
sea. Llena tus canales
de obras
impresionantes.

< FilmoraGo-editor
de video - EI mejor
editor de video
gratuito y creador de
videos para YouTube
y Tik Tok con mas de
1000 canciones, mas
de 5000 calcomanias y
filtros, texto.

< VN - Editor de
video - Un editor de
video movil
profesional , te
permite convertirte en
un director de tu
propia vida.

Jueves 13 Video

Video marketing

El dia de tu boda es
sin duda un dia que
jamas olvidaras, pero
seria mas féacil
recordarlo si queda
inmortalizado en un
lindo video.

iDéjame contar tu
historial

13

Contenido de
valor

14

Sabado 15 Video

Video marketing

¢No sabes como
resumir tu evento? Un
video es la solucion.
Esta es una
colaboracion con la
Asociacion de
optémetras de El

15
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Salvador en su
convencién anual.

iDéjame contar tu
historia!

A continuacién, se presenta una propuesta de calendarizacion por un periodo de 15 dias, para

la red social Instagram, el cual se ha realizado de la siguiente manera:

Tiempo de calendarizacién: Quincenal.

Red social: Instagram (instagram.com/corellanagmz)
Publicacion para historias: 4 en 15 dias.
Publicaciones de reels: 8 en 15 dias.

Publicaciones de piezas gréaficas: 3 en 15 dias.

33




CALENDARIO DE PUBLICACIONES INSTAGRAM CARLOS ORELLANA

*Consultar piezas graficas en el apartado de anexos

FECHA TIPO DE DESCRIPCION COPY N° DE PIEZA
CONTENIDO | / SUGERENCIA GRAFICA
Sédbado 1 Historia Contenido de
branding
Domingo 2 Reel Contenido de La colorizacion de
valor los videos causa un 17
mayor impacto en
tu audiencia.
Lunes 3 Pieza gréafica Interaccion A la hora de
realizar shorts o 18
videos cortos, que
prefieres
¢Instagram o
Tiktok?
Historia Interaccidn 19
Miércoles 5 Reel Video marketing | Uno de los
momentos mas 20
importantes de la
boda es el baile, no
olvides grabar hasta
el ultimo detalle.
iDéjame contar tu
historia!
Jueves 6 Reel Contenido de ¢Desde arriba?
valor Un angulo cenital 21
grabado con un
drone es una
excelente idea para
inmortalizar el baile
en una boda.
Contenido de ¢ Sabes cuales son
valor los tamafios exactos 22

Pieza grafica

para tus
publicaciones en
Instagram?

En esta tabla te los
muestro, y ahora que
ya los sabes, ponlos
en practica para tus
préximos post.
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Sabado 8 Historia

Interaccion

23

Domingo 9 Reel video

Video marketing

Desde el cielo es el
mejor angulo para
captar ese momento
especial, los novios
se miran a los ojos
y nosotros los
miramos desde
arriba.

iDéjame contar tu
historia!

24

marketing

Pieza gréfica /
carrusel de fotos

Contenido de
valor

El video marketing
es la mejor opcion
para hacer crecer tu
marca, y te explico
porque en estas
imagenes.

25
26
27

Reel video
marketing

Martes 11

Video marketing

El video marketing
es la mejor opcion
para hacer crecer tu
marca.

iDéjame contar tu
historia!

28

(VI goe] VA Historia

Interaccién

29

Jueves 13
marketing

Reel video

Video marketing

La edicion es la
parte final de la
creacion de videos,
una buena
secuencia de tomas
explica de mejor
manera lo que
quieres decir.

iDéjame contar tu
historia!

30

Contenido de
valor

iPuntos de vistal

31

Sabado 15
marketing

Reel video

Video marketing

El video marketing es la
mejor opcidn para hacer
crecer tu marca.
iDéjame contar tu
historia!

32
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ANEXOS

Feliz dia del

A,
o

iQue todos sus deseos se
hagan realidad!

Anexo 1

4 Beneficios de Usar

Video Marketing

) — |

(©) odveischool
Ayuda a recordar
'mejor la marca.
Los videos que impactan en

Los videos son
mas faciles de consumir.

Por lo general los usuarios
preferimos ver un video que leer
un articulo, ya que nos resulta mas
Te ayuda a llegar comodoy atractivo
a mds usuarios.
YouTube es el segundo buscador mas
utilizado, imagina el potencial de

Mejora tu
posicionamiento.

Anexo 2



1) Aumenta el
trafico Wet

) Mejora el
rocisionamiento

LA
IMPORTANCIA
DEL VIDEO
MARKETING

W
3) Diferenciacion de
la marca 5) Fidel\a a tus

clientes

4) Genera
potenciales clientes

Anexo 3

Anexo 4
Video completo en:
https://drive.google.com/file/d/1yL8BuKvi53WKKAUWUsG5FUg_MbUTh2G7/view?usp=sharing



Anexo 5
Video completo en:
https://drive.google.com/drive/folders/1zMYuG0sBDI1maaTx351T5Zu6RVv-
68RV?usp=sharing

¢Qué app para editar video
desde tu celular usas?

Anexo 6



menor esta viendo.

Solo un mayor de edad puede
abrir la cuenta.

MITOS Y VERDADES
DE TIK TOK

VERDADES

Todas las cuentas si no so configuran son
Q publicas.

Q Es mas complicado filtrar ol contenido violento
que en otras Apps.

Los retos virales que se lanzan pueden ser
peligrosos.

Q Hay busquedas que ostan censuradas.

Anexo 7

Anexo 8



Anexo 9
Video completo en:
https://drive.google.com/drive/folders/1pxs6hat60-b0X-0Gvdh3XglOuDMTLRJC?usp=sharing

¢QUE PREFIERES?

Reels

Historias

Anexo 10
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[ Liceo Castillé

Anexo 11
Video completo en:
https://drive.google.com/drive/folders/1wpkEnJpjLc8Xroob3XYSA_oAmiC5jFB4?usp=sharing
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Anexo 13
Video completo en:
https://drive.google.com/drive/folders/IlbuRNXTCGLiB-PC977rTLpzlIW-6-YDFV?usp=sharing

1200 x 1200
(Publicor

Posts ciones cuadrodos)

1080 x 1920

Focebook Stories

Medidas para tus post en f




Anexo 14

Anexo 15

Video completo en:
https://drive.google.com/drive/folders/11EqsFIpsOrCvTOvIfWgo9GMh4H5hJG6X ?usp=sharing

iFEL1Z DIA
EL NIRO!

Que todos los suenos
que tuviste de nino
se hagan realidad!!

Anexo 16



Anexo 17
Video completo en:
https://drive.google.com/file/d/1t66 AGazl_Ut38iwN-eyHaoBrCdgSiZev/view?usp=sharing
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De que tema relacionado a
video hablamos??

Anexo 19

Anexo 20
Video completo en:
https://drive.google.com/file/d/16IPBEWA4VZtANu4D3pAbYR-P0702GLy-s/view?usp=sharing



Anexo 21
Video completo en:
https://drive.google.com/file/d/1s1Xgl9FC-hqO3bg5t1jkYb0d45PXHBjy/view?usp=sharing

TAMANOS PARA
INSTACRAM 2022

1080px

X
X 1080px
1920px 1350px

Proporcién:

Proporcion: Proporcion: 11

16:9
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QUE TEAM ERES?
PARA GRABAR VIDEOS

Céamara de video profesional

Anexo 24
Video completo en:



https://drive.google.com/file/d/1Av8D_bVPkpl6RE-QKBu70FdiSRkvyoNa/view?usp=sharing

El poder del

 VIDEO

en el Marketing Digital

/ Dirige visitas a tu web y genera confianza en los usuarios

v Los usuarios pasan un 88% maés de tiempo en una web que incluye un .
video

v/ Aumenta el tréfico orgénico que proviene de buscadores en un 157%

/' Un 46% de los consumidores acepta recibir informacién sobre una Atrae un 90%
marca y un 85% muestran mayor disposicién a comprar, después de mas de atencién
ver un video

Anexo 25

¢ Qué debemos tener en cuenta
a la hora de crear un video?

CONOCER LA AUDIENCIA OBIJETIVO
Antes de idear el contenido del video debemos Tendremos que tener en cuenta cuél es el objetivo del
investigar y conocer cuél es nuestra audiencia, las video. El objetivo final ser4 vender, pero el contenido
caracterfsticas del publico objetivo, cuéles son sus puede ser de caracter lUdico o informativo. Eso sf,
necesidades y donde buscan informacién. siempre entretenido y de valor para el usuario.

CREAR

Es importante realizar un briefing que abarque los puntos anteriores y que haga hincapié¢ en la manera
de captar la atencion de la audiencia para conseguir la accién que buscamos tras ver el video.

Emotividad

Toca la fibra y llega al
usuario generandole
emociones

Positividad

Siempre es mejor aceptado
lo que esta enfocado de
una manera positiva

Entusiasmo Orgullo
Aprovecha los pocos
segundo del video para
destacar las bondades de
tu marca o servicio

E < »
Mostrar entusiasmo 1 ;b.j"ﬁ C.fp‘ U
transmite confianzayno =~ ©
siempre lo utilizamos \ H’T" /

Anexo 26



DISTRIBUCION

A veces se invierte mas dinero en la produccién que en la distribucién, cuando deberfa ser al revés.
Gastar mucho dinero en un video que no llega a nadie no sirve para nada...

o
Redes Sociales Psicologia Promocién
Comparte tu video en los canales ¢ Por qué la gente comparte los La viralidad es un fenémeno que
donde esta presente tu publico videos? Son las emociones o la no siempre se consigue
objetivo y llegar a ellos y con responsabilidad las que les espontaneamente. Busca la
suerte, conseguir que lo empujan. Busca el corazoncito promocién, si fuera necesario,
compartan también de la gente. para dar un empujén a tu
mensaje.

MEDICION

Establece unas métricas e indicadores de acuerdo a los objetivos
marcados al gestar el video. De esta manera, recopilaremos
informacién que nos ayudaré con futuros proyectos.

Ten en cuenta que en un video ser4 mas importante el nimero de
veces que se ha compartido més que las reproducciones, que hoy
en dfa son automaticas y no siempre reflejan que el mensaje haya
llegado ni que haya influenciado de alguna manera al usuario.

Anexo 27

Anexo 28
Video completo en:
https://drive.google.com/file/d/1svfo_Vfurinn6yhjsDge-LcBmVVMy303/view?usp=sharing



HAZ USADO ESTABILIZADOR EN
TUS TOMAS?

No lo considero necesario

Anexo 29

Anexo 30
Video completo en:
https://drive.google.com/file/d/18wOrFKtVtMbf22hDRcVm5_Qlhz1bxmPP/view?usp=sharing



nex 31
Video completo en:
https://drive.google.com/file/d/1pXdiAF-C2Drg3mVdEuZfr_8gxWwK9olm/view?usp=sharing

Anexo 32

Video completo en:
https://drive.google.com/file/d/1shM-K6RzEVW7P8Jo2XjXqg5hpelp_jafv/view?usp=sharing



