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RESUMEN

El presente trabajo sefiala cuéles son los pasos para crear y dar a conocer una marca personal
por medio del Marketing Digital basandose en técnicas y herramientas que se deben usar
para su buen funcionamiento a corto y mediano plazo. Cabe destacar que una persona puede
edificar su propia marca, pero si lo hace de la forma correcta, ofreciendo sus productos o
servicios, aplicando sus conocimientos y experiencia adquirida, los resultados seran los
mejores ya que se tendra la oportunidad de mostrar a un posible cliente cuales son nuestras
habilidades y fortalezas y porque nos debe elegir a nosotros y no a la competencia. Este
informe muestra el ejemplo concreto de la marca personal “Mi perfume SV” y la estrategia
elaborada para la implementacion de esta en la plataforma digital de Facebook. Para el
desarrollo de nuestra marca personal, se necesito crear una estrategia digital de marketing,
la cual llevé un plan de accion desde la creacion del logo hasta la propuesta final de un
calendario de contenido para la rede social Facebook, todo con el fin de cumplir los objetivos
trazados al inicio del proceso ya que no se debe dejar de lado que cada estrategia digital debe
ser preparada con tiempo y a detalle y seguir las lineas de contenido para que sean atractivas

para quien lo visualice.

Palabras clave: Estrategia Digital; Marketing Digital; marca personal; Red social; perfume.



INTRODUCCION
En la actualidad el marketing digital ha evolucionado y sobrepasado barreras junto a la
tecnologiay la sociedad. Esta evolucion ha sido exponencial y ahora es uno de los principales

medios de comunicacion y fuentes de ingreso en el ambito laboral.

El Marketing Digital, también conocido como Mercadotecnia Digital es el conjunto de
actividades que una empresa 0 persona ejecuta en linea con el objetivo de atraer nuevos

clientes y desarrollar una identidad de marca.

La variedad de plataformas hace que el mundo de los negocios crezca cada dia mas y les
permita difundir a muchas personas los productos y servicios que ofrecen, ademas la
implementacidn de una estrategia de Marketing Digital en redes sociales puede ayudar a una
marca a expandirse, conocer sus consumidores, recuperar mercado y ofrecer un servicio o

producto de calidad para atraer nuevos clientes o alcanzar los potenciales clientes.

En el presente trabajo se muestra a detalle cada uno de los elementos de una estrategia de
marca personal que debe seguir una persona que quiere implementar o mantener su negocio

en redes sociales y por supuesto generar mayores ingresos.

El informe muestra un analisis detallado y la forma de cobmo podemos implementar el uso
de la red social Facebook en la marca personal Mi perfume SV y como se debe hacer para

que tenga mayor impacto.

El resultado final de este trabajo es la propuesta de un calendario de contenido para las redes
sociales de la marca personal, en el cual muestra la planificacion y organizacion de los

diferentes contenidos que se pueden realizar en los medios sociales.



HISTORIA DE LA MARCA

MI PERFUME SV. Nace después de la conversacion entre amigos donde uno de ellos
comento que el mismo se hacia sus propios perfumes, pero por falta de tiempo y de interés
no los distribuia al publico. Después de ver la reaccion positiva de los presentes surgié la
inquietud personal de ;Como hacer los perfumes? y lo mas importante ;¢ COmo hacer de esto
un emprendimiento? A lo cual se le pregunt6 a la misma persona ¢Cémo los elaboraba?,
¢Qué tiempo le llevaba?, ;Quiénes eran los proveedores? Etc., €l sin ningln inconveniente
acepto brindar la informacion y después de largas platicas se hicieron las cotizaciones
correspondientes y surgio la idea propia de distribuir este tipo de producto de una manera

accesible.

Y fue asi como en febrero de 2020 Ml PERFUME SV comenzé con la venta de réplicas de
perfumes con familiares y amigos, poco tiempo después se ofrecieron a compafieros de
trabajo en un call center de la capital, San Salvador, sin saber que precisamente unos dias
después de recibir los primeros encargos del lugar, cerraria el pais completamente por una
pandemia de COVID 19 quedando los pedidos sin entregar y obligando a detener por

completo este emprendimiento.

Pasaron los meses y la cuarentena seguia, la situacién econémica se complicé y habia que

buscar manera como vender los perfumes que habian quedado sin entregar.

Entonces se piensa en crear una pagina en la red social Instagram y de esa manera publicar
los perfumes y aprovechar el emprendimiento de una amiga que hacia entregas a domicilio a

nivel nacional.

Sin embargo, a falta de tiempo por cuestiones laborales y académicas no se lograba publicar
tanto contenido en redes para llegar a mas publico por lo cual la distribucién de los perfumes
quedo solamente por medio de encargos de los clientes que ya se habian fidelizado con la

marca.

Actualmente en 2022 luego de hacer una especializacion en marketing digital se abre una
pagina en la red social Facebook donde después de los conocimientos adquiridos se esta

haciendo otro tipo de contenido en dicha red social. Lamentablemente en el tiempo que se



dejo de publicar se perdio el acceso de la pagina de Instagram. Por el momento se ha decidido

trabajar solamente en Facebook.

Logo de la marca:

1\_4_1 PERFUME SV




SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

Actualmente la marca ofrece sus servicios en el departamento de San Salvador,
especialmente los fines de semana haciendo entregas en puntos estratégicos como los

siguientes centros comerciales:

Galerias Escalén
Metrocentro
Multiplaza

Plaza mundo

NN

Plaza Salvador del Mundo

Si el cliente desea el perfume en dia de semana, se hace una coordinacion con él para que la

entrega sea a partir de las 5:00 pm en los lugares mencionados.

DESCRIPCION DE LA MARCA

MI PERFUME SV. Se distingue por ofrecer productos de calidad a precio accesible. Si el
cliente ya tiene conocimiento del perfume que le gusta usar, se le hace la réplica exacta de
ese perfume, en caso el cliente no se decide que aroma poder elegir se le dan opciones de las

lociones que puede utilizar en base a sus gustos y su tipo de piel.

La marca esta disefiada especialmente para ofrecer precios accesibles y de buena calidad a

toda persona que desee adquirir el producto, por eso cuenta con dos presentaciones:

1. Perfume de 100 ml. en frasco genérico y caja blanca.
2. Perfume de 100 ml. En frasco y caja original, mas bolsa presentacién de regalo por

un costo adicional.



OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivos Generales:
e Posicionar la marca en la zona central del pais, aumentando el namero de

suscriptores a nuestro sitio web en un 50% en los proximos 3 meses.

e Dar a conocer los productos de la marca a través de la red social de facebook
y aumentar las ventas en un 20% en los proximos 3 meses.

Objetivos Especificos:

e Aumentar en un 50% el nivel de interaccién mediante contenido que sea
atractivo para los usuarios para diciembre de 2022.

e Dar a conocer las dos presentaciones de productos que la marca ofrece a un
75% de los suscriptores antes de diciembre de 2022.

e Obtener 335 likes en la pagina de Facebook para diciembre de 2022.

e Aumentar la cantidad de publicaciones con los productos que la marca ofrece

aumentando las ventas en un 20% para diciembre 2022.

KPI's
Objetivo 1: Posicionar la marca en la zona central del pais, aumentando el nimero de

suscriptores a nuestro sitio web en un 50% en los préximos 3 meses.

1.1 Obtener 335 likes en la pagina de Facebook para diciembre de 2022.

¢Como medirlo?

Por la cantidad de nuevos seguidores en facebook.

1.2 Aumentar en un 50% el nivel de interaccién mediante contenido que sea
atractivo y de valor para los usuarios para diciembre de 2022.

¢ Como medirlo?

Con el nimero de interacciones de los seguidores, a través de likes, comentarios, etc.

Objetivo 2: Dar a conocer los productos de la marca a través de la red social de facebook y

aumentar las ventas en un 20% en los préximos 3 meses.



2.1 Dar a conocer las dos presentaciones de productos que la marca ofrece a un 75% de los

suscriptores antes de diciembre de 2022.
¢ Como medirlo?
A través de comentarios y mensajes preguntando por los productos.

2.2 Aumentar la cantidad de publicaciones con los productos que la marca ofrece aumentando

las ventas en un 20%.
¢ Como medirlo?

Por la cantidad de usuarios que participan en encuestas o publicaciones que generan

conversacion.

FODA

La conocida sigla representa nuestras Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas y
es una herramienta de analisis que puede ser aplicada a cualquier situacion, individuo,
organizacion, producto o empresa que esté actuando como objeto de estudio en un momento

determinado.

Ademas, esto nos permite saber qué es exactamente lo que es importante para nuestra marca,

como también que merece nuestra atencidn para mejorar.

Fortalezas Oportunidades
e Clientes fieles que ya conocen la e Expansion de los servicios gracias a
marca y estan satisfechos con los Nuevos conocimientos y
productos. experiencias.
e Contamos con una red social fuerte e Ampliacién de la cartera de clientes
para dar a conocer los productos: por la digitalizacion en la red social
Facebook de Facebook.
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Debilidades Amenazas

e Solo se trabaja en el area de San e Competencia que hace uso de
Salvador. influencers para promocionar sus
e Horario limitado para entregas los productos.
dias de semana. e Competencia que esta ofreciendo

precios demasiado bajos devaluando

el producto

Con los conocimientos adquiridos en Marketing digital se estara trabajando en las debilidades
y amenazas de la marca. Desde la creacidn de la pagina de Facebook se ve la oportunidad de
hacer crecer a Mi PERFUME SV ya que el tipo de contenido esta cambiando y los clientes

pOCO a poco comienzan a reaccionar en esta red social.

Pronto se estara trabajando en la entrega de productos a nivel nacional y asi también poder
extender los horarios de servicio. En un futuro cercano se espera trabajar nuevamente en la

pagina de Instagram.

También se consideran importantes los comentarios de los clientes que en varias ocasiones
han expresado la emocion de recibir su perfume y la calidad de los mismos, por lo cual en el
futuro se espera también poder ofrecer contenido del valor en la red social Tik tok para mayor

interaccidn con ellos y darnos a conocer con nuevos clientes.

ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Analizar la competencia es importante para poder identificar oportunidades de negocio que
otros competidores no han contemplado. A la hora de realizar una estrategia de Marketing
esto es fundamental y para ello se debe hacer un estudio en redes sociales con las que cuenta
cada uno de ellos, el contenido que publican, como lo hacen, con que frecuencia y que

formatos utilizan como recurso.
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Mi perfume SV. Tomd como principales competencias:

Nombres de la Facebook Instagram Tik Tok
competencia

Perfumate v

Aromas SV v v v

Mau Parfum v 4 v

Perfumes VN 4 v
Perfumate:

& perfumatesv

Venta de réplicas de perfumes con envios a nivel nacional. ®

e La marca PERFUMATE, publica tanto fotos de los
perfumes como reels.

e Solo cuenta con Instagram, realiza entre 6 y 8
publicaciones en el mes, pero en meses festivos publica
el doble.

e En el copy write de sus publicaciones hace uso de

muchos hashtags, coloca descripcion de los perfumes.

e Publica memes de moda y los adapta a la marca. PR — 0

e Posee buena interaccién con los usuarios que le siguen.
‘ﬁmwﬂi 424 8.931 834
e Perfumate es una marca que tiene muchos seguidores y PAlacL, Remudops:  Sovedo
. , PERFUMATE
sabe como llegar a ellos, publicando no solo fotografias PrRkEEy s f
iTu elegis la fragancia, nosotros te perfumamos!.
sa/nformacién via DMER

de perfumes sino también contenido de valor. #elplacerdeolerbien #perfumes... mé
youtu.be/65VP7jtMXB0
e Perfumate varia el contenido y sino hace publicaciones [ttt

[ 2S g m.crx.91, eventologos y 5 personas mas siguen esta
. cuenta

en el feed publica historias a diario. No lleva una

Siguien... ¥ Enviar me... Contactar .

estética en el feed ya que las publicaciones se mezclan
entre fotografias de los productos, memes y reels. Casi siempre que publica
fotografias de los perfumes lo hacen en diferentes lugares populares como plazas,
centros comerciales, la playa etc. Muchos influencers hacen publicidad para la marca.
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Aromas SV

aromas_sv

Aromas Sv es una marca que publica tanto fotos de
los perfumes como reels.

Cuenta con Instagram, facebook y Tik tok y hace
solamente de 1 a 3 publicaciones en el mes.

En el copy write de sus publicaciones no coloca

mayor informacion, a veces solo el nombre de los

perfumes.

Tiene interaccién media con los usuarios.
No hay contenido de valor.

Las publicaciones con mas alcance casi siempre son reels.

De aromas Sv se destaca que trata de estar en las redes sociales mas populares, lo que
facilita a los usuarios localizarlos.

Ultimamente trata de mantener los tonos del feed y segun el analisis de la marca lo
que mas le funciona son los videos o reels. También tiene mas alcance cuando

influencers salvadorefios hacen publicidad para la marca.

Mau Parfum mauperfum -

MAUPERFUM en el copy write de sus publicaciones no

hace uso de hashtags.

: - SR T
A pesar de que en redes sociales aparece con el nombre de § o S‘M
- - - y “ufhlll"'“
su marca de perfumes, publica todo tipo de contendio no //‘ Ai/ih’i ‘\1
relacionado. 5 ” [\ )
-
Cuenta con Instagram, facebook y Tik tok y hace solamente i L"’ j.

de 1 a 3 publicaciones en el mes.

Tiene muchos seguidores, pero pocos likes y poca interaccion con los usuarios.
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Publicaciones mostrando precios o solicitando hacer reservaciones por Whatsapp:

& Mauperfumwiogs

b | Mwperfumiogs

i Mupecfumiogs

Entragers perdwdos par
A PERFUMERIA DE

(2 WhatsApp

Cuando hace publicaciones de perfumes invita a los usuarios a visitar un local que tiene en

Santa Ana.

El feed no esta ordenado ya que hace publicaciones no solo de la marca sino contenido

personal o de otros proyectos a los que se dedica, por lo cual esto seria un punto de mejora.

Perfumes VN ¢«  perfumesvn

e PERFUMES VN Cuenta con facebook e Instagram
y hace de 8 a 10 publicaciones en el mes.

e El copy write rara vez varia ya que en todos coloca
el mismo texto, haciendo alusion a los precios de los
productos.

e Se ven tonos degradados en el feed.

e Tiene mas de 1000 seguidores y poca interaccion

con los usuarios.

e No publica contenido de valor.
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Publicaciones de diferentes dias, misma descripcion para todas:

€ Perfumes VN < Perfumes VN € Perfumes VN

= " f s VI
rild J _ﬂPcvume N
[

£

LA .8 8

Perfumes VN © ENvian MENSAE © tviaR MENSAE
Perfumes VN © ENVIAR MENGASE

-

© WhatsApp

Después del estudio realizado a la competencia se concluye que es importante hacer
contenido de valor en redes sociales para poder posicionarse, los usuarios no quieren solo un
mensaje de compre ya, sino que hay que saber captar su atencion y conquistarlos como
clientes. Se pudo comprobar que los que ofrecen precios mas baratos no necesariamente son
los més solicitados, sino que vende mas el que hace contenido de valor con un buen copy y

cuando hacen call to action.

BUYERS PERSONA

Un buyer persona es una representacion semi-ficticia de clientes ideales, interesados en
conocer y adquirir nuestra marca. Los Buyer Persona permiten definir el pablico meta al que

qgueremos llegar y asi, brindarle el valor que se merece.
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Buyer persona 1

Lisbeth Ramirez

ﬁgente de teleatencion

Lisbeth contesta llamadas telefonicas de una empresa Internacional. Tiene 25 afios
y vive en Santa Tecla. Le encanta el cuidado personal. Dado que sus ingresos
econdmicos deben ser bien distribuidos busca tiendas online para comprar

perfumes y la mayoria los productos que usa a buen precio.

@j Su pasatiempo es reunirse con 6&3\ Quiere no solo verse bien
St sus amigos. ““ sino sentirse bien.
Ve Tiene un salario mensual de égﬁ Su principal reto es transmitir
@ §400. & una buena imagen.

__ Uno de sus miedos es Perder un . Otro reto es encontrar perfumes
@ ser querido de buena calidad a buen precio.

Buyer persona 2

' Ever Rodrlguez
@

i ~
A o 4 Ever e locutor en una radio digital. fe Perder el encanto por la edad que T Siempre fe gusta hacerse notary
'ﬂl':l‘:mv:;:fmnﬂ:‘ tione. sionta que estd p P su esencia a través de un
famitla amigos. persona buen aroma.
10 conoce le dice Que le encanta of su Juventud y ya no se siente ol
perfume que utiliza mismo de antes.
Edad
40 af ida " -
088 Personalidad Donde compra? Salario mensual
- Extrovertid
a
Dado que pasa muy ocupado $500 mensual.
siombne - entre ¢l trabajo y asuntos
Emocional familiares. recurre a hacer
s T— compras e ines
Locutor Planificadora

Estado Civil o {Cudndo decide
nsible
Casado p i) comprar?
Nivel Educativo PR ki e veritcak s ke
Universidad ,Qt‘vos procios son accesibles y la
presentacion del producto se ve

Sor inspiracion para jovenes y de buena calidad.
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Buyer persona 3

CANALES DIGITALES

Mi perfume SV. implementara la red social Facebook, la plataforma digital mas grande y con
mucha mas popularidad que otras por su facilidad de conexion. Se eligié Facebook porque
se ha convertido en una red social ideal para empresas y el principal motivo por el cual se

tiene presencia ahi es por su nimero de usuarios o posibles clientes.

Actualmente es raro encontrar una persona que no se haya registrado a esta red social ya sea
para publicar contenido o para consumir el contenido publicado por otros usuarios. Facebook
es una herramienta eficaz para el branding y posicionamiento de la pagina, ademas presenta
producciones y contenidos audiovisuales (fotografias, im&genes y videos) a sus usuarios y
otorga estadisticas de la actividad, logrando medir nuestra audiencia e identificando en que

se puede mejorar.

La red social permite generar confianza con los clientes potenciales y crear relaciones con

los seguidores, obteniendo mejores resultados y mayor cantidad de compras del producto

17



promocionado. Finalmente, los recursos con los que cuenta Facebook nos permitiran obtener

un mayor alcance y publicidad de los productos que la marca ofrece, asi como también,

facilitara el acceso a contactarnos y que las personas nos encuentren con facilidad.

LINEA DE CONTENIDO

e Contenido branding: Que ayude a dar a conocer y posicionar la marca de manera

profesional.

¢ Quiénes somos?
Historia de la marca.
Productos que ofrece.
Actividades

¢Por qué son importantes nuestros productos

e Contenido de valor: Aportar nuevos conocimientos de tal manera que la marca

proporcione contenido de calidad para los clientes.

Beneficios
Consejos
¢Cdémo usar el producto?

Importancia del uso del producto.

e Contenido de Venta: Informar a los clientes cuando haya promociones.

Promociones
Descuentos
Ofertas

Dindmicas

e Contenido de interaccion: Para que el cliente participe y conozca mas sobre la marca.

Encuestas
Preguntas
Cuestionarios
Sondeo

¢Sabias que?

18



MIPERFUMESV
TIPO DE FORMARTO )
FECHA | HORA CONTENIDO DE COPY PIEZA GRAFICA
FACEBOOK
CALIDAD EN REPLICAS
DI PERIUML
Sébado 1 7:00 Branding Facepook falahaiale
am stories
Miperfumesv con dos
afios en el mercado
pone a su disposicién
calidad en réplicas de
Séabado 1 3:30 Branding Post per]‘ umes. (Emoyjis)
pm Escribenos y pregunta
por tu favorita.
#perfumesparadama
#perfumesparacaballero
#cuidadopersonal
Beneficios de usar
. . Marketing de I/) Te hace sentir lo especial
Domingo | 7:00 contenido de Facebook I P,
2 am stories /" Te convierte en una
valor i
persona inolvidable.
/ Te ayuda a expresar tu
estado de dnimo
_/ Mejora tus relaciones con
v los demés
a i
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Domingo
2

3:30
pm

Marketing de
contenido de
valor

Post coleccion

¢Sabias qué los
perfumes mejoran la
confianza interior? Esto
es esencial para lograr
el éxito personal.
(Emojis)
Descubre otros
beneficios de
perfumarte siempre.
#cuidadopersonal
#perfumes
#beneficios

@ BENEFICIOS

+

¢ usay

+  PERFUME

lg egpecial que eres
Y TE CONVIERTE EN
lea P@FQM(L

* lVlO(VlM(KZﬁ v °

TE HACE QENTIR

@**

¥ TE AYUDA A
Cpresar ( eslado
. de afine +

¥ ¢

(3N
. +
MEJORA TUS

Welaciones con los
denas

ﬁi
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HACEMOS LA REPLICA
DEL PERFUME QUE
QUIERAS

1

Lunes 3 7:00 Branding Facepook falaahalel
am stories
Ao Doog
Si de aromas se trata
¢Sabes que podemos
complacerte? (Emojis)
Somos un
emprendimiento con 2
Lunes 3 3:30 Branding Post afios en el merc_ado yte
pm ofrecemos calidad en
perfumes.
#perfumesparadama
#perfumesparacaballero
#tumejoropcion
Martes 4 700 Branding Facebook FrAAK
am stories
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Marketing de

Recuerda: en solo un
momento podemos
pasar de estar
estresados a recuperar
el equilibrio y la paz
interior.

I

¢Por qué es tan
importante una

fragancia?

3:30 .
Martes 4 m contenido de Post
P valor jToma nota de este dato
importante!
#cuidadopersonal
#sentirsebien
#perfumes
-
N i
\/rmnar'nmnmde 1
., Marketing de almacenar y diferenciar
Miércoles | 7:00 . Facebook
contenido de . iakaiaie -
5 am stories
valor
“Nuestro cerebro se
. a
ybwmulur nos llego
El sentido del olfato
juega un papel muy
importante en nuestras
vidas (aunque no lo
creamos). Descubre por
., Marketing de ué es importante que
Miércoles | 3:30 'ng que P q iEl olor es el
5 om contenido de Post siempre tengas un n;-:’vor
valor aroma agradable. e
(E m OJ I S) Esto se debe a que nuestro
#Sab | asq ue cerebro se condiciona para
. asociar recuerdos con olores, por
ello cuan ounoorenpancuar
#elplacerdeolerbien o il
# pe I‘fu mes :::ue[fg:spde :;?;:»:;I:(;al:lgares.
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iPrefieres los perfumes de...?

BRITNEY

SPEARS PARIS HILTON

Jueves 6 7:00 Interaccion Facepook falaahalel
am stories
Aprovecha este mes de
octubre, todos nuestros
perfumes con 10% de
descuento. (Emojis)
330 ¢ Qué esperas para pedir
Jueves 6 \ Ventas Post el tuyo?
pm . .
Deja tus comentarios
para que coordinemos
la entrega. 10%
#descuentos Descuento
#promociones
#perfumes
PIDE TU PERFUME FAVORITO YA!!!
Viernes 7 7:00 Ventas Facepook lalaiakl
am stories AHORA Y SIEMPRE

f Mipertumesy2022
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Viernes 7

3:30
pm

Marketing
contenido de
valor

Post

El sentido del olfato es
sin duda nuestro mayor
aliado para hacer frente
al mundo que nos
rodea.

Descubre como el
olfato y los aromas se
relacionan con nuestro

estado de animo.

#perfumes
#estadodeanimo
#emociones

LOS AROMAS Y _
NUESTRO Esmgb

DE ANIMO

sabado 8

7:00
am

Brandig de
interaccion

Facebook
stories

*kkk*k

iNada

como el

placer de
 “oler bien!

£ MIPERFUMESV2022

¢COMO AMANECIERON?

Responde aqui.

sabado 8

3:30
pm

Marketing de
contenido

Post

¢Quieres que tu aroma
sea duradero, pero no
sabes en que parte del
cuerpo aplicar tu
perfume? (Emojis)
Toma nota de este dato
importante.

¢Y ti como usas tu
perfume?
#tipsdeldia
#perfumes
#aromaduradero

Aplica tu fragancia en estas zonas
para que perdure mas...

* Cuello
* Mufiecas
Detrds del I6bulo de la of

Rociate con el vaporizadora Il
¥a que asi el alcohol se
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. _ Marketing de
Domingo | 7:00 contenido de Facepook I
9 am stories
valor
¢Sabias qué por medio
de un perfume puedes
transmitir muchos
Marketing de sentimientos? Estos son o
Domingo | 3:30 'ng algunos de ellos: ey
contenido de Post s =
9 pm | (Emojis)
valor - (/" sensuaidod
#emociones ! iy VATEETED
#sentimientos B : c
#perfumes
Lunes 10 7:00 Interaccion Facepook Fkkkk
am stories
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Aprovecha este mes de

octubre, todos nuestros

perfumes con 10% de
descuento. (Emoyjis)

¢ Qué esperas para pedir

3:30
Lunes 10 m Ventas Post el tuyo?
P Deja tus comentarios
para que coordinemos
la entrega.
#descuentos
#promociones
#perfumes
Curiosidades de
los perfumes
. Para tener una mejor experiencia sensorial:
Martes 7:00 | Marketing de Facebook I Aplica 1a ragancia en los puntos de puso
. . omo en el cuello y mufiecas.
11 am contenido stories . sl
n Prueba la fragancia en tu mufieca, las
fragancias huelen diferente en tu cuerpo
que en el frasco del perfume.
23 En clima frio tu fragancia se evapora
~ fécilmente, por eso debes aplicarla mas
seguido.
D\ nemEm
¢Sabias qué las
fragancias van mas all&
de un Olor agradablel7 cUriosidades | .\plif’:| ]T lr.];lg.'nn iaen Ios1
_ de los ST
o te pierdas estos perfumes IR
. atos curiosos que te s
Martes 3:30 Marketing de
9 Post ayudaran a entender
11 pm contenido

mejor el mundo de las
fragancias. (Emojis)

#perfumes
#curiosidades
#comousar

n clima frio tu fragancia se
evapora lacilmente, por eso
debes aplicarla mas seguido.
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Miércoles | 7:00 Marketing de Facebook I
12 am contenido stories QMW 0{,,(/
Depende de:
v Ph
+ Clima
+ Notas olfativas
+ Alimentacién
+ Ciclo menstrual
¢Sabes que un buen DURACION DEL
perfume puede durar de PERFUME
6 a 8 horas? (Emojis) DEPENDE DE:
D b d , c’.’,;ﬁ"’ TIPO DE PIEL: en una piel seca, ;
., . escupre ae gque " el perfume, dura poco, porlo ¢
Miércoles | 3:30 Marketing de g que se precisa un aroma
- POSt depende eStO oo profundo y complejo.
12 pm contenido {
«:»,;,.:é"’CLIMA: durante el invierno, 4
#perumeS se recomienéa. una f‘ragancia
#aromaduradero e
H fragancias suaves
#cuidadopersonal e
7:00 Branding de Facebook R |
Jueves 13 : g : Hkxk N D
am interaccion stories

e digE
ocial 1€ 1F
person® espec -
o 05 erfume’-
Que o g5 pe el

CALBUNA VEL TEHA PASADO?
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Ademas de transmitir
un buen aroma, los
perfumes reducen el
estrés, ayudan a la

memoria (pueden ser
desencadenantes de

P

L

cfagww qué

03 PERFUMES AYUDAN A

Jueves 13 | 330 Marketing de Post importantes recuerdos), ie [UIDAR TU SALUD!
pm contenido .
y ayudan a mejorar tu :
estado de &nimo. ¢ a
(Emojis) Mt
#salud #perfumes
#cuidadopersonal
HOY ES
UN BUEN DiA
Viernes 7:00 Marketing de Facebook B
14 am contenido stories
Recuerda: No se trata
solo de un perfume, se
trata de tu esencia, de
tu personalidad... De
Viernes 3:30 Marketing de Post un olor que te defina
14 pm contenido donde quiera que

vayas.
(Emojis)
#marcapersonal
#perfumes #escencia
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;Cual es la manera
correcta de aplicar
perfume? 38a

Sabado 7:00 Marketing de Facebook R
15 am ContenidO StOerS Cuando apliques la fragancia,
hazlo manteniendo el frasco a una
distancia aproximada de 10 cm
respecto a la piel.

g Usa el perfume y deja que este
penetre en la piel y se seque
por si solo, de esta forma el
olor perdurara mas tiempo.

Esto es lo que NO U
debes hacer para que cometes con
puedas sacarle el mejor
provecho a tu perfume. € plicarse pe
. . Emojis
Sabado 3:30 Marketing de Post (Emojis) : d
15 pm contenido : € 1o tibiatarse o pi 0
#consejos { !
#perfumes €3 Guardar o perfiume ol
#cuidadopersonal Rl Luke
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