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RESUMEN

El trabajo muestra cuales son los pasos que deben ejecutarse para crear y luego dar a conocer
la marca personal al publico general, basandose en técnicas y herramientas, utilizando los
nuevos medios y canales publicitarios digitales como Internet, el movil o el Internet de las
cosas. Por tal motivo, una persona puede construir su propia marca y ofrecer sus servicios o
productos dependiendo de sus conocimientos y su experiencia a nivel laboral y profesional,
para poder brindar la oportunidad de mostrar a un potencial comprador cuales son nuestras
fortalezas y habilidades que la competencia no posee. Para el desarrollo de nuestra marca
personal, en un primer momento se necesita crear una estrategia digital de marketing, la cual
consiste en disefiar un plan de accidon desde la creacion del logo, de la marca hasta la
propuesta final de un calendario de contenido para las redes sociales, todo con el fin de
cumplir los objetivos trazados al inicio del proceso. La meta del trabajo es mostrar cuales son
los conocimientos y la experiencia que se ofrece en la rama de las comunicaciones en
conjunto con el Marketing Digital. En resumen, crear la estrategia con los puntos clave
determinard que nuestra marca logre el posicionamiento deseado dentro del mercado
especifico, hasta poder convertirse en un referente en las redes sociales previamente

analizadas y seleccionadas.

Palabras clave: Eventos Empresariales; Fiestas Tematicas; Fotografia; Fotografia

Digital y Etiqueta; Redes Sociales.



INTRODUCCION

El Marketing Digital, también conocido como Mercadotecnia Digital es el conjunto de actividades que una
empresa o persona ejecuta en linea con el objetivo de atraer nuevos clientes, crear relaciones, y desarrollar una

identidad de marca. Dentro de sus estrategias estan el SEO, Inbound Marketing y el Marketing de Contenidos.

Asimismo, las redes sociales son una excelente herramienta en el Marketing ya que ayuda a potenciar la imagen
de cualquier marca y su alcance, llegando facilmente a un publico ideal. Ademas, la implementacién de una
estrategia de Marketing Digital en redes sociales puede ayudar a una marca, empresa, 0 emprendimiento a
expandirse, conocer sus consumidores, recuperar mercado, analizar problemas o carencias, y ofrecer un servicio

o producto diferenciado de calidad para atraer nuevos clientes o alcanzar los potenciales clientes.

El presente trabajo tiene como finalidad determinar la estrategia de "marca personal GIAM fotografia”, en cual
ofrece servicios en el &rea de fotografia y eventos. Por lo cual, busca el posicionamiento de la marca,
fidelizacion de clientes y venta. Por lo tanto, este trabajo no fue una investigacion como tal, sino una practica

final sobre todos los conocimientos adquiridos en el Curso de Especializacion ciclo-01.

Por lo tanto, este trabajo no presenta capitulos, sino que pasos a seguir para crear un plan de marketing. El
resultado final de este trabajo es la propuesta de un calendario de contenido para las redes sociales de la marca
personal, en el cual muestra la planificacién y organizacién de los diferentes contenidos que se pueden realizar

en los medios sociales.

SITUACION ACTUAL DE LA MARCA
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La empresa da sus primeros pininos en marzo del 2022. Con la adquisicion de un equipo fotogréafico y con
muchas personas que buscaban plasmar sus momentos felices algo que se tornaba con el visto bueno para
impulsarlo, pero la situacion se ponia complicada, el pais inicio un nuevo régimen de expecion que continua
hoy en dia con un total de 61,300 capturados hasta enero del 2023, ante el desconocimiento y capturas de mas

de alguno de los familiares de personas interesadas en mis servicios puso un hincapié, el proyecto

Sin embargo, eso no me detuvo, ya que los clientes llegaron ayudando a impulsar el proyecto. Ademas de mi
pasién que me ha llevado a conocer el mundo de la fotografia periodistica y de eventos, conociendo trabajos

de profesionales y muchas fotografias impresionantes.

Desde el 2016 practico la fotografia desde sus aspectos basicos aprendidos en la licenciatura y desarrollandola
a mi actual puesto como editor de fotografia en Diario EI Mundo, lo cual me permitié conocer de primera

mano la fotografia profesional y al mismo tiempo aplicarla, buscando

ser un refrenté en mi area a nivel nacional, lo que me motivo a practicar diferentes tipos de fotografia entre

ellas la fotografia de evento.



Es hasta el 2022 cuando descubro el marketing digital, un area que para mi era totalmente nueva, pero
gue me permitié entender que el mundo fotogréafico en el pais no sabe aprovechar este recurso. A raiz
de esto, consultando con amigos fotografos, me motivan a poner mis conocimientos adquiridos para

promocionar a los nuevos fotografos.

Es por esto que decido que mis iniciales "GIAM", junto a mi profesion fotografia y que sea mi marca

personal, con el objetivo de ser un asesor de marketing digital para fotdgrafos.

Para el 2022 lleve la coordinacion y logistica de 1 boda, una sesion de fotos y unos quince afios.

Para esto, hice un curso intensivo de 2 meses en el Centro de Alcance sobre protocolo y

etiqueta, sumando mis conocimientos de Informacién y Sociedad Actuales.

Y sobre la fotografia, desde el 2019 he tomado fotos en eventos, como aniversarios de

iglesias, bodas y haciendo sesion de fotos con mascotas, pero no me he dedicado al rubro

hasta esta vez, para poder ofrecerle al cliente pagquetes completos de eventos y fotografias.
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INFORMACION DE LA EMPRESA

Los servicios profesionales dividen en dos grandes rubros:

1. Elaboracion de campafias comunicacionales.

Las campafias comunicacionales se basan en realizar estrategias que permitan mayor

alcance de la marca que se quiere impulsar y con ello crear contenido publicitario

para productos o servicios. Agregado a ello, permite que las marcas tengan mayor

notoriedad, ofrezcan innovacion y se logren alcanzar las metas proyectadas a corto,

mediano y largo plazo.

En el caso de — Marca personal GIAM Fotografia, en este rubro se desglosan las campafias

comunicacionales en estas areas:

o Disefio de imagotipos y linea grafica de campafia comunicacional.

o Elaboracidn de artes graficos (para redes sociales y sitios digitales.

2. Posicionamiento de marca.

En el caso del posicionamiento de marca, se entiende como el plan de accién que

lleva a la marca a quedar impregnada en la mente en las audiencias, sin importar si

estas personas son clientes la marca o no. La meta en este sentido es generar un

impacto Unico y que esta tenga la capacidad de asociarse a algo especifico, deseable,
11



anico y que sea identificable de forma inmediata.

Con ello, la Marca personal GIAM Fotografia se basa su proceso de posicionamiento de

marca ofrece los siguientes ambitos de trabajo:

0 Branding de marca.

0 Produccidn y logistica de eventos presenciales.

0 Produccidn de audiovisuales para medios tradicionales y digitales.

o Creacioén de contenido de valor.

12



OBJETIVOS DE LA EMPRESA

GENERAL 1

Posicionar la Marca personal GIAM Fotografia en el mercado

Aumentar las solicitudes de mi servicio de fotografia para evento mediante las promociones

en redes sociales.

- ESPECIFICO 1.1.

Contenido sobre servicios

1 aumentar de seguidores en Facebook a 1,000 en un crecimiento mensual de 90 seguidores

por 12 meses.

- ESPECIFICO 1.2.

Crear 25 publicaciones con contenido de valor al mes en Facebook durante un afio.

GENERAL 2

Exponer el trabajo realizado por la marca personal GIAM Fotografia

- ESPECIFICO 2.1.

Aumentar la interaccion en redes sociales con los potenciales clientes en un 35% mas (de 15
a 50) mediante publicaciones quincenales que promocionen ofertas durante los proximos 12

meses.

13



REDES SOCIALES DE LA MARCA

Las redes sociales son un tipo de canal digital en el que encontramos y podemos interactuar
con usuarios. Son canales muy beneficiosas para las marcas porque se presentan como
escaparates de sus productos o servicios, de forma que el consumidor pueda apreciar los

beneficios e incluso decidirse a comprar.

Estos canales seran el vehiculo que dara visibilidad a nuestros productos o servicios de
nuestra empresa y ademas servira como canal de comunicacion para los seguidores y clientes

de tu marca. Por ello hemos escogido solamente 2 redes sociales:

1. < Facebook: Fue la primera red social seleccionada porque es facil de promocionarse

y poder llegar al publico objetivo ideal, ademas que nuestros buyer persona rondan
entre las edades de 18 a 50 afios, lo cual es perfecto. Facebook también nos ayuda a
poder publicar de diversas maneras, ya sea publicaciones e historias, para que nuestro
contenido se mé&s variado de acuerdo con el cliente. Ademaés, que, Facebook ofrece una gran
variedad de objetivos publicitarios, de manera que puedes elegir las opciones que se adeclena

tus necesidades y objetivos comerciales.

2.« Instagram: Instagram se escogid porque una parte muy importante de nuestros buye
persona ocupan la red social, que son los clientes mas jovenes; agregando que es la red social
perfecta para vender productos por su contenido visual (Feed, stories, reel e IGTV). En este

canal los usuarios fortalecen a las marcas por medio de likes, shares y comentarios, y sin
14



duda alguna, estad de moda por la cual se estan vendiendo la gran mayoria de marcas, por ello

esta estrategia de marketing sera lanzada en esta plataforma.

Las demas redes sociales han sido descartadas (por el momento), debido a que vamos

empezando desde cero este emprendimiento y nuestros buyer persona han sido pensado para

dos redes sociales.

15



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Este apartado consiste en analizar las estrategias, fortalezas y debilidades de aquellas

empresas que trabajan en el mismo sector del mercado al que pertenece nuestro negocio. En

nuestro caso seré en las redes sociales de Facebook e Instagram.

Este andlisis nos permitird como marca comprender nuestras fortalezas y debilidades en
comparacion con las deméas competencias, y poder asi mejorar la estrategia, y poder superar
a la competencia en las areas de atencién e interaccion con el publico y ofrecer de manera

mas factible el cumplimiento de las necesidades de nuestros clientes.

Este analisis competitivo también nos permite verificar la viabilidad de nuestro proyecto, ya
que este estudio puede revelar una saturacion del mercado por la competencia con

demasiadas ofertas en relacién con la demanda.

A continuacion, se muestra como la marca entablo a sus competidores.

1.TU Fotografia sv

_ TaFotdgrafo SV
R = v

© WhatsApp
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Es una empresa radicada en San Salvador, El Salvador, que brinda servicios de fotografias de eventos, bautizos,
fiestas de 15 afios, etc. Solo posee aun red social la cual es Facebook con 2.865 me gusta, sin embargo, es

también su debilidad al no expandirse en otras redes se limita a una sola.

2. Jisav y Rivera Fotografia

Jisav & Rivera Fotografia/
Video

@ Enviar mensaje

Es una empresa radicada en San Salvador, El Salvador, que brinda servicios de foografias de eventos, bautizos,
fiestas de 15 afos, etc. Solo posee una red social la cual es Facebook con 819 me gusta, al ser una marca nueva,

aun continua sin expandirse en otras redes siedno esta su mayor debilidad

3. Tobar Photo

Es una empresa radicada en San Salvador El Salvador, que brinda servicios de fotografias de eventos, bautizos,
fiestas de 15 afios, etc. Posee la red social Facebook con 5.042 me gusta, siendo su red con més seguidores sus

falla en es su pagina que no posee disefios muy vistosos mas que los de los eventos a los que asiste.

17



Tobar Photo
*

@ Enviar mensaje

Q59

4. Foto boda, El Salvador

Es una empresa radicada en San Salvador, El Salvador, que brinda servicios de fotografias de eventos, bautizos,
fiestas de 15 afios, etc. Solo posee aun red social la cual es Facebook con 2.847 me gusta, sin embargo, es

también su debilidad al no expandirse en otras redes se limita a una sola

‘ Foto Boda, El Salvador

(© WhatsApp [~]
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BUYERS PERSONA

El “buyer persona” es la representacion semi-ficticia del tipo de cliente ideal que como marca
personal debemos y queremos alcanzar. Este cliente ideal se elabora a través de un perfil
previamente investigado en aspectos muy puntuales, que permiten tener un mayor

acercamiento al cliente que queremos capturar y en un futuro fidelizar.

Esta representacion ficticia del cliente ideal nos permite disefiar estrategias y acciones
adecuadas a partir de las necesidades que el cliente debe saciar. Con el “buyer persona”,
etiquetamos a nuestros clientes potenciales dandoles un nombre, edad, aspectos
sociodemogréficos, personalidad, comportamientos, dolores, motivaciones, perfil

profesional, e incluso su manejo dentro de las redes sociales.

Por lo tanto, como marca personal estudiamos 5 buyer persona, en que se investigo a sujetos
de cada rubo como posibles clientes ideales, donde cada uno se encarga de buscar nuestros

ser vicios en la visa diaria.
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32 afos

mujer

Ocupacién
Estudiante de
periodismo
Estado Civil

casada

Nivel Educativo

universidad

Edad
22 anos
Sexo
Mujere
Ocupacién
Estudiante de
iodismo
Estado Ci
soltera
Nivel Educativo
universidad

embargo eso no la detuvo para

hacer lo que le gusta actuamente

estudia en la universidad de El

Personalidad

I

Es una mujer introvertida,
muy sensible. se emociona
con facilidad, le gusta
demostrar afecto a sus seres
queridos, es observadora.
timida, con pocos amigos,
huye hablar en pablico
porque tiene panico escénico,
pero tiene una voz dulc

Objetivos

Quiere ser una foografa famosa y
en un plazo de 5 afios sacar un
d

cuttuan

Susy

Biografia

Susy. es un joven que vive en el

municipio de Tonacatepeque, vive

con su madre de 54 anos. Estudia
segundo ano de Periodismo en la
UES.

Personalidad

Lucy se caso a dad de 22 afos

luego de quedar embarazada, sin

en el proceso de realizacion

Ser mala ser

en publico, fracasar en el mundo

cultural, que su gato no regrese a
casa algan dia

Susana estudia en la Universidad
de El Salvador, lleva excelentes
notas, cuando puede participa en
talleres fotografia va a escuchar
recitales en cafés o bibliotecas, a
intentado ser parte de un club de
fotografia,

Montano

Puntos de dolor

Le da miedo la muerte de su
madre y no apoyarla
econémicamente. Le da miedo
dar a conocer sus escritos y
fracasar como escritor. Le da
miedo no terminar su carrera.

Hobbies

Le gusta ir a los bares, a tomar cerveza y
leer las novelas de sus escritores

Es muy . Imp
Con mucha energia,

Objetivos

Su objetivo es ser una fotografa
reconocido en el pais. Ser un
periodista cultural. Trabajar para
que su mama pueda descansar

Captura de Pantala

fe . Le gusta escribir por las
noches. Le gusta pasar tiempo en las
redes sociales viendo videos de historia
del arte.

de fotografia y promocién de de su

trabajo. Facilitindole talleres sobre

historia de la fotografia. Dandole a
conocer otras historias de fotografosque

han publicado su contenido.

Como ayudarle

enelp de
de fotografia y promocién de de su
trabajo. Facilitandole talleres sobre
historia de la fotografia. Dandole a
otras de

han publicado su contenido.
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27 anos

hombre
Ocupacién
Estudainte de
comunicaciones
Estado Civil
soltera

Nivel Educativo

universidad

Carlos Arana

Carlos es un joven que vive en el

municipio de Soyapango con sus

padres, es egresado de la Lic. En
Comnicaciones..

Personalidad

Carlos quiere independizarse de la

casa de sus papas y casarse con su

novia Melissa, esta ahorrando para
la boday la prima de una casa,

pero los fines de semana siempre

sale de paseo a la playao a
centros culturales donde puede
ver foografos

Objetivos

Su objetivo es casarse. Ser un gran
fotografo en el pals . Publicar libros

de novelas existanciales Ser
catedrati, S0 de Pantata

21

Puntos de dolor

Como ayudarle

Le da miedo d di
en el trabajo y no ascender.
Plantear mal una idea en sus
foograficas. Su miedo mas grande
es la muerte

Hobbies

Le gusta tomar fotografias a museos.

pinturas salir a camincar con su novia y

hablar de politica y fotografia con su
padre

enelp de
de fotografia y promocién de de su
trabajo. Facilitandole talleres sobre
historia de la fotografia, Dandole a

otras de
han publicado su contenido.



CALENDARIZACION

CALENDARIO DE CONTENIDOS (15 dias)

Faceb €

Fecha | Hora | Form Pilar de Copy Recursos Hashtag Imagen
ato contenido
1/10/2 | 6:45 Post Branding GIAM Fotografia es una marca Textoe | #redessociale 1
022 a.m. especializada en marketing digital para imagen S

fotdgrafos y personas que buscan capturar

. #Fotografia
sus eventos sociales.
. . #GIAM
@ Nace en el afio 2022 para competir en
Fotografia

un mercado de fotégrafos de eventos
sociales y para los futuros fotégrafos

interesados en la misma

P Sigueme si quieres conocer mas sobre

Marketing y literatura. &
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3/10/2 | 6:50 Histo Branding Texto ,foto
022 a.m. ria y musica
(Presentacion de
un miembro del
equipo de la
marca)
4/10/2 | 10:00 | Post MKT de 3 cosas que frenan tu perfil de fotégrafo de Textoe
022 a.m. Contenido eventos... | Y de las que atn no te has dado imagen #marketingdi
cuental gital
#redessociale
Si sientes que estés estancado y no logras ;
s #fotografia
avanzar con tu perfil de fotografo en
Instagram, quizas puedas estar cayendo en
alguna de estas situaciones. ;Qué es lo mas
importante? Que puedes corregirlo
répidamente &
5/10/2 | 5:00 Post Servicios/Venta | ¢Buscas capturar tus mejores momentos y | Texto,ani
022 p.m. presumirla con tus amigos pero no usas las macion #marketingdi
redes sociales? Has llegado al lugar indicado. corta. gital
#redessociale
Suscribete .
s #fotografiia
& No te pierdas la oportunidad de que tus
momentos especiales no sean fotografiados
¢ Link de suscripcion en mi perfil.
6/10/2 | 10:00 | Histo Contenido que Encuesta,
022 a.m. ria Resuelve Texto,
problemas
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musica y

stickers
7/10/2 | 5:00 Post Branding ¢Que nos diferencia de otras marcas? Texto e
022 p.m. imagen
GIAM Fotografia es una marca que
busca capturar tus mejores momentos
sociales en El Salvador y a nivel
Centroamericano.
No solo promociona
Si te ha gustado dale like y sigue a P
https://www.instagram.com/sac.hercules/ .
8/10/2 | 5:00 Post Servicios/Venta | ¢Cansado de que tus fotografias familiaresno | Texto,ima | #Promocione
022 p.m. salgan bien? gen s #escritores

Aqui esta GIAM Fotografia para darte la

mejor calidad

Cubrimos todo tipo de eventos sociales:
Bodas, Cumpleafios, sesiones fotogréficas

Etc.

(Desde 75 doélares en adelante/ combos y

descuentos especialesl).

Si eres de los primeros 10 en inscribirte
tendras un descuento del 15%, ¢Qué

esperas? jSuscribete ya!

¢ Link de suscripcion en mi perfil.

#lfotografia

24



https://www.instagram.com/sac.hercules/

10/10/ | 5:00 Histo MKT Disefio y Texto, 8
2022 p.m. ria piezas graficas mdsica, gif
y respuesta
promedio
13/10/ | 10:00 | Post MKT de ? Muchos preguntan si ofrecemos sesiones ##marketing 9
2022 a.m. contenido fotogréficas: ;Y tenemos? digital
#redessociale
Claro que si, tenemos todo tipo de paquetes s #fotografiia
que te pueden interesar para ti o tu familia,
amigos, pareja y conocidos desde sesiones
para bodas, sesiones individuales, el primer
cumple afios de tu bebe y mucho mas
€ No pierdas la oportunidad de capturar
tus mejores momentos
15/10/ | 5:00 Post | Servicios/ Venta | ¢Quieres ser la envida de tus amigos e Texto e 10
2022 p.m. invitados? Suscribete a GIAM Fotografiay | imagenes

capturaremos tus mejores momentos para ser

la envidia de tus amigos

& Desde sesiones de fotos individuales a

grandes eventos solo para ti.

¢ Link de suscripcion en mi perfil.

25




Si eres de los primeros 10 en inscribirte
tendrds un descuento del 15%, ¢Qué

esperas? jSuscribete ya!

CALENDARIO DE CONTENIDOS (15 dias)

Instagram
Fecha Hora Formato Pilar de contenido Copy Recursos | Hashta Imagen
g
1/10/2022 9:00 a.m. carrusel Branding GIAM Fotografia es Textoe | #redess 11
una marca imagen ociales
especializada en
. o #Maket
marketing digital
ingDigi
para fotdgrafos y go1g
tal

personas que buscan
capturar sus eventos

sociales.
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& Nace en el afio #GIAM
2022 para competir FOTO
en un mercado de GRFIA
fotografos de
eventos sociales y
para los futuros
fotdgrafos
interesados en la
misma
» Sigueme si
quieres conocer mas
sobre Marketing y
literatura. &8
2/10/2022 6:50 a.m. post MKT de Contenido ¢Buscas ideas para | imagen y 12
que tus reels de texto #marke
fotografia se vean tingdigi
novedosos? No tal
busques mas en #redess
GIAM Fotografia ociales
puedes ver como se #Fotogr
debe de hacer un afia

buen reels para tus

eventos especiales.

3% Te animo a que
no busques la
perfeccion, sino
divertirte. Y para
que des el primer
paso, te traigo

algunas ideas para
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préximos reels de
tus momentos

especiales:

3/10/2022

10:00 a.m.

reels

Contenido para resolver

problemas

¢Has tomado una
fotografia y esta te

queda con poca luz?

Toma estos consejos
para tomar una
buena fotografia con
tu cdmara

fotografica

X Toma tu camara
y utiliza su modo

manual

Debes de
aprender como
modificar sus
valores, los primeros
es la velocidad de la
céamara, la cual
puede variar segin
el lugar que te
encuentres desde
lugares abiertos
como lugares

cerrados

X Lo siguiente es
la apertura o punto f

es la capacidad de

videos,
texto y

musica

#marke
tingdigi
tal
#redess
ociales
#Fotogr

afia

13
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que llegue al sensor
mas 0 menos luz a
través del
diafragma. Una
apertura mayor,
representada por un
ndmero f menor,
dejara pasar mas luz
que una apertura

menor (f mayor).

B Ademas,
podemos encontrar
el I1SO Facilita que
tu camara alcance
una buena calidad
de imagen, porque

permite que la
cantidad correcta de
luz llegue al sensor
de imagen. Con una
iluminacién mas
brillante, un ISO
mas bajo es mejor:
los valores ISO
bajos son mejores en
escenarios bien

iluminados.

Una fotografia
nitida con poca
luz requiere que el
obturador de la

camara permanezca
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abierto un poco mas
largo que cuando se
captura a

la luz brillante, asi
que mantén una base
estable de
operacion. Utilice
un tripode o apdyese
contra una pared,
edificio o arbol para
ayudar a reducir el
movimiento de la

camara.

Ten cuidado con los
contraluces. Un
contraluz estos se
producen cuando
hacemos una
fotografiay la
fuente de luz esta
frente a la camara.
En consecuencia, Si
el sujeto también se
encuentra justo
delante de la luz,

aparecera oscuro

Para dominar el
modo manual solo
debes aprender con

paciencia qué
significa: La

apertura de
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diafragma: es el
orificio por el que
entra la luz a través
del objetivo y hasta
el sensor de
la cAmara.
Cuanto més abrimos
el diafragma, mas
luz dejamos pasar
y al revés,
cuanto mas lo

cerramos menos luz.

4/10/2022 6:15 p.m. Historia Servicios/Venta Musica, #marke 14
imagen. | tingdigi
tal
#redess
ociales
#Fotogr
afia
5/10/2022 10:00 a.m. Historia Contenido que Resuelve 15
problemas Encuesta,
Texto,
masica y
stickers
7/10/2022 10:00 a.m. carrusel Disefio y piezas graficas ¢Estas interesado en Textoe #marke 16
que tus eventos sean imagen tingdigi
capturados de la tal
mejor manera? #redess
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B sigue a GIAM

ociales

Fotografia y conoce #Fotogr
nuestros paquetes afia
8/10/2022 5:00 p.m. Post Mkt de contenido ¢De qué va esto del Texto e #marke 17
SEO en imagen tingdigi
Instagram? tal
#redess
¢ Qué debes hacer .
ociales
ara potenciar tu
P P #Fotogr
SEO también en 3
afia

Redes Sociales?

[UJsa palabras

claves especiales en

tu bio.

Z1Jsa palabras
clave en los textos

de tus posts.

Elncluye textos en

tus videos.

Linteractda con

otros perfiles con
palabras claves del

sector editorial.

FlJsa palabras en
mayusculas en el

post que describan
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claramente el

contenido.

&1Utiliza el texto
alternativo de la
configuracion
avanzada de cada
post e incluye
también palabras

clave.

Importante,
guarda este post y
jcomienza a pensar

en clave SEO!

Si te ha gustado

dale like y sigueme

°r .

9/10/2022

6:15a.m.

Post

Servicios/Venta

¢Cansado de que tus
fotos familiares no
queden como

querias?

No te compliques
més busca a GIAM
Fotografia y conoce

nuestros servicios.

Si eres de los
primeros 10 en
inscribirte tendras

un descuento del

Texto,im

agen

#Promo
ciones
#redess
ociales
#Fotogr

afia

18
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15%, ¢{Qué
esperas?

iSuscribete ya!

¢ Link de
suscripcion en mi

perfil.

12/10/2022 5:00 p.m. reels MKT Disefio y piezas Texto, 19
gréficas mdsica,
gify
respuesta
promedio
14/10/2022 10:00 a.m. Post MKT de contenido P 5 Consejos para #marke 20
usar de mejor tingdigi
manera tu cdmara tal
profesional #redess
ociales
1) ¢Nolo #Fotogr
ves afia
claro
del
todo?
Ajusta
la
dioptri
a: Uno
de los
botones
al que
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menos
atencion
prestamo
sesel
del ajuste
de la
dioptria.
No se
suele
tocar
porque
normalm
ente no
hace
falta,
pero
conviene
conocerl
0y saber
para qué
sirve,
puesto
que nos
puede
ahorrar
una visita
tonta al
servicio
técnico.
El ajuste
de
dioptria
sirve

principal
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mente
para
ajustar la
dioptria
del visor
de la
camara 'y
asegurar
nos de
que el
enfoque
que
tomemos
con la
camara
en una
foto
resulte en
una foto
realment
e
enfocada

y nitida.

2) Enfoque

ultrapreciso:

A veces el enfoque
automatico de la
camara se equivoca.
Otras, incluso

enfocando ta
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manualmente, mas
tarde cuando revisas
la fotografia en
ordenador te
percatas de una
ligera desviacion en
el enfoque. Ojala

pudieras volver atras

para vol ver a

enfocarla, piensas.

3) Espacio de
color: No

entraremos en
complicadas
explicaciones
técnicas, pero el
espacio de color
determina lo amplia
o reducida que sera
la gama de colores
que la cdmara va a
usar. Hay varios
espacios de colores
y cada uno tiene sus
ventajas y su
utilidad. Tu camara
lo més probable es
que venga con
SRGB como espacio
de color por defecto.
Esto es una buena

opcidn si vas a
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guardar o imprimir
tus fotografias sin
modificarlas. En
cambio, si eres de
los que no se
conforman con el
resultado de la
camaray
acostumbras retocar
tus fotografias,
afiadirles algo de
contraste, realzar el
color y demés
ajustes, te
recomiendo que
modifiques el
espacio de color a
Adobe RGB. Este
espacio de color
presenta un mayor
rango de colores,
aporta una mayor
riqueza de color y
una imagen mas fiel
a la realidad,
ademas de darte mas
flexibilidad a la hora
de trabajar tus fotos

o imprimirlas.

4) No borres.

Formatea: Borra

r una o dos fotos
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sobre la marcha esta
bien, pero entre una
sesion de fotos y
otra, no te limites
a borrar las fotos de
una en una. Ni
siquiera te contentes
con darle a la opcion
de «Borrar todas
ala vez».Sivasa
empezar una nueva
sesion fotografica,
no hay nada como
empezar con una
tarjeta de memoria
completamente
limpia, como nueva.
Esto lo consigues
«formateando» la

tarjeta.

5) Reduccion
de ruido en
ISO alta, 0 en
exposicion
prolongada: Tu
camara réflex, en
ocasiones, produce
ruido. Es algo
inevitable que les
pasa a todas. Tu

camara es

consciente de elloy,
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si latuya es
moderna, lo mas
probable es que te
ofrezca dentro de su
generoso menu de
configuracion la
opcion de reduccion
de ruido desde la
propia camara. Una
vez tengas la opcion
activada, siempre
que tomes una foto
susceptible de
acumular ruido
como producto de
una ISO muy alta, o
de un prolongado
tiempo de

exposicion.
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