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RESUMEN 

 
En el siguiente trabajo se presenta la Estrategia de Marca Personal de Maricela Hernández como 

Consultora de Marketing Digital, la cual muestra a detalle el proceso a ejecutar para la creación de una 

marca personal y como podemos lograr que esta se posicione en el mundo de las redes sociales.  

Asimismo, muestra su historia, objetivos, alcance, métricas, y el desarrollo de perfiles de los clientes 

ideales para la marca personal. Por ello, en la última fase del trabajo, se realiza el contenido idóneo a 

publicar, en cada una de las redes sociales durante dos semanas, en este caso se eligieron Facebook e 

Instagram, dicho contenido depende de los intereses, aspiraciones y necesidades de su público meta. 

En conclusión, crear una estrategia con puntos clave determina que nuestra marca alcanzará la posición 

deseada en un mercado determinado hasta convertirse en un referente entre el mar de redes sociales y 

plataformas digitales. 

 

Palabras clave: Consultora digital; Marca personal; Marketing digital; Redes Sociales; 

Posicionamiento SEO; Creación de contenido; Social media; Contenido de Valor; Branding; Diseño. 
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INTRODUCCIÓN 

 

El marketing digital también llamado mercadotecnia online, son todas aquellas estrategias y acciones 

promocionales y publicitarias que se ejecutan hoy en día en los medios digitales y redes sociales, las 

cuales tienen el objetivo de aumentar ventas, fidelizar clientes, generar una imagen a la marca o dar a 

conocer la empresa, emprendimiento o marca personal.  

 

Cabe señalar que el marketing digital es una evolución del marketing tradicional, que hace uso de las 

nuevas tecnologías las cuales proporcionan una infinidad de técnicas y recursos a emplear en las 

estrategias, haciéndolas más globales, interactivas, hiper segmentable y perfectamente medible. Dentro 

de estas estrategias podemos mencionar el Inbound Marketing, Email Marketing, SEO, e-Commmerce, 

entre otras. 

  

El presente trabajo: Estrategia De Marketing Digital Para La Creación De La Marca Personal: 

“Maricela Hernández”, representa una herramienta de pasos a seguir para desarrollar una marca 

personal en redes sociales, teniendo en cuenta que se crea a partir de cero.  

 

Dicha estrategia incluye la situación actual e información de la empresa, objetivos, análisis FODA, 

KPI’S, canales digitales a utilizar, estudio de la competencia, creación de los buyer persona, definición 

de las líneas de contenido y finalmente muestra la planificación y organización del contenido a publicar 

en las redes sociales en un período de 15 días. 

 

Dentro de cada paso se dan a conocer de una manera detallada sus definiciones y desarrollo, los cuales 

servirán para que una marca, emprendimiento o empresa puedan realizar o mejorar su estrategia, 

proporcionándoles así el conocimiento necesario para posicionarse en las redes sociales y atraer futuros 

clientes. 
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SITUACIÓN ACTUAL DE LA EMPRESA 

 
Maricela Hernández es la marca personal de una periodista salvadoreña de 28 años interesada en 

medios digitales y redes sociales, la cual intenta posicionarse y atraer posibles clientes a través de 

Facebook e Instagram. 

 

La idea de la empresa, surge debido a que muchos emprendedores, empresarios y personas no conocen 

muy bien el potencial de las redes sociales para sus ventas, por lo que espera que su público meta 

solicite de su conocimiento y consultorías para perfeccionar, mejorar, optimizar y potencializar sus 

marcas. 

 

Cabe señalar que “Maricela Hernández” está ubicado en San Salvador y a pesar que cuenta con gran 

competencia en la capital, debido a la vastedad de agencias de Marketing que se pueden encontrar, se 

debe recalcar que son pocas las marcas personales dedicadas a consultarías, lo que provoca un mayor 

acercamiento y confianza con el cliente, por lo que espera que tenga más facilidad al darse a conocer. 

 

Logo de la marca 
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INFORMACIÓN DE LA EMPRESA 

 
Esta marca busca ayudar a emprendedores, personas o empresas a potencializar sus marcas en las redes 

sociales, brindándoles asesorías y siguiendo de cerca su proyecto hasta conseguir los objetivos 

establecidos en el plazo fijado. 

 

Los servicios principales que ofrece “Maricela Hernández” son: 

1. Diagnóstico de la marca 

• Auditoría o estudio previo del proyecto, realizando una evaluación y situación actual de 

la marca. 

• Análisis interno y externo, utilizando la matriz FODA. 

• Análisis de la competencia. 

• Definición de público objetivo, creando perfiles de buyer persona. 

 

2. Estrategias de Marketing digital 

• Realización de objetivos. 

• Creación de estrategias de marketing digital. 

• Calendarización y líneas a destacar. 

• Planificación de acciones y campañas para llegar al público ideal. 

 

3. Branding 

• Implementación de Procesos. 

• Acompañamiento. 

• Asesoría de Identidad Visual de la marca. (Logotipo, Tipografía, Colores, Imagen). 

 

4. Social Media 

• Creación de contenido de valor.  (Post, Historias, Reels, etc.)  

• Redacción de copys adecuados a la marca. 

• Creación de artes. 

 

Cabe aclarar que los precios van a variar según el paquete de servicios que el cliente elija.
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OBJETIVOS DE LA MARCA 

 

Objetivos generales: 

• Posicionar la marca personal "Maricela Hernández" entre el público objetivo en Facebook e 

Instagram.  

• Aumentar el número de seguidores o clientes potenciales. 

 

Objetivos específicos: 

• Desarrollar líneas de contenido que incluyan contenido de valor, interactivo y ventas en un 

calendario de 15 días. 

• Conseguir un aumento de un 20% de interacciones y likes en las publicaciones en un plazo 

de dos meses 

• Obtener 400 seguidores en un lapso de tres meses, publicando semanalmente.  

• Garantizar una mayor interacción entre el público y la marca en un periodo de tres meses. 
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KPI’S 

 
 

Los KPI (Key Performance Indicator), son indicadores clave de rendimiento que se utilizan para 

evaluar el éxito de las acciones y/o procesos en la medida en que estos contribuyen a la consecución 

de los objetivos, para determinar si están dando los frutos esperados o es necesario realizar 

correcciones. 

 

Las KPI´s de Maricela Hernández son las siguientes: 

 

• Aumentar los me gusta en la página de Facebook. 

• Lograr mayor cantidad de clics en las publicaciones de Facebook.  

• Lograr interacción con los seguidores con likes, comentarios y shares en las publicaciones. 

• Generar mayor alcance de las publicaciones. 

• Aumentar la cantidad de nuevos seguidores en Instagram. 

• Lograr mayor cantidad de publicaciones guardadas por los usuarios. 

• Monitorear el Veces compartido. 

• Generar impacto con los hashtags. 
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FODA 

 

Un análisis FODA es una herramienta utilizada para identificar fortalezas, debilidades, 

oportunidades y amenazas de un negocio, empresa o marca personal. 

El FODA ayuda a diagnosticar la situación actual de la empresa, emprendimiento o marca 

personal, y se realiza con el fin de planificar estratégicamente el proyecto a desarrollarse.  

A continuación, el análisis FODA realizado a la marca personal de Maricela Hernández: 

 
Fortalezas: 

 
• Conocimiento sobre marketing digital y redes sociales. 

• Creatividad. 

• Se ofrece variedad de servicios. 

 
Oportunidades: 

 

• Pocas marcas personales en San Salvador dedicadas a consultoría de marketing digital.  

• Posicionar la marca en Facebook e Instagram. 

• Ofrecer los servicios dentro y fuera de la capital. 

 

 

Debilidades: 

 

• Poco posicionamiento SEO. 

• Conocimientos básicos de diseño. 

• Poco alcance debido a que la marca está iniciando. 

 
Amenazas: 

 

• Agencias de marketing y publicidad en San Salvador que ofrecen el mismo servicio. 

• Marcas que deciden emplear su propia estrategia sin conocimiento de marketing digital. 

• Figuras públicas que hablan de marketing digital. 
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CANALES DIGITALES A UTILIZAR. 

 
Los canales digitales son todas las herramientas que puede utilizar una empresa para establecer relación 

con su público y comunicarse con él, estos pueden ser, páginas web, blogs, tiendas online, redes 

sociales entre otras. 

 

En este caso la marca personal Maricela Hernández utilizará como canales digitales, las redes sociales 

de Facebook e Instagram. 

 

La razón por la que se eligió la red social Instagram es porque al ser más usadas por los jóvenes de 

entre 18 a 30 años se pueden alcanzar emprendimientos y personas con marcas personales que pueden 

ser clientes potenciales para la marca. 

 

Asimismo, se eligió debido a que tiene muchas opciones para presentar el contenido que se realizará, 

pues permite realizar post, carruseles, historias, reels, vídeos y lives. 

 

En cuanto a la red social Facebook, se decidió utilizarla, debido a que se puede llegar a un público 

mayor, de 30 años en adelante, siendo esta de las más utilizadas por pequeñas empresas, las cuales 

podrían convertirse en clientes. 

 

Además, al igual que Instagram tiene muchas opciones para presentar las líneas de contenidos que se 

desarrollaran, permitiendo subir reels, videos, publicaciones y más. 

 

Redes Sociales de la marca: 

• Facebook: https://www.facebook.com/maricelahernandez.mkt 

• Instagram: https://www.instagram.com/maricelahernandez.mkt/ 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA 

 

 

El análisis de la competencia es un estudio que realiza una empresa en su entorno de mercado para 

determinar la intensidad de la competencia, identificando en el los puntos fuertes y débiles de estas.  

 

Por lo que, este análisis sirve para anticiparse a las amenazas del mercado y comprender como se ve 

tu marca ante la vista de tus clientes en comparación con los demás. 

 

En este sentido, la marca de Maricela Hernández realizará un análisis de perfil de 4 marcas que 

representan su competencia directa las cuales crearon recientemente sus cuentas. 

 

A continuación, se muestra una tabla de las redes sociales de la competencia: 

 

Nombre de la 

Marca 
Facebook Instagram Twitter Web 

Rose Marie 
✓  ✓      

Danilo Martínez 
✓  ✓  ✓    

Leydin Sorto 
✓      ✓  

 

Silvia Silis Sv ✓  ✓      

 



13 
 

Análisis de la marca Rose Marie (@rosemariee.sv). 

 

 

Es una cuenta dedicada al Marketing Digital cuenta con 44 

seguidores en Instagram, ha realizado 3 publicaciones y tiene 20 

seguidos y en Facebook cuenta con 53 likes en su página. 

 

En la información de su perfil se destaca como estratega digital, 

diseño y merchandising y en su categoría de cuenta profesional 

se distingue como Creador digital. 

 

 

Dicha cuenta realiza publicaciones de marketing de contenidos, conceptos y copys enfocados al 

merchandising, marketing digital y sus servicios. Además, posee una línea gráfica uniforme, con una 

paleta de colores rosa pastel. 

 

En cuanto al logo, parece no tener definido uno que la distinga como marca pues en su Instagram y 

Facebook cuenta con diferente logotipo. También no posee highlights, reels, IGTV y vídeos en ninguna 

de sus redes sociales. 

 

Se observa que en la mayoría de sus publicaciones realiza alrededor de 6 hashtags vinculados a la 

marca y sus servicios. 

 

Redes Sociales de la marca: 

-Facebook: https://www.facebook.com/rosemariee.sv 

-Instagram: https://www.instagram.com/rosemariee.sv/ 
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• Vista de su Instagram: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Vista de su contenido: 
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• Vista previa de su página de Facebook: 
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Análisis de la marca Danilo Martínez (@d.mrt). 

 

 

Es una cuenta dedicada al Marketing Digital cuenta con 41 

seguidores en Instagram, ha realizado 3 publicaciones y tiene 26 

seguidos y en Facebook cuenta con 51 likes en su página. 

 

En la información de su perfil se destaca como Asesor de Marketing 

digital y estrategias de publicidad, creación de contenidos y que 

posee experiencia en redacción y locución. 

 

Dicha cuenta realiza publicaciones de tips y copys enfocados en como posicionar tus redes sociales y 

crear contenidos de valor. Además, no posee una línea gráfica uniforme. 

 

En cuanto al logo, cuenta con un logo definido que lo distingue como marca, sin embargo, en la cuenta 

de Twitter que menciona en su Fanpage no lo utiliza y hace publicaciones más personales. 

 

Se observa que posee unos cuantos highlights y reels en sus redes sociales y que en ninguna de sus 

publicaciones hace uso de hashtags 

 

Redes Sociales de la marca: 

-Facebook:  https://www.facebook.com/danilomartinez97 

-Instagram: https://www.instagram.com/dmrtz2022/ 

-Twitter: https://twitter.com/DaniloMrtzsv?t=SAc_VAPcHa-gw9UKZP-TwQ&s=08  
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• Vista de su Instagram: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Vista de su contenido: 
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• Vista de su Twitter: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Vista de su Facebook: 
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Análisis de la marca Leydin Sorto. 

 

 

Es una cuenta dedicada a la publicidad y Marketing Digital cuenta con 

59 likes en su página de Facebook y una página web. 

 

En la información de su perfil se destaca como periodista, community 

manager y consultora de marketing digital. 

 

Dicha cuenta realiza publicaciones de tips y copys enfocados en como 

posicionar tus redes sociales y crear contenidos de valor. Además, no posee una línea gráfica uniforme. 

 

En cuanto al logo, cuenta con un logo definido que lo distingue como marca, sin embargo, en su cuenta 

de Twitter no lo utiliza y hace publicaciones más personales. 

 

Se observa que posee unos cuantos highlights y reels en sus redes sociales y que en ninguna de sus 

publicaciones hace uso de hashtags. 

 

Redes Sociales de la marca: 

 

-Facebook: https://www.facebook.com/Leydin-Sorto-102583992139801 

-Sitio web: https://isamarsortoley.wixsite.com/leydin-

sorto?fbclid=IwAR3f7r_ZilEo7jYVUqE4_PnjQNzaj04LQnMdL5EY4MkVyVl-uXj9GB2qfo8 
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• Vista de su website: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Vista de su contenido: 
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• Vista de su Facebook: 

 

  



22 
 

 

Análisis de la marca Silvia Silis (@silviasilis). 

 

Es una cuenta dedicada a la Publicidad y Marketing cuenta con 23 likes 

en su página de Facebook, la cuenta de Instagram que menciona en su 

fanpage está enfocada a la vida personal y cuenta con 209 seguidores 

y 92 publicaciones. 

 

En la información de su perfil se destaca como Estratega digital con 

amplio conocimiento sobre emprendimiento, orientada a copywriting 

y branding digital. 

 

Dicha cuenta realiza publicaciones de tips y copys enfocados en marketing y crear contenidos de valor. 

Además, no posee una línea gráfica uniforme. 

 

En cuanto al logo, cuenta con un logo definido que lo distingue como marca, sin embargo, en su cuenta 

de Instagram no lo utiliza y hace publicaciones de carácter personal como se mencionó anteriormente. 

 

Se observa que posee unos cuantos highlights y reels en sus redes sociales y que en ninguna de sus 

publicaciones hace uso de hashtags. 

 

Redes Sociales de la marca: 

-Facebook: https://www.facebook.com/Silvia-Silis-Sv-105499982267194 

-Instagram: https://www.instagram.com/silviasilis/ 
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• Vista de su Instagram: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Vista de su contenido: 
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• Vista de su Facebook: 
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BUYER PERSONA 

 
Buyer persona, o simplemente persona, es un personaje ficticio que se construye a partir de la 

etnografía de una población (edad, sexo, costumbres, creencias, entre muchas otras), con perfil 

psicológico, calidades y comportamientos similares. 

 

Para la marca Personal Maricela Hernández se han realizado tres buyer personas para representar de 

manera ficticia el cliente ideal de esta. 

 

 

Buyer persona 1: 
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Buyer persona 2: 

 

 

 
Buyer persona 3: 
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LÍNEAS DE CONTENIDO 

 

Las líneas de contenido tienen una gran importancia dentro de cualquier estrategia, pues te permiten 

establecer los temas a desarrollar, de manera que podamos generar u organizar las ideas para las 

publicaciones en redes sociales, blogs o cualquier canal digital a utilizar. 

 

Estás sirven para tener claras las temáticas a tratar y así asegurar que tu cuenta sea de interés para tu 

audiencia, pues el crear contenidos, hablar de muchas cosas y publicar de todo en redes sociales es una 

mala práctica si deseas construir una comunidad. 

 

Las líneas de contenido que la marca "Maricela Hernández" utilizará serán 4: 

 

1. Marketing de contenidos. 

 

Se eligió esta línea de contenido porque a través de ella se busca involucrar al público meta y hacer 

crecer así nuestra red de leads o clientes, a través de contenidos relevantes y valiosos que atraiga, 

involucre y genere valor para las personas. 

 

Se dividirá así: 

• Conceptos de marketing digital. 

• Tips sobre marketing digital. 

• Consejos sobre marca personal. 

• Funcionamiento de diferentes redes sociales. 

• Recomendaciones de contenido adecuado para Facebook y para Instagram. 
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2. Branding: 

 

Se eligió esta línea de contenido, porque se busca realizar un conjunto de acciones relacionadas con el 

posicionamiento, el propósito y los valores de una marca, esto con el fin de crear conexiones con el 

público para influir en sus decisiones de compra. 

 

Se dividirá así: 

• Historias sobre la marca. 

• Lanzamiento de la marca. 

• Horarios. 

• Información sobre la marca. 

• Valores de la marca. 

 

3. Contenido interactivo: 

Se eligió esta línea de contenido porque se pretende entretener y conocer a los seguidores de la marca, 

Esto utilizando las herramientas que Facebook e Instagram ofrecen. 

 

Se dividirá así: 

• Historias- Saludo a seguidores. 

• Encuestas para motivar a la audiencia. 

• Frases de marketing digital y motivacionales. 

• Preguntas para despertar el interés del usuario. 

• Cuestionario para incentivar la interacción. 
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4. Contenido de venta: 

 

Se eligió esta línea de contenido ya que en ella se busca dar a conocer los servicios que la marca 

personal ofrece, acompañado también promociones u ofertas. 

 

Se dividirá así: 

• Servicios que se ofrecen. 

• Promociones. 

• Ofertas. 

• Paquetes a ofrecer. 

• Incentivos por compra. 

 

A continuación, se muestra una tabla de las líneas de contenido: 

 

Marketing de contenidos. Branding. Interacción. Venta. 

Conceptos de marketing 

digital. 
Historias sobre la marca. 

Historias- Saludo a 

seguidores. 
Servicios que se ofrecen. 

Tips sobre marketing digital. 
Lanzamiento de la 

marca. 

Encuestas para motivar a 

la audiencia. 
Promociones. 

Consejos sobre marca 

personal. 

Información sobre la 

marca. 

Frases de marketing 

digital y motivacionales. 
Ofertas. 

Funcionamiento de 

diferentes redes sociales. 
Valores de la marca. 

Preguntas para despertar 

el interés del usuario. 
Paquetes a ofrecer. 

Recomendaciones de 

contenido adecuado para 

Facebook y para Instagram. 

Horarios. 
Cuestionario para 

incentivar la interacción. 
Incentivos por compra. 
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CALENDARIO DE CONTENIDO 

El calendario de contenido es un sistema de organización de publicaciones futuras que abarca la 

estrategia de marketing que se llevará a cabo en un periodo de tiempo determinado. 

A continuación, se dejará el enlace para descargar el archivo de la calendarización de la marca 

personal Maricela Hernández, planificado para un período de 15 días: 

 

FECHA HORA 
LÍNEA DE 

CONTENIDO 
FORMATO 

RED 

SOCIAL 
COPY 

PIEZA GRÁFICA  

(Dar click en la imagen para 

ampliarla) 

1/10/22 
10:00 

a.m. 
Branding Post Facebook 

Hoy les quiero contar un 

poco de quién está detrás 

de la marca Maricela 

Hernández y un poquito 

de la historia de cómo 

surgió la idea de crearla. 

 

Y además de todo esto, 

contarles que estoy 

preparando muchas cosas 

nuevas para traerles para 

potenciar sus redes 

sociales. 

 

¿Me compartís tu 

historia?       

 Quiero conocerte.           

 

#marketingconsultant 

#marketingdigital 

#ElSalvador 

#redessociales 

 

 

1/10/22 
10:30 

a.m. 
Branding Post Instagram 

Soy Maricela Hernández, 

especialista en Medio 

Digitales y Redes 

Sociales.               

Deseo que tu empresa o 

emprendimiento sea 

reconocido por tener un 

excelente servicio al 

cliente, a través del cual 

puedas obtener clientes 

leales e incremento de 

ventas. 

Es por eso que estoy aquí 

para ayudarte a impulsar 

tus redes sociales y que 

 

https://drive.google.com/file/d/1U2HCUbNpuxHpbzaxIk38ckpQRBvetZe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1qXOuVYNjRKSioKFUlWJcs9PhH9jlw9iu/view?usp=sharing
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logres posicionar tu 

marca. 

#marketingconsultant 

#marketingdigital 

#ElSalvador 

 

2/10/22 
11:00 

a.m. 

Contenido 

de Venta 
Post Facebook 

¡Maneja tus redes 

sociales de manera 

profesional!               

 

Estoy aquí con el 

propósito de ayudarte a 

posicionar tus redes 

sociales de manera más 

profesional. 

La garantía de mi servicio 

es realizar un análisis de 

tus cuentas, crear 

estrategias y alcanzar los 

objetivos de tu marca. 

Quiero demostrarte que tu 

marca puede 

potencializarse, si las 

utilizas de la manera 

correcta. 

 

#marketingdigital 

#consultoríadigital 

#socialmedia #branding 

#redessociales 

 

 

2/10/22 
12:00 

p.m. 

Contenido 

de Venta 
Historia Instagram  

 

https://drive.google.com/file/d/1dNdt6_-sIDl1ADfVpb-Ez5DGKPA9ApTu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/126SlyB3AmlKIHx2tGl51pxECe9wKnDfg/view?usp=sharing
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3/10/22 
9:00 

a.m. 
Branding Historia Instagram  

 

3/10/22 
1:00 

p.m. 

Contenido 

de Venta 
Historia Facebook  

 

4/10/22 
8:00 

a.m. 
Branding Infografía Facebook 

 

Te comparto mis valores 

como marca.            

 

Sin creer en nuestros 

valores no llegaremos a 

consolidarnos, por eso te 

aconsejamos que en tu 

emprendimiento, empresa 

o marca personal 

comuniques los tuyos. 

Recuerda siempre tener 

los pilares de tus valores 

muy fuertes y que nada te 

detenga. 

 

 

https://drive.google.com/file/d/16ufR3xgBvdW_2h-BHfIMPWTD3RljzLyi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1gp5jDl6LbpoTdtkpyzuQ4LlgLkPGCHf4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-Bt0GqhDUOOCbWgp1Ld1Ol4SClRi_CDh/view?usp=sharing
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#valoresdemarca 

#marketingdigital 

#branding #redessociales 

#socialmedia 

4/10/22 
3:00 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Carrusel Instagram 

 

 

 

 

 

 

Hoy martes te traemos un 

concepto que muchos no 

conocen. 

 

¿Qué es un buyer 

persona? 

Es una representación 

ficticia del público 

objetivo de una empresa, 

emprendimiento o marcar 

personal. 

 

Este es la clave para 

comprender a tu cliente 

potencial, sabiendo tanto 

lo que hace felices, como 

lo que necesitan 

solventar. 

 

¿Y ustedes tienen 

definido su Buyer 

Persona? 

 

Coméntame si quieres 

que te enseñe a definir el 

buyer persona de tu 

negocio.      

 

#consultoríamktdigital 

#socialmedia 

#buyerpersona 

#posicionamientodemarca 

#redessociales 

 

 

 

 

 

 

  

https://drive.google.com/file/d/13dG2AHLUyN1oUQqrBvqLZkhX1T8nbnq_/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sfABXy5KN1Ezo4dpk-2wiHwoOUvYaLNb/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sQLFZDNH5qsyDd3OYYzUT3WJH9m0k-qo/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16UxeHS8lk_m5RXo9S7ogaqYE-unlb1qe/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1qklKVAi9HS1IeGfdLZ-DmKPMjAUPztSs/view?usp=sharing
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5/10/22 
10:30 

a.m. 

Contenido 

interactivo 
Post Facebook 

¡Se vale fallar!      

 

Muchas veces queremos 

llegar rápido a nuestra 

meta y nos comparamos 

constantemente con otros, 

trayéndote más presión. 

 

Relájate un poco y no te 

preocupes por correr que 

cada quien sigue sus 

reglas y su propio 

proceso. 

 

Solo ¡No te detengas! 

 
#motivación 

#emprendedor 

#marketingdigital 

#socialmedia 

 

5/10/22 
5:00 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Carrusel Instagram 

 

 

 

Redactar un buen copy 

puede parecer fácil pero 

la verdad es que diseñar 

uno que llamé la atención 

y que a su vez logré 

generar interacción puede 

resultar más complejo. 

 

Es por ello que te dejo 

algunas claves que debes 

tener en cuenta para 

lograrlo.            

 

Déjame tu comentario si 

te sirvieron estas claves. 

     

 

#marketingdigital 

#instagramtips 

#redessociales #copys 

 

https://drive.google.com/file/d/1l8d8TM9R049QC826SAYgQwZiNFtf90aE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1InZFzJsXiAbC-lAFj-N7_iHbXhcpMXeo/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1D5wgXB6q_c8wKzYAXgW05XbPrPR31U40/view?usp=sharing
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https://drive.google.com/file/d/1U7xymfyHwXUJBo_Nn3DAHSr78CTX5zcl/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pdE0MmxqTSFkEUBd0XIlnTIB0hIh_7WA/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/15BMEgomlvIK3L5JxbtMu4EsjjSN16KPg/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1JJL_Xz-xcAbxKnkRyd7H73cB1r4lKTnC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-PlKVyyRDzhI_4pgJcsG0rqE-CVBLLZR/view?usp=sharing
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6/10/22 
2:00 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Post Instagram 

 

Las historias es uno de 

los formatos más 

importantes de Instagram, 

pues te permite tener 

interacción con tus 

usuarios y a mayor 

interacción, mayor 

alcance. 

 

Por eso te dejo un 

pequeño cronograma que 

te puede servir para lograr 

que tus seguidores toquen 

la pantalla. 

Guarda el post para que 

lo pongas en práctica. 

 

¿Tu cuántas historias 

publicas al día? Te leo. 

          

 

#marketingdigital 

#historias 

#marketingdecontenido 

#alcance #tips 

 

 

6/10/22 
4:00 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Vídeo Facebook 

 

¿Te pasa que no tienes la 

cantidad de interacciones 

que quieres?       

 

Si tu respuesta es Sí, te 

entiendo, subir contenido 

y no conseguir likes, ni 

comentarios también me 

ha pasado. 

 

Por eso hoy te quiero 

regalar 12 llamados a la 

acción para que tu 

audiencia interactúe más 

contigo. 
 

 

https://drive.google.com/file/d/1e1het5r4hn8XMlc8fgdW5xBA09ea7Y6r/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mWe4xViRDGAFOGD2cZQaolxscz2J1fqe/view?usp=sharing
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Déjame un comentario si 

quieres que te comparta 

más CTA’s.      

 

#marketingdigital #CTA 

#redessociales 

#interacción #tips 

 

7/10/22 
11:30 

a.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Post Facebook 

 

¿Te pasa que subes una 

imagen y cuando lo ves 

en Facebook está 

incompleto o cortado? 

 

Esto sucede porque a la 

hora de crear el diseño no 

usaste las medidas 

correctas, por eso aquí te 

comparto esta guía. 

 

Coméntame acá abajo      

si te resultó útil esta 

información. 

 

#Redessociales 

#marketingdigital 

#facebook #socialmedia 

 

 

7/10/22 
3:30 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Animación 

para redes 

social. 

Instagram 

 

Te comparto 4 Hacks de 

Instagram que te pueden 

servir para manejar mejor 

tu cuenta. 

 

¿Conocías alguno? 

 

Recuerda guardar este 

post y seguirme para más 

tips o consejos de 

marketing. 

 

#marketingdigital 

#instagram #redessociales 

#hacks #socialmedia 

 

 

https://drive.google.com/file/d/1KJFgyWsmTk1arysd6U-Umrdjh7vY_za1/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1cxyi9aEho5p8j9Sl97WXYPhU8Scaq3fv/view?usp=sharing
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8/10/22 
6:00 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Post Facebook 

 

¿No te pasa que quieres 

hacer un post en tu 

cuenta, pero no sabes en 

que App? 

 

Pues aquí te dejo 12 

aplicaciones que no 

deben faltarte para crear 

contenidos. 

 

¿Qué otra app nos super 

recomiendas? Déjanos 

saber en los comentarios. 

         

 

#apps #contenidodevalor 

#mktdigital 

#redessociales 

#socialmedia 

 

 

8/10/22 
8:00 

p.m. 

Contenido 

de 

interacción 

Historias Instagram  

 

https://drive.google.com/file/d/1hpW4ynOw_AsNRDKuLpONuodt9C9Ml7Ml/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1qiadSfqqQ6HFpYSawvlMKRKTs0cKS6yH/view?usp=sharing
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https://drive.google.com/file/d/1l2b1Gr4V6Fj4gFLJL1IMN8r2S53xUzdn/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1uLRBXGhq_vb72HBgCAwqKgYi-n9HmOgY/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dFY2VvHWQ_lsHi7mhAHXR3yUSOw1ARAk/view?usp=sharing
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9/10/22 
4:30 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Carrusel 

 

 

Instagram 

 

Te regalo 4 tips para que 

apliques en tus historias y 

mejores tu interacción. 

 

Y recuerda: ¡Esto no es 

magia! No mejorarás de 

un día para otro, pero lo 

mejor que puedes hacer 

es ir cambiando tus 

estrategias hasta que 

encuentres la que mejor te 

funcione. 

 

Si te sirvió este post 

coméntame y regálame 

un like.      
 

https://drive.google.com/file/d/1CXXSKM8eHRq1siPrQkRfJGd4kf3MHJ5R/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1bbMt-kjfoU8FqXozLioziqpzkTL7Q143/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-B01qqt1Z_FRx0UM4i_7C5FBfSdTBui3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1se-poasEBypFWsDYU__G9p5aYt6pAnC8/view?usp=sharing
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#tipshistorias 

#marketingdigital 

#contenidodevalor 

#redessociales 

#socialmedia 

 

 

9/10/22 
7:00 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Post Facebook 

¿Sales poco de casa y 

crees que por eso no 

puedes crear contenido 

para tu marca? 

 

Te comparto 4 ideas para 

que las incluyas en tu 

estrategia de contenido. 

 

Recuerda que no 

necesitas mucho para 

hacer un buen contenido, 

solo un celular, ideas y tu 

disposición. 

¡No más excusas! 

 

 

https://drive.google.com/file/d/1422UzUcb2we0wwUuRhUQj9aIhh91uovE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tNKU8qwloyk-FDXQ2DfPZfXQmnSs84_M/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1hNbze7j-WWfVHfhpI0jCogf0zKeamLpZ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1h29csumJYGPgQArrX24v-nB6f9PWi3Mg/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Mj6tr9_nZXolFXI3y6TrCBicLuEvK5-L/view?usp=sharing
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Si te gustó ayúdame con 

un like.      

 

#contenidodevalor 

#mktdigital 

#Ideasdecontenido 

#redessociales 

#socialmedia 

10/10/22 
8:00 

a.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Reel Instagram  

 

10/10/22 
5:00 

p.m. 

Contenido 

de 

interacción 

Encuesta Facebook 

 

¡Feliz Lunes! 

Esta tarde les dejaré una 

encuesta para saber 

cuántos de ustedes 

conocen el concepto de 

KPI. Te agradecería que 

me dieras un poco de tu 

tiempo para responderla. 

 

#KPI #Encuesta 

#Marketingdigital 

#redessociales 

#socialmedia 

 

 

11/10/22 
10:00 

a.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Post Facebook 

 

¿Recuerdas que ayer te 

dejé una encuesta sobre si 

conocías el concepto de 

KPI? 

 

Pues en esta ocasión te 

quiero compartir el 

concepto de KPI. 

Es importante que 

conozcas este término, 

porque es necesario mirar 

 

https://drive.google.com/file/d/1Hq_g_K6p3GwR8VX17fmaNbZss5NZVhCu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QPwG1GASWRh-vi-zgsXewSP120oY3PE-/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ZpkQbyI9mTLKkKjr1rYTBuntmqw7HEmI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1I4o5r1GPgoLJjxP4JXjnFmp4xj66NYQp/view?usp=sharing
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en diferentes parámetros 
para identificar posibles 

problemas, de modo que 

se puedan trabajar en 

ellos y cuando los 

entiendas sabrás si tu 

estrategia está 

funcionando 

correctamente. 

 

Recuerda seguirme si 

deseas ver más contenido 

como este y reaccionar al 

post si te gustó. 

 

#mktdigital #kpi 

#socialmedia 

#redessociales 

#contenidodevalor 

 

11/10/22 
8:30 

p.m. 

Contenido 

interactivo 
Historia Instagram  

 

https://drive.google.com/file/d/1hxorhGlos8fAWZDBZCrGT0NFRtdzZKrl/view?usp=sharing


44 
 

12/10/11 
8:00 

a.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Historia Instagram  

 

12/10/11 
3:00 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Infografía Facebook 

 

¿Tienes Instagram y te 

has preguntado para que 

utilizar cada formato? 

 

Muchas veces queremos 

crear contenido para 

nuestra marca, pero no 

sabemos que formato se 

adecúa más al contenido 

que tenemos pensado 

crear. 

 

Es por eso que hoy te 

dejo una infografía para 

enseñarte para que te 

puede funcionar cada 

formato. 

 

¿Con cuál te quedas? 

 

#socialmedia 

#contenidoinstagram 

#contenidodevalor 

#redessociales 

#marketingdigital 

 

 

https://drive.google.com/file/d/1VjASyw05EpG1zReoBpN5-wYfUyG0XtN4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Z4owAJgsWOw7gQfy6R_BQEtZwk-164xh/view?usp=sharing
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13/10/22 
8:30 

a.m. 

Contenido 

interactivo 
Post Facebook 

 

Frase del día: 

“Que tu marca sea un 

vehículo para 

lograr impactar en otras 

personas”. 

 

Inspirandolos, 

ayudándolos a través de 

tu experiencia, 

conectando con cada uno 

y mostrándoles que es 

posible para ellos 

también. 

 

#marketingdigital 

#socialmedia 

#frasedemarketing 

#marcapersonal 

 

 

13/10/22 
7:30 

p.m. 

Contenido 

interactivo 

Cuestionario 

- Historia 
Instagram  

 

https://drive.google.com/file/d/1JBjW-eslbgkpA0nGhzyCrRltvp8br_Jc/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1x6s4NsOm42flefGC6UfOLaCB4Ay71B1v/view?usp=sharing
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14/10/22 
8:00 

a.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Historia Instagram  

 

14/10/22 
7:00 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Reel Facebook 

 

¿Sabías que sin buenos 

titulares tu contenido 

puede pasar 

desapercibido? 

 

Los titulares son los que 

causan la primera 

impresión, de ello 

depende que tus 

seguidores realicen una 

interacción en tu 

contenido. 

 

Si te han sido de utilidad 

estas recomendaciones, 

regálame un like o 

comentario. 

 

#redessociales #titulares 

#marketingdigital 

#socialmedia #tips 

 

 

15/10/22 
9:45 

a.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Infografía Facebook 

¿Conoces cuáles son los 4 

tipos de audios que 

puedes usar en un Reel? 

 

Te comparto la 

información en este post 

para que los conozcas. 

 

Como sabes la música o 

audios que usamos son 

muy importantes a la hora 

de posicionarlos, por eso 

 

https://drive.google.com/file/d/18tOsLOkYOLpmtR1WElqKO9f-DNbRqeIe/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_P8Busp0BEKSFZcfKwpnjWhiQIw-IrL0/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1HrSHZs3P6BgmmIoTi6t7YVZQMgoZHSxW/view?usp=sharing
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debes elegir el que mejor 

se adecue a tu contenido. 

 

¿Cuál de los 4 utilizas 

más? ¡Te leo!          

 

#audiosparareel 

#reel #redessociales 

#contenidodvalor 

#mktdigital 

 

15/10/22 
3:45 

p.m. 

Marketing 

de 

contenidos 

Post Instagram 

¿Qué tanto te fijas en el 

contenido y frecuencia de 

tus historias? 

 

Subir una historia a tu 

Instagram puede generar 

mucha interacción, y para 

no que puedas sacarle 

provecho a esta 

herramienta, te dejo esta 

lista de 4 errores comunes 

que debes evitar. 

 

¿Cometes alguno de 

estos? ¡Te leo!          

 

#erroresinstagram 

#mktdigital 

#redessociales #checklist 

#socialmedia 

 

 

 

  

https://drive.google.com/file/d/16X1n3cbdpGyNXu6mptJ1nk0acqVH7eW-/view?usp=sharing
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