UNIVERSIDAD DE EL SALVADOR

FACULTAD DE CIENCIAS Y HUMANIDADES
DEPARTAMENTO DE PERIODISMO

TITULO:
ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL PARA LA CREACION
DE LA MARCA PERSONAL: “MARICELA HERNANDEZ”

PRESENTADO POR: CARNE

EVELYN MARICELA SORTO DE HERNANDEZ (SR14013).

INFORME FINAL DEL CURSO DE ESPECIALIZACION EN MEDIOS
DIGITALES Y REDES SOCIALES PARA OBTENER EL TITULO DE
LICENCIADA EN PERIODISMO.

COORDINADOR DEL PROCESO DE GRADO
MAESTRO. YUPILTSINCA ROSALES CASTRO

DOCENTE DEL CURSO DE,ESPECIALIZAQION
LICENCIADA SILVIA MARIA ESTRADA LOPEZ

CIUDAD UNIVERSITARIA, DR. FABIO CASTILLO FIGUEROA, SAN
SALVADOR, EL SALVADOR, CENTROAMERICA, MARZO DE 2023



AUTORIDADES DE LA UNIVERSIDAD DE EL
SALVADOR

RECTOR
MAESTRO. ROGER ARMANDO ARIAS.

VICERRECTOR ACADEMICO
PHD. RAUL ERNESTO AZCUNAGA LOPEZ.

VICERRECTOR ADMINISTRATIVO
INGENIERO. JUAN ROSA QUINTANILLA.

SECRETARIO GENERAL
INGENIERO FRANCISCO ALARCON.

FISCAL GENERAL
LICENIADO. RAFAEL HUMBERTO PENA LARIN.

DEFENSOR DE LOS DERECHOS
UNIVERSITARIOS

LICENCIADO. LUIS ANTONIO MEJIA LIPE,



AUTORIDADES DE LA FACULTAD DE CIENCIAS Y
HUMANIDADES

DECANO
MAESTRO. OSCAR WUILMAN HERRERA RAMOS.

VICEDECANA

MAESTRA. SANDRA LORENA BENAVIDES DE
SERRANO.

SECRETARIO
MAESTRO. YUPILTSINCA ROSALES CASTRO.



AUTORIDADES DEL DEPARTAMENTO DE
PERIODISMO

JEFE DE DEPARTAMENTO
MAESTRO CARLOS ERNESTO DERAS.

COORDINADOR GENERAL DE PROCESOS DE GRADUACION
MAESTRO. YUPILTSINCA ROSALES CASTRO.

DOCENTE DEL CURSO DE ESPECIALIZACION
LICENCIADA. SILVIA MARIA ESTRADA LOPEZ.



AGRADECIMIENTOS

Primeramente, doy gracias a Dios por haberme permitido llegar a este momento tan importante de mi
formacion profesional y por haberme ayudado en cada paso, facilitando y abriendo caminos a lo largo

de este tiempo.

A mis padres por ser los principales motores de mis suefios, gracias a ellos por confiar y creer en mi,
a mi madre Elizabeth Sorto por acompafiarme cada larga y agotadora noche de estudio y a mi querido
padre José Sorto quien a pesar de que ya no estd con nosotros siempre lo siento presente en mi vida,
gracias por siempre apoyarme y anhelar lo mejor para mi vida, sé que desde donde estas te sientes

orgulloso de que tu hija lo lograra.

A mi tia Carmen Rodriguez, quiero agradecerle porque a pesar de estar lejos siempre fue un apoyo en

mi carrera, en mis logros y en todo por muchos afios, la llevo siempre en mi corazén y mente.

A mi esposo Joel Hernandez, quien me apoyo y alentd para continuar, cuando parecia que me iba
rendir, gracias por siempre creer en mi capacidad, gracias por tu amor incondicional, tu sacrificio y

esfuerzo para que culminara, te amo.

A mi amiga Citlalin Figueroa, que encontré en esta travesia y se ha vuelto mi hermana, gracias por su
apoyo Yy por compartir conmigo momentos de alegria, tristeza y demostrarme que siempre puedo contar

con ella.

Finalmente, gracias infinitas a todas las personas que ayudaron directa e indirectamente en este
proceso. No ha sido fécil el camino hasta ahora, pero gracias a todos por sus aportes, amor e inmenso
apoyo, lo complicado de lograr esta meta se ha notado menos gracias a ustedes.



INDICE

RESUMEN ..ottt ettt ens st en s enean st seenens 4
INTRODUCCION .....coooviiiieeictece ettt ettt s et se st enae s an et snens 5
SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA ........oviieieeeeeieseesseseeeeessessesissaes s sessiesses s sseesesnan s 6
INFORMACION DE LA EMPRESA .......ovoiieieieieeeeses s eeseesiesaes s sass s ssessasnses s sessasssnsnsennes 7
OBJETIVOS DE LA MARCA ......oooooieeieeeeieseeese s sssees st as s sse s asn st sanssss s sssas s sensens 8
0 5 OO OO 9
210 5 NPT 10
CANALES DIGITALES A UTILIZAR. ....ovtoeeeeeeseeeeeeeeseeseeeseeses s seesaessssssessses s ssssssssssnsennes 11
ANALISIS DE LA COMPETENCIA ......ovveeeveveeeeeeeeessssesees s tessesess s ssessass s seenss s snsennens 12
BUYER PERSONA ......coooviiteieestieseeseesees s seese st see st ssassss st sssssssan s ssansn st assanaansnssnnens 25
LINEAS DE CONTENIDO ........coooieeeeeriereeseesiesssseesses s sessessses s ssssesssneessn s sessssnss s sssssssnsnsennens 27
CALENDARIO DE CONTENIDO ......ooooviiieieeeiieisieseeseesiessssesseessssessesseensssssesssesssssesssnsnssesenes 30

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS..........oooieeeieeieeeeeeeeee et seeae s tesae s isss s s sasssses s sensssenns 48



RESUMEN

En el siguiente trabajo se presenta la Estrategia de Marca Personal de Maricela Herndndez como
Consultora de Marketing Digital, la cual muestra a detalle el proceso a ejecutar para la creacion de una
marca personal y como podemos lograr que esta se posicione en el mundo de las redes sociales.
Asimismo, muestra su historia, objetivos, alcance, métricas, y el desarrollo de perfiles de los clientes
ideales para la marca personal. Por ello, en la ultima fase del trabajo, se realiza el contenido idoneo a
publicar, en cada una de las redes sociales durante dos semanas, en este caso se eligieron Facebook e
Instagram, dicho contenido depende de los intereses, aspiraciones y necesidades de su publico meta.
En conclusion, crear una estrategia con puntos clave determina que nuestra marca alcanzaré la posicion
deseada en un mercado determinado hasta convertirse en un referente entre el mar de redes sociales y

plataformas digitales.

Palabras clave: Consultora digital; Marca personal; Marketing digital; Redes Sociales;

Posicionamiento SEO; Creacion de contenido; Social media; Contenido de Valor; Branding; Disefio.



INTRODUCCION

El marketing digital también llamado mercadotecnia online, son todas aquellas estrategias y acciones
promocionales y publicitarias que se ejecutan hoy en dia en los medios digitales y redes sociales, las
cuales tienen el objetivo de aumentar ventas, fidelizar clientes, generar una imagen a la marca o dar a

conocer la empresa, emprendimiento o marca personal.

Cabe sefialar que el marketing digital es una evolucion del marketing tradicional, que hace uso de las
nuevas tecnologias las cuales proporcionan una infinidad de técnicas y recursos a emplear en las
estrategias, haciéndolas més globales, interactivas, hiper segmentable y perfectamente medible. Dentro
de estas estrategias podemos mencionar el Inbound Marketing, Email Marketing, SEO, e-Commmerce,

entre otras.

El presente trabajo: Estrategia De Marketing Digital Para La Creacion De La Marca Personal:
“Maricela Hernandez”, representa una herramienta de pasos a seguir para desarrollar una marca

personal en redes sociales, teniendo en cuenta que se crea a partir de cero.

Dicha estrategia incluye la situacion actual e informacién de la empresa, objetivos, analisis FODA,
KPI’S, canales digitales a utilizar, estudio de la competencia, creacion de los buyer persona, definicion
de las lineas de contenido y finalmente muestra la planificacion y organizacion del contenido a publicar

en las redes sociales en un periodo de 15 dias.

Dentro de cada paso se dan a conocer de una manera detallada sus definiciones y desarrollo, los cuales
serviran para que una marca, emprendimiento o empresa puedan realizar 0 mejorar su estrategia,
proporcionandoles asi el conocimiento necesario para posicionarse en las redes sociales y atraer futuros

clientes.



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

Maricela Herndndez es la marca personal de una periodista salvadorefia de 28 afios interesada en
medios digitales y redes sociales, la cual intenta posicionarse y atraer posibles clientes a través de

Facebook e Instagram.

La idea de la empresa, surge debido a que muchos emprendedores, empresarios y personas no conocen
muy bien el potencial de las redes sociales para sus ventas, por lo que espera que su publico meta
solicite de su conocimiento y consultorias para perfeccionar, mejorar, optimizar y potencializar sus

marcas.

Cabe senalar que “Maricela Hernandez” esta ubicado en San Salvador y a pesar que cuenta con gran
competencia en la capital, debido a la vastedad de agencias de Marketing que se pueden encontrar, se
debe recalcar que son pocas las marcas personales dedicadas a consultarias, lo que provoca un mayor

acercamiento y confianza con el cliente, por lo que espera que tenga mas facilidad al darse a conocer.

Logo de la marca

ey

v
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INFORMACION DE LA EMPRESA

Esta marca busca ayudar a emprendedores, personas o empresas a potencializar sus marcas en las redes
sociales, brindandoles asesorias y siguiendo de cerca su proyecto hasta conseguir los objetivos

establecidos en el plazo fijado.

Los servicios principales que ofrece “Maricela Hernandez” son:
1. Diagnostico de la marca

e Auditoria o estudio previo del proyecto, realizando una evaluacion y situacion actual de
la marca.

e Andlisis interno y externo, utilizando la matriz FODA.
e Andlisis de la competencia.

e Definicién de publico objetivo, creando perfiles de buyer persona.

2. Estrategias de Marketing digital

e Realizacion de objetivos.
e Creacion de estrategias de marketing digital.
e Calendarizacion y lineas a destacar.

e Planificacion de acciones y campafias para llegar al publico ideal.

3. Branding
e Implementacion de Procesos.
e Acompaiiamiento.

e Asesoria de Identidad Visual de la marca. (Logotipo, Tipografia, Colores, Imagen).

4. Social Media

e Creacion de contenido de valor. (Post, Historias, Reels, etc.)
e Redaccion de copys adecuados a la marca.

e Creacion de artes.

Cabe aclarar que los precios van a variar segun el paquete de servicios que el cliente elija.



OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivos generales:

e Posicionar la marca personal "Maricela Herndndez" entre el publico objetivo en Facebook e

Instagram.

e Aumentar el nimero de seguidores o clientes potenciales.

Objetivos especificos:

e Desarrollar lineas de contenido que incluyan contenido de valor, interactivo y ventas en un

calendario de 15 dias.

e Conseguir un aumento de un 20% de interacciones y likes en las publicaciones en un plazo

de dos meses
e Obtener 400 seguidores en un lapso de tres meses, publicando semanalmente.

e Garantizar una mayor interaccion entre el publico y la marca en un periodo de tres meses.



KPT’S

Los KPI (Key Performance Indicator), son indicadores clave de rendimiento que se utilizan para
evaluar el éxito de las acciones y/o procesos en la medida en que estos contribuyen a la consecucion
de los objetivos, para determinar si estan dando los frutos esperados o es necesario realizar

correcciones.

Las KPI's de Maricela Herndndez son las siguientes:

e Aumentar los me gusta en la pagina de Facebook.

e Lograr mayor cantidad de clics en las publicaciones de Facebook.

e Lograr interaccion con los seguidores con likes, comentarios y shares en las publicaciones.
e Generar mayor alcance de las publicaciones.

e Aumentar la cantidad de nuevos seguidores en Instagram.

e Lograr mayor cantidad de publicaciones guardadas por los usuarios.

e Monitorear el Veces compartido.

e Generar impacto con los hashtags.



FODA
Un analisis FODA es una herramienta utilizada para identificar fortalezas, debilidades,
oportunidades y amenazas de un negocio, empresa 0 marca personal.

El FODA ayuda a diagnosticar la situacion actual de la empresa, emprendimiento o marca

personal, y se realiza con el fin de planificar estratégicamente el proyecto a desarrollarse.

A continuacion, el anélisis FODA realizado a la marca personal de Maricela Hernandez:

Fortalezas:

e Conocimiento sobre marketing digital y redes sociales.
e Creatividad.

e Se ofrece variedad de servicios.

Oportunidades:

e Pocas marcas personales en San Salvador dedicadas a consultoria de marketing digital.
e Posicionar la marca en Facebook e Instagram.

e Ofrecer los servicios dentro y fuera de la capital.

Debilidades:

e Poco posicionamiento SEO.
e Conocimientos basicos de disefio.

e Poco alcance debido a que la marca esté iniciando.

Amenazas:

e Agencias de marketing y publicidad en San Salvador que ofrecen el mismo servicio.
e Marcas que deciden emplear su propia estrategia sin conocimiento de marketing digital.

e Figuras publicas que hablan de marketing digital.

10



CANALES DIGITALES AUTILIZAR.

Los canales digitales son todas las herramientas que puede utilizar una empresa para establecer relacion
con su publico y comunicarse con é€l, estos pueden ser, paginas web, blogs, tiendas online, redes

sociales entre otras.

En este caso la marca personal Maricela Hernandez utilizard como canales digitales, las redes sociales

de Facebook e Instagram.

La razén por la que se eligié la red social Instagram es porque al ser mas usadas por los jévenes de
entre 18 a 30 afios se pueden alcanzar emprendimientos y personas con marcas personales que pueden

ser clientes potenciales para la marca.

Asimismo, se eligié debido a que tiene muchas opciones para presentar el contenido que se realizara,

pues permite realizar post, carruseles, historias, reels, videos y lives.

En cuanto a la red social Facebook, se decidi6 utilizarla, debido a que se puede llegar a un publico
mayor, de 30 afios en adelante, siendo esta de las mas utilizadas por pequefias empresas, las cuales

podrian convertirse en clientes.

Ademas, al igual que Instagram tiene muchas opciones para presentar las lineas de contenidos que se

desarrollaran, permitiendo subir reels, videos, publicaciones y mas.

Redes Sociales de la marca:
e Facebook: https://www.facebook.com/maricelahernandez.mkt

e Instagram: https://www.instagram.com/maricelahernandez.mkt/

11



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

El andlisis de la competencia es un estudio que realiza una empresa en su entorno de mercado para

determinar la intensidad de la competencia, identificando en el los puntos fuertes y débiles de estas.

Por lo que, este analisis sirve para anticiparse a las amenazas del mercado y comprender como se ve

tu marca ante la vista de tus clientes en comparacion con los demas.

En este sentido, la marca de Maricela Herndndez realizard un andlisis de perfil de 4 marcas que

representan su competencia directa las cuales crearon recientemente sus cuentas.

A continuacion, se muestra una tabla de las redes sociales de la competencia:

Nombre de la

Facebook Instagram Twitter Web

Marca
Rose Marie v v x %
Danilo Martinez v v v x
Leydin Sorto v x % v
Silvia Silis Sv v v x x

12



Anélisis de la marca Rose Marie (@rosemariee.sv).

Es una cuenta dedicada al Marketing Digital cuenta con 44
seguidores en Instagram, ha realizado 3 publicaciones y tiene 20

seguidos y en Facebook cuenta con 53 likes en su pagina.

Rege Masic

g

; En la informacidn de su perfil se destaca como estratega digital,
disefio y merchandising y en su categoria de cuenta profesional

se distingue como Creador digital.

Dicha cuenta realiza publicaciones de marketing de contenidos, conceptos y copys enfocados al
merchandising, marketing digital y sus servicios. Ademas, posee una linea grafica uniforme, con una

paleta de colores rosa pastel.

En cuanto al logo, parece no tener definido uno que la distinga como marca pues en su Instagram y
Facebook cuenta con diferente logotipo. También no posee highlights, reels, IGTV y videos en ninguna

de sus redes sociales.

Se observa que en la mayoria de sus publicaciones realiza alrededor de 6 hashtags vinculados a la

marca y sus Servicios.
Redes Sociales de la marca:

-Facebook: https://www.facebook.com/rosemariee.sv

-Instagram: https://www.instagram.com/rosemariee.sv/

13



&~ rosemariee.sv

3 44 20

Publicacione Seguidores Seguidos

Rose Marie

Estrategia Digital | Disefio | Merchandising
Marketing Digital &

e Vistade su Instagram: Teaicon aecs

Ver traduccion

.Q maricelahernandez. mkt ferretaria_jmastor y 4 personas mas s

Seguir Mensaje

e Vista de su contenido:

Qv W

.DJ Le gusta a maricelahernandez.mkt y 20 personas mas

rosemariee.sv ;Alguna vez se han preguntado o escuchado
mencionar la palabra Merchandising? @

Aqui te contamos un poco sobre lo que es y cudl es su principal
objetivo @

Recuerda que puedes contactanos por mensaje B y te brindam
asesoria para tu marca 5@

#merchandising #marketingdigital #elsalvador #disefio
#visualmerchandising #se




Vista previa de su pagina de Facebook:

Q. Buscar

POSEIAPIE

Vi e Rose Marie il

Te gusta

” A Alejandeo, Nieto, Ru y 43 personas mis les gusts
iy oo

Inicio

Rose Marie

Los check list son listados de tareas que pueden ayudarte a
mantener el orden de las actividades de tu marca cuando
hablamos de estrategia digital, i te gusta la idea t.. Ver mas

QU

Porque es importante organizarte
\ para la gestion de tus redes

\ \ \
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Analisis de la marca Danilo Martinez (@d.mrt).

Es una cuenta dedicada al Marketing Digital cuenta con 41
seguidores en Instagram, ha realizado 3 publicaciones y tiene 26
seguidos y en Facebook cuenta con 51 likes en su pagina.

DANILO MARTINEZ En la informacidn de su perfil se destaca como Asesor de Marketing
srketing digital

digital y estrategias de publicidad, creacion de contenidos y que

posee experiencia en redaccion y locucion.

Dicha cuenta realiza publicaciones de tips y copys enfocados en como posicionar tus redes sociales y

crear contenidos de valor. Ademas, no posee una linea gréafica uniforme.

En cuanto al logo, cuenta con un logo definido que lo distingue como marca, sin embargo, en la cuenta

de Twitter que menciona en su Fanpage no lo utiliza y hace publicaciones mas personales.

Se observa que posee unos cuantos highlights y reels en sus redes sociales y que en ninguna de sus

publicaciones hace uso de hashtags

Redes Sociales de la marca:

-Facebook: https://www.facebook.com/danilomartinez97

-Instagram: https://www.instagram.com/dmrtz2022/

-Twitter: https://twitter.com/DaniloMrtzsv?t=SAc_VAPcHa-gwOUKZP-TwQ&s=08

16



Vista de su Instagram:

Vista de su contenido:

& dmrtz2022

Publicaciones

Danilo Emmanuel Martinez Flores
Marketing Digital

Unive
Ver traduccién

a
“:’;. mau_mendozach, osk_mau y 8 personas més siguen esta cuenta

Mensaje

3 CONSED.
PARA CREAR
CONTENIDO

Tips para

posicionar tu
marca en redes
sociales

- D

DANILO MARTINEZ

© QY W

a a maly_sosa y 1 persona més
dmrtz2022 ;Qui crecer en las plataformas digitales y elevar el
alcance que tenga:

Aca te van unos
iado para tu audiencia, hasta el andlisis de sus

perfiles para adecuarte a sus necesidades@




Vista de su Twitter:

Vista de su Facebook:

Danilou

dDaniloMrtzsy

Centroamericano, salvadorefiols Egresado de periodismo.
Me gusta el café.

2 El Salvador 3 unio en agosto de 2011

380 Siguiendo

Tweets Tweets y respuestas  Multimedia  Me gus

Danilou @DanlloMrtzsy - 1d
Mi mente: deberiamos iniciar la tarea YA
Also mi mente: yy si buscamos la camisa que se

nos perdio hace 5 anos?

Tweet promocionado

McKinsey & Company @ ©@McKinsey
Listen to our newest #McK yonStartug

# 1 episode with Chris Herd of FirstBase.
Chris chats about his experience in # s 1
FirstBase and the future of #wor

@d.mrtz

o @DaniloMrizsy

U A sioniy b

." A Isaac, Nieto, Marjorie y 48 personas mas les
yusta esto

Informacion

@® Enviar mensaje
9 Publicidad y marketing

) Transparencia de la pagina

k mu for 18 que entiendas mejor Ia finaldad d

Péaginas relacionadas
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Anélisis de la marca Leydin Sorto.

Es una cuenta dedicada a la publicidad y Marketing Digital cuenta con

59 likes en su pagina de Facebook y una pagina web.

En la informacion de su perfil se destaca como periodista, community

fW’ Soufe
iodi ity Manager- it ing Digital

manager y consultora de marketing digital.

Dicha cuenta realiza publicaciones de tips y copys enfocados en como

posicionar tus redes sociales y crear contenidos de valor. Ademas, no posee una linea gréafica uniforme.

En cuanto al logo, cuenta con un logo definido que lo distingue como marca, sin embargo, en su cuenta

de Twitter no lo utiliza y hace publicaciones mas personales.

Se observa que posee unos cuantos highlights y reels en sus redes sociales y que en ninguna de sus

publicaciones hace uso de hashtags.
Redes Sociales de la marca:
-Facebook: https://www.facebook.com/Leydin-Sorto-102583992139801

-Sitio web: https://isamarsortoley.wixsite.com/leydin-
sorto?fbclid=IwAR3f7r_ZilEo7)YVUQE4_PnjQNzaj04LQnMdL5EY4MkVyVI-uXj9GB2qgfo8

19



X Gestién De Redes | Mt Digital, Disefio, Fotografia, Cont.
8 isamarsortoley wisite. com

Unete a la WiXapp 4y

Leydin Sorto

e Vista de su website: notAa. $6Y
Leydin Sorto

Communily manager

’ &
Expero en redes sociales y especialiste en
markating digifal

& Q LeydinSorto »

Inicio rupo: iblicaciones pinior Fotos

Leydin Sorto oo
14ago. alas951pm - Q

tngdn Sl

Eres emprendedor y no sabes ;cémo optimizar las redes
sociales de tu negocio?

Puedes ver esta nota y sequir los consejos que te comparto
para que utilices las redes sociales de tu emprendimiento al
maximo T H B &

Recuerda usar tus redes sociales de forma planificada y
estratégica.

iLleva tu marca al siguiente nivel! - &®

-#mktdigital #marca #emprendimiento #redessociales

e Vista de su contenido:

isamarsortoley wixsite.com

3 jos para j égi las redes sociales de
tu emprendimiento
QO 1. Fredy Ortiz y 12 personas mas 9 veces compartido

o Me encanta O Comentar Q Compartir
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Vista de su Facebook:

MARKETING DIGITAL
CONTENIDO DE VALOR

Llevamos tu marca al siguiente nivel

lipdn St Leydin Sorto '.
Putiicxdod y macketing
Te qusta

(© WhatsApp (~] -
Y A Aleks, Jazmin, Fredy y 55 personas r ssta
esto

Inicio

Informacidn

https:#/isamarsortoley wixsite com/leydin-sorto
Enviar mensaje

6300 7440

Publicidad y marketing - Creador digital - Disedador

®0¢ o0e

Rango de precios - $§

€) Transparencia de la pagina

Bock masira inforracion

e enliendas mejoe
sbgine. Comuits qué acciones i

publican comenid

personss que Lo sdministran y

Ver tod:
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Analisis de la marca Silvia Silis (@silviasilis).

Es una cuenta dedicada a la Publicidad y Marketing cuenta con 23 likes
en su pagina de Facebook, la cuenta de Instagram que menciona en su
fanpage esté enfocada a la vida personal y cuenta con 209 seguidores
y 92 publicaciones.

En la informacion de su perfil se destaca como Estratega digital con

amplio conocimiento sobre emprendimiento, orientada a copywriting

y branding digital.

Dicha cuenta realiza publicaciones de tips y copys enfocados en marketing y crear contenidos de valor.

Ademas, no posee una linea gréfica uniforme.

En cuanto al logo, cuenta con un logo definido que lo distingue como marca, sin embargo, en su cuenta

de Instagram no lo utiliza y hace publicaciones de caracter personal como se menciono anteriormente.

Se observa que posee unos cuantos highlights y reels en sus redes sociales y que en ninguna de sus

publicaciones hace uso de hashtags.
Redes Sociales de la marca:

-Facebook: https://www.facebook.com/Silvia-Silis-Sv-105499982267194

-Instagram: https://www.instagram.com/silviasilis/
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Vista de su Instagram:

Vista de su contenido:

&~ silviasilis

Ver traduccion

0 alextobar__ jakrohenriquezsy y 13 personas mds siguen esta

Silvia Silis Sv
ﬁ i ago. ¢ n-Q

Mensaje

Te comparto algunos consejos basicos para que puedas

mejorar tus publicaciones.

Ponles en practica en tu proximo post!

E 7wd Recopia
Informacicn del

7

PARA HACER tama
UN BUEN POST
Elabors un arte Busca akgunas
qQue Impacte referencias
Busca

referencias de

COMO Otras
’ presentado la

Informacion.

Toma inspiracion para presentar el
contenido de manera creativa y
préctica

Dedica un
a Xifin tiempo a
HUEHRRTAHIL b
v ‘l informacion
— de calidad que
aporte valor a
tw publico

La informacién debe ser
precisa y comprensible, los
datos deben ser reales y
confiables.

La pleza gréfica

i €5 un elemento
A & de mucha
> importancia
para lograr una
buena
-

interaccion.

Asegirate de encontrar un buen
contraste de colores que realce tu
producto, procura que el disefio
sea simple y entendible.




Vista de su Facebook:

2 o
— Q Silvia Silis Sv

G Silvia Silis Sv
@sliviasilis
Silvia Silis Sv

Publicidad y marketing

”’ A Osirls, Er, Jerusalen y 20 personas mds les gusta
es10

Inicio Publicaciones Opiniones Fotos informacion

Informacion

@ Enviar mensaje

9 Publicidad y marketing
Vertodo

€) Transparencia de la pagina

Facebock muestra Informacion par que entiendas mejor ia fmalkiad de uns
phging. Conmulta queé scciones tealizaon las personas que la adminstien y
putilican contenido

Ver todo

Sillvia Silis Sv actualizo su foto del perfil
1Bago.alas 7452 m @
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BUYER PERSONA

Buyer persona, o simplemente persona, es un personaje ficticio que se construye a partir de la
etnografia de una poblacién (edad, sexo, costumbres, creencias, entre muchas otras), con perfil

psicologico, calidades y comportamientos similares.

Para la marca Personal Maricela Hernandez se han realizado tres buyer personas para representar de
manera ficticia el cliente ideal de esta.

Buyer persona 1:

{}

-Duefia de 2 tiendas
de ropa femenina en
X la zona oriental.

-Estudié Bachillerato
Técnico Vocacional.

ji Opcién: Contaduria.
-Casada con dos
hijas.

-No cump|ir con las
expectativas de sus
clientes.

-Poco conocimiento
de marketing digital.
-No saber manejar sus
redes sociales.

<}.

DATOS
DEMOGRAFICOS

-Mujer, 38 afios.
-Vive en casa
propia en San
Miguel.

-Ingresos mensuales
alrededor de $600.

-Aumentar las ventas
online.

-Implementar
estrategias de
marketing para
posicionar mejor su
marca.

-Darse a conocer a
nivel nacional.

-Dedica una hora de
su tiempo para
actualizarse sobre
moda y tendencias.
-Usa Facebook e
Instagram
diariamente.

-Va dos veces al mes
al cine.

OBJETIVOS

-Incrementar las
ventas online.
-Expandirse a nivel
naciona|, no vender
solamente en la
zona oriental.
-Ampliar su gama
de productos con
nuevos disefios.

INTERESES

-Disfrutar tiempo de
calidad con su familia.
-Le interesa conocer el
nuevo mercado de las
redes sociales.

-Le gusta actualizarse
en moda y tendencias
en ropa femenina.

EMPRENDEDORA
N
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Buyer persona 2:

+

PERFIL DATOS

DEMOGRAFICOS
-Tiene un consultorio

propic en el centro
de San Salvador. -Vive en una casa
-Trabaja en Hospital alquilada en San
Piblico. Salvador.
-Licenciado en -Ingresos mensuales
Nutricién. alrededor de 5700.
-Soltero.

-Hombre, 29 afios.

INTERESES OBJETIVOS

-Le encanta pasar
tiempo con sus amigos.
-Le interesa todo lo
relacionado a
alimentacién, salud y
bienestar.

-Le apasiona dibujar
en su tiempo libre.

-Lograr gran
reconocimiento a nivel
nacional para que de
manera optima se
solidifiquen las bases
del consultorio y poder
trascender
internacionalmente.

Buyer persona 3:

PERFIL

-Tiene un taller
mecdnico en Santa
Tecla.

-Estudié Ingenieria
Mecdnica Automotriz.
-Soltera con un hijo.

LILY FIGUEROA

PROPIETARIA DE TALLER

-Le interesa todo lo
relacionado a autos
deportivos.

OBJETIVOS

-Ser reconocida como
una de las mejores
ingenieras mecdnicas

-Aumentar los clientes
que recibe al mes.
-Convertir su taller en
uno de los més

HABITOS

-Dedica tiempo a
nutrirse con mas
conocimiento de su
nicho.

-Usa Instagram
diariamente.

-Va al gimnasio 3
veces por semand.

-Posicionar su marca
personal en redes
sociales.

-Aumentar seguidores
para atraer nuevos
clientes a su
consultorio.

-Aumentar su demanda
en el rubro.

DATOS

DEMOGRAFICOS
-Mujer, 33 afios.
-Vive en una casa
propia en Santa
Tecla.
-Ingresos mensuales
alrededor de $450.

-No dedicarle el
tiempo suficiente a las
redes sociales de su

NUTRICIONISTA

TEMORES
-Poco conocimiento
sobre marketing digital.
-Desconfianza en la
implementacién de
estrategias de
marketing.
-No saber manejar
4ptimamente sus redes
sociales.

HABITOS

-Disfruta ver series
después del trabajo.
-Uso regular de
redes sociales.
-Realiza viajes en
moto a lugares
turisticos del pais al
menos una vez al
mes.

TEMORES

> marca.
; del pais. -
-Le gusta actualizarse competitivos en redes -No lograr ventas en el
ot -Que su marca sea ial
en lo relacionado a su . sociales. mes y que eso le
reconocida

carrera.
-Disfruta tiempo de
calidad con su hijo.

-Mejorar su imagen y
fidelizar sus seguidores
con mejor contenido.

genere pagos
atrasados para sus
ayudantes.

nacionalmente.
-Ampliar su negocio a
otros departamentos.
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LINEAS DE CONTENIDO

Las lineas de contenido tienen una gran importancia dentro de cualquier estrategia, pues te permiten
establecer los temas a desarrollar, de manera que podamos generar u organizar las ideas para las
publicaciones en redes sociales, blogs o cualquier canal digital a utilizar.

Estas sirven para tener claras las tematicas a tratar y asi asegurar que tu cuenta sea de interés para tu
audiencia, pues el crear contenidos, hablar de muchas cosas y publicar de todo en redes sociales es una

mala préactica si deseas construir una comunidad.

Las lineas de contenido que la marca "Maricela Hernandez" utilizara seran 4:

1. Marketing de contenidos.

Se eligio esta linea de contenido porque a través de ella se busca involucrar al pablico meta y hacer
crecer asi nuestra red de leads o clientes, a través de contenidos relevantes y valiosos que atraiga,

involucre y genere valor para las personas.

Se dividira asi:
e Conceptos de marketing digital.
e Tips sobre marketing digital.
e Consejos sobre marca personal.
e Funcionamiento de diferentes redes sociales.

e Recomendaciones de contenido adecuado para Facebook y para Instagram.
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2. Branding:

Se eligid esta linea de contenido, porque se busca realizar un conjunto de acciones relacionadas con el
posicionamiento, el propoésito y los valores de una marca, esto con el fin de crear conexiones con el

publico para influir en sus decisiones de compra.

Se dividira asi:
e Historias sobre la marca.
e Lanzamiento de la marca.
e Horarios.
e Informacion sobre la marca.

e Valores de la marca.

3. Contenido interactivo:

Se eligid esta linea de contenido porque se pretende entretener y conocer a los seguidores de la marca,

Esto utilizando las herramientas que Facebook e Instagram ofrecen.

Se dividira asi:
e Historias- Saludo a seguidores.
e Encuestas para motivar a la audiencia.
e Frases de marketing digital y motivacionales.
e Preguntas para despertar el interés del usuario.

e Cuestionario para incentivar la interaccion.
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4. Contenido de venta:

Se eligio esta linea de contenido ya que en ella se busca dar a conocer los servicios que la marca

personal ofrece, acompariado también promociones u ofertas.

Se dividira asi:

e Servicios que se ofrecen.

e Promociones.
e Ofertas.

e Paquetes a ofrecer.

e Incentivos por compra.

A continuacion, se muestra una tabla de las lineas de contenido:

Marketing de contenidos.

Branding.

Interaccion.

Venta.

Conceptos de marketing

digital.

Tips sobre marketing digital.

Consejos sobre marca

personal.

Funcionamiento de

diferentes redes sociales.

Recomendaciones de
contenido adecuado para

Facebook y para Instagram.

Historias sobre la marca.

Lanzamiento de la

marca.

Informacién sobre la

marca.

Valores de la marca.

Horarios.

Historias- Saludo a

seguidores.

Encuestas para motivar a

la audiencia.

Frases de marketing

digital y motivacionales.

Preguntas para despertar

el interés del usuario.

Cuestionario para

incentivar la interaccion.

Servicios que se ofrecen.

Promociones.

Ofertas.

Paquetes a ofrecer.

Incentivos por compra.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

El calendario de contenido es un sistema de organizacion de publicaciones futuras que abarca la

estrategia de marketing que se llevara a cabo en un periodo de tiempo determinado.

A continuacion, se dejaré el enlace para descargar el archivo de la calendarizacion de la marca

personal Maricela Hernandez, planificado para un periodo de 15 dias:

FECHA HORA

LINEA DE

CONTENIDO

FORMATO

PIEZA GRAFICA
(Dar click en la imagen para

10:00
a.m.

1/10/22

Branding

Post

Facebook

Hoy les quiero contar un
poco de quién esta detras
de la marca Maricela
Hernandez y un poquito
de la historia de como
surgio la idea de crearla.

Y ademas de todo esto,
contarles que estoy
preparando muchas cosas
nuevas para traerles para
potenciar sus redes
sociales.

¢Me compartis tu
historia? &
Quiero conocerte. Q ¥

#marketingconsultant
#marketingdigital
#ElSalvador
#redessociales

ampliarla)

v

Historia de la marca.
=

AL \

Un 7 de agosto comenza "Maricela
Hernandez", la marca personal de
una periodista salvadorefa de 28
anos interesada en medios.
digitales y redes sociales.

La idea surgié al notar que muchos
emprendedores, empresarios y
personas no conocen muy bien ‘el
potencial de las redes sociales para
sus ventas, por lo que espero que
tu solicites de mi conocimiento y
consultorias para perfeccionar,
mejorar, optimizar y potencializar
tu marca.

10:30

1/10/22 am.

Branding

Post

Instagram

Soy Maricela Hernandez,
especialista en Medio
Digitales y Redes

Sociales. [ m
Deseo que tu empresa 0
emprendimiento sea
reconocido por tener un
excelente servicio al
cliente, a través del cual
puedas obtener clientes
leales e incremento de
ventas.

Es por eso que estoy aqui
para ayudarte a impulsar
tus redes sociales y que
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https://drive.google.com/file/d/1U2HCUbNpuxHpbzaxIk38ckpQRBvetZe2/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1qXOuVYNjRKSioKFUlWJcs9PhH9jlw9iu/view?usp=sharing

marca.

#EISalvador

#marketingconsultant
#marketingdigital

logres posicionar tu

2/10/22

11:00
a.m.

Contenido

de Venta Post

Facebook

iManeja tus redes
profesional! /i [

Estoy aqui con el
propésito de ayudarte
posicionar tus redes

profesional.

tus cuentas, crear
objetivos de tu marca.

marca puede
potencializarse, si las
utilizas de la manera
correcta.

#marketingdigital
#consultoriadigital
#socialmedia #branding

#redessociales

sociales de manera

sociales de manera mas

La garantia de mi servicio
es realizar un analisis de

estrategias y alcanzar los

Quiero demostrarte que tu

a

;Conoces nuestros
servicios?

« Diagnéstico de la marca.
« Estrategias de Marketing digital
* Branding.

* Social Media.

raricele torrtrdey

@maricekinemandez mkt

12:00
p.m.

2/10/22

Contenido

de Venta Historia

Instagram

CONSLLTORIA
MKT DIGITAL

Este servicio
incluye dos
sesiones de
consultoria
personalizada via
zoom mas
acompafiamiento
por dos meses.
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https://drive.google.com/file/d/1dNdt6_-sIDl1ADfVpb-Ez5DGKPA9ApTu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/126SlyB3AmlKIHx2tGl51pxECe9wKnDfg/view?usp=sharing

——

3/10/22 9:00 Branding Historia Instagram
a.m. Lunes a sébado
de 8 am a 6 pm
Programa tu cita
Via DM
3/10/22 1:00 | Contenido Historia Facebook
p.m. | de Venta
Te comparto mis valores
como marca. [-]
Sin creer en nuestros
valores no llegaremos a
consolidarnos, por eso te " }
anor2 | 800 Branding | Infografia | Facebook | 2CONSeJamos queen tu zo=
a.m. emprendimiento, empresa

0 marca personal
comuniques los tuyos.
Recuerda siempre tener

los pilares de tus valores
muy fuertes y que nada te
detenga.
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https://drive.google.com/file/d/16ufR3xgBvdW_2h-BHfIMPWTD3RljzLyi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1gp5jDl6LbpoTdtkpyzuQ4LlgLkPGCHf4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-Bt0GqhDUOOCbWgp1Ld1Ol4SClRi_CDh/view?usp=sharing

#valoresdemarca
#marketingdigital
#branding #redessociales
#socialmedia

4/10/22

3:00
p.m.

Marketing
de
contenidos

Carrusel

Instagram

Hoy martes te traemos un
concepto que muchos no
conocen.

¢Qué es un buyer
persona?

Es una representacion
ficticia del publico
objetivo de una empresa,
emprendimiento o marcar
personal.

Este es la clave para
comprender a tu cliente
potencial, sabiendo tanto
lo que hace felices, como
lo que necesitan
solventar.

¢ Y ustedes tienen
definido su Buyer
Persona?

Coméntame si quieres
que te ensefie a definir el
buyer persona de tu

negocio. &

#consultoriamktdigital
#socialmedia
#buyerpersona
#posicionamientodemarca
#redessociales

BUYER
PERSONA

SIGUE LEYENDO

5

% e

Un buyer persona es una

represe

cién ficticia del piblico

objetivo de una empresa,
emprendimiento o marca persona

El estudio de las tendencias, los

comportamientos y los patrones de publico

potencial nos permite crear un estrategia de

marketing basada en objetivos, retos y puntos

Por lo que crear un buyer persona es la clave

para comprender tanto lo qu

de dolor

como lo que necesitan solventar

Una vez que lo tengas cloro,

sabras qué contenido crear, cémo

y dénde compartirlo, asi como de

qué forma mejorar tu presencia.

Piensa en el buyer persona como

un brujule que te indique hacia

donde dirigir tu negocio

COMENTAME SI QUIERES

QUE TE ENSENE A DEFINIR

EL BUYER PERSONA DE TU
NEGOCIO.
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https://drive.google.com/file/d/13dG2AHLUyN1oUQqrBvqLZkhX1T8nbnq_/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sfABXy5KN1Ezo4dpk-2wiHwoOUvYaLNb/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sQLFZDNH5qsyDd3OYYzUT3WJH9m0k-qo/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16UxeHS8lk_m5RXo9S7ogaqYE-unlb1qe/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1qklKVAi9HS1IeGfdLZ-DmKPMjAUPztSs/view?usp=sharing

5/10/22

10:30
a.m.

Contenido
interactivo

Post

Facebook

iSe vale fallar!

Muchas veces queremos
Ilegar répido a nuestra
meta y nos comparamos
constantemente con otros,
trayéndote mas presion.

Relajate un poco y no te
preocupes por correr que
cada quien sigue sus
reglas y su propio
proceso.

Solo jNo te detengas!

#motivacion
#emprendedor
#marketingdigital
#socialmedia

EMPRENDEDOR

_‘-\enes peri mir,'do
Equivecarte Sentir nervies.
Tener pocos likes. Darte un break
No publicar a diarie Tener dias malos.

@maricelahernandezmkt

5/10/22

5:00
p.m.

Marketing
de
contenidos

Carrusel

Instagram

Redactar un buen copy
puede parecer facil pero
la verdad es que disefiar

uno que llamé la atencion
y que a su vez logré

generar interaccion puede

resultar mas complejo.

Es por ello que te dejo
algunas claves que debes
tener en cuenta para

lograrlo. [T

Déjame tu comentario si
te sirvieron estas claves.

Q

#marketingdigital
#instagramtips
#redessociales #copys
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https://drive.google.com/file/d/1l8d8TM9R049QC826SAYgQwZiNFtf90aE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1InZFzJsXiAbC-lAFj-N7_iHbXhcpMXeo/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1D5wgXB6q_c8wKzYAXgW05XbPrPR31U40/view?usp=sharing

Mantén los parrafos cortos
que la informa
4 entender

UTILIZA EMOJIS

Para darle colo
hacerlo ma

SIN ERRORES DE
ORTOGRAFIA

Ten mucho cuidado cuando
revisa la ortografia
ser la razén
cipal por la que el lector
abandone la publicacion.

nndeznuke

CIERRA CON UN CTA

action) pues de esta forma
invitas a tu audiencia a
comentar, likear o compartir.

Déjame tu
comentario si te
sirvieron estas
claves.

35



https://drive.google.com/file/d/1U7xymfyHwXUJBo_Nn3DAHSr78CTX5zcl/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pdE0MmxqTSFkEUBd0XIlnTIB0hIh_7WA/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/15BMEgomlvIK3L5JxbtMu4EsjjSN16KPg/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1JJL_Xz-xcAbxKnkRyd7H73cB1r4lKTnC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-PlKVyyRDzhI_4pgJcsG0rqE-CVBLLZR/view?usp=sharing

. Marketing
61022 | 290

m de
p-m. contenidos

Las historias es uno de
los formatos mas
importantes de Instagram,
pues te permite tener
interaccion con tus
usuarios y a mayor
interaccion, mayor
alcance.

Por eso te dejo un
pequefio cronograma que
te puede servir para lograr
gue tus seguidores toquen
la pantalla.
Guarda el post para que
lo pongas en préctica.

Post Instagram

¢ Tu cuantas historias
publicas al dia? Te leo.

o

#marketingdigital
#historias

#marketingdecontenido
#alcance #tips

CRONOGRAMA PARA
CONSEGUIR INTERACCION EN
TUS HISTORIAS

Saludaa tu

= comunidad.
Manana « Daun mensaje
motivacional.

» Realiza encuestas
referente a tu
Tarde nicho.
* Muestra en lo que
estés trabajando.

» Repostea uno de tus
mejores post y.

Noche pregunta:

Ya lo viste?

SI/NO

@maricelahemander mkt

6/10/22

4:00 Marketing

m de
p-m. contenidos

¢ Te pasa que no tienes la
cantidad de interacciones

que quieres? @

Si tu respuesta es Si, te
entiendo, subir contenido
y no conseguir likes, ni
comentarios también me
ha pasado.

Video Facebook

Por eso hoy te quiero
regalar 12 llamados a la
accion para que tu
audiencia interactle mas

contigo.

CIA's para
ganar
inleraccion

ndez.mkt
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https://drive.google.com/file/d/1e1het5r4hn8XMlc8fgdW5xBA09ea7Y6r/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mWe4xViRDGAFOGD2cZQaolxscz2J1fqe/view?usp=sharing

Déjame un comentario si
quieres que te comparta
mas CTA’s. §

#marketingdigital #CTA
#redessociales
#interaccion #tips

7/10/22

11:30
a.m.

Marketing
de
contenidos

Post

Facebook

¢ Te pasa que subes una

imagen y cuando lo ves
en Facebook esta

incompleto o cortado?

Esto sucede porque a la
hora de crear el disefio no
usaste las medidas
correctas, por eso aqui te
comparto esta guia.

Coméntame acé abajo &
si te resulto util esta
informacion.

#Redessociales
#marketingdigital
#facebook #socialmedia

CUIA DEFINITIVA

DE TAMANOS PARA TUS DISENOS
e, Facebook,

7110/22

3:30
p.m.

Marketing
de
contenidos

Animacion
para redes
social.

Instagram

Te comparto 4 Hacks de
Instagram que te pueden
servir para manejar mejor

tu cuenta.

¢Conocias alguno?

Recuerda guardar este

post y seguirme para mas

tips o consejos de
marketing.

#marketingdigital
#instagram #redessociales
#hacks #socialmedia
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https://drive.google.com/file/d/1KJFgyWsmTk1arysd6U-Umrdjh7vY_za1/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1cxyi9aEho5p8j9Sl97WXYPhU8Scaq3fv/view?usp=sharing

¢No te pasa que quieres
hacer un post en tu
cuenta, pero no sabes en
que App?

Pues aqui te dejo 12
aplicaciones que no
deben faltarte para crear

600 Marketing contenidos.
8/10/22 .m de Post Facebook )
p-m. contenidos ¢Qué otra app nos super
recomiendas? Déjanos
saber en los comentarios.
G oo
#apps #contenidodevalor
#mktdigital
#redessociales
#socialmedia
8:00 Contenido
8/10/22 .m de Historias | Instagram
p-m. interaccion

Para disenar
historias

Para crear
disenos

. M * Canva
e S

APPS QUE

TODO
12 fiisumen

Para editar y Para editar
animar videos 0L0S.
* Lightroom
+ Snapseed

« Inshot
* Capcut
* Quick o Tezza

{YAES SABADO!

¢ QUE TE PARECE SINOS CONOCEMOS MAS?

iDESLIZA'Y RESPONDE!

W
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https://drive.google.com/file/d/1hpW4ynOw_AsNRDKuLpONuodt9C9Ml7Ml/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1qiadSfqqQ6HFpYSawvlMKRKTs0cKS6yH/view?usp=sharing

¢ QUE PREFIERES?

¢ QUE PREFIERES?
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https://drive.google.com/file/d/1l2b1Gr4V6Fj4gFLJL1IMN8r2S53xUzdn/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1uLRBXGhq_vb72HBgCAwqKgYi-n9HmOgY/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dFY2VvHWQ_lsHi7mhAHXR3yUSOw1ARAk/view?usp=sharing

¢ QUE PREFIERES?

CAFE

CHOCOLATE

HAMBURGUESA

9/10/22

4:30
p.m.

Marketing
de
contenidos

Carrusel

Instagram

Te regalo 4 tips para que
apligues en tus historias y
mejores tu interaccion.

Y recuerda: jEsto no es
magia! No mejoraras de
un dia para otro, pero lo
mejor que puedes hacer
es ir cambiando tus
estrategias hasta que
encuentres la que mejor te
funcione.

Si te sirvid este post
coméntame y regalame

un like. @

4TIPS

PARA MEJORAR LA
INTERACCION EN TUS
STORIES

@maricelahernandez.mke

ENCUESTAS

Genera encuestas en las primeras 2
historias del dfa: Estas deben incentivar el
deseo de participar a tu audiencia.

Una de ellas que tenga que ver con involucrar
atu audiencia y conectar con ellos para
conocerlos y otra acerca de tu rubro.

Jnad

* Al menos subir un minimo de 2 historias
por dia, sino no lograras algoritmo fluido.
*  Experimenta con todos los botones de
encuestas y descubre cual te resuita mejor.
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https://drive.google.com/file/d/1CXXSKM8eHRq1siPrQkRfJGd4kf3MHJ5R/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1bbMt-kjfoU8FqXozLioziqpzkTL7Q143/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-B01qqt1Z_FRx0UM4i_7C5FBfSdTBui3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1se-poasEBypFWsDYU__G9p5aYt6pAnC8/view?usp=sharing

#tipshistorias
#marketingdigital
#contenidodevalor

#redessociales

#socialmedia

tranquila.

Sin sobrecarga visual.

jEste punto es importante! 5 logras
incory esa

Subir memes de tu rubro, hacer trivias y mas.

$I TE GUSTO ESTE
POST GOMENTA Y
DALE LIKE

v

@maricelahernandez mk

9/10/22

7:00
p.m.

Marketing
de
contenidos

Post

Facebook

¢Sales poco de casa 'y
Crees que por eso no
puedes crear contenido
para tu marca?

Te comparto 4 ideas para
que las incluyas en tu
estrategia de contenido.

Recuerda que no
necesitas mucho para
hacer un buen contenido,
solo un celular, ideas y tu
disposicion.
iNo més excusas!

@%4 Ideas de contenido si
sales poco de casa

4. Ssube Reels explicando

basicos y avanzados.

Motiva a tu audiencia compartiendo
personales.

Sube contando lo que
trabajaras hoy.

» W N

Muestra web que
utilices todos los dias.

@maricelahernandez.mkt
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https://drive.google.com/file/d/1422UzUcb2we0wwUuRhUQj9aIhh91uovE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tNKU8qwloyk-FDXQ2DfPZfXQmnSs84_M/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1hNbze7j-WWfVHfhpI0jCogf0zKeamLpZ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1h29csumJYGPgQArrX24v-nB6f9PWi3Mg/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Mj6tr9_nZXolFXI3y6TrCBicLuEvK5-L/view?usp=sharing

Si te gustd ayudame con
un like. /4

#contenidodevalor
#mktdigital
#ldeasdecontenido
#redessociales

quiero compartir el
concepto de KPI.
Es importante que
conozcas este término,

porgue es necesario mirar

#socialmedia
8:00 Marketing
10/10/22 | de Reel Instagram
a.m. .
contenidos
iFeliz Lunes!
Esta tarde les dejaré una
encuesta para saber
cuéntos de ustedes
conocen el concepto de
5:00 Contenido KPI. Te agradeceria que
10/10/22 -m de Encuesta | Facebook | me dieras un poco de tu
P-M- | interaccion tiempo para responderla.
#KPI #Encuesta
#Marketingdigital
#redessociales
#socialmedia
¢Recuerdas que ayer te
dejé una encuesta sobre si
conocias el concepto de ¢Qué es un KPI?
. KPI?
10:00 Marketing Sum——
11/10/22 de Post Facebook i s ertan o e s s ategon o
a.m. . Pues en esta ocasion te pokrorpbeaasior;
contenidos p
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https://drive.google.com/file/d/1Hq_g_K6p3GwR8VX17fmaNbZss5NZVhCu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QPwG1GASWRh-vi-zgsXewSP120oY3PE-/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ZpkQbyI9mTLKkKjr1rYTBuntmqw7HEmI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1I4o5r1GPgoLJjxP4JXjnFmp4xj66NYQp/view?usp=sharing

en diferentes pardmetros
para identificar posibles
problemas, de modo que
se puedan trabajar en
ellos y cuando los
entiendas sabrés si tu
estrategia esta
funcionando
correctamente.

Recuerda seguirme si
deseas ver mas contenido
como este y reaccionar al

post si te gusta.

#mktdigital #kpi
#socialmedia
#redessociales

#contenidodevalor

11/10/22

8:30
p.m.

Contenido
interactivo

Historia

Instagram
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https://drive.google.com/file/d/1hxorhGlos8fAWZDBZCrGT0NFRtdzZKrl/view?usp=sharing

8 HERRAMIENTAS
PARA BUSCAR IDEAS
DE CONTENIDOS

“x= Google Trends

@rinierest Pinterest

8:00 Marketing Code~ Google Keywords
12/10/11 a'm de_ Historia Instagram tumblr. Tumblr
"7 | contenidos
[ X Planner
dnibltle. Dribbble
LEVANT Deviant Art
Behance Behance
¢ Tienes Instagram y te
has preguntado para que
utilizar cada formato?
Muchas veces queremos
crear contenido para
nuestra marca, pero no
sabemos que formato se
adecua més al contenido
que tenemos pensado :
crear. ot
300 | Marketing Vo
12/10/11 p-m de Infografia | Facebook Es por eso que hoy te ‘T /
“" | contenidos dejo una infografia para i

ensefarte para que te
puede funcionar cada
formato.

¢Con cual te quedas?

#socialmedia
#contenidoinstagram
#contenidodevalor
#redessociales
#marketingdigital

o
o=
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https://drive.google.com/file/d/1VjASyw05EpG1zReoBpN5-wYfUyG0XtN4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Z4owAJgsWOw7gQfy6R_BQEtZwk-164xh/view?usp=sharing

Frase del dia:
“Que tu marca sea un
vehiculo para
lograr impactar en otras

personas”.
Inspirandolos,
ayudandolos a través de
8:30 | Contenido tu experiencia (Que u marca sea un ehiulo para
1 1 22 - - P t F k 1 \ograr impactar en otras personas’.
310/ a.m. | interactivo 0s aceboo

conectando con cada uno
y mostrandoles que es
posible para ellos

también.
#marketingdigital
#socialmedia
#frasedemarketing
#marcapersonal
4QUE ES UNA MARCA PERSONAL
El logo (ée una empresa o
13/10/22 7:30 | Contenido | Cuestionario

p.m. | interactivo | - Historia Instagram

La manera en que te
reconocen las personas.

© Un servicio a ofrecer.
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https://drive.google.com/file/d/1JBjW-eslbgkpA0nGhzyCrRltvp8br_Jc/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1x6s4NsOm42flefGC6UfOLaCB4Ay71B1v/view?usp=sharing

14/10/22

8:00
a.m.

Marketing
de
contenidos

Historia

Instagram

VARCA
J‘_.J“.\.J_‘:J‘A

- - » Yo \
PERSONAL

sonal o Personal

61 0 comunicacion
que llevas a cabo.

Es decir, es la i

14/10/22

7:00
p.m.

Marketing
de
contenidos

Reel

Facebook

¢Sabias que sin buenos
titulares tu contenido
puede pasar
desapercibido?

Los titulares son los que
causan la primera
impresion, de ello

depende que tus
seguidores realicen una
interaccion en tu
contenido.

Si te han sido de utilidad
estas recomendaciones,
regalame un like o
comentario.

#redessociales #titulares
#marketingdigital
#socialmedia #tips

R(:ccumcquciwcs
para crear
Tl'&l&tﬁé&
de

(m!u(,c"f’&

15/10/22

9:45
a.m.

Marketing
de
contenidos

Infografia

Facebook

¢ Conoces cudles son los 4
tipos de audios que
puedes usar en un Reel?

Te comparto la
informacién en este post
para que los conozcas.

Como sabes la muUsica o
audios que usamos son
muy importantes a la hora
de posicionarlos, por eso
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https://drive.google.com/file/d/18tOsLOkYOLpmtR1WElqKO9f-DNbRqeIe/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_P8Busp0BEKSFZcfKwpnjWhiQIw-IrL0/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1HrSHZs3P6BgmmIoTi6t7YVZQMgoZHSxW/view?usp=sharing

debes elegir el que mejor
se adecue a tu contenido.

¢Cual de los 4 utilizas
mas? jTe leo! G

#audiosparareel
#reel #redessociales
#contenidodvalor
#mktdigital

15/10/22

3:45
p.m.

Marketing
de
contenidos

Post

Instagram

¢Qué tanto te fijas en el
contenido y frecuencia de
tus historias?

Subir una historia a tu
Instagram puede generar
mucha interaccion, y para
no gue puedas sacarle
provecho a esta
herramienta, te dejo esta
lista de 4 errores comunes
que debes evitar.

¢ Cometes alguno de
estos? iTe leo! G &

#erroresinstagram
#mktdigital
#redessociales #checklist
#socialmedia

4 ERRORES EN TUS
'nrh\,rnn staries

No interactias con las
personas que ven tus
historias.

No eres constante.

Publicas demasiado
contenido promocional.

Pones demasiada
informacién en tus
historias.
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https://drive.google.com/file/d/16X1n3cbdpGyNXu6mptJ1nk0acqVH7eW-/view?usp=sharing
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