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 RESUMEN: 

Con el presente trabajo, tiene como objetivo presentar la estrategia digital de la marca, 

enfocada al trabajo de potenciar una marca por medio de los servicios de Community 

Manager, abordando áreas que permiten impulsar el marketing digital, la importancia de la 

utilización de las redes sociales, diseño gráfico y redacción para las plataformas digitales. 

Teniendo el objetivo la presentación de la utilización de forma correcta para llevar a cabo 

una estrategia digital, por medio de una marca personal, trabajando desde cero con el fin de 

la implementación de diferentes servicios, por medio de los elementos establecidos del 

marketing digital, que permita un buen funcionamiento desde el principio, hasta lograr el 

posicionamiento de la marca. Con el informe se muestra como se emplea un análisis de marca 

personal, con la que se ayudara aquellos negocios, empresas u emprendimientos a mejorar 

su posicionamiento en las redes sociales y mejoras sus ventas, por intermedio de una 

estrategia elaborada a plataformas digitales como “Facebook”. El análisis de los objetivos 

que se busca obtener al manejar una marca a las redes sociales, permite el cumplimiento de 

las exigencias del producto o servicio que se está comercializando, con el implemento de 

organizar y la creación de piezas graficas por medio de la aplicación de su respectivo 

contenido, gracias al conocimiento aprendido durante las clases, que permita mantener la 

presencia en las diferentes plataformas digitales con la marca.  

 

Palabras clave: Marketing Digital; Estrategia Digital; Posicionamiento; SEO; Red 

Social; Fidelización de las Audiencias; Engagement; Marca Personal. 
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INTRODUCCIÓN 

 

Con la llegada de la tecnología, las empresas sean grandes o pequeñas ocupan como 

herramienta las diferentes plataformas digitales, que nos facilitad el ciberespacio, 

provocando la inmediatez de llevar la información hasta nuestro público objetivo, siendo una 

alternativa en los medios de comunicación por la efectividad que provoca en el ámbito 

laboral. 

Gracias a las redes sociales ha transformado el mundo de los negocios, llegar a nuevos 

públicos objetivos, permitiendo mostrar los productos que se ofrecen, sin importar la 

distancia que se encuentre el receptor. 

Con el marketing digital permite: buscar, promover y servir mercados, resumiendo el que 

hacer de las empresas, trabajando en conjunto con las nuevas tecnologías que permiten lograr 

mejores resultados para llegar a la audiencia. 

Las plataformas digitales crean ventajas a las empresas o marcar, logrando contar con 

resultados medibles por medio de la inmediatez que se pose en la difusión de los contenidos 

a un público ya establecido. Contado con diferentes plataformas donde se cuenta con 

diversidad de formato para llegar a nuestro target. 

Con el presente informe, se muestra un análisis detallado de la marca personal de Néstor 

Escobar, ocupando la red social de Facebook, contando con una programación de contenido 

de 15 días.    
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SITUACIÓN DE LA MARCA 

Actualmente las redes sociales son ocupadas por muchas personas, permite ser una 

herramienta para comercializar productos o servicios donde muchas personas recurren a 

profesionales como “Marketing y Social Media Manager”, que les ayude a potencializar su 

marca. 

Por esta razón Néstor Escobar, nace como marca personal brindando servicios en:  

1. Diseño de estrategias. 

2. Gestión de comunidades “digitales”. 

3. Calendarización de contenido. 

4. Asesoría de manera virtual con el cliente.  

Cabe aclarar que es una marca personal ubicada en Chalatenango, lugar que no se cuenta con 

competencia de servicios profesionales de “Marketing y Social Media Manager”, por lo que 

será una oportunidad de darla a conocer. 

Néstor Escobar, inicia desde cero, dispuesta ayudar a clientes en la potencialización de sus 

marcar. Esta marca personal, es el comienzo de un trabajo digital que busca reconocimiento. 

Creada para personas que tengan la oportunidad de conocer esta marca personal que les 

brinde confianza y les permita resolver sus necesidades en redes sociales.    

Logo de la marca 

 

Es el sello de la identificación grafica de la marca 

“Néstor Escobar”, representando por medio del 

diseño, color y tipografía, un rasgo de la 

personalidad y originalidad. 
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OBJETIVOS DE LA MARCA 

 

Objetivos generales: 

 

 Dar a conocer la marca personal en Facebook. 

 Llegar a la mayor cantidad de personas que forman parte de mi público ideal. 

Objetivos específicos: 

 

 Posicionar la marca personal “Néstor Escobar” en el departamento de Chalatenango, 

utilizando como herramienta principal la red social de Facebook. 

 Promover los servicios que ofrece la marca personal de “Néstor Escobar”. 

 Conseguir interacción y aumento de likes. 

 Incrementar el número de seguidores en Facebook en tres meses. 
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FODA 

Es la herramienta que permite identificar: fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, 

a través de análisis estético de un negocio, empresa o marca. 

El FODA, permite diagnosticar la situación actual de la empresa, en este caso en la marca 

personal, para lograr con éxito un plan estratégico, que nos permita conocer nuestros puntos 

débiles y complicaciones, ayudando a la transformación de oportunidades y fortalezas. 

Teniendo en cuenta, el FODA, es importante en la creación de la marca personal, para 

conocer en qué áreas se necesita mejorar:  

Fortalezas: 

 

 En Chalatenango no existe competencia en “Marketing y Social Media Manager”. 

 Conocimiento de manejo de redes sociales y algoritmos. 

 Utilización de CANVA como herramienta de diseño. 

 Creatividad. 

Oportunidades: 

 

 Superar a la competencia en Facebook, ya que no la utilizan que en dicha plataforma 

no la utilizan de manera adecuada.  

 Posicionamiento de marca personal en Facebook, si se cumple la estrategia. 

 Crecer como marca relacionada en “Marketing y Social Media Manager” y lograr la 

contratación de dos personas. 

Debilidades: 

 

 Desconocimiento de herramientas de edición de imágenes. 

 No contar con una computadora en buen estado. 

 Por el momento solo se tendrá presencia en Facebook. 
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 No contar con una inversión considerable en la compra de equipo producción de 

contenido. 

Amenazas:  

 

 No contar con un lugar físico. 

 Dejando un lado Chalatenango, hay mucha competencia en “Marketing y Social 

Media Manager”. 

 El trabajo de otras marcar brinda mucha confianza a los usuarios que buscan ayuda 

en creación de contenido digital. 
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ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA  
 

Es necesario tomar en cuenta el análisis de las fortalezas y debilidades que cuenta la 

competencia, ya que nos permitirá ser una referencia para la marca personal. 

Para realizar el presente análisis, tratándose de una cuenta personal de “Marketing y Social 

Media Manager”, se tomará otras cuentas que estén casi o del mismo nivel de la cuenta 

personal, es decir, fanpage afines a los servicios a lo ya antes mencionado y así lograr un 

mejor manejo de la estrategia para lograr ganar clientes. 
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Marca personal de Roxana Jandres 

 

Es una marca dedicada a publicidad/marketing. Roxana Jandres es quien maneja dicha cuenta 

para darse a conocer al público. 

Cuenta con 157 me gustas y 174 seguidores en su cuenta de Facebook, ha publicado en 5 

ocasiones y en su mayoría ha sido contenido de labor, además, tiene cuenta en Instagram 

teniendo dos publicaciones en dicha plataforma, 43 seguidores y sigue a 32 personas. 

En la información de dicho perfil destaca como: periodista, con especialización en Redes 

Sociales y Marketing Digital, destacando en la cuenta profesional en “publicidad/marketing”. 

Dicha cuenta ha sido creada el 9 de agosto de 2,022, realizando una publicación por semana. 

Cuenta con logo que permite distinguir su marca personal, en todas sus post lleva su 

distintivo, además, en su muro cuenta con dirección de blog personal, número de teléfono y 

como aparece en Instagram. 

Cabe mencionar que la marca “Roxana Jandres”, no cuenta con reels, IGTV y videos, los 

copy de sus publicaciones necesitan mejorar para lograr más atracción que permitan a traer 

nuevos clientes. 

Sin embargo, en sus publicaciones se destacan por ser de contendido de valor, dónde ayuda 

a sus clientes potenciales y hace el llamado a la acción, donde deja sus contactos.  
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Marca personal Kelvin Lara 

 

Es una marca personal dedicada a publicidad/marketing, manejada por Kelvin Lara. 

Utiliza su cuenta de Facebook, contando con 52 like y 52 personas lo siguen, no cuenta con 

enlace a sus demás cuentas, pero si las menciona en la descripción del perfil. 

Se puede apreciar en las publicaciones, que cuenta con pablaras claves “SEO”, haciendo 

hashtags para lograr más alcance.  

No cuenta con un logo que lo distinga en su perfil al igual en sus post no tiene como se puede 

contactar. 

Cabe mencionar que la marca “Kelvin Lara” ha realizado una publicación por semana, 

contado con post y un video de contenido de valor. 

Es una marca que recientemente ha sido creada el 10 de junio de 2,022, teniendo 10 post. 
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Marca personal de Marketing Digitalia 

 

Es una marca personal del área agencia de marketing, manejada por Marketing Digitalia. 

Al parecer solo cuenta con página de Facebook, correo electrónico, número de teléfono y 

enlace a su sitio web. 

En la descripción de la página, describe el tipo de servicio que brinda, en este caso sería: 

estrategias publicitarias y canales de digitales, cuenta 719 me gustas y 733 personas siguen 

dicha página. 

En todas sus publicaciones llevan palabras claves “SEO”, al igual ocupan hashtags. 

Por otra parte, la marca realiza post constantemente, destacándose en la creación de contenido 

de valor. 

El perfil cuenta con un logo que permite la distinción de marca personal. 
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Marca personal de Cristina Cortés 

 

Es una marca personal, dedicada a trabajar Servicio de marketing en internet, manejada por 

Cristina Cortés. 

Al parecer solo utiliza la página de Facebook, con la cual se da a conocer al público en general 

ya que no cuenta con enlaces a otras redes sociales. 

En la descripción de la página menciona su área de trabajo de “servicios de community 

manager”. 

Dicha marca personal fue creada recientemente, contando con 28 me gustas y 28 seguidores. 

En sus post se puede observar la utilización de palabras claves “SEO”, al igual el recurso de 

hashtags. 

Cuenta con logo de distinción de la marca personal, lo que facilita el reconocimiento. 
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BUYERS PERSONA 
 

El Buyer Persona, son personajes ficticios que forma parte del cliente ideal que busca la 

marca. 

Sin embargo, son creados por medio de un perfil psicológico comportamientos que son 

similares como la edad, el sexo, costumbres, creencias y otras características que debe tener 

un comprador o consumidor 

Siendo importantes dichos perfiles, permitiendo la orientación de la marca personal de los 

clientes potenciales para saber qué tipo de contenido publicar. 

Para crear un Buyer persona se tiene que tener en cuenta: los gustos, miedos, situación 

laboral, seguridades, metas, plataformas digitales preferidas, comportamientos, datos 

personales como sociodemográficos, con el objetivo de tener el cliente ideal que busca la 

marca, para saber qué tipo de producto ofrecerle. 

Es por esta razón que la marca “Néstor Escobar”, crea 3 Buyer Persona con los cuales define 

a sus clientes ideales según el servicio que se ofrece. 

Bayer persona #1                                            
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Bayer persona #2                   

 

Bayer persona #3 
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JUSTIFICACIÓN DE LA RED SOCIAL 
 

¿Por qué Facebook?, actualmente Facebook es la red social más vista por todo el mundo, 

siendo la red social más ocupada en El Salvador. 

Facebook es una app, que atrae a sus usuarios por la diversidad de algoritmos que destacan 

para dar a conocer la marca, por intermedio de: publicaciones, historias, en vivo y reels, que 

nos permiten al público objetivo. 

Para la marca Néstor Escobar, que ofrece servicios de Marketing y Social Media Manager, 

se considera Facebook como la red social con la cual se puede llegar a nuestro público meta 

gracias a que se pueden realizar publicaciones, historias y reels, mostrar el trabajo que se 

realiza, para solventar las necesidades del cliente.  

En el caso de fanpage de Néstor Escobar, se presentarán los servicios por medio se brindan 

por medio de: 

 Post.  

 Stories. 

 Reels. 

De esta manera logar tener la aceptación del cliente. Por su puesto, cada acción que se realice 

será acompañada de contenido de valor. 

Cabe mencionar, se mostrarán los servicios o cualquier otro contenido de la marca de forma 

dinámica, recurriendo a las herramientas que nos brinda la red social de Facebook, esto con 

el fin de tener interacción con los usuarios, lo cual es de suma importancia para lograr 

engagement y así logar que la pagina crezca. 

Es necesario aclarar que el “engagement” es el vínculo que se crea con el cliente y la marca 

personal, creando un interés constante, confianza y empatía con el contenido que se publica, 

permitiendo crear una relación duradera con el usuario. 
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El Marketing es el medio que se utiliza para conducir el mensaje del producto o servicio al 

consumidor final, es decir, son los canales que conducen y permite exhiben lo que deseas 

vender al público objetivo.  

Para establecer los canales digitales es necesario realizar el análisis de la competencia y a su 

vez conocer los perfiles del cliente. 

LÍNES DE CONTENIDO  

Contenido de valor: 

Se utilizará con el fin de atraer a nuevos seguidores, con el objetivo crear lazos de confianza 

entre una persona y los servicios que ofrece la marca, esto teniendo la tarea de entretener, 

educar e informar a nuestra audiencia para tener mayor a cercanía. 

Contenido de ventas: 

Tendrá el objetivo de atraer a nuevo público y crear nuevas interacciones con las 

publicaciones de la página “Néstor Escobar” por medio de historias, reels y post, siendo 

necesario estar cerca de nuestro público, mostrándole que somos la mejor elección para 

ayudar a solventar sus necesidades.   

Contenido de ventas:  

Se utilizará para dar a conocer y promover los servicios que se le está ofreciendo, elaborando 

diversas publicaciones que generen interés a nuestra audiencia, para así final mente puedan 

decidirse a adquirir nuestros servicios. 

 Contenido de branding: 

Aquí se utilizará para la promoción de valores personales de la marca, de esta manera reforzar 

los vínculos con nuestros seguidores a la hora de publicar original, para que así puedan seguir 

consumiendo nuestros productos o servicios a través de nuestra página de Facebook.  
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Cabe mencionar, que se tiene que crear líneas de contenido, permitiendo definir temas que 

se abordaran en el canal digital, delimitando la estrategia a utilizar con los contenidos. 

A continuación, se muestra el canal a utilizar y las líneas de contenido que necesita la marca: 

 

 

 

Basándose en el canal escogido, se publicarán diferentes tipos de contenido, elaborado 

exclusivamente para la marca, según la línea de contenido a trabajar.   
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MEDICIÓN DE LOS KPI 

 

Key Performance Indicator, su significado es “Indicador Clave de Desempeño”, siendo una 

herramienta de ayuda para la toma de decisiones para en una estrategia para una empresa o 

marca, permitiendo definir una futura línea, cabe mencionar, estos indicadores van de la 

mano con los objetivos de la marca personal. 

 Aumento de la comunidad online de la marca. 

 Ganar nuevos seguidores en las redes sociales. 

 Aumento en número de visitas al perfil con las stories y post. 

 Ganar la confianza por medio de nuestros productos ante la comunidad. 
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CALENDARIO DE CONTENIDOS 
Calendario de contenido para Facebook de la marca “Néstor Escobar” del sábado 1 de octubre al 15 de octubre de 2,022 

Fecha 
Horari

o 

Tipo de 

contenido 

Pilar de 

contenido 
Copy Descripción gráfica 

Sábado 1 
10:00 

am 

Post de 

Facebook. 

Contenido 

de valor.  

Estás cansado de administrar tu marca 

personal y ya no sabes qué más publicar en 

tus redes sociales. 😭😭😭 

¡No te preocupes más! el community 

manager se encarga de gestionar las 

marcas. 😎😎😎 

Conoce más sobre la labor de los 

community manager, en la siguiente 

imagen. 👇👇👇👇 

#community #redessociales #Chalatenango 

#Marketingdigital #emprendimiento 
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3:30 

pm 

Post de 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

El saber que publicar es crucial en la 

estrategia digital, para atraer a tu público 

objetivo y posicionamiento de mercado. 

😱😱😱 

Por esta razón te dejo este post para que 

tengas en cuenta a la hora de realizar la 

creación de contenido para tu marca. 

👇👇👇👇 

#redessociales #socialmedialmarketing 

#marketing #Chalatenango 

#communitymanager   
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Domingo 

2 

10:00 

am 

Post de 

Facebook.

   

Contenido 

de valor. 

¿Ya tienes preparado tu #contenido para 

las próximas semanas? 🥺🥺🥺 

Tener un orden programado te ayuda a 

librarte del estrés y el pesar que contenido 

tienes que publicar.  

Échale un vistazo al siguiente #post y 

conoce la importancia del calendario de 

contenido. 👇👇👇 

 

#calendariodecontenido #marca 

#Chalatenango #marketing 

#communitymanager 

 

 

3:30 

pm 

Story de 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

5 tips para crear marketing de contenido: 

 Conocer bien sobre el tema hablar. 

 Promover las interacciones, siendo 

creativo. 

 Crea contenido diferente. 

 Habla de temas que sean de interés 

de tu público. 

 Busca referencias de contenido.     
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Lunes 3 

10:00 

am 

Post de 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

💚Cualidades de un community manager 

para tener éxito. 💚 

Aquí te dejo 8 cualidades que ocupa un 

community manager para tener éxitos en 

redes sociales. 😌😌😌 

#publico #redessociales 

#communitymanager #Chalatenango 

#emprendedor  

 

3:30 

pm 

Post de 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

¿Te gustaría logar que tus post logren 

tener interacciones? 😭😭😭 

Para tener interacciones en tus 

publicaciones, te dejo 3 consejos, en este 

post.  👇👇👇  

#emprendimiento #marca #Chalatenango 

#marketing #communitymanager 
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Martes 4 

10:00 

am 

Post de 

Facebook. 

Contenido 

que genere 

interacción. 

Las redes sociales son de vital importancia 

para tu marca, te ofrecen presencia ante tu 

público objetivo. 🥺🏆  

¡Qué no te dejé el tren de las redes sociales! 

yo te ayudo a que tengas precia en ellas. 

☺️☺️☺️ 

 

#redessociales #socialmedialmarketing 

#marketing #Chalatenango 

#communitymanager   
 

3:30 

pm 

Post de 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

¿Tu marca necesita presencia en las redes 

sociales? 🥺🥺🥺 

 

En esté post te dejo 7 ventajas de una 

fanpage que te servirán para ser 

reconocido en las redes. 👇👇👇 

 

#redessociales #socialmedialmarketing 

#marketing #Chalatenango 

#communitymanager   
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Miércoles 

5 

10:00 

am 

Story de 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

5 beneficios de contratar a un community 

manager: 

 Otorga identidad a tu marca. 

 Visibiliza tu marca en las redes 

sociales. 

 Aumenta el tráfico Web. 

 Está a cargo de tu comunidad en la 

red social. 

 Crea contenido acorde a las 

necesidades de la marca. 

 

 

3:30 

pm 

Post de 

Facebook. 

Contenido 

que genere 

interacción.  

 

Si tú no estás en web, tu marca no es 

reconocida por la comunidad virtual, que 

esperas para potenciar tu negocio. 😎😎💚 

#redessociales #socialmedialmarketing 

#marketing #Chalatenango 

#communitymanager   
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Jueves 6 

10:00 

am 

Story de 

Facebook. 

 

Contenido 

que genere 

interacción. 

El mejor marketing es el que no parece 

marketing. 

Cubrimos todas tus necesidades. 

 

 

3:30 

pm 

Post de 

Facebook. 

 

Contenido 

de venta. 

Saca provecho al máximo de tu negocio con 

estrategias digitales en redes sociales.  

Obtén todos los beneficios de los paquetes 

que ofrezco, con solo contactame, ¡déjame 

ser tu aliado impulsando tus ventas! 

😎😎😎 

     

Conoce sobre el embudo de ventas en este 

post. 👇👇👇 

#calendariodecontenido #marca 

#Chalatenango #marketing 

#communitymanager 
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Viernes 7 

10:00 

am 

Post de 

Facebook. 

Contenido 

que genere 

interacción. 

Néstor Escobar te apoya con: 

 🥺Creación de contenidos. 

📲 Manejo de redes sociales. 

Y mucho más…  

#Marketingdigital #socialmedia 

#comunicaciónes #Chalatenango 

#communitymanager 

 

3:30 

pm 

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

El community manager es el creador de 

estrategias que sigue un objetivo, para 

visibilizar la marca al público objetivo. 

Conoce más sobre la labor de los 

community manager. 👇👇👇 

   #Marketingdigital #socialmedia 

#comunicaciónes #Chalatenango 

#communitymanager 
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Sábado 8 

10:00 

am 

Post para 

Facebook.

  

Contenido 

de valor. 

¿Te has quedado sin ideas para publicar y 

no sabes qué hacer?  

Que mejor solución que tener un 

community manager que se encargue de las 

redes sociales de tu marca. 

 

#socialmedia #communitymanager 

#redessociales #Chalatenango  

 

3:30 

pm  

Post para 

Facebook. 

 

Contenido 

que genere 

interacción. 

 🚨 Estar activo en redes sociales, es ideal 

para aumentar el reconocimiento de tu 

marca. 🚨 

Muchos negocios crean páginas y no son 

constantes con sus publicaciones por falta 

de tiempo no saben que post hacer. 🥺🥺🥺  

Si necesitas ayuda con las redes sociales, 

¡contáctame! 😎😎😎😎 

#creacióndecontenido #negociosonline 

#posicionamientodemarca  #socialmedia 

#communitymanager #redessociales 

#Chalatenango  
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Domingo 

9 

10:00 

am 

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de venta. 

No utilices tus redes sociales únicamente 

para vender, es importante establecer una 

estrategia para tu publico meta y saber que 

contenido publicar. 😎😎 

 

#emprendimiento 

#contenidocreativo  #posicionamientodema

rca  #socialmedia #communitymanager 

#redessociales #Chalatenango 

 

3:30 

pm 

Post para 

Facebook. 

 

Contenido 

de valor. 

🚨 Marketing y publicidad, dos puntos 

diferentes para el crecimiento d tu marca. 

🚨 

 

Más información en este post. 👇👇👇 

 

#emprendimiento 

#contenidocreativo  #posicionamientodema

rca  #socialmedia 
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Lunes 10 

10:00 

am 

Video 

para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

🚨 ¿Conoces las palabras claves? 🚨 

 

La presencia en redes sociales se debe a las 

palabras claves que nos posicionan en los 

motores de búsqueda de las redes sociales.  

 

Conoce más de las palabras claves en este 

video. 👇👇👇 

#redessociales #tendencia 

#communitymanager #Chalatenango 

¿Qué es una palabra clave? 

1. Las palabras claves son los 

principales instrumentos de 

búsqueda en internet. 

2. Las palabras claves permiten 

la presencia de tú negocio o 

servicio en redes sociales. 

 

3:30 

pm  

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

El Social Media Manager crea, introduce y 

lidera las redes sociales de una empresa. 

 

Conoce sobre la labor de Social Media 

Manager en este post. 👇👇👇 

#branding #rrs #socialmedia #redessociales 

#tendencia #Chalatenango 
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Martes 11 

10:00 

am  

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de 

interacción. 

¿Sabes cuál es la magia de las redes 

sociales? 

 

Atrévete a posicionar un marca o empresa 

por medio de las redes sociales. 

 

¡Qué esperas!  

#redessociales #creaciondecontenido 

#marketingdigital 

#estrategiasdigitales #Chalatenango 

 

3:30 

pm 

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

🚨 Conéctate con tu publico meta a través 

del mundo digital. 🚨 😎📲 

 

Te dejó 4 tips de Marketing. 👇👇👇 

. 

. 

. 

#branding #rrs #socialmedia #redessociales 

#tendencia #Chalatenango 
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Miércoles 

12 

10:00 

am 

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

🚨 Las redes sociales son el canal para 

llegarle a nuestro público meta. 🚨 

 

Conoce sobre la segmentación del público 

objetivo en este post. 👇👇👇 

 

#redessociales #tendencia 

#communitymanager #Chalatenango #rrs 

#socialmedia 

 

 

3:30 

pm  

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

Uso de hashtag en redes sociales. 🥺🥺🚨 

 

Conoce a utilizar correctamente tus 

hashtags, es esta publicación. 👇👇👇 

 

#redessociales #tendencia 

#communitymanager #Chalatenango #rrs 

#socialmedia 
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Jueves 13 

10:00 

am 

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

Publicar contenido llamativo, atrae a 

nuevos clientes para tu marca. 

 

El punto clave del posicionamiento en 

redes sociales es el Marketing de contenido. 

 

Conoce más de marketing de contenido es 

este post. 👇👇👇 

#rrs #marketingdecontenido #socialmedia 

#communitymanager #Chalatenango 

#tendencia  
 

3:30 

pm 

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

Elaborar contenido es fundamental para el 

crecimiento de tu marca o empresa. 

 

Te comparto 3 consejos para mejorar tu 

marca. Conoce más de marketing de 

contenido es este post. 👇👇👇 

 

 #rrs #marketingdecontenido #socialmedia 

#communitymanager #Chalatenango 

#tendencia 
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Viernes 

14 

10:00 

am  

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

¿No tienes ninguna idea para tu próximo 

post? 🥺🥺  

Que mejor que organizar tus publicaciones 

en un calendario de contenido. 😎😎😎 

Te comparto en este post, información ¿por 

qué usar calendario de contenido? 👇👇 

#calendariodecontenido 

#ideasdecontenido  #marketingdecontenido 

#socialmedia #communitymanager 

#Chalatenango 

 

3:30 

pm 

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de 

interacción. 

El algoritmo de Facebook es el que 

establece qué contenido es visto. 

 

Has que tu marca se posicione en las 

primeras en los motores de búsqueda. 

 

#marketingdecontenido #socialmedia 

#communitymanager #Chalatenango 
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Sábado 15 

10:00 

am 

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

¿Necesitas mejorar resultados en redes 

sociales? 

 

Te comparto 8 estrategias para mejorar tu 

visibilidad en redes sociales. 👇👇 

 

#marketingdecontenido #socialmedia 

#communitymanager #Chalatenango 

 

3:00 

pm  

Post para 

Facebook. 

Contenido 

de valor. 

Los motores de búsqueda en redes sociales 

son claves para el posicionamiento de tu 

marca o empresa. 

 

Conoce más de posicionarte en redes 

sociales con palabras claves. 👇👇 

#marketingdecontenido #socialmedia 

#communitymanager #Chalatenango 
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