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Resumen 

 

Formar parte del mundo digital, invertir, modificar y estar a la vanguardia de las redes es lo que 

actualmente mueve el mundo por lo que se ve de forma indispensable para los negocios y 

emprendimientos estar a la vanguardia en la digitalización de sus productos. En el presente trabajo 

se encuentra desarrollada una estrategia de marketing digital de marca personal. Para esto se creó 

una marca desde cero y así poner practica lo aprendido durante el curso de especialización de 

medios digitales, además de brindar aporte con este proyecto a futuras personas que necesiten 

establecer su marca personal o de negocio en el mundo virtual para atraer seguidores y crecer como 

creadores de contenido y en ventas, también se encuentra detallado la creación de contenidos y 

herramientas digitales para la publicación en redes sociales específicas, además encontraran de 

ramas de apariencia de tu negocio y como la imagen es el principal aliado para crecer en venta y 

estrategia. 

 

      Palabras clave: estrategia digital; marketing; diseño gráfico; merchandising; branding; redes, 
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Introducción  

La sociedad está en constante cambio esto no solo incluye a las personas como tal si no también a 

las formas y métodos que la humidad tiene para comunicarse y hacer cambios entre ellos, las redes 

sociales y medios digitales forman parte vital del entorno hoy en día.  

Tras la pandemia del COVID. -19 en 2020 y con el mundo paralizado los emprendedores se vieron 

en la necesidad de salir a delante usando medios y plataformas al alcance de sus manos como lo 

son las redes sociales, que durante este periodo de tiempo   tuvieron su mayor auge. 

Se debe de entender el marketing digital como una herramienta indispensable para mejorar la 

imagen y visibilidad de los negocios., al ya no ver los medios digitales como un método de 

entretenimiento sino también para solventar dudas sobre negocios. Toda información que se 

encuentre alrededor de una marca, contenido, diseños, redes es lo que hace que el usuario tenga la 

atención y decida convertirse en consumidor final. 

El marketing digital es el proceso de planificar y ejecutar el desarrollo de un producto o servicio 

que se adapta a las necesidades del entorno. Por esta razón la Estrategia De Marketing Digital - 

Marca Personal "Rosemarie" es una guía paso a paso sobre la creación de una marca personal y 

como desde las plataformas digitales se pueden obtener mayores resultados en los negocios o 

emprendimientos.  
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Desarrollo   

Situación actual de la empresa. 

Nombre de la Marca 

“RoseMarie”, el nombre se definió como “Rose” por el color rosa que según la psicología del color 

que da tranquilidad, tiende a alejar las preocupaciones, suave, además de estar asociado con la 

creatividad, perfección y sensibilidad que es algo que como persona me identifica. El “Marie” por 

el diminutivo de mi nombre “Marielos”, quedando como nombre de marca el “RoseMarie”. 

- Porque elegimos estás redes 

Para la marca se eligieron dos redes sociales a manejar:  

Facebook: ya que es una cuenta que te permite llegar a todo 

tipo de público y es donde más empresas están gestionando 

ya que es una red social común, todos tienen facebook. 

Además, te permite un acercamiento más directo con las personas. 

Instagram: se eligió por ser una red social con más emprendedores jóvenes, además que al contar 

con servicios de merchandising Instagram sirve como escaparate virtual para mostrar el trabajo 

que se va a realizar. 
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Historia  

RoseMarie nace a iniciativa de una actividad extracurricular de la universidad que está enfocada 

en las redes sociales y marketing digital que se entiende como el conjunto de estrategias volcadas 

hacia la promoción de una marca en el internet (rdstation, 2022), luego pasa a tomarse como un 

emprendimiento en el mundo de las asesorías digitales para pequeñas empresas.  

El nombre nace de la combinación del color rosa en inglés “rose” y el diminutivo de mi nombre, 

juntos hacen una combinación que no es difícil de recordar que es lo que se busca el quedar grabado 

en la mente de las personas.  

Al principio además de definir el nombre se pensó que era lo que “RoseMarie” ofrecería al 

mercado ya tan saturado con estrategas digitales y asesoramiento a marcas, pero hay un detalle 

que dejan de lado si bien el diseño y la estrategia es importante muy pocas personas dejan de lado 

la parte visual y la forma de cómo vender el producto según su ubicación y potencial por esta razón 

se agregó el servicio de merchandising es la estrategia de promoción de un producto o una marca 

para influir en la decisión de compra del consumidor ya sea en el punto de venta o en el canal 

online (Marketing, 2021), para ayudar a las empresas a que su producto venda solo, haciéndolo 

lucir “atractivo” a los ojos del público. 

Además de que el merchandising es un servicio que diferencia a RoseMarie de las demás marcas 

se tomó en cuenta porque actualmente me dedico a trabajar en una franquicia de Inditex donde el 

merchan es uno de los pilares fundamentales para la venta de su producto y estoy en proceso 

trannie en tienda aprendiendo sobre dicha rama, entonces decidí aprovechar lo que estoy 

aprendiendo y aplicarlo como un distintivo en la marca.  

Por otro lado, se cuenta con el servicio de diseño gráfico, esto incluye la creación de una línea 

grafica para las marcas cuando inician desde cero y ayudar a mejorar a las empresas que ya cuentan 

con la línea grafica definida además de brindar propuestas de materiales para creación de contenido 

para redes sociales o publicidad tradicional. El diseño gráfico es algo que siempre me ha gustado, 

mi estilo se caracteriza por diseños minimalistas, limpios y con uso de ilustraciones para generar 

un poco más de llamado al ojo del público. 
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Pero como principal servicio brindamos la asesoría de marca, esto ya incluye los servicios de 

creación de estrategias, diseño gráfico y merchandising, esta asesoría ayudará primero a identificar 

las necesidades de los negocios y luego se proseguirá a realizar un plan y ejecutarlo, dándole 

seguimiento de cerca y con el tiempo establecido. 

Actualmente en la marca solo la trabaja una persona que sería la encargada de brindar información 

de todos los servicios que se ofrecen, nuestra forma de vender nuestros servicios es por redes 

sociales, para esto se delimitaron las dos redes más utilizadas por el público que son Facebook e 

instagram, pueden encontrarnos por los siguientes links:  

Instagram: https://www.instagram.com/rosemariee.sv/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D 

Facebook: https://www.facebook.com/rosemariee.sv/  

Los clientes que deseen hacer uso de nuestros servicios pueden contactos por medio de dm o inbox, 

por el momento nuestro sistema de trabajo es 100% digital es decir todas las asesorías de brindan 

por medio de la plataforma zoom lo que nos permite atender a clientes de todo el país. El servicio 

de asesoría presencial solo está habilitado para San salvador y Chalatenango.  

Esperamos que Rosemarie pueda crecer como proyecto y empresa de asesoría digital y asi poder 

ayudar con a que las marcas de emprendedores salvadoreños crezcan con las herramientas que 

brindamos. 

Las palabras clave que definen la marca 

Calificativas  Técnicas o teóricas  

Perfección  

Creatividad  

Sensibilidad  

Limpieza  

Organización    

 

Estrategia  

Diseño  

Visual Merchandising  

Digital Marketing  

 

https://www.instagram.com/rosemariee.sv/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.facebook.com/rosemariee.sv/
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Quien conforma la marca 

Formación 

Actualmente la marca está confirmada por Marielos Murcia egresada de Licenciatura en 

Periodismo de la Universidad de El Salvador, con especialización en medios digitales y redes 

sociales además de contar con otra especialidad en Diseño Gráfico publicitario. 

Experiencia 

Puedo aportar a tu marca con asesoramiento en gestión de redes sociales, he trabajo con 

microempresa chalateca llevando la estrategia de facebook e incentivar la venta en línea de los 

productos. 

Cuento con experiencia en merchandising en tiendas franquicias de Inditex dónde practique y 

aplique las técnicas de merchan con ropa y calzado. 
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Información de la marca  

Rosemarie nace en 2022 como un proyecto universitario que se convierte en emprendimiento de 

marca de asesoría digital. Para esto se creó un logotipo, definió la tipografía, paleta de colores y 

gráficos a utilizar. 

Logotipo 

 

La marca se caracteriza por ser un concepto limpio y femenino, 

por lo tanto, se utilizan colores sobrios y tipografía en cursiva, el 

círculo es uno de los elementos gráficos que son atractivos 

visuales, además de mostrar los servicios que se ofrecen fuera de 

las líneas. 

 

Línea grafica  

 

 

 

La línea grafica es el conjunto de características gráficas definidas que distingue a tu marca, no es 

solo una cuestión de estética o de diseño: se trata de cómo quieres que tus clientes te recuerden 

(Lesmo, 2020).  Por esta razón se definió con colores sobrios y limpios que transmitieran esa 

sensación de ternura y delicadez. 
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Servicios y productos  

Dentro de la marca se ofrece un servicio principal que es el asesoramiento y se describe de la 

siguiente manera: 
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FODA  

Fortalezas Oportunidades 

• Somos una marca nueva  

• Creatividad  

• Servicios diferentes  

• Diseños limpios  

• Disponibilidad de tiempo 

• Servicio sin competencia  

• Demanda por servicios  

• Mercado creciente  

• Crecimiento empresarial 

Debilidades Amenazas 

• Marca nueva en el mercado  

• Capacidad financiera  

• Poco personal  

• Poca organización 

• Saturación en el entorno de redes 

sociales  

• Competencias de otras marcas  

• Falta de presupuesto económico  

• Inversión de publicidad para mayor 

alcance 

 

Análisis de resultados  

La principal amenaza es la saturación del mercado de marcas que brindan asesoramiento, al entrar 

a redes sociales es común encontrarse con perfiles que ofrecen servicios de asesoramiento digital 

personalizado, por lo cual se tiene que buscar la forma de innovar y diferenciar a Rose Marie de 

otras marcas que ofrecen servicios similares. Al ser una marca nueva la falta de experiencia y 

confianza de los posibles clientes es otro de los puntos de preocupación que se ven solventados 

con la disposición de ayudar y ofrecer servicios intactos y diferentes. 

Si bien las amenazas y debilidades son muchas las fortalezas con las que se cuentan como los 

servicios diferentes como lo es el merchandising es una de las cualidades que diferencian a la 

marca y le brinda oportunidad de reconocimiento y crecimiento en el medio saturado de redes 

sociales, además de contar con mezcla de paquetes de servicios y determinación y amor por el 

trabajo que se realiza. 
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Conclusión 

Rose Marie tiene mucho potencial en el medio por la disposición de trabajo y la perseverancia con 

lo que se hace, además de tener los conocimientos prácticos para aplicar técnicas como el 

merchandising dentro de las tiendas virtuales y físicas, además de tener precios accesibles en el 

mercado que pueden ser modificados según la necesidad y solicitudes de los clientes.  

Actualmente la competencia y la falta de experiencia es el primero obstáculo a superar para poder 

ganar la confianza de los posibles clientes y consumidores de la marca.  

A futuro con una buena administración y más capacidad de personal se podría tener proyectos 

grandes que servirían para posicionar aún mejor la marca. Para lograrlo se tiene que hacer una 

estrategia de posicionamiento, ganar más seguidores y mostrar trabajos que se pueden realizar y 

obtener contratos de servicios. 
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Análisis de Competencias 

 

  Andimint_sv 

 

Es una diseñadora gráfica que cuenta con especialización en 

marketing, su perfil nace en 2020 justo en tiempos de pandemia 

como emprendimiento personal, su nombre es una mezcla entre 

su nombre real y el color menta, cuenta con diferentes servicios 

entre ellos el diseño de piezas gráficas, marketing, gestión de 

redes sociales.  

 

Además, en 2021 subió una publicación donde cambia su 

principal servicio y lo define como “la primera y única Branding 

planner en todo El Salvador” segmentando aún más su negocio 

y enfocándolo en asesoría para creación directa de marcas.  

 

 

 

Actualmente solo cuenta con la red social instagram donde ha hecho 130 publicaciones y tiene un 

total de 1354 seguidores, además cuenta con una página web donde explica los diferentes paquetes 

con la cuenta que son publicidad, branding, asesorías y creación de tarjetas de boda, todos están 

en paquetes de los cuales no existe precio ya que ella misma explica que depende de la necesidad 

y el trabajo que se tenga que hacer con la marca 

 

.         
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En el análisis de publicaciones es este de abriendo regalos de navidad 

publicado el 25 de diciembre de 2021 es la publicación con más likes 

en su Instagram donde explica el regalo enviado por otro 

emprendimiento en Instagram y taggea la página una apuesta muy 

importante ya que así puede conseguir más interacciones y seguidores.  

Apuesta mucho por la creación de Reels en el perfil de instagram y 

son los que tienen mayor índice de respuestas, esto por la forma en 

que los aborda, usualmente se presenta ella y hace mímicas mientras 

utiliza una voz en off y música de fondo.  

Además, apuesta mucho por el uso de ilustraciones para matizar sus 

publicaciones y tener un balance entre la formalidad y lo juvenil. 

 

 

Otra de las publicaciones que me pareció interesante fue esta donde 

ofrece sus servicios de manera “amistosa” su forma de vender es la de 

una plática entre amigos, “Qué puedo hacer yo para ayudarte a ti” 

agregando llamados de atención diciendo que su marca cambiara la 

vida de quien adquiera los servicios, esta tuvo un total de 114 likes, 

por lo que se ve la aceptación del público a esta clase de marketing de 

contenido. 
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• Tabla de competencias 

 

• Valoración de Contenido  

 

Andimint es un emprendimiento que aún está sentando sus bases, que si bien tiene trabajo 

dentro del mercado aún puede seguir creciendo, en el caso de comparación de marcas tanto 

Rosemarie como Andimint tienen un concepto muy similar con la diferencia en la clase de 

servicios que brindan, ya que si bien esta marca ofrece diseño, pero su fuerte es el Branding 

y en el caso de Rosemarie el fuerte y la diferencia es el merchandising.  

 

En las publicaciones ella utiliza mucho el marketing de contenidos sus reels e imágenes si 

tocan temas que pueden ayudar a la marca. En redes sociales solo se encuentra en instagram 

que según se puede interpretar es por el tipo de cliente al que se dirige, un público joven y 

emprendedor.  
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Mbmarketing_sv 

 

Es una empresa que se dedica al marketing digital y 

asesoramiento, pero su fuerte es el área de gestión de redes 

sociales ya que en sus servicios destaca el área de “community 

manager”, es una competencia en el área de la gestión de redes 

que es un servicio que rosemarie ofrece al público.  

Gráficamente su instagram se basa en imágenes de fondos con 

tonalidades rosas y blancas, rara vez utiliza colores fuera de eso 

por lo que se puede suponer que su línea grafica va con los 

tonalidades suaves y tiernos. Cuenta con 1474 seguidores, sus 

likes van de los 14 hasta los 350 que es el de la publicación con 

más me gusta en instagram.  

Es una joven emprendedora que da consejos sobre marketing, 

pero se encuentra más consejos motivacionales para 

emprendedores.  

 

Sobre los paquetes solo existen el de asesoría y servicios de community 

manager y el precio de estos van según cotizaciones y requerimientos de 

las empresas solicitantes. 

La publicación con más me gusta es un reels donde se muestran consejos 

de superación para emprendedores obteniendo arriba de 300 likes pero 

solo 4 comentarios, en todo el perfil hay pocas publicaciones que 

alcancen las 3 cifras.  

El uso de reels o videos de apoyo es una de los tipos de contenido que 

instagram ofrece para mejorar las vistas al perfil ya que pueden aparecer 

en diferentes motores de búsquedas, utiliza hashtags para poder llegar a 

más personas. 
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La siguiente publicación se basa en un hilo de fotografías donde da 

consejos para revivir una cuenta de instagram, en esta publicación se ven 

reflejados 105 likes y 7 comentarios por lo que podemos decir que está 

cumpliendo la función de informar y generar interacciones de públicos 

enfocados en recuperar sus redes sociales. 

 

 

 

 

• Tabla de competencias 

 

 

• Valoración del contenido  

Mbmarketing es una página relativamente nueva ya que inicio en 2021 por lo tanto solo lleva un 

año en el medio, se puede tomar como una cuenta con contenido de valor, pero muchas veces se 

puede confundir como una página motivacional y no como una marca que presta servicios de 

asesoramiento y gestión de redes sociales ya que muchos de sus publicaciones son referentes a dar 

ánimos y no darse por vencidos.  

Además, para tener un año de vida aún no ha logrado posicionarse y aumentar el número de 

interacciones, aunque cuenta con más de mil seguidores eso no se ve reflejado en el número de 

likes y comentarios.  
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Se tiene una gran ventaja con respecto a la competencia ya que solo podemos encontrarla en 

instagram, no posee Facebook ni página web, muchos de estos emprendedores digitales prefieren 

esta red social por el público al que quieren cautivar. 
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Marketingplussv 

Es una empresa de marketing que su principal objetivo es la de educar 

y enseñar a cierto tipo de público que busca interés por el área de 

marketing digital, es un perfil salvadoreño que se encuentra en 

Facebook, intagram y cuentan con página web.  

Dentro del contenido que publican se encuentran datos de cómo 

organizar una estrategia, información sobre el trato con los clientes y 

en pocas palabras brinda las herramientas necesarias para que las 

empresas puedan gestionar sus negocios en línea. 

En este caso el perfil cuenta con 437 seguidores, sus interacciones no 

pasan de los 2 dígitos, aunque la información sea contenida de valor, 

el principal problema es que es una empresa que no sabe captar a su 

público.  

En cuestión de competencia contra Rosemarie es el valor académico que muestra en sus 

publicaciones dándole un tono más serio y profesional. 

• Análisis de competencias 

Cómo tal podemos ver en publicaciones bastantes diseñadas con 

imágenes e ilustraciones, la mayoría de publicaciones que tienen más 

likes rondan entre los 10-15 likes, está es una de ellas donde se 

felicitaba por el día del mercadólogo. 

Las interacciones solo fueron 3 comentarios y aunque tuvieron 

respuestas no es lo que se espera para la marca. 
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La página pública contenido de valor, ya que, si pública consejos y 

recomendaciones para personas que se interesen en el marketing de 

sus empresas, pero el público es poco y la publicación no pasa de 

los 12 likes, podría deberse también a las sencillas piezas gráficas 

que suben con tonalidades azules. 

 

 

 

 

 

• Tabla de Competencias  

 

 

 

• Valoración de Contenido  

A pesar de las pocas interacciones que tiene la página, el contenido de es de valor ya que 

informan, educan y procuran tener siempre un tema que aporte a las empresas o personas 

interesadas en esta área. 

Pero podemos ver el papel que juegan el definir una paleta gráfica para publicaciones y la 

marca ya que mezclan muchos colores y no ayuda a establecer un recuerdo en la mente del 

público, además no publican contenido más interactivo como Reels o videos que ayude a 

prolongar el tiempo de las personas en el perfil. 
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Sinretorno_studio 

 

Es una empresa creativa especializada en marketing digital, branding, 

creación de recursos multimedia como fotografías y audiovisuales y 

diseño y producción de eventos. Su objetivo es buscar soluciones y 

mejorar la experiencia de sus clientes, brindando soluciones, servicios 

y productos de comunicación a través de estrategias que logren crear 

mayor valor para los socios estratégicos. Es un perfil salvadoreño, que 

tiene sus plataformas en Facebook, Instagram, Tik Tok y una web. 

El contenido que publica se centra en demostrar cuál y cómo es su 

trabajo, contenido en tendencia con sus empleados y contenido 

educativo sobre diseño y producción audiovisual. El perfil de Instagram 

cuenta 3,106 seguidores; sus interacciones no pasan de los 2 dígitos, 

aunque la información sea contenido de valor, el principal problema es 

la constancia de publicación, dejando tiempos prolongados sin publicaciones y generando una 

imagen descuidad de los perfiles. 

En cuestión de competencia contra Rosemarie es la diversificación de distintas estrategias para 

captar al público, sin embargo, le mensaje que expresan es de una empresa poco seria. 

 

• Análisis de Competencias  

 

La siguiente publicación se basa en un reel con una banda famosa, a la cual 

realizaron una colaboración, en una sesión fotográfica realizad en sus 

instalaciones.  Esta empresa le apuesta fuertemente a la realización de reels, ya 

que la mayoría de contenido publicado son videos en formato vertical.  
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En la publicación se refleja un total de 731 likes y 18 comentarios, por lo que podemos decir que 

está cumpliendo la función de generar interacciones con otros públicos. También, se adaptan a la 

tendencia de consumo de contenido de las plataformas y utilizan las herramientas que 

proporcionan las redes sociales para llegar a más públicos y dar a conocer sus cuentas. La siguiente 

publicación se basa en reel que presentan de una forma divertida las instalaciones de la empresa.  

La publicación tuvo 323 likes, sin embargo, las interacción -

comentarios- no se desarrollaron. Por ello, se puede decir que este 

contenido cumple con la función de llamar la atención del público y 

generar interacciones, sin embargo, le falta generar una comunidad 

que le permita interactuar. 

 

 

 

 

 

 

• Tabla de Competencias  
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• Valoración de Contenido  

SinRetorno_Studio es una empresa con una trayectoria medianamente larga, ya que inicio en el 

2014, por lo que lleva menos de 10 años. Sus cuentas tienen una amplia diversidad de contenido, 

desde un catálogo fotográfico donde demuestran el talento técnico hasta la puesta en escena de las 

tendencias en cuando contenido.  

Sin embargo, esta poca preocupación por definir su estrategia e ir actualizando sus perfiles según 

el transcurrir del tiempo, demuestra que no han generado un plan o estrategia para su propia cuenta, 

y no se logra visibilizar cuál es su especialización en cuanto al trabajo que realizan, ya que varía 

en temas de educación, turismo, realización de actividades según su catálogo, entre hilos de 

fotografías. 

Además, para tener ya tantos años de existencia y al haber trabajo con grandes marcas y personajes 

reconocidos a nivel mundial, no han logrado subir su número de seguidores e interacciones con el 

contenido, teniendo una gran experiencia. 

 

En cuanto a la ventaja que se tiene con esta empresa, hay claridad en definir el contenido y 

constancia de publicación. También, nuestros enfoques son distintos y nuestros públicos metas, ya 

que ellos buscan trabajar con grandes empresas y con el gobierno, dejando de lado a las pequeñas. 
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Buyer Persona  
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Objetivos  

Objetivo General  

Identificar el mercado de clientes que busquen orientación sobre gestión de redes sociales y 

mejorar su imagen. 

Objetivos Específicos  

1. Desarrollar estrategias digitales que ayuden a impulsar las marcas de emprendedores. 

2. Analizar los tipos de clientes y sus marcas para brindar asesoría sobre merchandising para 

generar ventas silenciosas. 

 

 Objetivo General  

Crear contenido de valor que nutra y ayude a los seguidores para complementar sus intereses de 

crecimiento de marca. 

Objetivos Específicos  

1. -Incrementar el nivel de seguidores con contenidos interactivos que eduquen y sean de 

utilidad para emprendedores. 

2. -Definir líneas de contenido que eduquen y atraigan seguidores nuevos. 

 

Redes Sociales 

 Facebook  

Aunque muchas personas consideran que es una red que está perdiendo interacciones, Facebook 

es una de las mejores opciones para darse a conocer como marca personal, permite utilizar material 

gráfico, videos y además crear contenido como notas y pequeños blogs.  

El público que se planea conseguir es empresas que vayan iniciando y no cuenten con el tiempo ni 

el conocimiento sobre cómo aprovechar las ventas por medio de esta plataforma, muchas veces no 

se dan cuenta del potencial que tiene Facebook para potenciar ventas.  

Hoy en día la mayoría de personas cuentan con un perfil en Facebook, lo cual ayuda a poder 

adquirir más seguidores, en el caso de la herramienta de páginas o fan page brindan opciones para 
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medir y segmentar el pu8blico meta de las marcas, lo cual es de gran ayuda para potenciar el 

alcance que se quiere dentro del publico determinado. 

 Instagram 

Instagram que nació como una plataforma para publicar fotografías ahora ha evolucionado para 

convertirse no solo en una red fotográfica sino también de videos y venta.  

Pensando en uno de los servicios que “Rose Marie” ofrece que es el merchandising, instagram es 

la red más viable para crear contenido sobre esta línea del marketing y así crear un “escaparate 

virtual” como se ve, como se puede vender sin promocionarlo, simplemente con el contenido 

visual.  

En cuestiones de público de eligió instagram ya que es ahí donde está la mayor parte del público 

joven, el que inicia a emprender que usualmente están entre los 20-30 años usan más instagram ya 

que ven la oportunidad de lograr captar la atención de clientes potenciales mostrando las 

fotografías de su producto bien arreglado y decorado.  

Pero, aunque instagram como Facebook es una herramienta útil, algunos no saben cómo sacar el 

potencial necesario a esta red ya que al tratarse de un aspecto más visual no logran explotar los 

recursos y no saben cómo y porque publicar. 

¿Por qué descartar twitter, pinterest, tik tok, etc? 

Aunque estas redes sociales son muy buenas para nuestro cliente meta no son redes de interés por 

las siguientes razones: 

Twitter: es una red que se basa más en informar con pocos caracteres, si bien podemos poner 

imágenes ilustrativas a las marcas no nos permite dar detalles de la marca o producto que se ofrece, 

el tipo de público es más serio y busca educarse y no le interesa comprar. 

Pinterest: es conocida por ser una red de inspiración o como un escaparate virtual que aporta ideas 

de muchos temas, pero nuestro público meta no lo conoce, no sabe cómo manejarlo y a nivel de 

país muy poca gente lo conoce, por lo cual, aunque por su alto parecido a un escaparate o vitrina 

virtual que nos serviría en la parte de merchan, por el poco flujo de personas dentro del país no se 

vio como una opción viable. 
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Tiktok: es una red que tiene su auge y si se puede crear mucho contenido de valor, por el momento 

como la marca va iniciando no se tomó en cuenta por que solo una persona es la encargada de 

crear, diseñar, editar y publicar el contenido, pero a futuro se puede agregar a nuestras redes. 

Además, instagram nos brinda el plus de los reels.  

Y otras redes sociales que por motivos de público, audiencia y seriedad no se manejaron, no se 

puede negar que en un momento pueden ser agregadas según el crecimiento que Rose Marie tenga, 

pero por el momento no se ven como una necesidad inmediata. 
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Líneas de Contenido  

 

Contenido sobre servicios 

Esta línea ayudara a promover los servicios de la marca, que es lo que hacemos, para que lo 

hacemos y como lo hacemos.  

Sub líneas 

-Nuestros Servicios 

-Horarios 

-Costos  

-Estrategias 

-Información 

 Branding 

El branding es importante porque de esta forma los usuarios conocerán el “detrás de escenas de 

Rose Marie”, como se formó, porque, horarios, y todo lo que rodea la creación de marcas.  

Sub líneas 

-Marca 

- Historia  

-Buyer persona ¿Qué es? 

-fidelización de clientes 

-Horarios de atención 

Marketing de Contenido  

Crear tips, consejos y datos que ayuden a los futuros clientes de la marca a mejorar sus negocios 

o emprendimientos, además de acaparar la atención de potenciales clientes con nuestros diseños.  

Sub líneas  
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-Beneficios  

-Guías instructivas  

-Tips  

-Datos curiosos  

-Resolver dudas 

 

Diseño grafico  

Crear pequeñas piezas graficas como muestra de la versatilidad de la empresa, para que así los 

usuarios puedan contratar los servicios no solo como diseñador para marcas, sino que también 

pueden cumplir la utilidad de hacer piezas graficas diversas. 

-Conceptos básicos  

-Fotos  

-Gif  

-Infografías 

-Programas a utilizar 
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KIP’S 
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Calendario de Contenido  

Calendario para Facebook  

 

Fecha Horario Tipo de 

contenido 

Pilar de 

contenido 

Copy Pieza grafica 

26 de 

septiembre 

9:00 am Post Mkt de 

contenido 

Muchas veces no sabemos 

que publicar en nuestras 

redes sociales. 

Nos limitamos a repetir el 

contenido que tenemos, a 

usar los famosos “refritos” y 

olvidamos completamente la 

variedad de herramientas 

que tenemos a disposición 

para crear contenido 

interactivo e informativo. 

En el siguiente post te 

comentamos sobre cuales 

son 

 

#herramientasdecontenido 

#marketingdigital 

#Diseñografico #consejos 
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27 de 

septiembre 

16:00 

pm 

Carrusel Mkt de 

contenido 

La fotografía es parte 

importante al momento que 

quieres hacer una venta. 

 

Recordemos que la correcta 

ubicación de producto y el 

agregar algunos accesorios 

pueden hacer que 

incremente la demanda de la 

mercadería que vendes. 

 

Sigue estos consejos para 

fotografías y embellece tu 

escaparate virtual 

 

#merchandising #fotografia 

#tecnicasdeventa 

#escaparatevirtual 

#marketingdigital 
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28 de 

septiembre 

15:00 

pm 

Post Venta ¡Aprovecha y escríbenos! 

 

No dudes en escribirnos si 

buscas asesoría en redes 

sociales, si quieres que tu 

producto sea atractivo para 

tus clientes nosotros te 

ayudamos 

 

Aprovecha este descuento 

único 

 

#venta #sale #asesoriadigital 

#redessociales 

#merchandising #diseño 

 

 

29 de 

septiembre 

9:00 am Post Interacción ¿Sabías que...? 

El buyer persona es 

imaginar tu cliente ideal, 

con características 

personales y profesionales, 

además de saber en qué 

puedes ayudarle tú. 

 

Y tú ¿Has intentado 

imaginar a tu cliente ideal? 

Compártenos tu opinión en 

los comentarios, si te gusta 

nuestro contenido no olvides 

darle like y compartir 

 

#buyerpersona #sabiasque 

#merketingdigital #branding 
#redessociales 
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30 de 

septiembre 

12:00 

md 

Historia Venta Recuerda que puedes 

contactarnos por inbox, 

contestamos al instante 

 

Rosemarie “ayudamos a 

crecer tu marca” 
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1° de 

octubre 

14:00 

pm 

Post Mkt de 

contenido 

El diseño de banners, post e 

inclusive historias lleva 

tiempo, práctica y técnica. 

 

Muchas veces pensamos que 

diseñar es solo dibujar 

cuando en realidad hay un 

arduo trabajo detrás de cada 

post que ves en redes sociales 

 

Este dia te mostramos 

algunos conceptos básicos 

dentro del diseño para que 

los conozcas y puedas 

trabajar con ellos. 

 

Si te gusto, dale like, 

coméntanos y comparte. 

#Diseño #diseñografico 

#conceptosbasicos 

#diseñoparanodiseñadores 

#marketingdigital 
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2 de 

octubre 

18:00 

pm 

Post Interacción Normalicemos lo siguiente 

 

La inseguridad al momento 

de iniciar tu negocio es 

normal, pero recuerda que 

todo esfuerzo vale la pena. 

 

¿Te ha pasado esto alguna 

vez? 

 

Cuéntanos, comenta, dale 

like y comparte 

 

#sigueintentando #diseño 

#cosasdemarketing 

#redessociales #diseño 

#merchandising 
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3 de 

octubre 

9:00 am Carrusel Mkt de 

contenido 

No es solo vender, sino 

también fidelizar a tu cliente 

y brindarle lo que el necesita. 

 

Dentro de la fidelización 

influye mucho el contenido 

de valor que estas 

publicando. 

 

Lee un poco sobre la 

fidelización si te gusta 

comenta 

 

 

#fidelizaciondeclientes 

#marketingdigital 

#diseñografico 
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4 de 

octubre 

11:00 

am 

Post Mkt de 

contenido 

Es normal que dentro de las 

redes nos confundamos en 

como redactar. 

 

Recuerda que el ser practico 

y precisó es lo mejor en 

redes sociales. 

 

Síguenos para más consejos 

 

 

#Errores 

#creaciondecontenido 

#contenidodevalor 

#redessociales 

#merchandising 

 

 

 

5 de 

octubre 

15:00 

pm 

Post Venta NO DEJES DE HACER 

CRECER TU MARCA 

• Podemos lograr 

posicionar tu marca 
en redes sociales 

• Crearemos 

estrategias 

mercadológicas de 

posicionamiento 

 

Agenda tu cita, escríbenos 

por INBOX contestamos al 

instante 

 

#branding #marketingdigital 

#publicidad #ventaonline 

#diseño #asesoriadigital 
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6 de 

octubre 

17:00 

pm 

Post Mkt de 

contenido 

No siempre es necesario que 

invirtamos en pautas 

pagadas, siempre se puede 

pensar en qué clase de 

contenido quiere leer mi 

público. 

 

Pero si quieres promocionar 

tú página y producto sigue 

estos consejos. 

 

Comenta si te gusta nuestro 

contenido 

 

#pautadigital #diseño 

#redesociales 

#marketingdigital 
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7 de 

octubre 

12:00 

md 

Post Venta Suena como una mala 

inversión el contratar a un 

asesor digital, pero recuerda 

que no estas gastando tu 

dinero estas invirtiéndolo. 

 

Te asesoramos para hacer 

crecer tu negocio, 

escríbenos por dm 

 

#sesordigital 

#marketingdigital 

#ventaenlinea #diseño 

#merchandising 
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8 de 

octubre 

8:00 am Post Mkt de 

contenido 

¿Aún no apareces en los 

motores de búsqueda? 

 

Quizás estas utilizando mal 

los hashtags, aquí te damos 

unos tips para que puedas 

recibir más interacciones. 

 

 

#hashtags #marketing 

#creaciondecontenido 

#contenidodevalor 
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9 de 

octubre 

16:00 

pm 

Post Mkt de 

Contenido 

La identidad visual de tu 

marca es la manera en la que 

tu cliente te recuerda. 

 

Debes de definir una serie de 

características para lograr 

que tus publicaciones y 

diseños queden en la mente 

de las personas. 

 

Entérate aquí 

 

#diseño #identidadvisual 

#logo #paletagrafica 

#merchandising 

#tipsdemarketing 
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10 de 

octubre 

8:00 am Post Interacción Lunes de networking 

 

Trabajamos en una lluvia de 

ideas para mejorar nuestro 

contenido y servicios. 

 

¿Alguna vez has hecho un 

networking? Dinos en los 

comentarios 

 

#iniciodesemana 

#networking #diseño 

#gestionderedes #lluvia de 

ideas 
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Calendario de Contenido para Instagram  

 

 

Fecha Horario Tipo de 
contenido 

Pilar de 
contenido 

Copy Pieza grafica 

26 de 

septiembre 

9:00 am carrusel Mkt de 

contenido 

¿Por qué no vendes en 

instagram? 

 

Muy pocas veces sabemos cómo 

utilizar las redes sociales para 

nuestras ventas, en el siguiente 

post te contamos más. 

 

#ventas #marketing #branding 

#diseño #merchandising 
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27 de 

septiembre 

16:00 

pm 

Post Mkt de 

contenido 

Conoce que es el branding y la 

importancia durante y después de 

la creación de la marca. 

 

Síguenos para más contenido 

 

#Branding #marketingsv 

#marketingdigital #diseño 
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28 de 

septiembre 

15:00 

pm 

Historia Venta Contáctanos por mensaje, 

estamos a tu disposición. 
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29 de 

septiembre 

9:00 am Post Interacción ¡Recuerda! 

 

Siempre seguir estos pasos para 

que tus ventas sean un éxito. 

 

#ventaenredes #marketingdigital 

#merchandising 

#visualmerchandising 

 

 
30 de 

septiembre 

12:00 

md 

Post Venta La creación de contenido y 

segmentación del público es 

complicado cuando no sabes de 

donde iniciar. 

 

¡Te ayudamos a hacerlo! 

Haz tu cita desde ya 

 

#Rosemarie 

#creaciondecontenido 

#marketingdigital 

#emprendimientosv 

#merchandising 
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1° de 

octubre 

14:00 

pm 

Historia Mkt de 

contenido 

Si tienes dudas puedes 

escribirnos vía dm, contestamos 

todas tus preguntas. 
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2 de 

octubre 

18:00 

pm 

Post Interacción Muchas veces solemos confundir 

el marketing con la publicidad 

aunque son dos términos 

totalmente diferentes. 

 

En el siguiente post te contamos 

algunas de sus diferencias. 

 

 

Síguenos para más. 

 

#marketing #publicidad 

#diferencias #marketingdigital 

#diseñografico 
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3 de 

octubre 

9:00 am Carrusel Mkt de 

contenido 

 

 

Muchas veces no logramos 

identificar cuando es la mejor 

hora para publicar y generar más 

tráfico de personas por nuestras 

redes. 

 

Recuerda estos útiles consejos 

 

 

#horariodepublicacion 

#marketing #redessociales 

#gestionderedes 
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4 de 

octubre 

11:00 

am 

Post Mkt de 

contenido 

Aumenta el número de alcance 

en las historias de instagram. 

 

Potencia tu venta con estos 

consejos 

 

#historias #instagram 

#gestionderedes #merchandising 

#diseñografico 
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5 de 

octubre 

15:00 

pm 

Post Venta NO DEJES DE HACER 

CRECER TU MARCA 

• Podemos lograr 

posicionar tu marca en 
redes sociales 

• Crearemos estrategias 

mercadológicas de 

posicionamiento 

 

Agenda tu cita, escríbenos por 

INBOX contestamos al instante 

 

#branding #marketingdigital 

#publicidad #ventaonline #diseño 

#asesoriadigital 
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6 de 

octubre 

17:00 

pm 

Historia Mkt de 

contenido 

 

Crea tu estrategia de valor con 

estos consejos 
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7 de 

octubre 

12:00 

md 

Carrusel Venta ¿Cómo cambiamos tu vida? 

Te ofrecemos esta variedad de 

servicios, puedes cotizar con 

nosotros y agenda tu cita 

 

Anímate y crece con tu marca 

 

#emprendiemientosv 

#marcapersonal #diseñografico 

#branding #merchandising 
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8 de 

octubre 

8:00 am Carrusel Mkt de 

contenido 

Como expertos en redes tenemos 

que manejar el diseño de 

productos y artes, muchas veces 

tendemos a saturar las 

publicaciones, produciendo un 

ruido visual que es poco 

agradable al público. 

 

Estos son los errores más 

comunes al momento de crear 

artes. 

 

#erroresendiseño #diseñografico 

#maerketing 

#creaciondecontenido 

#contenidodevalor 
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9 de 

octubre 

16:00 

pm 

Post Mkt de 

Contenido 

El merchandising es el arte de 

vender en silencio, ya que es 

cuando el producto tiene una 

buena coordinación y ubicación 

para generar ventas sin necesidad 

de publicitar mucho. 

 

Conoce estas ventajas que te da el 

merchandising. 

 

#visualmerchandising #diseño 

#emprendimientosv 

#marketingdigital 
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10 de 

octubre 

9:00 am Historia Interacción Queremos tu opinión, dinos sobre 

qué quieres que hablemos para 

seguir nutriendo tu conocimiento 
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