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Resumen

Formar parte del mundo digital, invertir, modificar y estar a la vanguardia de las redes es lo que
actualmente mueve el mundo por lo que se ve de forma indispensable para los negocios y
emprendimientos estar a la vanguardia en la digitalizacion de sus productos. En el presente trabajo
se encuentra desarrollada una estrategia de marketing digital de marca personal. Para esto se creo
una marca desde cero y asi poner practica lo aprendido durante el curso de especializacion de
medios digitales, ademas de brindar aporte con este proyecto a futuras personas que necesiten
establecer su marca personal o de negocio en el mundo virtual para atraer sequidores y crecer como
creadores de contenido y en ventas, también se encuentra detallado la creacién de contenidos y
herramientas digitales para la publicacion en redes sociales especificas, ademéas encontraran de
ramas de apariencia de tu negocio y como la imagen es el principal aliado para crecer en venta 'y

estrategia.

Palabras clave: estrategia digital; marketing; disefio grafico; merchandising; branding; redes,



Introduccion

La sociedad esté en constante cambio esto no solo incluye a las personas como tal si no también a
las formas y métodos que la humidad tiene para comunicarse y hacer cambios entre ellos, las redes

sociales y medios digitales forman parte vital del entorno hoy en dia.

Tras la pandemia del COVID. -19 en 2020 y con el mundo paralizado los emprendedores se vieron
en la necesidad de salir a delante usando medios y plataformas al alcance de sus manos como lo

son las redes sociales, que durante este periodo de tiempo tuvieron su mayor auge.

Se debe de entender el marketing digital como una herramienta indispensable para mejorar la
imagen vy visibilidad de los negocios., al ya no ver los medios digitales como un método de
entretenimiento sino también para solventar dudas sobre negocios. Toda informacion que se
encuentre alrededor de una marca, contenido, disefios, redes es lo que hace que el usuario tenga la

atencion y decida convertirse en consumidor final.

El marketing digital es el proceso de planificar y ejecutar el desarrollo de un producto o servicio
que se adapta a las necesidades del entorno. Por esta razdn la Estrategia De Marketing Digital -
Marca Personal "Rosemarie™ es una guia paso a paso sobre la creacion de una marca personal y
como desde las plataformas digitales se pueden obtener mayores resultados en los negocios o

emprendimientos.



Desarrollo

Situacion actual de la empresa.

Nombre de la Marca

“RoseMarie”, el nombre se definiéo como “Rose” por el color rosa que segun la psicologia del color
que da tranquilidad, tiende a alejar las preocupaciones, suave, ademas de estar asociado con la
creatividad, perfeccion y sensibilidad que es algo que como persona me identifica. El “Marie” por

el diminutivo de mi nombre “Marielos”, quedando como nombre de marca el “RoseMarie”.
- Porque elegimos estéas redes
Para la marca se eligieron dos redes sociales a manejar:

Facebook: ya que es una cuenta que te permite llegar a todo
tipo de publico y es donde mas empresas estan gestionando

( v e
ya que es una red social comdn, todos tienen facebook. QW L

Ademas, te permite un acercamiento mas directo con las personas.

Instagram: se eligid por ser una red social con mas emprendedores jovenes, ademas que al contar
con servicios de merchandising Instagram sirve como escaparate virtual para mostrar el trabajo

que se va a realizar.



Historia

RoseMarie nace a iniciativa de una actividad extracurricular de la universidad que esta enfocada
en las redes sociales y marketing digital que se entiende como el conjunto de estrategias volcadas
hacia la promocion de una marca en el internet (rdstation, 2022), luego pasa a tomarse como un

emprendimiento en el mundo de las asesorias digitales para pequefias empresas.

El nombre nace de la combinacion del color rosa en inglés “rose” y el diminutivo de mi nombre,
juntos hacen una combinacién que no es dificil de recordar que es lo que se busca el quedar grabado

en la mente de las personas.

Al principio ademas de definir el nombre se pens6 que era lo que “RoseMarie” ofreceria al
mercado ya tan saturado con estrategas digitales y asesoramiento a marcas, pero hay un detalle
que dejan de lado si bien el disefio y la estrategia es importante muy pocas personas dejan de lado
la parte visual y la forma de como vender el producto segun su ubicacion y potencial por esta razon
se agrego el servicio de merchandising es la estrategia de promocién de un producto o una marca
para influir en la decisién de compra del consumidor ya sea en el punto de venta o en el canal
online (Marketing, 2021), para ayudar a las empresas a que su producto venda solo, haciéndolo

lucir “atractivo” a los ojos del publico.

Ademas de que el merchandising es un servicio que diferencia a RoseMarie de las demas marcas
se tomo en cuenta porque actualmente me dedico a trabajar en una franquicia de Inditex donde el
merchan es uno de los pilares fundamentales para la venta de su producto y estoy en proceso
trannie en tienda aprendiendo sobre dicha rama, entonces decidi aprovechar lo que estoy

aprendiendo y aplicarlo como un distintivo en la marca.

Por otro lado, se cuenta con el servicio de disefio grafico, esto incluye la creacion de una linea
grafica para las marcas cuando inician desde cero y ayudar a mejorar a las empresas que ya cuentan
con la linea grafica definida ademas de brindar propuestas de materiales para creacion de contenido
para redes sociales o publicidad tradicional. El disefio grafico es algo que siempre me ha gustado,
mi estilo se caracteriza por disefios minimalistas, limpios y con uso de ilustraciones para generar

un poco mas de llamado al ojo del publico.



Pero como principal servicio brindamos la asesoria de marca, esto ya incluye los servicios de
creacion de estrategias, disefio grafico y merchandising, esta asesoria ayudara primero a identificar
las necesidades de los negocios y luego se proseguird a realizar un plan y ejecutarlo, dandole
seguimiento de cerca y con el tiempo establecido.

Actualmente en la marca solo la trabaja una persona que seria la encargada de brindar informacion
de todos los servicios que se ofrecen, nuestra forma de vender nuestros servicios es por redes
sociales, para esto se delimitaron las dos redes mas utilizadas por el publico que son Facebook e

instagram, pueden encontrarnos por los siguientes links:

Instagram: https://www.instagram.com/rosemariee.sv/?igshid=YmMyMTA2M2Y %3D

Facebook: https://www.facebook.com/rosemariee.sv/

Los clientes que deseen hacer uso de nuestros servicios pueden contactos por medio de dm o inbox,
por el momento nuestro sistema de trabajo es 100% digital es decir todas las asesorias de brindan
por medio de la plataforma zoom lo que nos permite atender a clientes de todo el pais. El servicio

de asesoria presencial solo esta habilitado para San salvador y Chalatenango.

Esperamos que Rosemarie pueda crecer como proyecto y empresa de asesoria digital y asi poder
ayudar con a que las marcas de emprendedores salvadorefios crezcan con las herramientas que
brindamos.

Las palabras clave que definen la marca

Calificativas Técnicas o tedricas
Perfeccion Estrategia
Creatividad Disefio

Sensibilidad Visual Merchandising
Limpieza Digital Marketing

Organizacion



https://www.instagram.com/rosemariee.sv/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.facebook.com/rosemariee.sv/

Quien conforma la marca
Formacién

Actualmente la marca esta confirmada por Marielos Murcia egresada de Licenciatura en
Periodismo de la Universidad de EI Salvador, con especializacion en medios digitales y redes
sociales ademas de contar con otra especialidad en Disefio Gréfico publicitario.

Experiencia

Puedo aportar a tu marca con asesoramiento en gestion de redes sociales, he trabajo con
microempresa chalateca llevando la estrategia de facebook e incentivar la venta en linea de los

productos.

Cuento con experiencia en merchandising en tiendas franquicias de Inditex dénde practique y

aplique las técnicas de merchan con ropay calzado.
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Informacion de la marca

Rosemarie nace en 2022 como un proyecto universitario que se convierte en emprendimiento de

marca de asesoria digital. Para esto se cred un logotipo, definio la tipografia, paleta de colores y

graficos a utilizar.

Logotipo

La marca se caracteriza por ser un concepto limpio y femenino,

M por lo tanto, se utilizan colores sobrios y tipografia en cursiva, el
W circulo es uno de los elementos graficos que son atractivos

visuales, ademas de mostrar los servicios que se ofrecen fuera de

I
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las lineas.

o
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gsmnreet

Linea grafica

=[48co0 =a10(18 =[(dI7I8 =l2d7d7 =das162 =1bhidie

La linea grafica es el conjunto de caracteristicas graficas definidas que distingue a tu marca, no es
solo una cuestion de estética o de disefio: se trata de como quieres que tus clientes te recuerden

(Lesmo, 2020). Por esta razéon se definid con colores sobrios y limpios que transmitieran esa

sensacion de ternura y delicadez.
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Servicios y productos

Dentro de la marca se ofrece un servicio principal que es el asesoramiento y se describe de la

siguiente manera:

Servicios

Asesoriade
marca:

Servicios

Estrategia
digital:

DESCRIPCION

Esle servicio es para conocer
las empresas o
emprendimienlos v ayudarles
a lograr posicionarse en los
molores de buisqueda en
redes sociales, ademis de
moslrarles [a forma en la que
se puede vender sus
produclos solo ulilizando la
caraclerislica visual.

DESCRIPCION

Se basa en la creacion de
dilerentes mélodos en los
cuales las empresas puedan
polenciar sus produclos en
las dilerenles redes con la
ulilizacion de planners de
conlenido. Cada eslralegia
puede ser diferenle segin el
lipo de empresa que lo
solicile el [in siempre sera el
posicionamienlo en medios
digilales, la aceplacion del
piiblico v la venla exilosa de
los produclos.

COSTO

$95 por
reunion

COSTO

$250

¢COMO FUNCIONA?

Se conlemplan una serie de reuniones para
conocer un poco sobre la marca que solicila el
asesoramienlo para poder conocerla, delinir
qué es lo que necesilan, el eslado aclual de
sus redes sociales si es que lienen, que Lipo de
produclo es el que venden y segiin las
necesidades que la empresa presenlen.

Luezo de eslo se presenla un plan de
eslralegia digilal para que la empresa pueda
ponerlo en marcha y adaplarlo a su eslilo.
Todas las asesorias son por medios digilales
en la plalalorma zoom.

¢COMO FUNCIONA?

Se crean un planner de conlenidos basados en
las necesidades de la empresa. los planner
pueden ser semanales o mensuales, ademas
incluye un analisis de mélricas semanales
para medir resullados de la estralegia. Por
olro lado se maneja la creacion de KIPS que
ayuden a posicionar a la marca denlro de las
biisquedas v por alraer a
seguidores/compradores sin necesidad de
hacer panlas pagadas.

A QUIEN VA
DIRIGIDO

Se dirige a empresas que
van iniciando en el
mundo del markeling
digilal v quieren
polenciar las venlas de
sus produclos, eslos
pueden ser
Mmicroempresarios,
emprendedores o
empresas eslablecidas
[ormalmenle que
deseenprobar nueslros
servicios.

A QUIEN VA
DIRIGIDO

Empresas o
emprendimienlos que
lengan eslablecidas sus
redes sociales pero no
lengan ¢xilo en
inleracciones ni
posicionamienlo
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A QUIEN VA

Servicios DESCRIPCION COSTO .COMO FUNCIONA?
DIRIGIDO
Se hace una reunion informaliva para poder Emprendimienlos con
Creacion de Loda la pieza conocer la marca v segin lo enlregado iniciar escasos conocimienlos
gralica de una marca, con loda la parle gralica, mejorar o crear en ¢l drea de diseno
. - . logolipo, definicion de palela logolipo, delinir Lipogralias fijas a ulilizar, erilico, empresas que
Diseno graﬁco de colores permanenles. 5300 palela de colores para publicaciones v que lo deseen relrescar su
eslilos v Llipogralias para hagan dislinlivo de la compelencia. apoyo de imagen o personas
conlenido gralico, buscar v iluslraciones. se crearan planlillas para posl influencer gque quieran
acoplar ¢l conceplo de la de redes sociales. iniciar su marca.
marca a la parle visual.
Servicios DESCRIPCION COSTO ¢COMO FUNCIONA? AD(':::::ID:A

Emprendedores o
empresas que lengan
produclos de bellexa,
ropa. calzado o
accesorios, se puede
Lrabajar con cualquier
lipo de produclo pero
segnn su rubro los
planleamienlos de

Servicio para crear una
imagen visualmenle alracliva
al piblico de la empresa que
solicile el servicio. haciéndola
ver mas limpia, mas llamaliva

Se inicia con una reunién con los duenios de la
marca., se conoce el produclo v se busca la
[orma en como polenciarlo. Esle servicio
puede ser virlual o presencial va que se puede
.. P A presenlar el produclo para vender en redes
MerChand|3|ng l(?I:]‘i:rjg:;ll:{:_;i;:i:;témng 5300 sr:cialcs.pm‘ mcdi.{) de I'()Logra!'ins con

’ escenarios alraclivos v llamalivos, o en la

es un vendedor silencioso ya . . L
- Lienda [isica donde se buscan ubicaciones. - .
que el produclo segiin la merchandising cambian
orden y eslrucluras para monlar v armar

[orma en la que se presenle . . seenn necesidad de venla
. . “colecciones” del produclo. -

vende sin necesidad de leer la v vislosidad de los

descripeion. arliculos.
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FODA

Fortalezas

Oportunidades

e SOomos una marca nueva
e Creatividad

e Servicios diferentes

e Disefios limpios

e Disponibilidad de tiempo

Servicio sin competencia
Demanda por servicios
Mercado creciente

Crecimiento empresarial

Debilidades

Amenazas

e Marca nueva en el mercado
e Capacidad financiera
e Poco personal

e Poca organizacion

Saturacién en el entorno de redes

sociales
Competencias de otras marcas

Falta de presupuesto econémico

Inversion de publicidad para mayor

alcance

Andlisis de resultados

La principal amenaza es la saturacion del mercado de marcas que brindan asesoramiento, al entrar

a redes sociales es comun encontrarse con perfiles que ofrecen servicios de asesoramiento digital

personalizado, por lo cual se tiene que buscar la forma de innovar y diferenciar a Rose Marie de

otras marcas que ofrecen servicios similares. Al ser una marca nueva la falta de experiencia y

confianza de los posibles clientes es otro de los puntos de preocupacion que se ven solventados

con la disposicion de ayudar y ofrecer servicios intactos y diferentes.

Si bien las amenazas y debilidades son muchas las fortalezas con las que se cuentan como los

servicios diferentes como lo es el merchandising es una de las cualidades que diferencian a la

marca y le brinda oportunidad de reconocimiento y crecimiento en el medio saturado de redes

sociales, ademas de contar con mezcla de paquetes de servicios y determinacion y amor por el

trabajo que se realiza.

14



Conclusion

Rose Marie tiene mucho potencial en el medio por la disposicidn de trabajo y la perseverancia con
lo que se hace, ademéas de tener los conocimientos practicos para aplicar técnicas como el
merchandising dentro de las tiendas virtuales y fisicas, ademas de tener precios accesibles en el

mercado que pueden ser modificados segun la necesidad y solicitudes de los clientes.

Actualmente la competencia y la falta de experiencia es el primero obstaculo a superar para poder

ganar la confianza de los posibles clientes y consumidores de la marca.

A futuro con una buena administracion y méas capacidad de personal se podria tener proyectos
grandes que servirian para posicionar ain mejor la marca. Para lograrlo se tiene que hacer una
estrategia de posicionamiento, ganar mas seguidores y mostrar trabajos que se pueden realizar y

obtener contratos de servicios.

15



Analisis de Competencias

Andimint_sv

¢ andimint.sv (A Es una disefiadora grafica que cuenta con especializacion en

30 1554 388 marketing, su perfil nace en 2020 justo en tiempos de pandemia

\ !’) Publicaclones  Seguidores Seguides

Andimint W Emprendedora Digital

como emprendimiento personal, su nombre es una mezcla entre

- Diseho| Marketing | Gestion Reces Socies su nombre real y el color menta, cuenta con diferentes servicios

B (Cotea oy Por M. WO - : e . .
Ver traduccién entre ellos el disefio de piezas graficas, marketing, gestion de

andimint.com/

ﬁ: ) clavaragan3, madelerpineda v 1 persona mds sigoen est2
A cuents

redes sociales.

Siguienda ~ Mensaje WhatsApp 2

’ ° @ G %! Ademés, en 2021 subié una publicacion donde cambia su

Testmeonkales Servicics Portafolio Centactame Aba

principal servicio y lo define como “la primera y unica Branding
planner en todo El Salvador” segmentando aun mas su negocio

y enfocandolo en asesoria para creacion directa de marcas.

Persaralided

Actualmente solo cuenta con la red social instagram donde ha hecho 130 publicaciones y tiene un
total de 1354 seguidores, ademas cuenta con una pagina web donde explica los diferentes paquetes
con la cuenta que son publicidad, branding, asesorias y creacion de tarjetas de boda, todos estan
en paquetes de los cuales no existe precio ya que ella misma explica que depende de la necesidad

y el trabajo que se tenga que hacer con la marca
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En el andlisis de publicaciones es este de abriendo regalos de navidad [EEEEEEEE

publicado el 25 de diciembre de 2021 es la publicacion con mas likes

en su Instagram donde

emprendimiento en Instagram y taggea la pagina una apuesta muy

importante ya que asi puede conseguir mas interacciones y seguidores.

Apuesta mucho por la creacion de Reels en el perfil de instagram y
son los que tienen mayor indice de respuestas, esto por la forma en

que los aborda, usualmente se presenta ella y hace mimicas mientras

Ademas, apuesta mucho por el uso de ilustraciones para matizar sus

explica el regalo enviado por otro

< Q ‘V
utiliza una voz en off y masica de fondo. oo gua

publicaciones y tener un balance entre la formalidad y lo juvenil.

andmint.com

SIGUE LEYENDO

oQv

114 Me gusta
andimint.ov ;Estas listx para

doubleday11 &

Otra de las publicaciones que me parecid interesante fue esta donde
ofrece sus servicios de manera “amistosa” su forma de vender es la de
una platica entre amigos, “Qué puedo hacer yo para ayudarte a ti”
agregando llamados de atencion diciendo que su marca cambiara la
vida de quien adquiera los servicios, esta tuvo un total de 114 likes,
por lo que se ve la aceptacion del publico a esta clase de marketing de

contenido.
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Tabla de competencias

Competencia FACEBOOK INSTAGRAM WEB TWITTER

Andimint.sv W W

Valoracion de Contenido

Andimint es un emprendimiento que aln esta sentando sus bases, que si bien tiene trabajo
dentro del mercado aln puede seguir creciendo, en el caso de comparacion de marcas tanto
Rosemarie como Andimint tienen un concepto muy similar con la diferencia en la clase de
servicios que brindan, ya que si bien esta marca ofrece disefio, pero su fuerte es el Branding

y en el caso de Rosemarie el fuerte y la diferencia es el merchandising.

En las publicaciones ella utiliza mucho el marketing de contenidos sus reels e iméagenes si
tocan temas que pueden ayudar a la marca. En redes sociales solo se encuentra en instagram
gue segun se puede interpretar es por el tipo de cliente al que se dirige, un publico joveny

emprendedor.
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Mbmarketing_sv

& MDmENeg ™ ANl Es una empresa que se dedica al marketing digital y

. asesoramiento, pero su fuerte es el &rea de gestion de redes
f 142 1,474 1,442

{
Publicaciones  Seguidores Seguidos

A

MB MARKETING

sociales ya que en sus servicios destaca el area de “community

manager”, es una competencia en el area de la gestion de redes

BN | ASESORA EN MARKE
DA DEL AROY £Tus

Vectuurly T que es un servicio que rosemarie ofrece al publico.
.r; markutingplussy, gawell_sv y 4 personas mis siguen esta

i) Gréaficamente su instagram se basa en imagenes de fondos con
Siguiendo v Mensaje Contacto R

tonalidades rosas y blancas, rara vez utiliza colores fuera de eso
por lo que se puede suponer que su linea grafica va con los
tonalidades suaves y tiernos. Cuenta con 1474 seguidores, sus
likes van de los 14 hasta los 350 que es el de la publicacion con

mas me gusta en instagram.

Es una joven emprendedora que da consejos sobre marketing,

pero se encuentra mAas consejos motivacionales para

N oo emprendedores.

Sobre los paquetes solo existen el de asesoria y servicios de community
manager Y el precio de estos van segln cotizaciones y requerimientos de

las empresas solicitantes.

La publicacion con mas me gusta es un reels donde se muestran consejos

de superacién para emprendedores obteniendo arriba de 300 likes pero

solo 4 comentarios, en todo el perfil hay pocas publicaciones que

alcancen las 3 cifras.

El uso de reels o videos de apoyo es una de los tipos de contenido que
instagram ofrece para mejorar las vistas al perfil ya que pueden aparecer
en diferentes motores de busquedas, utiliza hashtags para poder llegar a

MAs personas.
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La siguiente publicacion se basa en un hilo de fotografias donde da

mbmarketing_sv
& eisuatee

@ consejos para revivir una cuenta de instagram, en esta publicacion se ven

reflejados 105 likes y 7 comentarios por lo que podemos decir que esta

&Como revivir una cuenta

0 Tnstagram? cumpliendo la funcion de informar y generar interacciones de publicos
-
‘ B S ‘ enfocados en recuperar sus redes sociales.

Qv

105 Me gusta

e Tabla de competencias

Competencia FACEBOOK INSTAGRAM WEB TWITTER

Mbmarketing_sv \I

e Valoracién del contenido

Mbmarketing es una pagina relativamente nueva ya que inicio en 2021 por lo tanto solo lleva un
afio en el medio, se puede tomar como una cuenta con contenido de valor, pero muchas veces se
puede confundir como una pagina motivacional y no como una marca que presta servicios de
asesoramiento y gestion de redes sociales ya que muchos de sus publicaciones son referentes a dar

animos y no darse por vencidos.

Ademas, para tener un afio de vida ain no ha logrado posicionarse y aumentar el namero de
interacciones, aunque cuenta con mas de mil seguidores eso no se ve reflejado en el nimero de

likes y comentarios.
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Se tiene una gran ventaja con respecto a la competencia ya que solo podemos encontrarla en
instagram, no posee Facebook ni pagina web, muchos de estos emprendedores digitales prefieren

esta red social por el publico al que quieren cautivar.
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Marketingplussv

Es una empresa de marketing que su principal objetivo es la de educar

& marketingplussv Q

y ensefiar a cierto tipo de publico que busca interés por el area de
279 437 925 - - . - ~
c Pbiiaconss  Sequidares  Seguien marketing digital, es un perfil salvadorefio que se encuentra en

Marketing

Facebook, intagram y cuentan con pagina web.

Dentro del contenido que publican se encuentran datos de como
organizar una estrategia, informacion sobre el trato con los clientes y
en pocas palabras brinda las herramientas necesarias para que las

empresas puedan gestionar sus negocios en linea.

En este caso el perfil cuenta con 437 seguidores, sus interacciones no
pasan de los 2 digitos, aunque la informacién sea contenida de valor,
el principal problema es que es una empresa que no sabe captar a su

publico.

En cuestion de competencia contra Rosemarie es el valor académico que muestra en sus

publicaciones dandole un tono mas serio y profesional.

e Analisis de competencias

Como tal podemos ver en publicaciones bastantes disefiadas con
imagenes e ilustraciones, la mayoria de publicaciones que tienen mas
likes rondan entre los 10-15 likes, esta es una de ellas donde se

felicitaba por el dia del mercadologo.

Las interacciones solo fueron 3 comentarios y aunque tuvieron

respuestas no es lo que se espera para la marca.
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La pagina publica contenido de valor, ya que, si publica consejos y
recomendaciones para personas que se interesen en el marketing de
sus empresas, pero el publico es poco y la publicaciéon no pasa de
los 12 likes, podria deberse también a las sencillas piezas graficas

que suben con tonalidades azules.

e Tabla de Competencias

Competencia FACEBOOK INSTAGRAM WEB TWITTER

Marketingplussv Vy \I #

e Valoracion de Contenido

A pesar de las pocas interacciones que tiene la pagina, el contenido de es de valor ya que
informan, educan y procuran tener siempre un tema que aporte a las empresas 0 personas

interesadas en esta area.

Pero podemos ver el papel que juegan el definir una paleta grafica para publicaciones y la
marca ya que mezclan muchos colores y no ayuda a establecer un recuerdo en la mente del
publico, ademéas no publican contenido mas interactivo como Reels o videos que ayude a

prolongar el tiempo de las personas en el perfil.
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Sinretorno_studio

& sinretorno_studio 0

710
Publicacio...

Sin Retorno Studio El Salvador
A a de publici

Somos una boutique creativa, especialistas en:
-Marketing Digital ™, -Branding -Fotografiags
Produccion Audiovisual Somos{ j -Eventos &

Ver original

sinretornostudio.com/

Colonia Miramonte #121, Pasaje El Rosal, San Salvador,
EL Salvador 1101

‘i Kjr1986_, eliezar16_y 16 personas mds siquen esta
cuenta

3,106 301

Seguidores

Siguien... v Mensaje Contacto

g "
i 4

Eventos Gondwana Produccion

Fotografia

Seguidod

Es una empresa creativa especializada en marketing digital, branding,
creacion de recursos multimedia como fotografias y audiovisuales y
disefio y produccién de eventos. Su objetivo es buscar soluciones y
mejorar la experiencia de sus clientes, brindando soluciones, servicios
y productos de comunicacion a través de estrategias que logren crear
mayor valor para los socios estratégicos. Es un perfil salvadorefio, que

tiene sus plataformas en Facebook, Instagram, Tik Tok y una web.

El contenido que publica se centra en demostrar cual y como es su
trabajo, contenido en tendencia con sus empleados y contenido
educativo sobre disefio y produccion audiovisual. El perfil de Instagram
cuenta 3,106 seguidores; sus interacciones no pasan de los 2 digitos,

aungue la informacidn sea contenido de valor, el principal problema es

la constancia de publicacion, dejando tiempos prolongados sin publicaciones y generando una

imagen descuidad de los perfiles.

En cuestion de competencia contra Rosemarie es la diversificacion de distintas estrategias para

captar al publico, sin embargo, le mensaje que expresan es de una empresa poco seria.

e Analisis de Competencias

La siguiente publicacion se basa en un reel con una banda famosa, a la cual
realizaron una colaboracion, en una sesién fotografica realizad en sus
instalaciones. Esta empresa le apuesta fuertemente a la realizacion de reels, ya

que la mayoria de contenido publicado son videos en formato vertical.
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En la publicacion se refleja un total de 731 likes y 18 comentarios, por lo que podemos decir que
estd cumpliendo la funcion de generar interacciones con otros publicos. También, se adaptan a la
tendencia de consumo de contenido de las plataformas y utilizan las herramientas que
proporcionan las redes sociales para llegar a mas publicos y dar a conocer sus cuentas. La siguiente
publicacidn se basa en reel que presentan de una forma divertida las instalaciones de la empresa.
La publicacion tuvo 323 likes, sin embargo, las interaccion -
< Pieciones comentarios- no se desarrollaron. Por ello, se puede decir que este
contenido cumple con la funcion de Ilamar la atencion del publico y
generar interacciones, sin embargo, le falta generar una comunidad

que le permita interactuar.

Qv |

ﬂl Le gusta a vanee_salazar y 322 personas mas

e Tabla de Competencias

Competencia FACEBOOK INSTAGRAM WEB TWITTER

Sinretorno _studio \/y Vy \y
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e Valoracién de Contenido

SinRetorno_Studio es una empresa con una trayectoria medianamente larga, ya que inicio en el
2014, por lo que lleva menos de 10 afos. Sus cuentas tienen una amplia diversidad de contenido,
desde un catélogo fotografico donde demuestran el talento técnico hasta la puesta en escena de las

tendencias en cuando contenido.

Sin embargo, esta poca preocupacion por definir su estrategia e ir actualizando sus perfiles segln
el transcurrir del tiempo, demuestra que no han generado un plan o estrategia para su propia cuenta,
y no se logra visibilizar cual es su especializacion en cuanto al trabajo que realizan, ya que varia
en temas de educacion, turismo, realizacion de actividades segun su catalogo, entre hilos de

fotografias.

Ademas, para tener ya tantos afios de existencia y al haber trabajo con grandes marcas y personajes
reconocidos a nivel mundial, no han logrado subir su nimero de seguidores e interacciones con el

contenido, teniendo una gran experiencia.

En cuanto a la ventaja que se tiene con esta empresa, hay claridad en definir el contenido y
constancia de publicacion. También, nuestros enfoques son distintos y nuestros publicos metas, ya

que ellos buscan trabajar con grandes empresas y con el gobierno, dejando de lado a las pequefias.
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Buyer Persona

Personalidad: Autodidacta. creativa y disciplinada con su iniciativas. Enfocada
a cumplir su metas. detallista. amorosa y consiente con el medio ambiente.
Hobbies y habilidades: Le gustan los museos para inspirarse. practica diversas
disciplinas como el yudo. pintar en oleo le relaja. le gusta experimentar en su
trabajo v lienen una especializacion en ilustracion grafica.

Melas y Objelivos: Su objelivo es ampliar su marca con la apertura de una
nuevas sucursales en otros departamentos del pais. Su principal meta es
generar empleos para mujeres y que su marca sea reconocida a nivel regional.
Interés: Crear una marca de arlesanias inspiradas en el trabajo de mujeres.
con reconocimiento en la region. con potencial de crecimiento en pequenos
calés. bares. cafeterias y restaurantes locales.

Pain Poins: Poco liempo para organizar y generar contenido en su red social,
No tiene conocimientos de marketing. no logra generar comunidad y ni
implementa estrategias de ventas. Temor a no ampliarse en el mercado.

<Qué le podemos aportar como empresa?

20 anos
Ahuachapan
Licenciada en bellas artes
Sector: Diseno v artes plasticas
Ingresos: $800 - $1.000
Redes Sociales: Instagram

®

Principalmente realizar una planificacion de contenidos mensuales. con creacion de contenido de sus
principales productos o sus produclos estrellas. Implementar estralegias de markeling que permilan generar
comunidad con su publico, Ampliar sus medios de comunicacion con la implementacion de una pagina web que
permila realizar comprar online y apertura su mercado a nivel nacional y regional,
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Personalidad: FEnergélica. honesta. cordial y tlalentosa en la creacion
gastronomica. Delerminada a hacer crecer su pequena panaderia y
restaurante v le gusla la comida dulce acompanado de un café amargado,
Hobbies y habilidades: Le gusta cantar al cocinar, le permile concentrarse en
su trabajo. practica nalacion olimpica, es buena en la decoracion de reposteria
v liene conocimientos de administracion de empresas.

Metas y Objetivos: Su objelivo es hacer crecer su panaderia y restaurante, y
poder aperturar mas empleos. Su principal mela es conservar la calidad y el
sabor de sus productos, que estos sean accesibles para todo el ptiblico y poder
ampliar su catalogo.

Interés: Ampliar su comercio y cartera de clientes. aperturar nuevos mercados
para colocar sus productos. que estos estén al alcance de todos v que lengan
reconocimiento en la comunidad.

Pain Poins: No posee tiempo para crear contenido vy gestionar sus redes
sociales, no implementa estrategias de markenlig. no liene una cartera de
clientes establecida.

:Qué le podemos aportar como empresa?

32 anos
La Libertad

Técnico en gastronomia
Sector: Panaderia v reposleria
Ingresos: $500 - $700
Redes Sociales: Instagram y Tik Tok

®

Crear comunidad con sus clientes para aumentar el alcance de sus redes sociales. Planificar el contenido para sus redes

sociales mensualmente, buscar estrategias enfocadas en las tendencias para humanizar. posicionar la marca y mostrar el

proceso de lrabajo de la panaderia v restaurante.

Asesorar sobre una unificacion de marcas y linea graficas, para disminuir el trabajo en la gestion de las redes sociales v

generacion de contenidos.
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) Latale HRedrigues

Personalidad: Positiva ante las situaciones que se le presenten. perseverante para cumplir
sus objetivos. responsable. puntual. creativa ¢ independiente.

Hobbies y habilidades: Pasar tiecmpo con sus mascotas. escuchar miisica. organizar su casa
v utensilios de su negocio. Mancjo de técnicas para hacer arreglos florales. creacion de
cajas magicas, recuerdo. decorar ambientes para diferentes [liestas. conocimiento de
Facehook.

Melas y Objelivos: Su principal objetivo es crecer junto con su emprendimiento. ser
reconocida en San Miguel por su trabajo v dedicacion. Abrir sucursales en diferentes
puntos del pais en su principal meta, ademas de que sea una marca reconocida v de
confianza para sus compradores.

Interés: El arte. las manualidades y aprender nuevas estrategias. formas o disenos de
arreglos para su negocio. Ampliar su negocio en redes sociales v crear un catalogo de
servicios para que la genle vea su trabajo v la contacle. La pintura y los gatos forman parte
de sus intereses.

Pain Poins: Si bien la conoce un poco sobre Facebook no sabe como potenciar mas su
marca. no utiliza otras plataformas que podrian beneficiarla. no ha establecido estrategias
para creacion de contenido, miedo a la competencia e inseguridad de que sus productos no
sean aceplados ni valorados. No posce tiempo para crear una linea grafica ni de estar
pendiente de sus redes.

cQué le podemos aportar como empresa?

27 anos
San Miguel
Florista y decoracion de eventos
Sector: Microempresa
Ingresos: $300
Redes Sociales: Facehook

®™

Asesoria sobre la creacion de una linea grafica v llevar su marca a Instagram, ya que se podrian encontrar clientes
potenciales. fijar un calendario de contenido. folografias a sus produclos v como polenciarlos en un escaparate virtual.

29



Audie P ovales

Personalidad: Creativa v dinamica, disciplinada con sus proyectos. delerminada en
logros. perfeccionista y exigente, leal y ambiciosa.

Hobbies y habilidades: Le gusta la misica para concentrase. practica voleibol, es
buena dibujando v plasmando sus ideas en propuestas laborales, tiene conocimientos
de diseno y perspectivas.

Melas y Objetivos: Su principal objelivo es obtener mas clientes polenciales a su
marca como arquitecla independiente. La meta principal es ser reconocida a nivel
nacional y posicionarse en mercado virtual.

Interés: El diseno de proyectos inspirados en la moda. la adecuacion de ambientes de
diferentes comercios con polencial de crecimiento como pequenos bares. cafeterias o
tiendas de ropa, experiencias laborales destacables.

Pain Poins: Poco liempo para manejo de sus redes. diseno y creacion de contenido.
No coche sobre estralegias de markeling. aunque liene una cartera de clientes, no
sabe como mostrar sus proyectos para ser seleccionada. Temor a no crecer
laboralmente en el ambiente independiente.

2Qué le podemos aportar como empresa?

Establece paulas estralégicas para lener reconocimiento de su pueblo potencial.

%

23 anos
San Salvador
Técnico en arquitectura de inleriores
Sector: Diseno y conslruccion
Ingresos: $500 - $600
Redes Sociales: Facebook e Instagram

A

creacion de conlenido v publicaciones

de su trabajo. crear su escaparalte virtual con disenos anteriores para polenciar su trabajo v experiencia. Ayudar a que el

publico conozca a Sadie y sus habilidades como arquilecla.
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Objetivos

Objetivo General
Identificar el mercado de clientes que busquen orientacidn sobre gestion de redes sociales y

mejorar su imagen.

Obijetivos Especificos
1. Desarrollar estrategias digitales que ayuden a impulsar las marcas de emprendedores.
2. Analizar los tipos de clientes y sus marcas para brindar asesoria sobre merchandising para

generar ventas silenciosas.

Objetivo General
Crear contenido de valor que nutra y ayude a los seguidores para complementar sus intereses de

crecimiento de marca.

Obijetivos Especificos
1. -Incrementar el nivel de seguidores con contenidos interactivos que eduquen y sean de
utilidad para emprendedores.

2. -Definir lineas de contenido que eduquen y atraigan seguidores nuevos.

Redes Sociales

Facebook
Aungue muchas personas consideran que es una red que esta perdiendo interacciones, Facebook
es una de las mejores opciones para darse a conocer como marca personal, permite utilizar material

gréafico, videos y ademas crear contenido como notas y pequefios blogs.

El pablico que se planea conseguir es empresas que vayan iniciando y no cuenten con el tiempo ni
el conocimiento sobre como aprovechar las ventas por medio de esta plataforma, muchas veces no

se dan cuenta del potencial que tiene Facebook para potenciar ventas.

Hoy en dia la mayoria de personas cuentan con un perfil en Facebook, lo cual ayuda a poder

adquirir mas seguidores, en el caso de la herramienta de paginas o fan page brindan opciones para
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medir y segmentar el pu8blico meta de las marcas, lo cual es de gran ayuda para potenciar el

alcance que se quiere dentro del publico determinado.

Instagram
Instagram que nacié como una plataforma para publicar fotografias ahora ha evolucionado para

convertirse no solo en una red fotografica sino también de videos y venta.

Pensando en uno de los servicios que “Rose Marie” ofrece que es el merchandising, instagram es
la red mas viable para crear contenido sobre esta linea del marketing y asi crear un “escaparate
virtual” como se ve, como se puede vender sin promocionarlo, simplemente con el contenido

visual.

En cuestiones de pablico de eligi instagram ya que es ahi donde esta la mayor parte del puablico
joven, el que inicia a emprender que usualmente estan entre los 20-30 afios usan mas instagram ya
que ven la oportunidad de lograr captar la atencion de clientes potenciales mostrando las

fotografias de su producto bien arreglado y decorado.

Pero, aunque instagram como Facebook es una herramienta Util, algunos no saben cdmo sacar el
potencial necesario a esta red ya que al tratarse de un aspecto mas visual no logran explotar los

recursos y no saben como y porque publicar.

¢Por que descartar twitter, pinterest, tik tok, etc?
Aunque estas redes sociales son muy buenas para nuestro cliente meta no son redes de interés por

las siguientes razones:

Twitter: es una red que se basa mas en informar con pocos caracteres, si bien podemos poner
iméagenes ilustrativas a las marcas no nos permite dar detalles de la marca o producto que se ofrece,

el tipo de publico es mas serio y busca educarse y no le interesa comprar.

Pinterest: es conocida por ser una red de inspiracion o como un escaparate virtual que aporta ideas
de muchos temas, pero nuestro publico meta no lo conoce, no sabe cdmo manejarlo y a nivel de
pais muy poca gente lo conoce, por lo cual, aungque por su alto parecido a un escaparate o vitrina
virtual que nos serviria en la parte de merchan, por el poco flujo de personas dentro del pais no se

Vio como una opcion viable.
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Tiktok: es una red que tiene su auge Y si se puede crear mucho contenido de valor, por el momento
como la marca va iniciando no se tomd en cuenta por que solo una persona es la encargada de
crear, disefiar, editar y publicar el contenido, pero a futuro se puede agregar a nuestras redes.

Ademas, instagram nos brinda el plus de los reels.

Y otras redes sociales que por motivos de publico, audiencia y seriedad no se manejaron, no se
puede negar que en un momento pueden ser agregadas segun el crecimiento que Rose Marie tenga,

pero por el momento no se ven como una necesidad inmediata.
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Lineas de Contenido

Contenido sobre servicios
Esta linea ayudara a promover los servicios de la marca, que es lo que hacemos, para que lo

hacemos y como lo hacemos.
Sub lineas

-Nuestros Servicios
-Horarios

-Costos

-Estrategias

-Informacion

Branding
El branding es importante porque de esta forma los usuarios conocerédn el “detras de escenas de

Rose Marie”, como se formo, porque, horarios, y todo lo que rodea la creacion de marcas.
Sub lineas

-Marca

- Historia

-Buyer persona ¢ Qué es?

-fidelizacion de clientes

-Horarios de atencion

Marketing de Contenido
Crear tips, consejos y datos que ayuden a los futuros clientes de la marca a mejorar sus negocios

0 emprendimientos, ademas de acaparar la atencion de potenciales clientes con nuestros disefios.

Sub lineas
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-Beneficios

-Guias instructivas
-Tips

-Datos curiosos

-Resolver dudas

Disefio grafico

Crear pequefias piezas graficas como muestra de la versatilidad de la empresa, para que asi los

usuarios puedan contratar los servicios no solo como disefiador para marcas, sino que también

pueden cumplir la utilidad de hacer piezas graficas diversas.
-Conceptos basicos

-Fotos

-Gif

-Infografias

-Programas a utilizar
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KIP’S

Objetivo General 1

Identificar el mercado de clientes
que busguen orientacion sobre
gestion de redes sociales y mejorar
suimagen.

Alcance de zonas geograficas
Aumento de comunidad online

Objetivo General 2

Crear contenido de valor que nutra
y ayude a los seguidores para
complementar sus intereses de
crecimiento de marca.

Medir interacciones y compartidos
de publicaciones

OBJETIVO ESPECIFICO 1

Desarrollar estrategias digitales que ayuden a
impulsar las marcas de emprendedores.

KPI's

Medir interacciones en publicaciones

OBJETIVO ESPECIFICO 1

Incrementar el nivel de seguidores con
contenidos interactivos gue eduguen y sean de
utilidad para emprendedores.

KPI's

Fidelizar ala comunidad meta

OBJETIVO
ESPECIFICO 2

Analizar los tipos de
clientes y sus marcas
para brindar asesoria
sobre merchandising

para generar ventas

silenciosas.

Alcance de seguidores
por segmentacion de
temas.

OBJETIVO
ESPECIFICO 2

Definir lineas de
contenido que eduquen
y atraigan seguidores
nuevos.

Medir el interés de los
usuarios por el producto
expuesto
Nivel de mensajes y
consultas
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Calendario de Contenido
Calendario para Facebook

Fecha Horario Tipo de

Pilar de

contenido contenido

26 de 9:00am Post

septiembre

Mkt de
contenido

Copy

Muchas veces no sabemos
que publicar en nuestras
redes sociales.

Nos limitamos a repetir el
contenido que tenemos, a
usar los famosos “refritos” y
olvidamos completamente la
variedad de herramientas
que tenemos a disposicion
para crear contenido
interactivo e informativo.

En el siguiente post te
comentamos sobre cuales
son

#herramientasdecontenido
#marketingdigital
#Disefografico #consejos

Pieza grafica

Tendencias

Google trends
Feedly
Trend Hunter

erramientas que
puedes usar para
crear contenido

Imagenes y videos |

CapCut
Pixabay
Instashot

usuarios

Answer the public
Keyword Tool

Flaticon

Freepink
Iconfinder
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27 de 16:00
septiembre pm

Carrusel

Mkt de
contenido

La fotografia es parte
importante al momento que
quieres hacer una venta.

Recordemos que la correcta
ubicacion de producto y el
agregar algunos accesorios
pueden hacer que
incremente la demanda de la
mercaderia que vendes.

Sigue estos consejos para
fotografias y embellece tu
escaparate virtual

#merchandising #fotografia
#tecnicasdeventa
#escaparatevirtual
#marketingdigital

~O0

= T A
.)T%‘*"& \\\\\ /

- :

& P WH
IMPORTANCIA DE
LA FOTOGRAFIA s - ¥

‘\AI momento de fotografiar unproducto ten en //
- cuenta lo siguiente o

5 .
NG U I
aTig .
d v Sheoy
DR i e ‘ E‘ | Organiza tu espacio
visual en lo que gleres oy
vender <7y 'r\ \
)

3

IRadtoCant

g%

%

13

%

®»
i 1 a°

Recuerda que el amory las
ventas llegan por la vista,
enamora a tus clientes y

aumenta tus ingresos

¥
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28 de 15:00 Post Venta iAprovecha y escribenos!
septiembre pm

No dudes en escribirnos si DESCUENTO

buscas asesoria en redes vt 50%

sociales, si quieres que tu POR NUESTRO

producto sea atractivo para

tus clientes nosotros te PRIMER MES .
ayudamos Resemajie | : ‘
Aprovecha este descuento ’ f x

Unico cccccccccccccccccccc

#venta #sale #asesoriadigital
#redessociales
#merchandising #disefio

29 de 9:00am Post Interaccion ¢Sabias que...?

septiembre El buyer persona es -
imaginar tu cliente ,ld_eal, asabiaﬁe. .2
con caracteristicas \_/
personales y profesionales, ar—m T XWBM/ [
ademas de saber en qué \W'

puedes ayudarle tu. ' ‘

Y to ¢Has intentado

imaginar a tu cliente ideal? para poercrear 17
Compartenos tu opinion en contemdousab:;comr
- - segmentar tu producto en
los comentarios, si te gusta “Vnta il pusces
nuestro contenido no olvides = {0
darle like y compartir = (O]
Kosemmie

#buyerpersona #sabiasque
#merketingdigital #branding
#redessociales



30 de
septiembre

12:00
md

Historia

Venta

Recuerda que puedes
contactarnos por inbox,
contestamos al instante

Rosemarie “ayudamos a
crecer tu marca”

e,% @ .
.: 0.“H6’t.afl,l(yif de

alencién!

De 8:00am a 5:00pm
itodos los dias de la
semana!

®
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1°  de
octubre

14:00
pm

Post

Mkt de
contenido

El disefio de banners, post e
inclusive historias lleva
tiempo, préctica y técnica.

Muchas veces pensamos que
disefiar es solo dibujar
cuando en realidad hay un
arduo trabajo detrds de cada
post que ves en redes sociales

Este dia te mostramos
algunos conceptos basicos
dentro del disefio para que
los conozcas y puedas
trabajar con ellos.

Si te gusto, dale like,
coméntanos 'y  comparte.
#Disefio #disefografico

#conceptosbasicos
#disefioparanodisefiadores
#marketingdigital

CONCEPTOS BASICOS

DEL DISENO GRAFICO

fe

S :
< >SF
=74 [« |
| ‘

OBJETOS: PROXIMIDAD

CUANDO UNA
FORMA ADQUIERE
PROPIEDADES 3D,

LA LLAMAMOS
OBJETO, EL CUAL
PUEDE EXISTIR EN
EL MUNDO REAL O

SIMULARSE
UTILIZANDO
TECNICAS COMO LA
LUZ, LA SOMBRA Y
LA PERSPECTIVA
PARA CREAR LA
ILUSION DE
PROFUNDIDAD.
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2 de
octubre

18:00
pm

Post

Interaccion Normalicemos lo siguiente

La inseguridad al momento
de iniciar tu negocio es
normal, pero recuerda que
todo esfuerzo vale la pena.

¢ Te ha pasado esto alguna
vez?

Cuéntanos, comenta, dale
like y comparte

#sigueintentando #disefio
#cosasdemarketing
#redessociales  #disefio
#merchandising

Z

No siempre
; )
venderas v esta

El miedo es norma

No esta mal no publicar
todos los dias
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3 de
octubre

9:00 am  Carrusel

Mkt de
contenido

No es solo vender, sino
también fidelizar a tu cliente
y brindarle lo que el necesita.

Dentro de la fidelizacion
influye mucho el contenido
de wvalor que estas
publicando.

Lee un poco sobre la
fidelizacion si te gusta
comenta

#fidelizaciondeclientes
#marketingdigital
#disefografico

COMO FIDELIZAR A
tupy clientey

th > —6

1/:6

¢A QUIEN QUIERES DE
SEGUIDOR?

INICIA A HABLAR COMO SI TE
DIRIGIERAS A FSA PERSONA

f?:

jCONCENTRATE EN ELLOS!

HAS DINAMICAS CONTESTANDO
DUDAS Y PREGUNTAS, COMPARTE. Tt
EXPERIENCIA

e t9
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4 de
octubre

5 de
octubre

11:00
am

15:00
pm

Post

Post

Mkt de
contenido

Venta

Es normal que dentro de las
redes nos confundamos en
como redactar.

Recuerda que el ser practico
y precisé es lo mejor en
redes sociales.

Siguenos para mas consejos

#Errores
#creaciondecontenido
#contenidodevalor
#redessociales
#merchandising

NO DEJES DE HACER
CRECER TU MARCA
e Podemos lograr
posicionar tu marca
en redes sociales
e Crearemos
estrategias
mercadoldgicas de
posicionamiento

Agenda tu cita, escribenos
por INBOX contestamos al
instante

#branding #marketingdigital
#publicidad  #ventaonline
#disefio #asesoriadigital

N\

Errores Comunes
AL CREAR CONTENIDO PARA REDES SOCIALES

COLOCAR SIEMPRE LOGO
EN TODOS LOS POST

CREA UNA PALETA DE

CREER QUE NADIE LEE
EL CAPTION

REALIZA UN TITULO BREVE Y

COLORES QUE IDENTIFIQUE LLAMATIVO

ATU MARCA

POSPONER CREAR
CONTENIDO POR FALTA DE
TIEMPO
PLANIFICA Y AHORRA TIEMPO
PARA CREAR NVEVAS
ESTRATEGIAS.

Desarrollamos tu
marca
estratégicamente
para posicionarla
en redes sociales

Agdenda

iHaz tu cita por
inbox!

44



6 de
octubre

17:00
pm

Post

Mkt de
contenido

No siempre es necesario que
invirtamos en pautas
pagadas, siempre se puede
pensar en qué clase de
contenido quiere leer mi
publico.

Pero si quieres promocionar
tl pégina y producto sigue
estos consejos.

Comenta si te gusta nuestro
contenido

#pautadigital #disefio
#redesociales
#marketingdigital

Peile, digital

\ntes de pautar siempre
recuerda considerar lo
siguiente

+ Tupublico meta

Los intervalos de edad de tu
v publico (puedes variarlos)

v Tener diferentes
segmentaciones acorde a
la publicacion

Modificar las zonas

geograficas para potenciar
la publicidad.

ROSEMARIE
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7 de 12:00 Post Venta Suena como una mala
octubre md inversion el contratar a un
asesor digital, pero recuerda

que no estas gastando tu Por que contratar

dinero estas invirtiéndolo. WO 1Jcsor Digilal
Te asesoramos para hacer Nos especializamos en crear

I u vended ncioso con el
crecer tu neQOCIO’ :nor(-han(Iisingg, o

escribenos por dm

.. Las redes deben manejarlas
#Sesord Ig Ital ""7 ; diariamente I .
#marketingdigital \

#Ventaenl inea #d iSGﬁO \ulduru a crear estrategias
.. segun le convenga a tu marca
#mel’ChandISIl"Ig 3 Im;élulsu fus id('n:(h' forma .
\ Sy gralica
- 22

FoIIow
@ROSEMARIE



8 de
octubre

8:00 am Post

Mkt de
contenido

¢AuUn no apareces en los
motores de busqueda?

Quizas estas utilizando mal
los hashtags, aqui te damos
unos tips para que puedas
recibir méas interacciones.

#hashtags #marketing
#creaciondecontenido
#contenidodevalor

TIPS PARA
HACER
EFECTIVOS
TUS
HASHTAGS

1 Utiliza hashtags que
describan el titulo del
post

Utiliza palabras

2 claves que te ayuden
a aparecer en los
motores de bsuqueda

3 Entre mds hashtags
utilices tendras mas
alcance

%
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9 de
octubre

16:00
pm

Post

Mkt  de
Contenido

La identidad visual de tu
marca es la manera en la que
tu cliente te recuerda.

Debes de definir una serie de
caracteristicas para lograr
que tus publicaciones vy
disefios queden en la mente
de las personas.

Entérate aqui

#disefio #identidadvisual
#logo #paletagrafica
#merchandising
#tipsdemarketing

:COMO CREAR LA IDENTIDAD
VISUAL DE TU MARCA?

37
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10 de
octubre

8:00 am Post

Interaccion  Lunes de networking

Trabajamos en una lluvia de
ideas para mejorar nuestro
contenido y servicios.

¢Alguna vez has hecho un
networking? Dinos en los
comentarios

#iniciodesemana
#networking #disefio
#gestionderedes #lluvia de
ideas

4

LUNES DE
NETWORKING

SIEMPRE REUNIENDONOS PARA DAR
IDEAS NUEVAS EN LA MARCA
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Calendario de Contenido para Instagram

Fecha Horario Tipo de Pilar de
contenido contenido

26 de 9:00am carrusel Mkt de

septiembre contenido

Copy Pieza grafica

¢Por qué no vendes en
instagram?

Muy pocas veces sabemos cOmo
utilizar las redes sociales para
nuestras ventas, en el siguiente
post te contamos mas.

POR LAS QUE NO
#ventas #marketing #branding CONCRETAS VENTAS EN IG

#disefio #merchandising
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27 de 16:00
septiembre pm

Post

Mkt de
contenido

Conoce que es el branding y la
importancia durante y después de
la creacion de la marca.

Siguenos para mas contenido

#Branding #marketingsv
#marketingdigital #disefio
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28 de 15:00
septiembre pm

Historia

Venta

Contéctanos por mensaje,
estamos a tu disposicion.

Quieres...

O Saber que te gusta me
motiva a seguir trabajando

Q Encontrar al cliente ideal
V Mejorar tu marca

Crear o mejorar tu linea

grdfica N~
. N
iCslas ov € Cgare cervecle!

Escribemos un DM y pregunta por los
. precios de asesoria
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29 de 9:00 am
septiembre

30 de 12:00
septiembre md

Post

Post

Interaccion

Venta

iRecuerda!

Siempre seguir estos pasos para
que tus ventas sean un éxito.

#ventaenredes #marketingdigital
#merchandising
#visualmerchandising

La creacion de contenido y
segmentacion del publico es
complicado cuando no sabes de
donde iniciar.

i Te ayudamos a hacerlo!

Haz tu cita desde ya

#Rosemarie
#creaciondecontenido
#marketingdigital
#emprendimientosv
#merchandising

Debes:
¢ Vender valor y no precio
* Darle personalidad a tu marca
e Debe ser una experiencia que el
cliente quiere repetir.

Rosemarie s
@rosemariee.su
Hacemos crecer tu marca
La creacion de contenido puede ser un papel
dificil y mds cuando es para un negocio, jno
tengas miedo y confia en nostros!

Contactanos, estamos para hacer crecer tu

marca o

Gestién de Redes Sociales | Diserio grdfico | Asesoria
Digital | Merchandising
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1°  de
octubre

14:00
pm

Historia

Mkt de
contenido

Si tienes dudas puedes
escribirnos via dm, contestamos
todas tus preguntas.

\ W A A A%

CONSEJOS
PARA SER UN
EXITO EN
INSTAGRAM

OPTIMIZA TU
PERFIL

CREA UN PLAN DE
CONTENIDO SEMANAL

USA HASHTAGS

SE CREATIVO Y
ORIGINAL

NO VENDAS,
HUMANIZA
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2 de
octubre

18:00
pm

Post

Interaccion

Muchas veces solemos confundir
el marketing con la publicidad

aunque  son

dos  términos

totalmente diferentes.

En el siguiente post te contamos
algunas de sus diferencias.

Siguenos para mas.

#marketing

#publicidad

#diferencias #marketingdigital

#disefografico

SABES CUAL ES LA DIFERENCIA ENTRE

VIARKETING

L
il

CONSTRUYE LA
MARCA

CREA VALOR

ESCUCHA AL CLIENTE

DISENA ESTRATEGIAS

PUBLIGIUAL

COMUNICA LA
MARCA

DIFUNDE EL VALOR

LE HABLA AL CLIENTE

PERSUADE AL
MERCADO
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3 de
octubre

9:00 am  Carrusel

Mkt de
contenido

Muchas veces no logramos
identificar cuando es la mejor
hora para publicar y generar mas
trafico de personas por nuestras
redes.

Recuerda estos Utiles consejos
#horariodepublicacion

#marketing #redessociales
#gestionderedes

HORARIO -

D

PARA TUS
POST

*

Para poder definir cual es el "horario
perfecto sigue estas recomendaciones

Hete Log

Estadisticas

Cada red brinda
esta opcién en la
il cual puedes ver en
que franja horaria
td publico esta
mas activo.
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WML étiuidadg.%

- N

Esto lo mides creando
una historia o con un
live, asi podras tener
una idea de cuantos

seguidores estan
conectados en ese
momento
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4 de
octubre

11:00
am

Post

Mkt de
contenido

Aumenta el niimero de alcance
en las historias de instagram.

Potencia tu venta con estos
consejos

#historias #instagram
#gestionderedes #merchandising
#disefografico

en hisleyias

@1 esemaliiee. v

No subir historias en 24 horas

Usar el sticker de interaccion en la
primera historia

Comparte contenido de interés

Busca conectar con tu audiencia

distribuye las historias a lo largo
del dia
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5 de
octubre

15:00
pm

Post

Venta

NO DEJES DE HACER
CRECER TU MARCA
e Podemos lograr
posicionar tu marca en
redes sociales
o Crearemos estrategias
mercadoldgicas  de
posicionamiento

Agenda tu cita, escribenos por
INBOX contestamos al instante

#branding #marketingdigital
#publicidad #ventaonline #disefio
#asesoriadigital

V)

TENEMOS

EN NUESTRA
AGENDA

* MERCHANDISING
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6 de
octubre

17:00
pm

Historia

Mkt de
contenido

Crea tu estrategia de valor con
estos consejos

&

PASOS PARA UNA ‘%

o
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7 de
octubre

12:00
md

Carrusel

Venta

¢Como cambiamos tu vida?
Te ofrecemos esta variedad de
servicios, puedes cotizar con
nosotros y agenda tu cita

Animate y crece con tu marca
#emprendiemientosv

#marcapersonal #disefiografico
#branding #merchandising

:COMO ROSEMARIE
CAMBIARA TU VIDA?

ROSEMARIE

ASESORIA
DISENO

CONTENIDO
MERCHANDISING

FOTOGRAFIA
BRANDING

CONTACTANOS AL DM

¢ESTAS LISTO PARA
MEJORAR TU CALIDAD DE
VIDA?

ROSEMARIE

Solo debes escribirme por DM y listo.
te enviare un formulario para poder
conversar contigo las necesidades

de tu negocio

O
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8 de
octubre

8:00am  Carrusel

Mkt de
contenido

Como expertos en redes tenemos
que manejar el disefio de
productos y artes, muchas veces
tendemos a  saturar  las
publicaciones, produciendo un
ruido visual que es poco
agradable al pablico.

Estos son los errores mas
comunes al momento de crear
artes.

#erroresendisefio #disefiografico
#maerketing
#creaciondecontenido
#contenidodevalor

Gconos de redes sociale ‘ m
color original
eMal uso de tipografia ilegibles

o muy decorativas

o cuidar el contraste de los
colores

@Rosemariee.sv
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9 de
octubre

16:00
pm

Post

Mkt  de
Contenido

El merchandising es el arte de
vender en silencio, ya que es
cuando el producto tiene una
buena coordinacion y ubicacién
para generar ventas sin necesidad
de publicitar mucho.

Conoce estas ventajas que te da el
merchandising.

#visualmerchandising #disefio
#emprendimientosv
#marketingdigital

4 VENTAJAS DE CONOCER
Oore [Vfechandiing
1 Aumenta tus ventag

2 Conoces a tu producto

3 Gabes como exponer tu producto

4 Atraes seguidores
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10 de
octubre

9:00 am  Historia

Interaccion Queremaos tu opinioén, dinos sobre
qué quieres que hablemos para
seguir nutriendo tu conocimiento

=17

Nog importa tu opidn, dinos ¢qué te
gustaria que publicaramos?

EGCRIBE ALGO..
i
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