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RESUMEN

A continuacion, se presenta el estudio realizado sobre la marca Lidia Servelldn, fotografa de
productos, alimentos y direccion de arte, para la cual, se elabora un diagndstico de en qué
estado se encuentra actualmente la marca y como se pueden implementar nuevas estrategias
que permitan su crecimiento exponencial para mejorar su alcance y ampliar su cartera de

clientes.

El estudio parte de la necesidad presentar a la marca Lidia Servellon, como pionera en el
mercado de la fotografia publicitaria a nivel nacional, que busca innovar la manera en la que
se viene trabajando la fotografia de alimentos y productos en el pais, aplicando nuevas
técnicas y tendencias de escala mundial para lograr que las marcas salvadorefias proyecten
con eficiencia sus productos, generando un vinculo de consumo con sus potenciales clientes,
pretendiendo posicionar a cada marca con la que se trabaja como empresa lider entre su nicho
de ventas, por medio de la fiel representacion visual de los valores y la esencia que caracteriza

a cada empresa.

Palabras clave: foto de producto, aprende foto, reels, emprendedorsv, El Salvador, marcas

salvadorefias, mercadeosv, food photography, props photography, food styling, art direction.



INTRODUCCION

Desde principios del siglo XX la fotografia se ha utilizado la fotografia como recurso en
infinidad de campanfias publicitarias, cuyo uso comercial puede ir desde la venta de productos
hasta la proyeccion de mensajes que mas representan a la marca que los emplea. Una de los
grandes bondades de la fotografia publicitaria, es que permite captar a través de la belleza de
una imagen, la atencion visual de los consumidores, que segiin Roland Barthes bien puede

describirse como un efecto de impacto.

Una campafia publicitaria visual o audiovisual, definitivamente no estaria completa sin la
incorporacion de la fotografia, cuyo concepto, parte del boceto conceptual que busca ser
representado, pero que nace en la psiquis del productor o incluso del director de arte, por lo
que en las siguientes etapas (preproduccion, produccién y postproduccion), el equipo técnico

debe trabajar en funcioén de ello.

Asi como se cree que cada cabeza es un mundo, se puede decir que cada fotografo posee una
especialidad y un estilo, que va definiendo en el ruedo de su carrera, y si bien es cierto que
hay profesionales que son capaces de desempefiarse en varios escenarios, seria ideal que cada
uno perfeccione un método que le caracterice como sello propio. Ya que como en cualquier
arte, es necesario que el fotdgrafo sea capaz de introducir a sus audiencias en la méas profunda
expresion del sentimiento que se pretenda abordar, donde cada elemento pretende ser captado

por el lente con naturalidad y ternura, de tal forma, que promueva una accién de compra.

Sin embargo, es necesario aclarar que la fotografia publicitaria no esta comprometida con la
realidad, y bien puede partir de ella, pero su objetivo, es impactarnos con un producto final
ideal, que presente una realidad que ha sido construida minuciosamente para resaltar las

caracteristicas fisicas del producto que posiciona.

Por lo que, es un genero fotografico que permanece en la bdsqueda constante de la
originalidad, y al enfrentarse al acelerado mundo del consumismo actual, somete al fotografo
a una renovacion constante, a estar a la vanguardia de las Gltimas tendencias, sin perder de
vista las principales caracteristicas del género: el impacto visual, el concepto creativo y la

necesidad de promover la accién de compra.



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

Manifiesto

Mi nombre es Lidia Servellon y creo que detras de cada objeto inanimado existe una historia
por contar, que la luz es la pluma con la que escribo una imagen, la camara es el instrumento
que captura la realidad, creo que hay fotografias que describen la ficcion, la magia y la
verdad, que cada objeto esconde una grandeza entre sus caracteristicas.

Creo en las pequefias historias que alientan al universo, en la capacidad de la belleza que se
manifiesta a través de sus formas, luz y color, que atras de un lente se vuelve inmortal creo
en la capacidad de mirar lo que no se mira, y que mi trabajo es hacer lo que merece ser

mirado. No hago fotografias de objetos, capturo la historia que tiene que ser contada.

Antecedentes

Lamarca Lidia Servelldn, directora de arte y fotografa de producto y alimento en El Salvador,
nace como la union de diversos elementos que componen la esencia de su fundadora, quien
inicia como periodista, teniendo la posibilidad de convertir los datos en historias auténticas,
reales y de caracter. Con una profunda inclinacion hacia el arte, entre literatura, muasica e
historia, poco a poco, encontr6é su pasion tras un lente, en el que pudo imaginar, crear y

provocar emociones, sensaciones y pensamientos para la accion.

La marca inicia hace tres afios mientras se encontraba cursando sus Ultimas materias de la U
y experimentaba con diversos estilos de fotografia, en el camino aprendid a especializarse en
foto de producto y alimento, a apreciar la luz, a confiar en los dones y talentos propios,

mejorarlos, transformarlos y compartirlos con los demas.

Al inicio, todo era un juego y gustaba de hacer fotos de productos o alimentos en casa, poco
a poco me di cuenta que no habian fotografos de este tipo en el pais, al menos no que
conociera, entonces decidié trabajar en un portafolio sélido y le escribié a marcas que
Ilamaran su atencion, muchas veces no obtuvo respuesta o no se concretaba la venta, aprendi
que vender no era mi fuerte, asi que decidio llamar su atencidn con fotos artisticas hechas

desde casa y compartirlas en diversos formatos a través de las redes sociales.



Poco a poco y gracias a Tiktok las marcas comenzaron a llegar, recibi mensajes de agencias,
duefios de empresas o emprendimientos, jefes de mercadeo o disefiadores, la voz se corrio y
cada que hacia fotos a alguna empresa lo compartia en las redes sociales.

Llegando al punto en que no podia atender a toda la gente que escribia y realizé un formulario
donde los interesados describen los detalles del proyecto que quieren cotizar, cantidad de
fotos, concepto, cantidad de producto, uso de la imagen, entre otros. Cada proyecto es unico
y diferente y los gastos cambian, por lo tanto, no se puede ofrecer paquetes estandar como lo

haria cualquier fotografo.

Luego de que el interesado llena el formulario, le envio una cotizacion tomando en cuenta
los datos brindados, al ser aprobada se procede a la preproduccion y desarrollo del concepto
para la sesion de fotos, se realiza la sesion de fotos y se procede a la entrega final de los

archivos.

Hasta la fecha cuento la historia de cada producto o alimento, creando conceptos artisticos,

comerciales y publicitarios.

Descripcion de la marca

Para la marca, se aprueba el uso de una linea gréafica colorida, basada en el desarrollo de la
creatividad y algunos elementos visuales que representan el rubro de clientes al que esta

dirigida la marca, por lo que, se presenta la version oficial del imagotipo:

T Lide
ASCrvellon

Con este proyecto, se busca potenciar el uso de las plataformas digitales Facebook e
Instagram con el fin de posicionar la marca frente a la gran cartera de clientes que navegan
por las redes en busca de una representacion muy visual de lo que estan buscando para sus
nuevas campafas publicitarias, brindando como resultado, una ampliacion en la cartera

actual de clientes, fortalecer la rede de contactos a nivel nacional e internacional.
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Vision
Ser un referente en fotografia y direccion de arte para productos y alimentos que transforme
y ayude a fortalecer a las marcas salvadorefias, elevando su promesa, relevancia y

posicionamiento en el mercado.

Mision
Ofrecer a las marcas una solucion creativa para contar la historia de sus productos a través
de fotografias que inspiren, motiven y provoquen las emociones esperadas para fortalecer los

vinculos con sus clientes.

Valores
1. Responsabilidad y compromiso con el trabajo
2. Creatividad y sinceridad en la ejecucion
3. Fidelidad al concepto de cada marca
4

Libertad y amor en la expresion visual

Redes sociales

@lidia_servellon

@L.idia Servellon — Fotografa

Servicios

e Fotos para eCommerce/limbo blanco

Este tipo de fotos se usan para: paginas web, impresos, artes graficos, plataformas de venta

como Tuyo, Pedidos Ya, Hugo, menu impreso o digital, vallas, mupies, entre otros.

La fotografia no tiene otra intencion que la de mostrar al producto de la forma mas realista

posible, vista desde diferentes angulos y como Unico protagonista.
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Estas fotos son para toda empresa que venda productos o alimentos y es de las mas necesarias,

un ejemplo seria:

Sin embargo, los precios varian segun los requerimientos del cliente y el nivel de la empresa,

por lo que, en cada caso, se deben considerar los siguientes puntos:

1) Nivel de empresa: emprendedor, pequefia, mediana o gran empresa.

2) Uso de la imagen: Redes sociales, plataformas de venta, vallas, mupis, pantallas,
incluso si se usaran solo en El Salvador o en otros paises.

3) Ubicacidn: se toman en cuenta los gastos de movilizacién, si es dentro o fuera de San
Salvador, incluso fuera del pais.

4) Cantidad de fotos: Hay ocasiones en las que se cobra por cantidad de fotos o por dia
de produccion, pues no es lo mismo hacer 5 que 50 artes finales.

5) jA cotizar!

e Fotos Still Life

La fotografia de Still life o bodegon es ideal para transmitir mucha mas informacién del
producto, y evocar una sensacion de abundancia que de otra forma quedaria fuera de la
imagen, ademas, su capacidad creativa las convierte en una herramienta muy potente para

conectar con los clientes en redes sociales.

En sectores como la alimentacion, donde los productos en si mismos son bastante estandar,
las fotografias de bodegon ayudan a transmitir sensaciones de apetito que favorecen la

decision de compra.

Estas fotos son validas para cualquier empresa o emprendedor que venda un producto o

alimento. El uso de esta imagen en infinito desde redes sociales, impresos, portadas, vallas

12
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publicitarias, mupis, entre otros. Lo importante de estas fotos es saber adaptarse al estilo y

necesidad de cada empresa y utilizar esta técnica para potenciar la vision de sus productos:

En este caso, los precios varian

segun los requerimientos del

cliente y el nivel de la empresa, por lo que para cada proyecto se vuelve necesario realizar el

siguiente diagnostico:

1)
2)

3)

4)

5)

6)

Nivel de empresa: emprendedor, pequefia, mediana o gran empresa.

Uso de la imagen: Redes sociales, plataformas de venta, vallas, mupis, pantallas,
incluso si se usaran solo en El Salvador o en otros paises.

Complejidad: Cada proyecto y concepto es diferentes, hay ocasiones en que la
utileria para la foto es costosa o barata, se han recibido trabajos en los que el cliente
solicita hasta piedras para las fotos, flores, se han realizado trabajos de pintar o cortar,
en general, toca hacer de todo un poco.

Ubicacion: se toman en cuenta los gastos de movilizacion, si es dentro o fuera de San
Salvador, incluso fuera del pais.

Cantidad de fotos: Hay ocasiones en las que se cobra por cantidad de fotos o por dia
de produccion, pues no es lo mismo hacer 5 que 50 artes finales.

iA cotizar!

Fotos life style o de consumo

Este tipo de fotografia tiene el propdsito de contar la historia de una situacién cotidiana con

el producto y el elemento humano, mostrando la personalidad y los atributos a través de la

vida de los protagonistas.
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Estas fotos se realizan en locaciones y puede utilizarse modelos 0 no, se puede crear una

escena natural solo con el producto y dar a entender cdmo se usa, y es perfecta, porque no

solo ensefia un producto/servicio, sino que hace que el espectador se identifique con la

persona que estd consumiendo ese producto en la fotografia/anuncio y, por ello, es mucho

mas facil que se interese por el mismo, un ejemplo de este estilo de foto seria:

Para este tipo de fotos en especifico, los precios varian segun los requerimientos del cliente

y el nivel de la empresa y es necesario aclarar que estas fotos se realizan solo cuando son

empresas que venden alimentos o productos en especifico, pues no es de interés de la marca

realizar fotografias de moda.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Modelos: la cantidad de modelos es importante, pues los costos para producir
aumentan.

Uso de la imagen: Redes sociales, plataformas de venta, vallas, mupis, pantallas,
incluso si se usaran solo en El Salvador o en otros paises.

Complejidad: Estos proyectos involucran a varias personas como: casting,
productora de campo, asistentes, modelos, chef, directora de arte y fotdgrafa, etc.
Ubicacidn: se toman en cuenta los gastos de movilizacion, si es dentro o fuera de San
Salvador, incluso fuera del pais.

Cantidad de fotos: Hay ocasiones en las que se cobra por cantidad de fotos o por dia
de produccion, pues no es lo mismo hacer 5 que 50 artes finales.

iA cotizar!

Direccion de arte

La direccion de arte para la fotografia se encarga de la apariencia visual de la escena, que

siempre debe comunicar efectivamente un mensaje. Asi, el director/a de arte, tiene que elegir

los elementos visuales adecuados, desde los utensilios o herramientas que apareceran en el

14



encuadre, fabricar o comparar todo lo necesario, la paleta de color a usar acorde al tema
central.

Este es un servicio que se ha afiadido recientemente y va dirigido a cualquier fotégrafo,
agencia o productora que necesite apoyo en su proyecto visual de producto y alimento, por

lo que, se requiere evaluar algunos aspectos antes de brindar un precio:

1) Complejidad: Cada proyecto y concepto es diferentes, hay ocasiones en que se
fabrica la utileria desde 0 y otras en que solo se compra y se llevan a la sesion de
fotos.

2) Por dias de produccion: pueden variar de 1 hasta 5 dias de produccion.

3) Ubicacidn: se toman en cuenta los gastos de movilizacion, si es dentro o fuera de San
Salvador, incluso fuera del pais.

4) Tiempo de pago: Hay empresas que tardan hasta 3 meses en pagar el servicio y otras
que lo hacen la misma semana.

5) jA cotizar!

15



OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivo general #1

- Incrementar la compra del servicio un 20 % en la época navidefia.

Obijetivos especificos

- Difundir contenidos en redes sociales para mejorar nuestra relacion con los clientes
actuales y los potenciales, para que estos realicen compras en la temporada navideria.
- Crea contenido de valor que le sea de utilidad para el buyer persona de la marca, con

el que pueda interactuar, compartir y recomendar a diferentes personas.

KPI’s a medir

- Aumento de ventas del servicio en la temporada.

- Mayor registro de personas que llenen el formulario para cotizar el servicio
personalizado de fotografia.

- Retencién de compradores frecuentes.

- Conversiones a cliente.

Obijetivo general #2

- Aumentar la visibilidad de la marca un 10 % en un lapso de 4 meses a través de

contenido de valor en redes sociales.
Obijetivos especificos

- Publicar de forma semanal basado en contenido de valor e interaccion para posicionar
aun mas la marca personal.
- Brindar presencia de la marca a nivel nacional con contenido que impacte a nivel

creativo, tomando en cuenta las tendencias de la imagen.
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KPI’s a medir

- Crear una comunidad mas solida
- Mayores visitas organicas al perfil.
- Aumentar 500 followers.

- Amento de la interaccion en RRSS

FODA

Fortalezas

Debilidades

e Creatividad, responsabilidad y
compromiso en la ejecucion de los
proyectos.

e Actualmente la marca Lidia
Servellon, es la Unica que oferta
servicios de direccion de arte y

fotografia de producto y alimento,
la mayoria solo son fotografos.

e Actualizacion en tendencias de la
imagen.

Oportunidades

No hay un portafolio tan variado,
faltan fotos de articulos como
zapatos, carteras, cosmeticos,

joyeria y otros.
El stock de props o utileria ya se ve
repetitivo en los proyectos.

No hay una pagina web, esta en

proceso, pero se tardara.
Se necesita crear mas contenido de
valor en las diferentes RRSS
No hay un brandbook de la marca.

Amenazas

e Agregar el servicio de stop motion
de productos, para dar ideas
creativas a los clientes, es preciso
mencionar que no hay nadie en el
pais haciéndolo.
e Variar aun mas el portafolio y
mostrar la capacidad creativa que
existe.
e Crear una pagina web donde se
entreguen las fotos finales y se le de
acceso privado a cada cliente.
e Se esta trabajando en el brandbook.

Entrada de nuevos competidores
con costos menores.

Poco presupuesto por parte de los
cliente para mejores fotos

La crisis econdmica va a afectar a

la marca como proveedores, de

hecho, los presupuestos para estos

proyectos ya estan bajando.
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Analisis y resultados FODA:

Existe un gran miedo por el aumento en los productos, muchos de los clientes tienen que ver
con panaderia o pasteleria, los precios de la materia prima han aumentado, por lo tanto ellos
buscan bajar los costos con proveedores y ya se ha presentado el caso de que se van con

alguien que cobra més barato o se los incluyen en un paquete.

Una solucion a corto plazo seria ser mas flexible con los precios u ofrecer paquetes mensuales
de fotos para su uso en redes sociales, pero es algo peligroso porque de pronto se ven las
fotos en vallas publicitarias de gran formato, puede haber un abuso de confianza, es una
situacion delicada a la que ya se ha enfrentado la marca.

Se considera que la marca posee muchas fortalezas y se marca una diferencia en la calidad
de trabajo en cuanto a estilo con otros fotdgrafos, debido a que hay muy pocos con un nivel
avanzado en este tipo de fotografias, de hecho, se podria hacer la semejanza con que estamos
navegando en un mar con pocos peces y mucho alimento, sin embargo, la marca no debe
confiarse ni estancarse, es necesario ir un paso adelante siempre, trabajar portafolio, crear un

sitio web, hacer contenido de valor y estar siempre actualizandose.

A futuro los clientes deben de ver la capacidad de la fundadora como fotégrafa y directora
de arte, ya que el propdsito de la marca no es ser la que oferta el servicio, tocando de puerta
en puerta a las empresas, por el contrario, la proyeccion de Lidia Servellon es convertirse en
referente de su rubro, ser buscada por las marcas que confien en la capacidad de captar todos

los detalles que la marca quiere reflejar a su rubro.
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CANALES DIGITALES DE LA MARCA

Instagram
Link directo; https://www.instagram.com/lidia servellon/

e Ideal para una marca personal y en este caso, toda la marca se compone de imagenes.

e Esmuy visual y vaacorde con el servicio que se ofrece, es muy popular entre personas
creativas y del mundo artistico en general.

e Al ser unared tan visual hay mucho potencial para que marcas contraten servicios de
fotografia para provocar y deleitar a un publico.

e Lausa mucho del publico objetivo de la marca como es el caso de jefes de mercadeo,

disefiadores, duefios de empresas, emprendedores, community manager, entre otros.

Facebook

Link directo: https://www.facebook.com/LidiaServellonCortez/

e Tiene un buen potencial para marcas personales, se puede incrementar visibilidad y
tener un engagement elevado.

e Al ser una red social mas orientada al ocio o tiempo libre puede funcionar para la
marca personal que estd mas dedicada a la fotografia artistica y comercial.

e Facebook es unared que tiene mucho potencial y mucho pablico objetivo al que llegar
y sus métricas son mas claras.

e Lausamucho del publico objetivo de la marca como es el caso de jefes de mercadeo,

disefiadores, duefios de empresas, emprendedores, community manager, entre otros.

Otras redes no seleccionadas por la marca
LinkedIn

Se considera que toda red social lleva su tiempo, si bien es cierto es una red para obtener
trabajos y llegar a un publico mas serio y profesional, sin embargo, no se estima una red muy
utilizada o popular en El Salvador. De momento, la marca pretende colaborar con la

realizacion de proyectos nacionales, pero en un futuro cercano desea llegar a clientes
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internacionales y hacer proyectos de marcas desde El Salvador y sin duda LinkedIn se

convertira en una pieza clave.

Twitter

El concepto mas caracteristico de esta red es que es una red en la que se presentan situaciones
politicas, hechos actuales e informativos y es muy popular para medios de comunicacion,
pero no brinda relevancia a la parte visual o artistica de sus usuarios, es por ello que no se

selecciond esta plataforma.

ANALISIS DE LA COMPETENCIA

En el rubro de la fotografia, se cuenta con una contienda muy cerrada, ya que en la mayoria
de ocasiones, la marca se encuentra compitiendo contra los mismos profesionales las
licitaciones de los clientes, en esta oportunidad, se realiza una evaluacién de elementos que
las otras marcas estan desarrollando, para mejorar la calidad de estrategia, logistica y
proyeccién de la marca, innovando, experimentando, promoviendo la sana competencia a

través contenido de valor y creatividad por medio de las redes sociales.

Siendo un objetivo de la marca alcanzar una mejor interaccion con el pablico y destacar el
servicio ante la eleccion de la cartera de clientes, por lo que, a continuacion, se presenta un

cuadro con la informacion recopilada en el analisis de las redes sociales de la competencia.

Guadro de datos g(znem\l(zs

Generalidades Toast Media Orlando Molina Twice Creative Studio
Redes Sociales

Marca personal o

empresarial

20



Toastmedia de Javier Pefate

Datos de la marca:

= Cantidad de post: 104

= Redes sociales: Instagram, tiktok, facebook.

» Rubro: Fotografia y video de producto y alimentos.

= Seguidores: 505

* Rango de likes: 15-105

= Link directo: https://www.instagram.com/toastmedia_sv/
= Mejores post:

° toastmedia_sv

S Sartor Su post con mas alcance es este video comercial que
. hizo para una de sus marcas, y tienen comentarios de
apoyo, se considera que este tipo de post son
enriquecedores porque se nota todo el esfuerzo que
Ilevan esas producciones y los excelentes resultados
gue se pueden obtener en un equipo de trabajo sélido.

Una de las cosas que mejoraria seria incluir un
carrusel donde se muestre todo el trabajo que hay
detrés, porque solo leer a toda la gente involucrada no es suficiente, se debe mostrar con
mas fotos y videos para que el pablico pueda admirar todos los esfuerzos que realizan
para alcanzar el resultado.
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Este es otro post con buen alcance y se ve mas completo en @ wwmea

el sentido que hizo un carrusel y se publico un video de todo
el detras de escenas de la sesion de fotos.

Por ello, se analizan los siguientes elementos:

Post:

Los tipos de publicaciones de Toast Media es de
portafolio variado, muestra sus detras de escenas de
algunas producciones con clientes, usa los formatos de
reels, carruseles o fotos individuales.

",”: Les gusta a fernandomt y 77 personas mas

Feed:

El perfil es armonioso en cuanto a paleta de color y orden de ellas.

Constancia:

No es constante con las publicaciones, la Gltima fue hace 9 semanas, debido a eso el
bajo alcance o los pocos seguidores de la cuenta. El fotografo tiene otra cuenta a su
nombre donde comparte fotos personales y algunos proyectos, en esa pagina si tiene
mas seguidores y es mas constante.

Disefio:
El perfil no cuenta con artes gréaficas ni nada parecido, pero su pagina web se ve bien
estructurada y entendible.

Estilo:
En cuanto a estilo fotogréafico, hay escenas bien iluminadas y armoniosas, pero hay
otros portafolios que lo superan en cuanto a foto de alimento.

Conclusiones:

Creo que tenemos un gran problema en cuanto a perfiles de fotografos salvadorefios,
no se ve contenido de valor mas que el de detras de escenas de los proyectos, no hay
contenido que eduque a la audiencia o futuros clientes, ni se aprecia un story telling
de quien esté tras el lente.

De alguna manera, hacen referencia a como eran las redes sociales de la marca antes
de contar con alguien que ayudara con eso, muchas veces las personas entran a
nuestro perfil y ven fotos bonitas, pero no creen que las hicimos nosotros o que lleva
tanto trabajo hacerlas.
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Omfoodtography de Orlando Molina

Datos de la marca:

= Cantidad de post: 91

* Redes sociales: Instagram

» Rubro: Fotografo y Food Stilist de alimentos

= Seguidores: 2,738

* Rango de likes: 200 — 300

= Link directo: https://www.instagram.com/omfoodtography/
= Mejores post:

& s .. La mayoria de sus post tiene @ e
buen alcance y sus fotos son
muy superiores a cualquier
fotografo, definitivamente
tiene una audiencia pendiente
de su proximo proyecto y es
algo bueno.

Qv ° A

@B ne Les gusta a dpjoe y 379 personas mas

Mi post favorito es este y es uno de los que tienen mas
alcance, se aprecia que €l puede alcanzar un nivel tECNICO @B -« ousts - madetinevindel 333 personas ms
exigente y hace bien al mostrar su detras de escenas.
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Por ello, se analizan los siguientes elementos:

Post:

Los tipos de publicaciones de Orlando Molina es de portafolio Dark food, muestra
sus detras de escenas de algunas producciones con clientes, usa los formatos de reels,
carruseles o fotos individuales.

Feed:
El perfil es armonioso en cuanto a paleta de color y orden de ellas.

Constancia:
No es constante con las publicaciones, la Gltima fue hace 17 semanas, a pesar de todo
mantiene su alcance, debe de ser por las fotos cautivadoras.

Disefio:
El perfil no cuenta con artes graficas ni nada parecido y tampoco tiene una pagina
web.

Estilo:

En cuanto a estilo fotografico, es muy alto su nivel de foto drak food, pero en algun
momento hemos licitado proyectos con él y algunos clientes me terminan diciendo
que no ven un perfil variado y no creen que pueda hacer fotos con otro concepto.

Conclusiones:

De este perfil resulta bastante agradable su portafolio, pero no es variado y puede
confundir a futuros clientes porque creen que no puede hacer otro tipo de fotos con
otro concepto.

Otro de los errores que se evidencia es que casi no hay fotos de €l a manera de
presentarse a su audiencia, muchas de sus historias tratan de sus asuntos personales y
no profesionales.

A pesar de que tiene un buen resultado fotografico no agrega contenido de valor y no
usa otros formatos para tener mas alcance.
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Abdul Aleman con Tridente Digital

Datos de la marca:

= Cantidad de post: 163

* Redes sociales: Instagram

» Rubro: Fotografo de alimentos

= Seguidores: 3,112

= Rango de likes: 25 - 130

= Link directo: https://www.instagram.com/aaleman_/
= Mejores post:

En cuanto a calidad de post es buena, sus imagenes
[laman la atencién y se ve un feed ordenado, pero tiene
poco alcance, puede ser que sea repetitivo y eso hace que
baje de vistas, likes y comentarios.

Al igual que los otros fotografos no hay contenido de
valor y no usa formatos como reels para darle méas
alcance a su cuenta.

Qv ’ A

NP P Les gusta 3 madelinevindel y 77 personas més

25


https://www.instagram.com/aaleman_/

Por ello, se analizan los siguientes elementos:

Post:

Los tipos de publicaciones de Abdul Aleméan es de portafolio de alimento variado,
casi que nunca muestra detrds de escenas y no hace uso de otros formatos de
publicaciones.

Feed:
El perfil es armonioso en cuanto a paleta de color y orden de ellas.

Constancia:
No es constante con las publicaciones, la ultima fue hace 20 semanas y eso afecta su
alcance a la hora de publicar.

Disefio:
El perfil no cuenta con artes graficas ni nada parecido y la pagina web enlazada
redirecciona a un sitio un poco extrafo.

Estilo:
En cuanto a estilo fotografico es bastante bueno e iluminacién es preciosa, me
gustaria ver un contenido mas variado como zapatos y carteras.

Conclusiones:

Lo principal es que no hay un storytelling de la marca en todo su feed, no veo fotos
de él, lo sigo hace tiempo y su contenido en historias solo es cuando esta trabajando,
o situaciones familiares.

No hay contenido de valor y en formato de reels no ha subido mas que un video con
su perrito.

Puede que piense que no es competencia, pero la marca ya ha licitado proyectos en
los que se ha competido con él.
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Twice Creative Studio

Melgcoton

Datos de la marca:

= Cantidad de post: 116

* Redes sociales: Instagram y Facebook.

» Rubro: Fotografas de producto y alimento.

= Seguidores: 2,738

* Rango de likes: 200 - 300

= Link directo: https://www.instagram.com/twice.es/
= Mejores post:

Se entiende que este es de esos contenidos donde no te

@ oo . : . .
venden directamente, sino que te inspiran a seguir con tu
marca y crecer, para luego cuando tengas una marca solida
corras a contratarlas para tus fotos.
° twice.es
Q! QW (]

302 Me gusta

Se considera que estos post los deberian de tener todos
los perfiles que quieren dejar en claro de que va su
cuenta, es una forma de saludar y presentarte ante tu
audiencia, incluso es bien visto, como una
recomendacion dejarlos anclados en el feed.
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Por ello, se analizan los siguientes elementos:

= Post:
Es un perfil variado, hay contenido de valor, fotos finales, storytelling, reels,

carruseles, tiene de todo y cuando lo encontré me gusté mucho.

= Feed:

El perfil es armonioso en cuanto a paleta de color y orden de ellas.

= Constancia:
Es una cuenta constante en sus post, en historias no mucho, pero sus post se nota el

esfuerzo.

= Disefio:
Este perfil diria que es de los Gnicos que incluyen disefios o artes graficos en su feed,

incluso en su pagina web se ve una coherencia en cuanto a colores y tipografias.

= Estilo:
En cuanto a estilo fotografico me desilusiona un poco, no sé si tendra que ver con un
estilo minimalista, pero siento que a las fotos les falta algo mas, al menos es mi

primera impresion.

= Conclusiones:
Este perfil es de mis favoritos en cuanto a contenido, colores, disefio y portafolio y
su orden, siento que entro a su feed y hay mucho que leer y aprender de la marca, me
cuenta quiénes son las personas detras de camara y las marcas para las que han
trabajado.
Pienso que esta marca en cuanto contenido de valor y uso de formatos de redes si es
una competencia bastante fuerte, aunque sus fotos finales son mas sencillas que la

competencia.
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Tabla resumen de competencia  (EEINES)



Conclusién del analisis

Se considera que en parte no es justo comparar las redes de la marca con las de ellos, pero
hay pocos fotografos de producto y alimento en el pais y fue dificil encontrar competencia,
de momento hay 5 o 6 fotografos con un nivel de trabajo mas profesional, pero la mayoria
solo comparte fotos finales y detras de escenas, nadie se preocupa en educar a su audiencia,
mostrar todo su trabajo previo a una sesion, a crear vinculos con otros fotografos y ser un
referente, a ensefiar trucos o tips de foto, incluso a crear contenido de valor para que

emprendedores aprendan de nosotros.

Este ejercicio ayuda a la marca a darse cuenta de que hay mucho trabajo por delante, el hecho
de contar con un especialista ayuda a mis redes y es por eso que la marca logra posicionarse
un pequefio paso delante de la competencia, pero ver las
desventajas y ventajas de otros indica con claridad un marco

para mejorar mas el trabajo que se viene realizando.

También, surge la preocupacion por no tener una pagina web
que muestre en orden todo el trabajo, mientras que la
competencia lo tiene bien ordenado y se ve profesional, sin

duda es algo en lo que la marca debe trabajar en un futuro

préximo.
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BUYER PERSONA

Se realiza una breve investigacion sobre el perfil de nuestro cliente ideal, con el propésito de
identificar y conocer sus necesidades y como los servicios de la marca pueden ayudarle a
obtener los resultados que desea con su empresa.

Para el caso, se toman de referencia los siguientes tipos de clientes:

Tania Mata / jefa de mercadeo

Edad: 30 — 35 afios

Estado civil: casada y sin hijos
Profesion: Especialista en mercadologia
Ingresos: $10,000 anuales

Donde vive: casa propia

Sinopsis: Tania se encarga de tomar acciones para atraer personas y convertirlas en clientes
para la empresa de pasteleria para la que trabaja, se siente frustrada y estresada porque deben
de desarrollar una campafa para navidad, lo que mas le preocupa es encontrar un fotografo
que realice las fotos de la campafia, pues estaran en redes sociales, camiones, tiendas y hasta

mupis.
Ambiciones:

e Ampliar su cartera de clientes.

e Ampliar su presencia en redes y aprovechar las nuevas plataformas de comunicacion
para la empresa.

e Ser la primera opcion para el consumidor.

e Elevar el nivel visual de la empresa.

e Que el producto se vea perfecto y delicioso.

Impresiones negativas:

e Tanto dinero por unas fotografias.
e Cotiza con varios fotografos y quedarse con el que cobra menos.

e Se frustra si sus planes estratégicos no tienen los resultados esperados.
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e El presupuesto no me alcanza.

e Y si contratamos al fotografo que hace eventos sociales?

Objetivos y retos

e Elevar la facturacion de la empresa para la que trabaja.

e Posicionar a su empresa como la mejor opcion o al menos la primera a la hora de
consumir.

e Estimular la demanda del producto.

e Aumentar el consumo del producto por parte de los clientes actuales.

e Innovar y diferenciarse de la competencia.

Servicios

o Contratar a un fotdgrafo especialista en productos y alimentos para que fotografie los

productos de la empresa para la que trabaja.

e Contratar a una directora de arte para que desarrolle el concepto con base al manual

de la marca y usar las tendencias de imagen.

e Contratar a una fotdgrafa que cumpla con los requerimientos técnicos para el uso de

la foto.

Actividades

e Usa constantemente Instagram, Facebook, Tiktok y motores de busqueda.
e Usa bastante Pinterest para inspirarse.

e aprende de marketing digital.
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[~ Joe Portillo / Duefio de restaurante
Edad: 30 — 40 afios

Estado civil: Casado y sin hijos

Profesion: Chef y administrador de empresas
Ingresos: $60,000 anuales

Donde vive: casa propia

Sinopsis:

Joe tiene un restaurante, esta preocupado porque va a renovar su menu y necesita fotos, ha

pensado en ser mas competitivo y entrar a plataformas de venta como Hugo o Pedidos Ya

para aumentar sus ventas.

Quiere fotos profesionales, mejorar el contenido de la marca, quiere calidad, y va a invertir

porque obtendra mejor visibilidad y podra diferenciarse.

Ambiciones:

Ampliar su cartera de clientes con la ayuda de las plataformas de venta y un nuevo
mend.

Ampliar su presencia en redes.

aprovechar las nuevas plataformas de comunicacion para la empresa.

Ser la primera opcion para el consumidor.

Elevar el nivel visual de la empresa

Que el producto se vea perfecto y delicioso.

Que sus platos enamoren a primera vista.

Impresiones negativas:

El fotografo de Hugo me cobra menos y hace mas fotos

Solo son fotos en fondo blanco, y sin faciles.

No solo le pago a la fotografa, sino que tengo que gastar en el producto que vamos a
preparar.

¢ Tanto se necesita para unas fotos?

¢y si me las hace mas baratas? le voy a dar mas proyectos cuando suban mis ventas.
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Obijetivos y retos:

Renovar su menu, no solo es sabor sino visualmente.

e Elevar las ventas de su restaurante.

e Posicionarse en redes sociales, plataformas de venta y ser la primera opcion entre el

mar de vendedores de alimentos.
e Aumentar el consumo del producto por parte de los clientes actuales.

e Innovar y diferenciarse de la competencia.

Servicios:
o Contratar a una fotografa especialista en productos y alimentos.

e Contratar a alguien que tenga experiencia con formatos de imagen para plataformas

de venta e impresion de mend.

e Contratar a una directora de arte para que desarrolle el concepto con base al manual

de la marca y usar las tendencias de imagen.

Actividades:
e Seactualiza entodo lo que tenga que ver con alimentos y administracion de empresas

e Le gusta usar bastante redes sociales como Facebook, Instagram, Tiktok, y
plataformas de busqueda.
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Fernando Silva / fotografo
Edad: 30 — 35 afios

Estado civil: Soltero
Profesion: Fotdgrafo
Ingresos: $36,000 anuales
Donde vive: casa propia

i‘T Y \
il

Sinopsis:

Fernando es un fotografo que se encarga de hacer fotografias con su productora para varias
marcas del pais, se siente frustrado porque tiene un cliente nuevo que desea fotografiar sus
productos de una forma particular, tiene el equipo técnico y sus asistentes, pueden hacer
retratos, pero nunca se han enfrentado a un proyecto de productos, entonces necesitan

contratar a una directora de arte para que arme los set y ellos lo fotografien.

Ambiciones:
e Ampliar su cartera de clientes.
e Ser la primera opcion para las empresas que necesitan fotografias.
e Elevar el nivel el portafolio de la productora.

e Verse competentes y creativos para las empresas con las que desean trabajar.

Impresiones negativas:
e El presupuesto no es suficiente para asumir todos los gastos de la produccion.
e Tanto dinero para contratar a una directora de arte.
e Puedo poner a mi amiga o amigo a que haga esto, puede funcionar.

e Conozco a una directora de arte pero para retratos y cobra mas barato.
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Obijetivos y retos:
e Apuntar a un mercado de alimentos y productos con fotos still life.
e Elevar la facturacion de la productora.
e Variar ain mas su portafolio para apuntar a nuevos clientes y mantener los existentes.

e Posicionar a la productora como la mejor opcion ante la competencia.

Servicios:

e Contratar a una directora de arte para que desarrolle el concepto con base al manual

de la marca y usar las tendencias de imagen.

e Contratar a una directora de arte para que rena toda la utileria requerida para las
fotos.

o Contratar a personas para que pinten, corten y creen la utileria que se necesitara.

Actividades:

e Usa constantemente Instagram y sigue a fotografos, directoras de arte, agencias,

productoras y modelos.
e Usa plataformas como Facebook, Tiktok y motores de bdsqueda.
e Usa bastante Pinterest para inspirarse.

e Aprende sobre fotografia y marketing.
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LINEAS DE CONTENIDO

Contenido #1:
Contenido de valor para emprendedores o fotégrafos freelance.

Contenido de valor que acomparie en el proceso a emprendedores, microempresas,
personal de mercadeo de una marca y fotdgrafos, la idea de estos contenido es que si ellos
de momento no cuentan con un presupuesto para un profesional puedan aprender y
tomarme como referencia, es contenido para clientes potenciales a corto o largo plazo, los
consejos son practicos y Utiles, ademas esto demuestra autoridad y conocimiento del tema

de mi parte.
Subtema #1 Subtema #2 Subtema #3 Subtema #4 Subtema #5
3 angul T : .
_angu 05 ru_cos y L. . . La psicologia del
principales consejos para | Bésicos para | Laimportancia color en tus
para dominar laluz | fotografiay | de laediciénen .
. . . fotografias de
fotografias de | natural y tomar | food styling la fotografia
] LT producto
alimentos fotos increibles

Contenido #2:

Contenido referente a la experiencia de emprender.

Contenido de valor para emprendedores, microempresarios y freelance.
Sucede que muchas veces los emprendedores o freelance nos sentimos estresados por todo
el proceso, valor de nuestro trabajo y otros por menores, este tipo de contenido nos hace
sentir acompafados en el proceso, esto puede ayudar en el futuro y me tendran en mente
para proyectos, debido a que mantengo una conexion con la audiencia.

Subtema #1 Subtema #2 Subtema #3 Subtema #4
3 errores que

me hubiera , .

. ¢ Como decir .
gustado evitar Con este cliente no vuelvo a
NO de manera . Cuanto cobras
cuando . trabajar.
. profesional?
comenceé a
emprender

Contenido #3:

Contenido de orientacion para los clientes.

Contenido de valor que sirva para orientar a los clientes actuales o potenciales para que
entiendan el proceso de produccion, lo que se requiere, 1o que necesitan para su marca y
las posibilidades creativas que se pueden alcanzar.

Subtema #1 Subtema #2 Subtema #3 | Subtema #4 Subtema #5
L e proceso desarrollo de dia de dia de compras
qué tipo de . " -
fotos o le creativo de los | moodboard | fabricacién de para produccion
proyectos. de una marca utileria para fotografica
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pueden faltar a
tu producto.

una sesion de
fotos

Contenido #4:
Portafolio

Contenido de venta, o bien para mostrar resultados finales con marcas reales y que que se

animen a comprar.

Subtema #1 Subtema #2 Subtema #3 Subtema #4 Subtema #5
Uso adecuado
fotos ya de las L
. . . Transformacion de
fotos finales detras de montadas en fotografias .
: . marcas con mis
con clientes escena diferentes luego de la

plataformas

entrega de los
artes finales

fotos

Contenido #5:

Contenido Vinculante o Emocionante en Redes Sociales.

Este tipo de contenido siempre me ha funcionado porque ven la marca mas humana o
sensible ante las circunstancias, de vez en cuando me encuentro con un cliente que sabe
detalles de mi porque ha visto una foto o una frase que lo ha identificado.

Subtema #1 Subtema #2 Subtema #3 Subtema #4
Detrés de un fOtO_S de
vacaciones,

lente
empafiado hay
un corazon
agitado.

Si quieres magia en tu vida sé

magia en la vida de los demas.

mi primera vez
lo hice con
miedo

experiencias
creativas, mirada
del artista,
sensibilidad.
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KPI’s a medir

Objetivo #1

Objetivo General

Objetivos especificos

KPI’s

Incrementar la compra
del servicio un 20 % en
la época navidena.

Difundir contenidos en redes
sociales para mejorar nuestra
relacién con los clientes
actuales y los potenciales,
para que estos realicen
compras en la temporada
navidenfa.

Crea contenido de valor que
le sea de utilidad para el
buyer persona de la marca,
con el que pueda interactuar,
compartir y recomendar a
diferentes personas.

Amento de ventas del
servicio en la
temporada.
Mayor registro de
personas que llenen el
formulario para cotizar
el servicio
personalizado de
fotografia.
Retencién de
compradores
frecuentes.
Conversiones a cliente.

Obijetivo #2

Obijetivo General

Obijetivos especificos

KPI’s

Aumentar la visibilidad
de la marca un 10 % en
un lapso de 4 meses a
través de contenido de
valor en redes sociales.

Publicar de forma semanal
basado en contenido de valor
e interaccion para posicionar

aun mas la marca personal.

Brindar presencia de la marca
a nivel nacional con
contenido que impacte a
nivel creativo, tomando en
cuenta las tendencias de la
imagen.

Crear una comunidad
mas solida

Mayores visitas
organicas al perfil.
Aumentar 500
followers.

Amento de la
interaccién en RRSS
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Para la correcta aplicacion de esta estrategia, se elabora el calendario de contenido

programado para un periodo de 15 dias, iniciando el 12 y finalizando el 26 de septiembre de

2022, para ser publicado en las redes Instagram y Facebook, que serd periodicamente

evaluado en rendimiento y alcance.

Palabras claves utilizadas para favorecer los motores de bdsqueda, también conocidas como

keywords:

#fotodeproducto
#aprendefoto
#reelsfoto
#emprendedorsv
#elsalvador
#marcassalvadorefias
#mercadeosv
#foodphotography
#propsphotography
#foodstyling
#artdirection

#sivargram
Tipo de contenido Cantidad de post C_olor
designado
Contenido de valor 10
Contenido de interaccion 3
Contenido de venta 2
Total de publicaciones 15
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Calendario de contenido para Instagram
(Del 12 al 26 de septiembre)

L)
e

(\3 principales

para fotografia de alimentos

~

Que me hubiera gustado evitar
cuando comence a emprender.



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tcKsB4XhhIoU_OZf3AHJIeIoyVDvnNpI
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tcKsB4XhhIoU_OZf3AHJIeIoyVDvnNpI
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tcKsB4XhhIoU_OZf3AHJIeIoyVDvnNpI
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tcKsB4XhhIoU_OZf3AHJIeIoyVDvnNpI
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tcKsB4XhhIoU_OZf3AHJIeIoyVDvnNpI
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tcKsB4XhhIoU_OZf3AHJIeIoyVDvnNpI
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tcKsB4XhhIoU_OZf3AHJIeIoyVDvnNpI
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1GhX34D_QC0UwbiouqhCXIxA6EQZwoFGB
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1GhX34D_QC0UwbiouqhCXIxA6EQZwoFGB
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1GhX34D_QC0UwbiouqhCXIxA6EQZwoFGB
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1GhX34D_QC0UwbiouqhCXIxA6EQZwoFGB
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1GhX34D_QC0UwbiouqhCXIxA6EQZwoFGB
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1GhX34D_QC0UwbiouqhCXIxA6EQZwoFGB
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1CQEY4OdR6u262DMFA8yDVdYdBku52Gps
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1CQEY4OdR6u262DMFA8yDVdYdBku52Gps
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1CQEY4OdR6u262DMFA8yDVdYdBku52Gps
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1CQEY4OdR6u262DMFA8yDVdYdBku52Gps
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1CQEY4OdR6u262DMFA8yDVdYdBku52Gps
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1CQEY4OdR6u262DMFA8yDVdYdBku52Gps

_PRODUCTO



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-LtjOd-_qC9oYMXLz0XfJRh3afL3g7x-
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-LtjOd-_qC9oYMXLz0XfJRh3afL3g7x-
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-LtjOd-_qC9oYMXLz0XfJRh3afL3g7x-
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-LtjOd-_qC9oYMXLz0XfJRh3afL3g7x-
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-LtjOd-_qC9oYMXLz0XfJRh3afL3g7x-
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-LtjOd-_qC9oYMXLz0XfJRh3afL3g7x-
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-LtjOd-_qC9oYMXLz0XfJRh3afL3g7x-
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1ht5Cy4Ni44E8_gX3-xsPrxWojX5N6qlQ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1ht5Cy4Ni44E8_gX3-xsPrxWojX5N6qlQ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1ht5Cy4Ni44E8_gX3-xsPrxWojX5N6qlQ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1ht5Cy4Ni44E8_gX3-xsPrxWojX5N6qlQ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1ht5Cy4Ni44E8_gX3-xsPrxWojX5N6qlQ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1ht5Cy4Ni44E8_gX3-xsPrxWojX5N6qlQ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1ht5Cy4Ni44E8_gX3-xsPrxWojX5N6qlQ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1iXMHiLAe1bnYeRA9iiuv0bMPCoGhjijv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/10f98LNZ17Mzf6lsBEkAGxGsInwPh2-VK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/10f98LNZ17Mzf6lsBEkAGxGsInwPh2-VK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/10f98LNZ17Mzf6lsBEkAGxGsInwPh2-VK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/10f98LNZ17Mzf6lsBEkAGxGsInwPh2-VK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/10f98LNZ17Mzf6lsBEkAGxGsInwPh2-VK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/10f98LNZ17Mzf6lsBEkAGxGsInwPh2-VK

MAGIA EN
TU VIDA EN 1A
VDA DE LO3



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OoseVIo3-tT8KsrjMGwFbezmcvltiFu
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OoseVIo3-tT8KsrjMGwFbezmcvltiFu
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OoseVIo3-tT8KsrjMGwFbezmcvltiFu
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OoseVIo3-tT8KsrjMGwFbezmcvltiFu
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OoseVIo3-tT8KsrjMGwFbezmcvltiFu
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OoseVIo3-tT8KsrjMGwFbezmcvltiFu
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/13IUMLVSpUnY9uJadgce5WMxM7fBh7bfp
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/13IUMLVSpUnY9uJadgce5WMxM7fBh7bfp
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/13IUMLVSpUnY9uJadgce5WMxM7fBh7bfp
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/13IUMLVSpUnY9uJadgce5WMxM7fBh7bfp
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/13IUMLVSpUnY9uJadgce5WMxM7fBh7bfp
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/13IUMLVSpUnY9uJadgce5WMxM7fBh7bfp
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK

TRUCOS ¥ CONSEIOS PARA DOMINAR

14 LUZ NATURAL

1 TOMAR FOTOS INCREIBLES

DETRAS DE UN LENTE
HAY UN
CORAZON



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1V95TepfkvmK5Wj6ySe3h2n6wq4r74SQZ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1V95TepfkvmK5Wj6ySe3h2n6wq4r74SQZ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1V95TepfkvmK5Wj6ySe3h2n6wq4r74SQZ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1V95TepfkvmK5Wj6ySe3h2n6wq4r74SQZ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1V95TepfkvmK5Wj6ySe3h2n6wq4r74SQZ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1V95TepfkvmK5Wj6ySe3h2n6wq4r74SQZ
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1

Calendario de contenido para Facebook
(Del 12 al 26 de septiembre)



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-ZjB1G2zEdV2V1IIf0IoJGyyWxCXCwth
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-ZjB1G2zEdV2V1IIf0IoJGyyWxCXCwth
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-ZjB1G2zEdV2V1IIf0IoJGyyWxCXCwth
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-ZjB1G2zEdV2V1IIf0IoJGyyWxCXCwth
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-ZjB1G2zEdV2V1IIf0IoJGyyWxCXCwth
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-ZjB1G2zEdV2V1IIf0IoJGyyWxCXCwth
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1DXzBz37m7IDDalDUbYl960cia6Nb4jXv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1DXzBz37m7IDDalDUbYl960cia6Nb4jXv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1DXzBz37m7IDDalDUbYl960cia6Nb4jXv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1DXzBz37m7IDDalDUbYl960cia6Nb4jXv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1DXzBz37m7IDDalDUbYl960cia6Nb4jXv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1DXzBz37m7IDDalDUbYl960cia6Nb4jXv

LA IMPORTANCIA DE LA

EDICION
EN LA FOTOGRAFIA

« APPS GRATUITAS PARA
LOGRARLO

en tus

FOTOGRAFIAS



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1TRfdgT6GcflngLKL3iwt13f64GX97E0c
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1TRfdgT6GcflngLKL3iwt13f64GX97E0c
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1TRfdgT6GcflngLKL3iwt13f64GX97E0c
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1TRfdgT6GcflngLKL3iwt13f64GX97E0c
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1TRfdgT6GcflngLKL3iwt13f64GX97E0c
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1TRfdgT6GcflngLKL3iwt13f64GX97E0c
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-gZW9xT8ObLbkeTau1kkQNGLponjFB9n
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-gZW9xT8ObLbkeTau1kkQNGLponjFB9n
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-gZW9xT8ObLbkeTau1kkQNGLponjFB9n
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-gZW9xT8ObLbkeTau1kkQNGLponjFB9n
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-gZW9xT8ObLbkeTau1kkQNGLponjFB9n
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-gZW9xT8ObLbkeTau1kkQNGLponjFB9n
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/16Bakg8bqFg-HgQ1OniFxBQoEE3Pl8st3
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/16Bakg8bqFg-HgQ1OniFxBQoEE3Pl8st3
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/16Bakg8bqFg-HgQ1OniFxBQoEE3Pl8st3
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/16Bakg8bqFg-HgQ1OniFxBQoEE3Pl8st3
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/16Bakg8bqFg-HgQ1OniFxBQoEE3Pl8st3
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/16Bakg8bqFg-HgQ1OniFxBQoEE3Pl8st3
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https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1nMxeYOv5yZ0R5YbrSPe28zw3Fjsb8QXy
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1nMxeYOv5yZ0R5YbrSPe28zw3Fjsb8QXy
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1nMxeYOv5yZ0R5YbrSPe28zw3Fjsb8QXy
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1nMxeYOv5yZ0R5YbrSPe28zw3Fjsb8QXy
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1nMxeYOv5yZ0R5YbrSPe28zw3Fjsb8QXy
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1nMxeYOv5yZ0R5YbrSPe28zw3Fjsb8QXy
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1dhvI8vw8GAHueSzWsLbmni--Mu2acXdY
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1dhvI8vw8GAHueSzWsLbmni--Mu2acXdY
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1dhvI8vw8GAHueSzWsLbmni--Mu2acXdY
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1dhvI8vw8GAHueSzWsLbmni--Mu2acXdY
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1dhvI8vw8GAHueSzWsLbmni--Mu2acXdY
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1dhvI8vw8GAHueSzWsLbmni--Mu2acXdY
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1z1OTceEumkUS82jvyYz5HDjoIWneiwbn
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1z1OTceEumkUS82jvyYz5HDjoIWneiwbn
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1z1OTceEumkUS82jvyYz5HDjoIWneiwbn
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1z1OTceEumkUS82jvyYz5HDjoIWneiwbn
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1z1OTceEumkUS82jvyYz5HDjoIWneiwbn
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1z1OTceEumkUS82jvyYz5HDjoIWneiwbn
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https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1HH62L7kAqTm-uSMjmEH7tzvNRSPv3qqO
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1HH62L7kAqTm-uSMjmEH7tzvNRSPv3qqO
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1HH62L7kAqTm-uSMjmEH7tzvNRSPv3qqO
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1HH62L7kAqTm-uSMjmEH7tzvNRSPv3qqO
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1HH62L7kAqTm-uSMjmEH7tzvNRSPv3qqO
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1HH62L7kAqTm-uSMjmEH7tzvNRSPv3qqO
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1pgeyMZV_hLYMs2a6xh5IefDfhaSpX9NM
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1pgeyMZV_hLYMs2a6xh5IefDfhaSpX9NM
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1pgeyMZV_hLYMs2a6xh5IefDfhaSpX9NM
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1pgeyMZV_hLYMs2a6xh5IefDfhaSpX9NM
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1pgeyMZV_hLYMs2a6xh5IefDfhaSpX9NM
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1pgeyMZV_hLYMs2a6xh5IefDfhaSpX9NM
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1-OxoLgkVwdSeniqKSCWYILR4_7vOeOLv
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/15_ha_cRAjIAF9cwUYjJbx9h81QdkpzqK
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https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1tfwuo_JSk-TWEOTFME7ACVFktWxf3_A1
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1APK5GUKVbCYkHeaYamm_tZCnnhTfcNrr
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/11O0BTjJlzf2w4Bv9qjYzAGDDyF83Hjb4
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/11O0BTjJlzf2w4Bv9qjYzAGDDyF83Hjb4
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/11O0BTjJlzf2w4Bv9qjYzAGDDyF83Hjb4
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/11O0BTjJlzf2w4Bv9qjYzAGDDyF83Hjb4
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/11O0BTjJlzf2w4Bv9qjYzAGDDyF83Hjb4
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/11O0BTjJlzf2w4Bv9qjYzAGDDyF83Hjb4
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