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RESUMEN 

El presente trabajo muestra la creación y desarrollo de una marca personal sustentada en el 

Curso de Especialización Digital y Redes Sociales, tomando en cuenta las herramientas que 

ofrece el internet a fin de llegar al público objetivo.  

Para ello es imprescindible crear una estrategia digital con la que se pondrá en práctica los 

conocimientos adquiridos en la parte teórica, es decir, los procesos para dar a conocer la 

marca a través de las redes sociales.  

De esta forma se busca alcanzar un buen posicionamiento a través de las técnicas de 

redacción, la elaboración de piezas gráficas, así como un correcto uso de las herramientas 

ofrecidas por las redes sociales. 

Palabras claves: Venta, Lunita, Emprendimiento, Negocio, Variedades. 
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INTRODUCCIÓN  

El Marketing Digital es el conjunto de actividades que desarrolla una empresa o persona ejecuta 

mediante el internet a fin de alcanzar y atraer nuevos clientes, al mismo tiempo que establece una 

conexión con las personas y se desarrolla la identidad de una marca. 

Para ello se emplean diversas estrategias tales como la implementación del SEO, Inbound 

Marketing y el Marketing de Contenidos.  

El internet es una herramienta importante porque ayuda a las marcas a potenciar la imagen al hacer 

un buen uso de las funciones que ofrece. Además, a través de diferentes métricas, muestra el 

análisis de los resultados que son de importancia acerca de los consumidores y de las necesidades 

que estos poseen. 

Por esa razón, este trabajo muestra la estrategia implementada en la marca “Lunita Variedades”, 

con el objetivo de acercarse al público, posicionarse en internet y vender. 

En ese sentido, se hará uso de un calendario de publicaciones en las diferentes redes sociales a fin 

de que la audiencia y el público a alcanzar, posea siempre información sobre los diversos 

productos que este negocio ofrece. 
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SITUACIÓN ACTUAL 

Este negocio nace en marzo del 2020 en el municipio de Ilopango, cuando la pandemia del covid-

19 provocó que el Gobierno de El Salvador decretara un Estado de Excepción a nivel nacional, 

razón por la que fue restringida la movilidad, lo que llevo a que la población tuviera que 

abastecerse de productos en comercios cercanos a su lugar de residencia. 

 

La forma en que las personas comenzaron a indagar y comercializar los artículos que necesitaban 

fue mayormente a través de las redes sociales, Por tal motivo, la familia Romero Rivera invirtió 

una parte de los ahorros en la compra de artículos para el hogar inicialmente, el cual fue 

administrado principalmente por Telma de Romero, a quien todas las personas conocen como 

"Lunita", razón del nombre del negocio. 

 

Posteriormente y en medio de las restricciones implementadas por el Gobierno para enfrentar la 

pandemia del covid-19, las personas fueron necesitando otro tipo de artículos como ropa y otros 

accesorios. 

 

La integración de diversos artículos al negocio llevó a la familia a nombrar el negocio como 

"Lunita Variedades", ya que a pesar de las restricciones las personas no dejaron de solicitar 

artículos para sus actividades cotidianas o periódicas como la celebración de cumpleaños; Todo 

era entregado únicamente en el municipio de Ilopango. 
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En sus inicios, todo se vendía a través de redes sociales, pero no se manejaba con formalidad 

necesaria, pero ahora sí es necesario establecer objetivos ya que hay clientes que piden incluso 

desde otros departamentos. 

Logo de la marca: 
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INFORMACIÓN DEL NEGOCIO, MARCA Y DESCRIPCIÓN COMPLETA 

Historia / Beneficios / Lo que nos diferencia 

 

Negocio familiar que nace en junio de 2020 en medio de la pandemia del covid-19, ofreciendo 

artículos para el hogar, ropa, joyería y artículos para decorar a bajo precio y a domicilio en la zona 

de Ilopango. 

Tamaño del Negocio 

Es un emprendimiento manejado por la familia el cual posee redes sociales en Facebook desde 

2020 y una nueva en Instagram desde agosto de 2022. 

El manejo de las redes sociales era de la misma persona encargada de entregar el producto pero 

esta función ha sido otorgada en agosto de 2022 a otro miembro de la familia con conocimientos 

en redes sociales y marketing. 

Servicios / Productos / Precios 

El negocio ofrece ropa, joyería, artículos para el hogar y para decoración en fechas especiales. 

Objetivos comerciales 

• Posicionar el negocio en redes sociales con el objetivo de aumentar la cartera de clientes 

que necesiten los artículos a precios económicos y de buena calidad. 

• Distribuir a nivel nacional los diferentes artículos que se ofrecen a través de las redes 

sociales. 

• Atraer más público a través de atractivas publicaciones en redes sociales. 
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PRODUCTOS Y PRECIOS 

Ropa 

El negocio ofrece ropa nueva a precios accesibles por ejemplo, camisas para hombre desde $10 e 

igual blusas para mujeres, así como pantalones, ropa interior y accesorios. 

Artículos para el hogar y para decorar en fechas especiales. 

Se ofrecen productos de utilidad para el hogar a base de plástico y madera desde los $3, así como 

globos y papelería decorativa para fiestas y ocasiones especiales desde $1 en adelante. 

Joyería 

Los clientes pueden adquirir joyas hechas de acero inoxidables, plata y oro.  

Los precios varían según el material de la joyería. 
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OBJETIVOS GENERALES 

 

1. Aumentar la cantidad de seguidores de la marca en Instagram y Facebook a fin de ampliar 

la cartera de clientes en línea. 

2. Posicionar la marca en San Salvador. 

 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

  

1.1 Alcanzar para finales de octubre 100 seguidores en Instagram y 300 en Facebook, esto a través 

de un plan definido de publicaciones con contenido de valor, ventas y de interacción con los 

usuarios. 

1.2 Vender 15 artículos entre las 2 redes sociales, Facebook e Instagram, para finales de 

noviembre. 

1.3 Aumentar la interacción con los usuarios a través de las líneas de contenido. 

1.4 Promocionar una publicación mensual en un período de 6 meses con el objetivo de tener un 

mayor alcance e interacción en cada una de las redes sociales. 
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FODA 

 

FORTALEZAS 

• Los servicios se trabajan con paquetes. 

 

• Son servicios propios 

• La fotografía es un rubro que siempre está en movimiento. 

• Disponibilidad de horarios. 

OPORTUNIDADES 

• El alimentar constantemente las redes sociales para conocer al público. 

• Personas cercanas pueden ayudar a referir potenciales clientes. 

• Con el tiempo se pueden añadir más fotógrafos a la marca.  

• Necesidad de los servicios 

DEBILIDADES 

• Poca experiencia. 

• Redes sociales recién creadas. 

• Solo un miembro en la marca 

• No contar con la facilidad de trasladarse a otro departamento.  
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AMENAZAS 

• Mi competencia posee más experiencia. 

• No crecer ni lograr interacciones en el tiempo planificado. 

• Encontrar clientes en otros departamentos. 

• Desconfianza de mis servicios porque es una marca nueva.  

ANÁLISIS DE LA COMPETENCIA 

 

Variedades Hernández: 

Este negocio es un emprendimiento que ofrece desde artículos para el hogar hasta accesorios 

tecnológicos que hace poco inició en redes sociales, que además ofrece entregas en centros 

comerciales de Soyapango y San Salvador. 

 

Su logo es una imagen, y no utiliza ningún tipo de paleta de colores en sus publicaciones. 

 

Además, no ha podido posicionar su marca, no utiliza hashtag y a pesar que fue creada en mayo 

de este año únicamente ha realizado 2 publicaciones con línea de venta hasta el momento, la 

apuesta de este negocio es Facebook. 

 

Detalles: 

Total del likes: 18 

Tipo de contenidos: contenido sobre ventas 

User de Facebook: VARIEDADES HERNÁNDEZ 
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Utilísimo SV: 

Es un negocio en línea de productos de consumo dirigido a emprendedores, donde ofrecen artículos 

para el hogar, tecnológicos y también accesorios como  mochilas  y realizan entregas en zonas 

céntricas como San Salvador y Antiguo Cuscatlán. 

 

Poseen su propio logo y manejan las redes sociales de Facebook e Instagram, donde se están 

posicionando con su propio hashtag. 

 

Los diseños en sus publicaciones son atractivos y utilizan el mismo tipo de fuente para cada uno 

de ellos. 
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La red social donde tienen mayor cantidad de likes es en Facebook y publican aproximadamente 

4 veces por semana. 

Detalles: 

Total de likes: 1,277 

Tipo de publicaciones: contenido sobre servicios de ventas y contenido que resuelve problemas. 

User de Facebook: Utilísimo SV 

User de Instagram: Utilísimo SV 

 

 

 

 

Esta página, Utilísimo SV posee dos redes sociales donde se divulga, una es Facebook y la otra 

Instagram, donde comparten contenido de venta y contenido de valor en sus publicaciones. 
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Variedades Emmatt: 
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En esta página ofrecen venta en línea de artículos para el hogar, calzado, joyería e insumos 

tecnológicos, quienes realizan entregas inmediatas y reciben sus pedidos a través de Facebook y 

WhatsApp. 

 

No tienen logo propio ni paleta de colores para sus publicaciones, tampoco han podido posicionar 

su marca en redes sociales y la calidad de algunas fotografías es mala debido al tamaño con el que 

la comparten. 

 

Este negocio tampoco comparte contenido de valor, pero si ponen el precio de los artículos que 

ofrecen en cada uno de sus publicaciones, lo que se considera un aspecto importante para que el 

cliente se decida o no en comprar un producto. 

 

Detalles: 

Total de likes: 170 

Tipo de publicaciones: Contenido de ventas. 

User de Facebook: VARIEDADES EMMAT 
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AsBur Universe Store: 

 

Este negocio ofrece productos para el hogar, accesorios para hombre y mujer, ropa, joyería y 

también lencería. 

 

Posee su propio logo pero no tiene una línea de colores definida en sus publicaciones. 

 

Se promociona a través de Facebook, donde ya supera los mil "Me gusta" y también seguidores. 

 

Tiene un botón de contacto directo a través de WhatsApp y en sus publicaciones especifica los 

precios de cada artículo. 

 

La mayoría de publicaciones de estas páginas son de contenido de venta y no realiza historias ni 

contenido de valor. 

 

Detalles: 

Total de likes:1,028 

Tipo de contenido: contenido sobre servicios de ventas y contenido que resuelve problemas 

User de Facebook: AsBur Universe Store 
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BUYER PERSONA 

Buyer persona 1: LILIAN MÈNDEZ 

SINOPSIS: 

Lilian es operadora en una maquila, tiene 24 años y vive en ilopango, le gusta la ropa a la moda y 

la joyería pero debido a su limitado salario le gusta buscar prendas a bajo costo, en sus momentos 

libres pasa viendo ofertas en redes sociales o va a establecimientos de ropa usada a comprar.  

 

SITUACIÓN ACTUAL: 

Quiere renovar sus prendas de vestir y accesorios, al mismo tiempo que celebrar fechas en familia 

de forma económica, pero de calidad. 

 

METAS Y RETOS: 

Encontrar un nuevo trabajo, para poder empezar la universidad y colaborar con su familia.} 

 

TEMORES: 

Debido a sus horarios laborales y salario mínimo, es difícil comprar artículos para el hogar o ropa 

de manera fácil y rápida ya que en su entorno cercano no hay negocios de este tipo, sobre todo 

necesita que le lleven el producto a un lugar cercano a su residencia. 

 

PASATIEMPOS: 

Pasar en redes sociales en su casa, platicar con su familia y salir a ver ofertas de productos en 

centros comerciales o al Centro de San Salvador en sus momentos libre. 
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PRODUCTOS O SERVICIOS: 

Prendas de vestir a bajo costo a través de redes sociales y artículos para el hogar. 

 

Buyer persona 2: ERNESTO SÀNCHEZ 

 

SINOPSIS: 

Ernesto es un joven de 27 años que ya es padre de familia y trabaja en un banco como cajero, su 

sueldo es de 500 dólares y posee un vehículo antiguo, por lo que, junto a su esposa e hijo de 3 

años, les gusta comprar en redes sociales para buscar ofertas y ahorrar en relación a los precios de 

centros comerciales. 

 

SITUACIÓN ACTUAL: 

Está pensando en ahorrar en la vestimenta de su familia y en los artículos para el hogar ya que su 

esposa no tiene trabajo y se dedica a cuidar al hijo de ambos. 

 

METAS Y RETOS: 

Ernesto dejó la universidad cuando iba a 3er año, para dedicarse a trabajar por él y su hijo, quiere 

ahorrar en sus compras para volver a la universidad, uno de los retos es encontrar alguien que 

ofrezca servicios de ropa y artículos para el hogar a bajo costo cerca de donde él reside. 
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TEMORES: 

Sus principales temores son los de endeudarse, por tal motivo busca comprar con emprendedores 

quienes le puedan vender a un menor precio lo que él necesita, ya que debe prepararse para la etapa 

educativa de su hijo y priorizar los gastos de la familia porque es el único que trabaja de momento. 

 

PASATIEMPOS: 

Le gusta ver videos en redes sociales, revisar Instagram y Marketplace de Facebook, así como salir 

a pasear con su familia a centros comerciales. 

 

PRODUCTOS O SERVICIOS: 

Ropa usada para dama, caballero y niño. 

Servicio a domicilio. 

Buyer persona 3: JESSICA HERNÁNDEZ 

 

SINOPSIS:  

Jessica es una gerente de un banco quien posee amplios estudios académicos en contabilidad y que 

está interesada en insumos para su nuevo hogar donde se acaba de mudar hace poco, así como ropa 

y también accesorios de vestir, sobre todo a bajo precio para ahorrar y equilibrar sus demás gastos. 

 

SITUACIÓN ACTUAL: 

Está pensando en comprarse ropa nueva, accesorios, ahorrar y poco a poco amueblar su vivienda, 

cocina y cuartos. 

METAS Y RETOS: 
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Su objetivo es estabilizarse económicamente, tiene un salario de $700 dólares y su principal reto 

es encontrar, en Ilopango, a alguien que le provea diferentes artículos a bajo precio y que se los 

lleve hasta la puerta de su casa. 

 

TEMORES: 

Tiene temor a que al momento de comprar le salga un producto defectuoso y no se hagan 

responsables. 

 

PASATIEMPOS: 

Le gusta salir a pasear con su familia, a quienes visita todos los fines de semana cuando descansa 

de su trabajo. 

 

PRODUCTOS O SERVICIOS: 

Artículos para el hogar, joyería y prendas de vestir. 

 

 

 

 

 

 

 

CANALES DIGITALES UTILIZADOS 

Facebook: LUNITA VARIEDADES 
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Se utilizará con el propósito de promocionar los diferentes productos que ofrece la marca, además 

para generar publicaciones sobre branding, contenido de valor y otros, esto porque en esta red se 

encuentra un público interesado en adquirir los productos que se comercializan en la marca 

 

Instagram: LUNITA VARIEDADES 

Esta red social brinda facilidades para los negocios, puesto que posee diferentes 

herramientas desde publicación de reels, historias y en el feed, donde se puede 

promocionar el producto y crear un carrusel de imágenes llamativas de este 

mismo, esto con el objetivo de brindar al público target más insumos gráficos sobre 

lo que el negocio ofrece. 

 

CANALES QUE NO SE UTILIZARÁN 

 

Debido a que el negocio busca dirigirse a personas que viven su día a día apresuradamente y que 

buscan comprar de forma rápia, no se utilizará LinkedIn, Youtube, TikTok y Twitter, puesto que 

no es una opción viable por las publicaciones que se realizarán, sobre todo imágenes en piezas 

gráficas e historias, y LinkedIn está más dirigida a los profesionales, Youtube y TikTok a videos, 

mientras que Twitter a la publicación de textos y fotos, pero en 

su mayoría de veces predomina más lo textual. 

LÍNEAS DE CONTENIDO CON SUBTEMAS 
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Líneas de 

contenido 

Contenido sobre 

servicios 

Branding Contenido que 

resuelva problemas/ 

dudas/peticiones 

Diseños y piezas 

gráficas 

1 Descripción de 

productos y 

contenidos 

Información de 

la marca 

Brindar los contactos 

con el negocio 

Historias 

2 Beneficios de 

comprar a 

emprendedores 

Quienes somos Realización de 

transmisiones en vivo 

Publicaciones de 

contenido de valor 

3 Tips sobre los 

productos que 

ofrece el negocio 

Horarios de 

atención 

Publicación sobre la 

historia de artículos 

que el negocio ofrece 

Publicaciones de 

contenido de venta 

4 Ofertas y 

promociones 

Historia de la 

marca 

Realización de 

encuestas 

Imágenes con tips 

sobre el uso de 

artículos 

5 Actualización de 

nuevos productos 

Qué ofrecemos Realización de 

publicaciones para las 

peticiones de los 

usuarios 

Imágenes y reels 

sobre los productos 

que se ofrecen 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Contenido sobre servicios: 
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Con el objetivo de dar a conocer los diferentes servicios que ofrece el negocio con contenido de 

valor. 

 

Branding: 

Para brindar datos acerca de la marca e información del negocio como horarios de atención, 

contactos, entre otros. 

 

Contenido que resuelva problemas /dudas / peticiones: 

A través de este contenido se podrá interactuar con la audiencia a fin de obtener las dudas a sus 

problemas o diferentes peticiones basadas en sus necesidades. 

 

Diseños y piezas gráficas: 

Realizar atractivos diseños con temáticas de interés para la audiencia, esto con contenido de valor 

y venta. 
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KPI'S A MEDIR 

 

Objetivo general 

• Aumentar la cantidad de seguidores de la marca en Instagram y Facebook a fin de ampliar 

la cartera de clientes en línea. 

• Alcanzar para finales de octubre 100 seguidores en Instagram y 300 en Facebook. Esto a 

través de un plan definido de publicaciones con contenido de valor ventas y de interacción 

con los usuarios. 

 

Objetivo específico 

Kpi's a medir 

• Número de nuevos seguidores visualización de alcance por publicación cantidad de visitas 

al perfil. 

Objetivo general 

• Aumentar la cantidad de seguidores de la marca en Instagram y Facebook a fin de ampliar 

la cartera de clientes en línea. 

Objetivo específico 

• Vender 15 artículos entre las 2 redes sociales, Facebook e Instagram para finales de 

noviembre. 

Kpi's a medir 

• Cantidad de mensajes sobre publicaciones de venta. 

• Número de comentarios en las publicaciones de venta.  

• Cantidad de alcance en las publicaciones de venta. 
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Objetivo general 

• Posicionar la marca en san salvador 

Objetivo específico 

• Aumentar la interacción con los usuarios a través de las líneas de contenido. 

Kpi's a medir 

• Cantidad de mensajes recibidos pedidos en San Salvador. 

• Número de personas alcanzadas. 

• Número de comentarios recibidos de San Salvador. 

Objetivo general 

• Posicionar la marca en san salvador 

• Promocionar una publicación mensual en un periodo de 6 meses con el objetivo de tener 

un mayor alcance en interacciones en cada una de las redes sociales. 

Objetivo específico 

Kpi's a medir 

• Cantidad de personas alcanzadas en San Salvador. 

• Cantidad de reacciones a las publicaciones. 

• Número de comentarios en las publicaciones. 
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CALENDARIOS DE CONTENIDO 

Calendario de Facebook 

Fecha Hora 
Tipo de 

contenido 

Link (dirige a 

pieza gráfica) 
Copy 

Descripción 

gráfica 

Sábado 1  
06:00 

p.m. 

Contenido 

de valor 
Compra en línea 

Estas son las ventajas 

de comprar en línea 

😯 

Post de Facebook 

(Ver anexo 1) 

Domingo 

2 

11:00 

a.m. 

Contenido 

de valor 
Emprendedores 

Por estas razones debes 

de apoyar a los 

emprendedores 🥰 

Post de Facebook 

con 2 artes (Ver 

anexo 2) 

Lunes 3 
02:00 

p.m. 

Contenido 

de valor 
Tipos de relojes 

¿Cuál me debo de 

comprar? Conócelos 

aquí: 

Post de Facebook 

con 4 artes (Ver 

anexo 3) 

Martes 4 
03:00 

p.m. 

Contenido 

de valor 
Tipos de suéteres 

¡Decídete por el que 

mejor se te apegue a tu 

look! 😎 

Post de Facebook 

con 4 artes (Ver 

anexo 4) 

Miércoles 

5 

08:00 

a.m. 
Interacción 

¿Qué tipo de 

camisa comprar? 

¡No te puedes perder la 

publicación esta noche! 

👀 

Story de 

Facebook (Ver 

anexo 5) 

Jueves 6 
11:00 

a.m. 

Contenido 

de valor 

Así se fabrican 

los globos 

A que no sabías este 

dato curioso...😱 

Post de Facebook 

(Ver anexo 6) 

Viernes 7 
08:00 

p.m. 
Branding Contáctanos 

👉🏼La forma más 

rápida de comprar es 

con nosotros. 

Post de Facebook 

(Ver anexo 7) 
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Fecha Hora 
Tipo de 

contenido 

Link (dirige a 

pieza gráfica) 
Copy Descripción gráfica 

Sábado 8 
06:00 

p.m. 
Branding Promoción 

¡A ti que eres fiel seguidor de 

Lunita Variedades, hoy te 

traemos esta oferta especial! 

Post de Facebook 

(Ver anexo 8) 

Domingo 

9 

11:00 

a.m. 

Contenido 

de valor 

¿Qué es la 

bisutería? 

😁¿Y a ti que pieza te encanta 

más? 

Post de Facebook 

con 1 arte (Ver 

anexo 9) 

Lunes 10 
02:00 

p.m. 
Interacción ¿Buscas esto? 

¡Siempre será necesario tener 

en el hogar lo que miras en la 

siguiente imagen!😃 

Post de Facebook 

(Ver anexo 10) 

Martes 11 
03:00 

p.m. 
Branding 

Origen de la 

marca 

Nacimos en medio de la 

pandemia y gracias a tu apoyo 

aún seguimos aquí...🇸🇻🥰 

Post de Facebook 

(Ver anexo 11) 

Miércoles 

12 

08:00 

a.m. 

Contenido 

de valor 

Ideas para 

decorar tus 

fiestas 

¡Y todos estos artículos puedes 

encontrarlos con nosotros!😉 

Post de Facebook 

con 4 artes (Ver 

anexo 12) 

Jueves 13 
11:00 

a.m. 

Contenido 

de valor 

Ventajas de 

comprar ropa 

usada 

¡La mejor forma de ahorrar 

dinero y que puedas vestir bien 

la encuentras aquí!⬇️ 

Post de Facebook 

con 2 artes (Ver 

anexo 13) 

Viernes 

14 

08:00 

p.m. 
Interacción Sugerencias No dudes en escribirnos✍️🏼 

Post de Facebook 

(Ver anexo 14) 

Sábado 15 
08:00 

a.m. 
Venta Venta de globos 

Todos a un precio de oferta este 

día... 

Post de Facebook 

(Ver anexo 15) 
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Calendario de Instagram 

Fecha Hora 
Tipo de 

contenido 

Link (dirige a 

pieza gráfica) 
Copy Descripción gráfica 

Sábado 1  
12:00 

p.m. 

Contenido de 

valor 

Artículos para el 

hogar 

Conoce los artículos que ofrecemos 

para tu hogar👀 
Reel (Ver anexo 16) 

Domingo 

2 

03:00 

p.m. 

Contenido de 

valor 
Tipos de relojes 

¿Cuál es el estilo más adecuado para ti? 

Conócelo a continuación...📸 

Post de Instagram 

con 5 artes (Ver 

anexo 17) 

Lunes 3 
07:00 

p.m. 

Branding / 

Interactivo 
Contáctanos Escríbenos⬇️ Story (Ver anexo 18) 

Martes 4 
08:00 

p.m. 

Contenido de 

valor 

Origen del 

cumpleaños 
¡A que no sabías este dato!😯😯😯 

Video (Ver anexo 

19) 

Miércoles 

5 

02:00 

p.m. 

Contenido de 

valor 
Emprendedor 

Desde la primera vez que lo haces, 

verás que es la mejor forma de adquirir 

tus productos...❤️ 

Post de Instagram 

(Ver anexo 20) 

Jueves 6 
09:00 

a.m. 
Branding 

Beneficios de 

comprarnos 

Agradecemos tu apoyo y fidelidad 

hacia nosotros, porque nos ayudas a 

esto:⬇️🙏🏼 

Post de Instagram 

(Ver anexo 21) 

Viernes 7 
02:00 

p.m. 

Contenido de 

valor 
Invento del reloj 

👉🏼Lo utilizamos a diario...por ello 

debes de conocer esto... 
Story (Ver anexo 22) 
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Fecha Hora 
Tipo de 

contenido 

Link (dirige a 

pieza gráfica) 
Copy 

Descripción 

gráfica 

Sábado 8 
08:00 

p.m. 
Branding Nuestro origen 

¡A ti que eres fiel seguidor de Lunita 

Variedades, hoy te traemos esta oferta 

especial!😯⬇️ 

Post de 

Instagram (Ver 

anexo 23) 

Domingo 

9 

08:00 

p.m. 

Contenido 

de valor 

Tips para tu 

cocina 

Todos estos artículos los puedes 

encontrar con nosotros...escríbenos😌 

Post de 

Instagram (Ver 

anexo 24) 

Lunes 10 
08:00 

a.m. 

Contenido 

de valor 

Consejos para 

decorar tu cuarto 

No hay duda que de esta forma se verá 

mucho mejor tu habitación...👌🏼 

Story (Ver 

anexo 25) 

Martes 11 
04:00 

p.m. 
Branding Sugerencias 

Si tienes algo que puedas sugerirnos, 

déjalo en la caja de comentarios...⬇️✍️🏼 

Post Instagram 

(Ver anexo 26) 

Miércoles 

12 

10:00 

a.m. 
Venta 

Globos de 

corazón 

👉🏼¡Envíanos un DM y no te pierdas esta 

oferta! 

Reel de 

Instagram (Ver 

anexo 27) 

Jueves 13 
1:00 

p.m. 

Contenido 

de valor 

¿Por qué comprar 

ropa de segunda 

mano? 

No lo pienses más, empieza a ahorrar y 

envíanos un DM para enviarte fotografías 

de prendas disponibles. 

Post Instagram 

(Ver anexo 28) 

Viernes 

14 

07:00 

a.m. 

Contenido 

de valor 
Ahorra dinero 

¿Quieres conocer de forma puntual 

algunos consejos para ahorrar dinero, si 

ganas poco? 😯 

Post Instagram 

(Ver anexo 29) 

Sábado 15 
10:00 

a.m. 
Branding Nuevos productos ¡Nuevos productos!❤️ 

Story (Ver 

anexo 30) 
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ANEXOS 
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Anexo 2 
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Anexo 2.1 
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Anexo 3 

 

 

Anexo 3.1 

 



43 
 

 

 

Anexo 3.2 

 

 

Anexo 3.3 
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Anexo 4 

 

 

 

Anexo 4.1 
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Anexo 4.2 

 

 

Anexo 4.3 
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Anexo 5 

 

 

Anexo 6 
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Anexo 7 

 

 

Anexo 8 
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Anexo 9 

 

 

Anexo 10 
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Anexo 11 

 

 

Anexo 12  
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Anexo 12.1 

 

Anexo 12.2 
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Anexo 12.3 

 

 

Anexo 13 
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Anexo 13.1 

 

 

Anexo 14 
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Anexo 15 
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Anexo 16 
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Anexo 17 

 

Anexo 17.1 
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Anexo 17.2 

 

Anexo 17.3 
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Anexo 17.4 
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Anexo 18 
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Anexo 19 
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Anexo 20 
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Anexo 21 
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Anexo 22 
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Anexo 23 
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Anexo 24 
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Anexo 25 
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Anexo 26 
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Anexo 27 
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Anexo 28 
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Anexo 28.1 
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Anexo 29 
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Anexo 29.1 

 

 

Anexo 29.2 
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Anexo 29.3 
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Anexo 30 

 


