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RESUMEN

En este trabajo se presenta el proceso publicitario de planeacion, creacion e implementacion
de una marca personal aplicado a las nuevas tendencias tecnologicas y las estrategias actuales
de publicidad digital. Para el caso, se desarrolla como proyecto la marca personal Silvia Silis
Sv, que esta basada en ofertar servicios de creacion de contenido digital para redes sociales,
creacion y levantamiento de redes sociales de marcas de emprendedoras, micro y pequefias
empresas a nivel nacional y brindar a sus clientes un acompafiamiento orientado sobre el
proceso de interactuar con sus seguidores y potenciales clientes que le permita cerrar sus
ventas de manera eficaz, mejorando la calidad de su contenido, contando con una proyeccion
de campafias que responden a una determinada camparfia de publicidad, basada en estrategias

de marketing actuales, apegadas a los nuevos mecanismos de consumo global.

Palabras clave: Marketing digital, estrategias publicitarias, posicionamiento de marca,

alcance, comunidad digital, contenido de valor.



INTRODUCCION

Durante los altimos veinte afios, los métodos tradicionales de comunicacion han ido
cambiando y con ello, transformando la manera en que las personas se comunican e
interacttan con su circulo social. Con el desarrollo de las nuevas tecnologias, cada persona
con acceso a internet ha sido capaz de enterarse al instante de novedades que ocurren en

cualquier parte del mundo, a este fenémeno se le conoce como globalizacion.

Sin embargo, la globalizacion y la inmediatez que ofrecen las redes sociales
emergentes, también fueron abriendo paso a nuevos mecanismos de publicidad corporativa,
permitiendo que las empresas puedan ofrecer sus productos y servicios a mas audiencias por
un significativamente menor costo que el que representaria realizar publicidad exterior para

visibilizar la marca.

En ese sentido, la reduccién de costos publicitarios permite reducir la brecha de
competitividad entre grandes empresas y pequefios comerciantes, ya que brinda la
oportunidad a cualquier usuario de generar contenido y captar la atencion de las audiencias
por medio de la creacion de campafias creativas, que conecten con el interés de los clientes y

les coloquen en el juego comercial.

Esta situacion presenta sus pro y sus respectivos contras, ya que al abrir las vias de
comunicacion e interaccion al alcance de todos, las redes sociales comienzan a sobresaturarse
de publicidad y consumo, lo que hace que las audiencias pierdan rapidamente el interés por
escuchar sobre las marcas, y tengan que aplicarse de manera constante nuevas estrategias

comerciales para alcanzar la atencién del cliente ideal.

Finalmente, este trabajo presenta diversos recursos utilizados, ordenados y
programados de manera que permitan explicar de forma detallada la proyeccion de la marca
para los siguientes dias, procurando reforzar la identidad de la marca, alcanzar un buen
posicionamiento comercial, fidelizar a nuevos clientes, generar un mejor engagement y cerrar

ventas de manera mas eficiente.



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA

Antecedentes

Silvia Silis Sv, nace bajo la necesidad de integrar una serie de habilidades y conocimientos
de una manera practica para conectar con clientes del rubro emprendedor que no tienen una

idea clara de como darle vida a su idea de negocio.

Partiendo de la poca educacion econdémica que hay en el pais y aprovechando al maximo el
recurso actual de las redes sociales, para dinamizar y visibilizar los esfuerzos del ecosistema

emprendedor.

La marca es liderada por Silvia, una joven egresada de Licenciatura en Periodismo, que
actualmente se encuentra cursando la Especializacion en medios digitales y Redes Sociales,
quien cuenta con amplia experiencia en mentoria de emprendimiento e innovacion,
certificado por la Universidad EAN-Colombia en 2019, asi como levantamiento de marca,
con 2 afos de experiencia en asistencia multimedia en la Comision Nacional de la Micro y
Pequefia Empresa (CONAMYPE) y multiples conocimientos en disefio grafico y artes

visuales digitales, avalado por la Escuela de Artes, UES-EI Salvador.

Desde nifia mostro interés por las diversas formas y representaciones del arte, y hoy se
enorgullece decir que con sus esfuerzos ha contribuido a muchos artesanos locales a
visibilizar su trabajo en diferentes partes de nuestro pais y del mundo por medio de las redes

sociales.



Descripcion de la marca:

Para el proyecto, se establece el uso de una marca personal, basada en el desarrollo de la
creatividad y la preferencia del cliente, por lo que, se elaboran recursos visuales basados en
el branding de la marca. Entre ellos, el uso de un isologotipo:

ESTRATEGA OIGITAL

Acordando el uso de las plataformas digitales Facebook y LinkedIn para promover la marca
y permitir un acercamiento directo con sus potenciales clientes y fortalecer la red de contactos
y colegas a nivel nacional. Asi mismo, se establece el uso de la herramienta Google Sites
para presentar un portafolio digital a los potenciales clientes, que proyecte la realizacion de
actividades anteriores y la calidad de los proyectos que caracterizan a la marca.

Servicios

Se brinda asesoria, capacitacion y ejecucidn sobre proyectos de:

v" BRANDING

Iniciando con un briefing que nos ayude a elaborar un esquema detallado de la marca, su
origen, historia y necesidades, analizando su nicho de clientes y los productos o servicios que
ofrecen, con lo que, luego procedemos a conceptualizar de manera visual la esencia de la
marca, generando un logo, y manual de marca que represente fielmente el rubro del negocio

o institucion.

Valor inicial: $100.00



v' HERRAMIENTAS DE DISENO PARA NO DISENADORES

Las plantillas y piezas gréficas van siempre acompafiadas con instrucciones para su uso y
aplicacion, asi como una breve introduccion a las herramientas digitales de disefio a base de

plantillas facilmente editables en programas como Canva, Capcut, entre otros.

- 4 clases personalizadas para aprender a utilizar las plataformas de edicion en linea.
- 2 clases précticas de fotografia de producto, con insumos basicos.

Valor inicial: $50.00

Ideal para emprendedores que:

Conocen de primera mano la esencia de su marca y lo que busca transmitir, basandose en los
elementos de branding podran elaborar piezas graficas con facilidad, para ello, se brinda a
cada cliente una introduccion a las herramientas digitales de disefio a base de plantillas
facilmente editables.

v' COMMUNITY MANAGER

Desemperiar las funciones elementales de un community que brinde una respuesta eficiente
al cliente en un periodo de tiempo breve, manejar y actualizar las redes sociales y otros
medios digitales de manera oportuna, cuidando de los aspectos estéticos y conceptuales de la

marca. Consta de:

Manejo de 2 redes sociales de su eleccion (Fb, Ig, Tw, Tiktok) ($25 c/red
adicional)

2 publicaciones por semana c/red.

1 Video content por semana c/red.

3 piezas graficas en formato historia por semana.



Valor inicial: $150.00

v' ESTRATEGIAS DIGITALES

Estudio a profundidad sobre los objetivos y directrices comerciales de la marca, analisis
FODA, Keywords, optimizacion de redaccion SEO, Call To Actions (CTA), KPI's, buyer

persona Yy buyer journey.
Tomando en cuenta:

Posicionamiento de marca, venta, marketing de contenido, contenido de valor. Basados en

los modelos AIDA, Margarita e inbound marketing.

Consta de:

e Evaluacion del estado de las redes sociales.
e Multiples reuniones para establecer la estrategia ideal de la marca.
e Elaboracién de calendario semanal de publicaciones para redes, de acuerdo a las

métricas y horarios del buyer persona de la marca

Valor inicial: $300.00
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OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivos generales:

e Posicionar la marca a nivel local, incrementando la cantidad de 30 seguidores,
publicando diariamente para conseguir un mejor alcance, durante 15 dias.
e Mejorar la interaccion de los seguidores con la marca, obteniendo un crecimiento del

15% de respuesta en cada publicacion diaria durante 15 dias.

Obijetivos especificos:

e Realizar publicaciones diarias basadas en contenido de valor e interaccion para
posicionar la marca.

e Brindar presencia a la marca en el mercado local, tropicalizando conceptos y
contenidos en tendencia.

e Generar contenido de interés para nuestro buyer persona, con el que puedan
interactuar por medio de likes y comentarios.

e Realizar llamados a la accion (CTA) en cada publicaciéon, promoviendo la

participacion de la audiencia.

KPI'’s:
e Aumento de comunidad online - Reflejado en el incremento de nuevos seguidores en
las redes sociales.
e Uso de 3 a5 Hashtags claves por publicacion.
e Mejorar el engagement - Acciones que generan interaccion con los seguidores.
e Incrementar en un 20% la cantidad de consultas por mensajes privados o directos, de

usuarios interesados en adquirir los servicios de la marca.

11



FODA
Se aplica el anélisis FODA, con el propésito de identificar las Fortalezas, Oportunidades,
Debilidades y Amenazas a las que se enfrenta nuestra empresa, lo cual, nos permite optimizar

el uso de recursos positivos que poseemos y prepararnos para mejorar las areas en las que

nuestra empresa pueda enfrentar amenazas.

Andlisis interno

Fortalezas

Debilidades

- Conocimiento aplicado sobre disefio,
redaccion y emprendimiento.

- La naturaleza de la marca me permite
abordar diferentes aspectos y entregar

- No contar con un local fisico que las
marcas reconozcan comercialmente.

- No brindar servicios complementarios de
impresion, sublimacion y publicidad por el

momento.
externo

resultados eficientes a los clientes.

Anélisis

Oportunidades Amenazas

- Carencia de educacion econémica en la

] ) o poblacion, no es valorizado ni bien
- Clientes que comienzan a posicionarse en _ _ o _
_ cotizado el disefio grafico ni el trabajo
el mercado local de Cojutepeque. diaital

igital.
- Clientes que buscan mejorar el aspecto de o : )
_ ) - Evolucion digital de las redes sociales,
sus redes sociales para potenciar sus ventas ] ) ]
) que requieren estar aprendiendo cOmo
en linea. _ _
funcionan los algoritmos para no quedarse

atras de la competencia.

Andlisis del FODA:

Hay muchas oportunidades emergentes en el mercado actual, por la gran cantidad de
negocios que estan comenzando.

Si el trabajo es bien realizado el cliente va a incrementar la fidelidad de sus
compradores y el nivel de sus ventas y volvera a renovar nuestros servicios.

A futuro se pretende ampliar la cantidad de servicios que se ofrecen a los clientes en

temas de marketing y publicidad.
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REDES SOCIALES DE LA MARCA

Facebook!
Es una plataforma que ha evolucionado con el tiempo, adaptandose a los nuevos

requerimientos de sus usuarios.

Facilita el uso de métricas que permite evaluar el alcance de cada publicacion para adaptar

cada estrategia a la mejora de resultados.

La comunidad de emprendedores y empresas locales en Facebook es uno de los nichos de
mercado mas grande en la modalidad digital, lo cual permite a la marca adquirir visibilidad

y presencia a un minimo costo.

LinkedIn?
Permite un acercamiento profesional con diferentes colegas e instituciones, ideal para realizar

social selling presentando los logros obtenidos con trabajos previos y contenido de valor.

Nos acerca a un publico mas selecto, que tiene capacidad real de compra, y que en un futuro

podréa tomar en cuenta nuestra experiencia para algin proyecto de interés mutuo.

Es una excelente herramienta para mostrar nuestras capacidades profesionales tanto a nivel

nacional como internacional.

Google Sites®
Esta plataforma digital permite a los usuarios acceder a un portafolio variado de los trabajos

realizados por la empresa y la informacion sobre los servicios que se ofrecen, adicional a

ello, se brindan los diferentes medios de contacto.

T https://www.facebook.com/profile.php2id=100084538981350
2 https://www.linkedin.com/in/silvia-silis-337683152
3 hitps://sites.google.com/view/silviasilisportafolio/trabajo
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Otras redes no seleccionadas para la marca:

Instagram

Es poco utilizada por el publico ideal inicial de la marca, ademas, es una red que demanda
bastante tiempo ya que es muy visual y su algoritmo se mantiene en constantes cambios, por

lo que en este primer momento no se considera viable para la marca.

Twitter

Se caracteriza por la inmediatez y variabilidad de los temas que entran a tendencias, en El
Salvador, los temas se orientan a los &mbitos politicos y noticiosos, por lo que se considera

gue no es dptima su utilizacion en la aplicacidn de esta estrategia.

Estas y otras redes sociales como Tik Tok y Pinterest, pueden incorporarse a la gama de
plataformas virtuales que la empresa maneje en un futuro cercano, aplicando estrategias de
comunicacion y promocién que permitan cada vez mas el crecimiento y reconocimiento

comercial de la marca.

14



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Surge la necesidad de realizar un analisis sobre las marcas que representaran la competencia
de la marca en temas de rubro, posicionamiento comercial y alcance de territorio, con el cual,
se pretende generar elementos que ayuden a mejorar la estrategia, permitiendo a la marca
ofrecer mejor interaccion con el publico y atender eficientemente las necesidades de los
potenciales clientes.

En ese sentido, se considera importante identificar aquellas marcas que generan un contenido
atractivo para los clientes y que, al mismo tiempo, promoviendo contenido de valor y de

calidad por medio de sus redes sociales.

A continuacién, se presenta un cuadro con informacién recopilada por medio de

investigacion en las redes sociales de las diferentes marcas.

A

Descripcion/ Competencia Grafico
. Crean contenido de valor

Mantienen al dia sus RRSS

Estan activas sus URL
Manejan mas de 2 RRSS

Aplican principios de mkt

&

sloeleol

VDOV



GRAFICO PUBLICIDAD

Es una empresa que estd bien posicionada

entre los negocios locales del municipio, sin
embargo, al analizar sus redes sociales se
puede observar que sus publicaciones se basan
en publicitar sus productos y servicios,
carecen de contenido de valor.

#GRAFICOCOJUTE #PROFESSIONALDESIGN.
coNTACTANDS: ©7959-1496

Inico  Opiniones  Videos  Fotos  Mas 1l e gusta OMemse Q-

Posee un estilo bastante definido en cuanto a paleta de colores y tipografias que los

caracterizan, pero no aplican técnicas de redaccion, inbout marketing ni estrategias digitales,

sus publicaciones son irregulares y las que han logrado mejor alcance es por publicidad

pagada, ya que no hay comentarios ni compartidos.

Datos de la marca
Facebook: 910 likes*

Instagram: 176 seguidores®

Grafico Publicidad
22 may. - Q

Personaliza tus arreglos con globos! &,
nosotros te elaboramos el sticker a tu gusto &2
L
Escribenos al WhatsApp 7959-1496 «>... Ver
mas
S 4 ‘
m  géficooon

) L
P g
A 1 5 - ("\‘“
& \-5;:% ‘

STICKERS W
R
\

Os3 1 vez compartido

(© WhatsApp [~]

4 https://www.facebook.com/graficocojute/

Grafico Publicidad esté en Grafico
Publicidad.
12 jun. - Cojutepeque - @

Imprime con nosotros!
precios especiales en foldcote, adhesivo y couche
12x18"... Ver més

— )

IMPRESIONES

OUCHE#*
FOLDCOTE, ADHESIVO, C

gréaficol©®@ B

© o6 1 vez compartido

(© WhatsApp [~}

5 hitps://www.instagram.com/grafico_cojute/2igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
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NUEVAS REDES

Se trata de una empresa que se dedica a a
- - (o]
Crear contenido para diferentes —

marcas, su principal fuente de
promocion son las plataformas de
Facebook y market place,
eventualmente  pagan  campafias
publicitarias, sin  embargo, sus
publicaciones no alcanzan a grandes
publicos.

REDES SOCIALES

Nuevas Redes

@nuevasredesv 5 1 opinion @ - Agencia de
marketing © WhatsApp

Inicio  Tienda  Opiniones Fotos  Mas v e Me gusta © Mensaje Q

Adicional a la parte creativa, esta agencia maneja productos de impresion digital full color y
altos perfiles de impresion publicitaria.

A diferencia de la agencia Grafico, esta agencia no realiza servicios de sublimacién y
productos personalizados a minoristas.

Datos de la marca
Facebook: 668 likes®

Instagram: 159 seguidores’

Nuevas Redes Nuevas Redes

13jul.- @ 15jul. - @
¥y ¢Quieres captar la atencién de tu audiencia? ¥ ¥ Gran promocién de Vinil Troquelado. ¥
... Ver mas Ahora tus espacios luciran increibles.

Lo mejor en publicidad y elegancia a tu ... Ver mas

NUEVAS REDES 1

DALE TU TOQUE PERSONAL
A TU NEGOCIO
Y ATRAE LAS MIRADAS

THAL
TAKEAWAY

1 vez compartido O3
[b Me gusta D Comentar Q} Compartir @ Me gusta C) Comentar d) Compartir

¢ https://www.facebook.com/nuevasredesv/

7

https://www.instagram.com/nuevasredes sv/2fbclid=IwAR2e8KNYaQUONPNkr3465784sVGJT83LNrOge-
HOQRVVNGMFUJGY7Ep8-nO4

17


https://www.facebook.com/nuevasredesv/
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MEDIA CREATIVE — Agencia de Publicidad

Agencia salvadorefia orientada a la produccion
. .~ . . f 7
creativa de disefios de logos, branding y manejo QI =mos ideag

% fuera de este mundo!

de redes sociales. Cuenta con una gran
comunidad en sus redes sociales que han formado
a lo largo de los ultimos 6 afios.

Agencia de Publicidad Media
Creative

Han definido su estilo creativo y en sus
plataformas se visualiza su paleta de colores y = o wo co e e R
tipografias predeterminadas.

La mayoria de sus publicaciones van orientadas a promover sus productos y servicios y no
brindan a su audiencia contenido de valor ni marketing de contenido, tampoco se observa
video content en sus plataformas.

Datos de la marca
Facebook: 5,892 likes®

Instagram: 2,614 seguidores®

@ ggm%%e Publicidad Media Creative ‘ , Agencia de Publicidad Media Creative ***
26jul. - @ 3 3d'Q
Promocion especial para que impulses tu negocio

iCreamos publicidad fuera de este planeta para tu drempress B Y. Vet s

empresa! %

Queremos ser parte de tu crecimiento
empresarial, o si eres empre... Ver méas

en paquetes de
redes sociales

WHATSAPP © WhatsApp
Agencia de Publicidad Media Cre... ‘ (© WHATSAPP |
Media Creative, es mds que una agencia
©10 1 vez compartido * 755 reproducciones ODs Bisomantaias
Hb Me gusta D Comentar Q Compartir oY Me gusta () Comentar £ Compartir

8 hitps://www.facebook.com/mediacreativeesv/
https://www.instagram.com/mediacreative.sv/2foclid=IwAR37rkCé7r8ps? T4f7JWIvLONvcp10Té69wé
Bc HNnnk1ViNR8aUDtLRQWS8
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PUBLICIDAD Y MEDIQOS

Agencia que ha logrado un buen alcance en redes

TU MEJOR ALIADO

. . . . EN PUBLICIDAD ©
graclas a Sus diversas estrateglas de compartir C

+

contenido de valor, diferentes tips y videos

—
%/ Publicidad y Medios

@Publimediosy - Publicidad/marketing

educativos. B S|

‘‘‘‘‘‘ Videos tnforr ™ o Me gust Q

Es considerada un buen comparativo de competencia ya que realizan un manejo de redes
aplicando el marketing de contenidos y aplicando herramientas de posicionamiento en redes
como KPI'S y correcta redaccion de copys.

Manifiesta el estilo de su marca en cada publicacién, afiadiendo un poco de humor tomando

de referencia tendencias del momento.

Datos de la marca
Facebook: 753 likes'®

Pagina web: publicidadymedio.com®*

_ Las redes sociales son rapidas, mantente al
ritmo con tus clientes para no perder una venta.... msi ;Necesitas que tu negocio sobresalga?
Ver mas Solicita nuestros servicios. ... Ver mas

CONSEJO DEL DIA:

No hagas esperara
tus clientes,
responde a tiempo

l . , semucaievsacs
O

N e - 2
[C) Me gusta D Comentar ﬁ:) Compartir

[b Me gusta D Comentar A} Compartir @ Publicidad y Medios
e 2d O
@ Enviar mensaje @ Enviar mensaje
Hola, contactenos via Messenger Hola, contactenos via Messenger

10 https://www.facebook.com/Publimediosv/
" hitps://publicidadymedio.com/2fbclid=IwARO -CmGDAsqtlHRX-
ZUijFvi2knN 7s3ZViF201EMUPANKJMIFrOYSXTn8
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https://www.facebook.com/Publimediosv/
https://publicidadymedio.com/?fbclid=IwAR0_-CmGDAsqtlHRX-ZUijFvj2knN_zs3ZVjF9o1EmUPdnKJMiFrOYSXTn8
https://publicidadymedio.com/?fbclid=IwAR0_-CmGDAsqtlHRX-ZUijFvj2knN_zs3ZVjF9o1EmUPdnKJMiFrOYSXTn8

BUYER PERSONA

Se realiza una breve investigacion sobre el perfil de nuestro cliente ideal, con el proposito de
identificar y conocer sus necesidades y como los servicios de la marca pueden ayudarle a

obtener los resultados que desea con su empresa.

Para el caso, se toman de referencia los siguientes tipos de clientes:

Buyer persona 1: Roberto Fernandez

Perfil de cliente negativo — principal.
25 — 30 afios, casado, 2 hijos.

Historia: Licenciado en Administracion de empresas, posee un empleo estable en el

municipio donde vive, su trabajo esta orientado al rubro bancario.

Sinopsis: Actualmente se encuentra iniciando un emprendimiento de artesanias de barro, que

planea promocionar por redes sociales y entre su red de contactos.

Situacidn actual: Roberto, decide comprar hasta que ya intentd hacer el trabajo y se convencié

que necesita ayuda de un profesional, pero siempre va a pedir alguna regalia por su compra.

Productos v servicios:

- Busca establecer una conceptualizacion visual especifica con su actual cartera de clientes.

- Generar contenido personalizado que eduque a su audiencia sobre el alto valor del producto

artesanal.

Obijetivos y metas:

- Establecer una identidad visual y corporativa para su emprendimiento que lo diferencie de

su competencia.

- Desarrollar un catalogo de productos que sea estético y atractivo visualmente para sus

clientes.
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Buyer persona 2: Andrea Mena

Perfil de cliente secundario.
15 — 20 afios, soltera, sin hijos.

Historia: Estudiante 3er afio de bachillerato en Arquitectura, de la zona paracentral del pais,

vive y estudia en el mismo municipio, busca prepararse para los gastos de la universidad.

Sinopsis: Inicia un emprendimiento de maquillaje y skin care, para generar una fuente de
ingresos. Al ser su primer emprendimiento, tiene muchas dudas sobre el desarrollo de marca

y el manejo de redes sociales.

Situacion actual: No posee mucho capital para invertir en branding ni publicidad, pero esta

abierta a educarse sobre el mkt de cont. y el funcionamiento de RRSS, se puede fidelizar a

una marca.

Servicios v productos:

-Aprender a conectar con sus clientes.
- Ampliar su cartera de clientes.
- Educar a sus audiencias sobre la importancia del cuidado de la piel.

Obijetivos vy metas:

- Realizar tutoriales de belleza en redes sociales para dar a conocer la calidad de sus

productos.

- Aprender a realizar sus propias composiciones fotogréaficas y piezas graficas con editores

para no disefiadores.
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LINEAS DE CONTENIDO

Linea de contenido #1:

Basada en la necesidad latente de educar a nuestras audiencias en cuanto a la importancia de

conceptualizar correctamente el uso y aplicacion de su marca.

Disefio: La importancia de realizar un buen branding para tu marca

5 tipografias con

serifa jgratis!

5 tipografias
caligraficas con

estilo

Ideas de logo
para tu

emprendimiento

Combina colores

cOMo un experto

Muestra de
branding
realizada

p/cliente

Cosas que no
debe llevar tu

logo

Linea de contenido #2:

Busca promover nuevos conocimientos de manera comprensible, aclarar algunos términos

anglosajones que son empleados en el mundo del marketing de contenidos.

Vocabulario: Nuevos conceptos y su aplicacion en el mundo del marketing

3 Conceptos
béasicos de

marketing

Receptividad

selectiva

¢ Qué es el social

selling?

Palabras magicas

del marketing

Aplica este

secreto

Linea de contenido #3:

Cada vez son mas los creadores de contenido que promueven el uso de contenido de valor, que

aporte nuevos conocimientos a sus clientes, no sélo entretenimiento.

Contenido: ¢{Qué publicar y cuando hacerlo?

Contenido de

valor

creacion de

contenido

contenido:
¢;calidad o

cantidad?

Humanizar tu

marca

Mostrar el

proceso

Linea de contenido #4:

Acomparia a la audiencia a experimentar las etapas que atraviesa un emprendimiento,

solventando dudas e inseguridades, ofertando nuestros servicios complementarios.

Etapas del emprendimiento: Camino a seguir para dinamizar tu negocio

Idea de negocio

;Cémo
materializar mis

ideas?

Tomar
inspiracion sin

copiar

Nuestro equipo

de trabajo

¢Es momento de

delegar?

22



Objetivo general #1

KPI’S

mejor alcance, durante 15 dias.

Posicionar la marca a nivel local, incrementando la cantidad

de 30 seguidores, publicando diariamente para conseguir un

Objetivo especifico 1
Brindar presencia a
la marca en el mercado
local, tropicalizando

conceptos y contenidos en

Objetivo especifico 2
Realizar publicaciones
diarias basadas en
contenido de valor e

interaccidn para posicionar

KPI’S
Aumento de
comunidad online
Cantidad de
personas alcanzadas
por publicacién

Aumentan las visitas

) a la pagina
tendencia. la marca.
Objetivo general #2
Mejorar la interaccion de los seguidores con la marca, KPI’S
obteniendo un crecimiento del 15% de respuesta en cada Mejorar el
publicacion diaria durante 15 dias. engagement

Objetivo especifico 1
Generar contenido de
interés para nuestro buyer
persona, con el que puedan

interactuar por medio de

likes y comentarios.

Objetivo especifico 2
Realizar llamados a la
accion (CTA) en cada

publicacién, promoviendo
la participacion de la

audiencia.

Incrementa nivel de
respuesta de la
audiencia
Fidelizacion de la
comunidad a nuestra

marca
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CALENDARIO DE CONTENIDO
Para implementar la estrategia, se propone a continuacion un calendario de contenido basado
en las tendencias actuales de comunicacion digital, representando la regla 70,20,10, para

distribuir la cantidad de publicaciones en las categorias de contenido correspondientes.

Para tal efecto, se emplean las siguientes palabras claves, también conocidas como

Keywords:

e #Marketingdigital

e #Comunicaciones

e #SEO

e #Posicionamientodemarca
e #Contenidodevalor

e #Campafapublicitaria

e #Emprendimientosencrecimiento

Categoria ¥~ Cantidad

Contenido de Valor 70%

Interciccion 20%

Ventas 10%
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CALENDARIO DE CONTENIDO PARA FACEBOOK

Calendario de contenido quincenal (Del lunes 26 de septiembre al lunes 10 de octubre).
Tipo | Linea
Fechq/ e de .| Tema Link Copy Formato Desc,r|p<:|on
Horario | conte |conteni grafica
nido do
D'SfcnO: Logo: Es el rostro de
. 3 o tu negocio ante el
Lunes :’::l?oogg Cosas hﬁoé' lé:lr(l:voe mundo, convertir esas
26 de realizar que m/drive/fol igiees sUElias e 1y COSAS QUETULOGO
.~ |Valor/ fu cabeza en una NO DEBE LLEVAR
sepftie . un ders/1FheV . Post
Estilo logo | =i - realidad que te
mbre/7 buen SimjzPaéjTb . :
) . No represente jEs posible!
:00 AM brandin awb9Xe70 )
ara debe 5V090017 #Logodesing
9 F?u llevar S #Emprendimientossv
#Proyectoscreativos
marca
Vocab
ulario:
'igi\éc: 5 https://drive
Martes fos Conc .google.co
27 de prosy m/drive/fol 5 conceptos
. |Valor/ SU eptos
septie . . - |ders/1gegD basicos de
Educ |aplicac| bdsic Story :
mbre/ . oz COQhXWKCXl marketin
i afivo | ibnen |osde =55 — 9
11:45 ol marke kledZ-
AM ) tid rDCzaRE
mundo | ting
n
del =
marketi
ng
Conten Calidad = Fidelizacién
Miércol ido: Conte https://drive de la audiencia
es 28 2Qué nido: .google.co | Cantidad = Mejor
de Intera publica 'Col} m/drive/fol | alcance. Y t0, sQué
sepftie ccidn ry c?od o ders/11biOk | prefieres? Te leo en Reel
mbre/ cudnd canti VpSiS yXk32 los comentarios
4:30 o dad? SUVFOtLIMX | #Contenido de valor
P.M hacerlo : VI3JN #Publicacionesdecali
2 dad
Etapas Los motores de
del Tomar https://drive bUsqueda nos
Jueves empre |, i .google.co | permiten encontrar
29 de |Valor/| ndimie CiF(?)n m/drive/fol [ muchisimo contenido
septie | Educ | nfo: sin ders/1IRficT | de interés que han Post
mbre/7 | ativo | Camin conia mdOéybkM realizado ofras
:00 P.M o da E 2RHIVOSY743 personas para
seguir c80g24y | recrearloy darle ese
para toque especial que
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https://drive.google.com/drive/folders/1FheV5imjzPa6jTbqwb9Xe7Op5V090017
https://drive.google.com/drive/folders/1FheV5imjzPa6jTbqwb9Xe7Op5V090017
https://drive.google.com/drive/folders/1FheV5imjzPa6jTbqwb9Xe7Op5V090017
https://drive.google.com/drive/folders/1FheV5imjzPa6jTbqwb9Xe7Op5V090017
https://drive.google.com/drive/folders/1FheV5imjzPa6jTbqwb9Xe7Op5V090017
https://drive.google.com/drive/folders/1FheV5imjzPa6jTbqwb9Xe7Op5V090017
https://drive.google.com/drive/folders/1FheV5imjzPa6jTbqwb9Xe7Op5V090017
https://drive.google.com/drive/folders/1qegDC02hxWKcxlkledZ-tid_rDCzaREn
https://drive.google.com/drive/folders/1qegDC02hxWKcxlkledZ-tid_rDCzaREn
https://drive.google.com/drive/folders/1qegDC02hxWKcxlkledZ-tid_rDCzaREn
https://drive.google.com/drive/folders/1qegDC02hxWKcxlkledZ-tid_rDCzaREn
https://drive.google.com/drive/folders/1qegDC02hxWKcxlkledZ-tid_rDCzaREn
https://drive.google.com/drive/folders/1qegDC02hxWKcxlkledZ-tid_rDCzaREn
https://drive.google.com/drive/folders/1qegDC02hxWKcxlkledZ-tid_rDCzaREn
https://drive.google.com/drive/folders/1qegDC02hxWKcxlkledZ-tid_rDCzaREn
https://drive.google.com/drive/folders/11biOkVpSjS_yXk32SUvF0tLilMXvI3JN
https://drive.google.com/drive/folders/11biOkVpSjS_yXk32SUvF0tLilMXvI3JN
https://drive.google.com/drive/folders/11biOkVpSjS_yXk32SUvF0tLilMXvI3JN
https://drive.google.com/drive/folders/11biOkVpSjS_yXk32SUvF0tLilMXvI3JN
https://drive.google.com/drive/folders/11biOkVpSjS_yXk32SUvF0tLilMXvI3JN
https://drive.google.com/drive/folders/11biOkVpSjS_yXk32SUvF0tLilMXvI3JN
https://drive.google.com/drive/folders/11biOkVpSjS_yXk32SUvF0tLilMXvI3JN
https://drive.google.com/drive/folders/1IRficTmdO6ybkM2RHIv0SY743c80q24y
https://drive.google.com/drive/folders/1IRficTmdO6ybkM2RHIv0SY743c80q24y
https://drive.google.com/drive/folders/1IRficTmdO6ybkM2RHIv0SY743c80q24y
https://drive.google.com/drive/folders/1IRficTmdO6ybkM2RHIv0SY743c80q24y
https://drive.google.com/drive/folders/1IRficTmdO6ybkM2RHIv0SY743c80q24y
https://drive.google.com/drive/folders/1IRficTmdO6ybkM2RHIv0SY743c80q24y
https://drive.google.com/drive/folders/1IRficTmdO6ybkM2RHIv0SY743c80q24y
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Valor/ L~ | mater| m/drive/fol .
octubr ndimie |. tenemos claridad
Educ . | ializar | ders/11zZAw Post
e/ . nto: . sobre lo que
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AM o da BEYDYOOO 11 et y comienza
. 2 CvLx5us gy )
seguir definiendo quée

26



https://drive.google.com/drive/folders/1RL4BEwS6_SsWqAirLad_UkPOkqiWQGGt
https://drive.google.com/drive/folders/1RL4BEwS6_SsWqAirLad_UkPOkqiWQGGt
https://drive.google.com/drive/folders/1RL4BEwS6_SsWqAirLad_UkPOkqiWQGGt
https://drive.google.com/drive/folders/1RL4BEwS6_SsWqAirLad_UkPOkqiWQGGt
https://drive.google.com/drive/folders/1RL4BEwS6_SsWqAirLad_UkPOkqiWQGGt
https://drive.google.com/drive/folders/1RL4BEwS6_SsWqAirLad_UkPOkqiWQGGt
https://drive.google.com/drive/folders/1RL4BEwS6_SsWqAirLad_UkPOkqiWQGGt
https://drive.google.com/drive/folders/1jXSyU8se_t_jgJ_5twElB9VRahUEIci-
https://drive.google.com/drive/folders/1jXSyU8se_t_jgJ_5twElB9VRahUEIci-
https://drive.google.com/drive/folders/1jXSyU8se_t_jgJ_5twElB9VRahUEIci-
https://drive.google.com/drive/folders/1jXSyU8se_t_jgJ_5twElB9VRahUEIci-
https://drive.google.com/drive/folders/1jXSyU8se_t_jgJ_5twElB9VRahUEIci-
https://drive.google.com/drive/folders/1jXSyU8se_t_jgJ_5twElB9VRahUEIci-
https://drive.google.com/drive/folders/1jXSyU8se_t_jgJ_5twElB9VRahUEIci-
https://drive.google.com/drive/folders/1xl1fplbiJehSfSmp6pTEdteDzuacHYPe
https://drive.google.com/drive/folders/1xl1fplbiJehSfSmp6pTEdteDzuacHYPe
https://drive.google.com/drive/folders/1xl1fplbiJehSfSmp6pTEdteDzuacHYPe
https://drive.google.com/drive/folders/1xl1fplbiJehSfSmp6pTEdteDzuacHYPe
https://drive.google.com/drive/folders/1xl1fplbiJehSfSmp6pTEdteDzuacHYPe
https://drive.google.com/drive/folders/1xl1fplbiJehSfSmp6pTEdteDzuacHYPe
https://drive.google.com/drive/folders/1xl1fplbiJehSfSmp6pTEdteDzuacHYPe
https://drive.google.com/drive/folders/1lzZAwT2JwYwlBBVBcVFyoqb_tCvLx5us
https://drive.google.com/drive/folders/1lzZAwT2JwYwlBBVBcVFyoqb_tCvLx5us
https://drive.google.com/drive/folders/1lzZAwT2JwYwlBBVBcVFyoqb_tCvLx5us
https://drive.google.com/drive/folders/1lzZAwT2JwYwlBBVBcVFyoqb_tCvLx5us
https://drive.google.com/drive/folders/1lzZAwT2JwYwlBBVBcVFyoqb_tCvLx5us
https://drive.google.com/drive/folders/1lzZAwT2JwYwlBBVBcVFyoqb_tCvLx5us
https://drive.google.com/drive/folders/1lzZAwT2JwYwlBBVBcVFyoqb_tCvLx5us
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https://drive.google.com/drive/folders/1l9J9ex-ixrZkp39aghzc_n6bQqxeUN7v
https://drive.google.com/drive/folders/1l9J9ex-ixrZkp39aghzc_n6bQqxeUN7v
https://drive.google.com/drive/folders/1l9J9ex-ixrZkp39aghzc_n6bQqxeUN7v
https://drive.google.com/drive/folders/1l9J9ex-ixrZkp39aghzc_n6bQqxeUN7v
https://drive.google.com/drive/folders/1l9J9ex-ixrZkp39aghzc_n6bQqxeUN7v
https://drive.google.com/drive/folders/1l9J9ex-ixrZkp39aghzc_n6bQqxeUN7v
https://drive.google.com/drive/folders/1l9J9ex-ixrZkp39aghzc_n6bQqxeUN7v
https://drive.google.com/drive/folders/1l9J9ex-ixrZkp39aghzc_n6bQqxeUN7v
https://drive.google.com/drive/folders/1HgRzRLLDDJotBByoRe9VlzEIUiXP0phz
https://drive.google.com/drive/folders/1HgRzRLLDDJotBByoRe9VlzEIUiXP0phz
https://drive.google.com/drive/folders/1HgRzRLLDDJotBByoRe9VlzEIUiXP0phz
https://drive.google.com/drive/folders/1HgRzRLLDDJotBByoRe9VlzEIUiXP0phz
https://drive.google.com/drive/folders/1HgRzRLLDDJotBByoRe9VlzEIUiXP0phz
https://drive.google.com/drive/folders/1HgRzRLLDDJotBByoRe9VlzEIUiXP0phz
https://drive.google.com/drive/folders/1HgRzRLLDDJotBByoRe9VlzEIUiXP0phz
https://drive.google.com/drive/folders/1k9Hb0G6pnQHuIhrAaD9kbr5wF_5HXCR_
https://drive.google.com/drive/folders/1k9Hb0G6pnQHuIhrAaD9kbr5wF_5HXCR_
https://drive.google.com/drive/folders/1k9Hb0G6pnQHuIhrAaD9kbr5wF_5HXCR_
https://drive.google.com/drive/folders/1k9Hb0G6pnQHuIhrAaD9kbr5wF_5HXCR_
https://drive.google.com/drive/folders/1k9Hb0G6pnQHuIhrAaD9kbr5wF_5HXCR_
https://drive.google.com/drive/folders/1k9Hb0G6pnQHuIhrAaD9kbr5wF_5HXCR_
https://drive.google.com/drive/folders/1k9Hb0G6pnQHuIhrAaD9kbr5wF_5HXCR_
https://drive.google.com/drive/folders/1vDVQGf1mjwAM0Hf-butcwtzQLjvkrZNf
https://drive.google.com/drive/folders/1vDVQGf1mjwAM0Hf-butcwtzQLjvkrZNf
https://drive.google.com/drive/folders/1vDVQGf1mjwAM0Hf-butcwtzQLjvkrZNf
https://drive.google.com/drive/folders/1vDVQGf1mjwAM0Hf-butcwtzQLjvkrZNf
https://drive.google.com/drive/folders/1vDVQGf1mjwAM0Hf-butcwtzQLjvkrZNf
https://drive.google.com/drive/folders/1vDVQGf1mjwAM0Hf-butcwtzQLjvkrZNf
https://drive.google.com/drive/folders/1vDVQGf1mjwAM0Hf-butcwtzQLjvkrZNf
https://drive.google.com/drive/folders/1vDVQGf1mjwAM0Hf-butcwtzQLjvkrZNf
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https://drive.google.com/drive/folders/19YGAc2WyFP52EZZJXAGT6gTgmHnYHVbn
https://drive.google.com/drive/folders/19YGAc2WyFP52EZZJXAGT6gTgmHnYHVbn
https://drive.google.com/drive/folders/19YGAc2WyFP52EZZJXAGT6gTgmHnYHVbn
https://drive.google.com/drive/folders/19YGAc2WyFP52EZZJXAGT6gTgmHnYHVbn
https://drive.google.com/drive/folders/19YGAc2WyFP52EZZJXAGT6gTgmHnYHVbn
https://drive.google.com/drive/folders/19YGAc2WyFP52EZZJXAGT6gTgmHnYHVbn
https://drive.google.com/drive/folders/19YGAc2WyFP52EZZJXAGT6gTgmHnYHVbn
https://drive.google.com/drive/folders/19YGAc2WyFP52EZZJXAGT6gTgmHnYHVbn
https://drive.google.com/drive/folders/11DmMClFnKtv7podg6sSwA99RA339C9_M
https://drive.google.com/drive/folders/11DmMClFnKtv7podg6sSwA99RA339C9_M
https://drive.google.com/drive/folders/11DmMClFnKtv7podg6sSwA99RA339C9_M
https://drive.google.com/drive/folders/11DmMClFnKtv7podg6sSwA99RA339C9_M
https://drive.google.com/drive/folders/11DmMClFnKtv7podg6sSwA99RA339C9_M
https://drive.google.com/drive/folders/11DmMClFnKtv7podg6sSwA99RA339C9_M
https://drive.google.com/drive/folders/11DmMClFnKtv7podg6sSwA99RA339C9_M
https://drive.google.com/drive/folders/11DmMClFnKtv7podg6sSwA99RA339C9_M
https://drive.google.com/drive/folders/1oljrfq4hG6144odcBgrdM_Ek6T9YSF9y
https://drive.google.com/drive/folders/1oljrfq4hG6144odcBgrdM_Ek6T9YSF9y
https://drive.google.com/drive/folders/1oljrfq4hG6144odcBgrdM_Ek6T9YSF9y
https://drive.google.com/drive/folders/1oljrfq4hG6144odcBgrdM_Ek6T9YSF9y
https://drive.google.com/drive/folders/1oljrfq4hG6144odcBgrdM_Ek6T9YSF9y
https://drive.google.com/drive/folders/1oljrfq4hG6144odcBgrdM_Ek6T9YSF9y
https://drive.google.com/drive/folders/1oljrfq4hG6144odcBgrdM_Ek6T9YSF9y

CALENDARIO DE CONTENIDO PARA LINKEDIN
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https://drive.google.com/drive/folders/1vZZdg04aZx4-0hciO3JQDJoNqiVBIeTc
https://drive.google.com/drive/folders/1vZZdg04aZx4-0hciO3JQDJoNqiVBIeTc
https://drive.google.com/drive/folders/1vZZdg04aZx4-0hciO3JQDJoNqiVBIeTc
https://drive.google.com/drive/folders/1vZZdg04aZx4-0hciO3JQDJoNqiVBIeTc
https://drive.google.com/drive/folders/1vZZdg04aZx4-0hciO3JQDJoNqiVBIeTc
https://drive.google.com/drive/folders/1vZZdg04aZx4-0hciO3JQDJoNqiVBIeTc
https://drive.google.com/drive/folders/1rTQC19WkFBPoHwBjAPPNbdwJJeaZ-7-e
https://drive.google.com/drive/folders/1rTQC19WkFBPoHwBjAPPNbdwJJeaZ-7-e
https://drive.google.com/drive/folders/1rTQC19WkFBPoHwBjAPPNbdwJJeaZ-7-e
https://drive.google.com/drive/folders/1rTQC19WkFBPoHwBjAPPNbdwJJeaZ-7-e
https://drive.google.com/drive/folders/1rTQC19WkFBPoHwBjAPPNbdwJJeaZ-7-e
https://drive.google.com/drive/folders/1rTQC19WkFBPoHwBjAPPNbdwJJeaZ-7-e
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https://drive.google.com/drive/folders/1eGdnV5HbI98QzYZo55cs-NBm0MAyFKq4
https://drive.google.com/drive/folders/1eGdnV5HbI98QzYZo55cs-NBm0MAyFKq4
https://drive.google.com/drive/folders/1eGdnV5HbI98QzYZo55cs-NBm0MAyFKq4
https://drive.google.com/drive/folders/1eGdnV5HbI98QzYZo55cs-NBm0MAyFKq4
https://drive.google.com/drive/folders/1eGdnV5HbI98QzYZo55cs-NBm0MAyFKq4
https://drive.google.com/drive/folders/1eGdnV5HbI98QzYZo55cs-NBm0MAyFKq4
https://drive.google.com/drive/folders/1jpWUvSYxpct92L7GVFJeEkHLLnzgPfQy
https://drive.google.com/drive/folders/1jpWUvSYxpct92L7GVFJeEkHLLnzgPfQy
https://drive.google.com/drive/folders/1jpWUvSYxpct92L7GVFJeEkHLLnzgPfQy
https://drive.google.com/drive/folders/1jpWUvSYxpct92L7GVFJeEkHLLnzgPfQy
https://drive.google.com/drive/folders/1jpWUvSYxpct92L7GVFJeEkHLLnzgPfQy
https://drive.google.com/drive/folders/1jpWUvSYxpct92L7GVFJeEkHLLnzgPfQy
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https://drive.google.com/drive/folders/19AXsRo2P6SkFoymNOxfxfhcgsRTTVByh
https://drive.google.com/drive/folders/19AXsRo2P6SkFoymNOxfxfhcgsRTTVByh
https://drive.google.com/drive/folders/19AXsRo2P6SkFoymNOxfxfhcgsRTTVByh
https://drive.google.com/drive/folders/19AXsRo2P6SkFoymNOxfxfhcgsRTTVByh
https://drive.google.com/drive/folders/19AXsRo2P6SkFoymNOxfxfhcgsRTTVByh
https://drive.google.com/drive/folders/19AXsRo2P6SkFoymNOxfxfhcgsRTTVByh
https://drive.google.com/drive/folders/1l6tofBVpSL8aPAMMYHIUxAar1PM_ESCF
https://drive.google.com/drive/folders/1l6tofBVpSL8aPAMMYHIUxAar1PM_ESCF
https://drive.google.com/drive/folders/1l6tofBVpSL8aPAMMYHIUxAar1PM_ESCF
https://drive.google.com/drive/folders/1l6tofBVpSL8aPAMMYHIUxAar1PM_ESCF
https://drive.google.com/drive/folders/1l6tofBVpSL8aPAMMYHIUxAar1PM_ESCF
https://drive.google.com/drive/folders/1l6tofBVpSL8aPAMMYHIUxAar1PM_ESCF
https://drive.google.com/drive/folders/1x7rrAH7Q5gip2rC3vswNxa0hs8ha66S2
https://drive.google.com/drive/folders/1x7rrAH7Q5gip2rC3vswNxa0hs8ha66S2
https://drive.google.com/drive/folders/1x7rrAH7Q5gip2rC3vswNxa0hs8ha66S2
https://drive.google.com/drive/folders/1x7rrAH7Q5gip2rC3vswNxa0hs8ha66S2
https://drive.google.com/drive/folders/1x7rrAH7Q5gip2rC3vswNxa0hs8ha66S2
https://drive.google.com/drive/folders/1x7rrAH7Q5gip2rC3vswNxa0hs8ha66S2
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https://drive.google.com/drive/folders/16_RrmXTEHkPnRNvxVBE-oaIoEPY-ap8s
https://drive.google.com/drive/folders/16_RrmXTEHkPnRNvxVBE-oaIoEPY-ap8s
https://drive.google.com/drive/folders/16_RrmXTEHkPnRNvxVBE-oaIoEPY-ap8s
https://drive.google.com/drive/folders/16_RrmXTEHkPnRNvxVBE-oaIoEPY-ap8s
https://drive.google.com/drive/folders/16_RrmXTEHkPnRNvxVBE-oaIoEPY-ap8s
https://drive.google.com/drive/folders/16_RrmXTEHkPnRNvxVBE-oaIoEPY-ap8s
https://drive.google.com/drive/folders/1Nmx52HsnFNy1Ard_OmAK3BIUM5zf9Jnp
https://drive.google.com/drive/folders/1Nmx52HsnFNy1Ard_OmAK3BIUM5zf9Jnp
https://drive.google.com/drive/folders/1Nmx52HsnFNy1Ard_OmAK3BIUM5zf9Jnp
https://drive.google.com/drive/folders/1Nmx52HsnFNy1Ard_OmAK3BIUM5zf9Jnp
https://drive.google.com/drive/folders/1Nmx52HsnFNy1Ard_OmAK3BIUM5zf9Jnp
https://drive.google.com/drive/folders/1Nmx52HsnFNy1Ard_OmAK3BIUM5zf9Jnp
https://drive.google.com/drive/folders/1HReGjeBiu334S9voAGt9n53zpmvRFkQr
https://drive.google.com/drive/folders/1HReGjeBiu334S9voAGt9n53zpmvRFkQr
https://drive.google.com/drive/folders/1HReGjeBiu334S9voAGt9n53zpmvRFkQr
https://drive.google.com/drive/folders/1HReGjeBiu334S9voAGt9n53zpmvRFkQr
https://drive.google.com/drive/folders/1HReGjeBiu334S9voAGt9n53zpmvRFkQr
https://drive.google.com/drive/folders/1HReGjeBiu334S9voAGt9n53zpmvRFkQr

fu

encrecimiento

marca
Vocab Hay pclcbros que
. despiertan en los
ulario: .
cliente el deseo de
Nuevos ..
conce compra, les invito
. Palabr | hitps://drive.g a motivar a
Sabad ptosy .
as oogle.com/dri nuestras
o0 08 de | Valor/ SU . ; ;
. magic | ve/folders/1D7 audiencias .
octubr | Educ |aplicac Video
. . - as del |séspaMOHAaW | empleando estas
e/ 9:00 | ativo | idn en . ;
AM ol marketi | g1RNOXjKé62ab palabras en
mundo ng EszyBga nue§Tros
del promociones de
marketi femporada.
n #Compras #CTA
9 #marketing
sLes ha pasado
que tienes muchas
Conten ideas sueltas en su
Domin IdO:, https://drive. men’rg pero no
3Qué . . terminan por
go 09 . Creaci | cogle.com/dri . B
Valor/|publica| -, aterrizar : 1 il
de on de |ve/folders/1bu . s gl
Educ ry . ninguna? 3Estan Post = 9
octubr ativo | cuéand conteni|plcAbezezT08g lanificando su .
e/ 4:30 do | ntlxBakfinkBw | P : = E
o) contenido?
P.M WmOO .
hacerlo #Organizacion
2 #Satisfaccion
#Mejoraderendimi
ento
El crecimiento de
Etapas nuestro
del emprendimiento
empre viene ligado con el
ndimie aumento de
Lunes . . o
10 de nto: 5Es actividades y es
Camin [momen necesario
octubr | Venta
e/ S o a to de aprender a Encuesta
11:45 seguir [delega identificar cudndo
’ para re comenzar d
AM . . .
dinamiz integrar a nuevos
ar fu elementos al
negoci equipo de trabajo.
o} #Emprendimientos

33



https://drive.google.com/drive/folders/1D7s6spaM0HAaWq1Rn0XjK69abEszyBga
https://drive.google.com/drive/folders/1D7s6spaM0HAaWq1Rn0XjK69abEszyBga
https://drive.google.com/drive/folders/1D7s6spaM0HAaWq1Rn0XjK69abEszyBga
https://drive.google.com/drive/folders/1D7s6spaM0HAaWq1Rn0XjK69abEszyBga
https://drive.google.com/drive/folders/1D7s6spaM0HAaWq1Rn0XjK69abEszyBga
https://drive.google.com/drive/folders/1D7s6spaM0HAaWq1Rn0XjK69abEszyBga
https://drive.google.com/drive/folders/1bupIcAbezezT08gntLxBakfihkBWWmO0
https://drive.google.com/drive/folders/1bupIcAbezezT08gntLxBakfihkBWWmO0
https://drive.google.com/drive/folders/1bupIcAbezezT08gntLxBakfihkBWWmO0
https://drive.google.com/drive/folders/1bupIcAbezezT08gntLxBakfihkBWWmO0
https://drive.google.com/drive/folders/1bupIcAbezezT08gntLxBakfihkBWWmO0
https://drive.google.com/drive/folders/1bupIcAbezezT08gntLxBakfihkBWWmO0
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