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RESUMEN

El trabajo que se presenta a continuacion es la puesta en practica del posicionamiento de la
marca personal a través del marketing digital, con la utilizacidén de técnicas y aplicaciones
que favorecen al crecimiento de la marca en los medios digitales, principalmente en las
plataformas de LinkedIn y Facebook, con la implementacion de pautas, contenido
multimedia y analisis de métricas que ayudan a saber la aceptacion del contenido.
El posicionamiento de la marca debe tener un plan estratégico que visualice desde los
objetivos de la marca, creando el FODA de la misma para conocer los puntos que
favorecen y los que se deben mejorar, hasta tomar en cuenta el publico objetivo y los
canales a través se busca llegar a ellos, todo esto contribuye al fortalecimiento y
crecimiento de la imagen que se busca dar en redes sociales. Teniendo en cuenta esto, la
practica desarrollada por la academia ayuda a conocer la cantidad de herramientas que
sirven de apoyo al amplio tema de marketing digital.

Palabras clave: posicionamiento, redes sociales, asesorias, marketing digital,

marca personal, estrategia.



INTRODUCCION

El concepto de Marketing digital se comenz6 a implementar en los afios noventa cuando se
lanzaron los primeros motores de busqueda online, término que hace referencia a la
publicidad a través de canales digitales, el cual a lo largo de los afos ha sido pilar para las
empresas 0 personas, ya que por medio de esta cumplen objetivos como atraer nuevos
clientes o negocios, creando relaciones y principalmente desarrollar la identidad de la

marca.

Con el paso de las décadas se ha ido modernizando la forma de comunicacion a través de
las Tecnologias de Comunicacion Informativa (TIC) , las cuales rompieron la brecha de

interaccion, cambiandose a realidad virtual conectado a los usuarios con solo un clic.

En la actualidad cada persona tiene el acceso a internet y a dispositivos tecnoldgicos,
obteniendo el mundo de informacion a total disposicion, donde se encuentran temas

diversos, pensamientos e ideas infinitas de todos los usuarios.

Debido a esto se da paso al marketing digital para que asi las empresas, marcas u
organizaciones puedan dar a conocer sus servicios y productos, facilitando el acceso a su

informacion por medio de las tecnologias.

El trabajo “ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL PARA LA MARCA PERSONA
“WENDY LOVOS — PERIODISMO Y MARKETING” pone en practica las estrategias de

marketing digital, adaptando la marca a propuestas innovadoras digitales que formen parte

de las nuevas TIC'S



SITUACION DE LA MARCA

La marca personal se crea con el objetivo de posicionarse en redes, principalmente en
LinkedIn, para brindar asesoria y consejos a los usuarios para mejorar la imagen de su

emprendimiento, empresa o marca en los canales digitales.

La creacion cubre la necesidad de brindar herramientas que faciliten el trabajo en tema de
marketing y periodismo, poniendo asi a disposicion de los usuarios asesorias o apoyo para

su posicionamiento.

La marca personal actualmente esta en fase de posicionamiento en redes sociales (LinkedIn
y Facebook), se esta trabajando en la creacion de blog para incluir contenido de relevancia,
de esta forma obtener aceptacion y atraer a posibles clientes que requieran de los servicios

de marketing y periodismo digital.

Logo de la marca

PERIODISMO ¥ MARKETING



OBJETIVOS DE LA MARCA

Objetivos generales:

e Dar posicionamiento y reconocimiento de la marca personal

e Aumento de seguidores y tasa de interaccion en publicaciones

Objetivos especificos:

e Publicar contenido una vez por semana en Facebook y LinkedIn durante 7 semanas
e (reacion de campana online para atraer a nuestro publico objetivo
e Obtener minimo 5 seguidores nuevos cada semana

e Obtener 5 reacciones nuevas cada semana en cada publicacion

KPI'S a medir
e Numero de seguidores
e ENGAGEMENT

e PORCENTAJE DE CLICS



FODA

Fortalezas

e Tener los conocimientos y formacion respecto a marketing y periodismo.
e Saber utilizar diversas herramientas para creacion de contenido.
e Conocer el manejo de redes sociales y plataformas de anuncios.

e Tener valores éticos respecto al trabajo brindado.

Oportunidades

e Mantenerse en constante actualizacion y formacion.

e Brindar servicios de calidad que ayuden a fidelizar la marca.

e Obtener sostenibilidad monetaria a partir de los servicios y conocimientos que se
ofrecen.

e Abrir oportunidad a crear alianzas con colegas expertos y asi ampliar los servicios.

Debilidades

e Contar con una sola persona que esta posicionando la marca personal.
e Tener presencia actual en Facebook y LinkedIn.
e No poseer licencia y asociaciones con otras marcas.

e Ser una marca personal que aun estd en crecimiento y posicionamiento.



Amenazas

e Al ser una marca en creacion tiene desventaja frente a la competencia.

e La competencia posee posicionamiento y personal que trabaja para brindar los
Servicios.

e Los clientes desconocen la calidad del servicio que se pueda ofrecer.

e No poseer equipo tecnologico sofisticado en comparacion a la competencia.

10



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Vamos a realizar un analisis detallado de tu marca y el mercado actual para comenzar a

armar la identidad visual y de su mano, un plan de negocios que sea coherente y funcional

seglin la misma.

Luego, nuestro equipo de disenadores comenzara a crear disenos para tus redes sociales y

empaquetado de productos. Ademas, estableceran como lucird tu tienda digital, incluyendo

el trabajo de nuestra fotdgrafa encargada de capturar la esencia de cada uno de tus

productos para compartirlos con el mundo.

Competencia Facebook | Instagram Linkedin Twitter Sitio web
Opres X X X X
Rocket Marketing Digital | X X X X
Protolab Agencia de X X X X
Marketing Digital &
Diseflo
Ignacio Abed X

11




Opres Media

Opres Media es una empresa enfocada en la creacion de estrategias de marketing digital, su
contenido esta enfocado en brindar datos relevantes para trabajo en equipo y crecimiento de
marca.

Tiene presencia en Facebook, LinkedIn, Instagram y posee sitio web, en su sitio ofrece
servicios de disefio de paginas, redes sociales, creacion de estrategias y campafas

innovadoras que maximicen la presencia de las empresas.

Realiza publicaciones aproximadamente 4 veces por semana, contando con una linea
grafica bien marcada, con contenido acerca de los servicios que ofrecen y de temas

puntuales de marketing.

Ademas, la empresa trabaja con herramientas automatizadas que brinda HUBSPOT, un

sitio especializado en digitalizacion de contenido.

Analisis de OPRES MEDIA

COMPETENCIA Facebook Instagram Linkedln Sitio web
B https:/ /www facebook.com Opres (@opr esmedia) - Folos ) Opres Media:
Enlaces Nosotros Opresmedia
opresmedia y videos de Instagram Publicaciones | LinkedIn
Cantidad de
i 1936 737 701
seguidores
N" likes promedio . . menos de 10
L menos de 10 like entre 10 - 20 reacciones .
en publicaciones recomendaciones por post

Realizan un promedio de . . Realizan un aproximado de El sitio web esta bien
o lienen un promedio de 4 R ) )
publicacionens de 5a la . 4 publicaciones a la semana. trabajado, ofreciendo
i publicaciones por semana, ) N o )
. semana, variando el . con contenido en formato facilidad de navegacion a
Manejo de red ) X subiendos post y reel. ) . . .-
contendio ofrecniendo . N imagene sobre tips de trabajo los usuarios para
L o ontenido enfocado en los o o )
servicios y de los beneficios . en equipoy de servicios que encontrar contenido y
X servicios que ofrecen. . L .
que es trabajarar con ellos. ofrecen servicios que se ofrece-

12



13

Lideres en .
Inbound Marketing c

4+
afinum! fa"
de Hubspot

Opres
mopresmedia - # 4 4 opiniones @ - Agencia de marketing
Inicio  Informacién  Servicios  Opiniones  Mas v ile Te gusta O Mensaje  Q
Informacién ver todo "‘i\ Crear publicacién
e
15701361 1pdoz0n; " lid Fotorviaes © Estoyaqui & Etiquetar amigos
< X (] httpe/ fwniw.opresmedia.com A 8 =

Mi Recibidos (108) - p.. & Miunidad - Geogle.. () (8) Facsbock W iniciar sesion (@inic.. B VouTube @ WhatsApp [) (2) Feed | Linkedin (@) Instagram [3) Trémites - Solicitud,

Inicio Nosotros Servicios Historias de éxito Blog Contactanos Q -

Negocios Inteligentes

Nos especializamos en ayudar a marcas latinoamericanas captar los
prospectos deseados a traves del desarrollo procesos comerciales y
de marketing que puedan generar un mejor retorno de inversion

Esoerando a www.aooale-analtics.com.

in JCE

BZBRANDSAFETV
in|

Ads

- e aY
Opres Media ( Learn More )
Creamos procesos comerciales y de marketing, dominamos el campo de la estrategia digital | Hubspot
Platinum Partners

Ver los 16 empleados en Linkedin Otras paginas vistas

Inicio Acerca de Publicaciones Empleos Personas Eventos Mis ~

(  siguiendo

ADN Branding
nay puslicicad

€ (imigenc: ) ( Videos ) ( Articulos ) ( Documentas "+ Sequir )
Anuncios

Publicidad Come

MullenLowe El Salvador

Opres Media

701 seguidores

ingy publicic:
&l éxito de tu

sccsn 203y

N ( + Segui B mensajes

@sabias que los equips
empresa. ;C6mMo cre:

egan un papel i
n de organizar? D&

[ Otres faveritos




Rocket Marketing Digital

Rocket Marketing Digital es una empresa enfocada en ofrecer servicios de estrategias de
marketing y pautas, también ofrece servicio de disefio para la marca y paginas web,
brindando a su vez consultorias sobre temas de marketing.

Tiene presencia en Facebook, LinkedIn, Instagram y posee sitio web, en su sitio ofrece
servicios de estrategia de marketing digital, estrategia de pautas, consultoria, disefio
grafico, disefio web y creacion de productos multimedia.

En redes sociales tiene poca actividad en cuanto a publicaciones es una marca que estd en

proceso de posicionamiento, teniendo un afio de creacion.

Analisis de Rocket Marketing Digital

seguidores

COMPETENCIA Facebook Instagram LinkedIn Sitio web
Rocket Marketing Digital
Rocket Marketing Digital - v 12) Rocket Marketing Digital hitps://rocketmarketingdi
Lnlaces : l@rocketmarketingonline) . 3
Facebook - Publicaciones | LinkedIn gitalcom
Fotos y videos de Instagram
Cantidad de : )
1936 99 38

N likes promedio
en publicaciones

menos de 10 like

menos de 10 reacciones

menos de 10
recomendaciones por post

Manejo de red

El numero de publicaciones
eslal mes, no posee
posicionamiento.

Tienen un promediode 2a 4

publicaciones por mes
subiendo contenido de los
servicios que ofrecen. y tips
sobre marketing y redes
sociales

Son una marca reciente
dentro de esta red social. no
posee mucho contenido.

El diseno y estructura del
sitio web esta bien
trabajada, cuenta con linea
grafica y facilidad de
navegabilidad
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Protolab | Agencia de Marketing Digital & Disefio

Protolab es una empresa enfocada en la estrategia de comunicaciéon de empresas,
ofreciendo los servicios de disefiadores, especialistas en marketing que analizan y dan
servicios objetivos adaptados a las necesidades de sus clientes.

Tiene presencia en Facebook, LinkedIn, Instagram y posee sitio web, en su sitio ofrece
servicios de marketing estratégico, disefio y landing digital, disefio web.

Es una empresa que ha trabajo en diversos proyectos de creacion de material y disefio
grafico para Save the Children, Benihana, Centro cardio metabolico, entre otros.

En redes sociales tiene poca actividad en cuanto a publicaciones es una marca que esta en

proceso de posicionamiento, teniendo un afio de creacion.

Analisis de Protolab

seguidores

COMPETENCIA Facebook Instagram Linkedln Sitio web
Protolab Agency Protolab | Marketing Digital {2) Protolab| Agencia de
Enlacos Marketing di & Diseno (@protolabagency) - Folos y Marketing Digital & Disero: CCM | Protolab Agency
(facebook com) videos de Instagram Acerca de | LinkedIn
Cantidad de i §
1203 280 G4

N likes promedio
en publicaciones

menos de 10 like

Entre 10y 15 reacciones

menos de 10
I’L’l‘l)[ll(‘lld'zl(“l()[1(‘3 I)(}l‘ P()‘:‘l

Manejo de red

El numero de publicaciones
esl E]I mes. con ('(1]]|(‘Ili(](l
relevante sobre datos de
marketing.

Realiza por lo menos una
publicacion a la semana.
mostrando unicamente

informacion sobre

markeling que puede ser de

utilidad a su publico.

Son una marea reciente
dentro de esta red social. no
])()‘i(’(‘ Hlll(‘h() (‘()Ill[‘Hi(ltJ.

Poseen un sitio web bien
estructurado donde
muestran los servicios y
para brindar credibilidad
dan a conocer los
proyectos que han
trabajado con algunas

empresas.
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Ignacio Abed

La marca personal de Ignacio Abed tiene como objetivo brindar servicios como consultor
de Marketing Digital, disefio estrategias de marketing efectivas, estrategia de Contenido ,
creacion de plan de Marketing y brindar consultoria.

Tiene presencia LinkedIn tinicamente, ya que es una red de profesionales donde como
independiente obtiene mayor visualizacion de empresas o personas que necesiten sus

SEervicios.

En LinkedIn ofrece sus servicios y también comparte contenido de utilidad para creacion de
contenido. La forma de obtener clientes es a través de contacto directo.

Analisis de Ignacio Abed

COMPETENCIA LinkedIn Sitio web
Enlaces (3) Ignacio Abed | LinkedIn
Cantidad de seguidores 280 !  —_—_—
N likes promedio en publicaciones aproximado de 30 a 40 recomendaciones | e

Realiza publicaciones al menos 1 vez por semana,
. hace constante interaccion con sus contactos

Manejo de red X ) i B S ——
brindando consejos y tips para creacion de contenido

y tema de marketing
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Buyer persona 1:

Edad
27 anos
Sexo
mujer
Ocupacion
Emprendedora
Estado Civil
casada

Nivel Educativo

Bachillerato

Buyer persona 2:

—~

Edad

30 anos
Sexo

hombre
Ocupacion

Gerente general

tado Civil
Casado
Nivel Educalivo

universidad
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BUYER PERSONA

Marlene L.opez

Biografia

Impresiones negalivas

Objetivos vy melas

Marlene es una emprendedora que ha
trabajado para obtener su negocio
propio..

Pasatiempo

Estar con la familia
Salir con amigos a cenar.
Mantenerse en constante
aprendizaje para aplicar a su
negocio.
Es una persona trabajadora,amable
y perseverante.

Temores

No conocer como promocionar sus
servicios.

No ofrecer servicio de calidad a sus
clientas.

Estar por debajo de la competencia.

"El negocio esta aun en proceso de
crecimientos”
"Desconozco el manejo adecuado de
las redes para dar a conocer mi servicio”
"¢Atraer clientes que seas fielesa mi
emprendimiento?"

Situacion actual

Crear paginas en las redes sociales que
utiliza para posicionar su marca y ofrecer
sus servicios, dando a conocer su trabajo.

Ocupacion

Como emprendedora
actualmente ofrece servicio a
domicilio en disefio y colocacién
de unas acrilicas, pedicura,
tratamiento de cabello, alisado,
tinturacion y corte de cabello.

Redes sociales

Trabaja de forma independiente en
busca de posicionar su imagen, pero
también trabaja en un salon de belleza
obteniendo ingresos fijos de eso,
esperando un dia tener su local propio.

Datos adicionales

Como emprendedora hace
uso de redes sociales como
Facebook, Instagram y
whatsapp.

Carlos Iraheta

Biografia

Impresiones negativas

Residen en San Salvador, vive con su
esposo e hija, esta realizando un curso
para mejorar técnicas de colocado de

acrilico y tinturacién de cabello.

Ohjetivos vy melas

Carlos es el gerente general de una
Academia que ofrece cursos de ingles
para jovenes en Santa Tecla

Pasatiempo

Estar con la familia
Visitar sitios turisticos
Dedicar momentos de ocio viendo
television en casa
Es una persona trabajador,
decidido, carismatico y analista.

Temores

No brindar un servicio educativo de
calidad
No crear un ambiente laboral
adecuado
No saber que tipo de contenido se
debe publicar para pesicionar a la
academia

"La empresa no cuenta con una persona
encargada de dar publicidad en redes”
"No se que tipo de contenido llama la
atencion para los jovenes que desean
estudiar ingles”

";Como dar a conocer mas nuestra
academia?"

Sitluacion aclual

En la empresa busca crear un equipo de
trabajo y asignar tareas concretas que
ayuden a posicionar las academia y los
curos que ofrece

Ocupacion

Como gerente ve la debilidad
dentro de la empresa de no contar
con un encargado de crear
campafa y contenido para redes
sociales que esten basados en
objetivos que se desean lograr

Redes sociales

Es gerente general de la academia,
cuenta con 5 anos dentro de la empresa,
sus ingresos rondan al rededor de $1.200

mensuales

Datos adicionales

Como gerente general busca
un especialista en marketing
en LinkedIn, siendo esta una
red con mas posibilidad de
encontrar el perfil profesional
que se desea.

Vive en Santa Tecla con su esposa y dos
hijos, esta estudiando una maestria en
Administracién empresarial



Buyer persona 3:

Edad
24 anos
Sexo
mujer
Ocupacion
Disenadora Grafica
Estado Civil
Soltera
Nivel Educativo

Rebeca Navarro

Biografia

Impresiones negalivas

Objelivos vy melas

Rebeca es una disefiadora grafica
FreeLancer, tiene 24 afos de edad,
vive en la Capital, le gusta mantenerse
informada y actualizada en tema de
disefo y markeitng

Pasatiempo

Salir con sus amigos, pasar
tiempo en familias.
Buscar oportunidades de
crecimiento (cursos o
diplomados)

Ir al gimnasio
Es una persona sociable,
carismatica y creativa.

Temores

"No se como crear una campana de
marketing”

“Quiero saber que tipo de contenido
es el ideal para la empresa”
"Como saber cual es el publico
objetivo de la empresa gque busca mi
servicio®

Situacion actual

Crear un equipo de trabajo para ofrecer
su servicio a empresas que desean
posicionar su marca, producto y servicio
en redes sociales.

Ocupacion

Trabajadora creando disefios para
una empresa, pero requiere de
apoyo para generar una campana
de marketing

Redes sociales

Actualmente trabaja de forma
independiente y busca crear un equipo
de FreelLancer para llevar a cabo
campanfas de marketing de empresas o
de emprendedores

Datos adicionales
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No dar un buen servicio a las
empresas
Tener pocos clientes que busquen
sus servicios

La principal red que utiliza
para buscar clientes y aliados
con especializacion en
marketing es Linkediln

Vive en el drea de Antiguo Cuscatldn en
San Salvador, actualmente tiene un
salario aproximado de $500.00
realizando disefios para pequefias
empresas



CANALES DIGITALES

Para la estrategia de marketing que se implementa para la marca personal las redes sociales
donde se encuentra el publico objetivo es en Facebook y LinkedIn, por medio de estas se
difundira contenido variado con el fin de crecer y posicionar la imagen del servicio que se

brinda a los usuarios.
LinkedIn

Esta red social sera el canal principal para crear vinculo con clientes, principalmente para
aquellos que buscan mejorar su marca persona, innovando su perfil personal como
profesional, se generard interaccion mutua con los usuarios, brindando también asesorias
personalizadas para crear estrategias de acuerdo a su marca, publicando a su vez

informacion acertada sobre la marca.
Facebook

Por medio de esta red se publicard contenido para posicionar y dar a conocer la marca
personal, creando contenido de utilidad para todo aquel usuario que desea aprender sobre
marketing digital teniendo a disposicion también asesorias para ofrecer servicio a usuarios

0 empresas que buscan mejorar su imagen y presencia en redes sociales.
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LINEAS DE CONTENIDO

Contenido de Valor
Estara enfocado en atraer seguidores nuevos a nuestras redes sociales, publicando
contenido con el fin de entretener e informar con temas relacionados a nuestra marca.

e Beneficios de utilizar marketing digital

e Herramientas utiles para manejo de redes

e FEjemplos de llamado a la accion para tus posts

e Tips para aumentar interaccion

e Sitios web para crear contenido

e Paginas para analisis de métricas

Contenido de Venta
Se utilizara para dar a conocer los servicios que ofrece nuestra marca personal, ofreciendo
asi promociones y facilidades de paquetes de servicio de marketing.

e Promociones

e Descuentos

e (Campaiias

e Ofertas de temporadas

e Paquete de servicios
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Branding
Se emplea para dar a conocer los valores de la marca personal, creando vinculo con los
seguidores, buscando que cada publicacion obtenga contenido relevante.

e Marca

e Servicios

e Horarios

e Formacion profesional

e Trabajos realizados

Educacion
El contenido estara enfocado en educar con respecto a temas de interés, brindando datos
relevantes.

e Marketing digital, inbound marketing

e SEO

e SEM

e Objetivos SMART

e FODA

e Buyer persona

e Uso de canva
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Calendario quincenal Facebook del 3 al 19 de octubre

Calendarizacion

Fecha

Horario

Pilar de
Contenido

Tipo de
contenido

Copy

Lunes 3

10:00
am

Branding

Post

Te comparto los horarios de
atencion para asesorias o
consultas relacionadas al
marketing de tu marca, puedes
contactar enviando un DM y
con gusto te atenderé

—— LUNES A VIERNES —
DE 7:30 AM A 5:00 PM

SABADOS
DE 7:30 AMA12:00 M
FERIADOS Y DOMINGOS
CERRADO

Horarios

CONTACTAME Y RESERVA TU
ASESORIA

Ml ==

7Z

Martes 4

11:00
am

Branding

Post

Conoce mas sobre mi marca
personal Como periodista y
estratega ofrezco mis servicios
en el area de Marketing digital
y creacion de contenido para
redes sociales. ~ Escribeme y
te apoyare a lograr los
objetivos digitales de tu
marca.

AR

b

PERIODISMO Y MARKETING

Juntos pademos darle vida. o tu marca,

Escribeme a través de Facebook o contactame al 72912599
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Miéreoles | 10:00 Educacion Infografia | Probablemente consideres . —
5 am innecesario sentarte a pensar éoue es el ?@
en los puntos fuertes y débiles FODA? TN
de tu empresa, sin embargo, es e, T i
importante que realices un e e e s B S
analisis FODA para conocer
hacia donde se dirige tu marca.
Grandes empresas utilizan el
analisis FODA para evaluarse
frente a sus competidores, de
esta manera les permite
desarrollar estrategias claves
para su crecimiento. =®
Jueves 6 11:00 Contenido Storie beneficios de utilizar
am de valor marketing digital
Beneficios de
tener
MARKETING
DIGITAL
Atrae mas audiencia hacia tu marca
Direcciona tu contenido a tu cliente ideal
Permite recolectar datos sobre tus clientes
Viernes 7 | 10:00 Educacion Video Conoce algunos elementos https://drive.google.com/file/d/1dU42C
am importantes que debes incluir | BmacTLIORMVxQkiNC4rJg0bwy0U/

al momento de crear el

Branding Visual de tu empresa
i

view?usp=drive link
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https://drive.google.com/file/d/1dU42CBmacTL9QRMVxQkiNC4rJg0bwy0U/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1dU42CBmacTL9QRMVxQkiNC4rJg0bwy0U/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1dU42CBmacTL9QRMVxQkiNC4rJg0bwy0U/view?usp=drive_link

Séabado 8

1:00 pm

Educacion

Infografia

Conoce que estrategia se
acopla a tus necesidades y
presupuesto, aplicando SEO o
SEM, si atn no te familiarizas
con estos términos ¥ acé te
comparto informacion que te
ayudara aclarar tus dudas.

cQué es
SEO y SEM?

EISEQ v ol SEM son dos basicos imprescindibles enlas ostrategias
de marketing online, caminmente suele haber canfusién entre
ambos términos

SEM

SEM san las siglas de de
Search Engine Marketing
imarketing en motores de
busqueda), este engloba
todas las técnicas usadas
paramejorar el
posicionamiente de una web
(incluyendo SEQ), es
sindnime de "publicidad an

. buscadores"
. T
+ Aesultados organicos * Aesultados de pago
« Mo hay costo algune « Pagas por clic & tuwek
« Resultados a mediolango + Resultados a corto plazo
plaze » Solo hay visibilidad sise
+ Incrementa constante paga

- Los motares de busgueds » Tus anuncios aparecen

encuentran tu web para para bisquedas relevantes

bisquedas relevantes

Lunes 10

10:00
am

Educacion
(interaccion)

Storie

(Conoces la diferencia entre
SEO y SEM?

?

(o}

iConoces la
diferencia entre
SEO y SEM?

NO

En este post te dejo informacién
acerca de SEO y SEM

Martes 11

11:00
am

Contenido
de venta

Post

Conoce los paquetes para
redes sociales, puedes
seleccionar entre tres
opciones, adquiere el que se
acople a tus necesidades.

= - Garantia de servicio
profesional, puedes hacer
consulta para paquetes
personalizados de acuerdo a tu
marca dejando un mensaje

= Rpastalmes 5500

= Elabesacién y monitoreo

= Creagén delines grafica
= Croagin decontenida
* Asesaria semanal « Comasiae enido

= Crabecion de video y

= Anilisis de métricas

Paquetes de SOCIAL MEDIA

phsico EMPRENDEDOR
82500 EMPRESARIAL S350

- 16 post al mes

= manefo de 2 redes sodiles
- 4Giaimes

& viden B presentacien de

+ 15 post al mes por cadn red
deesiralegia y ampafia + Manejo de 4 redes sociales
+ Elaboracitn y monitoreo de = Elaborecion y monitaien de
esteategia y camparia esuatega y

+ Asesoria semanal
tama e fotografias « Grabacién y elaboracion de video
ytoma de fotografias

o Analsis dee mitric

= Respuesta a inbar y comentarios
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Miéreoles | 10:00 Contenido Post Te comparto estos efectivos = @
12 am de valor Ilamados a la accion, con ellos — EJEMPLOS  ____
., ., .. -
(Interaccion) conseguiras los objetivos que ;g T
deseas en tus publicaciones. 2 aplicarlo luego
B Comenta cuales utilizarias E " Dl
D— = mensaje
Yy ¢por qU.é lo aplicarias en tu 0 « Comparte tu idea en los comentarios
pOSt‘? i % * Dale me gusta para mas contenido
’ E * Sigueme para mas trucos y consejos
£ « Comparte esta publicacién para
‘\\ =~ participar
Ry \ « ;Teinteresa saber mas? Coméntanos
Jueves 13 | 11:00 Educacion Infografia | Los Objetivos SMART pueden
; E =
am dar un impulso a nuestra ¢Qué sonlos
. . objetivos SMART
marca, siendo base importante
Los chjetivas SMART o inteligentes son los puntos donde una
para crear nuestro plan de ermprese clersliegan deforma strasbgen: e e o olehios
marketing. En este post te
. . . s O 8 § A
explico qué son y por qué son e e et Paraqué sirvela
1mp0rtantes T slzanzable relovante ¥ a tiempo metodologia SMART?
’ K .»eclrlc espacmeu guué @Rumanmrm i
« Mejorarlaplaneacidn
Measu ah\e\mednb\e cqu.é KPI « Poner el foco en lo més
" T importente
+ Dbtener mayor control
Attaingble isloanzakle): ses. + Optimizarla
razonable respecto de la somunicacidén
situaciones de Ia cmpresa? + Impulsar la gestidn del
o
R“.m‘: T < Agitar afoerea e
s R
rentabilidad del
| T QS
Viernes 10:00 Educacion Post El Buyer Persona es uno de los

14

am

elementos claves en una
estrategia, permite conocer el
perfil de tu cliente ideal
identificando datos
demograficos,
socioecondomicos y
comportamientos. Por eso hoy
te explico que datos debe tener
un buyer persona y asi puedas
crear el tuyo ™

¢ COMO HACER NUESTRO
BUYER PERSONA

Informacién demografica

+ Edad

+ Nacionalidad
« Donde vive
« Estado civil
* Geénero

Metas

* Objetivos de vida

* Retos o aspiraciones
* Miedos

« Necesidades

+ Expectativas

Informacion laboral

* Trabajo/ ocupacion
+ Sector de trabajo

« Cargo

* Nivel de escolaridad

Habitos de compra

* Donde compra

* Redes que utiliza

+ Modo de compra

* Intereses de compra
* Deseos
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Sabado 15 | 7:00 am | Venta Storie Promocion de 50% de
descuento en asesorias para fin
de semana
i
” )
! Obtén 50% de !
'  descuentoen !
i asesorias i
: -
Promogion valida dnicamente para dias
15 y 16 de octubre
Lunes 17 | 10:00 Contenido Post (No sabes como crear tu
am de valor calendario de contenido?

(Interaccion) = %) Comparte esta Plantilla gratuita de
publicacion y escribeme tu CALENDARIO DE
correo en un mensaje pidiendo CONTENIDP

. . para redes sociales
"Ayuda con mi calendario de
contenido" y automaticamente
te compartiré una plantilla de @ e
calendario de contenido que te
ayudara a organizar tus
publicaciones.
Martes 18 | 11:00 Contenido Infografia | ;Conoces la metodologia
am de valor Ibound? Tiene como objetivo éQuéesel

atraer voluntariamente a los
clientes potenciales que tienen
interés en tu servicio o
producto. Aqui te cuento mas
sobre esta herramienta valiosa

para tu estrategia de marketing
e

INBOUND MARKETING

ElInbound marketing es una metodologia comercial gue apuntaa
captar clientes mediante la creacién de contenide valiose v
experiencias hechas ala medicla

Metocdologia INBOUND

DELETTAR
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Miércoles | 10:00 Contenido Storie Tips para aumentar interaccion
19 am de valor
TIPS para
aumentar
interaccion

}"o#!' = Conoce a tu ptiblico objetivo

9 =| . sefiel atuidentidad de marca

E = Varia formatos y contenidos

' « Crea buen contenido

@@ « Viraliza tus post

Calendario quincenal LinkedIn del 3 al 19 de octubre
Calendarizacion
Fecha Horario Pilar de Tipo de Copy
Contenido | contenido
Lunes 3 1:00 pm | Branding Texto Como profesional del periodismo

y el marketing digital, brindo
servicios para ayudar a crecer tu
marca, con profesionalismo y
compromiso en cada trabajo con
mis clientes, con €tica y valores te
ofrezco mi apoyo para cumplir
juntos los objetivos de tu marca.

™

PERICDISMO Y MARKETING

Contactame al 72912599
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Martes 4 | 2:00 pm | Branding post Escribeme en los horarios de =
atencion para ti y con gusto seré tu
apoyo para trabajar en tu marca. — LUNES A VIERNES —
Vs DE 7:30 AM A 5:00 PM
=)
-
= SABADOS
] DE 7:30 AM A 12:00 M
-
=)
: CONTACTAME AL 72912599
Y RESERVA TU ASESORIA
X A r /I\@g
Miércoles | 1:00 pm | Contenido carrusel Recursos para hacer https://drive.google.com/file/d/1rQG16
5 de valor #marketingdigital, estas 2ePQJx00a2EsNX0nCk3BVR gskU0/v
herramientas te facilitaran el EUR, SO ;
trabajo en areas de disefio, email N
marketing y gestion de redes
sociales. No olvides guardar esta
informacion
Jueves 6 2:00 pm | Educacion infografia | Marketing de contenido ;Qué es 'y .
(interaccidn) cuales son los tipos de marketing (Quéesel '\J i'
de contenido? ™ (%) Comenta MARKETING DE (5 2N o
o , . CONTENIDO ik
cuales utilizas tu y compartenos si >
conoces de otros tipos #marketing = g e =5 eltipo de g que se centra.en
R crear, publicar y distribuir contenide relevante para tu audiencia
de CO]’]te]’]ldO chjetiva con el propasito dehaﬂt;:i:::l/eantes nuevos de unamanera
Publicacicnes de blog Material premium o de
« Instructivos. accesa privado
» Listas. TIPOS DE + Ebooks.
"o WARKETING DE " [T
+ Newsjacks o GONTENIDOS MiS . Wehingls '
contenidos sobre una COMUNES « Podcast.
naticia de alto + Herramientas y
impacto. plantillas,
Contenido visual
« Infografias.
F + SlideShares.
+ Video.
—
Viernes 7 | 1:00 pm | Educacion video SEO y SEM son dos conceptos https://drive.google.com/file/d/1LIvim

basicos dentro de las estrategias
de marketing digital y suelen
confundirse, sin embargo, ambas
buscan posicionamiento de un
sitio web, pero lo realizan de
diferentes maneras, aca de
mostramos como ™ ®w#SEQ
#SEM

R-eOGSxhu-bwlatXcvmfRCOgzblg/vi
ew?usp=drive link
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https://drive.google.com/file/d/1rQG162ePQJx0oa2EsNX0nCk3BVRgskU0/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1rQG162ePQJx0oa2EsNX0nCk3BVRgskU0/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1rQG162ePQJx0oa2EsNX0nCk3BVRgskU0/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1LIvmR-eOGSxhu-bwlatXcvmfRCOgzblq/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1LIvmR-eOGSxhu-bwlatXcvmfRCOgzblq/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1LIvmR-eOGSxhu-bwlatXcvmfRCOgzblq/view?usp=drive_link

Séabado 8

11:00
pm

Contenido
de venta

post

APROVECHA ESTA PROMO,
paquetes de servicio de social
media durante todo OCTUBRE
tiene 20% de descuento ==

en paqueles de
servieio

puedes elegir entre

¢ Basico

¢ Emprendedor

e Empresarial

Promocion valida tnicamente al adquirir un

paquete durame el mes de Octubre

Lunes 10

1:00 pm

Educacion

Infografia

Una parte muy importante de una
estrategia de marketing es el
analisis FODA, se trata de
analizar las Fortalezas,
Oportunidades, Debilidades y
Amenazas de nuestra empresa.
Pero ;{Como hacerlo? ™ ¥ Aca
te muestro como puedes realizar

tu analisis FODA  #analisis

Esunandlisis que ayuda alas empresas o emprendimientos va que
contribuye a conocer el estado en el que marcha un negocia de manera
externa e interna.

Alreslizar este andlisis se puede conecer sila empresa o empr
necesita desarrollar haniidades innovacloras que ayudaran a evaluar las
mejoraras que se reaulere,

FORTALE

Son factores inters
empresa gue son
un punto

. ¢Cémo realizar un
anglisis FODA?

Acclones o estratagias qua
pueds seguir la empresa para
crecer de manera potencial.

DEBILIDADES

Son factercs internos do una
empresa o emprendimient gue
san considerades un punte débil

San fagtares externos gue tiene

un compartamiento o evolucién

negativa para los intereses de la
empresa

Martes 11

2:00 pm

Contenido
de valor
(interaccion)

Carrusel

El analisis de trafico de tu paginas
ayuda a recopilar datos claves
para conocer si nuestra estrategia
esta dando frutos o nos ayuda
también a poder saber qué
aspectos necesitan ser reforzados,
por ello te muestro estas paginas
que te ayudaran a obtener analisis
de métricas de tu sitio web, ¢las

conocias? (5 Comenta si sabias de

ellas o compartenos si conoces de
otras que sean de ayuda ™
#traficoweb

https://drive.google.com/file/d/IN NA

4dm41IL. WP2Pa_anavSTL.Rcd-uGpUL7/
S .
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https://drive.google.com/file/d/1N_NA4dm4lLWP2Pa_anavSLRcd-uGpUL7/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1N_NA4dm4lLWP2Pa_anavSLRcd-uGpUL7/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1N_NA4dm4lLWP2Pa_anavSLRcd-uGpUL7/view?usp=drive_link

Miéreoles | 1:00 pm | Contenido Post Dependiendo del tipo de sitio web
12 de valor que tengas debes saber las METRICAS MAS IMPORTANTES
métricas importantes de analisis; PARA ANALISIS WEB
por esta razon en este post te
muestro las métricas mas * Velocidad del sitio web
1mp ortantes para ana,lhs'ls detu * Autoridad del sitio web
sitio web | ®® #métricas
* Presencia en linea
* SEO y palabras claves
Jueves 13 | 2:00 pm | venta Post Deseas saber (qué estrategia de .
marketing encaja con tu empresa? ASESORIA
(%) Este jueves estaré brindando GRATUITA
asesoria gratuita a las primeras 10 . L.
personas o empresas que me en marketing digital
envien un mensaje.
i 1: E i6 1 Te comparto estos importantes
Viernes 00 pm ducacion Carruse p porta ELEMENTOS DE UN
14 elementos que debes considerar al

momento de definir tu buyer
persona. ™ = &=

BUYER PERSONA

Debes identificar las siguientes caracteristicas

= Edad
= Nacionalidad

» Donde vive

= Estado civil

= Género

» Trabajof ocupacion
= Nivel de estudio

* Objetivos de vida
» Metas y aspiraciones
» Miedos y necesidades
= Medios de comunicacion que utiliza
* Métodos de compra
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Sabado 15 | 11:00 Contenido Infografia | La base de nuestra estrategia es
atraer clientes y la forma de como
am de valor y iQuéesel
CONVENCer a usuarios para que CALL TO ACTION?
. . ¢{Cdémo se hace?
hagan clic, sin embargo, muchas
. Unallamada alaaccion o CTA es unaimagen o linea de texto gue
veces no lo conseguimos y por R e e
eHO tenemos que conocer (,qUé es Puedes usar un CTA en cualquier recursa de tu estrategia de
. o3 , marketing. ya sea en tu sitio web, red social. en un ebook o en un
un call to action? ™ (=) Aqui te CEERETT
explico un poco en que consiste
"#CTA » Muestra un disefio llamativo
¢COMO CREAR + Agrega un texto que mofiva Una acci6n
UN CALL TO
ACTION * Genera una propuesta de valor clara
EFICAZ? « Dirige a tus usuarios hacia una pagina
especifica
» Céntrate en una etapa especifica del ciclo
de ventas
@ * Realiza tests para que puedas ver qué
funciona mejor.
Lunes 17 | 1:00 pm | Contenido post Si deseas posicionar tu marca y
de valor lograr captar la atencion de tu .
o ] ideas de post en LINKEDLN
(interaccién) publico, aqui te comparto algunas
ideas de publicaciones para
LinkedIn, comenta cuales ST
aplicaras a tu marca y ;Por qué? ‘
- oe Como serla mejor Tendencias y noticias
= = solucién para tus clientes de actualidad
e ¥e
Articulos para ser un Ambiente organizacional
mejor profesional en las empresas
Martes 18 | 2:00 pm | Contenido carrusel Una estrategia de marketing https://drive.google.com/file/d/1zZWiO
de valor digital es la planificacion de 08hgo-61trITHE4mcGKwAbcYE2js/

ciertos pasos para llegar a
objetivos definidos, por medios
online, que conlleva aspectos
como la creacion y difusion de
contenidos a través de los sitios
web y las redes sociales, la gestion
de correos electronicos y blogs,
entre otros aspectos. Aqui te
presento los pasos para crear una
estrategia de marketing digital
= " jestrategia
#marketingdigital

view?usp=drive link
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https://drive.google.com/file/d/1zWiOO8hgo-61trITHE4mcGKwAbcYE2js/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1zWiOO8hgo-61trITHE4mcGKwAbcYE2js/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1zWiOO8hgo-61trITHE4mcGKwAbcYE2js/view?usp=drive_link

Miércoles
19

1:00 pm

Educacion

Carrusel

Definir objetivos de marketing de
una manera SMART es una de las
tareas que ponen en jaque a las
personas lideres de las empresas,
ya que en ocasiones es dificil
saber como identificarlos ™ (£
Por ello es importante que
conozcas sobre el tema, en este
post aprenderas mas sobre los
objetivos #SMART

¢Qué sonlos

objetivos SMART

Los abjetivos SMART o inteligentes son los puntos donde una
empresa quiere llegar, de forma estratégica; es decir. son ohjetivas
especificos, medibles alcanzables, relevantes y a tiempo.

Los  criterios  SMART  hacen
referencia a las § caracteristicas
bésicas que cada objetivo debe
tenar  sen espacifice, medibla,
alcanzable relevante y a tiempa

Specific [esp

Measurable (mediblel gau KPL
oindicadores se pueden utilizar
paramedie su eficicncio?

Attainakble fa

interesa a tu empresa e a tus
clientes?

Timely |a tiempal: seudnde se
tiene que conseguir esta meta?

Rne\avam(ramsm?y ¢por qué le

iParaqué sirvela
metodologia SMART?

empresarial

+ Mejorar la planeacisn

« Poner el foco en lo mas
Importante

» Obtener mayor contral

+ Optimizar la
comunicascién

« Impulsar a gestion del
tiempo

+ Agilizar la fuerza de
ventas

+ Incrementar la
rentabilidad del

negocio
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