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RESUMEN

La Economia Naranja o industrias creativas se promueven cada vez mas como un
componente importante de las "nuevas economias”, que impulsa el crecimiento econémico
futuro. Los debates sobre el desarrollo econémico ahora han pasado de hablar de paises, a
ver con mayor frecuencia las areas urbanas como los motores de las economias de los paises,
y una Economia Creativa floreciente se menciona con frecuencia entre las necesidades para
fomentar un desarrollo sostenible. En los recientes afios, la Zona Paracentral de El Salvador
se ha vuelto rica en industrias que han utilizado su creatividad para ofrecer sus productos y
servicios. Por lo tanto, esta investigacion es de caracter documental la cual explora las
caracteristicas de estas industrias, la metodologia empleada es de tipo cualitativa, ademas
que los andlisis han sido realizados a partir de fuentes bibliograficas basadas en la realidad

del pais para conocer a fondo la situacion de esta economia.

Palabras claves: Economia Creativa; BID; analisis bibliométrico; PIB; desarrollo

sostenible

ABSTRACT

The Orange Economy or creative industries are increasingly being promoted as an
important component of the "new economies”, driving future economic growth. Discussions
about economic development have now shifted from talking about countries to more often
seeing urban areas as the engines of countries' economies, and a thriving creative economy
is frequently mentioned among the needs to foster sustainable development. In recent years,
the Paracentral Zone of El Salvador has become rich in industries that have used their
creativity to offer their products and services. Therefore, this research is of a documentary
nature which explores the characteristics of these industries, the methodology used is
qualitative, in addition to the fact that the analyzes have been carried out from bibliographic

sources based on the reality of the country to know in depth the state of this economy.

Keywords: Creative Economy; IDB; bibliometric analysis; GDP; sustainable

development
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INTRODUCCION

Las actividades creativas y culturales suelen ser ignoradas cuando se habla de
economia, por lo tanto, el presente trabajo tiene como objetivo, dar un enfoque general sobre
la Economia Naranja, concepto que hace referencia al conjunto de actividades que, de manera
encadenada, permiten que las ideas se transformen en bienes y servicios culturales, cuyo
valor estd determinado por su contenido de propiedad intelectual. La ausencia de informacion
y el poco conocimiento sobre la Economia Creativa en El Salvador, genera la interrogante
¢Qué es Economia Naranja? de manera que se vuelve dificil establecer una base conceptual
que defina aquellas actividades que pueden agruparse dentro de la Economia Naranja.
Diferentes autores extranjeros e instituciones internacionales han definido conceptos que

varian ligeramente, dando énfasis a tres elementos en comun:

El reconocimiento de la creatividad, el arte y la cultura pueden ser fundamento de
bienes y actividades econémicamente productivas; la relacion con los derechos de propiedad
intelectual y en especial de los derechos de autor y el papel directo de estas actividades en

las cadenas de valor que transforman ideas en productos.

Esta investigacion se divide en cuatro capitulos fundamentales para el desarrollo
investigativo. Partiendo desde el capitulo I: Planteamiento del problema, se define el
problema que cubre tanto la situacion actual del pais referente al tema, incluyendo la
delimitacion la cual explica que el tema tuvo lugar en la zona Paracentral del pais, siendo de
tipo documental o bibliogréafica y que se llevo a cabo durante el tiempo de agosto de 2022 a
febrero de 2023. Agregando la debida justificacion del tema siendo esta que es novedoso y

estableciendo los objetivos: uno general y tres especificos.

En el segundo capitulo denominado marco tedrico, se establecié la base legal
mencionando el proyecto de Ley Naranja que fue clave para darle un carécter juridico a la
investigacion, seguidamente se define los conceptos de Economia Naranja desde la
perspectiva de varios autores. Al mismo tiempo, se describen los tipos de creatividad
aplicadas por las industrias, la clasificacion de Economia Naranja, algunos datos econémicos

y como es la Economia Naranja en EIl Salvador.
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Como tercer capitulo, titulado metodologia de la investigacion, primero se definio el
tipo de metodologia empleada la cual es cualitativa de tipo documental o bibliogréfica, que
consistio en revisar distintas fuentes bibliograficas tanto primarias como secundarias para
recopilar aspectos importantes para el analisis de la informacion. Asi como también se
definié el universo y las unidades de la investigacion. Dentro de las técnicas para la
recopilaciéon de la informacion se ocup6 una lista de cotejo para establecer si el recurso
bibliografico era o no confiable, luego se emplearon técnicas de investigacion documental
que son el uso de un software y de Inteligencia Artificial, y finalmente el ambito de

investigacion.

Finalmente, como ultimo capitulo, denominado presentacion de la propuesta. En este
se realizd la compilacion bibliografica en la cual se establecieron variables: tipo de
documento, titulo, resumen, relacion con la Economia Naranja y hallazgo, por cada
documento seleccionado. Ademaés, que se empled la Inteligencia Artificial para conocer el
punto de vista de como percibia la Economia Naranja en la zona paracentral. En el andlisis
de la informacion se utilizé un software de investigacion cualitativa Ilamado ATLAS.ti el
cual es ideal para estas investigaciones. En la sistematizacion de la informacion se realiz6 un
andlisis del PEST, segun los datos recibido de los apartados anteriores. Y se finaliza con las
conclusiones y recomendaciones de la investigacion de manera general. Ademas, como parte
fundamental se agrega la referencia bibliografica citada, los anexos que son evidencias

fundamentales en la investigacion.
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CAPITULO I:

PLANTEAMIENTO
DEL PROBLEMA



1.1 Definicion del Problema
A pesar que no hay lugar o momento en especifico donde se pueda decir que nacio la

Economia Creativa, se puede decir que ha estado presente a lo largo de la historia.

Algunos expertos aseguran que la Economia Creativa tiene sus origenes en los
movimientos culturales y artisticos como: La escuela Bauhaus, fundada 1918 por Walter
Gropius, en la ciudad de Weimar, Alemania, fomentado una mentalidad de disefio
concentrada en la funcionalidad, lo que influyo en la arquitectura modernista y el disefio

moderno.

Por otra parte algunos consideran que la cultura de la musica y el cine, la industria de
entretenimiento en Hollywood de los afios 50 y 60 establecio la base de un modelo econémico
basado en la creatividad, sin embargo otros pensadores argumentan que el surgimiento de la
Economia Creativa tiene inicio en la década de los 80, cuando se comenzo a reconocer la
importancia de la Economia Creativa y las industrias culturales, década en la que empez0 a

tomar mas relevancia el sector masica, arte, cine y moda.

Sin embargo, la Economia Naranja, es un concepto relativamente nuevo que ha
tomado mayor importancia en las Ultimas décadas, popularizado en Latinoamérica y el
Caribe, es un término que no debe confundirse con ninglin movimiento politico o ideologia
politica, méas bien se refiere al conjunto de actividades que de manera encadenada generan
bienes y servicios, relacionados con la cultura, patrimonio y la creatividad; incluyendo
industrias como: el arte, la arquitectura, el disefio, la moda, la gastronomia, cine, la musica,

y video juegos.

No hace mucho tiempo, las industrias creativas (mas adelante en este texto como
Economia Naranja [E.N.]) se convirtieron en un nuevo tema de moda no solo en los discursos
de formulacion de politicas, sino también entre numerosos académicos. A menudo, al ver el
desarrollo de dicha economia, como un camino alternativo para el crecimiento econémico
general, sus defensores critican a los sectores econdmicos tradicionales que no son capaces,
por si solos de hacer frente a los desafios que se derivan del rapido desarrollo de la economia

global.
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El concepto Economia Naranja fue acufiado por primera vez, en 2013 por El Banco
Interamericano de Desarrollo (BID), definiendo, asi como el conjunto de actividades
econdémicas, relacionadas con la cultura, el arte, disefio, la tecnologia, la innovacion,
economia basada en la creatividad que busca aprovechar la propiedad intelectual y proteger

los derechos de autor.

La definicién de Economia Naranja, segun Reyes (2020) encuentra un antecedente
“el concepto de la Economia Creativa, concepto que fue acuiiado por John Howkins en su

libro de 2001 La Economia Creativa: Como las personas hacen dinero de las ideas” (parr. 1).

Cuando se habla de la Economia Naranja o Economia creativa, las ideas son los
principales aportes y resultados, vinculados con la innovacion en los sectores en los que el
valor de sus bienes y servicios se fundamenta en la propiedad intelectual, la relacién entre la
creatividad y la innovacion, para Rock Content (2019) explica que no resulta tan evidente
para todo, debido a que, “la palabra innovacién esta asociada al proceso de modificar
elementos ya existentes con el fin de mejorarlos y la creativa se refiere a un proceso mental
para generar ideas” (parr. 2). Tomando en cuenta estos dos elementos, la Economia Naranja

abarca esencialmente la industria cultural y la economia del conocimiento.

Por tanto, de acuerdo con todo lo anterior resulta importante responder ;Qué es la
Economia Naranja? Definicidn se puede encontrar segin Marquez (2019) es “el conjunto de
actividades que de manera encadenada permiten que las ideas se transformen en bienes y
servicios culturales, cuyo valor esta determinado por su contenido de propiedad intelectual”
(p. 9). Por medio de la transformacion de bienes y servicios culturales se establece las

propiedades intelectuales de estos.

En Latinoamérica, la Economia Naranja ha cobrado gran importancia en los Gltimos
afios debido a su potencial para impulsar el crecimiento econémico y el desarrollo social en
la region. Algunas de las razones por las que la Economia Naranja, es importante en
Latinoamérica, es por su capacidad para generar empleo, diversificar la economia, fortalecer
la identidad cultural, atraer inversiones y fomentar la innovacion; por tanto resulta de mucho
interés recopilar la informacion descrita y propuesta sobre la Economia Naranja en El
Salvador, de diferentes autores, para obtener un estudio de la situacion actual, a través del

conocimiento de las actividades que se realizan como pais y las medidas para su desarrollo.
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1.2 Delimitacion del Problema
Para el desarrollo de la investigacion se consideraron las siguientes delimitaciones

del problema:

La investigacion se realizé en la zona Paracentral la cual estd conformada por los
departamentos de San Vicente, Cuscatlan, La Paz y Cabafias, a través de consultas primarias
y secundarias de fuentes bibliograficas que se relacionan con la Economia Naranja en El
Salvador. Para los cuales se identificaron distintas industrias que cumplen el requisito de ser
Economia Naranja y las cuales han servido de modelo para el desarrollo de esta investigacion.
Por otra parte, el estudio se realiz6 en el periodo comprendido del mes de agosto de 2022 a
febrero de 2023.

La informacion consultada para fundamentar la investigacion fueron fuentes
primarias tales como: libros online, tesis, revistas, articulos, periddicos, estudios similares y
diferentes paginas webs que brindan aportes al tema en estudio para disefiar el estado del arte
0 estudio bibliografico y fuentes secundarias como discursos, entrevistas, informes e
investigaciones que ayuden a establecer un eje explicativo y una mayor compresion del tema

a investigar.

1.3 Formulacion del Problema
La formulacién de este tema, comprendi6 los aspectos culturales los cuales para
Macias Reyes (2011):

Facilitan no s6lo conocer los rasgos distintivos que hacen diferentes a grupos
humanos y asentamientos poblacionales dentro de un mismo espacio geografico y
social, sino ademas, comprender, a través de ellos, como se ha producido el desarrollo
histdrico, sus tendencias mas significativas, ello posibilita explicar los nexos que se
establecen entre las actuaciones de individuos y grupos y las dindmicas sociales. Los
factores culturales no son dimensiones, ni elementos, son condiciones determinantes
en tanto reportan esencialidades de los comportamientos humanos. Aspectos como la
religiosidad, costumbres y tradiciones aportan un conjunto de significados que no se

pueden soslayar en los estudios de las comunidades. (p. 36)
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Por otra parte, la cultura es condicionante de las jornadas laborales, los dias festivos,
la productividad y estd presente en muchas actividades que brindan empleo y aportan a la
economia nacional, pero que son desatendidas por las autoridades correspondiente y
relegadas a un plano secundario. Y es hasta hoy que han tenido mayor relevancia en materia

potencial de valor agregado y formalizacion de trabajo.

Si bien, podria considerarse como un bien publico, la cultura es la expresion misma
de cada sociedad en la region; la Economia Naranja incluye areas que van desde las mas
tradicionales que se asocian con la cultura, patrimonio, las artes y los festivales, hasta el
disefio, el cine, la musica o los videojuegos, de esta manera la creatividad, la innovacion y la

cultura, pueden ser componentes de un gran ecosistema.

1.4 Preguntas que Fundamentan la Investigacion

Ademas de la formulacion del problema se presentaron interrogantes que se
vincularon con la investigacion en estudio, al hacerlo se tuvo la ventaja de presentar la
problematica de forma mas completa y especifica, minimizando de esta forma la distorsion
de la investigacion. Estas preguntas fueron de caracter explicito y concreto, porque las
respuestas estuvieron orientadas a lo que se pretendia lograr con la realizacién de la

investigacion.

A continuacion, se presentan las siguientes interrogantes acerca del problema en

estudio realizado:

e ;Qué actividades econdmicas de produccion de la zona paracentral de El Salvador se
relacionan con la Economia Naranja?
e (En qué manera el enfoque de la Economia Naranja ha contribuido a la

diversificacion productiva de las industrias culturales y creativas?

1.5 Justificacion del Problema

La Zona Paracentral esta siendo ampliamente reconocida como una zona creativa e
innovadora. Cabe preguntarse ¢si y como se han interrelacionado dialécticamente las
caracteristicas que hacen que estos departamentos sean innovadores? Enmarcar el estudio de

caso dentro de un marco salvadorefio mas amplio puede arrojar luz sobre cémo se visualiza

19



la economia de estos departamentos innovadores. Al mismo tiempo, la literatura existente es

lo suficientemente s6lida como para brindar apoyo al hacerlo.

La literatura y la evidencia empirica empleada en la realizacion de investigaciones
previas sobre ciudades creativas de El Salvador, por un lado, y sobre innovacion urbana por
otro, junto con el estudio de caso centrado en El Salvador, pueden revelar aspectos valiosos
de como la Economia Naranja contribuyen a fomentar un entorno innovador en la Zona

Paracentral.

La metodologia es de tipo cualitativa con enfoque de caracter analitico descriptivo el
cual consistira en almacenar y realizar agregaciones de datos histéricos, visualizandolos de
forma que puedan ayudar a la comprension del estado actual y pasado. Al mismo tiempo, se
utilizaran fuentes secundarias de un lapso de tiempo comprendido en 10 afios con el fin de
resumir, presentar y analizar las tendencias en relacién al objeto de estudio y caracterizar la

Economia Naranja o Creativa.

En referencia a la organizacion de los investigadores en el presente trabajo, es de tipo
bibliografica, ademas, que esta investigacion se limitd al trabajo de campo y se realiz6 de
tipo bibliografica. La finalidad que se pretende obtener con la investigacion, es recolectar la
informacion actualizada proveniente de diferentes autores e instituciones relacionadas sobre
la temética, que sirva como instrumento de ayuda en el estudio de otros investigadores que
ansian conocer mas sobre el tema en estudio. Es por ello, que se ha seleccionado la zona
Paracentral, debido a que en esta se desarrolla la Economia Naranja por la cantidad de

recursos que cuenta.

En la actualidad, es de importancia que los estudiantes e investigadores conozcan
sobre la Economia Naranja, puedan responder a sus dudas respecto a la temética por medio
de la presente investigacion bibliogréafica donde se recopila informacion obtenida de fuentes
confiables; de tal manera que permitird conocer sobre las industrias creativas que existen en

la Zona Paracentral de El Salvador.

1.6 Objetivos de la Investigacion
Los objetivos que fueron el eje fundamental para esta investigacion fueron los

siguientes:
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1.6.1 Objetivo General
e Recopilar la informacion descrita y propuesta sobre la Economia Naranja en El
Salvador, de diferentes autores, para obtener un estudio de la situacion actual, a través

del conocimiento de las actividades que se realizan como pais y las medidas para su
desarrollo

1.6.2 Objetivos Especificos
¢ Recopilar informacion de las diferentes actividades que se encuentran dentro de la
clasificacion de la Economia Naranja, por medio de una investigacion documental.

o Identificar qué actividades econdmicas de la zona paracentral de El Salvador se
relacionan con la Economia Naranja.

e Identificar los aportes de la Economia Naranja al desarrollo social, cultural y
econdmico en la zona paracentral de El Salvador.
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2.1 Base legal

En EI Salvador ha existido desde el afio 2019, un proyecto de Ley que antecede la
investigacion realizada, para lo cual la comisién de economia de la Asamblea Legislativa, ha
realizado un dictamen exponiendo las bases fundamentales de la Economia Creativa o

Economia Naranja, el objetivo de la creacion de esta Ley es:

La presente ley tiene como objeto desarrollar, fomentar, incentivar y proteger la
creatividad e innovacion de todos los sectores productivos de la nacién, que son
aquellos que generan valor en razén de sus bienes y servicios, los cuales se
fundamentan en la propiedad intelectual. (Ley de Fomento de la Economia Creativa
(Ley Naranja), 2021, art. 1)

Ambito de aplicacion

La presente ley serd aplicable a los sectores que desarrollen la economia creativa o
Economia Naranja y que conjuguen innovacion, creacion, produccién y
comercializacion de bienes y servicios basados en contenidos intangibles y de
caracter cultural, asi como aquellos que generen proteccion en el marco de los
derechos de autor. (Ley de Fomento de la Economia Creativa (Ley Naranja), 2021,
art. 2). Asimismo, sera aplicable a todos aquellos sectores de la economia que
transformen sus productos y servicios a plataformas digitales.

El Ministerio de Economia (MINEC) tendréa la obligacién de ejecutar la normativa y
debera asignar una unidad o direccion especifica para tal fin, ademas tendra que establecer
las medidas necesarias para el fortalecimiento de los sectores nacionales que desarrollen la
Economia Creativa 0 Economia Naranja, a fin de que estos sean exaltados, promocionados,

incentivados, protegidos y reconocidos.

2.2 Definiciones de Economia Naranja
En este apartado se explicaran algunas definiciones referentes a Economia Naranja

desde la preceptiva de distintos autores y entidades.

Segun la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO, 2019) citado por Lebran Aspillaga (2014) expresa que “las industrias
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culturales y creativas son aquellas que combinan la creacion, la produccién y la
comercializacion de contenidos creativos que sean intangibles y de naturaleza cultural” (p.
46). Es decir que ofrecen un producto de calidad y que al cliente le satisface. Por otra parte,
“estos contenidos estan normalmente protegidos por el derecho de autor y pueden tomar la
forma de un bien o servicio. Incluyen ademas toda produccion artistica o cultural, la

arquitectura y la publicidad” (Connect Americas, 2015, parr. 6)

La Conferencia de las Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo (UNCTAD) citado

por Connect Americas (2015) define que:

Las industrias creativas estan en el centro de la Economia Creativa, y se definen como
ciclos de produccion de bienes y servicios que usan la creatividad y el capital
intelectual como principal insumo. Se clasifican por su papel como patrimonio, arte,

medios y creaciones funcionales. (parr. 7).

Otra entidad que define estas industrias es la Organizacién Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI, 2015) citado por Connect Americas (2015) explica que:

Las industrias protegidas por el derecho de autor (IPDASs) son aquellas que se dedican,
son interdependientes, o que se relacionan directa e indirectamente con la creacion,
produccion, representacion, exhibicion, comunicacién, distribucion o venta de

material protegido por el derecho de autor. (parr. 8)

El Departamento de Cultura, Medios y Deportes del Reino Unido (DCMS, 2014) citado por

Connect Americas (2015) menciona que:

Las industrias creativas son aquellas actividades que tienen su origen en la
creatividad, la habilidad y el talento individual, y que tienen el potencial de crear
empleos y riqueza a través de la generacion y la explotacion de la propiedad

intelectual. (parr. 9)

Y finalmente la Comision Econdémica para América Latina y el Caribe (CEPAL,
2014) citado por Connect Americas (2015) expone que: “las industrias de contenidos son:
editorial, cine, television, radio, discografica, contenidos para celulares, produccion
audiovisual independiente, contenidos para Web, juegos electronicos, y contenidos
producidos para la convergencia digital (cross media)” (parr. 10).
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En las definiciones descritas anteriormente se destacan tres aspectos comunes.

1. Creatividad, artes y cultura como materia prima.
2. Relacion con los derechos de propiedad intelectual.

3. Funcién directa en una cadena de valor creativa

Es importante tener una definicion clara; Por lo que retomando la propuesta de
definicion del Banco Interamericano de Desarrollo (BID) en el documento “Industrias
Culturales de Latinoamérica y el Caribe: retos y oportunidades” (septiembre de 2007), y
proponer una definicion practica de la Economia Naranja. Segun EI BID (2020) la define

como:

Es el conjunto de actividades que de manera encadenada permiten que las ideas se
transformen en bienes y servicios culturales, cuyo valor estd determinado por su
contenido de propiedad intelectual. El universo naranja esta compuesto por: i) la
Economia Cultural y las Industrias Creativas, en cuya interseccion se encuentran las

Industrias Culturales Convencionales; v ii) las areas de soporte para la creatividad.
(parr. 7)

Por otro lado, Grupo Bancdldex (2018) dice que la Economia Cultural son: “las
actividades artisticas tradicionales y las Industrias Culturales Convencionales, ademas de

aquellas actividades relativas a la construccion de un patrimonio cultural y su transmision”
(p. 4).

Segln la Agencia Publica de Empleo SENA (2021) explica que las Industrias
Creativas “son el conjunto de las Industrias Culturales Convencionales y el grupo de

Creaciones Funcionales, Nuevos Medios y Software” (parr. 12).

Areas de soporte para la creatividad:

¢ Investigacion, Desarrollo e innovacion creativa y cultural: 1+D+i Naranja
e Formacion técnica especializada en actividades creativas
e Gobernanza (institucionalidad) y Derechos de Propiedad Intelectual

e Educacion profesional creativa
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2.3 (Economia Naranja o Economia Creativa?
Segun Buitrago Restrepo y Duque Méarquez (2019) mencionan:

La Economia Creativa, definida por Howkins, comprende los sectores en los que el
valor de sus bienes y servicios se fundamenta en la propiedad intelectual: arquitectura,
artes visuales y escénicas, artesanias, cine, disefio, editorial, investigacion vy
desarrollo, juegos y juguetes, moda, musica, publicidad, software, TV y radio, y
videojuegos; Por tanto, podemos concluir que la Economia Naranja y la Economia

Creativa hace referencia a un mismo concepto. (parr. 3)

3.2.1 Tipos de creatividad
Hernandez Pacheco (2017) explica los siguientes tipos de creatividad:

e Creatividad artistica: involucra imaginacion y capacidad para originar ideas
originales y novedosas.

e Creatividad cientifica: se activa desde la curiosidad por la observacion de fenémenos
y la disposicién para experimentar y crear nuevas formas para resolver los problemas.

e Creatividad econdmica: se trata de un proceso dindmico que apunta a la innovacion

en tecnologias de produccidn, practicas comerciales y mercadeo. (p. 231)
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3.3 Clasificacion de Economia Naranja

Figura 1
Economia Naranja y su clasificacion. -
ECONOMIA NARANJA
l I
Convencionales Otras Nuevas
J ) J
1. Editorial 1. Artes visuales y escénicas 1. Multimedia
2. Libros 2. Concierto y presentaciones 2. Publicidad
3. Impresion 3. Teatro 3. Software
4. Jornales académicos 4. Orquestas 4. Videojuegos
5. Revistas 5. Danza 5. Soportes de medios
6. Periddicos 6. Opera
7. Literatura 7. Artesanias
8. Bibliotecas 8. Diseno
| 9. Audiovisual "1 9. Moda
10. Cine 10. Turismo cultural
11. Television 11. Arquitectura
12. Fotografia 12. Museos y galerias
13. Video 13. Gastronomia
14. Fonografia 14. Productos Tipicos
15. Discografia 15. Ecoturismo
16. Radio 16. Deportes

Nota. Fuente: elaborado a partir datos brindados en Buitrago Restrepo y Duque Marquez (2013). La Economia Naranja: una oportunidad
infinita. (p. 39).
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Figura 2

Clasificacion de Economia Naranja (Universo Naranja)

UNIVERSO NARANJA

Arte y Patrimonio

Industrias culturales

convencionales

Creaciones funcionales,

nuevos medios y software

J

Artes visuales
1. Pintura
2. Escultura
3. Instalaciones
4. Arte en movimiento y
videoarte
5. Fotografia

6. Moda — alta costura

J

Editorial
1. Libros, peridédicos y revistas
2. Industria grifica (impresion)
3. Edicion
4. Literatura
5. Librerias

Disefio
1. Interiores
2. Artes graficas e ilustracion
3. Joyeria
4. Juguetes
5. Industrial (productos)

Artes escénicas y espectaculos
1. Teatro, danza, marionetas

2. Orquestas, Opera y zarzuela

3. Conciertos.

4. Circos.

5. Improvisaciones organizadas.

6. Moda-pasarela

Audiovisual

1. Cine, television y video

Fonografica
1. Radio y musica grabada

28

Software de contenidos
1. Videojuegos
2. Otros contenidos interactivos
audiovisuales
3. Medios de soporte para

contenidos digitales

Agencias de noticias y otros

servicios de informacion

Continua ...



Viene ... Turismo y patrimonio cultural

material e inmaterial

Publicidad

1. Artesanias, antigiiedades,

lauderia y productos tipicos

Moda-prét-aporter

2 Gastronomia

3 Museos, galerias, archivos y
bibliotecas

4. Arquitectura y restauracion

5 Parques naturales y ecoturismo
6 Monumentos, sitios
arqueologicos, centros historicos,
etc

7 Conocimientos tradicionales,

festivales, carnavales, etc

Educacion artistica y cultural

]

1. Educacion artistica y cultural

Nota. Fuente: elaborado a partir de Gutiérrez (2018). Economia Naranja y oportunidades de negocio. (p. 10) y Luzardo (2016). Economia

Naranja: innovaciones que no sabias que eran de América Latina y el Caribe. (p. 22).
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ECONOMIA NARANJA
O CREATIVA

¢ Qué es Economia Naranja?

,_




Viene ...

CLASIFICACION DE LA ECONOMIA
NARANJA %l

"EL ACCESO LIBRE A LA CULTURA SE CONFUNDE CON LA
IDEA DE QUE LA CULTURA ES GRATIS"
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3.4 Datos econémicos de Economia Naranja en El Salvador
Segn Romero Guillen (2021) menciona que:

El célculo del PIB Cultural data de 2005 y la referencia mas reciente es la aportada
por el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo, que equivalia a 1,4 de cada
100 dolares del producto interno bruto (PNUD, 2009). De estos datos, las subramas
con mayores aportes al valor agregado cultural (2004) fueron television (25,1%),
libros (18,9%), agencias de publicidad (15,7%), publicaciones periddicas (12,7%),
radio (6,9%), gastronomia (3,8%), cine y video (3,6%), multimedia (2,3%), grabados,
artes graficas e ilustracion (2,2%), y artesanias (1,9%) (PNUD, 2009).

Las exportaciones de las industrias creativas fueron 125,48 millones de
dolares en bienes creativos en 2012 (UNCTAD, 2016: 48). El Salvador no dispone

de informacion para los servicios creativos.

Segun los datos de empleo iberoamericano, en El Salvador, 25.000 personas
(1%) se empleaba directamente en la cultura mientras que 29,7 mil (1,1%) estaban
involucrados en actividades auxiliares de la cultura. EI empleo cultural y actividades
auxiliares de la cultura (subtotal) era de 54,7 mil (2,1%), mientras que 22,7 mil (0,9%)

lo hacian en actividades relacionadas con la cultura. (p. 40).

2.5 Economia Naranja en El Salvador

La economia de El Salvador era predominantemente agricola hasta que la industria
se expandié réapidamente en las décadas de 1960 y 1970. A pesar de su tradicional
concentracion en la agricultura, el pais no es autosuficiente y debe importar alimentos. Segln

Meyer y Cuchillac (2018) mencionan que:

Los ecosistemas de innovacion se han convertido en las nuevas estructuras de
organizacion e interrelacion entre varios actores, para impulsar el emprendimiento y
la innovacién como sectores productivos no tradicionales. En ese sentido la
emergente Economia Creativa permite la comercializacion de bienes y servicios
derivados de las ideas y las actividades culturales (como son las tradiciones y las

expresiones artisticas), siendo esto una oportunidad para mucho profesional recién
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graduado y emprendedor de incorporarse a crear actividades productivas, tal como se
aborda de manera sucinta los casos de éxito en México y Colombia.

Debido a la ausencia y poca informacion en El Salvador sobre el estado y la
tendencia de la Economia Creativa, con este trabajo se buscar aportar en la
epistemologia e importancia de la implementacion de los ecosistemas de innovacion,
y recopilar informacién de primera fuente del estado de la Economia Creativa; en
especial, las acciones de los actores mas relevantes de dicho esquema. Ademas, como
parte de la metodologia empleada para recabar las percepciones, experiencias,
necesidades y los retos salvadorefios, se realizaron entrevistas a dos tipos diferentes

de emprendimiento. (p. 140)

Es decir, que con la llegada de la Economia Naranja se fortalecieron muchos aspectos

de la economia tradicional lo cual condujo a que las industrias extendieran su creatividad.

Por otra parte, se entiende que, en El Salvador, se aplican tres categorias importantes que

forman parte de esta economia. Segun la Comision Nacional de la Micro y Pequefia Empresa
(ICONAMYPE], 2021) estas son:

La primera, son las convencionales; que incluyen las editoriales de libros e
impresiones, jornales académicos, revistas, periddicos, literatura, bibliotecas

audiovisuales, cine, television, fotografia, video, fonografia, discografia y la radio.

La segunda, son las conocidas como otras industrias; que incluyen las artes
visuales y escénicas, conciertos y presentaciones, teatro, orquestas, danza, dpera,
artesanias, disefio moda, turismo cultural, arquitectura, museos Yy galerias,

gastronomia, productos tipicos, ecoturismo y deportes.
Y, la tercera categoria, son las Ilamadas nuevas Economias Naranjas. (parr. 4)

En otras palabras, industria cultural, en términos de aportacion econoémica y empleo,

actualmente vive uno de los mejores momentos de la historia. Su crecimiento e importancia

aumenta sin cesar, a lo largo y ancho del mundo: edicion, musica, medios audiovisuales,

videojuegos, musica, deportes, plataformas online, todas constituyen hoy la columna

vertebral de un desarrollo econémico y del empleo de unos paises cuyo desarrollo se basa en

la creatividad y la innovacion. El consumo de bienes y servicios culturales esta de moda y la
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valoracion social de la cultura esta alcanzando cuotas muy elevadas. La aplicabilidad de esta
economia en el pais trae diferentes campos estratégicos estos son mencionados por Rivas
Carranza (2019):

Educacion: Consiste en fomentar los procesos educativos que contribuyan a
desarrollar recursos humanos en gestion cultural a través del uso de las TIC en todos

los procesos culturales.

Investigacion: Impulsando la generacién y ejecucion transparente de recursos

técnicos, humanos y financieros.

Consumo: Garantizando el acceso a la cultura a través de la apropiacion y uso de

actividades, bienes y servicios culturales.

Inversion: Impulsar la generacion y ejecucion transparente de recursos técnicos,
humanos y financieros ademas de la generacién de estimulos fiscales con objetivo de
incrementar la oferta a través de mejores prestaciones, excepciones fiscales, entre
otros. (p. 49)

Todos estos campos son fortalecidos con la aplicacion de la Economia Naranja. Segun

Lépez (2017) menciona que:

Esta industria se ha catalogado como parte de la llamada Economia Naranja, sin
embargo, hoy en dia se la define cada vez mas como “Economia Creativa”. E1 BID la
clasifica como “el grupo de actividades a través de las cuales las ideas se transforman
en bienes y servicios culturales y creativos, cuyo valor estd o podria estar protegido
por derechos de propiedad intelectual”. Contempla tres aspectos: lo tradicional y
artistico, las industrias creativas en si y las actividades de apoyo creativo a las
industrias tradicionales. Como parte integral de la vision 2030 de este sector, el
Ministerio de Economia cuenta con una hoja de ruta que aborda conjuntamente el
diagnostico del talento humano del sector videojuegos; la construccién y disefio de
una ley de fomento de industrias creativas y el establecimiento de un centro de disefio

para industrias creativas y TIC. (parr. 4-5)
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CAPITULO III:

METODOLOGIA DE
LA INVESTIGACION



3.1 Método de investigacion
La investigacion es el conjunto de métodos que se aplican para conocer una situacion
0 problema de forma profunda o exploratoria para generar nuevos conocimientos en el area

que se esta estudiando.

La metodologia de la investigacién fue de tipo heuristica, ya que se hizo un estudio
bibliografico de diferentes tipos de fuentes que abonaron el tema de forma tedrica. Segun

Londofio Palacio et al. (2014) mencionan que:

La heuristica, del griego heuriskein, significa descubrir, encontrar e indagar en
documentos o fuentes historicas, la informacion necesaria para procesos
investigativos y la resolucion de problemas en diversos &mbitos cientificos, con el fin
de describir procedimientos sin rigurosidad o no formales que se llevan a cabo con el

propdsito de resolver una dificultad o solucionar una determinada cuestion. (p. 37)
Ademaés, Londofio et al. (2016) afirman que Heuristica:

Es la busqueda y compilacion de las fuentes de informacion, las cuales pueden ser de
diversas caracteristicas y naturaleza, como, por ejemplo, bibliografias, anuarios,
monografias, articulos, trabajos especiales, documentos oficiales o privados,
testamentos, actas, cartas, diarios, trabajos de investigacion, tesis, filmaciones,

audiovisuales, grabaciones, multimedios (pp. 47-48).

El tiempo que se estimo para el desarrollo de la investigacion de tipo bibliogréfica
fue entre los meses de agosto y octubre de 2022.

Por otra parte, es necesario reconocer que esta investigacion es cualitativa debido a
que no se analizaron parametros ni escalas numéricas. Segin Monje Alvarez (2011)

menciona lo siguiente:

La investigacion cualitativa por su parte, se nutre epistemoldgicamente de la
hermenéutica, la fenomenologia y el interaccionismo simbdlico. El pensamiento
hermenéutico parte del supuesto que los actores sociales no son meros objetos de
estudio como si fuesen cosas, sino que también significan, hablan, son reflexivos.

Tambien pueden ser observados como subjetividades que toman decisiones y tienen
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capacidad de reflexionar sobre su situacion, lo que los configura como seres libres y
autobnomos ante la simple voluntad de manipulacion y de dominacion. (p. 13)

Es decir, que en la investigacion se tomod los componentes principales que han
planteado los distintos autores tomados en la bibliografia consultada, ademas que se

analizaron para producir resultados.

3.2 Tipo de Investigacion

Existen diversidad de tipos de investigacion, para el caso especial de esta
investigacion fue de tipo documental o bibliografica, obviando totalmente la parte aplicada
0 préctica. Basicamente se hizo una busqueda y compilacién de diferentes fuentes
secundarias, para luego ordenar y sistematizar la informacion recopilada. Segin (Méndez
Rodriguez y Astudillo Moya (2008) explica que:

La investigacion bibliografica centra su desarrollo en las habilidades del investigador,
como el olfato académico que utiliza para reconocer datos e informacion relevantes
y asi evitar el uso de datos secundarios o terciarios que. seguramente lo conduciran a
formular planteamientos obvios. Otra habilidad es el espiritu critico para formular
ideas propias, que lo alejen de la militancia intelectual ortodoxa. Con esta habilidad
se esta en condiciones de propiciar el principio de la independencia del pensamiento
para que la actuacion del pensamiento abierto esté constantemente en accién. Ademas

de éstas, se requiere la perseverancia académica. (p. 26)

Es decir, que en la investigacion se utilizé el pensamiento critico a la hora de analizar

los datos bibliograficos procesados.

3.3 Universo de investigacion

Para la investigacion se usé un universo amplio de informacidn digital. Cabe recalcar
la definicién de universo en investigacion, la cual para Condori-Ojeda (2020) “una serie de
elementos tales como personas, objetos, programas, sistemas, sucesos, base de datos, entre
otras, que pueden ser globales, finitos e infinitos” (p. 3). Esta cita sugiere que existen una
gran variedad de elementos en el mundo, que pueden ser clasificados segun su alcance,
duracion o tamario. Es importante tener en cuenta esta diversidad al momento de analizar y

comprender diferentes sistemas y fendmenos en la vida cotidiana.
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Para la definicidn de la muestra, se utilizé un método no probabilistico de estudio de
caso, debido a que se necesitaba indagar en las fuentes bibliogréaficas seleccionadas, aspectos
tales como la validez de la informacidn, el afio que sea no menor a 10 afios de antigtiedad. El

tipo de recurso, y su relacion directa al tema investigado.

3.4 Unidades de investigacion
Para la identificacion de las unidades de investigacion, primero es necesario definir

el concepto que para Rodriguez (2012) es:

Una unidad de investigacion es todo caso o individuo que integra un universo y una
muestra y que constituye la unidad basica e irreductible de un universo paras los fines
de una investigacion y en especial, para el trabajo de campo. En este sentido, ese
entiende que una unidad de investigacion es un individuo o un grupo de individuos o
casos que redinen atributos o caracteristicas similares y se define en funcion de los
objetivos de la investigacion. Esos atributos se fijan con anticipacion y pueden

constituir después criterios de seleccion y de exclusion.

Para el caso de la investigacion se usaron casos donde se empleaba la Economia
Naranja, es decir que los documentos bibliograficos se convirtieron en casos y estos se
sometieron a distintas evaluaciones para un analisis profundo en la informacion que se

proceso. Dichas evaluaciones fueron:

e Evaluacién de autenticidad: buscaba determinar si el documento es auténtico o si
ha sido falsificado o alterado de alguna manera.

e Evaluacién de integridad: buscaba determinar si el documento estd completo y si
todas las partes relevantes estan presentes.

e Evaluacién de calidad: busca determinar la calidad del documento en términos de
legibilidad, claridad, coherencia y precision.

e Evaluacion de contenido: buscaba determinar si el contenido del documento es
relevante, confiable y completo.

e Evaluacion de formato: buscaba determinar si el formato del documento cumple

con los estandares requeridos v si es facil de leer y entender.
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e Evaluacioén de estilo: buscaba determinar si el estilo de escritura del documento es

adecuado para su proposito y audiencia.

Es necesario mencionar, que los documentos bibliograficos fueron utilizados como
unidades de investigacion en diferentes etapas del proceso de investigacion, como fuente de
informacion, objeto de estudio y andlisis y para respaldar los hallazgos y conclusiones de la

investigacion.

3.5 Técnicas para Recopilar la Informacion

Durante el proceso de investigacion, para recolectar la informacion pertinente se
utilizaron la técnica de investigacion documental. Las cuales consistieron en consultar
fuentes de informacién hacer un vaciado de esta para un andlisis y asi documentar la

investigacion.

La primera etapa fue la busqueda de informacion primaria y secundaria, esta consistio
en revisar libros, articulos de revista, paginas web, reportes, leyes entre otros. Esto con el fin
de poder identificar los documentos que se sometieron a un analisis. La segunda etapa fue
la creacion de una matriz de informacion comparativa, para obtener los aspectos importantes,

tales como antecedentes, alcances, hallazgo y relacion con la Economia Naranja.

Y como tercera etapa se sometié al uso de programa que sintetizara la informacion
para esto se ocupd ATLAS.ti y la ayuda de una Inteligencia Artificial (Al) para el analisis de
datos.

El software ATLAS.ti, permitié el analisis de la informacién de manera precisa, asi
como menciona Varguillas (2006):

Como una de las operaciones mas dificiles de toda investigacion estan relacionadas
con los procesos de interpretacion de hallazgos y estructuracion tedrica, ya que la
mente tiene que procesar en muchas cosas al mismo tiempo y esto es complejo, a
continuacion, se presenta una sintesis de lo mas importante de este programa en
relacion con la categorizacion, estructuracion y teorizacion, cuando se trabaja con
informacion cualitativa. En el programa Atlas.ti, el proceso implica cuatro etapas:
Codificacion de la informacion (de los datos); Categorizacion; Estructuracion o

creacion de una o mas redes de relaciones o diagramas de flujo, mapas mentales o
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mapas conceptuales, entre las categorias; y Estructuracion de hallazgos o teorizacion
si fuere el caso. (p. 76)

Por medio de este sistema el andlisis de datos ha sido desarrollado de forma que se
interpreten conceptos y hallazgos de la informacion procesada. Al mismo tiempo se ha
utilizado la Inteligencia Artificial para conocer sus respuestas y andlisis referente a la
Economia Naranja. Para este caso se usdé Chat GPT el cual es una red neuronal basada en

transformadores que proporciona respuestas y datos con patrones de escritura humana.

3.2.1 Técnica de Investigacion Documental

Segun Baena Paz (2014) menciona que “la investigacion documental es la busqueda
de una respuesta especifica a partir de la indagacion en documentos” (p. 12). Es decir; este
tipo de investigacion se trata de una técnica cualitativa que se sustenta a través de la consulta
de diferentes fuentes primarias y secundarias como; la lectura de documentos, libros, revistas,
grabaciones, filmaciones, periodicos, sitios web, bibliografias, trabajos de graduacion,
monografias, etc., con el proposito de seleccionar informacion representativa y confiable,

que permita la mejor compresion de la tematica en estudio.

En la investigacion los recursos bibliograficos, se sometieron a una lista de cotejo
para que se definiera la pertinencia de utilizar o la informacion. La lista de cotejo que se

utilizo fue la siguiente:

Tabla 1

Lista de cotejo para evaluacion de informacion utilizada en la investigacion

Es aceptable

No. Criterio Si No
1 Rango de publicacion menor a 10 afios m) m)
2  Tiene relacion con la Economia Naranja 0] 0]
3 Laautoria usa diversas fuentes de informacion 0 0
4 Utiliza bases de datos cientificas 0] ]
5 Lainformacion es pertinente ) 0
6 _La _ir_lforrr]acién contiene ant[ecedentes importantes para la a A

justificacion del caso de estudio.
Relaciona el caso de estudio con investigaciones previas de A A

manera precisa y clara
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8  Muestra informacion ordenada y estructurada J 0J

3.6 Ambito de la Investigacion

El &mbito de estudio es de tipo social, la investigacion se enfocé en proporcionar
informacién sobre la Economia Creativa, permitiendo comprender que actividades
econdmicas desarrollan las PYMES de El Salvador, y cuales se relacionan con la Economia
Naranja y de qué manera puede ser aplicado como estrategia de crecimiento y desarrollo de

las mismas.

La zona paracentral de EI Salvador es una region importante para la economia del
pais, ya que incluye varios departamentos que son conocidos por su produccion agricola,
ganadera e industrial. Como se definid la Economia Naranja, es un término que se utiliza
para describir la economia basada en la creatividad, la cultura y el conocimiento. En la zona
paracentral de El Salvador, aunque esta actividad no esta tan desarrollada como en otras
regiones del pais, ha habido algunos esfuerzos para promover y desarrollar este sector.
Algunas de las areas en las que se ha visto un mayor desarrollo de la Economia Naranja en

la zona paracentral de El Salvador son:

e Artesanias: La zona paracentral de El Salvador cuenta con artesanos y artistas que
producen piezas Unicas de artesania, como ceramica, tejidos y objetos de madera
tallados a mano.

e Turismo: La zona paracentral de El Salvador cuenta con una rica historia y cultura,
y hay lugares turisticos importantes como la laguna de Apastepeque, Cerro las Pavas,
Turicentro y Amapulapa. El turismo puede ser una oportunidad para promover la
Economia Naranja a través de la promocion de actividades culturales, artisticas y de
entretenimiento.

e Musica: La zona paracentral de El Salvador cuenta con una rica tradicion musical,
con géneros como la cumbia, el merengue y el rock en espafiol. Hay musicos locales

que estan tratando de establecerse en la escena musical nacional y regional.
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e Cine: El cine es otro sector que esta tratando de desarrollarse en la zona paracentral
de El Salvador. Hay algunos cineastas locales que han producido cortometrajes y

documentales y estan tratando de establecerse en la escena del cine nacional.

En resumen, aunque la Economia Naranja aun no esta tan desarrollada en la zona
paracentral de El Salvador, hay algunos esfuerzos para promover y desarrollar este sector, y

hay varias areas que pueden ser prometedoras para su crecimiento.
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CAPITULO 1V:

PRESENTACION DE
LA PROPUESTA



4.1 Compilacion bibliografica

En este apartado se utiliz6 una matriz que ayudo a capturar los datos principales para
su debido analisis. Se tomaron una serie de variables, al mismo tiempo se utilizé la lista de
cotejo para que la bibliografia consultada cumpliera los requisitos. Las variables planteadas

en esta informacion fueron base fundamental para el anélisis en ATLAS.ti, estas fueron:

e Tipo de documento: para identificar el tipo de fuente bibliogréfica utilizada, asi
como se menciond en el planteamiento de problema y la metodologia, que se
ocuparian fuentes primarias y secundarias.

e Titulo de la obra: este fue importante porque forma parte de los identificadores de
los recursos utilizados.

e Resumen: este contiene toda la informacidn precisa en que consiste el documento,
para una mejor interpretacion.

e Objetivo: este contiene el para que se ha hecho el documento seleccionado, al mismo
tiempo que ayuda a encontrar la relacién que existe con el tema de esta investigacion.

e Relacion con la Economia Naranja: esta es una parte fundamenta debido a que se
tiene la informacién importante y que se relacione con el tema de la investigacion.

¢ Finalmente, hallazgos: que son los resultados obtenidos, los cuales formaron parte

para una interpretacién acertada en el apartado de andlisis de datos.

Tabla 2
Matriz bibliografica de la Economia Creativa como ecosistema de innovacion: caso

salvadorefio.

VARIABLE DESCRIPCION
TIPO Articulo de revista.

B La Economia Creativa como ecosistema de innovacion. Caso
TITULO .
salvadorefio.
Los ecosistemas de innovacion se han convertido en las nuevas
RESUMEN  estructuras de organizacion e interrelacion entre varios actores, para

impulsar el emprendimiento y la innovacion como sectores productivos
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VARIABLE

DESCRIPCION

OBJETIVO

RELACION
CON LA

no tradicionales. En ese sentido la emergente Economia Creativa
permite la comercializacion de bienes y servicios derivados de las ideas
y las actividades culturales (como son las tradiciones y las expresiones
artisticas), siendo esto una oportunidad para mucho profesional recién
graduado y emprendedor a incorporar o crear actividades productivas,
tal como se aborda de manera sucinta los casos de éxito en México y
Colombia.

Debido a la ausencia y poca informacion en El Salvador sobre el estado
y la tendencia de la Economia Creativa, con este trabajo se buscar
aportar en la epistemologia e importancia de la implementacion de los
ecosistemas de innovacion, y recopilar informacion de primera fuente
del estado de la Economia Creativa; en especial, las acciones de los
actores mas relevantes de dicho esquema. Ademaés, como parte de la
metodologia empleada para recabar las percepciones, experiencias,
necesidades y los retos salvadorefios, se realizaron entrevistas a dos tipos
diferentes de emprendimiento (una empresa con mayor tiempo de
operacion y personal, y una startup). (Meyer & Cuchillac, 2018, p. 140)
Exponer los conceptos epistemoldgicos del Ecosistema de innovacién,
y determinar el estado actual de los actores més relevantes de la
Economia Creativa en El Salvador, la cual se esta gestando como un
ejemplo real, (aunque no planificado) de un Ecosistema de innovacion.
La UNESCO sefala la necesidad de “Integrar la cultura en los marcos
de desarrollo sostenible” (Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacion, la Ciencia y la Cultura, 2018), reconociendo para ello las
nuevas metas y derroteros que plantean los servicios y los productos de
la Economia Creativa, asi como sus bondades para coadyuvar a un
desarrollo sostenible. (Meyer & Cuchillac, 2018, p. 141)

La evidencia empirica muestra que la Economia Creativa puede ser
ejemplo de la formacidn de Ecosistema de innovacion convirtiéndose asi

en una oportunidad para mejorar las condiciones de vida de las personas,
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VARIABLE

DESCRIPCION

ECONOMIA
NARANJA

a partir de actividades con un alto componente tecnoldgico y que

facilitan la inclusién y la insercion de talento joven (Meyer & Cuchillac,
2018, p. 141)
Al respecto de qué tipo de apoyos o facilidades esperarian de los demas

actores involucrados en un Ecosistema de innovacion, sefialan que:

Gobierno: apoyos en facilitar asistencia a ferias, acercarles a los
salvadorefios en el exterior y procurar la participacion en eventos
internacionales del sector como un conjunto de empresas
salvadorefias; adicional a fondos, la creacién de legislaciones, la
creacion de una institucion que dinamice la industria, que logre
integrar a los que forman parte y que ayude a exportar el
contenido. En sus afiliados el sector de audiovisuales o nuevas
tecnologias (integrando animacién, videojuegos y audiovisuales.
Lo segundo, visto como la necesidad de organizar el rubro, el
gremio, a fin de promover la existencia de la industria y el cuido
de la misma entre sus miembros y promover la valorizacion
adecuada del trabajo.

Otros: que el Gobierno forme parte del programa Ibermedia a fin
de acceder a fondos internacionales; promover el pais como una
locacion en la que todo lo geografico y los servicios son
accesibles; promover la inversion en el sector audiovisual, “crear
las condiciones para poder vivir del audiovisual”.

Academia: que exista una oferta de grado para este sector.
Considerar a la empresa privada para los disefios de las
curriculas, que los graduados respondan a las necesidades
actuales del sector; que dicha carrera no se convierta en algo de
élite (propiciar becas o costos bajos), y atender las necesidades
de especializacion a través de la formacion continua (talleres).
Banca: lineas de créditos blandas (para la empresa y para

momentos durante la produccion). El tema de las aseguradoras
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VARIABLE

DESCRIPCION

HALLAZGOS

salio a relucir en ambas empresas, pues manifiestan que no hay
apertura para el aseguramiento de los equipos y las producciones.
- Gremialidad: visto desde dos perspectivas, la primera que
gremiales como la ASI (Asociacion Salvadorefia de Industriales)
y COEXPORT (Corporacion de Exportadores de El Salvador)
incluyesen.
Sobre como idealmente deberia coordinarse y trabajar este sector con
otros actores, la empresa sefiala que el audiovisual “Es un sector que
puede incluir a muchos mas a la hora de hacer producciones grandes.
Por ejemplo, unir con el sector turismo por el uso de hoteles, catering,
transportes, alquiler de vehiculos”, es decir ofertar el pais como un lugar
para que producciones internacionales puedan producirse desde el pais.
La empresa B visualiza la creacion de una institucion que vele por todos
los temas del audiovisual, desde leyes, economia, financiamiento, que
pueda ser una combinacion entre lo privado y lo publico. (Meyer &
Cuchillac, 2018, p. 161)
A la fecha, las actividades de Economia Creativa a nivel nacional no son
abordadas ni estructuradas como un Ecosistema de innovacion
propiamente. Si bien hay vinculacion de instituciones, su propdsito es
para el cumplimiento de metas institucionales, enfocadas en visiones y
logros diferentes. El reorientar y organizar estos esfuerzos bajo la vision
de un Ecosistema de innovacion facilitaria el abordaje y la dinamizacion
integrada de este sector, ademas atraeria a mas participaciones de
proveedores de servicios y productos, con lo que econédmicamente se
estaria abriendo un nuevo y emergente campo econdémico para jovenes
recién graduados y emprendedores.
La desarticulacion de las instituciones publicas, la academia y sector
productivo (empresas y emprendedores), dificulta la recoleccion de
datos, lo cual hace que se invisibilice la accion econdémica, dificultando

con ello el financiamiento por parte de la banca, la oferta a otros
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VARIABLE

DESCRIPCION

mercados de los productos y los servicios producidos, y la
especializacion en las competencias requeridas por el capital humano
que labora en este sector.

En el sector académico se evidencia que existe una poblacién de 9,746
estudiantes en formacion de grado (Ministerio de Educacion. Republica
de El Salvador, 2017), preparandose en diversas actividades de la
Economia Creativa. Debe considerarse, ademas de ellos la poblacién que
se forma de manera autodidactica y la poblacion que cursa programas en
linea o de forma presencial en academias locales u otros programas, (las
cuales son un numero indeterminado debido a la falta de datos). Toda
esta poblacion, es capital humano laboral presente y futuro, que en un
momento buscara como integrarse en las cadenas de valor, ya sea como
emprendedores o asalariados. Sin embargo, de continuar el esquema
actual, muchisima de esta poblacidén no podréa ejercer con la formacion
obtenida. Y de alli otra razén para implementar un Ecosistemas de
innovacion; ya que, estos contemplan en su estructura la vinculacion
dinamica y efectiva (como se observo en las experticias mexica y
colombiana): la empresa privada, otras opciones de financiamiento y la
facilitacion de emprendimientos, a fin de dotar de la movilidad
econdmica y humana necesaria al sector.

Si, la Economia Creativa basa sus operaciones en el capital intelectual,
es necesario fortalecer las competencias en estas areas, desde la
formacion basica (contenidos como ejes transversales o asignaturas), la
formacion de los docentes hasta la creacion de actividades en educacion
media en dbénde se desarrolle proyectos concretos. Las cifras
salvadorefias de propiedad intelectual son muy bajas; y aun cuando el
Estado invierte capital econdmico en estimular esta industria, las
cadenas de valor de la misma se operativizan, resultando en contenidos
gréficos, literarios y musicales susceptibles y necesarios de proteccion

intelectual para su debida comercializacién. Es necesario en este
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VARIABLE

DESCRIPCION

momento una mayor sensibilizacion y articulacion entre los actores de
esta industria, para concientizar la importancia del registro de sus
contenidos y la busqueda de la comercializacion de los mismos.

Es imperante la creacion de un observatorio sobre las actividades de la
Economia Creativa en El Salvador, esto permitira: centralizar, actualizar
y difundir la informacion estadistica y econdmica, crear un espacio de
intercambio y colaboracion entre los actores, analizar y proponer
modelos de gestion y politicas pablicas, medir la competitividad y la
innovacion. Este observatorio podria iniciarse por la academia
(instituciones privadas y publicas), el Ministerio de Economia, EIl Centro
Nacional de Registros, El Ministerio de Educacion, Ciencia vy
Tecnologia, y la Secretaria de Cultura de la Presidencia, representante
de la Banca. (Meyer & Cuchillac, 2018, pp. 162-164)

Nota. Fuente: datos obtenidos de Meyer y Cuchillac (,2018)

Tabla 3

Matriz bibliografica de la Economia Creativa y su contribucién al cumplimiento de los

Obijetivos de Desarrollo Sostenible en Nicaragua.

VARIABLE

DESCRIPCION

TIPO

TITULO

RESUMEN

Monografia

Economia Creativa y su contribucion al cumplimiento de los Objetivos
de Desarrollo Sostenible en Nicaragua.

La Economia Creativa ofrece un abanico de oportunidades en Nicaragua
que pueden incidir en el cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS), es por eso que dicho estudio se propone profundizar
en este sector en Latinoamérica y mas concretamente en Nicaragua, al
igual que estudiar las relaciones entre la Economia Creativa y los

Obijetivos de Desarrollo Sostenible. Ademas, se analizan las acciones
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VARIABLE

DESCRIPCION

OBJETIVO

RELACION
CON LA
ECONOMIA
NARANJA

para el fomento de la Economia Creativa, se identifican las fortalezas y
debilidades de este sector, se analiza la comunicacion difundida por las
distintas instituciones que promueven esta area, se crea un Plan de
Marketing Social y se disefia una propuesta comunicativa (Guia de
Sostenibilidad de la Economia Creativa). (LOpez Zuniga, 2021, p. 4)
Profundizar en el estudio del sector de la Economia Creativa en
Latinoamérica y mas concretamente en Nicaragua. Al igual que
determinar las relaciones entre este sector y el cumplimiento de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) en esta nacion. (Lopez
Zuniga, 2021, p. 9)

El patrimonio cultural declarado de El Salvador estd compuesto por un
total de 1.810 bienes culturales, materiales e inmateriales, de acuerdo a
un informe proporcionado por el Departamento de Registro de Bienes
Culturales de la Secretaria de Cultura de la Presidencia de El Salvador
(SECULTURA). Mientras que, a nivel internacional, la Unesco ha
reconocido al pais un solo lugar como patrimonio de la humanidad: el
yacimiento arqueoldgico Joya de Cerén. El informe gubernamental
contabiliza, ademds, 1580 registros bajo la categoria de bienes
culturales. Incluye museos, yacimientos arqueolégicos, barrios urbanos
tradicionales, parques y sitios histéricos como: EI Mozote, una localidad
al norte del pais donde los militares llevaron a cabo una de las mas
grandes masacres durante el conflicto armado en los afios ochenta.

A parte del patrimonio cultural, en El Salvador hay otros sectores en los
que tiene presencia la Economia Creativa. Las artes escénicas por
ejemplo son una muestra clara de creatividad. Sin embargo, en este pais
por un lado hay mucho talento y una variedad oferta de iniciativas
independientes y alternativas y por otra parte hace falta un programa de
capacitacion profesional, existe un limitado apoyo del gobierno y hay

poco acceso de la poblacion a las obras.

50



VARIABLE

DESCRIPCION

Mientras que la musica centra sus esperanzas en los géneros musicales
cumbia y rock, por un lado, los grupos de masica tropical han realizado
importantes giras artisticas en El Salvador y con la creciente poblacion
migrante salvadorefia en Estados Unidos, también viajaron hasta ese pais
para promocionar su talento, mientras el rock es mas demandado por el
publico joven.

En el caso de las artes visuales y la artesania, la presencia del arte
contemporaneo ha sido clave para la Economia Creativa en El Salvador,
al igual que la escultura, la pintura y la fotografia. Por otra parte, el
gobierno desarrolla la estrategia “Un pueblo, un producto”. Esta busca
desarrollar las economias locales a través del impulso de productos
propios de la localidad, entre ellos, artesanias. En el afio 2018, 95 de los
262 municipios del pais estan envueltos en este programa y han logrado
5.7 millones de dolares en ventas (Carballo, 2018).

En el caso de la editorial, la industria del libro en El Salvador es una de
las menos desarrolladas en Centroamérica. Los indicadores del Centro
Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe
(CERLALC) colocan al pais solo por encima de Honduras y Nicaragua,
por lo que se deben hacer esfuerzos importantes para desarrollar esta
industria que puede tener un impacto positivo para la nacion no solo, en
la generacion de divisas, sino que también en la formacién de sus
ciudadanos.

En El Salvador también hay otros sectores que forman parte de la
Economia Creativa como la prensa, radio y television. Asi mismo los
videojuegos, el cine y las artes escénicas representan un valor importante
para esta disciplina, por lo que se debe apostar por la innovacion y por
disefiar politicas concretas que se enmarquen a potenciar los recursos
con los que ya cuentan y a generar nuevas ideas de emprendimientos
para avanzar en la linea de la generacién de empleo y la reduccion de la

pobreza. (L6pez Zuniga, 2021, p. 66)
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VARIABLE

DESCRIPCION

HALLAZGOS

La Economia Creativa es un sector que ha brindado su aporte desde hace
muchos afios a nivel mundial, a pesar de no ser vista como una disciplina
con alto potencial para garantizar la sostenibilidad. Su evolucion ha sido
lenta en comparacion con la era digital y la globalizacion.

La imaginacion y la innovacion son factores claves para poner en marcha
la Economia Creativa en un pais. De estos dos factores depende el éxito
de todas las iniciativas que se impulsen para fortalecer este sector
principalmente en paises en vias de desarrollo con altas demandas
sociales, pobreza extrema y falta de igualdades.

Profundizar en el estudio de la Economia Creativa motivaria a las
personas, gobiernos, empresarios y organismos centrar su interés por
este sector, lo que permitiria que no sea solo visto como una alternativa
en tiempos de crisis sino, como la forma de hacer negocio, garantizar
sostenibilidad y cumplir con las demandas sociales en un futuro.

En Latinoamérica la Economia Creativa viene tomando auge en los
altimos afios, incluso paises como Chile y Nicaragua desarrollan
acciones claras y especificas para el fomento de la misma, tras enfrentar
crisis sociopoliticas y sufrir los efectos econémicos generados por la
pandemia del Covid-19.

En los paises donde se observa el auge de la Economia Creativa se puede
verificar que estdn més enfocados en lo audiovisual y no en lo cultural.
Tal es el caso de Brasil y Colombia, lugares en donde el potencial
cultural es enorme y sin embargo no hay iniciativas que reflejen el aporte
econdémico a como sucede en lo audiovisual.

El 2021 fue declarado “Afio internacional de la Economia Creativa”.
Esta iniciativa viene a dar el reconocimiento que justamente necesita
este sector para que los gobiernos y jefes de Estado adquieran el
compromiso para fomentarla y adoptarla como una politica clave para

garantizar el desarrollo sostenible de un pais.
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En el caso de Nicaragua las acciones que implementa el gobierno para
el fomento de la Economia Creativa van en concordancia con los
Obijetivos de Desarrollo Sostenible. Sin embargo, no existe esa relacion
directa entre ambos actores por lo que no se puede medir el nivel de
contribucion de este sector al cumplimiento de los ODS.

. (LOpez Zuniga, 2021, pp. 139-140)

Nota. Fuente: datos obtenidos de Lopez Zuniga (2021).

Tabla 4
Matriz bibliografica de la Economia Creativa en América Latina y el Caribe: Mediciones y
desafios.
VARIABLE DESCRIPCION
TIPO Libro,
TITULO Economia Creativa en América Latina y el Caribe: Mediciones y

desafios.
En América Latina y el Caribe, durante la ultima década, “el habil
manejo macroecondmico, aunado a una relacion de intercambio
favorable a lo largo del periodo, redundaron en que el Producto Interno
Bruto (PIB) de la regidn se duplicara 'y en que la regién tuviera un mayor
acceso a financiamiento”. A pesar de ello, esta sigue siendo la mas
desigual del planeta, aspecto que la actualizacién de la estrategia
RESUMEN institucional 2010-2020, del BID, toma en cuenta, al identificar tres
desafios de desarrollo: exclusion social y desigualdad, bajo nivel de
productividad e innovacion e integracion economica rezagada. Para
atender estos retos, el BID plantea prospectivamente: “Lo que los paises
de la region demandan ahora, son soluciones mas avanzadas,
innovadoras y especificas, asi como alianzas para ejecutar politicas,

programas y proyectos que partan de los logros que han obtenido hasta
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la fecha y les permitan abordar los problemas de vieja data y las
dificultades emergentes. Tal como ha hecho invariablemente desde
1959, el BID continuta evolucionando para adaptarse a la transformacion
de la region”. Una de esas soluciones avanzadas, innovadoras y
especificas seria el financiamiento de la Economia Creativa como un
motor y facilitador del desarrollo sostenible. En la Actualizacién de la
estrategia institucional 2010-2020, del BID, no hay una mencion
explicita al sector cultura, las industrias culturales ni a los
emprendimientos creativos, todos estos comprendidos y a veces usados
como sindnimos de Economia Creativa.

A pesar de ello, es clara la apuesta del BID por las industrias culturales
y creativas en la region de América Latina y el Caribe, y asi lo confirman
diversas operaciones de inversion del BID, en éareas claves de la
Economia Creativa como el fortalecimiento de alianzas publico-priva-
das para revitalizar centros histéricos como el de Colon (Panamad), el de
Rio de Janeiro (Brasil), asi como la promocion de las industrias
culturales como motor de desarrollo socioeconémico del centro historico
de Quito (Ecuador). En Brasil, se exploraron modelos de como la
Economia Creativa contribuia a la Economia Naranja en América Latina
y el Caribe la generacion de renta y trabajo. En gestion de conocimiento,
se han apoyado iniciativas como el analisis y la cuantificacion de la
industria cultural en Guatemala, y se ha explorado el uso de la propiedad
intelectual para promover la competitividad de pequefias y medianas
empresas en Jamaica; asi como la generacion de innovaciéon vy
competitividad a través de la propiedad intelectual en Colombia.
(Rodriguez Oliva, 2018, pp. 5-6)

Caracterizar el andlisis de la Economia Creativa en Latinoamérica
adquiere gran significancia dentro de las politicas culturales regionales
y un desarrollo visible de las estrategias en areas sociales y econdémicas).
(Rodriguez Oliva, 2018, p. 7)
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El calculo del PIB Cultural data de 2005 y la referencia mas reciente es
la aportada por el Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo, que
equivalia a 1,4 de cada 100 ddélares del producto interno bruto (PNUD,
2009). De estos datos, las subramas con mayores aportes al valor
agregado cultural (2004) fueron television (25,1%), libros (18,9%),
agencias de publicidad (15,7%), publicaciones periddicas (12,7%), radio
(6,9%), gastronomia (3,8%), cine y video (3,6%), multimedia (2,3%),
grabados, artes graficas e ilustracion (2,2%), y artesanias (1,9%)
(PNUD, 2009). Las exportaciones de las industrias creativas fueron
125,48 millones de dolares en bienes creativos en 2012. El Salvador no
dispone de informacion para los servicios creativos. Segun los datos de
empleo iberoamericano, en El Salvador, 25.000 personas (1%) se
empleaba directamente en la cultura mientras que 29,7 mil (1,1%)
estaban involucrados en actividades auxiliares de la cultura. EI empleo
cultural y actividades auxiliares de la cultura (subtotal) era de 54,7 mil
(2,1%), mientras que 22,7 mil (0,9%) lo hacian en actividades

relacionadas con la cultura. (Rodriguez Oliva, 2018, pp. 12-13)

La apuesta por la Economia Creativa del Banco Interamericano de
Desarrollo seria una estrategia para mejorar su cartera de instrumentos,
reforzar el disefio de proyectos y la supervisién de la ejecucion, asi como
para seguir mejorando sus practicas operativas en el terreno (BID, 2015:
2). A partir de este mapeo, se advierte un interés escaso aun por la
internacionalizacion de los datos de la Economia Creativa, aunque es
cierto que existen algunos intentos de adaptaciones de las metodologias
nacionales a los criterios internacionales (como es el caso de las aln
escasas cuentas satélites) con el Convenio Andrés Bello. Hay un camino
recorrido tanto en las mediciones del sector cultura desde la perspectiva
econdmica, pero todavia son incipientes, por ejemplo, las mediciones de

otros sectores como publicidad o tecnologias, que abren el campo
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cultural al sector creativo en un sentido amplio. Mapeos, baterias de
indicadores, cuentas satélites, estudios de comportamiento de
exportaciones, investigaciones del mercado de trabajo, son algunos de
los instrumentos més recurrentes. La diversidad de fuentes para realizar
la gestion de conocimientos de las Economias Creativas locales y
nacionales da cuenta de marcos conceptuales y operativos diversos que
obedecen muchas veces a los discursos institucionales, sesgos politicos
0 coyunturas de cooperacion. Instituciones como el BID, Unesco, OEl,
OEA, OMPI, Cepal, Mercosur, Convenio Andrés Bello, han enfocado
diversas aristas, pero este esfuerzo, si bien se reconoce como pionero, es
insuficiente aun para establecer criterios de comparacion, analisis
comparados y prospectivos. Se hace necesario un programa sostenido de
gestion de conocimientos que involucre diversas contrapartes, con
sentido critico, con valor comparativo y enfoque multisectorial que
permita avanzar en un criterio marco, como el que ha estado intentando
hacer las Naciones Unidas a través de Unctad, PNUD y Unesco. El
informe mas reciente de las Naciones Unidas sefiala que como parte de
la Agenda 2030, los paises en desarrollo deben desarrollar sus
capacidades estadisticas que les permitan tomar decisiones basadas en la
evidencia. Segun estas recomendaciones, nuevas mediciones
estadisticas son necesarias para conocer, por ejemplo, las préacticas
culturales digitales y los servicios creativos. (Rodriguez Oliva, 2018, pp.
19)

Nota. Fuente: datos obtenidos de Rodriguez Oliva (2018).
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Matriz bibliogréfica de la Economia Creativa para fomentar el bienestar y el desarrollo

sostenible.
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Articulo de Revista.

La Economia Creativa para fomentar el bienestar y el desarrollo
sostenible.

La Economia Creativa involucra la creatividad, la cultura, la economia
y la tecnologia en un mundo contemporaneo. Abre oportunidades para
los paises en desarrollo mediante estrategias nuevas y dinamicas en el
comercio mundial. Este articulo ayuda a comprender un concepto que se
estd volviendo cada vez mas importante en nuestra economia moderna
basada en el conocimiento. Para realizar esta investigacion se
encuentran sitios web oficiales de agencias dedicadas a promover la
Economia Creativa a nivel mundial. (Cervera, 2022, p. 3)

Conocer la Economia Creativa que involucra industrias culturales que
consideran el desarrollo de las artes y la cultura, vinculadas en
actividades relacionadas con los negocios y el uso de la tecnologia.
(Cervera, 2022, p. 4)

Fortalecer las habilidades digitales, dado que el cambio tecnoldgico sera
palpable en proximos afios y penetrar en el dominio de las nuevas
tecnologias es un imperativo.

Desarrollar la creatividad, dado que en préximos afios las altas
remuneraciones se enfocardn a las actividades intensivas en tareas
abstractas y creativas.

Tener presente que el desarrollo de habilidades implica organizar los
esfuerzos de diferentes actores: familias, maestros, directores de escuela,
emprendedores y gerentes de empresas.

Hacer eficientes los espacios de aprendizaje para el desarrollo de

habilidades, que permitan ir mas alld de simplemente “las aulas
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tradicionales”, de tal manera que abarquen los hogares, los lugares de
trabajo, y otros centros de capacitacion y de convivencia publica y
social.

Un importante sector dentro de la Economia Creativa es el sector
“EdTech” que engloba todas las formas de software, hardware y
contenidos aplicados a la educacion; desde programas informaticos
hasta libros y dispositivos electronicos tales como: pizarras, proyectores
o tabletas digitales. Se trata de tecnologia susceptible de ser utilizada en
el sector de la educacion. También formarian parte del mercado la oferta
de MOOC (Massive Open Online Courses), cursos gratuitos que se
realizan de manera totalmente online en los que universidades de todo
el mundo ofrecen un amplio abanico de temas y asignaturas. (Rodriguez
Oliva, 2018, pp. 5-7)

Esta investigacion analiza el potencial de desarrollo y crecimiento de la
economia y las industrias creativas, teniendo en cuenta que en este siglo
estamos asistiendo a un extraordinario proceso de cambio y
globalizacién, contexto en el que reconocer que los resultados de la
creatividad y la innovacién pueden impulsar mejores horizontes a la
economia en cualquier regiéon del mundo. La cultura representa un
mercado importante a explorar para crear nuevos bienes y servicios
atiles para todos, y la cultura tiene un gran potencial para generar
oportunidades de negocios con el fin de crear, consumir y disfrutar de
productos culturales que son resultado de la creatividad en sus distintas
vertientes. En el desarrollo de las industrias creativas, es relevante tener
presente que el desarrollo de habilidades implica organizar los esfuerzos
de diferentes actores: familias, maestros, directores de escuela,
emprendedores y gerentes de empresas. Para potenciar las industrias
creativas, es importante hacer eficientes los espacios de aprendizaje para
el desarrollo de habilidades, que permitan ir méas alla de simplemente

“las aulas tradicionales”, de tal manera que abarquen los hogares, los
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lugares de trabajo, otros centros de capacitacion y de convivencia
publica y social. Es trascendente potenciar las habilidades de las
personas, definiéndolas como las capacidades que aumentan la
productividad de los individuos, permitiéndoles producir méas en igual
tiempo y utilizando la misma tecnologia y equipo. (Rodriguez Oliva,
2018, pp. 14)

Nota. Fuente: datos obtenidos de Cervera (2022).

Tabla 6

Matriz bibliografica de la Economia Naranja en el Ecuador: panorama actual sobre la

Industria Creativa en el pais.

VARIABLE

DESCRIPCION

TIPO

TITULO

RESUMEN

Articulo de Revista.

Economia Naranja en el Ecuador: panorama actual sobre la Industria
Creativa en el pais.

La Economia Naranja, originalmente conocida como Economia
Creativa, es un sector actualmente en la mira de diversos organismos
como el BID y la UNCTAD debido a su aporte a las economias de las
naciones. Este sector se relaciona principalmente con la generacion de
ideas y la propiedad intelectual y comprende areas como el cine, el
disefio, moda, musica, artes visuales, arquitectura entre otros; las cuales
en Ecuador representan el 3,97% del total de las industrias locales y un
aporte al PIB del 4,76%. El presente trabajo revisa los fundamentos
tedricos acerca de esta tendencia desde una perspectiva global y examina
el desempefio del Ecuador en relacién a las politicas publicas e impulso
a las industrias asociadas a la Economia Naranja en el pais. Los
resultados de la investigacion evidencian iniciativas tanto a nivel

privado como gubernamental para promover la economia de la
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creatividad e innovacion, sin embargo, aun queda potencial por explotar.
(Carrasco Reyes & Cariizares Alban, 2019, p. 284)

Conocer el conjunto de actividades que de manera encadenada permiten
que las ideas se transformen en bienes y servicios culturales. (Carrasco
Reyes & Cafiizares Alban, 2019, p. 285)

En referencia a la organizacion de los emprendimientos creativos, la
gran mayoria de casos se componen de micro, pequefias 0 medianas
empresas, es decir tienen como maximo 10, 50 o 100 empleados. Otro
factor interesante, es que los emprendimientos creativos son de corta
duracion, es decir su edad promedio es de dos afios y el rubro de mayor
participacion se enfoca en el disefio en sus distintas modalidades,
seguidos del turismo, la publicidad y las artes visuales. El pais si realiza
exportaciones asociadas a esta economia, las cuales estan constituidas
por productos derivados del disefio como accesorios de moda entre los
que destacan los sombreros de paja toquilla, cinturones y accesorios en
cuero, publicaciones y artesanias elaboradas a mano.

(Carrasco Reyes & Cafiizares Alban, 2019, p. 287-289)

El panorama ecuatoriano podria describirse como prometedor al estar
comprometido desde sus politicas publicas con las industrias asociadas
a la creatividad, innovacién, cultura y artes; sin embargo, es una tarea
dificil caracterizar la industria de las ideas e identificar con claridad los
insumos para su desarrollo, por tanto, se requieren investigaciones mas
amplias que permitan medir de modo més preciso, el impacto de las
industrias creativas en el pais. Como se aprecia en la investigacion, el
impulso hacia las iniciativas creativas debe ser mayor, ya que
actualmente se reduce a convocatorias de financiamiento puntuales y
oportunidades de capacitacion para impulsar especialmente ideas
creativas asociadas a la tecnologia, por lo que se recomienda desarrollar
observatorios de las industrias creativas y de ese modo potenciar los

emprendimientos bajo este rubro para garantizar su sostenibilidad en el
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tiempo, asi como replicar iniciativas exitosas desarrolladas en paises

vecinos. (Carrasco Reyes & Cafiizares Alban, 2019, p. 291)

Nota. Fuente: datos obtenidos de Carrasco Reyes y Cafiizares Alban (2019).

Tabla7

Matriz bibliografica de la Agenda pendiente de la Economia Creativa en Brasil - eppur si

muove.

VARIABLE

DESCRIPCION

TIPO

TITULO

RESUMEN

Articulo de Revista

La Agenda pendiente de la Economia Creativa en Brasil - eppur si
muove.

Defendida por muchos, rechazada por otros y en general poco
comprendida como propuesta mas amplia sobre un mundo en dramatica
transformacion, la Economia Creativa parte del reconocimiento del ta-
lento creativo —cultural o cientifico— como el recurso de mas valor de
una economia y de una sociedad que tienden a la estandarizacion. Con
eso, es posible reproducir una dinamica de apropiacién y exploracion,
ahora con base en la creatividad como materia prima; o,
alternativamente, buscar crear las condiciones para que el talento
creativo, presente en todos, sea valorado de modo mas ubicuo,
generando otras posibilidades de desarrollo colectivo e individual. Este
articulo propone la Economia Creativa como base de un nuevo
paradigma econdmico, discute la posicion de la cultura como un pilar
basico de ese contexto todavia en formacion y trae la discusién a Brasil,
pais que se enorgullece de la creatividad de su gente y la tiene como
rasgo pronunciado de su imagen internacional. Veremos en grandes
lineas como la Economia Creativa broté en un debate que ya lleva una

década, con arranques y paradas; y lo que avanzé (o no) desde entonces,
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concluyendo con sugerencias puntuales para la construccion de una
politica mas estructurada del tema. (Fonseca Reis, 2020, p. 247)
Profundizar en los términos a Economia Naranja asociados no dejar
lugar a duda sobre el protagonismo de la creatividad en nuestros dias:
Economia Creativa, industrias creativas, ciudades creativas,
emprendedorismo creativo, clase creativa.

(Fonseca Reis, 2020, p. 247)

La Economia Creativa es vista como teniendo en su centro las industrias
creativas (1) —sectores de la economia con mas gran carga de capital
intelectual, lo que centra la discusién en un abanico de sectores
abarcando cultura y ciencia y tecnologia. Con esto, la Economia
Creativa seria una fusion de la economia de la cultura y de la economia
del conocimiento. Complementariamente y desde su acta de nacimiento,
la Economia Creativa presenta una fuerte vinculacién con los derechos
de propiedad intelectual, como tentativa de proteger los crea- dores y
remunerarlos por su trabajo. Con eso, habria que traer a la agenda el
debate sobre la inadecuacion de las actuales leyes de propiedad
intelectual a saberes comunitarios o tradicionales y las distorsiones a su
aplicacion, que permitirian legitimar la exploracion de méas valia
creativa, tanto de orden tecnolégico (los derechos industriales), como
cultural (los derechos de autor).

El impacto economico de los productos y servicios culturales, per se y
como dinamizadores de cadenas mas largas. Basta pensar en el impacto
de la gastronomia sobre toda una secuencia de productos y servicios
relacionados y de apoyo, valorizando y promoviendo, en sus eslabones
y puntas, inclusive el trabajo de los agricultores de productos
tradicionales. (Fonseca Reis, 2020, pp. 250-251)

Muchas de las industrias creativas brasilefias prosperan gracias al
emprendimiento, a la vision de negocios y a la competencia de los

trabajadores de sus cadenas. Y, de hecho, notase que, aunque muchas de
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ellas hayan siempre existido, fue tan solo en la Gltima década que
lograron estructurarse, proyectarse y consolidarse nacional y, en varios
casos, internacionalmente. Algunos &rganos publicos y acciones
gubernamentales vienen ayudando a ese movimiento, pero como se ha
visto, de modo muy timido y puntual. Falta todavia en Brasil una politica
vuelta hacia la Economia Creativa, de modo mas amplio, y a laeconomia
de la cultura, en un enfoque méas circunscrito, que establezca una
estrategia, articule programas y lance las condiciones para que los

sectores creativos puedan alzar vuelo. (Fonseca Reis, 2020, p. 256)

Nota. Fuente: datos obtenidos de Fonseca Reis (2020).

Tabla 8

Matriz bibliografica de Analisis tedrico y bibliométrico de la Economia Naranja y

Economia Creativa y cultural

VARIABLE

DESCRIPCION

TIPO

TITULO

RESUMEN

Tesis

Anélisis tedrico y bibliométrico de la Economia Naranja y Economia
Creativa y cultural

Este proyecto de grado presenta un analisis tedrico y bibliométrico de la
Economia Naranja y la Economia Creativa y Cultural; en donde por
medio de las busquedas realizadas en Bases de Datos y Herramientas de
investigacion se determina la importancia de estos conceptos en el
mundo econdmico y en especial en el ambito investigativo. Se presentan
las ideas principales de cada una de estas teorias y los autores que
alimentan la conceptualizacion de estos planteamientos y la correlacion
de los términos expuestos en cada uno de sus trabajos y a su vez permite
evidenciar el enfoque de cada uno de los pensamientos para ver la

comparacion de estos mismos. Por Gltimo, se hace una recomendacion y
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un aporte en el marco de construccion de una politica publica (Plan de
Desarrollo) que tenga orientaciones tedricas firmes y un marco
conceptual apropiado, para que de una orientacion a largo plazo en la
aplicacion de la misma. (Acevedo Ardila, 2019, p. 5)

Evaluar por medio de un andlisis bibliométrico la proporcion de las
investigaciones cientificas relacionadas y planteadas en torno a la
Economia Naranja para establecer los principales autores de este
pensamiento y con ello visibilizar la orientacion tedrica del Plan de
Desarrollo Nacional. (Acevedo Ardila, 2019, p. 9)

Con el fin de comprender el surgimiento de este término y como se ha
desarrollado se plantea la investigacion a presentar, en donde por medio
de un andlisis bibliométrico se buscara la densidad en cuanto a las
investigaciones cientificas realizadas, con el fin de evidenciar la
importancia que tiene el concepto de Economia Naranja a nivel mundial,
y cientifico, y a su vez revisar las bases de este pensamiento, de igual
manera demostrar el interés de los expertos en la exploracion de estos
temas. El analisis bibliométrico es una herramienta que permite la
aplicacién de métodos matematicos y estadisticos en donde se puede
evidenciar la cantidad, el progreso, la importancia y la forma de las
investigaciones cientificas realizadas basadas en un area de
conocimiento, y con esta informacion reconocer el alcance de los
estudios documentados y las fuentes; a su vez deja examinar las
conexiones entre los responsables de las publicaciones, correlaciones de
términos, entre otros.

(Acevedo Ardila, 2019, p. 25)

Se llevé a cabo el analisis bibliométrico y teérico para la presentacion
de este proyecto de grado en donde se pudo divisar la profundidad de los
pensamientos respecto a la Economia Creativa y Cultural y la Economia
Naranja; se pudo evaluar la proporcion de estudios cientificos

relacionados a estos fundamentos y a su vez se pudo determinar la
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orientacion tedrica del Plan de Desarrollo Nacional y como esto se
relaciona a los términos. De acuerdo a lo evidenciado se puede concluir
que la Economia Naranja aun no es un concepto internacional y carece
de bases disruptivas a las que se visualizan en el fundamento de la
Economia Creativa y Cultural, por lo que las industrias creativas siempre
han hecho parte de la estructura econémica de un pais, pero lo que se
busca es la potencializacion de estas con el fin de alcanzar un gran
impacto y las naciones con grandes bases en su cultura puedan sacar
provecho y les permita generar emprendimientos basadas en ideas que
exalten el patrimonio, por lo que, si se revisa la conceptualizacion de
Economia Naranja, se encuentra una similitud frente a la idea central del
pensamiento econdmico basado en lo creativo. Por lo que a nivel
internacional el término “Orange Economy” no es de relevancia porque
no presenta un aporte significativo a lo ya establecido en los conceptos
de Economias Creativas y Culturales. Ademas, a ello se lograron
determinar los grandes autores de estos pensamientos, en los que se
evidencia un gran aporte por parte de los pensadores britanicos, e
italianos por medio de la conceptualizacion tedrica se entregan las
formulaciones conceptuales abarcadas en sus estudios, y con
detenimiento se describe que es la Economia Naranja, que gira en torno
a ella, por lo que al ser contrastada con el otro término a estudiar se
encuentran las similitudes en los ideales expuestos.

(Acevedo Ardila, 2019, p. 69)

Nota. Fuente: datos obtenidos de Acevedo Ardila (2019).

Para la aplicacién de la Inteligencia Artificial, se utiliz6 Chat GPT, el cual consistio
en hacer una pregunta sobre cada departamento de la Zona Paracentral (San Vicente, La Paz,
Cuscatlan y Cabariia) sobre la Econdmica Naranja. Esta tecnologia interpreto las preguntas y

dio las siguientes respuestas para su posterior analisis:

65



Tabla 9

Preguntas realizadas a Inteligencia Artificial Chat GPT con sus respuestas sobre la

Economia Naranja.

PREGUNTAS

RESPUESTAS

¢Como es la Economia
Naranja en el
Departamento de San

Vicente?

En el caso de San Vicente, El Salvador, hay diversas iniciativas
que se estan llevando a cabo para impulsar la Economia Naranja
y promover el desarrollo economico y cultural de la region.
Algunos ejemplos de estas iniciativas son:

Ferias culturales y artisticas: En San Vicente se organizan ferias
culturales y artisticas que tienen como objetivo promover y
difundir el trabajo de los artistas y creadores locales. Estas ferias
son una oportunidad para que los artistas puedan vender sus
obras y establecer contactos con otros artistas y potenciales
clientes.

Formacion de artistas y creadores: En San Vicente se estan
Ilevando a cabo diferentes programas de formacion para artistas
y creadores, con el fin de mejorar sus habilidades y
conocimientos y hacerlos mas competitivos en el mercado.
Fomento del turismo cultural: San Vicente cuenta con un
importante patrimonio cultural y artistico, y se estan
impulsando iniciativas para promover el turismo cultural en la
region. Esto incluye la restauracién de edificios historicos, la
organizacion de recorridos turisticos y la promocion de la
gastronomia y la artesania local.

Desarrollo de emprendimientos creativos: En San Vicente se
estan apoyando iniciativas de emprendimiento creativo, con el
fin de fomentar la creacion de empresas y empleos en el sector

de la Economia Naranja. Estos emprendimientos incluyen la
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PREGUNTAS

RESPUESTAS

¢Como es la Economia
Naranja en el
Departamento de La

Paz?

¢Como es la Economia

Naranja en el

produccidn de obras de arte, la creacion de productos culturales
y la prestacion de servicios creativos.

En el caso de La Paz, El Salvador, también hay diversas
iniciativas que se estan llevando a cabo para impulsar la
Economia Naranja y promover el desarrollo econémico y
cultural de la regidn. Algunos ejemplos de estas iniciativas son:
Festivales culturales y artisticos: En La Paz se organizan
festivales culturales y artisticos que tienen como objetivo
promover y difundir el trabajo de los artistas y creadores
locales. Estos festivales son una oportunidad para que los
artistas puedan mostrar y vender sus obras y establecer
contactos con otros artistas y potenciales clientes.

Formacion de artistas y creadores: En La Paz se estan llevando
a cabo diferentes programas de formacion para artistas y
creadores, con el fin de mejorar sus habilidades y conocimientos
y hacerlos mas competitivos en el mercado.

Fomento del turismo cultural: La Paz cuenta con un importante
patrimonio cultural y artistico, y se estan impulsando iniciativas
para promover el turismo cultural en la region. Esto incluye la
restauracion de edificios historicos, la organizacion de
recorridos turisticos y la promociéon de la gastronomia y la
artesania local.

Desarrollo de emprendimientos creativos: En La Paz se estan
apoyando iniciativas de emprendimiento creativo, con el fin de
fomentar la creacion de empresas y empleos en el sector de la
Economia Naranja. Estos emprendimientos incluyen la
produccién de obras de arte, la creacion de productos culturales
y la prestacion de servicios creativos.

En el caso de Cuscatlan, El Salvador, también hay iniciativas

que se estan llevando a cabo para impulsar la Economia Naranja
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PREGUNTAS

RESPUESTAS

Departamento de

Cuscatlan?

¢Como es la Economia
Naranja en el
Departamento de

Cabanas?

y promover el desarrollo econdmico y cultural de la region.
Algunos ejemplos de estas iniciativas son:

Festivales y eventos culturales: En Cuscatlan se organizan
festivales y eventos culturales que tienen como objetivo
promover y difundir el trabajo de los artistas y creadores
locales. Estos eventos son una oportunidad para que los artistas
puedan mostrar y vender sus obras y establecer contactos con
otros artistas y potenciales clientes.

Capacitacion y formacion de artistas y creadores: Se estan
llevando a cabo diferentes programas de capacitacion y
formacion para artistas y creadores, con el fin de mejorar sus
habilidades y conocimientos y hacerlos mas competitivos en el
mercado.

Fomento del turismo cultural: En Cuscatlan se estan
impulsando iniciativas para promover el turismo cultural en la
region. Esto incluye la restauracion de edificios historicos, la
organizacion de recorridos turisticos y la promocion de la
gastronomia y la artesania local.

Desarrollo de emprendimientos creativos: Se estan apoyando
iniciativas de emprendimiento creativo, con el fin de fomentar
la creacion de empresas y empleos en el sector de la Economia
Naranja. Estos emprendimientos incluyen la produccion de
obras de arte, la creacion de productos culturales y la prestacion
de servicios creativos.

En el caso de Cabarias, El Salvador, también existen iniciativas
que buscan impulsar la Economia Naranja y promover el
desarrollo economico y cultural de la region. Algunos ejemplos
de estas iniciativas son:

Festivales y eventos culturales: En Cabafias se organizan

festivales y eventos culturales que tienen como objetivo
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PREGUNTAS RESPUESTAS

promover y difundir el trabajo de los artistas y creadores
locales. Estos eventos son una oportunidad para que los artistas
puedan mostrar y vender sus obras y establecer contactos con
otros artistas y potenciales clientes.

Capacitacion y formacion de artistas y creadores: Se estan
llevando a cabo diferentes programas de capacitacion y
formacion para artistas y creadores, con el fin de mejorar sus
habilidades y conocimientos y hacerlos mas competitivos en el
mercado.

Fomento del turismo cultural: En Cabafias se estan impulsando
iniciativas para promover el turismo cultural en la region. Esto
incluye la restauracion de edificios historicos, la organizacion
de recorridos turisticos y la promocion de la gastronomia y la
artesania local.

Desarrollo de emprendimientos creativos: Se estdn apoyando
iniciativas de emprendimiento creativo, con el fin de fomentar
la creacion de empresas y empleos en el sector de la Economia
Naranja. Estos emprendimientos incluyen la produccion de
obras de arte, la creacion de productos culturales y la prestacion

de servicios creativos.

4.2 Analisis de la informacion
Para el andlisis de la informacién seleccionada de los recursos, se utilizd una red
semantica de analisis hecha en ATLAS.ti, en la cual el sistema definié las categorias a

utilizar.
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Figura 3
Red Seméntica de categorias y subcategorias para el analisis documental en ATLAS.ti.
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Anélisis: para la interpretacion de estos datos primero se debe conocer que como

categoria principal se encuentra el concepto de Economia Naranja, en la cual se derivan las
industrias creativas, Economia Creativa, y desarrollo, al mismo tiempo dentro de la industria
creativa existe la tecnologia, y dentro de la Economia Creativa esta la cultura, el arte, las
habilidades que tiene cada persona para el funcionamiento de las industrias y los artistas, esto
promueve el desarrollo y al mismo tiempo el turismo. Es decir, la Economia Naranja engloba

todo lo mencionado anteriormente.

Ademas, el sistema permitié hacer un andlisis referente al tema principal “Economia

Naranja” estos fueron:

Andlisis sobre el documento: la Economia Creativa como ecosistema de

innovacion: caso salvadoreno.

La Economia Creativa es un ejemplo de un ecosistema de innovacién que puede

mejorar las condiciones de vida de las personas, especialmente a través de actividades con
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un alto componente tecnolégico y que facilitan la inclusion y la insercién de talento joven.
Ademas, se destaca la importancia de la colaboracion y el apoyo de maltiples actores para el
éxito de este ecosistema. El gobierno es mencionado como un actor clave en este ecosistema,
y se espera que proporcione apoyo en forma de asistencia a ferias, participacion en eventos
internacionales, creacion de legislaciones y fondos, y la creacion de una institucion que
dinamice la industria. También se menciona la necesidad de organizar el rubro a través de
gremios, promoviendo la existencia de la industria y el cuidado de la misma entre sus

miembros, y la valorizacion adecuada del trabajo.

Otros actores importantes incluyen la academia, que se espera que ofrezca programas
educativos para el sector, que trabaje en colaboracion con la empresa privada para asegurar
que los graduados respondan a las necesidades actuales del sector. La banca también es un
actor importante y se espera que proporcione lineas de crédito blandas para la empresa y
momentos durante la produccion, y se menciona la necesidad de aseguramiento de los
equipos y producciones. La gremialidad también es importante y se espera que
organizaciones como la Asociacion Salvadorefia de Industriales y la Corporacion de
Exportadores de El Salvador incluyan al sector audiovisual y nuevas tecnologias. Finalmente,
se destaca la importancia de la colaboracion y la coordinacion con otros sectores, como el
turismo, para ofrecer al pais como un lugar para que producciones internacionales puedan

producirse desde el pais.

Andlisis sobre el documento: la Economia Creativa y su contribucion al

cumplimiento de los Objetivos de Desarrollo Sostenible en Nicaragua.

El texto presenta un analisis de la presencia y situacion de la Economia Creativa en
El Salvador, centrandose en diferentes sectores y disciplinas. El patrimonio cultural del pais
es amplio, compuesto por 1.810 bienes culturales, pero solo uno ha sido reconocido por la
Unesco como patrimonio de la humanidad, el yacimiento arqueolédgico Joya de Cerén. El
informe gubernamental incluye museos, yacimientos arqueoldgicos, barrios urbanos
tradicionales, parques Y sitios historicos, como ElI Mozote, donde ocurrié una de las méas

grandes masacres del conflicto armado en los afios ochenta.
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En cuanto a las artes escénicas, el texto destaca la existencia de mucho talento y una
amplia oferta de iniciativas independientes y alternativas en El Salvador, pero también la
falta de un programa de capacitacion profesional, un limitado apoyo del gobierno y poco
acceso de la poblacion a las obras. En cuanto a la musica, se menciona que la cumbia y el
rock son los géneros méas populares, y que tanto la muasica tropical como el rock tienen sus

propios seguidores.

En el caso de las artes visuales y la artesania, el texto destaca la presencia del arte
contemporaneo Y la estrategia gubernamental "Un pueblo, un producto™ que busca impulsar
la economia local a través de productos propios de cada localidad, como las artesanias. En
2018, 95 municipios participaron en este programa y lograron 5.7 millones de dolares en
ventas. En cuanto a la industria editorial, el texto menciona que es una de las menos
desarrolladas en Centroamérica y que se necesitan esfuerzos importantes para desarrollarla.
En el caso de los medios de comunicacion, se destaca la importancia de la prensa, la radio y

la television, asi como de los videojuegos, el cine y las artes escénicas.

En general, el andlisis muestra que la Economia Creativa en El Salvador es variada y
cuenta con diferentes sectores y disciplinas, pero también que se necesitan esfuerzos
importantes para desarrollarlos y que existen retos importantes, como la falta de apoyo
gubernamental, la limitada accesibilidad de la poblacion a las obras y la necesidad de

desarrollar ciertas industrias, como la editorial.

Analisis sobre el documento: la Economia Creativa en América Latina y el

Caribe: Mediciones y desafios.

El analisis de la informacion proporcionada sobre el PIB cultural y las industrias
creativas en El Salvador nos permite entender la importancia de este sector para la economia
del pais. El calculo del PIB cultural, que data de 2005, es una herramienta importante para
medir la contribucion de las industrias culturales a la economia de un pais y su evolucion en

el tiempo.

Segun el informe del PNUD de 2009, el valor agregado cultural en EI Salvador se
distribuye en varias subramas, siendo la television, los libros y las agencias de publicidad las

gue aportan mas al valor agregado cultural. Esto sugiere que estas industrias son importantes
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para la economia del pais y pueden tener un impacto significativo en la generacion de empleo
y en el crecimiento econémico. En cuanto a las exportaciones de las industrias creativas, el
informe sefiala que en 2012 fueron de 125,48 millones de dolares en bienes creativos, lo que
indica que estas industrias tienen un importante papel en el comercio internacional y pueden

ser una fuente importante de divisas para el pais.

El informe también proporciona informacidn sobre el empleo en el sector cultural en
El Salvador. Segun los datos, 54,7 mil personas (2,1%) estan empleadas en actividades
culturales o relacionadas con la cultura, lo que indica que el sector cultural es un importante
generador de empleo en el pais. Sin embargo, es importante tener en cuenta que los datos son
de 2005 y 2009, lo que significa que pueden estar desactualizados y no reflejar la situacion
actual del sector cultural en El Salvador. Ademas, la falta de informacion sobre los servicios
creativos en el pais es una limitacion para una evaluacion mas completa de la contribucion

del sector a la economia.

Analisis sobre el documento: la Economia Creativa para fomentar el bienestar

y el desarrollo sostenible.

El texto destaca la importancia de desarrollar habilidades digitales y creativas ante la
inminente penetracion de las nuevas tecnologias en la sociedad. Ademas, subraya la
necesidad de organizar los esfuerzos de diferentes actores, incluyendo familias, maestros,
directores de escuela, emprendedores y gerentes de empresas, para el desarrollo de
habilidades.

Asimismo, se sefiala la importancia de hacer eficientes los espacios de aprendizaje
para el desarrollo de habilidades més alla de las aulas tradicionales, abarcando los hogares,
los lugares de trabajo y otros centros de capacitacion y convivencia publica y social. Se
destaca el sector EdTech como una oportunidad de mercado para el desarrollo de tecnologia
en la educacion, incluyendo software, hardware y contenidos aplicados a la educacion, asi

como los MOOC como una oferta de cursos gratuitos en linea.

En general, el texto sugiere que el desarrollo de habilidades digitales y creativas es
crucial en un mundo cada vez méas impulsado por la tecnologia y enfocado en tareas

abstractas y creativas. Ademas, sugiere que la colaboracion entre diferentes actores y la
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optimizacion de los espacios de aprendizaje son claves para lograr este objetivo. Por ultimo,
sefiala la oportunidad de mercado que representa el sector EdTech y los MOOC para el

desarrollo de tecnologia en la educacion.

Andlisis sobre el documento: la Economia Naranja en el Ecuador: panorama

actual sobre la Industria Creativa en el pais.

El andlisis de estos datos sugiere que los emprendimientos creativos estan
compuestos principalmente por micro, pequefias y medianas empresas tal cual es el caso de
la zona Paracentral, que tiene diferentes pequefias empresas que ocupan su creatividad para
sobresalir en el mercado, lo que indica una alta fragmentacion del sector y un desafio
importante para la consolidacion y la escala de estos negocios. Ademas, el hecho de que la
edad promedio de estas empresas sea de dos afos, sefiala que el sector es altamente dinamico
y que las empresas tienden a tener una vida corta, lo que destaca la importancia de politicas

gue fomenten la sostenibilidad de estos negocios a largo plazo.

El rubro de disefio en sus distintas modalidades es el que més participa en la
Economia Creativa, lo que indica una fortaleza en la creatividad y el talento del pais en este
campo. El turismo, la publicidad y las artes visuales también son sectores relevantes en la
Economia Creativa del pais, lo que sugiere oportunidades para la innovacion y el desarrollo

en estos campos.

Analisis sobre el documento: de la Agenda pendiente de la Economia Creativa

en Brasil - eppur si muove.

El texto plantea que la Economia Creativa esta compuesta por las llamadas industrias
creativas, que se caracterizan por tener una gran carga de capital intelectual, y que abarcan
una amplia gama de sectores, incluyendo cultura, ciencia y tecnologia. Asimismo, se destaca
la fuerte vinculacion de la Economia Creativa con los derechos de propiedad intelectual, cuyo

objetivo es proteger y remunerar a los creadores por su trabajo.

Un punto relevante que se destaca es la necesidad de abordar el debate sobre la
inadecuacion de las leyes de propiedad intelectual en lo que respecta a saberes comunitarios
o tradicionales, lo que podria legitimar la exploracién de mas valia creativa, tanto de orden

tecnolégico como cultural.
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Analisis sobre el documento: Andlisis tedrico y bibliométrico de la Economia
Naranjay Economia Creativa y Cultural.

El analisis bibliométrico es una herramienta valiosa para examinar el desarrollo de un
campo de investigacion, en este caso la Economia Naranja. A través de esta técnica, se
pueden identificar las tendencias en la produccion cientifica y el interés de los expertos en el
tema. Al analizar la densidad de las investigaciones cientificas realizadas sobre la Economia
Naranja, se puede determinar el impacto y la relevancia de este concepto a nivel mundial y
cientifico. Ademas, este andlisis permite revisar las bases del pensamiento que sustentan la

Economia Naranja, identificar tendencias emergentes y areas de investigacion prometedoras.

El analisis bibliométrico también puede ser Gtil para identificar patrones y tendencias
en la colaboracién entre investigadores, instituciones y paises en el campo de la Economia
Naranja. Esto puede ayudar a fomentar la colaboracion y el intercambio de conocimientos en

este ambito.

En resumen, el analisis bibliométrico es una herramienta valiosa para entender la
evolucion de la Economia Naranja como campo de investigacion y para identificar areas de

oportunidad en términos de investigacion y colaboracion.

Andlisis general respuestas planteadas en el inicio de la investigacion sobre la

Economia Naranja en la Zona Paracentral:

La Economia Naranja en la Zona Paracentral de EI Salvador se encuentra en una fase

paulatina de desarrollo, aunque se estan dando algunos esfuerzos y avances en esta direccion.

En la region, el sector creativo mas importante es el turismo, con lugares de interés
como el lago de Coatepeque y las ruinas de Joya de Cerén, que son patrimonios de la
humanidad. También hay una rica tradicion artesanal y culinaria que puede ser
potencialmente explotada. Ademas, la region cuenta con una serie de talentos creativos en

areas como la musica, el cine y la literatura.

A pesar de estos recursos, la Economia Naranja en la zona Paracentral todavia se
enfrenta a una serie de desafios, entre ellos la falta de infraestructura y apoyo gubernamental,
la falta de acceso a financiamiento, educacion y capacitacion en habilidades empresariales y

creativas.
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A pesar de estos desafios, hay algunos esfuerzos en marcha para impulsar la
Economia Naranja en la region. Por ejemplo, se estan realizando festivales culturales y
artisticos en diferentes municipios, como la Feria del Maiz en Cojutepeque, y se estan
ofreciendo capacitaciones y talleres en areas como la produccion audiovisual y la gestion

cultural.

En resumen, la Economia Naranja en la Zona Paracentral de El Salvador aun esta en
una etapa temprana de desarrollo, pero existen recursos y talentos creativos que pueden ser
aprovechados para generar crecimiento y desarrollo econémico. Se necesitan méas esfuerzos

para impulsar la creatividad y el emprendimiento en la region.

4.3 Sistematizacion de la informacion

Para la sistematizacion de la informacion se hara un Analisis PEST referente a la
Econdmica Naranja en la Zona Paracentral. Este analisis sirve para identificar los factores
externos del negocio que pueden influir en su desarrollo. Con factores externos se refiere a
condiciones politicas, econdmicas, sociales y tecnoldgicas que pueden afectar a una empresa,

en este caso el desarrollo de la Economia Naranja. .
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Tabla 10

Analisis PEST referente a la Econdmica Naranja en la Zona Paracentral.

Plazo
Corto plazo _ Largo plazo
Factor Detalle Mediano plazo ] Impacto
(menos de un . (Mas de 3
. (De 1 a 3 afios) .
afno) anos)
Existen un proyecto de Ley
Naranja que incentiva y
Leyes promueve la  Economia X Positivo
Naranja.
Politico En la actualidad se vive un
conflicto  politico grande
Inestabilidad entre los partidos politicos )
i - » X Indiferente
politica esto dificultas la aprobacion
de nuevas leyes.
o Inestabilidad Existe problema econémico
Economico o ) ) ] X
economica debido a la reciente pandemia
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Factor

Detalle

Corto plazo
(menos de un

afno)

Plazo

Mediano plazo
(De 1 a 3 afos)

Largo plazo
(Mas de 3

anos)

Incremento
de las tasas
de interés

y las guerras. Segun
estimaciones, para finales del
afo recién terminado 2020, el
pais estaria en un nivel de
endeudamiento del 90% del
PIB; por lo que existe un
riesgo pais de caer en
impagos a las obligaciones
internacionales, lo  que
propicia un aumento de
precios y riesgo para las
empresas.

El aumento del riesgo pais
tiene como wuna de sus
consecuencias el incremento

de las tasas de interés, donde
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Social

Factor

Detalle

Corto plazo
(menos de un

ano)

Plazo

Mediano plazo
(De 1 a 3 afos)

Largo plazo
(Mas de 3

anos)

Distritos
culturales y

creativos

Espacios
con
potencial

creativo

se calcula que solo en el afio
2020, las tasas de interés se

incrementaron en un 0.93%.

No se cuenta con distritos
creativos en la  zona

Paracentral.

Se tienen muchos espacios
que actualmente son de
esparcimiento cultural que se
pueden convertir a distritos
culturales y creativos, donde
se puedan potenciar las
actividades de la Economia
Naranja.

Impacto

Positivo
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Plazo

Corto plazo _ Largo plazo
Factor Detalle Mediano plazo ) Impacto
(menos de un . (Mas de 3
. (De 1 a 3 afios) .
ano) anos)
Actualmente se utiliza mucho
las redes sociales para
promover el  comercio
Comercio  electronico algunas de estas -
- X Positivo
electronico  redes son: Facebook,
WhatsApp y otras
aplicaciones.
Tecnoldgico Los sistemas de informacion
ayudan a tener mejor control
) organizacional en las
Sistemas de _ .
) . empresas y permite estar a la X Positivo
informacion ] ]
vanguardia integrando
nuevas tecnologias.
Accesoa La mayoria de personas .
) . ) ) X Positivo
internet utiliza datos residenciales y
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Plazo

Corto plazo _
Factor Detalle Mediano plazo

(menos de un .
. (De 1 a 3 afios)
ano)

Largo plazo
(Mas de 3

anos)

Impacto

datos mdviles, ademas que de
ellos el 90% cuenta con un

telefono inteligente.

Nota. Fuente: adaptado de Romero Guillen (2021).
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Tabla 11

Oportunidades y amenazas del anélisis PEST de la Economia Naranja en la Zona

Paracentral.

FACTOR

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

Politico

Econdémico

Social

Tecnoldgico

Potenciamiento de las
actividades pertenecientes a la
Economia Naranja, por medio
de una Ley Naranja.

Mayor Inversion en actividades
de la Economia Naranja.
Crecimiento de micro empresas
actuales dedicadas a estas
actividades

Creacion de alternativas de
inversion como rondas de
financiamiento.

Mayor contacto entre entidades
de ayuda financiera y empresas
de la Economia Naranja.
Creacidn de distritos culturales y
creativos.

Integracién e interaccién de los
diferentes actores de la
Economia Naranja.
Potenciamiento a los espacios
culturales actuales.
Aprovechamiento de las
plataformas digitales para el
comercio de productos vy

servicios culturales y creativos.

Descontento en otros rubros
de la economia por
prioridades en beneficios a
la Economia Naranja.

Sobre explotacién de las
actividades pertenecientes a

la Economia Naranja.

Valor del dinero mucho méas
alto.

Poco o nulo crecimiento de
las empresas.

Poca inversion a empresas
de la Economia Naranja.
Robo de ideas entre
creativos.

Reducciones increibles de
precios de productos y
servicios para sobresalir de

las deméas empresas.

Competencia extranjera con
mejores condiciones.
Creacion de sustitutos e

imitaciones en el extranjero.

82



FACTOR OPORTUNIDADES AMENAZAS

e Innovacion en los procesos
internos 'y en productos y
Servicios.

e Aumento del mercado

internacional.

Nota. Fuente: adaptado de Romero Guillen (2021).

83



4.4 Conclusiones

La Economia Naranja tiene un gran potencial en la zona paracentral de El Salvador
debido a su rica cultura y patrimonio, asi como su ubicacion estratégica. Sin embargo,
es necesario un mayor apoyo por parte de los gobiernos locales y nacionales para
fomentar el desarrollo de las industrias creativas en la region.

En general, la Economia Naranja presenta oportunidades interesantes para el
desarrollo econémico y social de una region, sin embargo, también presenta
amenazas Yy desafios importantes que deben ser abordados. Es importante que el
gobierno proporcione un marco legal adecuado para el desarrollo de esta economia 'y
aumente la inversion en las actividades de la Economia Naranja. También es
necesario fortalecer el apoyo a las empresas que se dedican a estas actividades y
fomentar la innovacion en los procesos internos y en productos y servicios. Sin
embargo, también es importante abordar problemas como la sobreexplotacion de
estas actividades, el descontento en otros sectores de la economia y la competencia
extranjera. Dicha economia puede ser una herramienta valiosa para el desarrollo, pero
es necesario abordar estos desafios de manera efectiva para garantizar su
sostenibilidad y éxito a largo plazo.

Es importante que se fomente la formacién y capacitacion de los emprendedores en
habilidades empresariales y técnicas, asi como el acceso a financiamiento y
tecnologia para mejorar la competitividad y calidad de los productos y servicios.
Asimismo, se debe incentivar la colaboracion y el trabajo en red entre los distintos
actores del sector, incluyendo a los artistas, disefiadores, productores y consumidores.
Es fundamental también fortalecer la proteccion de los derechos de propiedad
intelectual y valorar adecuadamente el trabajo y talento de los creadores y artistas
locales, asi como promover el turismo cultural y la diversificacion de la oferta cultural
en la region.

La Economia Naranja puede ser una oportunidad para impulsar el desarrollo
econdmico y social de la zona paracentral de El Salvador, pero es necesario un mayor
compromiso y accién por parte de los actores relevantes para lograr su pleno

potencial.
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4.5 Recomendaciones

Fomentar la educacion y la capacitacion: Es importante desarrollar programas de
capacitacion y educacion en habilidades y conocimientos creativos para los jovenes
y emprendedores en la zona. Esto podria incluir talleres, cursos, y programas de
formacion para mejorar la creatividad, innovacion y habilidades técnicas para
impulsar la Economia Naranja.

Apoyo financiero: Ofrecer financiamiento y apoyo financiero para aquellos que
buscan iniciar y hacer crecer sus negocios en la Economia Naranja. Esto puede incluir
préstamos, subvenciones, y programas de financiamiento para el desarrollo de
proyectos creativos.

Promocidn de la cultura local: Promover y valorar la cultura local a través de eventos
culturales y festivales que exhiban las artes y oficios locales. Estos eventos podrian
incluir ferias de arte, festivales de mdsica, eventos gastrondmicos, entre otros, y
pueden ser utilizados como una oportunidad para promover y comercializar los
productos y servicios creativos locales.

Colaboracidn entre empresas y artistas: Fomentar la colaboracion entre las empresas
y artistas creativos para promover la innovacion y el desarrollo de nuevos productos
y servicios. Estas asociaciones pueden beneficiar a ambas partes, al proporcionar una
fuente de inspiracion y alentar la exploracion de nuevas ideas.

Mejorar la infraestructura: Es importante que la zona cuente con una infraestructura
adecuada para el desarrollo de la Economia Naranja. Esto puede incluir espacios de
trabajo colaborativos, espacios de exposicidn y venta, y areas para la produccion y
creacion de productos y servicios creativos.

Fortalecer la proteccion de derechos de propiedad intelectual: Para que la Economia
Naranja pueda prosperar, es necesario que exista una proteccion adecuada de los
derechos de propiedad intelectual. Esto puede incluir el registro de patentes, marcas
y derechos de autor, y la promocion de practicas éticas y legales para la explotacion

de los derechos de propiedad intelectual.
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Estas son solo algunas recomendaciones para apoyar el crecimiento y desarrollo de la
Economia Naranja en la Zona Paracentral de El Salvador. Es importante que se realicen
esfuerzos continuos para fomentar la creatividad y la innovacion en la region, y para
garantizar que los creadores y emprendedores tengan las herramientas y recursos necesarios

para tener éxito.
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ANEXOS



ANEXO 1. MAPA DE ZONA PARACENTRAL DE EL SALVADOR.

Figura 4
Mapa de Zona Paracentral de El Salvador.
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Nota. Fuente: (Mapa de El Salvador, 2020)
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ANEXO 2. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ANOS Y MESES
ACTIVIDADES 2022 2023

AGO SEP OCT NOV DIC ENE FEB MAR
Elaboracion del protocolo
Capitulo I: Planteamiento del problema
Elaboracion de: delimitacion del problema y justificacion
Elaboracion de: objetivos y preguntas de investigacion.
Revision del capitulo I por asesor
Capitulo I1: Marco tedrico
Revision literaria
Elaboracion de estado de arte.
Revision del capitulo Il por asesor
Capitulo I11: Metodologia de la investigacion
Definicion de metodologia y tipo.
Elaboracion de instrumentos para recoleccion de datos.
Revision del capitulo I11 por asesor
Capitulo 1V: Presentacion de la propuesta
Revision y vaciado de informacion
Analisis de la informacion
Revision del capitulo IV por asesor
Elaboracion de informe final
Defensa final de tesis
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ANEXO 3. LISTA DE COTEJO PARA EVALUACION DE FUENTES
BIBLIOGRAFICAS PARA ANALISIS DE DATOS.

Figura 5

Llenado de lista de cotejo para evaluacién de material bibliogréfico.

Codificacion: EEV-001

Titulo: La economia creativa como ecosiztema de innovacion. Cazo salvadorefio

Es aceptable

No. Criterio Si No
1  Eango de publicacion menor a 10 afios = 7
2 Tiene relacidén con la Econcmia Naranja = T
3 La autoria uza diverzas fuentes de informacion = T
4 TUtiliza bases de datos cientificas = T
3 La informacion es pertinente = T
s _La .Iﬁlfﬂﬂ.li.lariétl comtiene a.ﬂFeu:Edemtes inportantes para la - —I

justificacion del caso de estudio.
7 Eelaciona el. caso de estudic con investizaciones previas de = 9
manera precisa v clara
8  Muestra informacion ordenada v estructurada = T
Codificacion: EREV-002
Titulo: Economia Creztiva v su contribucion al complimiento de los Objetivos de

Dezarrollo Sostenible en Nicarazua

No. Criterio Es aceptable

Si No
1  Eango de publicacion menor a 10 afios = 7
2 Tiene relacién con la Economia Naranja = .
3 La autoria uza diversasz fuentes de informacion = .
4 Utiliza bazes de datos cientificas = .
3 Laimnformacion es pertinente = .
La informacién comtiene antecedentes importantes para la
6 . . . | 7
justificacién del caszo de estudic.
- Eelaciona el caso de estudio con investigaciones previas de - 9
' manera precisa v clara
8 Muestra informacion ordenada y estructurada 7 7
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ANEXO 4. PREGUNTAS Y RESPUESTAS EN CHAT GPT.

Figura 6
Preguntas y respuestas en Chat GPT.
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ANEXO 5. USO DE ATLAS.TI PARA ANALISIS DE DATOS.

Figura7

Ejemplo de uso de ATLAS.ti para analisis de datos.

@ Mueva unidad hermenéutica - ATLAS.ti - x

Proyecto  Edicion Documentos Citas Codigos Memos Redes Analisis Herramientas  Visualizaciones Ventanas Ayuda

L-PH|E- B F-[WRE-2-e-F Z-BiuluauQ e [ =] & @
DPs | [ P 1: REV-001 docx | Citas | [ | [ Cadigos |[ %% econdmia creativa hema |
P 1: REV-001.docx x
RESUME 2 E
Los i de i i6n se han convertido en las nuevas de izacion ¢ interrelacién entre varios actores, para
impulsar el emprendimiento y la innovacién como sectores productivos no tradicionales. En ese sentido la emergente Economia creativa
permite la comercializacién de bienes y servicios derivados de las ideas y las actividades culturales (como son las tradiciones y las
expresiones artisticas), siendo esto una oportunidad para mucho profesional recién graduado y emprendedor de incorporarse o crear
actividades productivas. tal como se aborda de manera sucinta los casos de éxito en México v Colombia.
< | |43 | Debido ala ausencia y poca informacion en El salvador sobre el estado y la tendencia de la economia creativa, con este trabajo se
? buscar aportar en la epistemologia e importancia de la implementacién de los ecosistemas de innovacion, y recopilar informacion de
— primera fuente del estado de la economia creativa; en especial, las acciones de los actores mds relevantes de dicho esquema. Ademas,
sl [Pl | como parte de la metodalogia empleada para recabar las per . experiencias, v los retos salvadoreiios, se realizaron
& entrevistas a dos tipos diferentes de emprendimiento (una empresa con mayor tiempo de operacion y personal, y una startup)
=
B | fo OBJETIVO
h Exponer los i l6gicos del Ecosi de i ion, y d inar el estado actual de los actores més relevantes de la
N Economia creativa en El Salvador, la cual se esta gestando como un ejemplo real, (aunque no planificado) de un Ecosistema de
&, innovacién. La UNESCO sefiala la necesidad de “Integrar la cultura en los marcos de desarrollo sostenible” reconociendo para llo las
mevas vetas y derroteros que plantean los servicios ¥ los productos de la Economia creativa, asi como sus bondades para coadyuvar a
un desarrollo sostenible.
RETACTON CONT &4 FOCONOMTA NARANTA e
Cadigo: TURISMO ne creado de nueve Tamafio: 103 Texto rico Predstermi
el

Cédiges Edicién Miscelsnea Imprimir  Visualizar

P esQuad|xamB-| g ¥

Familias| | Nombre Dencidod | Aut, o Mdodif il

@]la0 | 2y ane L Arte, Econsmia naranja, Culturs, Insdustria crestiva, Turism.. - o X
2% Artista Red MNodos Vinculos Disefio Presentacion Especiales Ayuda
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