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RESUMEN

En el presente trabajo se desarrolla la estrategia digital de marketing de la marca personal
“photos ross”, la cual se refiere al conjunto de acciones planificadas y coordinadas que una
empresa implementa en el entorno digital para promocionar sus productos o servicios,
interactuar con su audiencia y alcanzar sus objetivos comerciales. En esta estrategia se
abarcan dos grandes redes esenciales hoy en dia como lo son Instagram y LinkedIn,
desarrollando puntos clave para cada red social. En resumen, una estrategia digital de
marketing exitosa implica la combinacion de multiples elementos, adaptados a los objetivos
especificos de la empresa y las caracteristicas de su audiencia. La flexibilidad y la capacidad
de ajustar la estrategia en funcidén de los cambios en el entorno digital son fundamentales
para el éxito a largo plazo. Al adaptar estos elementos a la naturaleza visual de la fotografia,
la estrategia digital busca destacar la creatividad del fotografo y construir una presencia en

linea que atraiga y retenga a su audiencia objetivo.

Palabras clave: Marketing digital, 4vida, multimedia, networking, comunicacion,

fotografia.



INTRODUCCION

En un mundo donde la tecnologia y la conectividad son la columna vertebral que rige nuestras
vidas, es crucial marcar una ruta solida como guia.

Esta estrategia estd enfocada en elevar las paginas de fotografia, destacando la vision y atrayendo
una audiencia avida y concreta.

Explorar las plataformas digitales como una brijjula para orientar la construccion de la presencia
en linea hasta llegar a la maximizacion entre cliente y obtencion de resultados tangibles.
Fusionando la creatividad con la analitica poder transformar los desafios digitales en
oportunidades de crecimiento.

Aprovechar estas plataformas en linea para exhibir las habilidades fotograficas y establecer una
marca distinta y lograr una interaccion efectiva con la comunidad.

Las redes sociales son un componente esencial para la estrategia de marketing de cualquier
negocio, aumentar la visualidad de la marca y promocionar los servicios de manera creativa y
efectiva. Desde la creacion de objetivos hasta la medicion de los resultados. Antes de empezar es
vital conocer e investigar quien es nuestra audiencia, cudles son sus intereses y comportamientos

en linea, esto con el fin de ayudar a crear una mejor conexion con ellos.



PRESENTANCION DE LAS RRSS

Las redes sociales nos permiten interactuar con personas que quiza estan en la otra parte del
planeta, nos permiten conectar, crear contenidos, compartirlos y difundirlos. Ademas,
descubrir noticias, temas que nos interesan, nos permiten jugar, divertirnos y mantenernos al
dia en todo momento. Por si fuera poco, a nivel profesional, nos sirven como herramienta
fundamental para darnos a conocer. También para publicitar nuestro producto o nuestra marca
y conseguir nuevos clientes o usuarios.

Ademés, las redes sociales también desempefian un papel importante en los negocios y el
marketing.

Las redes sociales tienen muchos beneficios para la sociedad actual, como el aumento de la
conectividad, la colaboracion y el intercambio de informacion.

Las empresas también pueden aprovechar las plataformas sociales para promocionar sus
productos y servicios, conectar con clientes potenciales y crear conciencia de marca. Ademas,
el marketing en las redes sociales se ha convertido en una estrategia clave para las empresas
que desean aumentar su presencia en linea, aumentar la conversacion acerca de su empresa
y llegar a nuevos mercados

A lo largo de los afios, LinkedIn ha evolucionado y se ha expandido para incluir
caracteristicas adicionales, como la publicacion de contenido multimedia (2013), la
publicidad, el aprendizaje y el reclutamiento. En la actualidad, LinkedIn es una de las redes
sociales més grandes del mundo, con mas de 930 millones de usuarios en mas de 200 paises
y territorios.

Mas alla de dar respuesta a una necesidad humana, LinkedIn ofrece muchas ventajas para las

empresas: permite publicar ofertar de empleo; encontrar clientes, empleados, asociados y



proveedores; mejorar la imagen de la compaiia gracias a la participacion en foros y debates;
publicar eventos; y generar un mayor trafico hacia la web de la compania. Por otra parte, es
importante tener en cuenta que LinkedIn permite conectar la cuenta con otras redes sociales,
lo que significa que promueve la unificacion de imagen.

Una plataforma para gestionar contactos, es decir, para crear relaciones nuevas que te acercan
a tus objetivos profesionales,

Una herramienta de comunicacion y marketing personal, que te permite darte a conocer ante
audiencias profesionales muy segmentadas, compuestas por los directivos de tu interés. Tu
red de contactos, o los grupos sectoriales de los que formas parte, son buenos ejemplos de
dichas audiencias,

Un portal de empleo, para profesionales con poco o ninguna experiencia, que te ayuda a
identificar, los profesionales que ya forman parte de tu red y que, al mismo tiempo, trabajan
en las empresas que estan contratando a través de LinkedIn.

Y, por ultimo, una plataforma publicitaria para que aquellos contenidos que ponen de
manifiesto tu experiencia, tu nivel formativo, casos de éxito, productos y servicios, puedan
alcanzar a aquellos directivos que, siendo de tu interés, no forman parte ni de tu red de

contactos, ni de los grupos profesionales a los que perteneces.
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BENEFICIOS DE USAR LA PLATAFORMA

Puedes utilizar Linkedin para:

e Conseguir Empleo
e Hacer Networking
e Darte a conocer en el mundo empresarial

e Aprender con los cursos de LinkedIn Learning

El objetivo de esta plataforma no es la acumulacion de contactos, sino crear relaciones
nuevas que te acerquen a tus objetivos profesionales, sean estos de empleo o de negocio.
La creacion de relaciones no solo virtuales, es una de las claves que marcan la diferencia

entre un buen uso y un mal uso de Linkedin.
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SITUACION DE LA MARCA PERSONAL

ANTECEDENTES:

El inicio de la marca surge de la necesidad de dar a conocer el trabajo y de generar ingresos
a través de los conocimientos fotograficos, debido al corto plazo de haber iniciado con la
marca se considera una empresa pequefia con objetivos comerciales de llegar a mas publico
y generar mas oportunidades de empleo.

La maraca de “Photos ross” surge como una idea para dar a conocer el trabajo fotografico,
es una oportunidad para mostrar el trabajo y obtener nuevas oportunidades de contratacion
del servicio de fotografia.

Abrirse camino en el mundo de la fotografia no es nada fécil, sin embargo, con el alcance de

las redes sociales tenemos ese espacio para darnos a conocer.

12



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA PERSONAL

“Photos ross”, ha logrado posicionarse en las redes sociales de LinkedIn e Instagram
teniendo un gran alcance en las publicaciones y una buena aceptacion por el publico.

Los servicios que se ofrecen a través de la marca son paquetes de fotografia para eventos
sociales como:

e Cumpleafios

e Quince anos

e Bodas

e Y reuniones corporativas

Logo cover
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INFORMACION DE LA EMPRESA

Paquetes que se ofrecen para diferentes eventos son los siguientes:

1-Fotografias para bodas

e Sesion previa de 1 hora+200 fotografias en USB +10 impresas tamafio 4x6,
por 4 horas $175
e 200 fotografias en USB +10 impresas tamafio 4x6+ video de 5:00 minutos a $150
por 4 horas
e 200 fotografias en USB +10 impresas tamano 4x6, 3 horas por $125
Precios pueden variar segin distancia del evento

Los paquetes estan pensados para parejas prontas a contraer matrimonio en san salvador y

sus alrededores.

2- Fotografias para 15 afnos

e Sesion previa de 1 hora +200 fotografias en USB +10 impresas tamafio 4x6, por 4
horas $175

e 200 fotografias en USB +10 impresas tamafio 4x6+ video de 5:00 minutos a $150
por 4 horas

e 200 fotografias en USB +10 impresas tamano 4x6, 3 horas por $125

Precios pueden variar segun distancia del evento

14



Los paquetes estan pensados para padres con hijas prontas a cumplir sus 15 afios en san

salvador y sus alrededores.

3- Fotografias para cumpleaifios

e 200 fotografias en USB +10 impresas tamafo 4x6+ video de 5:00 minutos a $140
por 3 horas
e 200 fotografias en USB +10 impresas tamafio 4x6, 3 horas por $125
Precios pueden variar seguin distancia del evento
Los paquetes estan pensados para personas prontas a celebrar cumpleafios en san salvador y

sus alrededores.
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OBJETIVOS

General 1.
Establecer y fomentar el interés por la fotografia, destacando el estilo propio de la
marca para crecer un 75% en seguidores en redes sociales, mejorando el

posicionamiento en este Ultimo trimestre, a través del SEO y contenido de calidad.

Especifico 1.1.
Aumentar un 50% la visibilidad y el reconocimiento de la marca mostrando
fotografias de alta calidad y publicando regular y consistente para mantener el interés

de la audiencia.

Especifico 1.2.
Actualizar la pagina con informacidn relevante y mantener la estética visual coherente

para obtener mas visitas y méas seguidores.

General 2.
Monetizar con la marca a través de contratos fotograficos, ofreciendo servicios de
fotografia como sesiones, fotografias para eventos y creando contenido de valor para

hacer crecer la marca.

Especifico 2.1.
Incrementar las ventas de fotografias un 25%, cubriendo al menos 2 eventos por mes

en los ultimos 3 meses del afio.
Especifico 2.2.

Aumentar el nimero de audiencia respondiendo rapidamente los comentarios y

mensajes de los seguidores para fortalecer la relacion con la audiencia.
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FODA

FORTALEZAS:

Estudios especializados en fotografia

Compromiso con los clientes Paquetes accesibles para los clientes

Facil adaptacion a entornos laborales

DEBILIDADES:
Falta de equipo fotografico completo
Poco alcance en redes sociales

Poco conocimiento de los programas para editar

OPORTUNIDADES:
Aparicion de nuevos clientes
Crecimiento en redes sociales

Posibilidad de colaborar con la competencia

AMENAZAS:
Aumento de la competencia
Aparatos tecnologicos

Problemas econdmicos del pais

ANALISIS DE LA COMPETENCIA EN INSTAGRAM
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Competencia Brizuela.ed

Seguidores
poy- @ = s :
Contenido \ Fotogréfico/ contenido de valor
& brizuela.ed 0 e = |
Publicaciones
1 61 3 Like Minimo de 5 like mejor publicacién con 22 like
Il  Forma de trabajo | Realiza publicaciones 1 vez por mes
o Przuet | Muflimec Estilo y disefio Publica piezas graficas, reels, contenido de valor sobre fotografia.
Periodista = ’ s . . .
Marketing de Contenido - Conclusion La pagina de Instagram de Brizuela.ed, es bastante reciente con pocos

Editor de #video y #fof
Personale®
Ver traduccion

seguidores y pocas publicaciones, por lo que se considera una competencia
el omsones poco fuerte debido al poco alcance y posicionamiento que tiene la marca.

enta

photosross98
mis siguen est;

Instagram (@brizuela.ed)

Instagram photos and videos

®

& carlosfloresestudio : Competencia Carlos Flores Estudio

(GEIRTRREIEC R Secvidores | 8231

Contenido | Fotografico/ contenido de valor

i Publicaciones | 644

Like | Minimo de 23 like mejor publicacién con 1,189 like
. Forma de trabajo | Realiza publicaciones de 13 a 15 por mes

o SRS Estilo y disefio Publica piezas graficas, reels, fotografias de eventos, fotografias de

B e e | producto, etc.
%;,- @ ’ @ q Conclusién La pagina de Instagram de Carlos Flores Estudio, es bastante completa se

considera una competencia fuerte, ya que cuenta con muchos seguidores y
con bastante experiencia en el rubro de la fotografia.

Instagram (@carlosfloresestudio)
[ ® K . Instagram photos and videos
- ®
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1005 AM ax ? .l

o el Competencia Foto estudio Caceres

Seguidores | 2,057
38 \1057 2269 Contenido Fotografias

e Publicaciones 154
Likes | Minimo de 10 like mejor publicacién con 190 like
Forma de trabajo | Publica fotografias regularmente cada mes
Estilo y disefio Se dedica a la creacion de fotografias para eventos

BB i wuton 2 wrores s sn Conclusion La pagina de Instagram de Foto estudio Caceres, cuentas con bastantes

B - oo seguidores y con experiencia en la fotografia por la calidad del trabajo en
cada publicacion se puede decir que cuenta con las herramientas
necesarias para el trabajo de fotografia considerandose una competencia
fuerte.

Instagram (@fotoestudiocaceres)
R’Cu&ﬁ Instagram photos and videos

@
- ® <
Competencia Guevara Project
e * e Seguidores 2,569
project : = | s
£ ouvaRpiokd Contenido Fotografico
/> N —— Publicaciones | 1,101
hacas g s Like Minimo de 5 like mejor publicacién con 60 like
Guevara Project . T . . .
i Forma de trabajo | Realiza publicaciones 4 veces por semana
Photoshoot. Reels- Stoie Estilo y disefio Publica fotografias de retrato y primeros planos
. Conclusién La pagina de Instagram de Guevara Project, es bastante constante en sus
Ver traduccién publicaciones cuenta con una cantidad considerable de seguidores por lo
phatastt, con ety 38 arsions - . S P
B que se considera una competencia fuerte y constante con las publicaciones
B e o x
de la marca.

[ ] Instagram (@guevara_project)
Guevara Instagram photos and videos

7 :
Ve mgm’r‘ e
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA EN LINKEDIN

lSlLUu'L Competencia Silvia Renderos

Rend |

»“ Contactos:
Silvia Renderos ﬂ IL MAKIAGE
® perfil:
=D

Acerca de

Conclusion:

Competencia

Contactos:

Actividad del
perfil:

Conclusion:

Marcela Moreno - 3l ANOA

*0
a=D

Acerca de
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163 contactos y 167 seguidores

Comparte publicaciones, crea encuestas
para interactuar con el publico, hace
publicaciones de su trabajo y recomienda
publicaciones.

El perfil de Silvia esta bastante completo su
perfil tiene mas de 3 afnos y se enfoca mas
en el ambito de la edicidn con experiencia
en este rubro, ademas de contar con
experiencia en disefio lo que le genera
ventaja sobre mi perfil.

| Marcela Moreno

30 contactos y 32 seguidores

Comparte publicaciones, y recomienda
publicaciones.

El perfil de Marcela Moreno es mas inclinado a la
rama del periodismo, ademas de tener pocos
contactos y poca actividad en el perfil.

Tiene experiencia como fotégrafa, Community

Manager y Asistente de Prensa, Fotoperiodista
y Redactora, por lo que se considera un perfil
como competencia.




Carlos Pérez =

yrafo en Asamblea Legislativa de El Salv

Acerca de

amblea Legislativa de El

ad Dr. José Matias

Karen Dominguez
Comunicadora|Fotografa

Acerca de

Universidad Dr. José Matias
Delgado

Competencia rlos Pérez

Contactos: 110 contactos y 111 seguidores

Actividad del | Comparte publicaciones, y publica sus

perfil:

fotografias

Conclusion: El perfil de Carlos Pérez es mas inclinado

Competencia

Contactos:

Actividad del
perfil:

Conclusion:

21

a larama de la fotografia y
audiovisuales.

Tiene experiencia como Fotografo y
Community Manager de muchos
anos por lo que se considera un
perfil como competencia.

{ Karen Dominguez

97 contactos y 97 seguidores

Hasta el momento no cuenta con publicaciones en su
perfil.

El perfil de Karen Dominguez es mas inclinado a la rama
de la fotografia y audiovisuales.

Es estudiante de Licenciatura en Ciencias de la
Comunicacién en la Universidad Dr. José Matias

Delgado. Tiene experiencia como Photo Editor,
Fotografa, Content Creator / Community Manager
por lo que se considera un perfil como
competencia.




BUYERS PERSONA PARA INSTAGRAM

Buyer persona 1: Juan Carlos Martinez

Profesional con trabajo estable, reside en San Salvador, vive con su novia con quien esta en
planes de matrimonio.

Caracteristicas:

Rango de edad: 25-30

Género: Hombre

Estado civil: acompanado

Departamento de residencia: San Salvador
Departamento de empleo: San Salvador

Grado académico: Licenciado

Temores:

No encontrar a tiempo todo para su boda

Que las empresas que contrate le vayan a quedar mal

Pasatiempos:

e Pasear en bicicleta
e Iralgym
e Ir de paseo o al cine con su novia
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Buyer persona 2: Ana Claudia Lopez, joven estudiante de un colegio privado, préxima a
celebrar su fiesta de 15 afios.

Caracteristicas:

Rango de edad: 13-16

Genero: femenino

Estado civil: soltera

Departamento de residencia: San Salvador

Grado académico: Estudiante de 8* grado

Temores:

No salir a tiempo con los preparativos de su fiesta

Que sus padres no accedan en algunas clausulas de las empresas que ella ha buscado

Pasatiempos:

e Jugar videojuegos
e Ver las redes sociales
e Salir al parque con sus amigas
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Buyer persona 3: Sofia Dayana Alvarez

Estudiante universitaria apasionada con el modelaje y quiere llegar hacer una modelo
reconocida nacional e internacionalmente.

Caracteristicas:

Rango de edad: 25-30

Género: mujer

Estado civil: soltera

Departamento de residencia: San Salvador
Departamento de empleo: San Salvador

Grado académico: Estudiante universitaria

Temores:

No alcanzar su suefio de ser modelo

Lograr llevar los estudios de la mano del modelaje

Pasatiempos:

e Tomarse sesiones fotograficas
e Asistir a eventos de modelaje
e Iral gym y hacer recetas saludables

24



BUYERS PERSONA PARA LINKEDLN

Buyer persona 1: Juan Carlos Martinez

Profesional y especialista en marketing con gran experiencia en al &mbito periodistico y
como reclutador.

Caracteristicas:

Rango de edad: 30-50

Género: Hombre

Estado civil: casado

Departamento de residencia: San Salvador
Departamento de empleo: San Salvador

Grado académico: Licenciado

Temores:

No encontrar personas que cumplan con sus expectativas

No colocar a clientes con los profesionales adecuados

Que las empresas con las haga trato alguien le vayan a quedar mal

Pasatiempos:

e Leer sobre marketing y nuevas tecnologias
e Monitorear medios digitales
e Escuchar podcast informativos y profesionales
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Buyer persona 2: Nelson Fabian Garcia profesional de alto nivel con experiencia
reclutando gente para diversas empresas en el area de comunicaciones.

Caracteristicas:

Rango de edad: 30-50

Género: Hombre

Estado civil: casado

Departamento de residencia: San Salvador
Departamento de empleo: San Salvador

Grado académico: Licenciado

Temores:

No alcanzar las expectativas en el desarrollo de las estrategias
No cumplir con los resultados de procesos operativos
No colocar a clientes con los profesionales adecuados

Pasatiempos:

e Monitoreo de redes sociales
e Conversaciones con profesionales en la materia de comunicaciones
e Hacer ejercicio y mantenerse saludable
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Buyer persona 3: Empresa de publicidad interesada en contratar personal encargado del
area de comunicaciones tiempo completo y salario estable.

Caracteristicas:

Rango de edad a contratar: 20-50

Género: Hombre/ mujer

Estado civil: indiferente

Departamento de residencia: San Salvador
Departamento de empleo: San Salvador

Grado académico: Licenciado en comunicaciones o afines
Temores:

No encontrar personas capacitadas para los puestos

No cumplir con los resultados de procesos operativos

No colocar personas profesionales en el area

Pasatiempos:

e Monitoreo las actividades de la empresa
e Dar seguimiento y evaluar las publicaciones
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CANALES DIGITALES

Instagram es una plataforma que ofrece muchos beneficios que hacen que destaque sobre

otras plataformas de redes sociales.

Es una plataforma altamente visual lo que la hace ideal para fotdgrafos, artistas y marcas que
desean destacar visualmente. Instagram atrae a una audiencia diversa lo que significa que se

puede llegar a una amplia gama de personas.

Ademas, te permite compartir contenido como historias que duran 24 horas, los hashtags son
una caracteristica prominente en Instagram y sirve para que otras personas descubran tu

contenido.

Instagram te ofrece la oportunidad de vincular tus redes sociales para conseguir un mayor
alcance en todas ella, de forma que quien llegue a un perfil, puede facilmente ser
redireccionado a tu web, pero también a tus otras redes. Al utilizar Instagram esta incluido el
servicio de mensajeria instantanea y puedes tomar ventaja de esta facilidad para mejorar la

relacidn con tus clientes.

El motivo de escoger Instagram sobre otras aplicaciones es porque la mayoria de personas
desde los 15 a 35 estdn mas activos en Instagram que en otras redes sociales y son el publico

objetivo de la marca.

Linkedln es una plataforma que ofrece beneficios profesionales sobre otras aplicaciones, ya

que se centra en la creacion y mantenimiento de conexiones profesionales.

Es una plataforma ideal para establecer contactos, empleadores, empleados y personas de la

misma industria.
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Es oportuna para buscar trabajo y postularse a trabajos y si es emprendedor es ideal para

buscar clientes y establecer relaciones comerciales.

Puedes unirte a grupos relacionados con tu industria o intereses y participar en discusiones
relevantes, lo que te permite ampliar tu red y aprender de otros profesionales. LinkedIn ofrece
una fuente constante de noticias y contenido relacionado con tu industria, lo que te ayuda a

mantenerte actualizado y conectado con tendencias y eventos relevantes.

LinkedIn se destaca de otras redes como una plataforma especializada en el ambito
profesional y laboral, lo que la convierte en una herramienta valiosa para el desarrollo de
carreras, la busqueda de empleo, la expansion de redes y el crecimiento de la marca personal,

motivo por lo que también se opt6 por dicha red social.
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LINEAS DE CONTENIDO

Contenido inspiracional

1.Historia de como surge la marca de fotografia

2.Presentacion de la marca y trabajos realizados

3.Articulos inspiradores, para los que inician como una marca personal
4.Disefos y piezas graficas sobre fotografia

5.Valores a implementar en los trabajos realizados

Contenido de branding

1. Informacién de contacto
2.Horarios de atencioén

3.Servicios que se ofrecen la marca

4.Promociones actividades

Contenido educativo

1.Equipo fotografico necesario

2.Tutoriales sobre fotografia

3.Documentacion técnica sobre equipo tecnologico
4.Articulos sobre técnicas de fotografia

5.Presets y filtros que se pueden usar para mejorar las fotografias
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Contenido de entretenimiento

1.Tarjeta de presentacion de la marca

2.Historia de clientes que estan satisfechos con el trabajo
3.Contenido de valor sobre fotografias y temas relacionados
4.Contenido de venta, para atraer clientes potenciales

5.Contenido de servicios, incluyendo los horarios y promociones

KPI'S A MEDIR

Para una pagina de fotografia en Instagram es importante medir una variedad de
indicadores claves de rendimiento

e Interaccion:

Me gusta (Me gusta): Mide la cantidad de "me gusta" que reciben tus fotos. Un
aumento en los que me gusta generalmente indica un mayor compromiso.

Comentarios: Cuantifica la cantidad y calidad de los comentarios en tus
publicaciones. Los comentarios pueden ser una métrica valiosa para medir la
interaccion y la participacion de la audiencia

e Crecimiento de Seguidores:

Seguidores Nuevos: Controla el nimero de nuevos seguidores que ganas. Un
crecimiento constante es indicativo de un contenido atractivo.

e Alcance y Visibilidad:

Impresiones: Mide cuantas veces se han publicado tus publicaciones. Un alto
nimero de impresiones indica un mayor alcance.

Alcance: Evalta cuantas cuentas Unicas han visto tus publicaciones. Un alcance
amplio sugiere que estas llegando a nuevas audiencias.

e Frecuencia de Publicacion:
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Frecuencia de Publicacion: Evaltia con qué frecuencia estds publicando. Encuentra
un equilibrio que mantiene a tu audiencia comprometida sin saturarla.

LinkedIn es una plataforma profesional, por lo que los KPIs para una pagina de fotografia
en LinkedIn deben estar alineados con los objetivos profesionales y empresariales.

e (alidad del Contenido

Recomendaciones: Mide cuantas recomendaciones has recibido. Las
recomendaciones son testimonios positivos que respaldan tu trabajo y tu
profesionalismo.

e Compromiso y Visibilidad:

interaccion con Publicaciones: Mide la cantidad de "me gusta", comentarios y
compartidos en tus publicaciones. Estos indican la participacion y el interés de tu
audiencia.

Alcance de Publicaciones: Evalua cuantas personas han visto tus publicaciones. El
alcance amplio es crucial para aumentar la visibilidad.

e Participacion en Grupos y Comunidades:

Participacion en Grupos: Si eres miembro de grupos relevantes, mide la
participacion en estos. Puede indicar su influencia y presencia en comunidades
especificas.

Adapta estos KPIs seglin tus objetivos especificos y el tipo de fotografia que ofreces.
Recuerda que LinkedIn es una plataforma profesional, asi que enfocate en la construccion
de relaciones y en la presentacion de tu trabajo de manera profesional.
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CALENDARIO DE CONTENIDO DE 15 DiAS

Calendarizacion

Laluzdorada tiende a tener unatemperatura de color mas célida, tiene un

#Fotografia tono amarillo o anaranjado, similar alaluzdel atardecer olaluzde una
Lunes 05:00p. m. PIEZA GRAFICA ENTRETENIMIENTO #FotografiaProfesional bombillaincandescente. La luzazul tiene unatemperatura de color mas fria,
#photosroos tiene untono azul o azul blanquecino, similar alaluzdel dia en exterioresola
luz de una pantalla de computadora.
#Fotografia Lailuminacién es clave, ya sea que estés fotografiando retratos, paisajes o
Martes 05:00p. m. REEL EDUCATIVO #FotografiaProfesional productos, lal uz adecuada puede transformar unaimagen. Sempre busqa la
luznatural y evitalas sombras duras. jPrueba diferentes momentos del dia
#luznatural - )
paralograr efectos Unicos en tus fotografias!
#Fotografia Tienestodo listo para tu evento pero olvidaste contactar con un fotégrafo, no
Miércoles 05:00 p. m. REAL BRANDIG #FotografiaProfesional te preocupes en photosross estamos a tus servicios contactanos paramas
#photosroos informacion.
¢Como ayuda laluzartificial en las fotografias? La principal ventajade laluz
#Fotografia artificial es que puedes controlar su direccién, intensidad, calidad y
Jueves 05:00 p. m. REEL EDUACTIVO #FotografiaProfesional temperatura, por lo que es mucho mas moldeable y predecible. La principal
#luzartificial desventaja es que suele requerir gran cantidad de equipos y suelen ser
generalmente costosa.
#Fotografia La eleccidn entre fotos editadas o sin editar dependera de tu visién artistica,
\iernes 05:00p. m. PIEZA GRAFICA ENTRETENIMIENTO #FotografiaProfesional la coherencia estilistica que desees entus fotografias y las expectativas que
#edicion quieras dar atu audiencia.
#Fotografia Edicion de fotos: Aprende a usar software de edicion como Adobe Lightroom o
Sébado 05:00p. m. REEL EDUACTIVO #FotografiaProfesional Photoshop para mejorar tus fotos. La edicién puede ayudarle a ajustar la
#edicion exposicion, el contraste, el equilibrio de blancosy otros aspectos.
fiFotografia La practicaes clave paramejorar. Lieva tu camara conti tomafotos
Domingo  |05:00p.m.  |PEZAGRAFICA INSPIRACIONAL #FotografiaProfesional P paramejorar. Hevat aconigoy
sedicion regularmente. Cuanto més practicas, més afinaras tus habilidades.

—

* Low prrciclica Lnce

el maestne
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REEL

REEL

IMPORTANCIA

oG raffic ppovice
La fotografia a menudo implica esperar el momento adecuado y observar ‘ » ‘/""3’{“" "
cuidadosamente tu entorno para capturar momentos Gnicos. BExperimentay
diviértete: No temas experimentar con diferentes estilos, técnicasy géneros
de fotografia. La creatividad es parte fundamental de esta disciplina.

#Fotografia
#FotografiaProfesional
#ConsejosFotograficos
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CALENDARIO DE CONTENIDO DE 15 DiAS

Calendarizacion

#Fotografia es una de las ramas del periodismo que me apasiona por la capacidad de
Lunes 400 p. fOTOGRAFIA INSPIRACIONAL #FotografiaProfesional ca~pturar mc.>r,nentos y conta'r hlStOf:IaS a t'r.aves de magene}. Alo Iarge de los
#ohotosroos afios, trabajo duro para mejorar mis habilidades y convertir esta pasion en
P mi profesion. jEspero que disfruten de mi trabajo y las historias que
¢Buscas mejorar tus habilidades fotograficas? Aqui tienes un consejo: la
ot i iluminacion es clave. Ya sea que estés fotografiando retratos, paisajes o
otografia
Martes 4:00 p. INFOGRAFIA EDUCATIVO g . . productos, la luz adecuada puede transformar una imagen. Siempre busca la
#FotografiaProfesional X . X .
luz natural y evita las sombras duras. jPrueba diferentes momentos del dia
para lograr efectos Unicos!
#Fotografia Si tienes un evento de 15 afios, boda o cualquier evento préximamente y X
Miércoles 4:00 p. PIEZA GRAFICA BRANDIG #eventosespeciales quieres tener recuerdos inolvidables, no dudes en confiar en nuestro trabajo, [ e
ttcoverturasfotograficas  [aremos todo por llenar tus expectativas. RE“_’""gNEs
) -7 An
#Fot i La ley de tercios también la puedes aplicar con tu celular si vas de ' .
P otografia
Jueves 4:00 p. PIEZA GRAFICA EDUACTIVO s . . vacaciones y no llevas tu cdmara, utiliza esta ley para tener fotos mas - - «
#FotografiaProfesional . .
increibles.
BLANCO Y NEGRO
#Fotoarafia Fotografias blanco y negro o a color éCudl prefieres?, amabas tienen sus 5 SOLOR
Viernes 4:00 p. PIEZA GRAFICA ENTRETENIMIENTO 8 , . rasgos distintivos y no cabe duda que la fotografia es tan amplia y con solo
#FotografiaProfesional X .
cambiar de color a blanco y negro puedes tener otra perspectiva.
¢Como ayuda la luz artificial en las fotografias? La principal ventaja de la luz
#Fot i artificial es que puedes controlar su direccion, intensidad, calidad y
. otografia . . -
Sabado 4:00 p. INFOGRAFIA EDUACTIVO s , . temperatura, por lo que es mucho mas moldeable y predecible. La principal
#FotografiaProfesional . . . .
desventaja es que suele requerir gran cantidad de equipos y suelen ser
|generalmente costosa.
#Fotografi it
#Eo c?graF I: i Si vas iniciando en la fotografia recuerda que siempre habra retos por
’ uipoFotografico .
Domingo 4:00 p. PIEZA GRAFICA INSPIRACIONAL quip 3 g R superar, pero cada esfuerzo tiene su recompensa. iRecuerda que la \ —
#FotografiaProfesional L X y | i
. . paciencia y la perseverancia son clave en la fotografia! -
#ConsejosFotograficos LoGROS — —8 = AS
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LA LUZX
CONTINUA

NTAJAS DE I

PIEZA GRAFICA

FOTOGRAFIAS

PIEZA GRAFICA

FOTOMETRO

PIEZA GAFICA

INFOGRAFIA

PIEZA GRAFICA

we hacer antes
e urna sesion?

PIEZA GRAFICA @ &

#Fotografia

#EquipoFotografico La fotografia es el arte de congelar un momento en el tiempo y hacerlo
PIEZA GRAFICA INSPIRACIONAL #Resefia eterno, por ello no te detengas y sigue aprendiendo en este basto mundo de

#FotografiaProfesional la fotografia.

#ConsejosFotograficos
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ANEXOS

JUAN CARLOS MARTINEZ

X
X
X

ANA CLAUDIA LOPESZ

NINA DE 14 ANOS PROXIMA A CELEBRAR
SU FIESTA DE 15 ANOS, ESTUDIA OCTAVO
GRADO VIVE EN SAN SALVADOR CON
SUS PADRES

" SUS PADRES TRABAJAN AMBOS EN
EMPRESAS CON SALARIO DE $800
MENSUALES CADA UNO

« ESTA EN BUSCA DE TODOS LOS
PREPARATIVOS PARA SU GRAN
FIESTA.

.~ SURETO ES ENCONTRAR
FOTOGRAFO DINAMICO, QUE
TENGA EXPERIENCIA EN EVENTOS
SIMILARES, CON DISPONIBILIDAD
DE TIEMPO PARA SESION PREVIA
Y COBERTURA A TODA LA FIESTA
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CHICA DE 25 ANOS, ESTUDIANTE
SOFIA DAYANA 1 UNIVERSITARIA CON PROYECTOS DE
ALVAREZ MODELAJE

9 RESIDE EN SAN SALVADOR, VIVE CON
SUS PADRES Y TRABAJA MEDIO
TIEMPO PARA PAGAR SUS CLASES DE
MOBELAJE

BUSCA FOTOGRAFO PARA
3 | MEJORAR SU CARPETA DE
PRESENTACION COMO MODELO

INTERESADA EN CONTRATAR UN

4 FOTOBRAFO CON EXPERIENCIA EN
SESIONES FOTOGRAFIAS, CON
DISPONIBLIDAD DE ACOPLARSE A SU
HORARIO

me
JUAN CARLOS MARTINEZ oN
Periodista de 50 afios de edad y con mas de 30 afios de
experiencia/ Especialista en Marketing / Reclutador

Busca persona que sea proactiva,
dindmica, respetuosa, amable.

Que tenga habilidades en redaccién, en
uso de equipo de oficina y audiovisual.

b il o4

con experiencia en el ambito de las
comunicaciones y marketing.

Buen manejo de SEO / KPIs

SU RETO ES ENCONTRAR PROFESIONALES QUE
QUIERAN SUPERARSE Y CONTAR CON UN TRABAJO
ESTABLE.
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NELSON FABIAN GARCIA DE 35 ANOS CON MAS DE 15 ANOS DE
EXPERIENCIA EN EL AMBITO DE COMUNICACIONES, ACTUALMENTE SE
ENCARGA DEL RECLUTAMIENTO DE PERSONAL PARA LA UNIDAD DE
COMUNICACIONES EN EL AREA DE SAN SALVADOR .

JEFE DE UNIDAD DE COMUNICACIONES,

| INTERESADO EN CONTRATAR PERIODISTA
CON O SIN EXPERIENCIA PARA LA
CREACION DE ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION EFECTIVAS DE LA
UNIDAD

CUMPLIR CON RESULTADOS DE
PROCESOS OPERATIVOS KPI'S
DEL AREA.

DISENAR ESTRATEGIAS Y EJECUTAR
DENTRO DE LA UNIDAD CON EL OBJETIVO
DE TENER MAYOR ALCANCE.

QUE LLEVE UN BUEN MANEJO DE REDES SOCIALES,
CREANDO ARTES, PRESENTACIONES PARA EL
AREA, BUENA ORTOGRAFIA'Y EXCELENTE ACTITUD
DE SUPERACION.

SE LE OFRECE PLAZA FIJA CON SUELDO ESTABLE.

EMPRESA DE PUBLICIDAD EN SAN SALVADOR
INTERESADA EN CONTRATAR PERSONAL
ENCARGADO DEL AREA DE COMUNICACIONES

\ TIEMPO COMPLETO CON SALARIO ESTABLE.
N>

MONITOREAR LAS ACTIVIDADES DE LA
EMPRESA QUE SEPA MANERA LOS
PROGRAMAS DE ADOBE Y EXPERIENCIA
EN FOTOGRAFIA.

DAR SEGUIMIENTO Y EVALUAR LAS
PUBLICACIONES EN LAS DISTINTAS
# REDES SOCIALES, CREAR PIEZAS
A PUBLICITARIAS Y MAS.

SER UN PROFESIONAL/ EGRESADO
DE LIC. EN PERIODISMO,
COMUNICACIONES O CARRERAS
SIMILARES.
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