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RESUMEN

En el presente trabajo se muestra la forma estructural y practica de elaborar una estrategia de
marketing digital comenzando de cero, esto es funcional para estrategias como marca personal
de un producto o si se anda buscando como posicionarse en el mercado digital y de igual forma
para realizar marketing en la estrategia de un tercero. Cabe destacar que es importante llevar el
paso a paso el desarrollo de un proyecto para que pueda servir como una herramienta a las
diferentes empresas 0 personas que estén interesados en mis servicios; en este trabajo podran
encontrar el correcto uso y manejo de las redes sociales y el mundo digital como medio para
fortalecer los pilares de un plan de marca, mediante la creacion de calendario que permite
mantener un buen manejo de la marca personal; el buyer persona que indica que tipo de cliente
potencial necesitas para producirla y de igual forma los componentes que debe tener (logo,

cover, portadas) para que sea mas llamativo.

Palabras Clave: Marketing Digital, Estrategia Digital, Redes Sociales, Marca Personal, El

Salvador, Comunicaciones



INTRODUCCION

Las redes sociales han cambiado las actividades del dia a dia, para que sean en su mayoria a
nivel digital, como es el caso de la busqueda de empleo y la forma de vender un producto, a
través de los afios el Marketing Digital ha facilitado a los usuarios un acceso inmediato a las
ofertas del mercado laboral, favoreciendo a muchas empresas e instituciones de El Salvador a

través de la utilizacion de herramientas digitales de forma exclusiva.

La presente investigacion analiza el uso de las plataformas digitales de LinkedIn y Instagram al
desarrollar la estrategia de marca personal, donde se implementaran herramientas de captacion

y comunicacion dirigida al publico meta, al desarrollar

El potencial cliente es el objetivo meta de cualquier estrategia digital, por ello es importante
conocer como llegar a las personas mediante las diferentes plataformas digitales, ya que cada
una concentran segmentacion de mercado y es importante elaborar una buena estrategia que

permita impactar en los receptores.

Es por eso que a traves de la ESTRATEGIA DE MARKETIG DIGITAL: “Glenda Rodas”
muestro del paso a paso de como empezar desde cero una estrategia Digital especializado en
una marca personal, que permita llegar a mi publico meta utilizando las redes sociales de

LinkedIn y Instagram.



PRESENTACION

Las redes sociales son plataformas en linea en donde las personas pueden expresarse libremente
ya sea con opiniones positivas o negativas (Cosmin, 2014), las redes sociales pueden usarse para
recopilar informacidn del publico, rastrear opiniones de sus propias marcas e inclusive obtener

informacidn de su competencia.

Es importante tomar en cuenta que las redes sociales estan en constante evolucion y con ello
facilitan la vida cotidiana del ser humano, con la creacion de la red social de LinkedIn segun su
pagina (LinkedIn.com 2019) lo describe como una red profesional a nivel mundial con 546
millones de usuarios en mas de 200 paises. Esta plataforma nacié en el afio 2002 en la sala de
la casa de Reid Hoffman cofundador y se lanz6 oficialmente el 05 de mayo de 2003.

Esta plataforma no se considera un portal de empleo como tal, se considera un canal para
conexiones laborales, impulsando la marca personal en el &mbito profesional de sus usuarios, a
través de la oportunidad de contactar con otros profesionales y resaltar aptitudes o también

obtener mas conocimientos.

Asi mismo, (Lé&zaro, 2014, p. 6) establece que es una red social profesional integradas por
miembros que buscan, a priori, fortalecer sus contactos de negocio, y que son proclives a las

comunicaciones corporativas.

Una de las caracteristicas de LinkedIn es que permite publicar datos como experiencia,
educacion, paginas web y recomendaciones, ademas que permite establecer contacto con otros
miembros enfocados a un ambito profesional especifico (Castro, 2017), asi mismo, “LinkedIn
se ha convertido en la mayor red social profesional del mundo, con més de cuatrocientos

millones de miembros en el 2015, segun (L&zaro, 2016).



SITUACION DE LA EMPRESA.

ANTECEDENTES:

El proyecto marca personal Glenda Rodas comienza en julio del 2023, bajo la orientacion de
especialista de Marketing Digital, esto permitié conocer las herramientas necesarias e idéneas

para hacer realidad mi marca personal.

Con ellos, puse a prueba mis conocimientos adquiridos en la Universidad de El Salvador con el
objetivo principal de posicionar mi marca personal en el mercado digital y de esa forma atraer
reclutadores de recursos humanos y clientes potenciales a través de marketing de contenido en

las diferentes redes sociales.

A través de ello, estoy viviendo la experiencia de posicionar mi marca y desarrollar
publicaciones de alto contenido dentro de la especializacion de Redes Sociales y medios

digitales de la Licenciatura en Periodismo.

“Glenda Rodas”, marca personal busca posicionarse como una marca de contenido creativo,
innovador con objetivos directos que surge con la vision de aportar conocimientos potenciales
para la empresas 0 negocios que se vean en la necesidad de enfrentar el impacto de las nuevas

tecnologias.

10



SITUACION ACTUAL

Glenda Rodas, Marca Personal logro posicionarse en las redes sociales de LinkedIn e Instagram,
ademaés de lograr crear su logo personalizado y una leyenda que permita identificar los servicios
brindados, actualizando su contenido, negocio innovador que surge con la vision de posicionar

marcas personales de una empresa u organizaciones que se vean en la necesidad de enfrentar el

impacto de las nuevas tecnologias.
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INFORMACION DE LA EMPRESA

Nombre de la Marca: Glenda Rodas

Instagram Logo

iy 69 297 ¢
Publicacio.. Seguidores Seguidos

Glenda Rodas
Periodista

#Creadora de Contenido
\Marketing de Contenido
@ redactora SEO

3 Multimedia

#Marketing #multimedia
Facebook &

® Perfil de Facebook

LinkedIn Cover

D

Glenda Rodas
Creador de Contenido| Marca Personal

T
do y e

MINISTERIO DE OBRAS PUBLICAS Y DE TRANSPORTE
(EL SALVADOR) * Universidad de El Salvador
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INFORMACION DE LA EMPRESA:

Creacién de Contenido:

e Creacion de piezas graficas de contenido de valor.
e Reels

e Infografia

e Post Informativo.

e Stories

e Fotografia y Video.

Plan de Marketing Digital:

e Creacion de Branding y posicionamiento.
e Calendarizacién de Creacion de Contenido.
e Creacion de Marca Personal

e Resolucion de problemas y lanzamiento de nuevas estrategias de Marketing.

Manejo de Redes Sociales:

e Monitorear la plataforma mediante analisis y recoleccion de datos que permitan conocer
el posicionamiento de la empresa.

e Busqueda de estrategia de contenido basado en la preferencia del publico meta.

Redaccién SEO:

e Optimizacién de contenido SEO

e Revision gramatical, subsanacion de fallas sintacticas y adecuacion de estilos.

13



OBJETIVOS DE LA EMPRESA

Objetivo General 1:

Aumentar en un 60% el nimero de seguidores en las redes sociales de Instagram y LinkedIn y

de esa forma posicionar la marca personal Glenda Rodas, en los proximos 2 meses.
Objetivos Especificos:

e Crear piezas graficas que permitan impactar en los usuarios y de esa forma a traer mas

audiencia.

e Crear un grupo de seguidores interesados en el contenido y de esa forma llegar a mas

persona u otro publico que se encuentren interesados en mi marca personal.

Objetivo General 2:

Aumentar el nimero de visitas a mis redes sociales en un 50% y de esa forma generar trafico

de empresas reclutadoras y profesionales, en los proximos 3 meses.
Objetivos Especificos:

e Captar reclutadores en LinkedIn que se encuentren interesados en la marca personal

Glenda Rodas, mediante el social selling.

e Actualizar la pagina con informacidn relevante a mis conocimientos y experiencias,

para atraer a mi publico meta

14



Fortalezas

Oportunidad

FODA

Debilidades

Amenazas

Capacidad de
Innovar y crear
contenido
Manejo de
Herramientas
Audiovisuales
Conocimiento SEO
Dominioen la
rama de
Comunicaciones
Creativa e

Innovadora

Creacion de marca
personal
Desarrollar
contenido Creativo
Audiencias
mayores

Mejorar la
autoimagen
profesional
Existen
oportunidades
laborales para mi

perfil

Falta de
Experiencia
Falta de contactos

claves

Surgimiento de nuevas
tecnologias

Nuevas competencias
Preferencias de los
consumidores por
marcas mas

reconocidas
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ANALISIS DE COMPETENCIA

1. Daniela Reyes

Disefio: Las piezas graficas son practicas y sencillas, no se encuentran cargadas de
informacion un modelo comun con colores llamativos, tiene pocas interacciones y
reacciones, sus textos no poseen contenido de valor.

Contenido: La redaccion es simple, no cumple con la redaccién de Marketing de Contenido,
si usa los hashtags para tener posicionamiento en la industria.

Contactos: 500 contactos y 2,304 seguidores.

xy

danistudio ddlidire

@Danistudiosv
@Dalidire_desing

a

. Universidad Dr. José Matias
Delgado

Daniela Reyes @) -2

| Digital Marketing | Media Social Marketing | Community Manager |

Photography

Temas que le tratar: #disefo, #marketing, #fotografia y #communityma
alvador, El Salvador - Informacién de contacto

https://linktr.ee/portafoliodanielar

2580 seguidores - Mas de 500 contact:

a Maria Eugenia Pineda Martinez es conta
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2. Andrea Garcia Juérez.

Disefo: Las piezas graficas son creativas de acorde al contenido, no se encuentran cargadas de
informacidn, un modelo que conlleva a colores Ilamativos de acorde a su marca personal, tiene
poco interacciones y reacciones.

Contenido: La redaccion es simple, no cumple con las reglas de redaccion de Marketing de
Contenido, no usa los hashtags para tener posicionamiento en la industria y la mayoria de sus
publicaciones de enlaces de otros autores

Contactos: 446 contactos y 456 seguidores.

a

Andrea Garcia Juérez - 3er Reflex Centroamérica

Analista de Mercadeo en Reflex Centroamérica . .
[ )] Cerem International Business

Nueva San Salvador, La Libertad, El Salvador - Informacién de contacto il School

465 contactos

Acerca de

jHola, soy Andre! Comunicadora con énfasis en creacion de contenido estratégico para plataformas digitales. Disefio por
pasién y soy comunicadora por profesién. (&5
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3. Efrain Vega.

Disefo: Las piezas graficas son creativas de acorde al contenido, no se encuentran cargadas de
informacidn que conllevan contenido, un modelo que contiene colores llamativos de acorde a
su marca personal, tiene pocas interacciones y reacciones, pero se muestra un perfil profesional.

Contenido: La redaccién es muy creativa, cuenta una historia sin embargo no usa hashtags para
tener posicionamiento en la industria del Marketing, pero si ha realizado varias publicaciones
mostrando su talento.

Contactos: 500 contactos y 6,543 seguidores.

ACTITUD

DE DEMOSTRAR SU
POTENCIAL CREATIVO

. Universidad Dr. José Matias
Delgado

Efrain Vega 3er

Comunicador visual / Publicista / Freelance ilustrador

San Salvador, El Salvador - Informacién de contacto

Mas de 500 contactos

<Enviar mensaje> <Ma’s>

18



4. Francisco Alejandro Sandoval Portillo

Disefo: Las piezas graficas contienen videos, infografia que demuestra su profesion, no se
encuentra cargado de informacién, su modelo presenta colores llamativos de acorde a su marca
personal, cabe recalcar que la mayoria de sus publicaciones van relacionadas a la publicidad,
tiene pocas interacciones y reacciones.

Contenido: La redaccion es muy creativa, cuenta una historia, utiliza los hashtags, Redaccion
SEO y Keywords, ha realizado varias publicaciones mostrando su talento.

Contactos: 500 contactos y 615 seguidores.

SER CREATIVO ¢ q

ES LA VALENTIA DE SER DIFERENTE

Francisco Alejandro Sandoval Portillo - 3er aien Grupo Publiciti

Publicidad y Marketing | Creador de Contenido | Fotégrafo | Disefiador
audiovisual | Disefador digital .

Universidad Dr. José Matias
Delgado

ele tratar: #filmmaker, #fotografo, #redesociales, #contentmanager

San Salvador, La Libertad, El Salvador - Informacién de contacto

663 seguidores - Mas de 500 contactos

<~/ Siguiendo) <Més>
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RESUMEN DE ANALISIS

Competencia.

Teniendo en cuenta el contenido de valor en la red social de LinkedIn e Instagram las
competencias permiten a mantener una cercania con los clientes sin dejar de producir material
con contenido de valor en cada uno de ellos. Por lo tanto, la experiencia en Marketing de

Contenido ensefia cbmo trabajar en entornos publicos y como quiere reflejarse en la audiencia.

Por lo tanto, se puede concluir que la mayoria de las publicaciones son para buscar empleo y
mostrar sus servicios y experiencias profesionales, también se puede notar que su pablico meta

son reclutadores de talento humano.

20



BUYER PERSONA

Un buyer persona es una representacion ficticia del publico objetivo de una empresa mediante
la que podemos conocer con detalle a su audiencia para crear estrategias de marketing lo mas
orientadas posible a partir de sus necesidades. Se trata, por tanto, de una forma de entender
mejor a quién nos dirigimos y de relacionarnos con el publico al que queremos vender nuestros

productos y servicios.

Por lo tanto, la marca personal Glenda Rodas, creo 5 perfiles de posible publico meta para poder

ofrecer sus servicios tal como se detalla a continuacion:

P NECESIDAD

g=p.

6 Creatividad para elaborar contenido
= Conocimiento de redaccién SEO

W

1. LEONEL URBINA

EDAD 30 a 38 afos PERSONALIDAD OBJETIVOS
Proactivo Atraer nuevos clientes
SEXO Hombre Sociable Posicionar su marca
Extrovertido Innovar
Perfeccionista Mantener activa la comunidad en redes
PAIS El Salvador sociales
Licenciado en
EDUCACION Comunicaciones
Jefe de
OCUPACION Comunicaciones
ESTADO CIVIL Casado GUSTOS Y AFICIONES HABILIDAD
Vekiseriss Redaccién Yook Kok
Andar en bicicleta
Corior Programas 1.8 8. &
PERSONALIDAD Pasar tiempo con amigos Fotografia 2 8.8 8. & ¢
Planificador Metédico Ir al teatro Voz Jokk
&=
Eficaz Pensativo
() REDES SOCIALES AREA DE TRABAJO
extrovertido Introvertido Linkedin Oficina adminitrativa
el
: . Facebook

21



NECESIDAD

como Gerente de Talento Humano de una Institucion de Gobierno, solicita contratar un
profesional que maneje las redes sociales de Facebook e gram y que genere contenido
de valor, para p i en la sociedad salvadorena.

3. DOLORES PAREDES

30/A 35 afics OBJETIVOS
C : cumplir con los objetivos de la Institucion

y &

EDAD
SEXO Mujer
PAIS

22
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CANALES DIGITALES

Los Canales Digitales en Marketing son los medios que se utilizan para entregar un mensaje de
un producto o servicio a un posible consumidor. Es decir, mediante el uso de estos las empresas
tienen la oportunidad de dar a conocer su oferta de valor a las audiencias, incrementando asi la

posibilidad de que esta sea adquirida.

Por ello el uso de los canales digitales en marketing tiene cada vez mas presencia en el mercado
actual. Ya que de acuerdo con el estudio The Global State of Digital 2022, actualmente existen
4.620 millones de usuarios de redes sociales en el mundo, de los cuales un 58.4% realiza
compras en linea cada semana; lo que ha convertido al mundo digital en el escenario ideal para
el desarrollo de las estrategias de marketing tanto para pequefios emprendedores como para

grandes compafiias.

Por lo tanto, se selecciona la red social de LinkedIn, porque permite conectar a los profesionales
del mundo, por medio de una plataforma amena, fécil de usar y que permite crear y compartir
contenido de valor profesional y de esa manera dar a conocer mi marca personal y poder

posicionarla en el &mbito laboral.

También, la red social de Instagram, porque permite crear contenido relevante, creativo y
coherente con la identidad de la marca y de esa forma destacar y ser recordado por los usuarios,
ademas se puede conjugar con un tipo de segmentacion de mercado, entre joven y adulto y asi

poder posicionar mi marca personal y que soliciten mi servicio.

24



Marketing de Contenido

LINEAS DE CONTENIDO

Servicios

Sugerencias

Contenido de Valor

Atraer Audiencia
Transformar visitantes
en Lead

¢ Como posicionar la
marca?

Beneficios de contratar
a un creador de
Contenido

Marketing

Creador de marca

personal

Elaborar Contenido
Creacion de logo
Elaboracion de
estrategia digital
Manejo de redes

sociales

Conocer al publico
meta

¢Por qué buscar un
creador de contenido?
Datos importantes a
usarse en la publicacion
Que hacer en marketing
digital

Estrategias para

mejorar la marca

Piezas graficas que

informen el manejo de
marca personal
Publicacion que
resuelve problemas de
marca

Educar sobre un tema
Consejo de marca
Importancia de estar
activo en redes

sociales




KIP'S A MEDIR

Objetivo General: Objetivos Especificos: Objetivo General: Objetivos Especificos:
Aumentar en un 60% el | Crear piezas graficas que | Aumentar el nimero de visitas a | Captar reclutadores en
namero de seguidores en las | permitan impactar en los | mis redes sociales en un 50% y | LinkedIn que se encuentren
redes sociales de Instagram y | usuarios y de esa forma a | de esa forma generar trafico de | interesados en la marca

Linkedln y de esa forma | traer mas audiencia. empresas reclutadoras y personal Glenda Rodas,

posicionar la marca personal profesionales, en los proximos 3 | mediante el social selling.
Glenda Rodas, en los meses.

préximos 2 meses.

e Alcance de e Eficiencia de e Vistas al perfil e Conocer el publico
Publicaciones publicaciones e Nuevas conexiones meta

e Identificar Zonas e NuUmero de e Alcance de usuarios
Geograficas Interacciones
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CALENDARIO DE CONTENIDO

El calendario de contenido puede ser de diferentes maneras segun las necesidades de la marca,
Ilegando a tener variaciones de tiempo para realizar la publicacion de piezas graficas. Es por eso
que desde la marca personal Glenda Rodas- ESTRATEGA DIGITAL se ha realizado un
calendario de contenido quincenal, esto con el propésito de poder mostrar al publico meta el

contexto que esta focalizada la marca.

Por lo tanto, se presenta una propuesta de calendarizacion por un periodo de 15 dias, trabajado

tal como se detalla a continuacién:

e Tiempo de Calendarizacién: Quincenal
e Red Social: Instagram y LinkedIn

e Tipos de Publicacién:

e Reels
e Feed
e Stories

e Fotografias
e Infografia

e Piezas graficas
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Calendario Quincenal de LINKEDIN desde el 01 al 15 de octubre del 2023

Calendarizacion

Fecha Horario Tipo de Contenido Pilar de Contenido Copy Descripcion GRAFICA
¢cComo hacer tu contenido escaneable y
conseguir que tu audiencia lean el post hasta cQuieres
el final? conseguir una
1.Se claro audicncia quc Ica
. - u post?
. 2.Usa frases y parrafos cortos
. . Marketing de .
Domingo 01 | 1:00 p. m. Infografia h 3.Dale aire al texto fecoyudamas gicrecer ty
Contenldo A marca y conseguir clientes
4 .Utiliza la keywords potenciales en el mundo
N del marketing digital.
5.Usa bulletpoints 5
#linkedIn #marketingdecontenido
#marcapersonal
Manejo de Redes Sociales de una #
marcapersonal.
GlendaRodas
Este ha sido uno de mis ultimos trabajos que S 2R G DCHEERR O
he realizado &L como creadora de Manejo de redes sociales
contenido. y sin duda uno de los que me ha creacién de marca personal
llevado a crecer. 5 o 5
Branding y Posicionamiento,
@ Manejo de redes sociales. Radaccicn SEC)
Diseio de Piezas Grdficas,
N . L 4 i6
Lunes 02 12:00 p. m. pieza grafica Servicios ® creacién de marca personal

& Branding y posicionamiento
== Redaccion SEO

# Disefio de piezas graficas de contenido de
valor.

Contactame por este medio, para que
conoscas mis habilidades y profesionalismo
en el mundo del marketing digital.
#creadordecontenido #marketingdigital

Publicacio... Seguidores Seguidos
Construccién Mental

SEO

Community Manager m

Creadora de contenidos

Salud Mental més

@ www.facebook.com/profile.php?id=10009¢...

nales

Panel para prof
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ANIES ae mcrar mi marca personar temia que
no lograria poder hacerlo @ el sentimiento de
“no puedo hacerlo" estaba ahi presente,
pegado a mi limitando mi seguridad.

Estaba tan nerviosa porque era algo nuevo
para mi, a pesar que tenia los conocimientos
necesarios para poder destacarlos.

Pero entonces pense que lo peor que podia
pasar solo estaba en mi mente, yo sola
creaba esos fantasmas en mi mente que los
alimentaba con temor.

Ahora sea como sea, estoy agradecida de no
limitarme, de vencer esos miedos que me
atacaban, hoy puedo decir que me puedo
enfrentar a todos los desafios en el ambito

Martes 03 5:00 p. m. fotografia Interacciones N .
profesional, para destacar todos mis
conocimientos y habilidades. ‘No te limites a tus
> ¢;porque debes limitar tu confianza? = = aa
> ;porque tener miedo de enfrentarte al
mundo digital, cuando ya lo tienes todo?
> ¢porque no mostrar tu autoridad en el
rubro que manejas y desenvolverte como tal?
Jcuentame como fue tu experiencia en el
inicio de tu marca personal?
4+ =1 =1 o+ =1 44 1

s P [PAARA RIETENISR
i OB IETA
Te ha pasado que solo realizas tus
publicaciones y ni siquiera conoces la
segmentacion de tu publico meta, y solo
queda como una publicacion mas, sin generar
Miercoles 04 | 5:00 p. m. Infografia Contenido de valor audiencia ni interacciones.
pues hoy te dejo estos 5 tips y
recomendaciones para que tengas la
confianza necesaria que tu publicacén sera un
exito total.
#linkedin #marketing #contenidos #estrategia
& +
Posicionarte, deleitarte y cumplir objetivos.
Eso es lo que siempre buscara el Inbound MARKETING
Marketing
CLIENTES FOTENCIALES DE
Jueves 05 6:00 p. m. pieza grafica Contenido de valor MANERA GRGANIGA ¥

Al igual que la construccién de una marca
personal sélida en LinkedIn

#linkedin #estrategia #marketing
#inboundmarketing #contenidodevalor

RELEVANTE A TRAVES DE
CONTENIDOS VALIGSOS.
CREA UNA RELACION A
LARGO PLAZO GON
NUESTROS USUARIOS,
GONSTRUIR GONFIANZA ¥
CONVERTIRLOS EN
CLIENTES LEALES.
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Viernes 06

12:00 p. m.

Post

Recomendaciones

Recomendacioén:

¢, Que ocurre cuando publicas un post y no
tienes definida bien tu publico meta?

A\ Pues #LinkendIn dejara de mostrar tu post,
en cualquier caso si no tiene reacciones ni
comentarios.

Te recomendamos:

v Definir un Gnico tipo de publico meta,
cuanto mas concreto puedas ser, mas
impacto tendras.

v Cuando ya lo tengas, asegurate de que la
mayor parte de tu red este compuesta por
esas personas.

Sabado 07

5:00 p. m.

pieza grafica

Recomendaciones

AARecomendacion: La diversificacion de
contenido

El contenido puede lograr de por si objetivos

Y los formatos correctos nos pueden ayudar
a conseguirlo

A veces algunos equipos de marketing no se
dan el tiempo de experimentar con otras
formatos

Solo se enfocan en colocar el nimero de
post del mes y listo

Pero no se preocupan por optimizar, por
entender que funciona y que no

Que no te pase esto a ti QQJ

#estrategia #LinkedIn #marketing

Formas de
Diversificar tu
Contenido

(©) Slendanodas

@llzzyhr028 Glenda Rodas

Domingo 08

2:00 p. m.

fotografia

Servicios

seamos sinceros, a todos nos ha pasado que
tenemos toda la actitud ganadora para
empezar con nuestro objetivo, pero..... [m]

no sabes, ¢sobre que publico?
como redactarlo?

Zque tipo de piezas graficas atraera tu
publico?

surgen infinidades de dudas en el momento y
nos teminan bloqueando la creatividad por
falta de una estrategia.

Por eso, si crear tu estrategia de contenidos
quieres y no sabes como hacerlo,
contactame y te asesorara una de las
especialista del marketing digital.

#creadordecontenido #marketingdigital.

+ +
genda Rodas

Reserva tu asesoria

Incluye:

Min| gula p:
de conten

Escoge el dia que
mejor se adapte a ti.

Encuentranos en
nuestras redes sociales.
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Lunes 09

9:00 a. m.

Infografia

Contenido de valor

Esto es lo que necesitas para empezar a
captar clientes con tu negocio en internet.

Saber qué elementos debes de tener creados
y estructurados estratégicamente antes de
lanzarte al mundo digital, es clave.

Tu audiencia:
Tipico en marketing, pero si no definimos
bien quiénes son, nada funcionara.

Tus Visitas:

Podemos tener el mejor producto, servicio o
pagina web, que si nadie lo conoce, es como
no tener nada. Hay que trabajar la captacion

de trafico.

Tu Lead:

Un contenido gratuito relacionado con lo que
vas a vender para atraer la atencion de las
personas y que entren a tu #EmbudodeVentas

#marketing #marcapersonal

TIPS PARA TU
PUBLICACIONES

Martes 10

12:00 p. m.

fotografia

Servicios

¢No sabes como posicionar tu marca
personal desde cero?

pues un creador de contenido es tu solucién

&9

@ Pproduce contenido atractivo y valioso para
la audiencia en linea.

Edenera trafico y aumenta el nimero de
seguidores.

B Monitorea el desempefio del contenido y
ajusta la estrategia

T} Quieres posicionar tu marca? ¢Que
esperas para contactarme?

#marketingdigital #creadoresdecontenido
#marcapersonal

Te presento

Manejo de redes sociales para
narcosy negocios
Creacion de estrategias de
Redoceion SEOY

etk i e Wi

Brie ehpe

oo

Miercoles 11

6:00 p. m.

pieza grafica

Marketing de
Contenido

para poder tener exito en tu marca personal,
primero debes de conocer tu buyer persona.

Jpero en que consiste la buyer persona?eeé

& es una representacion ficticia del publico
objetivo de una empresa para crear una
estrategia de marketing que oriente las
necesidades del publico meta &

Esto ayuda a conocer que camino debe
tomar tu marca personal y que puertas tocar
para tener un crecimiento en las metricas de
las diferentes redes sociales.

#marketingdecontenidos #estrategiadigital
#marcapersonal

E CREAMOS TU BUYER

RERS U
SIGUENOSTENIMNKEDIN
COMO

R Gt ot
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Jueves 12

5:00 p. m.

Post

Sugerencias

Si no eres experto para crear contenido en
plataformas de disefio te sugiero que utilices
Canva

<”Es una plataforma de disefio que permite la
creacion de piezas atractivas y profesionales
sin la necesidad de tener habilidades
avanzadas.

< Es una herramienta muy Uutil para el
desarrollo de una estrategia de marca
personal, ya que permite crear imagenes y
graficos de alta calidad para las redes
sociales, el sitio web o el blog, mejorando
considerablemente la apariencia de la marca.

Viernes 13

12:00 p. m.

pieza grafica

Marketing de
Contenido

iConoces las diferentes herramientas para
copywriters!

No importa si estas empezando o no, estos
consejos te ayudaran a crear contenido
persuasivo que realmente impacte.

Conoce a tu audiencia: Antes de escribir una
sola palabra, investiga a fondo a tu audiencia.
Comprender sus deseos, necesidades y
puntos de dolor. Te dara una gran ventaja
cuando empieces a escribir tus textos.

La magia esta en los titulares: Dedica tiempo
a crear titulares que llamen la atencién. Juega
con palabras poderosas, preguntas
provocativas y soluciones irresistibles.

Mejora constantemente: El copywriting es un
arte en constante evolucion. No te conformes
con la primera version. Tomate el tiempo para
revisar, reescribir y perfeccionar.

#Marketing #MarketingDigital #Copywriting

COPY WRITING

Es importante para un
buen posicionamiento

o bt

Sabado 14

1:00 p. m.

Post

Sugerencias

Imaginas como se veria disefiada tu marca
en redes sociales#

si buscas concretar esa idea, ten encuenta
estas recomendaciones.

#marketingdecontenidos #marcapersonal

Viernes 15

5:00 p. m.

pieza grafica

Marketing de
Contenido

#Hay muchas formas de potenciar tu marca
O negocio.

Dejalo en las manos de los expertos.

Q contactanos si quieres posicionar tu marca
personal, somos tu mejor opcion.
#marketingdecontenidos #marcapersonal

HAZ CR
TUS REDES
SOCIALES
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Calendario Quincenal de Instagram desde el 01 al 15 de octubre del 2023

Calendarizacion

Fecha

Horario

Tipo de Contenido

Pilar de Contenido

Copy

Descripcién GRAFICA

Domingo 01

1:00 p. m.

Feed

Marketing de Contenido

& &si estas pensando crear una
marca para tu producto o
empresa.

jun creador de contenido es tu
solucién?

@ antes de inciar planea y
convierte el suefio de marca en
una realidad.
#creadordecontenidosdigitales
#marcapersonal #marketing

CREADORA
DE
CONTENIDO

POTENCIAMOSTU
MARCA PERSONAL

e BUSCAME ENREDES
L 06

LENDA

Lunes 02

12:00 p. m.

Reels

Servicios

% ;Quieres conocer cuales son
nuestros servicios para potenciar
tus redes sociales y posicionarte
en el mercado digital?

pues hoy te dare a conocer mis
planes de trabajo para que
escojas cual se adapta a tus
necesidades.!!

nosotros somos tu solucion &
Escribenos.

#marcapersonal #plandemarketing

8 r:;:’lo.:l REDES

@ PLAN ESTRATEGIA DE
MARKETING

Martes 03

5:00 p. m.

stories

Interacciones

€% Los canales de comunicacion
sirven para a traer nuevos clientes
potenciales y permite un contacto
de informacién personalizado con
tus clientes.
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[I¢Piensas que es imposible
crecer en Instagram de forma
organica?

«/pues no lo es y si quieres
conseguir una audiencia fiel
dispuesta a comprarte debes

5 CONCEJOS PARA VENDER Y ATRAER
CLIENTES
EN REDES SOCIALES

Conoce a tu audiencia
Crea contenido atroctivo

,/ Fomenta la Inferaccién

Miercoles 04 5:00 p. m. feed Contenido de valor definir muy bien tu estrategia S |
dlgltal & Haz listas y rankings. i
Pues hoy te dare unos tips que . 7 & ”‘U:_&;
permitiran crecer en Instagram & L i ?
#marketingdecontenidos g.
#posicionamiento " n =
#estrategiadigital -a
Estos dias he estado trabajando
en mi LinkedIn, un espacio que © L=
muesta el enfoque de mi marca (& né : ,(\
Jueves 05 6:00 p. m. stories Interacciones personal. Ademas puedes '°' b '_ (
agendar asesoria perzonalizadas, \{(M ol ¥
para que podamos hablar de tu
marca.
@ LINKEDIN.COM
comprender como funciona mm
Instagram es clave para crear el
posicionamiento de tu marca a
traves de nuestros clientes
actuales y potenciales.
Viernes 06 12:00 p. m. Reels Recomendaciones X pero debemos conocer gue

hay acciones que perjudican
nuestra cuenta, que impiden
cumplir con nuestro objetivo /&

#estrategiadigital
#creadordecontenidosdigitales

TUCUENTA DE
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Sabado 07

5:00 p. m.

stories/GIF

Sugerencias

La utilizacién de los Hashtags nos
permiten que los usuarios
encuentren tus publicaciones
rapidamente y aumenta el trafico
organico de tus canales sociales,
ademas monitorizan los
contenidos y la medicioén de tus
publicaciones

#
<

I @
) ' 1
I
I AX
®llega a una nueva audiencia
®posiciona tu marca
®Conecta con clientes

@®Genera Confianza
®perzonaliza tus etiquetas

Domingo 08

2:00 p. m.

Feed

Servicios

«/La mejor manera de lograr
conseguir clientes potenciales, es
generando que te ecuentren por
cuenta propia.

@V esto se consigue creando
contenidos digitales interesantes y
de valor, ademas el buen manejo
de las redes sociales.

por eso ofrezco mi servicio de
manejo de tus redes, haciendo
efectivo el posicionamiento de tu
marca. &4

iQue esperas para
contactarme! &
#marcapersonal
#ManejoRedesSociales
#marketingdecontenidos

iPotencia tw negocio
con un creador de

Mrabaja con migo!

Lunes 09

9:00 a. m.

feed

Contenido de valor

4 a redaccion SEO es una forma
de escribir textos que ayudan al
sitio a llegar a las primeras
paginas de resultados de los
motores de busquedas

«Zasume presencia de palabras
claves en el texto y su beneficio
para el lector.

«es un beneficio escencial para
posicionar tu marca personal.

#redaccionseo #marcapersonal
#creadordecontenidosdigitales
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Martes 10

12:00 p. m.

Reals

Servicios

¢ Quieres conocer las metricas de
tu negocio y posicionar tu marca
personal?

¢Que esperas para contactarme y
de esa forma le dare solucion a
tus problemas?

</ creo tu marca.

¥ Planifico tu estrategia

& 1 Manejo tus redes sociales.

dejalo en las manos de los
expertos.

#marketingdecontenidos
#creadoresdecontenido
#estrategiadigital

PUIERES
GOENEEER LWAS
METRIGAS BE T

MARSA
PERSONAL

ZLQUE ESPERAS PARA
CONTACTARME?

=
®

Miercoles 11

6:00 p. m.

Feed

Marketing de Contenido

Te has preguntado alguna vez
cuales son las caracteristicas de
un creador de contenido []

</ la clave principal es la
creatividad para la elaboracion del
contenido digital.

@ su objetivo es generar tréafico.
¥ aumentar el nimero de
seguidores.

« y generar leads.
#marketingdecontenidos
#creadoresdecontenido
#estrategiadigital

@ GLENDA RODAS
Creadora de contenida

Jueves 12

5:00 p. m.

stories

Sugerencias

sugerencia del dia

crea un catalago de venta para
optimizar las acciones para atraer
leads y conventirlos en clientes
potenciales.

Es importante saber que este te
ayudara a conocer tu publico
objetivo y lo que esperan
encontrar en tu catalogo.

T

a
12:00

Jueves 12 de Octubre

@ SUGERENCIA

iCrea un catalago de venta!
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Viernes 13

12:00 p. m.

Feed

Marketing de Contenido

para poder tener exito en tu marca
personal, primero debes de
conocer tu buyer persona.

Jpero en que consiste la buyer
persona?eé

& es una representacion ficticia
del puablico objetivo de una
empresa para crear una
estrategia de marketing que
oriente las necesidades del
publico meta &=

#marketingdecontenidos
#estrategiadigital #marcapersonal

Sabado 14

1:00 p. m.

stories

Interacciones

¢Eres de los que les da miedo y
no sabes como empezar a crear
tu marca personal o por otra parte
no sabes como potenciar tu
marca o negocio?

preguntame, esta es tu
opotunidad

te dare respuesta a tu problema,
de acuerdo a tu necesidad.

Viernes 15

5:00 p. m.

Feed

Marketing de Contenido

Las KPI'S es una herramienta
muy importante a la hora de
realizar una estrategia de
marketing ya que tienen como
funcion:

®rla medicion del impacto de las
acciones que se llevan a cabo en
las diferentes redes sociales
®rla medicién de niumero de
menciones

®rla medicion de niumero de
seguidores

®rla medicion de niumeros de
comentarios

®rla medicion de niumeros de
compartidos

®rla medicion de niumeros de
susciptores

#marketingdigital #estrategiadigital

| impacto de

lleva a cabo
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