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RESUMEN

A continuacidn, se presenta el desarrollo de la estrategia digital de la marca
personal "Elieth Arias" desde la perspectiva del Marketing Digital para redes
sociales. Esta estrategia tiene como objetivo facilitar el posicionamiento y
crecimiento de la marca en las plataformas de Instagram y LinkedIn. En este
trabajo, se aborda la estrategia tanto desde una perspectiva tedrica, donde se
analizan los procesos que respaldan la eleccion de utilizar estas redes y
plataformas digitales, como desde una perspectiva practica. Se destacan las
distintas pautas, ventajas y mecanismos que contribuyen al crecimiento de las
marcas personales en el entorno digital. Ademas, la estrategia se complementa
con una programacion detallada y organizada de publicaciones informativas e

interactivas, disefiadas para fortalecer el posicionamiento digital de la marca.

Palabras clave: Lectura, Marca Personal, Instagram, Linkedin, KPI,

Redes Sociales, Marketing Digital.



INTRODUCCION

Las plataformas de redes sociales surgieron en torno a la década de los 90, con ejemplos
iniciales notables como "AOL Instant Messenger", que dejé una marca significativa en la
vida de adolescentes y jovenes de esa época. Mas tarde, en los afios 2000, "Windows Live
Messenger" se sumo a esta tendencia, siendo recordada especialmente por la generacion
millennial.

En la actualidad, las redes sociales han evolucionado considerablemente, trascendiendo su
funcién original como simples medios de comunicacion. Ahora tienen un impacto
significativo no solo en las relaciones personales y sociales, sino también en el ambito
empresarial y politico.

Estas plataformas se han convertido en herramientas indispensables en nuestra vida diaria,
utilizadas tanto para interactuar con otros como para crear contenido personal y profesional.
Son especialmente valiosas para emprendedores y empresas que buscan promocionarse y
aumentar su visibilidad sin la necesidad de grandes inversiones financieras.

Por tanto, en un mundo cada vez mas digitalizado y competitivo, el adquirir conocimiento se
vuelve el verdadero motor del éxito profesional. En este contexto, la marca personal "Elieth
Arias", se presenta como una alternativa de informacion, brindando consejos a individuos y
profesionales sobre el descubrimiento de innumerables beneficios que la lectura aporta a las
distintas areas y etapas del mundo laboral.

El objetivo de la marca es presentar una estrategia integral que busca difundir el mensaje
clave de como una solida préctica de la lectura y la elaboracion de un plan de lectura que se
adapte a sus horarios y necesidades puede transformar no solo carreras, sino también
beneficiar la salud mental, el rendimiento fisico y la vida en general de los usuarios.



SITUACION ACTUAL DE LA MARCA

¢ Coémo nace la marca?

La marca personal “Elieth Arias”, nace como una idea de compartir con la comunidad de
Instagram recopild informacion sobre las lecturas que iba realizando, con el fin de incentivar
a las personas a leer sobre ese libro o simplemente conocer un poco mas sobre su trama.

La idea surge de vivencias propias, cuando me encontraba en una libreria y habia un libro
que me llamaba la atencién, acudia a redes sociales para conocer méas sobre este y asi decidir
si comprarlo o no.

No obstante, al entrar a la vida laboral, el poder organizar el tiempo para dedicarle a las
lecturas que tenia pendientes se hacia cada vez méas complicado, por lo que tuve que invertir
tiempo en investigar y conocer sobre los planes de lectura que se adecuan a los horarios de
las personas.

Como respuesta a la investigacion, pude organizar mejor mi tiempo y adecuar los espacios y
horarios para poder continuar con mis lecturas y preservar el habito. Por tanto, la marca tiene
el enfoque de poder ayudar a los demaés, a través de creacion de contenidos informativos, a
crear un plan de lectura personalizado que responda a sus tiempos y comodidades.

Actualidad:

Durante la cuarentena por COVID-19, las resefias de libros por redes sociales se hicieron
muy populares, permitiendo a muchas y muchos creadores de contenido compartir con su
comunidad, sin embargo, no era un contenido que permitiera a los demas tener el
conocimiento de como organizar su tiempo para leer las recomendaciones que visualizaban.

Por lo que, repetir el mismo patrén, si bien iba a traer pablico a mis redes, pero no me permitia
crear un contenido con un verdadero valor informativo, por tanto, crear una marca personal
centrada en la creacion de planes de lectura personalizados, me permite destacar por ofrecer
valor a la audiencia y construir una comunidad en torno a una pasion compartida. (Carrion,
2023)

Al mismo tiempo, esto podra abrirse camino en otras redes sociales para el crecimiento
profesional y la monetizacion, al tiempo que impacta positivamente en la vida de las personas
que buscan mejorar su habito de lectura.



Crecimiento:

El perfil de la marca personal “Elieth Arias”, esta vigente desde junio de 2023, con ella se
han alcanzado 88 seguidores, logrando la publicacion de 12 contenidos, entre los que se
encuentran reels, post de feed e historias.

elietharias_sv  Editar perfil Ver archivo Herramientas de anuncios (O
‘v\'\ﬂHM/” 12 publicaciones 88 seguidores 26 seguidos
"5
A
{ Elieth Arias &

Creador digital
'y & @ Descubre como potenciar tu vida laboral a través de Ia lectura af
hcq pes @Egresada en Lic. en Periodismo &

@ Creadora de contenidof

#Lectura #RedesSociales

0 cuentas alcanzadas en los ltimos 30 dias. Ver insights

pres

CONOCE Nuevo
B PUBLICACIONES & REELS H GUARDADAS ETIQUETADAS
. e
;LEE PARA
VIAJAR SIN +. PAsos
PUEDE
compua L ETRBTET) MOVERTE! SELECCIONA 4
c°""“"s“'3:m‘ i TUS LECTURAS

S £COM® CREAR TU PLAN DI
E M LECTURA PERSONALIZADO?

Creacion de contenido:

Uno de los retos mas grandes de crear contenido en redes sociales esta enfocado en la lectura,
ademas de adaptarse a los constantes cambios de estas las tendencias que van apareciendo, e
innovar en el rubro, es decir, destacar con una propuesta diferente de contenido.

Es importante detallar que lo que la marca le ofrece a su comunidad y pablico en general es
contenido informativo por medio de la creacion de Post, Carrusel y productos
audiovisuales.

Al mismo tiempo, se ofertan Consejerias Y consultarias en linea sobre:

- La creacion de un plan de lectura personalizado que esté adecuado a los horarios y
actividades de cada cliente.

- Plan estratégico de busqueda de libros especializados en el area solicitada.
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= Cursos de introduccion a la lectura: Inicios, libros de interés, beneficios, y sobre el
uso de plataformas digitales de lectura.

Identidad visual:

El imagotipo de la marca cuenta con los siguientes elementos:

Este esta compuesto por una diversidad de elementos que conforman su totalidad y siguen
una linea gréfica:

Elieth Arias: Esta escrito con letras mayusculas, esto para potenciar su visibilidad, de igual
manera, esté escrito con letras de molde para facilitar la lectura.

Marca Personal: Al igual que el anterior, esta escrito con letras mayusculas, esto para
potenciar su visibilidad, de igual manera, estd escrito con letras de molde para facilitar la
lectura.

Imagen: La imagen esta compuesta por un libro abierto, asemejando a la temética de la
marca personal.

Colores: Los colores que componen la linea grafica del imagotipo es verde claro.
Caodigo: #C9E265

&ﬁj H 40/4&
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OBJETIVOS DE LA MARCA

OBJETIVO GENERAL 1:

Posicionar la marca personal para atraer oportunidades de colaboracién con otros influencers
literarios, bibliotecas y marcas relacionadas.

Objetivos Especificos:

1.1. Informar a la audiencia sobre la importancia de los planes de lectura personalizados y
como estos pueden mejorar su experiencia de lectura y desarrollo personal.

1.2. Aumentar la audiencia en un 20% y obtener al menos 50 interacciones mensuales en las
redes sociales en los proximos seis meses.

OBJETIVO GENERAL 2:

Establecer y mantener una presencia digital soélida y atractiva al publicar, de manera
consistente, articulos, consejos y asesoramiento en diversas plataformas de redes sociales,
con el objetivo de compartir conocimientos literarios y construir una comunidad
comprometida.

Obijetivos Especificos:

2.1. Incrementar el nimero de participantes en el plan de lectura personalizada en un 15%
durante los préximos tres meses.

2.2. Establecer colaboraciones con bibliotecas o grupos literarios en los proximos seis meses
para ofrecer contenido variado y atractivo para la audiencia.

12



FODA

;Oué es un FODA?

Un analisis FODA es una herramienta disefiada para comprender la situacion de un negocio
a traveés del analisis de sus fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas.

El analisis FODA es una herramienta muy valiosa para cualquier y resulta fundamental para
la toma de decisiones actuales y futuras pues da la pauta para conocer lo que se esta haciendo
bien y todo aquello que representa un reto actual o potencial. (HUBSPOT, HUBSPOT, -)

El FODA en la marca:

FORTALEZAS:

Dentro de las fortalezas que tiene la marca, esta la investigacion y conocimiento previo, lo
cual permite crear un contenido original veridico a la comunidad de las redes sociales.

Al ser una marca de creacién de contenido, la posibilidad y accesibilidad de generar recursos
graficos y audiovisuales permite que esta tenga una cara dinamica para informar, brindar

consejos y ayudar a los seguidores actuales y potenciales.

De igual manera, al ser una marca propia, el manejo y establecimiento de una planificacion
y calendario de publicaciones es mucho mas flexible y amigable para su creacion.

DEBILIDADES:

El mundo de las redes sociales es variado y cambiante, por lo que, si se busca posicionarse
de una manera exitosa en este, es importante conocer de primera mano las tendencias del
momento. Como debilidad de la marca personal, se destaca el tiempo que se le dedica a la
interaccion profunda con las diferentes cuentas y contenidos que estan en las diferentes
plataformas digitales.

Asimismo, el acceso a las plataformas de edicion profesional es poco, sin embargo, se logra
superar, aungue no a su totalidad, con las plataformas web.
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OPORTUNIDADES:

Lo dinamico y cambiante de las redes sociales es un punto a favor para la marca personal, al
actualizarse constantemente estas potencian el contenido en los feeds o paginas principales
de los diferentes perfiles, por lo que, esto se convierte en una ventaja para posicionarse y
Ilegar a mas personas que consuman el contenido en cuestion.

Al mismo tiempo, al ser contenido original, puede generar curiosidad entre los publicos,
provocando que estos se suscriban o sigan las redes de la marca.

AMENAZAS:

La competencia es variada, a pesar de no haber encontrado un perfil que ofrezca los mismos
servicios que la marca “Elieth Arias”, son cuentas bien establecidas, quienes por medio de
resefias, consejos y recomendaciones de lecturas logran conectar con sus comunidades y
crecer cada dia.

Al ser un contenido relativamente nuevo en el pais, una de las mayores amenazas es no lograr
crear una conexién con la comunidad o publicos meta, lo que generaria la pérdida de interés
en los contenidos compartidos y el poco crecimiento digital de la marca.

ANALISIS GENERAL FODA

Al conocer las Fortalezas, Oportunidades, Debilidades Y Amenazas de la marca personal
“Elieth Arias”, se obtiene un panorama mas claro de las areas en donde hay que mejorar.
Entre ellas, podemos destacar el dedicar méas tiempo para conocer las tendencias que pueden
ser clave para potenciar las redes sociales y los contenidos compartidos.

Al mismo tiempo,se convierte en un punto de partida para saber cdmo continuar en la
programacion, creacion y seguimiento de los indices de la marca.

En conclusion, la realizacion del FODA, ayuda a la marca a conocer y tomar decisiones

sobre: Comunicacion y Planificacion de Marketing, Capitalizar Fortalezas y Oportunidades,
Planificacion Estratégica e Identificar Areas de Mejora.

14



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Lectura Aquada:

@Lecturaaguda es una cuenta salvadorefia que se dedica a brindar resefias y consejos sobre
la lectura.

La cuenta tiene un estilo de contenido variado, es decir, los formatos utilizados son de post,
carrusel y reels/videos cortos, esto le ha permitido llegar a varias personas, creando una
comunidad de 1,204 seguidores. Una de las ventajas de la cuenta, la cual le ayuda a
posicionarse dentro de la comunidad de Instagram, son las diversas colaboraciones que ha
realizado con la empresa: Internacional, Libreria y Regalos. En diversas ocasiones, la tienda
ha subido su contenido a sus Historias, generando que su flujo de seguidores se dirija a
conocer su contenido. Por otro lado, la cuenta no se dedica a hablar o compartir contenido
sobre la creacion de un plan de lectura, no obstante, cuenta con un blog literario, lo que genera
otro tipo de publico y contenido.

lecturaaguda m Enviar mensaje 19 eee

2 publicaciones 1204 seguidores 849 seguidos

Patty

Blog personal

= El Salvador.

&3 Literata, por cuestién de felicidad.
§ Link a mi Blog literario.

@ bit.ly/3bittVv

Le siguen elietharias_sv y internacionallibrosyregalos

B PUBLICACIONES & ETIQUETADAS

El término nace con el libro "1984" de
George Orwell.

Usualmente se utiliza para hacer referencia a
& una sociedad opresiva con gobierno autoritario.

Pero Orwell advertia que ciertas caracteristicas a las que
aludia en sus escritos podian darse, incluso, en
sociedades democraticas. Por lo que el término debe ser

ampliado.(((g”)
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Aleja:

@queleoyo es una cuenta colombiana dedicada a compartir resefias, opiniones, consejos de
lectura y la venta de libros.

La cuenta tiene un estilo de contenido variado, es decir, los formatos utilizados son de post,
carrusel y reels/videos cortos, también, se dedica a la venta de libros variados que son de
interés para su comunidad. La cuenta tiene, en la actualidad, 26,6 mil seguidores. Dentro de
sus contenidos, presenta una variada percepcion de la lectura, brindando contenidos como el
de la imagen adjunta, los cuales generan una conexion con las audiencias. La publicacion de
ejemplo, trata temas de los libros de la autoayuda, un tema que esta en auge en las redes
sociales, obteniendo un alcance significativo (2,001 likes) En resumen, el contenido de Aleja
es variado, pero siempre con el enfoque de estar dirigido a la lectura, uno de sus objetivos
(por lo que se puede percibir), es generar una empatia con el seguidor y asi crear una
comunidad con este.

queleoyo m Enviar mensaje R e

729 publicaciones 26,6 mil seguidores 664 seguidos

Aleja | Medellin | ws|

Creador digital

®, | Meikin lectores felices since 2016
45 | Powered by: @alerestrepos

4
% J

LIBROS EN VE... UALPEIPERS FRAGMENTOS PODCAST BROKEN HEA... MADRES NERDS

B8 PUBLICACIONES  REELS @ ETIQUETADAS

ABANDONA
ESTA CUENTA

LBEos il AHORAMISMO
1_;0_%% ‘ S1 ERES DE LOS QUE...
b EF_EF

Segin
@queleoyo
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Cartas de un lector:

@cartasdeunlector es una cuenta mexicana que amplio su comunidad durante la cuarentena

por COVID-19.

Una de las fortalezas de la cuenta es la creacion de material audiovisual, lo que genera un
ambiente de interaccion directa con la o el seguidor. De igual manera, la cuenta potencia
mucho la interaccion por medio de las Historias de Instagram, haciendo de estas un espacio
de comunicacion directa. Al igual que las otras cuentas, su contenido es variado, pero es
constante, @cartasdeunlector estd en constante actualizacion, lo que permite que la misma
plataforma potencie sus contenidos. El tener una comunidad grande de seguidores, contando
con 197 mil de followers, le permitidé despegar exitosamente en otro rubro que la creacion de
contenido. Rodrigo Unda, se convirtié en creador digital y en autor, lo que le permitié ofrecer

otros servicios a su comunidad.

cartasdeunlector & m Enviar mensaje  *2

280 publicaciones 197 mil seguidores 713 seguidos

Rodrigo Unda he/him
@ cartasdeunlector

Creador digital

83| Libros y peliculas

I-)| cartasdeunlector@gmail.com

G Adquiere mi libro “El libro de los libros” & &

@ linktr.ee/cartasdeunlector

Le siguen celesteurrutial, m_relynfl y geja_lara

) - -
> 81 x1
7 %
¢ 3 :
Escritor &% Eventos £3 Ustedes 2@ Caédigos Ustedes @ Covers
B PUBLICACIONES ® REELS @ ETIQUETADAS
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Los mil y un libros:

@losmilyunlibrosmx es una cuenta mexicana que se dedica a la venta de libros.

A pesar de ser una cuenta que su funcion principal es la venta de libros en formato fisico, la
cuenta de Los mil y un libros, ha expandido sus contenidos a publicaciones sobre club de
lectura, consejos y el anuncio de un podcast. El posicionamiento de la marca (4,695
seguidores), le permitié expandir sus servicios a la creacion de un podcast sobre el mismo
rubro, lo que le brinda el acceso a un publico diferente al que principalmente se dirige.

losmilyunlibrosmx m Enviar mensaje 48 e

1835 publicaciones 4695 seguidores 803 seguidos

Libreria Los mil y un libros
@ losmilyunlibrosmx

Libreria
Pedidos al DM o WhatsApp
WhatsApp 55 3646 1930 - 55 7328 1442
B Unete a nuestro club de lectura
+ Escichanos en nuestro nuevo podcast
@ open.spotify.com/show/7yk5UMvnOYbGWnTpOdgW2x

+ + + - * e
Recomendaci... Entregas Club de lectura Feminismo ... Ed. Antilope Anagrama Envios
B PUBLICACIONES & REELS @ ETIQUETADAS

&
so»®

2 syspstecnms | DODCAST
< ; POIDCASY

¢COMO
COMPRAR?
>
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RESUMEN DE ANALISIS

En lared social de Instagram, las cuentas de la competencia son variadas,si bien no se dedican
a ofrecer contenido informativo sobre la creacion de un plan de lectura personalizado,si estan
bien establecidos dentro de la comunidad quienes tienen como interés principal la lectura.

Esto genera una competencia en torno al posicionamiento de la marca, provocando que el
reto principal de la marca personal sea el crear contenido innovador y dindmico que le
permita llegar a mas personas y asi establecer una comunidad dentro de la red social.

En cambio, la red de la marca personal “Elieth Arias”, si bien se asemeja a la linea tematica
de los perfiles anteriores con la lectura, sobresale en cuanto a su informacion y contenido.
Esto gracias al enfoque que este tiene.

La mayor competencia que se puede visualizar estd relacionada a la recomendacion de
lecturas y utilizacion de lenguaje similar, un aspecto que se ha tomado en cuenta para futuras
publicaciones. Por ejemplo:

elietharias_sv

elietharias_sv jAprovecha el poder de |a lectura para crecer en tu
ambito laboral y alcanzar nuevas metas! [ 4>

Conoce sobre como implementar la lectura en tu vida laboral, y
como esta te puede ayudar a crecer profesionalmente

#lectura #lecturalaboral #implementar #leer #libros
#marketingdigital #elsalvador

cComo
implementar la
lectura en tu
vida laboral?

Ver insights Promocionar publicacion
{1 - Les gusta a3 marlenesalazar._y 23 personas mas
©® Aade un comentario
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BUYER PERSONA

Buyer persona 1: Maria Garcia

Joven emprendedora de 20 afios con pasion por la venta en linea, ha canalizado su creatividad
y habilidades empresariales en el mundo digital. Su historia comienza cuando, a los 18 afos,
decidié lanzar su propio negocio en linea vendiendo ropa vintage y articulos de moda unicos.

Caracteristicas:

Rango de edad: 20 afios

Género: Femenino

Estado Civil: Soltera

Departamento de residencia: San Salvador
Departamento de empleo: San Salvador
Cargo: Emprendedora

Grado académico alcanzado: Bachillerato
Ingresos: $400

N2 0 N T

Obijetivos personales:

Al tener una trayectoria de 2 afios en redes sociales y especialmente en Instagram, Maria
busca conocer més sobre el marketing digital, leer sobre él y aplicarlos en su emprendimiento
para fomentar el uso de la ropa de segunda mano, y asi generar conciencia de la moda
sostenible.

Motivaciones:

- Quiere leer mas sobre el marketing digital para posicionar las redes de su
emprendimiento.

= Expandir sus conocimientos en términos técnicos de marketing digital,
especialmente, de las redes sociales.

Impresiones neqgativas:

Invertir su tiempo en un perfil informativo que no le dé los resultados esperados.
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Buyer persona 2: Diego Lopez

Diego es conocido por su meticulosidad en la gestion de los procedimientos de laboratorio y
su

capacidad para resolver problemas de manera eficiente. Se enorgullece de que su laboratorio
esté a la vanguardia de la tecnologia médica y siga los estandares mas rigurosos de calidad y
seguridad.

Caracteristicas:

Rango de edad: 30 afios

Género: Masculino

Estado Civil: Casado

Departamento de residencia: San Miguel
Departamento de empleo: San Miguel
Cargo: Jefe de clinica

Grado académico alcanzado: Universitario
Ingresos: $1,250

N2 0 N R

Obijetivos personales:

= Incorporar la lectura como parte de su estilo de vida para mejorar su salud cerebral y
su bienestar general.

=> Descubrir recursos y recomendaciones de libros que puedan aplicarse en su practica
médica y en la educacion de sus pacientes.

Motivaciones:

=> Apasionado por el aprendizaje continuo y el desarrollo personal.

-> Busca incorporar habitos saludables en su vida diaria para mantener un estilo de vida
equilibrado.

Impresiones neqgativas:

Invertir su tiempo en un perfil cuya informacion no sea veridica y confiable.
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Buyer persona 3: Juan José Diaz

Joven estudiante universitario de la Licenciatura en Psicologia, apasionado por aprender
constantemente, asi como comprometido con su crecimiento personal y académico,
interesado en explorar como la lectura puede influir en su vida y en su carrera profesional.

Caracteristicas:

Rango de edad: 21 afios

Género: Masculino

Estado Civil: Soltero

Departamento de residencia: San Salvador
Departamento de empleo: San Salvador
Cargo: Estudiante

Grado académico alcanzado: Bachillerato
Ingresos: $0

N2 N JV 20 T A

Objetivos personales:

= Descubrir nuevas ideas y perspectivas a través de la lectura que puedan enriquecer
su desarrollo personal y académico.

=> Conectar con una comunidad de lectores en Instagram que comparten
recomendaciones de libros, consejos de lectura y reflexiones sobre el poder de los
libros.

Motivaciones:

- Desea descubrir libros y recursos que sean relevantes para su carrera universitaria y
que también le proporcionen conocimientos Utiles para la vida cotidiana.

Impresiones negativas:

El temor a no encontrar contenido relevante o interesante que se alinee con sus intereses y
necesidades.
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Buyer persona 4: Laura Rodriguez

Laura es maestra de una escuela local de su municipio, representa a una persona dedicada y
comprometida con la educacion de sus alumnos, interesada en encontrar formas creativas y
efectivas de fomentar la lectura en el aula y en su comunidad escolar.

Caracteristicas:

Rango de edad: 34 afios

Género: Femenino

Estado Civil: Soltera

Departamento de residencia: Sonsonate
Departamento de empleo: Sonsonate
Cargo: Maestra

Grado académico alcanzado: Universitario
Ingresos: $700

N2 N JV 20 T A

Objetivos personales:

=> Conectar con otros educadores en Instagram que compartan experiencias y consejos
sobre cdmo promover la lectura en sus alumnos.

= Utilizar el contenido compartido en el perfil de Instagram para obtener nuevas ideas
y recursos para fomentar la lectura en su salon de clases.

Motivaciones:

- Interesada en fomentar el amor por la lectura entre sus alumnos y en su comunidad
educativa.

- Le gusta descubrir nuevas estrategias y recursos para hacer que la lectura sea mas
atractiva y accesible para sus estudiantes.

Impresiones neqgativas:

La inquietud de no poder mantenerse actualizada sobre las ultimas tendencias y enfoques en
la ensefianza de la lectura, lo que podria afectar su capacidad para motivar a sus estudiantes.
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CANALES DIGITALES

Red Social Principal: Instagram

La eleccion de esta plataforma digital se establecié después de una investigacion sobre
impacto y alcance en redes sociales; por lo tanto, la marca personal: “Elieth Arias”, se
posicionara a través de la red Instagram.

Sobre la red:

Instagram es una plataforma versatil y poderosa para posicionar una marca en la mente de su
audiencia. Facilita la creacion de una identidad visual solida, la promocién de productos y
servicios, y construccion de relaciones significativas con los seguidores. (Tapia, 2022)

De igual manera, es una de las redes sociales mas influyentes y populares en todo el mundo,
y su importancia, alcance e impacto en la sociedad son significativos. Ademas, la plataforma
tiene la capacidad de humanizar marcas y darles un toque mas cercano con el pablico, siendo
esto una ventaja para las cuentas de marca, empresas o creadores de contenido. (HUBSPOT,
HUBSPOT, 2022)

elietharias_sv Editar perfil Ver archivo Herramientas de anuncios O
"\\GH M/ﬁ‘ 12 publicaciones 88 seguidores 26 seguidos
A )
L_ Elieth Arias &

Creador digital
. & @ Descubre cémo potenciar tu vida laboral a través de la lectura &)
ROT G @ Egresada en Lic. en Periodismo @

@ Creadora de contenidoff

#Lectura #RedesSociales

0 cuentas alcanzadas en los Ultimos 30 dias. Ver insights

>
CONOCE Nuevo
B PUBLICACIONES & REELS H GUARDADAS 2 ETIQUETADAS
. 4 pu
;LEE PARA : o
VIASAR SIN +. PAsO 3
PUEDE
‘°§3‘§$§§—ﬁﬁﬂ$ﬁf;& MOVERTE! SELECCIONA 4
Eohrreson v A g TUS LECTURAS 1*

h ZCOME CREAR TU PLAN DE
M LECTURA PERSONALIZADO?
— ]
ldi k A 5
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Red Secundaria: LinkedIn

Como parte del crecimiento y consolidacién de la marca personal "Elieth Arias", hemos
decidido crear un perfil en LinkedIn. Esto nos permitird conectar con otros profesionales y
marcas que compartan intereses similares, fomentando asi una comunidad de colaboracion y
oportunidades.

Sobre la red:

LinkedIn es una plataforma poderosa para posicionar una marca en el ambito profesional y
empresarial. Proporciona oportunidades para establecer conexiones, construir relaciones,
aumentar la visibilidad y demostrar experiencia en determinado campo laboral. (Consulting,

)

Al mismo tiempo, dentro de los beneficios de esta plataforma digital es que la misma puede
ayudar a la marca, gracias a sus herramientas eficaces para el conocimiento y la promocion
de la marca.

Entre las ventajas del uso de LinkedIn como red social para potenciar una marca personal
son: Permitir que las empresas visiten tu perfil, Puedes saber cuantos pasos te quedan para
completar tu perfil y ademas la posibilidad de ser encontrado en las busquedas, Conocer
cuantas personas han visitado tu perfil y ampliar la lista, Afiadir tu perfil en otro idioma,
Editar tu URL y el perfil pablico. (Imagina, 2022)

0%
V4
Elieth Arias \ ’;““J
Creadora de Contenido Digital o*"
O @elietharias_sv
7l ™ kareneliethr@gmail.com
7
. . .2z United Nations Population
Elieth Arlas @4 o ) "™ Fund (UNFPA)
Egresada de la Licenciatura en Periodismo/ Creadora de Contenido
Digital/ Gestora de Redes Sociales/ Auxiliar de Comunicaciones/ ;. Universidad de El Salvador

Fotograffa/ Redaccion
S S r - Informacion de contacto

4 contactos
7~ \ s :
Tengo interés en... NEGELTEIIETT) 3 (An:«.dn botén pewonaltzado) <Ma5>
" -

Muestra tus servicios en una seccién de tu perfil para que te descubran ficilmente. X
Comenzar
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Branding

LINEAS DE CONTENIDO

Interacciones

Contenido de valor

Posicionamiento de la marca
personal a través
de medios digitales

Acercamiento a los usuarios
por medio de publicaciones
interactivas e informativas,
creando asi, lazos de intereses
personales con la marca.

Creacidn de contenido
relacionado con la lectura, sus
beneficios y como
implementarla al &mbito
laboral para mejorar el
rendimiento tanto fisico
como intelectual.

Historia de la Marca.

Presentacion de
productos (Post,
Reels, animaciones,
stories informativas).

Actualizacion
constante de la Linea
Gréfica de la Marca.

Posicionamiento
actual de la marca.

Respuesta a
comentarios en
publicaciones.

Respuesta constante a
mensajes directos.

Encuestas e stories
interactivas y
[lamativas.

Monitoreo constante
de conocimiento de
intereses y
preferencias de los
usuarios.

Publicacién constante
y actualizada.

Beneficios de la
Lectura.

Consejos para una
Lectura Activa.

Planificacion de
Lectura Personalizada.

Comenzar a Leer.
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KPI'S A MEDIR

OBJETIVO GENERAL 1

POSICIONAMIENTO DIGITAL DE LA MARCA PERSONAL

ESPECIFICO 1.1

ESPECIFICO 1.2

Informar a la audiencia sobre la importancia de
los planes de lectura personalizados y como
estos pueden mejorar su experiencia de lectura
y desarrollo personal.

Aumentar la audiencia en un 20% Yy obtener al
menos 50 interacciones mensuales en las redes
sociales en los proximos seis meses.

KPI'1.1.1

KPI1.2.1

Alcances e Interacciones:

Cantidad de alcances e interacciones que
obtienen las publicaciones (Post, Reels o
Stories), es decir, likes, comentarios,
compartidos.

Audiencia:

Cantidad de nuevos seguidores obtenidos,
asimismo, especificaciones de ciudades, paises
y edades a los que estos perteneces.

OBJETIVO GENERAL 2
PRESENCIA DIGITAL

ESPECIFICO 2.1

ESPECIFICO 2.2

Incrementar el nimero de participantes en el
plan de lectura personalizada en un 15%
durante los préximos tres meses.

Establecer colaboraciones con bibliotecas o
grupos literarios en los proximos seis meses
para ofrecer contenido variado y atractivo para
la audiencia.

KPI21.1

KPI1221

Visualizaciones, alcances e interacciones:

Cantidad de visualizaciones e interacciones
(likes, comentarios, compartidos), reciben las
publicaciones realizadas por la marca.

Menciones:

Cantidad de menciones, etiquetas 0 mensajes
directos, recibe el perfil de la marca personal.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

El calendario de publicaciones facilita a la marca a organizar y planificar el contenido que se
estara publicando en la red social principal Instagram, este puede estar sujeto a cambios y
variaciones que se ajusten a los intereses de la audiencia y a los objetivos de esta.

Como marca personal “Elieth Arias”, se ha establecido generar una programacion de
publicaciones cada semana, esto con la finalidad de medir el impacto del tipo de formato y

contenidos que se esta compartiendo.

A continuacion, se presenta una propuesta de programacion de publicaciones por un periodo
de dos semanas, trabajando de la siguiente manera:

GENERALIDADES

Red Social

Instagram

Publicacion de Stories

2 al dia

Publicacion de Reels

3 semanales

Artes Gréficos para Post

Ver anexos

Keywords

->

->

->

#libros
#lectura

#leer
#lecturaideal
#elsalvador
#503
#plandelectura
#lectores

#booktagram
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Dia

Hora

Copy

Formato

Tipo de
contenido

N.° de
piezas
gréficas

Dial

12:30 pm

¢ Ya conocias los beneficios de la
lectura? Te contamos que la lectura
expande tu mente, te lleva a lugares
lejanos y te permite ver el mundo
desde diferentes perspectivas. [1[]

Post en
feed

Valor

1

Dia 2

5:30 pm

Hoy te recomendamos: El sutil arte
de que te importe un Caraj*.

Este libro entra en la categoria de
autoayuda, y es que Mark Manson,
su autor, afirma que el camino de la
lectura trata sobre afrontar la
adversidad, la voluntad de ser
diferente, incluso marginado, por los
valores que uno posee.

¢Cual es tu lectura actual?

Post en
feed

Valor

Dia 3

12:30 pm

Empieza tu dia con una lectura
inspiradora.

Comparte con nosotros tu rutina
matutina de
lectura. (1]

Story

Interaccion

Dia 4

10:00 am

¢Sabes como establecer objetivos de
lectura?

Establecer metas de lectura te ayuda
a mantenerte enfocado.

Comparte tus objetivos de lectura
para este mes. [11]

Post en
feed

Valor
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Dia5

5:30 pm

¢Ya conocias los beneficios de la
lectura?

La lectura nocturna, o la lectura
antes de dormir, ofrece una serie de
beneficios que pueden mejorar tu
bienestar y enriquecer tu vida.

Aqui estan algunos de los beneficios
de la lectura nocturna.[ 1 [

Post
feed

en

Valor

Dia 6

10:00 am

¢Quieres empezar a leer mas, pero
no sabes por donde comenzar?
Compartimos  algunos  consejos
sobre cémo dar el primer paso.
0380

Story

Interaccion

Dia 7

12:30 pm

La lectura es wuna herramienta
poderosa para el crecimiento
personal.

¢ Qué libros te han ayudado a crecer?
(0]

Story

Interaccion

Dia 8

5:30 pm

¢Quieres dar tu Primer Paso en la
Lectura? Te compartimos consejos
para elegir el libro adecuado cuando
estads empezando a leer mas.
#ComienzaTuAventuralLectora [1[]

Post
feed

en

Valor

Dia9

12:30 pm

¢Listos para tu proxima lectura? Te
recomendamos: El caballero de la
armadura oxidada.

Este libro nos muestra un espejo de
la vida, y la manera de como
nosotros podemos

aferrarnos a algo que no nos
pertenece y que de ninguna forma

Post
feed

en

Valor
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nos hace feliz.

iComparte tus recomendaciones
también! 1]
Dia10 |10:00 am | Isabel Allende es una reconocida | Post en | Valor
escritora chilena nacida el 2 de | feed
agosto de 1942 en Lima, Perd,
aungue se considera de nacionalidad
chilena. Es una de las autoras en
lengua espafiola més influyentes vy
exitosas del siglo XX y XXI. Su
obra abarca novelas, memorias y
cuentos, y es conocida por su estilo
narrativo Unico y su habilidad para
tejer  historias  emotivas Yy
evocadoras.
Cuéntanos, ¢Ya conocias sobre esta
autora? ¢Cual es tu libro favorito?
00
Diall ([5:30pm |Los libros tienen el poder de | Story Interaccion
cambiar tu perspectiva.
Comparte cémo un libro cambid tu
vida. (177
Dial12 |[10:00am | Leer en la Naturaleza, por extrafio | Post en | Valor
que parezca, tiene sus ventajas para | feed
tu salud mental y fisica.
Explora los beneficios de la lectura
al aire libre. (117
Dia13 |12:30 pm | ¢Ya conocias los beneficios de leer | Post en | Valor
antes de dormir? [1[] feed

En este post te brindamos algunos de
los beneficios que tiene leer antes de
ir a la cama.

Dinos, ¢ Ya los conocias?
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Dial4 |5:30pm |Te compartimos algunas de las|Post en | Valor
técnicas para leer de manera mas | feed
activa y reflexiva. [11]

Dial5 [10:00am |Te desafiamos a leer 20 péaginas | Story Interaccion

hoy! ¢ Quién se une al desafio? [
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ANEXOS

Anexo 1.

lectura

Desarrollo del Conocimiento

Expansion del Vocabulario

Reduccion del Estrés

Estimulacién Mental

Fomento de la Empatia

Anexo 2.

Recomendacion

Autor: Mark Manson
Categoria: Autoayuda

ot et
b 49 e -
e

i o o
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Anexo 3.

OBJETIVOS D ('66
LECTURA

Anexo 4.

| Beneficios de leer =

antes de dormir

1 Reduccidn del Estrés [

: Conexion con la Lectura E

: Tiempo de Calidad en Solitario E
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Anexo 5.

Anexo 6.
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Anexo 7.

%

BENEFICIOS DE
LA LECTURA

Estimulacion Mental

Tiempo de Calma

Conexion Social

Anexo 8.

Habito Saludable

l

Recomendacion

Autor: Robert Fisher
Categoria: Ficcién
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Anexo 9.

VENTAJAS DE LEER AL AIRE LIBRE:

¥ CONEXION CON LA NATURALEZA

r RELAJACION Y REDUCCION DEL ESTRES

r ESTIMULO CREATIVO

2 MAYOR CONCENTRACION

¥ RESPETO POR EL MEDIO AMBIENTE

Anexo 10.

N

La lectura antes de dormir te
beneficia en:
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Anexo 11.

TECNICAS

PARA TENER UNA LECTURA ACTIVA

EXPLORA EL TEXTO 4 SUBRAYA 0 ANOTA A

Observa los titulos,

subtitulos, imdgenes y

7

cnncep{os impor’[an{es 0

’-2 Resalta ideas clave.
N

resiumenes para oh’[ener una . .
pasa jes que no enhendas

idea geneml del contenido. comple tamente.

Z2A )

HAZCONEXIONES ) ( MACERPRLGUNTAS ")
| REFLEXIVAS

I.G.S conexiones personales 4

()
N\

Después de la lectura,

@ pueden hacer que [Cl

inf ormacion sea mas relevante reflexiona sobre lo que

y facil de recordar. has aprendido.

Y NS %

o

e

Anexo 12.

)

Empieza tu dia
con una lectura
inspiradora.

Comparte con nosotros tu rutina
matutina de lectura. i




Anexo 13.

NO IMPORTA CUAN OCUPADO
ESTES, PUEDES ENCONTRAR
TIEMPO PARA LEER.

\3/
Comparte como adaptas tu
horario para encajar la lectura.

ow

Anexo 15.

LA LECTURA ES UNA

HERRAMIENTA PODEROSA PARA

EL CRECIMIENTO PERSONAL.

¢Qué libros te han ayudado a
crecer? Y&

Anexo 14.

La lectura activa implica mas que
simplemente pasar paginas.

k-/
Comparte con nosotros tus

consejos para leer de manera mas
efectiva. ¥/

[ )
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