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RESUMEN

El trabajo presentado a continuacion consiste en la realizacion de una estrategia digital que permite
posicionar una marca en medios digitales. Para llevar este conocimiento a la practica, en esta
oportunidad se tomaron como base dos redes sociales: Instagram y LinkedIn. A través del recorrido
en ambas plataformas se pudo conocer cada herramienta que estas ofrecen para la creacién y/o
divulgacion de contenidos de valor. El desglose de dicho método permite identificar la situacion
de la marca personal con la que se trabajo, a partir de un analisis FODA y el analisis comparativo
de otros perfiles, con la finalidad de establecer una guia de como encausar un plan de trabajo
adecuado a cada una de las redes sociales seleccionadas, tomando en cuenta los diferentes formatos
que permiten y los tipos de audiencia que posee cada una. Asimismo, se toma en cuenta la medicion
de métricas segun sea el caso, para reconocer si se logran los objetivos planteados en la estrategia

digital, y si no, tomar planes de accion para que eso sea posible.

Palabras clave: redes sociales, estrategia digital, KPI’s, Instagram, LinkedIn, fotografia,

produccion audiovisual.



INTRODUCCION

A medida en que la tecnologia demuestra nuevas posibilidades para la humanidad; los modos de
comunicarse también han demostrados diversas innovaciones. Desde que se experimentd la
digitalizacion en el siglo XXI, se ha podido visibilizar un alto impacto en la sociedad, ya que ha

roto barreras y se han aumentado nuevas formas de comunicacion a través de la virtualidad.

Esto ha sido posible con la invencion del internet y distintas plataformas digitales que contribuyen
desde la divulgacion de ideas hasta la venta de productos o servicios. Estos nuevos modos de
comunicarse se han extendido en diferentes ambitos sociales y puede posicionarse tanto un

ciudadano comdn, asi como grandes empresas.

A raiz de esto, se puede visibilizar la importancia de saber como utilizar las herramientas que las
plataformas digitales ofrecen; en este caso, se trabajo en una estrategia digital para Instagram y
LinkedIn, con el objetivo de posicionar la marca personal Martha Guardado, la cual, ofrece

servicios de fotografia y producciones audiovisuales.

Esta es una forma de aplicar lo estudiado en la academia y tener asi un acercamiento a las formas
de trabajo actuales en redes sociales y aprender sobre la importancia de conocer el nicho en el que

una marca se quiere posicionar a partir de la construccion de una estrategia digital.



SITUACION DE MARCA PERSONAL

En la época de los 90 y los inicios del 2000 fue muy comun ver familias y muchas personas tomar
fotografias y hacer videos en momentos especiales, en mi familia no fue la excepcion. Desde
pequeria recuerdo a mi mama con una camara en mano Yy por eso muchos albumes en la casa. Tios,
primos, también tenian ese hobby y algunos de ellos lo elevaron al siguiente nivel brindando

servicios profesionales de fotografia.

Es asi como la marca Martha Guardado nace como un hobby de toda la vida y adquiere forma a
partir de la experiencia que se ha generado gracias a las practicas universitarias sobre fotografia,

produccion audiovisual, y los voluntariados realizados en torno a este rubro desde 2019 hasta 2023.

La marca aln se encuentra a un nivel intermedio con la visién de aumentar la calidad del trabajo,

el equipo tecnoldgico y brindar mejores servicios.

En cuanto al equipo fotografico se cuenta con una camara Canon T7i que brinda excelente calidad
en la fotografia y es apta para realizar videos; un lente basico 18-55 mm; un objetivo de 55-250

mm; un lente 10-18 mm; tripode; micr6fonos: un iPhone 12 pro Max y un estabilizador.

Es un trabajo en marcha el brindar los servicios a traves de redes sociales como marca, ya que el
trabajo ha sido en modo FreeLancer gracias a conocidos y contactos de entidades que han buscado

los servicios de Martha Guardado de forma personal.

+ Martha Guardado Reyes

Fotégrafa | Creadora de contenido
Gestora de RRSS | Tv & radio host

llustracion 1 banner de LinkedIn
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INFORMACION DE LA MARCA

Servicios profesionales que ofrece la marca:

La informacidn descrita a continuacion es un servicio que se realiza para coberturas de eventos

institucionales tales como: empresas asociaciones, colegios, o iglesias.
1. Fotografia de eventos para redes sociales.

Este apartado consta Unicamente de la toma de fotografias durante la cobertura del evento y

posteriormente la edicion de estas, la entrega es Unicamente digital.
2. Fotografia y video de evento para redes sociales

En este paquete de servicios se incluye la cobertura del evento con fotografia y video; asimismo,
la posterior edicion de cada uno de los productos, adaptados a la difusion de redes sociales. La

entrega es Unicamente digital.

Los siguientes apartados describen servicios profesionales que se ofrecen para eventos sociales

tales como: fiestas de cumpleafios, matrimonios y demas.
1. Fotografia de evento social

Este servicio consiste en realizar cobertura de fotografias durante el evento con posterior edicion

de las mismas la entrega del producto final seré en digital y una parte impresa.
2. Fotografiay video de evento social

En este servicio se realiza cobertura fotografica y audiovisual del evento con posterior edicion de
los mimos. La entrega del producto final es digital y en fisico, una parte de las fotografias se
imprimen y el 100% de fotografias elegidas junto con el audiovisual se entregan almacenados en

una memoria USB.

11



ANALISIS FODA

Fortalezas:

e Preparacion universitaria.

e Experiencia en fotografia periodistica y de eventos.

e Experiencia en creacion de contenido audiovisual.

e Recursos tecnoldgicos aptos para brindar un servicio de buena calidad.
e Manejo de programas de edicion de fotografia y video.

e Precios accesibles para comenzar.

Debilidades:

e Aln no ha sido posible adquirir un flash propio o luces led para mejorar la iluminacién de
las fotografias y videos en algunos casos.

e Falta formacion en mas programas de edicidn de video, como es el caso de Adobe After
Effects y otros, para mejorar producciones audiovisuales.

e Se necesita una laptop que contenga mayor almacenaje y rendimiento para correr los

programas de edicién sin mayor dificultad.
Oportunidades:

e Crear contenido de valor en RRSS para que conozcan y se identifiquen con la marca y
adquieran los servicios.

e Que el contenido que se cree sea realista y reconozca las necesidades de los clientes y asi
crear una comunidad que ademas de adquirir el servicio lo recomiende.

e Comenzar a atraer a clientes que de momento no poseen mucho presupuesto y necesitan un
servicio profesional de fotografia y video.

e Establecer el diferenciador de mi marca.
Amenazas:

e Hay muchisimos colegas en el area de fotografia de eventos.

12



e Hay empresas o0 instituciones que tienen su propio departamento de comunicaciones, por lo
tanto, no buscan fotografos independientes.
e Hay personas que no contratan fotografos para sus eventos (bautizos, bodas, 15 afios,

cumpleafios, etc.), ya que prefieren que alguien les tome fotografias con el celular.

Luego de haber planteado cada uno de estos puntos dentro del FODA, se puede valorar que Martha
Guardado es una marca que cuenta con suficientes recursos para brindar un servicio profesional

aceptable en el ambito de la fotografia y producciones audiovisuales.

Cuenta con precios accesibles para emprender en este rubro y poco a poco hacerse de mas equipo
tecnolégico que aumente el valor y calidad del trabajo, asi como auxiliares que también

contribuyan a esa mision.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA EN INSTAGRAM

FABY SALMERON
@fabysalmeronphotography

e Fotdgrafa de bodas.

e Ubicacion en san salvador.

e Posee 213 publicaciones: 1 reel, 212 de fotografias y 7 apartados de historias destacadas.

e Cuenta con 2,288 seguidores y 425 seguidos.

e Su primera publicacion fue el 30 de septiembre de 2015 y la mas reciente fue el 24 de mayo
2023.

e Sus likes rondan entre los 35y 200.

e El reel cuenta con 1,155 reproducciones y 63 likes.

e Tiene una linea grafica definida que se distingue por un isotipo que tiene como foto de

perfil, y los fondos de las historias destacadas.

< fabysalmeronphotography

fabysalmeronphotography

Engagements About Products Families

VAK] 2,288 425

Publicaciones Seguidores Seguidos

Faby Salmeron | Wedding photographer ==
Fotografo(a)

#= Capturing the beginning of your love journey
# Branding sessions @fabysalmeronphoto

== E| Salvador & beyond

Ver traduccion

é) www.fabysalmeronphoto.com/weddings

5 pakocastillo20 y analamexicana_sv
™Y b
siguen esta cuenta

Seguir Mensaje Correo el... +2

Engagements About Products Families
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e No maneja un estilo de feed estructurado pero sus fotos son limpias, elegantes y llamativas.

e Su estilo de edicion se caracteriza por tonos frios, matices suaves y sin exagerar la
intensidad en los colores.

e Ultiliza SEO y hashtags.

e En sus copys cuenta las experiencias de cada sesion e intenta interactuar con su publico
haciendo preguntas.

e En la descripcion muestra el link de su pégina web para consultar informacion mas
detallada.

e Ultiliza fotografias en los 3 formatos que permite instagram (1080x1080, 1080x1350,
1080x566).

Esta marca es una extension de la pagina principal “fabysalmeronphoto” donde hay contenido mas
variado e interactivo, por ello podria considerarse que no tiene mas material llamativo en este perfil
de referencia, tal como: reels, publicaciones para venta o historias mas frecuentes, ya que se enfoca

mas en la pagina principal.
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EDUARDO QUEZADA
@eduardoquezadaph

e Fotdgrafo de deportes, bodas y otros eventos.

e Se ubica en el salvador pero no especifica departamento.

e Posee 164 publicaciones: 16 reels, 148 de fotografias y 15 apartados de historias destacadas.

e Cuenta con 792 seguidores y 1,151 seguidos.

e Su primera publicacién fue el 23 de marzo de 2022 y la mas reciente fue el 22 de agosto de
2023.

e Sus likes rondan entre los 10 y 80.

e El reel més visto tiene 2,191 reproducciones y 82 likes.

¢ No tiene logo de marca pero utiliza una foto personal de perfil.

e No posee linea gréfica.

< eduardoquezadaph Q

eduardoquezadaph Q rﬁ?gj’i ‘%_ ; ﬁ‘l 4‘S
o ‘“s )

&0

GRADUAD... Deportes Bodas JCCSS202

164 792 1,151

Publicaciones Seguidores Seguidos

Edu | Fotégrafo y Creador Audiovisual
Fotdgrafo(a)
% Fotografia de Deporte, Boda & Mas == il

| El Salvador, Centro América
Contando historias desde otras perspectivas '

P eduardophoto_sv@outlook.com
Ver traduccidn

(2) www.facebook.com/eduardoquezadaph
= ¥ shecloset.sv, rfoto.svy
" 2 personas mas siguen esta cuenta

Siguiendo v Mensaje 0
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No maneja un estilo de feed estructurado y las fotografias estan intercaladas entre las de
deportes, bodas, eventos institucionales, y demas.

Su estilo de edicidn se caracteriza por tonos célidos, algunas con colores tenues con bajo
contraste, y otras con mascara.

Utiliza SEO y hashtags.

En sus copys cuenta hace breves descripciones de cada evento y elementos técnicos y equpo
con el realizo las fotografias, no hay interaccion con su publico.

La descripcion de su perfil estd optimizada y posee correo electrénico.

Utiliza fotografias en los 3 formatos que permite instagram (1080x1080, 1080x1350,
1080x566).
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ALONSO CALLES
@calles__

e Fotdgrafo de eventos religiosos, y de fotografia documental.

e No especifica ubicacion.

e Posee 143 publicaciones sin reels.

e Cuenta con 936 seguidores y 821 seguidos.

e Su primera publicacion fue el 5 de septiembre de 2017 y la més reciente fue el 21 de agosto
2023.

¢ No tiene disponible la opcién de ver la cantidad de likes.

e No tiene logo y utiliza una fotografia de perfil. posee una linea grafica que se destaca

unicamente en la foto de perfil y en los fondos de las historias destacadas.

calles__

143 936 821

Publicaciones Seguidores Seguidos

Alonso ©
@ 476.012

Fotografo(a)
|22 : 8 | KMCI |

(Z) cathopic.com/es/@Calles
@ )E aencasa, williamrenderos y
4 personas mas siguen esta cuenta

Siguiendo v Mensaje

Photo Dump
WOLY WEEK 2K22

?‘
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No posee un estilo de feed estructurado.

Su estilo de edicién lo maneja con uniformidad a partir de septiembre de 2022, y, aunque
sus fotografias sean de eventos variados, logra mantener un equilibrio.

Utiliza seo y hashtags.

En sus copys cuenta las experiencias de cada sesion, no interactta con el pablico.

Le falta optimizacion a su descripcidn pero si esta categorizado como fotografo.

Utiliza fotografias en los 3 formatos que permite Instagram (1080x1080, 1080x1350,
1080x566).
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EDUARDO GARCIA
@eduardo_garcia_fotografia_

e Fotdgrafo de todo tipo de eventos.

e Ubicacion en Santa Ana.

e Posee 246 publicacionesfi: 15 reels y 231 sobre fotografias, no tiene historias destacadas.

e Cuenta con 915 seqguidores y 224 seguidos.

e Su primera publicacion fue el 8 de marzo de 2018 y la mas reciente fue el 2 de septiembre
de 2023.

¢ No tiene disponible ver la cantidad de likes en todas las publicaciones.

e El reel més visto cuenta con 4,520 reproducciones.

e Su feed no muestra linea grafica pero su foto de perfil tiene un logotipo que lleva su

nombre.

246 915 224

Publicaciones Seguidores Seguidos

Fotdgrafo de todo tipo de eventos
Fotografo(a)

Info de sesion DM

Santaneco ==

Fotografia de todo tipot¥

Publicidad para empresas @ [ff|
Fiestas/Todo tipo de evento 77

Mi cuenta personal @eduard_leones
Ver traduccion

(2) eduardogarciafotografia.my.canva.site
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No maneja un estilo de feed estructurado.

Su estilo de edicidn no se caracteriza por un prezet o estilo unico debido a la variedad de
fotografias que realiza, tales como: bodas, sesiones personales, comida y cumpleafios, aun
asi, se destacan los colores calidos en diferentes tonalidades.

Utiliza seo y hashtags.

En sus copys cuenta las experiencias de cada sesion e intenta interactuar con su publico y
afiade informacion de contacto.

En la descripcion muestra el link de su portafolio realizado en Canva.

Utiliza fotografias en los 3 formatos que permite Instagram (1080x1080, 1080x1350,
1080x566).

‘ eduardo_garcia_fotografia

Les gusta a visionexclusiva.sv y otros

eduardo_garcia_fotografia Sesion para los chicos
de @la.charrasca

#photoshoot #foodphotography #foodporn #photo
#restaurant #pizza #pizzalover

Ver los 2 comentarios

5 de junio - Ver traduccion
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ALE LOPEZ
@alelopez.photo

e Fotdgrafa de maternidad y familia.

e Ubicacion en San Salvador.

e No realiza coberturas, inicamente trabaja en estudio.

e Posee 3,465 publicaciones entre reels y fotografias.

e Cuenta con 23.3 mil seguidores y 2,143 seguidos.

e Su primera publicacion fue el 30 de septiembre de 2015 y la mas reciente fue el 24 de
mayo 2023.

e Sus likes rondan entre los 90 y 1,500.

e Su reel més visto posee 128 mil reproducciones.

e Tiene una linea gréfica definida que se distingue por un logotipo que tiene como foto de
perfil, y los fondos de las historias destacadas. Ademas, tiene fuentes tipogréaficas

definidas que utiliza siempre aunque por temporadas haga cambios de colores.

alelopez.photo

7% 3,465 23.3mil 2,143
Publicaciones Seguidores Seguidos

PHOTOGRAPHY

Ale Lépez Photography
Fotdégrafo(a)
Mama y fotografa =%
Babies, Maternity & Family Photographer
Cotizaciones y reservaciones por WhatsApp:
7884-7054
1 El Salvador ==
Ver traduccion

(2) www.facebook.com/alelopezphoto
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e Maneja un estilo de feed con estructura de ajedrez

e Utiliza SEO y hashtags.

e Ensus copys cuenta las experiencias de cada sesion.

e En la descripcion muestra un numero de teléfono para agendar sesiones.

e Ultiliza fotografias en los 3 formatos que permite instagram (1080x1080, 1080x1350,
1080x566).

La marca Ale Ldpez trabaja en un rubro fotogréafico diferente al de Martha Guardado, pero, se
tomo a bien analizarlo por su estrategia y el trabajo de marca personal en Instagram. Se podria
decir que Ale Lopez puede tomarse como un referente, ya que ha logrado crear una comunidad
grande de seguidores que no solo admiran sus productos, sino que lo consumen. y al tratarse de
una fotégrafa de maternidad que también es mama, ha logrado conectar con muchas mujeres a

través de las experiencias personales que comparte.

alelopez.photo Q - alelopez.photo Q

Mensaje de... Sets 2023 NB 2023

P2 Lo iy

P S @
POE it
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA EN LINKEDIN
ROSMERY HERNANDEZ

e Periodista, fotografa, comunicadora institucional.

e 36 seguidores y 30 contactos.

e Ubicacion san salvador.

e AUn no ha realizado ni compartido publicaciones.

e Actualmente trabaja en la alcaldia municipal de San Martin.

o Perfil identificado con foto y cover

El perfil de Rosmery Hernandez parece ser nuevo en LinkedIn y por ello ain no hay publicaciones
y més informacion respecto a su experiencia profesional y académica. No posee informacién de
contacto completa. Puede mejorar su descripcion agregando mas palabras clave que detallen su

trabajo y que la posicionen en el motor de busqueda.

ROSMERY
HERNANDEZ

PERIODISTA /FOTOGRAFA

Rosmery Hernandez e

Fotografa/Comunicadora Institucional/
Produccién audiovisual y social media.

Temas que suele tratar: #marketing, #fotografia y
#contentcreator

Alcaldia Municipal de San Martin - Universidad de

El Salvador
San Salvador, San Salvador, El Salvador

35 seguidores - 30 contactos

Edwin Brizuela, Christian Diaz Romero y 2
contactos en comuin mas

exrTme
Actividad v Siguiendo

35 seguidores

Rosmery aun no ha publicado nada
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EDWIN BRIZUELA

e Fotografo y egresado de periodismo.

e 51 contactos y 53 seguidores

e Aln no ha realizado publicaciones propias pero si ha compartido.

e Actualmente esta en busca de empleo.

o Perfil identificado con fotografia y cover.

El perfil de Edwin no estd muy activo actualmente en relacion a las publicaciones. Puede mejorar

su descripcion agregando mas palabras clave que detallen su trabajo y que la posicionen en el motor

de busqueda.

Edwin Brizuela  ter

Fotégrafo - Egresado de Universidad de El
Salvador en Periodismo

La Tribuna Hispana USA - Universidad de
El Salvador
San Salvador, San Salvador, El Salvador

51 contactos

Christian Diaz Romero, José Marroquin y
3 contactos en comin mas

G

En busca de empleo
Cargos de Especialista en comunicaciones, ...
Mostrar detalles

Datos destacados
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LORENA CASTRO

e Fotdgrafa, periodista y especialista en marketing digital.
e 101 seguidores y 91 contactos.

e ubicacion en san salvador.

¢ No tiene publicaciones propias pero si compartidas.

e Actualmente trabaja en Emaya.

o Perfil identificado con fotografia y cover.

El perfil de Lorena no esta muy activo actualmente en relacion a las publicaciones. Pero tiene

actualizada toda su informacion de contacto, profesional, y académica.

"ENA GASTRO

FiA Y REDES SOCIALES

Lorena Castro - 2°

Periodista | Fotdgrafa | Especialista en
marketing digital

EMAYA - Universidad de El Salvador
San Salvador, El Salvador

101 seguidores

Edwin Brizuela, Christian Diaz Romero y 2
contactos en comun mas

. Enviar
©

Datos destacados

Estudiasteis en Universidad de

El Salvador
Estudiasteis en Universidad de El Salvador
de 2018 a 2023
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STEVEN ANZORA

e Productor audiovisual, fotdgrafo y periodista.
e 68 contactos y 68 seguidores.
e AUln no ha realizado publicaciones propias pero si ha compartido una.

e Actualmente esta en busca de empleo y presta servicios de filmacion y fotografia

El perfil de Steven no estad activo actualmente en relacién a las publicaciones. su experiencia
profesional y académica esta detallada, mientras que la informacion de contacto no. puede mejorar
su descripcion agregando mas palabras clave que detallen su trabajo y que la posicionen en el motor

de busqueda.

Steven Anzora 2

Productor audiovisual | Fotégrafo | Periodista

Universidad de El Salvador
Quezaltepeque, La Libertad, El Salvador

68 contactos

Edwin Brizuela, Christian Diaz Romero y 2
contactos en comuin mas

En busca de empleo
Cargos de Fotografo, Periodista audiovisual...
Mostrar detalles

Actividad

68 seguidores

Ctavran Ansnara ha Anamnartida acta - N1 macac
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BUYER PERSONA PARA LINKEDIN

BUYER PERSONA 1
MARICELA CABRERA

Caracteristicas:

Edad: 36

Ubicacion: San Salvador

Puesto laboral: jefa de comunicaciones

Descripcion: Maricela es jefa de comunicaciones en un un ministerio de gobierno desde hace 1

afio. Es licenciada en comunicaciones y especializada logistica y protocolo, y marketing digital.

Temores: Maricela esta a cargo del departamento de audiovisuales, redes sociales, y community
manager. Le preocupa el tener poco personal y necesita a 1 fotografo, 1 videodgrafos y 2 creadores

de contenido ya que se aproximan varios eventos que esta organizando y deben cubrirse

Pasatiempo: utiliza mucho las redes sociales ya que su trabajo se lo exige y porque le gusta estar
al pendiente de cada tendencia. Ultimamente se ha enfocado en LinkedIn porque esta en busca de
candidatos para los puestos que necesita y ha realizado algunas publicaciones para comunicar dicha

necesidad.
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BUYER PERSONA 2
CAROLINA FUENTES

Caracteristicas:

Edad: 28 afos

Ubicacion: Santa Tecla

Puesto laboral: Community Manager

Descripcion: carolina estudié mercadeo en la universidad José Matias delgado y se especializo en

redes sociales. Actualmente es cm en el Colegio Guadalupano en San Salvador.

Temores: el afio escolar esta por terminarse y necesitan implementar estrategias de comunicacion
con contenido audiovisual para promover las matriculas del afio 2024. Por ello necesitan un

fotografo y auxiliar de camara en produccion de video y le preocupa no encontrarlo a tiempo.

Pasatiempo: disfruta de ir al gimnasio cuatro veces por semana, y le gusta tomar fotografias en

sus paseos con familiares o0 amigos.
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BUYER PERSONA 3
WILFREDO RENDEROS

Caracteristicas:

Edad: 40 afos

Ubicacion: San Salvador

Puesto laboral: administrador de empresa

Descripcion: estudié Administracion de Empresas en la Universidad de El Salvador, tiene
maestrias en recursos humanos y se ha especializado en mercadotecnia y RRSS. Actualmente
trabaja en USAID y se encarga del reclutamiento de recurso humano en las diferentes areas.

Temores: Wilfredo esta trabajando de la mano con el director general de comunicaciones, ya que
quieren crear un departamento grande para realizar producciones audiovisuales y crear contenido
para redes sociales y contenido informativo interno. Por ello, buscan a jovenes entre 23 a 30 afios
que han estudiado comunicaciones y carreras afines, que presenten su portafolio de trabajos

realizados y les preocupa no encontrar el equipo adecuado.

Pasatiempo: en sus tiempos libres estudia cursos de arte culinario le gusta ir al cine con sus amigos.
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BUYER PERSONA INSTAGRAM

BUYER PERSONA 1
JOSE LOPEZ

Caracteristicas:

Edad: 32

Ubicacion: Antiguo Cuscatlan
Puesto laboral: Docente

Descripcion: José es docente de educacion media en el colegio campo verde, tiene un salario de
$825 al mes. Vive solo y tiene un noviazgo de 7 afios y hace unos meses le propuso matrimonio a

su novia.

Temores: a José le preocupa que le cobren un precio demasiado caro en relacion a la calidad del
trabajo que le entreguen. También le preocupa que no se capturen los momentos importantes de la

ceremonia.

Pasatiempo: Los fines de semana y los viernes que sale temprano aprovecha el tiempo con su

novia para planear los detalles de la boda.
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BUYER PERSONA 2
ALEXANDRA CASCO

Caracteristicas:
Edad: 30
Ubicacién: Santa Tecla

Puesto laboral: Enfermera

Descripcion: Alexandra es enfermera en un hospital privado desde hace 5 afios, tiene un salario de

$900. Vive con su mama y dos hermanas menores.

Temores: Le preocupa no encontrar un fotdgrafo que no se ajuste a su presupuesto.

Pasatiempo: Le gusta optar por formaciones continuas relacionadas a su carrera, convive mucho

tiempo con su madre y familia, le gusta cocinar.
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BUYER PERSONA 3
GACIELA REYES

Caracteristicas:

Edad: 37 afios
Ubicacién: San Salvador
Puesto laboral: Abogada

Descripcion: carolina es graduada de ciencias juridicas en la uca, actualmente trabaja como
abogada especializada en derecho penal en un despacho juridico. su salario es de $1,200. trabaja
de lunes a viernes en horario de 8:00-5:00 y se moviliza en su propio vehiculo.

Temores: le preocupa que el servicio que contrate sea de mala calidad.

Pasatiempo: Va a la Iglesia dos veces por semana, le gusta ir a actividades ecuestres, le apasiona

leer.
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OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL 1
Posicionar la marca Martha Guardado en San Salvador y Santa Tecla a través de Instagram.

OBJETIVO ESPECIFICO 1.1
Realizar 2 publicaciones y 3 historias por semana.

OBJETIVO ESPECIFICO 1.2
Crear contenido de valor para dar a conocer los servicios de la marca Martha Guardado.

OBJETIVO GENERAL 2
Dar a conocer la marca Martha Guardado en LinkedIn.

OBJETIVO ESPECIFICO 2.1
Realizar 2 publicaciones cada semana.

OBJETIVO ESPECIFICO 2.2
Aumentar el nimero de contactos.
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CANALES DIGITALES

LINKEDIN
Es una red social que permite registrar y dar a conocer la trayectoria profesional de los usuarios y

también es una excelente herramienta para compartir contenido de valor con la red.

Es por ello que la marca Martha Guardado se ha introducido a esta plataforma para posicionarse

como un perfil que posee diferentes requisitos que los contratantes estan buscando.

Se busca conectar con perfiles de reclutadores de medios de comunicacion que requieran
periodistas para desempefiar cargos de fotografia o realizacion de noticias. También, se pretende
conectar con empresas y marcas que requieran servicios de community manager, copywriters, o

creadores de contenido.

INSTAGRAM
Es una red social que permite registrar y dar a conocer la trayectoria profesional de los usuarios y

también es una excelente herramienta para compartir contenido de valor con la red.

Es por ello que la marca Martha Guardado se ha introducido a esta plataforma para posicionarse

como un perfil que posee diferentes requisitos que los contratadores estan buscando.

Se busca conectar con perfiles de reclutadores de medios de comunicacion que requieran
periodistas para desempefiar cargos de fotografia o realizacion de noticias. También, se pretende
conectar con empresas y marcas que requieran servicios de community manager, copywriters, o

creadores de contenido.

Se utilizaron estas plataformas ya que son un espacio idéneo para cumplir los objetivos de la
marca y ofrecen las herramientas necesarias para que eso sea posible. Tanto Instagram como
LinkedIn son redes sociales con las que se pueden dar a conocer los servicios que se ofrecen y el

trabajo como una muestra de los resultados que el cliente puede obtener.
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LINEAS DE CONTENIDO INSTAGRAM
CONTENIDO DE BRANDING

e Establecer linea grafica.
e Historia de la marca.

CONTENIDO DE INERACCION

e Realizacion de historias al menos 3 veces por semana.
e Responder comentarios a publicaciones.
e Responder mensajes directos.

CONTENIDO DE VALOR
e Publicar reels, fotografias, carruseles de trabajo realizado.
CONTENIDO DE VENTA

e Piezas graficas sobre los servicios que ofrece la marca.

LINEAS DE CONTENIDO LINKEDIN
CONTENIDO DE BRANDING

e Establecer linea gréfica.
e Dar a conocer historia de la marca.
e Compartir logros y experiencias obtenidas.

CONTENIDO DE VALOR

e Infografias.
e Tips.
e Piezas graficas educativas sobre comunicaciones y marketing digital.
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KIP'S A MEDIR

Las Key Performance Indicator, que en espafol significa Clave de Desempefio o Medidor de

Desempefio, son una serie de métricas que se utilizan en cualquier area de negocio y para

Marketing, con el fin de ayudar a tomar las mejores decisiones respecto a la etapa en la que se

encuentre la marca. En el caso de la marca Martha Guardado se buscara medir las KPI's con los

siguientes elementos:

OBJETIVO GENERAL 1

Posicionar la marca Martha Guardado en
San Salvador y Santa Tecla a través de
Instagram.

OBJETIVO ESPECIFICO 1.1: Realizar 2
publicaciones y 3 historias por semana.

OBJETIVO ESPECIFICO 1.2: Crear
contenido de valor para dar a conocer los
servicios de la marca Martha Guardado.

KPI’S: Cantidad de interacciones y rango de
alcance.

KPI’S: Analizar la cantidad de nuevos
seguidores y potenciales clientes.

OBJETIVO GENERAL 2

Dar a conocer la marca Martha Guardado
en LinkedIn.

OBJETIVO ESPECIFICO 2.1: Realizar 2
publicaciones cada semana.

OBJETIVO ESPECIFICO 2.2: Aumentar el
ndmero de contactos.

KPI’S: Cantidad de interacciones, reacciones
y alcance.

KPI’S: Analizar la cantidad de nuevos
conectes y aumento de red.
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CALENDARIO DE CONTENIDOS

CALENDARIO INSTAGRAM

# Dia
1 sabado
2 domingo
3 lunes
4 martes

miércole

5 S
6 jueves
7 viernes
8 sabado

Fecha

16-sept-23

17-sept-23

18-sept-23

19-sept-23

20-sept-23

21-sept-23

22-sept-23

23-sept-23

CALENDARIO DE CONTENIDO INSTAGRAM

Hora

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

Link de pieza

https://drive.google.com/file/
d/19-

370QLGT1rG3CPpUjH5NIibz

95iG6vGd/view?usp=drive li
nk

https://drive.google.com/file/
d/1dSozUGtEcwE6eWbrHL
QV4Foku GV4tOE/view?us
p=sharing
https://drive.google.com/file/
d/1DK3n0eRgaOgwOasRI61
rJR1at-
gbwXzp/view?usp=drive link
https://drive.google.com/file/
d/17hWnnTUA8ZTI3ZRkYU
550W0QjpUZhOMcD/view?us
p=drive_link

https://drive.google.com/file/
d/1ZsG54DZ-
YBhK6Bp4ks3lIXilWROfEvd
/view?usp=drive link

https://drive.google.com/file/

d/AMZMaWX6Uplil_QjLip8t

HBMbG4Fd7UVO/view?usp
=drive link

https://drive.google.com/file/

d/1gRza5Y7tBApU9J0J4W2

QSyoYNgRhajmw/view?usp
=drive link

https://drive.google.com/driv
e/folders/1kByxS8XmMthvZi
2vWO6KCMA12z78GyP?us

p=drive_link

Copy

No lleva copy

No lleva copy, agregar encuesta
de IG y enumerar cada imagen
del collage.

No lleva copy, agregar encuesta
de IG y enumerar cada imagen
del collage.

No lleva copy, agregar encuesta
de IG y enumerar cada imagen
del collage.

© Q) Atesora los momentos
especiales de los peques de tu
hogar. &Cubrimos bautizos,

primeras comuniones y confirmas.

>HReserva al 7089-7163.

Los 15 afios son un momento
especial para inmortalizarlo en
fotos. &¥ jSera un placer
ayudarte a que sea asi!
>HReserva al 7089-7163.

@ & Guarda cada emocién y cada
momento de ese gran dia para los

dos. jSera un placer ayudarte a
capturar cada detalle! >HReserva
al 7089-7163. #weddingphoto

En las diferentes coberturas

realizadas, tuve la oportunidad de

colaborar con Lumen El Salvador
para cubrir la JIMJ en Lisboa y
estos fueron los resultados de la

vigilia con el Papa. %> &

Descripcion

Historia de
interaccion

Historia de
interaccion

Historia de
interaccion

Historia de
interaccion

Post de venta

Post de venta

Post de venta

Post de trabajo
realizado,
fotografias
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https://drive.google.com/file/d/19-37QLGT1rG3CPpUjH5Niibz95jG6vGd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/19-37QLGT1rG3CPpUjH5Niibz95jG6vGd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/19-37QLGT1rG3CPpUjH5Niibz95jG6vGd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/19-37QLGT1rG3CPpUjH5Niibz95jG6vGd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/19-37QLGT1rG3CPpUjH5Niibz95jG6vGd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1dSozUGtEcwE6eWbrHLQV4Foku_GV4tOE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dSozUGtEcwE6eWbrHLQV4Foku_GV4tOE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dSozUGtEcwE6eWbrHLQV4Foku_GV4tOE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dSozUGtEcwE6eWbrHLQV4Foku_GV4tOE/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1DK3n0eRgaOqwOasRI61rJR1at-qbwXzp/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1DK3n0eRgaOqwOasRI61rJR1at-qbwXzp/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1DK3n0eRgaOqwOasRI61rJR1at-qbwXzp/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1DK3n0eRgaOqwOasRI61rJR1at-qbwXzp/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17hWnnTUA8ZTl3ZRkYU55oWQjpUZhOMcD/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17hWnnTUA8ZTl3ZRkYU55oWQjpUZhOMcD/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17hWnnTUA8ZTl3ZRkYU55oWQjpUZhOMcD/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17hWnnTUA8ZTl3ZRkYU55oWQjpUZhOMcD/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1ZsG54DZ-YjBhK6Bp4ks3lIXilWROfEvd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1ZsG54DZ-YjBhK6Bp4ks3lIXilWROfEvd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1ZsG54DZ-YjBhK6Bp4ks3lIXilWROfEvd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1ZsG54DZ-YjBhK6Bp4ks3lIXilWROfEvd/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1MZMaWX6Up1il_QjLip8tHBMbG4Fd7UVO/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1MZMaWX6Up1il_QjLip8tHBMbG4Fd7UVO/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1MZMaWX6Up1il_QjLip8tHBMbG4Fd7UVO/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1MZMaWX6Up1il_QjLip8tHBMbG4Fd7UVO/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gRza5Y7tBApU9J0J4W2QSyoYNgRhajmw/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gRza5Y7tBApU9J0J4W2QSyoYNgRhajmw/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gRza5Y7tBApU9J0J4W2QSyoYNgRhajmw/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gRza5Y7tBApU9J0J4W2QSyoYNgRhajmw/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1kByxS8XmMthvZi_2vvO6KCMA12z78GyP?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1kByxS8XmMthvZi_2vvO6KCMA12z78GyP?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1kByxS8XmMthvZi_2vvO6KCMA12z78GyP?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1kByxS8XmMthvZi_2vvO6KCMA12z78GyP?usp=drive_link

9

10

11

12

13

14

15

domingo 24-sept-23 6:00 pm

lunes

martes

miércole
s

jueves

viernes

sabado

https://drive.google.com/file/
d/lalnledTY1EviPwWN8NOr

WaqaZ1zg5kmdcia/view?usp=
drive_link

https://drive.google.com/driv
elfolders/108T9vN3akgDu54
17hJr-

25-sept-23  6:00 pm XI1j jkVc8cB?usp=drive link

26-sept-23

27-sept-23

28-sept-23

29-sept-23

30-sept-23

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

6:00 pm

https://drive.google.com/file/

d/lefd IdmSI7dRpSrurGriF-

kbY ScosU7/view?usp=driv
e_link

https://drive.google.com/driv
e/folders/1-9zymF8q7-
LZObNcr hEOobeyUGVgN-
j?usp=drive link
https://drive.google.com/file/
d/1IFGmQxId9bCC4DE27G9
apEy70JNQyl4Sc/view?usp=

drive link

https://drive.google.com/driv
e/folders/1-

CWpRdmUz2fsCwtyDtEdi7e

GS1zE9tES?usp=drive_link

https://drive.google.com/driv
elfolders/1-
DIX hWWGDKgf7qg-
5Z|{Wd9GltuzeKoOL ?2usp=dri
ve link

"En la Iglesia hay lugar para

todos" -Papa Francisco, JMJ

Lisboa 2023. %>

Cobertura del Encuentro
Carismatico Catdlico

Latinoamericano realizado en San

Salvador. &

Nos encanta capturar los
momentos felices en tus

celebraciones familiares. % @

En las diferentes coberturas

realizadas, tuve la oportunidad de
colaborar con Lumen El Salvador

para cubrir la JMJ en Lisbhoa y

estos fueron los resultados de la
misa final y de envio con el Papa.
%> & Donde se anuncié que la
proxima JMJ sera en Corea del

Sur.

"Dios te ve como un rostro

concreto" -Papa Francisco, JMJ

Lisboa 2023. ¥> &

Audiencia General del Papa en

Roma, posterior a la IMJ en
Lisboa, como parte de la

cobertura especial para Lumen El

Salvador. ¥ &

Presentacion del Paln Pastoral de

la Asamblea Diocesana en
Chalatenango. &

Post de trabajo
realizado, Reel

Post de trabajo
realizado,
fotografias

Post de trabajo
realizado, una
fotografia.

Post de trabajo
realizado,
fotografias

Post de trabajo
realizado,
fotografias

Post de trabajo
realizado,
fotografias

Post de trabajo
realizado,
fotografias
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https://drive.google.com/file/d/1aln1edTY1EviPwN8NOrWgZ1zg5kmdcia/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aln1edTY1EviPwN8NOrWgZ1zg5kmdcia/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aln1edTY1EviPwN8NOrWgZ1zg5kmdcia/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aln1edTY1EviPwN8NOrWgZ1zg5kmdcia/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1o8T9vN3akgDu54I7hJr-XI1j_jkVc8cB?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1o8T9vN3akgDu54I7hJr-XI1j_jkVc8cB?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1o8T9vN3akgDu54I7hJr-XI1j_jkVc8cB?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1o8T9vN3akgDu54I7hJr-XI1j_jkVc8cB?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1efd_ldmSl7dRpSrurGriF-kbY_ScosU7/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1efd_ldmSl7dRpSrurGriF-kbY_ScosU7/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1efd_ldmSl7dRpSrurGriF-kbY_ScosU7/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1efd_ldmSl7dRpSrurGriF-kbY_ScosU7/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-9zymF8q7-LZQbNcr_hE0obeyUGVgN-j?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-9zymF8q7-LZQbNcr_hE0obeyUGVgN-j?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-9zymF8q7-LZQbNcr_hE0obeyUGVgN-j?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-9zymF8q7-LZQbNcr_hE0obeyUGVgN-j?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1FGmQxld9bCC4DE27G9gpEy7oJNQyl4Sc/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1FGmQxld9bCC4DE27G9gpEy7oJNQyl4Sc/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1FGmQxld9bCC4DE27G9gpEy7oJNQyl4Sc/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1FGmQxld9bCC4DE27G9gpEy7oJNQyl4Sc/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-CWpRdmUz2fsCwtyDtEdi7eGS1zE9tES?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-CWpRdmUz2fsCwtyDtEdi7eGS1zE9tES?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-CWpRdmUz2fsCwtyDtEdi7eGS1zE9tES?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-CWpRdmUz2fsCwtyDtEdi7eGS1zE9tES?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-DIX_hWWGDKqf7q-5ZjWd9GltuzeKoOL?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-DIX_hWWGDKqf7q-5ZjWd9GltuzeKoOL?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-DIX_hWWGDKqf7q-5ZjWd9GltuzeKoOL?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-DIX_hWWGDKqf7q-5ZjWd9GltuzeKoOL?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1-DIX_hWWGDKqf7q-5ZjWd9GltuzeKoOL?usp=drive_link

CALENDARIO DE LINKEDIN

CALENDARIO DE CONTENIDO LINKEDIN

# Dia Fecha Hora Link de pieza

https://drive.google.com/file/
6:00 d/lirkflmhYbn8E3LOAOtiIS1A

pm BvYLc5ql-
B/view?usp=drive link

16-
sept-23

sabado

https://drive.google.com/file/
d/1 di4ccE3Zaf3cYxflatvHi
Envx7YdFNf/view?usp=shari

ng

6:00
pm

doming  17-
(o] sept-23

https://drive.google.com/file/
d/18SWPVOQCTfLNkbgyukDU
4pTO2pxglF2WFEXx/view?usp

=sharing

6:00
pm

18-
sept-23

lunes

https://drive.google.com/file/

d/1sIfBp-
8Va9DwOdtgFVgQ9IV7IZES

6:00
pm

19-
martes

sept-23
9bkBA/view?usp=drive link

Copy Descripcion

jHola Red! ® Hoy les comparto un poco
de lo que he aprendido en la formacion
que recibi como parte del voluntariado en
Radio Paz. Qf Estos son algunos
ejercicos para activar los muasculos de la
cara y facilitar un mejor manejo diccién y
fluidez al momento de hablar.

Infografia

jHola! Anteriormente les comparti unos
ejercicios para activar los musculos del
rostro. © En esta ocasion les comparto
algunos ejercicios de lectura que aprendi
durante mi formacion en Radio Paz.
Q{2 Estos ejercicios no son (tiles tanto
para quienes estan en la radio como para
las personas gue estan constantemente
en presentaciones y ponenecias. Asi que,
si quieres mejorar tu diccion, fluidez y
manejo de vos, puedes poner en practica
estos ejercicios que personalmente han
sido e mucha utilidad y nos ayudan a
mejorar co n la practica.

Infografia

&Hace poco me encontré con esta frase y
me record6 lo importante que es para un
Fotoperiodista estar cerca de los hechos
gue se cubren, no solo en referencia a la
proximidad fisica, sino que esa "cercania"

gue se genera a partir del interés de
informarse de la realidad y sobre todo
escuchar a quienes viven inmersas en ella,
solo asi un encuadre y el foco de interés
en una fotografia puee adquirir mas
sentido.

La primera vez que escuché de George
Orwell fue en la universidad cuando leimos
Rebelién en la Granja y 1984, desde alli
comecé admirar su trabajo como
periodista y escritor. Esta frase que les
comparto hoy me recuerda la importancia
del trabajo periodistico, de ese "0jo" que
se debe tener para investigar y ver mas
alla de lo que tenemos a la vista, a través
de la capacidad de cuestionar y analizar lo
que vemos. LE

Imagen

Imagen
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https://drive.google.com/file/d/1irkflmhYbn8E3LOA0tis1ABvYLc5qL-B/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1irkflmhYbn8E3LOA0tis1ABvYLc5qL-B/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1irkflmhYbn8E3LOA0tis1ABvYLc5qL-B/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1irkflmhYbn8E3LOA0tis1ABvYLc5qL-B/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1_di4ccE3Zaf3cYxf1atvHjEnvx7YdFNf/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_di4ccE3Zaf3cYxf1atvHjEnvx7YdFNf/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_di4ccE3Zaf3cYxf1atvHjEnvx7YdFNf/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_di4ccE3Zaf3cYxf1atvHjEnvx7YdFNf/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18SWPVQCfLNkbgyukDU4pTO2pxgIF2WFx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18SWPVQCfLNkbgyukDU4pTO2pxgIF2WFx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18SWPVQCfLNkbgyukDU4pTO2pxgIF2WFx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18SWPVQCfLNkbgyukDU4pTO2pxgIF2WFx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sIfBp-8Vq9DwOdtgFVgQ9V7IZE89bkBA/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1sIfBp-8Vq9DwOdtgFVgQ9V7IZE89bkBA/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1sIfBp-8Vq9DwOdtgFVgQ9V7IZE89bkBA/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1sIfBp-8Vq9DwOdtgFVgQ9V7IZE89bkBA/view?usp=drive_link

En las formaciones y en las experiencias
donde he tenido la grata oportunidad de
hablar ante un micréfono, he entenido la
importancia de cada uno de estos criterios
para desenvolverme mejor, pulir mi
diccién, educar mi voz y expresar mis Imagen
ideas claramente. Desde la primera vez
gue lo hice hasta hoy, he podido notar una
diferencia, y ese es el reto, formarme y
practicar para superarme a mi misma con

cada experiencia. £'©

https://drive.google.com/file/

miércol  20- 6:00 d/1vZCv6JSJolL WeOWEu4t

es sept-23 pm  2WbNtnVagk3jSk/view?usp=d
rive link

https://drive.google.com/file/

Leves 21- 6:00 d/11aGgNCOhWIiLk3IRotQnh Algunos tips que nos ayudan a Infoarafia
J sept-23 pm  AWyolL GgVRI2/view?usp=dr expresarnos mejor. © 9
ive link
https://drive.google.com/file/ T
viernes 2 2L d/1fDig-- : Esl,:rx Pc:g;aﬁz ggtgll::lilr??e;;e;ee?c)repsaurga Infografia
sept-23 pm  9KUL ABbOsrWeS3YiSyHP itarl ci X t,' o
yulV9/view?usp=drive link evitario practica estos ups.
https://drive.google.com/file/
sabado 23- 6:00 d/1Jbv84SKkFAOPOotyJKKkTO 2 Tii qué agregarfas? @ @& Imagen

sept-23 pm  ZoeebpbyJ4kb/view?usp=dri
ve_link

https://drive.google.com/file/

doming  24- 6:00 d/1jlvYxol GDvzv7193I8GM

(o] sept-23 pm  vfef030Tkul/view?usp=drive
link

Para armar un buen equipo de multimedia
es necesario tener claras las tareas de un
CM. ©=>4

Un elemento indispensable para todo

https://drive.google.com/file/ comunicador es %runa correcta
25- 6:00 d/1aVZUP5ZLznU9j12Umm ortografia% ya que es una herramienta

L sept-23 pm  FAHgAwNIt186Pm/view?usp con la que podemos expresar mejor InjogEe
=drive_link nuestras ideas en las diferentes formas
creativas que se nos puedan ocurrir. 2@
https://drive.google.com/file/ En el trabajo de nuestra marca es
26- 6:00 d/17CE8Va O3BWS8XXKzCJ importante realizar una introspeccion e .
martes sept-23 pm TmExTsIWQu PNI/view?usp didentificar si no estamos cometiendo Infografia
=drive_link alguno de estos errores. & ©
https://drive.google.com/file/
miércol  27-  6:00 d/1AzX2FLNOvkdAhoPRbM Si estas trabajando en tu marca deberias Infoarafia
es sept-23 pm  gnWGFZE95BQwhP/view?u leer esto ©& g
sp=drive_link

https://drive.google.com/file/
28- 6:00 d/1jyV30dAQ5tHdsKrs ic 1 Evita estos errores si estas en cabina de

jueves sept23  pm 1E8OLN- radio. @& Infografia
dm8/view?usp=drive link
https://drive.google.com/file/
. 29- 6:00 d/laxWijlgZIZo3TjfKrotLxgXx Si estas en la radio evita estos errores. Inf f,
VIEMMES sept23  pm  1ViG48Unllview?usp=drive e niogratia
link
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https://drive.google.com/file/d/1vZCv6JSJolLWeOWEu4t2WbNtnVqk3jSk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1vZCv6JSJolLWeOWEu4t2WbNtnVqk3jSk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1vZCv6JSJolLWeOWEu4t2WbNtnVqk3jSk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1vZCv6JSJolLWeOWEu4t2WbNtnVqk3jSk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1IaGqNC0hWliLk3lRotQnhAWyoLGgVRI2/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1IaGqNC0hWliLk3lRotQnhAWyoLGgVRI2/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1IaGqNC0hWliLk3lRotQnhAWyoLGgVRI2/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1IaGqNC0hWliLk3lRotQnhAWyoLGgVRI2/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1fDfq--9KUL_ABb0srWeS3Yi5yHPyu1V9/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1fDfq--9KUL_ABb0srWeS3Yi5yHPyu1V9/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1fDfq--9KUL_ABb0srWeS3Yi5yHPyu1V9/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1fDfq--9KUL_ABb0srWeS3Yi5yHPyu1V9/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Jbv84SkFA0P0otyJkkTOZoeebpbyJ4kb/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Jbv84SkFA0P0otyJkkTOZoeebpbyJ4kb/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Jbv84SkFA0P0otyJkkTOZoeebpbyJ4kb/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Jbv84SkFA0P0otyJkkTOZoeebpbyJ4kb/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1jIvYxoI_GDvzv7193l8GMvfef030TkuL/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1jIvYxoI_GDvzv7193l8GMvfef030TkuL/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1jIvYxoI_GDvzv7193l8GMvfef030TkuL/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1jIvYxoI_GDvzv7193l8GMvfef030TkuL/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aVZUP5ZLznU9j12UmmFAHgAwNit186Pm/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aVZUP5ZLznU9j12UmmFAHgAwNit186Pm/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aVZUP5ZLznU9j12UmmFAHgAwNit186Pm/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aVZUP5ZLznU9j12UmmFAHgAwNit186Pm/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17CF8Va_O3BW8XXKzCJTmFxTslWQu_PNl/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17CF8Va_O3BW8XXKzCJTmFxTslWQu_PNl/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17CF8Va_O3BW8XXKzCJTmFxTslWQu_PNl/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17CF8Va_O3BW8XXKzCJTmFxTslWQu_PNl/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1AzX2FLNOvkdAhoPRbMqnWGFZE95BQwhP/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1AzX2FLNOvkdAhoPRbMqnWGFZE95BQwhP/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1AzX2FLNOvkdAhoPRbMqnWGFZE95BQwhP/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1AzX2FLNOvkdAhoPRbMqnWGFZE95BQwhP/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1jyV30dAQ5tHdsKrs_ic_1q1E8O1N-dm8/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1jyV30dAQ5tHdsKrs_ic_1q1E8O1N-dm8/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1jyV30dAQ5tHdsKrs_ic_1q1E8O1N-dm8/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1jyV30dAQ5tHdsKrs_ic_1q1E8O1N-dm8/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1axWjlgZIZo3TjfKrotLxgXx1VfG48Un1/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1axWjlgZIZo3TjfKrotLxgXx1VfG48Un1/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1axWjlgZIZo3TjfKrotLxgXx1VfG48Un1/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1axWjlgZIZo3TjfKrotLxgXx1VfG48Un1/view?usp=drive_link

15

sabado

30-
sept-23

6:00
pm

https://drive.google.com/file/
d/1CYJCA50GSNJIGzyu6pP

FHIXOn8WzAsXcU/view?us

p=drive_link

Esta frase del comunicador y capacitador
radiofénico, José Ignacio Lépez Vigil, dijo
esta frase que muy bien aplica para la
comunicacion comunitaria, como para la
radio y diferentes ambitos donde se tiene
la capacidad de llegar a otros. Esta frase
nos recuerda del compromiso de estar
informados y tener conocimiento de todo lo
gue compartimos cuando tenemos el
privilegio de hablar a través de un
microfono y ser escuchados a través de
una radio. ¥>tma®

Infografia
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https://drive.google.com/file/d/1CYJCA5gGSNJGzyu6pPFHIXOn8WzAsXcU/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1CYJCA5gGSNJGzyu6pPFHIXOn8WzAsXcU/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1CYJCA5gGSNJGzyu6pPFHIXOn8WzAsXcU/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1CYJCA5gGSNJGzyu6pPFHIXOn8WzAsXcU/view?usp=drive_link
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ANEXOS

Piezas graficas para LinkedIn

o/

Abrir la boca muy
gvrande poy
intervalos de 1S
segundos

i Abre tu boca como
o si sonvieras \ luego
cieyya los labiog
como un beso.
Repite vavias veces
o
Seammas’’

™

“3i crees que U
gvafia no es o
suticientremente buena
s porque no estas lo
suficiertremente cevca”

[}\ LECTUQA Leer lo mas

d.?sgla»cio osible
enfatizando cada
BUSGAR UN vocal yabriendo
LIBRODE TV _ muy grande \a

INTERES PARA %
QUE LOS _ ot
EJERCIGIOS

SEAN M+AS
Ee¥ecnvos Y
PARA QUE
AVMENTES TU
VOCGABULARIO.

AN A
AYUDAR

Leey con una velocidad

modeyada e iy entendiendo
cada idea del texto,

vrepitiendo palabyas como si se

viese explicando lo que se
lee.

“Jex \o que esta delante
de nuestros ojos
vequiere de un fyabajo
consgtante”

-6eovge Oywell
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8 ELEMENTOS
que debe tener en
cuenta un locutor

Préctica
Disciplina
Respiracion
Diccién
Proyeccion
Intencién

Articulacion

Inflexion

¢QUE PUEDO HACER PARA
EXPRESARME MEJOR EN PUBLICO?

Sonrie: la sonrisa te relaja y te hace mas cercano a
tu audiencia. Piensa en la gente que te cae bien a
la primera, probablemente sonrian mucho.

Mantén el contacto visual con tu
audiencia. De tres a cinco segundos
por persona. Esto te permitira verles
como individuos y no como un grupo
que quiere destrozar tu autoestima. —
Ademas, percibir@s si estan despiertos \@“g )
o si les estds aburriendo.

Sé creativo. Las S S
presentaciones que se o~ , y
recuerdan son las que \
hacen que el publico se lo \]

pase bien, porque les
diviertes o porque atrapas
su atencioén y la mantienes
durante toda tu charla.
Anade ilustraciones a tu
presentacion.

¢QUE PUEDO HACER PARA
EXPRESARME MEJOR EN PUBLICO?

O

) {DEMUESTRA TU ENTUSIASMO! LO
L5 /7 PRIMERO QUE BUSCA EL PUBLICO EN UN

PONENTE ES ENTUSIASMO.
RESPIRA HONDO. CUANDO ESTAS ’\)
NERVIOSO, TE CUESTA MAS RESPIRAR  \\© '
DESDE EL DIAFRAGMA.

o9 §©

PRACTICA, MUCHO MASS DE LO QUE CREES QUE ES
SUFICIENTE. AL MENOS CINCO VECES LA DURACION
\ DE TU PRESENTACION, Y MEJOR S| ES CON ALGUIEN
v DE CONFIANZA QUE TE DIGA QUE TAL LO HACES.

MANEJA BIEN TU VOZ, ES TU MEJOR ARMA PARA
HABLAR EN PUBLICO. TIENE TRES COMPONENTES: EL
VOLUMEN, EL RITMO, Y EL TONO. COMBINA

DIFERENTES NIVELES DE CADA COMPONENTE PARA
DAR UNA INFLEXION A TU VOZ QUE LA HAGA —

INTERESANTE DE SEGUIR.

LOS INDISPENSABLES QUE NO
PUEDEN FALTAR EN LA COBERTURA
DE UN FOTOPERIODISTA

SOMBRERITO PARA EL SOL, AGUA
Y UN PAR DE SNACKS PORQUE
CADA DIA ES UNA AVENTURA
DIFERENYE.

POR SUPUESTO "LA" 0 "LAS™
CAMARAS FOTOGRAFICAS Y
LA MOCHILA O EL ARNES , LA UNA SERIE DE OBJETIVOS
HERRAMIENTA QUE SE VUELVE PARA INTERCAMBIAR.

PARTE DEL OUTFIT ORQUE ES
CASI IMPOSIBLE ANDARLA. j

N
=X

LA PASIO POR BUSCAR EL CUADRO
QUE MEJOR CAPTURE EL MENSAJE
EL SUCESO CUBIERTO 0 EL
MENSAJE QUE SE DESEA
COMUNICAR VISUALMENTE.

ZAPATOS TODO TERRENO PARA
CAMINAR LO QUE TOQUE CAMINAR Y
CORRER CUANDO TOQUE CORRER.



TAREAS

de un Community Manager
| Reforzar la comunidad.

Establecer un calendaric
de publicaciones

Planear un marketing de
contenidoes adecuados.

Monitorizar a la

Competencia

5 ldentifica tendencias y sabe
realizar andlisis

ERRORES COMUNES AL
CREAR UNA MARCA

Imita,—a ot : _
Persop, @ Actuar sin una

estrategia

QY

—  ORTOGRAFIA

PARA LA VIDA

permite expresar ideas claras
y precisas.

Permite que el destinataria
obtenga la perspectiva que se
desea transmitir.

Refleja nuestra personalidad
y forma de ser.

Es una muestra de nuestro

profesionalismo. -
/|

IR IR IR

Recomendaciones
para gestionar tu
marca « o

Mostrarse activo y

siempre visible en las
redes sociales

Esto incrementara la cantidad Aprovechar el
de seguidores y el alcance storytelling para dar a
social. Un perfil estatico solo COUDCEY ]ig?rp“esm de
genera perjuicios a la

La narracién tiene un gran
poder y es capaz de dejar una
impresion duradera en las

Crear una marca emociones y memoria de los
visual para elementos demds.
relevantes 1
Por ejemplo, para un blog
personal, curriculum o tarjeta Mantener la declaraclon
de negocio. Si bien este tipo de posicionamiento de
de elementos son usados marca hasta que sea
mayormente por empresas, un HISHEER
profesional también puede El mensaje para mostrar la
hacerlo. marca personal puede
cambiar, pero no tan a
menudo.

identidad personal.

46



Evita cometer estos
RORES en la RADIO

No identificar la emisora ni
mencionar su marca.

No vender los beneficios que
percibe el oyente.

Caer en el narcicismo y ho

o dar lo gue quiere la audiencia.

“La radio es entretener
educando y viceversa”

-Ignacio Lépez Vigil

Evita cometer estos
RORES en la RADIO

No preparar lo que se
dira y hara.

Ignorar que se es parte
de un equipo.

No promover la programacion

e que hay ademas del propio
turno.
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Piezas gréficas y fotografias para Instagram.

Totografia y video de boJNQj “ Lodighi® TVR
$400 e —
-300 fotografias editadas &\ "
-50 fotografias impresas
-1 video de 30 minutos
-1 video de 6 minutos

=200 FOTOGRAFIAS DIGITALES —
EDITADAS

-20 FOTOS IMPRESAS

=$1.50 POR CADA FOTOGRAFiA DIGITAL
EXTRA

$2.50 POR CADA FOTOGRAFiA IMPRESA
EXTRA —

. "
Reserva al 7089-7163

Reserve: 1088163

Servicis f@i@grdﬂm

§150
=200 FOTOGRAFIAS DIGITALES
EDITADAS
=20 FOTOS IMPRESAS >
=$1.50 POR CADA FOTOGRAFiA DIGITA
EXTRA
$2.50 POR CADA FOTOGRAFiA IMPRESA
EXTRA
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LESTAS POR (ASARTE Y BUSCAS
IDEAS DE FOTOGRAFIAS QUE TE
GUSTARIA RECREAR?

jﬁsfa semand te comparticé afgunas ideas
jue seguramenfe te encantardn!

Y

NO OLVIDES ESCRIBIRME
PARA AYUDARTE A RECREAR ESOS MOMENTOS
Y CADA DETALLEDE TU GRAN DiA.






