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RESUMEN

En el siguiente trabajo se presenta el desarrollo de la estrategia digital de la
marca personal “Rodrigo Quintanilla”. Por ello, la practica profesional busca
orientar y fortalecer los conocimientos adquiridos en el curso de
especializacién. Esta estrategia muestra los diferentes procesos que buscan
permitir al estudiante y a los futuros profesionales el uso adecuado de los
medios digitales, plataformas web y redes sociales. Es asi que se brindan las
herramientas que contribuyen al mejoramiento y crecimiento de las diferentes
marcas en el ambito digital, al crear una oportunidad de innovacion en los
nuevos publicos emergentes con una marca digital. Con exactitud, se toman en
cuenta 2 redes sociales relevantes actualmente, Instagram y LinkedIn, que hoy
por hoy se presentan como redes sobresalientes en el sector profesional.
Finalmente, el uso adecuado de estas depende de la finalidad para el cual se

destinen, desde el &mbito académico hasta la industria del entretenimiento.

Palabras clave: Marca personal, medios digitales, redes sociales, contenido de valor,

linkedin, instagram.



INTRODUCCION

Actualmente, y en las Ultimas décadas, la forma en que se comunica y transmite informacion
ha experimentado un cambio radical gracias al avance de la tecnologia; mediante la creacion
de plataformas digitales y redes sociales ha permitido una mayor interconexion entre

personas y ha transformado la manera en que se relaciona el mundo.

Este cambio de paradigma ha tenido un impacto significativo en los medios tradicionales
donde se han adaptado a una realidad digitalizada. En este contexto, la creacion de una marca
personal se ha vuelto cada vez mas importante, ya que las redes sociales y plataformas
digitales ofrecen una oportunidad Unica para que las personas construyan y den a conocer su
propia imagen publica. y asi obtener nuevas oportunidades para la creacién de una marca

personal.

Es por ello que, esta estrategia digital es presentada y realizada en funcion de redes sociales
como Instagram y LinkedIn, aplicaciones que en los ultimos afios han tenido un aumento en
su uso Yy actualizacion para la creacion de contenido digital y contenido de valor. De ahi que
es propio poner en practica los conocimientos adquiridos referente al Curso de
Especializacion: Medios Digitales y Redes Sociales.

Por otra parte, desde la academia este documento busca ser un objeto de apoyo y ejemplo
para las futuras generaciones que cursen esta modalidad y lo que lo que implica crear e
impulsar una marca personal a través de una Estrategia Digital enfocada en las diferentes

plataformas y medios digitales en la actualidad.

Finalmente se coloca en tela de juicio la experticia periodistica que deja la carrera en funcion
de las actividades y roles que asume el periodista en la creacion de contenido de valor, de

calidad y de relevancia social.



SITUACION DE LA MARCA PERSONAL

Antecedentes

Desde un punto de vista critico y analitico, esta marca no nace sin experiencia previa, tras
los nuevos desarrollos tecnolégicos y la evolucién e innovacion de los mismos; se han abierto
muchas posibilidades para el uso de estos; dando pauta a que cualquiera pueda sacarle

provecho.

Aunque, periodisticamente hablando el tratar el rubro de la produccién audiovisual, en primer
lugar, es un tanto complicado y un reto; el realizar produccién multimedia es un problema

significativo dadas las circunstancias que estos 2 aspectos requieren.

Sin embargo, a mi 4to afio de universidad y dado que existe una relacién estrecha de lo
audiovisual — multimedia con el periodismo, tuve la oportunidad de producir

profesionalmente para una ONG establecida en el pais.

Ante la experiencia que tuve en la produccion audiovisual y multimedia, el interés de crear
una marca personal que incursione en el mundo se basa en mi pasién por la produccién de
imagenes, de audio y edicidn de video. Siendo un requisito académico y una tarea que he

puesto en practica en la universidad, decidi sacarle provecho en el mundo laboral.

Es asi como esta marca nace con el objetivo de vender servicios de filmacion, grabacion,
edicion de video y de audio adaptadas a distintos medios, a los intereses, las nuevas
tecnologias y las necesidades de los diferente clientes. Encaminada a la creacion de contenido
multimedia para medios digitales y redes sociales desde cero, se busca llegar a los clientes a

través de las redes sociales o red de contactos profesionales.

No obstante, dentro del rango de productor Audiovisual y multimedia destacan diferentes
rubros o areas que pueden explotarse ofreciendo servicios relacionados con redes sociales y
medios digitales con ubicacion en la zona del departamento de San Salvador y su capital.
Aunque la innovacion de la tecnologia y las plataformas han permitido realizar servicios de
forma remota; no se descarta la posibilidad de innovar en este rubro y a futuro posicionar de

mejor manera la marca.



SITUACION ACTUAL

Al establecer la marca personal que se define como: “RODRIGO QUINTANILLA -
PRODUCTOR MULTIMEDIA”; se debe tomar en cuenta el proceso creativo para la
creacion de la misma y que hoy por hoy ha generado un isologo identificable, creativo y
propio de la marca en cuestion, en funcion de que se identifique con mayor facilidad. En este
caso, se ha buscado captar la atencion de los clientes y hacer crecer el interés de visita a los

perfiles creados en las 2 plataformas.

Definiendo estos en perfiles como sus principales ventanas a los diferentes publicos y

usuarios de estas dos redes sociales.

Tras el proceso creativo de la creacion de la marca personal, al contar con un isologo, este se
define y contiene en los siguientes elementos esenciales, tomando en cuenta la situacion

misma, condiciones y contexto actual sobre la marca.
El isologo de la marca personal cuenta con los siguientes elementos:
- RODRIGO QUINTANILLA:
Estilo “Arial”, en letras \\\\ \“ / / / /
mayusculas son el nombre vy //

QODR/ ///

apellido de la marca personal.

- Tripode y cadmara: Elementos

//////

//’
graficos en color negro que se ~—== ey
| .= ® =
asocia a la produccion ———
— -'-——.
audiovisual y que comunmente —= ~—
= © IS
se relaciona a la fotografia, ?/ 0 S~
video y audios. / TAN \\

- Logos: Logos pequefios de la /////,lll’l\\\\\n\\ \

red social Instagram y la red
profesional LinkedIn, usados para generar presencia y reconocimiento en dichas

plataformas digitales.



- Circulo de frecuencias y ondas planas: Usado para asociar al sonido y audio digital

y tradicional

En este sentido, se hace alusion a que de forma estratégica se busca el posicionamiento de la
marca personal en el rubro de la produccion multimedia y que en la actualidad es uno d ellos
mercados mas demandados por diferentes empresas, instituciones y clientes.

Con ello se plantea priorizar atender las necesidades de los clientes en funcion de su
contratacion ante la marca productora. Los recursos totalmente seran destinados al

ofrecimiento de servicios de produccion.
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INFORMACION DE LA MARCA PERSONAL

En cuanto a los diferentes servicios ofrecidos; estos se centran en algunas areas especificas

de la produccién audiovisual y multimedia.

SERVICIOS Y PRODUCTOS

Marca: Rodrigo Quintanilla, Productor Multimedia

del material de video a
través de softwares
especializados en el
tratamiento de
material de video

SERVICIO « ¢COMO
OPRODUCTO DESCRIPCION FUNCIONA? COSTOS
Edicion de Video | Se trata del proceso de | Al tener el cliente los | 2 modalidades:
Remota ensamblaje y edicion | materiales de videos o | a) Cobro por duracion

audio en bruto, la
marca en cuestion
realizara el
procesamiento
tratamiento de esos
materiales
otorgandoles
mayor calidad.

una

del material total - 12
min =$250.00

b) Cobro por tiempo
trabajado - 1 hrs =
$50.00

Edicion de Audio
Digital Remota

Se trata del proceso de
tratamiento que recibe
una pieza de audio a
través de software
especializados

El cliente tendra listo
los materiales en
bruto, es aqui donde la
labor de la marca
realiza procesamiento
y tratamiento de los
materiales de audio
otorgandoles una
mayor calidad

2 modalidades:

a) Cobro por duracion
del material total - 12
min =$250.00

b) Cobro por tiempo
trabajado - 1 hrs =
$50.00

Produccién
Audiovisual

Paquete completo de
produccion

audiovisual que
incluye, filmacion de
imagenes, grabacién y
locucion de audio; su

Este es un paquete
completo

reproduccion, en
donde la marca es la
encargada de grabar,
filmar y procesar el

2 modalidades:
a) Cobro por duracion
del material total - 12
min =$500.00
b) Cobro por tiempo
trabajado,1 hrs = a

posterior edicion y | material tanto de audio | $50.00
procesamiento del | como video
material

Grabacion de Video | Proceso de produccion | La marca llevard a | a) Los costos no son
de las imagenes en | cabo la grabacion, el | individuales, este es
bruto que se usaran | resguardo y | unservicio incluido en
para la realizacion del | almacenamiento de las | el paquete completo si
video imagenes en bruto | es asi

para luego ser usadas
en la produccion
audiovisual

Grabacidn de Audio

Proceso de produccion
del sonido u audio en
bruto gue se usaran

En este caso, la marca
se encargara de grabar,
guardar y almacenar el

a) Los costos no son
individuales, este es
un servicio incluido en

12



para la realizacién del
video

audio o grabacion en
bruto para después
usarlo en la
produccion

audiovisual completa

el paquete completo si
es asi

Redaccién
Guiones

de

Es el primer
documento que se
realizara antes de
llevar a cabo la
produccion, este
constara de la

supervision del cliente
y la marca ante las
ideas que se tengan
sobre la produccion

La marca en cuestion

deberd  generar el
guion a utilizar en la
produccién
audiovisual y
multimedia de la mano
con el cliente

a) Los costos no son
individuales, este es
un servicio incluido en
el paquete completo si
es asi
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OBJETIVO DE LA MARCA

e Objetivos generales

1. Aumentar el conocimiento de mi marca en un 30% dentro de los Ultimos 5 meses de

operaciones del 2023 a través de una campafia de publicaciones en Instagram y LinkedIn.

2. Incrementar ingresos en un 20% durante los 5 meses de operacion del 2023 mediante la
contratacion de los servicios audiovisuales y multimedia en Instagram y LinkedIn de mi

marca.

e Objetivos especificos

1.1 Aumentar el nimero de ventas mediante Instagram en un 20% en los Ultimos 5 meses a

través de campafia, publicacion de contenido de calidad y usando hashtags relevantes.

1.2 Generar consultas de clientes potenciales en los Gltimos 5 meses de operacion con méas

contenido generado y mayor inversion publicitaria.

2.1 Publicitar mis servicios de produccién audiovisual y multimedia personalizados para mis

clientes en los ultimos 5 meses de operacion.

2.2 Aumentar los precios en promedio de los proyectos un 10% en los ultimos 2 meses de

operacion.

14



FODA DE LA MARCA PERSONAL

A través del analisis del sistema FODA o DAFO, que, siendo un proceso de identificacion y

analisis interno y externo de las Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y amenazas de la

marca personal, se busca orientar de mejor manera el panorama que enfrenta la marca frente

a los diferentes pablicos y sus respectivas competencias. Ademas, de visibilizar la real

situacion en la que se ve envuelta la marca en cuestion; se vislumbra una planificacién

estructurada de las estrategias viables que se toma en cuenta en funcion de obtener resultados

beneficiosos y de gran envergadura para la misma.

Es asi que, la marca RODRIGO QUINTANILLA - PRODUCTOR MULTIMEDIA presenta
el siguiente analisis FODA:

a)
b)
c)
d)
e)

b)

FORTALEZAS

Ser proactiva y creativa

Facilidad de aprehensién y comprension
Habilidades en Edicion de Video y Audio digital
Facilidades de redaccion, escritura y habla
Facilidad de Adaptacion

OPORTUNIDADES

Creacion de contenido de valor para redes sociales

Produccidn de Videos para promocionar la marca

Publicacion de extractos de videos para promocion de mi marca
Edicién de audios digitales en trabajo remoto

Promocidn de servicios a través de redes sociales

DEBILIDADES
Esta marca se decanta por hacer cobros en efectivo

Modalidad de cobro por no ser profesional

15



d)

Al ser una marca pequefia, esta no tiene pleno control de su tiempo por lo que el

manejo de los tiempos se ve afectado

Busca ser perfeccionista

AMENAZAS
Expertos y Profesionales en multimedia

La culminacion de estudios superiores

La actualizacion de softwares mejorados y con mayores posibilidades de brindar un

producto de mayor calidad

Una competencia destinada a abarcar varios roles (TODOLOGOS)
Poca oportunidad para acceder a trabajos remunerados

Poca experiencia laboral

16



ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Para la creacion de la marca el andlisis de competencia es parte fundamental para entender

de mejor manera la posicion de la marca y la interaccion que se posee con los publicos,

ademas de brindar algunas luces de qué, cémo, cuando, donde y porqué publicar contenido.

En el siguiente apartado se analizaron perfiles para Instagram y para LinkedIn.

e RED SOCIAL - INSTAGRAM
1. Sami Requena/ Productor Audiovisual

samirequenaproductor

sniequenapro g
ductar

Eriar -
mensaje #

& inaistpell
O BiLly X

®O06

RASS Bodss  Tagmye. O

a7 @01 &2
szquiciores sequdos

i =} ]

CANTIDAD
PUBLICACIONES AL MES

DE

Con una media de publicaciones de
entre 1 a 4 publicaciones al mes

TIPO DE PUBLICIONES Y
FORMATOS

Publicacion de POST, REELS E HISTORIAS

REDES DIGITALES

Ha incursionado en diferentes redes sociales como Instagram, Facebook.
Twitter y WhatsApp

DIFERENCIAS
CONTENIDO

DE

- Posts y REELS con tematicas variadas

- Promocionales de Video para Negocios

- Videos de Eventos como bodas, XV afios y superacion personal
Fotografia de modelaje

Valoracion: Dentro de lo observado esta marca posee un disefio estético reconocible e identificable, es
resaltable la calidad de las producciones, su disefio es simple y minimalista; esto puede asimilarse en poco
uso de textos y descripciones en los posts y dentro del contenido. Ademas, podria decirse que el trabajo de
edicién y tratamiento de los productos es buena e impecable. La creatividad se aprecia en cada publicacion.
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2. Pablo Garcia/ Creador de Contenido y Realizador Visual

£ visualpablogarcia
visualpablogarci G -
a
Erwiar 5
ey = -

Productor audiovisual

Creador de videos

Te ersefo de video viato sl @
Director oeativo en @sholfilmsco
Realizador audiovi szl ‘W
Fotografo profezionsl B
Creador de contenico

& weavskollilms.com

128 17,9 mil %0
2 L SaLidas

suhlicaciones sequdares

visualpablogarda

CANTIDAD DE
PUBLICACIONES AL MES

Con una media de publicaciones de entre 8 a 16 publicaciones al
mes

TIPO DE PUBLICIONES Y
FORMATOS

Publicacién principalmente de REELS y POSTS

REDES DIGITALES

Ha incursionado en diferentes redes sociales como Instagram,
Facebook y Tik Tok.

DIFERENCIAS DE CONTENIDO

- Posts y REELS con temaéticas variadas en cada red social, desde
entretenimiento hasta temas de marketing y creacion de contenido
audiovisual

- Aunque se enfoca usualmente a contenido de fotografia de forma
general con tips, consejos y trabajos realizados

- Muestra su trabajo como productor al mismo tiempo que crea
contenido para sus seguidores

Valoracion: Con més de 17 mil seguidores ha creado una buena identidad en sus redes sociales, con un
disefio y estilo Unico para cada una de sus redes sociales, aunque es discutible sus estadisticas, ya que son
pocos REELS que ha alcanzado méas de 30 mil reproducciones. Hay un buen uso de textos, aunque en
ocasiones cubre las imagenes de portada, pero si es preciso, conciso y llama la atencién.
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3. Humberto Henriquez/ Creador Digital y Productor Audiovisual

( humbertomaticdj
hum bertom atic
dj ©
me nsaje

[ ' - Produ
Creader digitl
DUlecutmrenla Ky 525 60

Lic. Produccién sudiovisu:| 8 6 P

TikTol: +330¢ O
(vama’ al mambo! BE
Owrer@hunbertohennguezpty
iCanal de ouTubel
onn
=l y £0omyc, aticdj
554 30.2 mil 551
publicadones seglicores seqguides

B O @

< humbertomaticdj

CANTIDAD DE
PUBLICACIONES AL MES

Con una media de publicaciones de entre 14 a 21 publicaciones al
mes

TIPO DE PUBLICIONES Y
FORMATOS

Publicaciones dirigidas principalmente a REELS y POSTS e
HISTORIAS

REDES DIGITALES

Ha incursionado en diferentes redes sociales como Instagram,
Twitter y Tik Tok

DIFERENCIAS DE CONTENIDO

- El contenido que ofrece esta marca es multiple y relacionado a la
produccion audiovisual, la edicién de videos, fotografia y audio.

- Su disefio es simple y creativo.

- Hace uso del texto para enfatizar el contenido y no tiene una linea
grafica definida.

- Enlo que se refiere a las diferentes redes, su contenido es diferente
respondiendo a la plataforma en la que se encuentre.

Valoracién: Con una cantidad de seguidores que supera los 30 mil, esta marca se enfoca en la creacion de
contenido abordando la produccion audiovisual, supone un trabajo particular, al no seguir una linea gréafica
definida, se adapta a las teméticas que toma a bien tratar. Aunque es de mencionar que el uso de los textos
con su formato es resaltable, es aqui en donde se podria mencionar que tiene un estilo moderno y simple.
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4. Harry Magania/ Harry Homa/ Productor de Contenido, marca: HOMA

Producciones

< harry_homa ( harry_homa

Figl se
fi¥z
harry_homa @ .o /

mensaje

HOMA Producciones

[ = TS Harry | Produ ctor audiovisual

Fotografia y wvideografia

Te ensefio a dominar | producd dn de conterico @
Irfoy Sesicnes al DM

@ linkw.eefharry_homa

PDZ Y

Sozet B @ Work .. Letino kidz HTOT  Detrdy de .o

Detaades

% 554 mil 2041
denes

homaproducciones

CANTIDAD DE | Con una media de publicaciones de entre 14 a 21 publicaciones al
PUBLICACIONES AL MES mes

TIPO DE PUBLICIONES Y | Publicaciones dirigidas principalmente a REELS y POSTS e
FORMATOS HISTORIAS

REDES DIGITALES Esta marca ha incursionado en diferentes

redes sociales como, por ejemplo, Instagram, Tik Tok, LinkedIn,
Twitter y Facebook.

DIFERENCIAS DE CONTENIDO | - El contenido que ofrece esta marca es maltiple y relacionado a la
produccion audiovisual, la edicién de videos, fotografia y audio.

- Su disefio es simple y creativo.

- Hace uso del texto para enfatizar el contenido y no tiene una linea
grafica definida.

- Enlo que se refiere a las diferentes redes, su contenido es diferente
respondiendo a la plataforma en la que se encuentre.

Valoracion: En cuanto a las publicaciones y el manejo de sus cuentas, se aprecia el reconocimiento y alcance
que tiene esta marca con su contenido. Es importante destacar la incursion en varias plataformas, asi como
el contenido variado que sube a sus redes, es cuestionable la poca actividad que tiene en redes como Facebook
o Twitter, sin embargo, su contenido visual Unico destaca por la calidad de cada uno; es innegable la
creatividad que se coloca en cada post. Su fuerte es la produccion de contenido enfocada en fotografia,
videos, tips, consejos y recomendaciones sobre la creacion de contenido.
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VALORACION GENERAL DE LAS MARCAS (COMPETENCIAS) DE LA RED
SOCIAL DE INSTAGRAM

La mayoria de los perfiles llenan las expectativas de sus seguidores ante la creacion de
contenido y produccion audiovisual con el rol de promocionar su trabajo a través de redes
sociales. Con disefios Unicos innovan de forma diferente y aportan una estética visual
individual de calidad.

De alguna manera, el contenido ofrecido es muy bueno, y sin duda alguna su nimero de

seguidores llega aportar a ello, aunque no solo se basa en seguidores, sino, en las estadisticas.
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e RED SOCIAL LINKEDIN
1. Silvia Renderos/ Editora de Videos

o ®u:eo 2.

ISisia
"' Rend, |
Silvia Renderos 1=

Sadiovisuales, Editor de videos, fobdgrafo,
productor sud i visaal

J=

L MAKIAEE - Unkerscad de Bl 5 hacor

INOFMAcian o& oo nLac

3 e R, Carkas Mu ey & contectos

Datos destacados

Estudiasteis mn Universidad d= El
Salvador

Sik D ampaz en Unkersicad da B £aka for ants
queti

(= Eviar menmje )
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Mastrar tadas las publicaciones —

CANTIDAD

PUBLICACIONES AL MES

DE

Con una media de publicaciones de entre 1 a 4 publicaciones al mes,
mayormente sobre el tema multimedia y audiovisual.

TIPO DE

FORMATOS

PUBLICIONES Y

La clasificacién en el caso de LinkedlIn son posts propios y videos
informativos, ademas de repostear otras publicaciones relacionadas
al tema

REDES DIGITALES

En cuanto a esta marca, solamente ha incursionado en 2 redes
sociales y se desconoce que esté en otras plataformas. Las 2 redes
en cuestién son LinkedIn e Instagram

DIFERENCIAS DE CONTENIDO

La diferencia de contenido es sustancial, dedicAndose a informar
sobre tematicas de la produccion multimedia y audiovisual.

Busca compartir informacion y tutoriales sobre la produccién
audiovisual

Valoracion: En cuanto a las publicaciones de esta marca, hay un cierto rezago a compartir sobre los trabajos
realizados, sin embargo, si hay videos que atraen o que llaman la atencion al abordar el tema de la edicién
de video y de produccién audiovisual, aunque el uso de poco disefio hace que se pierda el interés por la
informacion. Una critica constructiva es buscar estar mas activa y publicar para atraer publico.
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2. Luis Barraza/ Productor Audiovisual
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CANTIDAD DE

PUBLICACIONES AL MES

Con una media de publicaciones de entre 2 a 5 publicaciones al mes
sobre contenido diverso de negocios y empresas

TIPO DE PUBLICIONES Y
FORMATOS

La clasificacion en el caso de LinkedIn son posts propios, videos
informativos y producciones propias, ademas de repostear y
compartir publicaciones sobre negocios y empresas.

REDES DIGITALES

En cuanto a esta marca, solamente ha incursionado en 2 redes
sociales. Las 2 redes en cuestion son LinkedIn, Instagram y Flickr.
Cabe mencionar que incluye la pagina de su marca personal:
Js_Barrazaph

DIFERENCIAS DE CONTENIDO

La diferencia de contenido es notoria, y enfocada a cada red social.
Es de hacer notar que el contenido esta enfocado a la realizacion,
produccion de fotografia y produccién audiovisual.

Sus publicaciones también son de trabajos realizados y su
experiencia realizando produccion.

Valoracion: En este caso, se puede hacer constar que tiene un perfil actualizado, al menos en LinkedlIn, y
su incursién de otras redes sociales puede hacer que impulse su trabajo. Por otro lado, en cuanto al contenido,
me parece coherente, aunque su marca esta separada de su perfil profesional, lo cual resta ciertos puntos.

Es importante entender que no esté en redes sociales como Twitter, pero ha dado seguimiento a su red de

LinkedIn.
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3. Carlos Bedoya/ Productor Multimedia
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CANTIDAD DE | Conuna mediade publicaciones de entre 1 a 4 publicaciones al mes,

PUBLICACIONES AL MES mayormente sobre el tema multimedia y audiovisual.

TIPO DE PUBLICIONES Y | Laclasificacién en el caso de LinkedlIn son posts propios y videos

FORMATOS informativos, ademas de repostear otras publicaciones relacionadas
al tema

REDES DIGITALES En cuanto a esta marca, solamente ha incursionado en LinkedlIn,

Instagram y Facebook, y se desconoce si se encuentra en otras
redes, lo cual puede ser posible, sin embargo, no se encontr6 nada
al respecto.

DIFERENCIAS DE CONTENIDO | El contenido posee una diferencia muy grande en la mayoria de sus
redes sociales antes expuestas No comparte informacion o
publicaciones con teméticas de produccion audiovisual o
multimedia

Valoracion: En cuanto al perfil de la marca como tal, parece que no demuestra interés en hacer crecer su
reconocimiento ante los diferentes publicos. Sus publicaciones son cuestionables y no estan enfocadas en la
produccion multimedia a pesar de que si es su cargo. En lo personal, falta mayor dedicacion al cuido de la
imagen ante las redes profesionales.
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4. Oscar Bolanos/ Productor Multimedia — FreeLancer
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CANTIDAD DE
PUBLICACIONES AL MES

Con una media de publicaciones de entre 1 a 2 publicaciones al mes,
mayormente sobre el tema multimedia y audiovisual.

TIPO DE PUBLICIONES Y
FORMATOS

Las publicaciones son posts y videos sobre sus trabajos realizados
Yy sus aportes como productor multimedia.

REDES DIGITALES

En el caso de esta marca, ha incursionado en diferentes redes
sociales, principalmente en LinkedIn, seguido de Instagram,
Twitter y Facebook.

DIFERENCIAS DE CONTENIDO

La diferencia de contenido es notoria, ya que utiliza algunas de sus
redes para promocidn de su profesion y otras como entretenimiento.

Valoracion: Es inevitable mantener tus redes activas y de forma publica, es un error que puede comentarse.
Sin embargo, es también cuestionable la poca visibilidad o presencia que tiene esta marca. Es importante
mencionar que a pesar de ser el nimero 1 en basqueda de Linkedln al buscar “Productor Multimedia”, no
quiere decir que sus redes estén a la vanguardia.
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VALORACION GENERAL DE LAS MARCAS (COMPETENCIAS) DE LA RED
SOCIAL DE LINKEDIN

Algunos perfiles cuentan con un buen disefio e informacién completa, otros no le colocan
empefio para hacer mas Ilamativo su perfil profesional. Es de resaltar el primer perfil en el
que su principal caracteristica es su actividad en sus redes sociales al abordar y vislumbrar
su trabajo como productor. Se necesita tiempo para pensar en un disefio, una linea grafica 'y

una forma de diferenciarse de los demas.

Quizéa por la cuestion del trabajo o la rigurosidad de la plataforma sea la causa de poco

empefio a tener las redes a la vanguardia.
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BUYERS PERSONAS DE LA MARCA

1. MARIANA HERNANDEZ
SINOPSIS:

Mariana es una apasionada del modelaje, tanto que fundo su propia agencia, por lo que quiere

asegurarse de que sus modelos sean reconocidas en las redes sociales de la agencia.
DATOS PERSONALES:

Nombre: Mariana Hernandez

Género: Femenino

Edad: 39

Estado Civil: Casada

Cargo: Propietaria de Agencia de

modelaje

Lugar de Residencia: San Salvador

Tipo de Educacion: Superior

Ingresos: $700.00

Motivaciones personales: Busca promocionar a sus modelos a través de sus redes
sociales

e Intereses y hobbies: Viajar, salir de fiesta y actividades en familia Filmacion de video
y entrevistas para sus modelos y realizacién de videos

PRODUCTOS O SERVICIOS: Filmacion de video y entrevistas para sus modelos y

realizacién de videos.

OBJETIVOS, RETOS Y METAS: Darles a sus modelos la oportunidad de desenvolverse;
ser ellas mismas a través de videos para redes sociales y asi ganar interesados para que sean

reconocidas en redes sociales.

IMPRESIONES NEGATIVAS: Inseguridad a que sus modelos no sepan desenvolverse
durante la filmacion de videos para redes sociales y que esto no ayude al reconocimiento de

las mismas.
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2.

MARCOS CASTILLO

SINOPSIS

Marcos busca expandir su negocio asi que ha pagado un tiempo al aire en Television, por lo

que quiere llevar sus platillos italianos a la pantalla para hacer crecer su negocio

DATOS PERSONALES

Nombre: Marcos Castillo

Género: Masculino

Edad: 27

Estado Civil: Soltero

Cargo: Propietario de un pequefio restaurante italiano

Lugar de Residencia: San Salvador

Tipo de Educacion: Superior

Ingresos: $650.00

Motivaciones personales: Busca promocionar su negocio en Television y tener
mayores ventas para su cocina italiana. Intereses y hobbies. Pasar tiempo en familia,
practicar deportes y meditar.

PRDUCTOS O SERVICIOS: Grabar audios y videos de sus platillos de cocina italiana

cuando se estén realizando.

OBJETIVOS, RETOS Y METAS: Asegurarse de que sus platillos lleguen a todas y todos

los interesados en la cocina italiana y atraer mas clientes a su negocio a travées de Television

mediante un video puesto al aire

IMPRESIONES NEGATIVAS: Le preocupa no encontrar la manera de realizar el video

para promocionar sus platillos de cocina italiana en la Television y que su negocio no crezca.
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3. CRISTAL REYES
SINOPSIS:

Cristal es una sefiorita amante del cuido de la piel y una obsesionada con la belleza, por eso
se dedica a ofrecer servicios de belleza y cuido a todas las mujeres, por lo que quiere
asegurarse de que su publico llegue a su negocio en Santa Tecla y para ello quiere anunciarse
en la radio con audios que ella misma ha preparado pero que necesitan de la ayuda de un
experto en edicion para hacer el promocional.

DATOS PERSONALES:

Nombre: Cristal Reyes

Género: Femenino

Edad: 27

Estado Civil: Soltera

Cargo: Duefia de un salon de belleza Lugar de Residencia: San Salvador Tipo de
Educacion: Superior

Ingresos: $500.00

Motivaciones personales: Busca crear un promocional para radio con grabaciones de
sonido que ella misma ha hecho y asi dar a conocer su negocio al publico
radioescucha

e Intereses y hobbies: Caminatas al aire libre, practica de yoga y escucha mdusica
relajante

PRODUCTOS Y SERVICIOS: Grabar y editar las grabaciones de audio de Cristal dando

tips y recomendaciones sobre el cuido y sus servicios de belleza (cufia radial).

OBJETIVOS, RETOS Y METAS: Darle a su negocio promocién para crecer en clientes y

lo espera lograr promocionandose en la radio

IMPRESIONES NEGATIVAS: Le preocupa que no pueda llegar cumplir la meta de

promocionarse en la radio y su negocio no prospere con clientas
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4. ARTURO RODRIGUEZ
SINOPSIS:

Mariana es una apasionada del modelaje, tanto que fundo su propia agencia, por lo que quiere

asegurarse de que sus modelos sean reconocidas en las redes sociales de la agencia.
DATOS PERSONALES:

Nombre: Arturo Rodriguez

Género: Masculino

Edad: 38

Estado Civil: Casado

Cargo: Propietario de una Cafeteria

Lugar de Residencia: San Salvador

Tipo de Educacion: Superior

Ingresos: $550.00

Motivaciones personales: Quiere garantizar que su café y él sea reconocido a nivel
nacional y para ello quiere grabarse y publicar un videoblog en YouTube sobre su
negocio y su vida cafetera.

e Intereses y hobbies: Acampar en las montafas, el clima templado y adora los
animales.

PRODUCTOS Y SERVICIOS: Grabar, editar y publicar un video multimedia para

Youtube sobre la venta de café en su negocio mostrando sus productos y servicios.

OBJETIVOS, RETOS Y METAS: Promocionar su distintivo café a nivel departamental y
acrecentar su clientela en su negocio. Quiere recibir a un experto profesional que sepa crear

en video las ideas que como duefio posee.

IMPRESIONES NEGATIVAS: Le preocupa no recibir un servicio profesional multimedia

de calidad para su negocio y tiene miedo a que el producto no sea bueno.
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5. DIANA CORDOVA

SINOPSIS: Diana ha notado que las redes sociales son las puertas abiertas para dar a conocer
la lucha por la proteccion de los animales y le preocupa que otras personas no tomen
conciencia al respecto, por ello quiere asegurarse de dar a conocer al publico lo que implica
proteger a los animales silvestres por lo que busca profesionales especialistas en creacion de

videos para redes sociales.
DATOS PERSONALES:

Nombre: Diana Cérdova

Género: Femenino

Edad: 31

Estado Civil: Casada

Cargo: Coordinadora de una ONG dedicad a la proteccion de los animales

Lugar de Residencia: San Salvador

Tipo de Educacion: Superior Ingresos: $1000.00

Motivaciones personales: Quiere promocionar la labor de la proteccion de animales
que realiza su ONG a través de redes sociales

e Intereses y hobbies: Adora la naturaleza, adora las caminatas y salir a correr por las
mafianas

PRODUCTOS Y SERVICIOS: Grabar, editar y publicar un video en formato mp4 para las

redes sociales de la ONG en la que ella trabaja.
OBJETIVOS, RETOS Y METAS:

Dar a conocer en redes sociales la labor de proteccion de animales silvestres y buscar que el

publico tome conciencia esto.

IMPRESIONES NEGATIVAS: Teme que la produccién multimedia no salga como se
planee y que le preocupa no poder encontrar quién realice un trabajo impecable grabando a

los animales y a las personas encargadas de la labor de proteccion animal.
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6. OSCAR ROMERO
SINOPSIS:

Oscar es un protector de los Derechos Humanos en el pais y se le ve preocupado porque no
encuentra a quién contactara para que produzca el video en conmemoracion al aniversario de

su Institucion.
DATOS PERSONALES:

Nombre: Oscar Romero

Género: Masculino

Edad: 55

Estado Civil: Viudo

Cargo: Propietario de una Institucion que vela por los Derechos Humanos

Lugar de Residencia: San Salvador

Tipo de Educacion: Superior Ingresos: $850.00

Motivaciones personales: Aspira a encontrar a la persona adecuada para que realice
un video desde cero por el Aniversario de su Institucion

e Intereses y hobbies: Pasar tiempo de calidad con sus hijas e hijos, disfrutar de un buen
vino y mantenerse informado.

PRODUCTOS Y SERVICIOS: Grabar, editar y publicar un video multimedia en formato

mp4 por el aniversario de su Institucion defensora de Derechos Humanos en el pais
OBJETIVOS, RETOS Y METAS:

Quiere realizar un video para la celebraciéon del aniversario de su institucion, en donde
participen todos los miembros que hacen posible su labor en el pais, para ello asegurarse de
que alguien produzca un video desde cero es su mayor preocupacion ya que el no conoce de

producir videos.

IMPRESIONES NEGATIVAS: No encontrar un profesional o experto en Produccién
Multimedia que le brinde el servicio de Filmacién, Grabacion, edicion y produccion del

video, y le preocupa que los costos sean muy altos.
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CANALES DIGITALES

SELECCION DE PLATAFORMAS

En primer lugar, LinkedIn es una red social digital peculiar; distinta a las otras que ha tenido

relevancia en los ultimos afios. Al ser una red social centrada en negocios y empleo que

funciona a través de sitios web y aplicaciones maéviles con el objetivo de establecer contacto

con diferentes profesionales, al igual que solicitar y optar por diferentes empleos de forma

digital. Por ello también es una herramienta de marketing y comunicacion para uso de

cualquier usuario. (Lopez, 2023)

LinkedIn hoy por hoy tiene una gran relevancia ante el manejo de las marcas personales. Los

beneficios que puede aportar tanto para personas como para empresas son vastos, desde la

creacion de perfiles profesionales hasta el
establecer relaciones con otras empresas y
profesionales del sector. Segun el sitio
oficial; LinkedIn llegd para cambiar la
forma de la interaccion social y las
relaciones laborales. Se ha establecido
que pueden convivir en un mismo espacio
virtual y nutrirse unas de otras, generando

asi credibilidad.

Entre algunos beneficios que ofrece la

plataforma se encuentran los siguientes:

e LinkedIn te permite conectar con
profesionales de la industria y
lideres de diferentes sectores.

e Es ideal para construir tu marca
personal y resaltar habilidades

profesionales del usurario.
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e Se ha convertido en un recurso fundamental para la busqueda de empleo de cualquier
indole.

e LinkedIn ofrece miles de cursos y tutoriales en linea impartidas por expertos para
potenciar habilidades y nuevos conocimientos en tu carrera profesional.

® La plataforma te brinda un panorama completo de tu mercado y competencia, al

explorar miles de perfiles de diferentes profesionales, empresas y organizaciones.

Por otro lado, Instagram ha sido la preferencia de muchos publicos por su dinamica de
publicacion de contenido enfocados en la fotografia. Siendo una red social y una aplicacion
mavil al mismo tiempo, permite a sus usuarios subir iméagenes y videos con multiples efectos
fotogréficos; usados para posteriormente compartir imagenes en la misma plataforma o en

otras redes sociales. (Lavagna, 2019)

Instagram se ha vuelto una herramienta importantisima para los usuarios y empresas, tanto

que es una excelente plataforma de marketing digital y creacion de contenido. Ha abierto las
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puertas a contenido visualmente
atractivo enganchando a los
sequidores; y permitiendo que las

marcas definan su identidad.

Para obtener y retener a clientes a
largo plazo, Instagram es una gran
herramienta eficaz; sus formatos de
publicacion han variado con el
tiempo y se ha aprovechado para
relacion con los
(Castillo,

fortalecer la
seguidores y usuarios.
2022)

Instagram aporta grandes beneficios
para la creacion de contenido

multimedia:

e Instagram ha permitido a las
marcas definir su identidad y
hacer mas llamativo su
contenido al atraer a

diferentes publicos.
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Facilidad de publicacién con contenido visual y creativo, siendo el mayor aspecto a
resaltar en la creacion de contenido.

Instagram, beneficia a los usuarios a través de la interaccion con otros perfiles y su
creatividad en la comunicacion de mensajes.

Uno de los grandes beneficios de Instagram es que con una buena optimizacion del
perfil puedes hacerte notar de entre tu competencia.

A través de las herramientas como “Instagram Ads” puedes crear anuncios visuales

que permitiran llegar nuevas audiencias.
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Si bien es cierto que estas 2 apps no son similares en cuanto interfaz, es bien sabido que su
publico es grande y son una mejor herramienta para enfocar tu marca y llegar a quienes
quieres llegar. De esta manera, se han seleccionado estas apps por la relacion que existe con
la marca siendo profunda y acertada por aspectos como el profesionalismo (LinkedIn) y la
creatividad (Instagram). Dedicados a personas y empresas que busquen servicios de edicion
de video, audio y produccién multimedia y audiovisual, como ONGS, instituciones publicas

0 privadas.
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LINEAS DE CONTENIDO

Las lineas de contenido hacen referencia a las tematicas, contenido de valor, recursos graficos
y formatos atractivos, creativos y adaptados para las plataformas mencionadas y que se

Ilevaran a cabo en la estrategia digital al momento de su ejecucidn en el periodo determinado.

- LINEAS DE CONTENIDO DE LA RED SOCIAL INSTAGRAM

LINEA 1: INSTAGRAM
MARKETING DE CONTENIDO: CONSEJOS SOBRE EDICION DEVIDEO Y AUDIO:
SUBTEMAS:

- Tutoriales sobre edicién de video y audio para principiantes
- Consejos para mejora calidad de los videos

- ldeas para crear contenido audiovisual atractivo

- Casos de éxito de clientes satisfechos

- Detras de la escena de la produccién de un proyecto

LINEA 2: INSTAGRAM

PUBLICACIONES DE VENTA Y PROMOCION: PAQUETES PROMOCIONALES DE
LOS SERVICIOS

SUBTEMAS:

- Ofertas especiales en servicios de edicion de video y audio.
- Descuentos para proyectos de produccion audiovisual.

- Paquetes de servicios personalizados.

- Testimonios de clientes satisfechos.

- Muestras de trabajos realizados
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LINEA 3: INSTAGRAM

INTERACCION E HISTORIAS: ENCUESTAS, PREGUNTAS Y RESPUESTAS Y

RETOS SOBRE EDICION DE VIDEO Y AUDIO
SUBTEMAS:

- Encuestas sobre preferencias de edicién de video.

- Preguntas y respuestas sobre técnicas de produccién audiovisual.

- Retos de edicion de video para que los seguidores participen.
- Historias destacadas con rapidos consejos de edicién de audio.

- Colaboraciones con influencers y creadores de contenido.

LINEA 4: INSTAGRAM
EDUCACION Y RECURSOS: PUBLICACIONES
SUBTEMAS:

- Infografias sobre técnicas de edicion de video.

- Plantillas de efectos de transicion para proyectos de video.

- Guias de edicidon de audio para principiantes.

- Recomendaciones de libros y cursos de produccién audiovisual.

- Tutoriales de edicion de video en formato IGTV.

38



- LINEAS DE CONTENIDO DE LA RED SOCIAL LINKEDIN

LINEA 1: LINKEDIN
MARKETING DE CONTENIDO: CONSEJOS SOBRE PUBLICACION DE CONTENIDO
SUBTEMAS:

- Videos sobre las ultimas tendencias en produccién audiovisual.

- Consejos para optimizar el uso de herramientas de edicion de video y audio.
- Entrevistas con expertos en la industria.

- Analisis de casos de éxito en campafias de video.

- Recomendaciones de libros y recursos para profesionales del sector

LINEA 2: LINKEDIN
PUBLICACIONES DE VENTA Y PROMOCION: PRESENTACION DE SERVICIOS
SUBTEMAS:

- Presentacion de servicios de produccion audiovisual y multimedia.

- Casos de éxito en campafias de video para empresas.

- Comparativas de herramientas de edicion de video.

- Descuentos para suscripciones a plataformas de stock de video y audio.

- Promocion de webinars y eventos relacionados con mi marca y la produccion

audiovisual.

LINEA 3: LINKEDIN

INTERACCION E HISTORIAS: EVENTOS, CONFERENCIAS, DEBATES Y
COLABORACIONES

SUBTEMAS:
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- Participacion en grupos y debates sobre produccion audiovisual.
- Debates con expertos sobre la produccién multimedia.

- Compartir noticias relevantes sobre el mundo multimedia.

- Participacion en eventos y conferencias virtuales.

- Colaboraciones con otras marcas y profesionales.

LINEA 4: LINKEDIN
EDUCACION Y RECURSOS:
SUBTEMAS:

- Videos sobre estrategias de marketing de video.

- Guias de optimizacion de videos para plataformas de redes sociales.

- Recursos gratuitos de musica y efectos de sonido para proyectos de video.
- Plantillas de presentaciones para profesionales de la industria.

- Webinars y cursos en linea sobre produccion audiovisual y multimedia.
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KIP'S A MEDIR

OBJETIVO GENERAL

1. Aumentar el conocimiento de mi marca en un 30% dentro de los Ultimos 5 meses de

operaciones del 2023 a través de una campafia de publicaciones en Instagram y LinkedIn.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.1 Aumentar el nimero de ventas mediante Instagram en un 20% en los Gltimos 5 meses a

través de campafia, publicacion de contenido de calidad y usando hashtags relevantes.

1.2 Generar consultas de clientes potenciales en los tltimos 5 meses de operacion con mas

contenido generado y mayor inversion publicitaria.

e Kpi's Dirigidas a Aumentar la visibilidad y alcance de mi marca
a) NUmero de Seguidores en Instagram

b) Numero de Impresiones en publicaciones

c) Numero de Interacciones en publicaciones

d) Numero de Visitas al Perfil

e) Namero de veces que se comparte el contenido en Instagram

f) NUmero de veces que se guarda el contenido en las colecciones de Instagram.

OBJETIVO GENERAL

2. Incrementar ingresos en un 20% durante los 5 meses de operacion del 2023 mediante la
contratacion de los servicios audiovisuales y multimedia en Instagram y LinkedIn de mi

marca.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

2. 1 Publicitar mis servicios de produccion audiovisual y multimedia personalizados para mis

clientes en los ultimos 5 meses de operacion.
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2. 2 Aumentar los precios en promedio de los proyectos un 10% en los ultimos 2 meses de

operacion.

Kpi’s Dirigidas a Aumentar la visibilidad y alcance de mi marca

NUmero de visitas al perfil de la marca desde LinkedIn.

NUmero de visualizaciones de las publicaciones en LinkedIn.

Promedio de participaciones (nUmero de interacciones /nimero de visualizaciones)
en publicaciones de LinkedIn.

NUmero de mensajes directos recibidos en LinkedIn.

NUmero de solicitudes de presupuesto o consultas de servicios a través de LinkedIn.
Numero de conexiones nuevas que se convierten en clientes o colaboradores

potenciales.
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CALENDARIO DE CONTENIDO

Al abordar el calendario de contenido y sus respectivas fechas; estas pueden variar segun las

diferentes dindamicas cambiantes de las redes sociales. De esta forma, la Marca Rodrigo

Quintanilla — Productor Multimedia, ha buscado generar un en funcion de lo requerido por

la marca la cual se presenta de la siguiente forma, en primer lugar, para la red social de
INSTAGRAM Yy por consiguiente la red social de LINKEDIN.

Calendario Semanal Instagram del 01 de octubre al 15 de octubre del 2023

Calendarizacion

Tipo de Pilar de Contenido/
Fecha Horario Contenido Difusién Copy
¢Problemas con la edicién de
video y audio? No te agites, la
Domingo REEL T_u_tgrlal MARKETING DE gdlClon de Yldeo y aud!o no
01 9:45 AM sobre edicion de CONTENIDO tiene por qué ser complicada.
octubre 45 video y audio para : ' Aprende los conceptos bésicos
SO CONSEJERIA ESCOLAR . . .
2023 principiantes mediante el siguiente tutorial
iHaz clic en el enlace para
visitarlo!
¢ Te preocupa la calidad de tus
i ?
Lunes 02 POST - Consejos V'?ﬁ]osdr;?fezsﬁifts]s;guy
de 10:00 para mejorar MKT DE CONT. - audipovisual multimedia
octubre a. m. calidad de los CONSEJERIA ESCOLAR y ’
. Aprende todo al respecto en el
2023 videos . . .
post haciendo clic a la imagen
principal.
ToRA
03 de 2:00 p. m corF\)tenido LIS DIE GO, -
octubre L0 p.m. .. CONSEJERIA ESOCLAR
audiovisual
2023 ;
atractivo
¢Alguna vez te preguntaste
sobre la calidad de nuestro
trabajo? Mostrar los resultados
. . en los diferentes medios y temas
Miércole PQST - (Gl MARKETING DE es importante para las marcas.
s 04 de . satisfechos con los
octubre 5:00 p. m. servicios de la. CONTI;NIDO - Esta vez queremos que
2023 marca CONSEJERIA ESCOLAR conozcas a nuestros clientes

satisfechos con nuestros
servicios. Quédate viendo este
REEL y encontrarés algo
asombroso.
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¢Quieres saber como trabajamos

INFOGRAFIA - en nuestra marca? Definir
e prodccion MARKETINGDE | o e e hora
octubre 4:00p. m. gudiovisual e dpe roduciFr) Conoce mas al
) CONSEJERIA ESCOLAR P : S
2023 (detras de respecto en la siguiente
camaras) infografia que te explica como
se trabaja.
iPor qué tu lo pides! jPorque
i |
_ FEED - Ofertas conocemos tus nece5|da5:ies. Te
Viernes . ofrecemos ofertas especiales en
06 de espegla_lles en . la contratacion de nuestros
6:45a. m. servicios de PROMOCION o ;
octubre o . servicios. Consulta a través del
edicion de video y S .
de 2023 audio siguiente enlace o envianos un
mensaje para mayor
informacion.
¢Necesitas precios accesibles
. POST - para contratar servicios de
Sébado L P
07 de Descuentos para i egjlmon de video? No esperes
octubre 6:45a. m. proyectos de PROMOCION mas y contrata los nuestros con
produccion un descuento especial. jHaz clic
de 2023 S o,
audiovisual en el enlace siguiente y accede a
precios asombrosos hoy!
jLa edicion de video y de audio
es nuestra principal razén de
Dominao brindar servicios
08 deg FEED - Paquetes ) personalizados! ;qué esperas
octubre 6:00 a. m. de servicios PROMOCION para contratarnos, el cuidado de
personalizados nuestros clientes es esencial, por
2023 i
ello te ofrecemos diferentes
servicios que tu puedes
personalizar.
¢Aln no te convencen nuestros
servicios? Angela es nuestra
Lunes 09 REEL - Gltima clienta ben_ef_|0|ada con
de Testimonios de . nuestr_o,s servicios d_e
9:45a. m. . PROMOCION produccion multimedia y
octubre Gl audiovisual para su negocio
2023 satisfechos . P 9 )
iNo te quedes esperando a otras
marcas! La nuestra cuenta con
todo lo que necesitas.
“ﬂg'ﬁgs HISTORIA - ,
4:45p. m. Muestras de INTERACCION
octubre trabajo realizados
2023 !
Miércole HISTORIA -
silde | o5y m, | Encuestassobre INTERACCION
octubre preferencias de
2023 edicion de video
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HISTORIA -

Jueves 12
de Preguntas y )
6:00 p. m. | respuestas sobre INTERACCION
octubre .
del 2023 Leille gl
edicion de video
Viernes FEED - Retos de
13de | g5 5 m, | edicion de audioy INTERACCION
octubre video para
del 2023 seguidores
Sff%‘go 10:00 HISTORIA -
' Consejos de INTERACCION
octubre | a M.\ cyicion de audio
de 2023
¢Ya conoces el trabajo de
nuestra marca con la de
PRODUCTION 360? El trabajo
Domingo REEL - con esta marca ha abierto las
15 de 8:00 a. m. Participacion con DIFUSION puertas a diferentes
octubre otros creadores de oportunidades. No esperes, y
de 2023 contenido deja que con nuestros servicios

lleguen nuevas oportunidades.
i Visita nuestro perfil y entérate
de que trata!
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Calendario Semanal LinkedIn del 01 de octubre al 15 de octubre del 2023

Calendarizacion

Tipo de
Fecha Horario Contenido Pilar de Contenido/Difusion Copy
jLas altimas tendencias del
_ ARTICULO: munc_jo multimedia h,a~n llegado
Domingo Ultimas a ti! Ven y acompafianos a
01 8454 m tendencias en MKT DE CONT. conocer de que se trata, Unete a
octubre e s CONSEJERIA ESCOLAR esta nueva aventura y sacales
produccion
2023 o provecho a las nuevas
audiovisual . L
herramientas de produccion
multimedia
Al principio me tenia idea de
INFOGRAFIA - como optimizar mis
. herramientas para editar videos
Lunes 02 IS 03 [PE1/E) audios, pero con estos tips
de 6:00a. m U Ell UED NI O yOdl’éS a’éeﬁrizar seguro enpel
octubre 77| de herramientas CONSEJERIA ESCOLAR P mundo multimegia de
2023 de edicion de p . y.
P . produccion audiovisual. jHazte
video y audio L
con estos conocimientos en la
siguiente infografia!
Nuestra marca tuvo la
oportunidad de conversar con
03 de 8:45a. m ENITEERE GO NI I multiplataformas No te pierdas
octubre T expertos en la CONSEJERIA ESCOLAR platafe - NOtep
) . la entrevista préximamente
2023 industria )
desde nuestra plataforma. Ve
al link en nuestro perfil y
registrate para participar!
iTodos comenzamos desde
cero! Aunque no lo creas, este
By INEOGRAFIA - es e_I caso de MK Estudios, que,
Miércole Analisis de casos siendo una marca personal,
s 04 de 4:45 0. m de éxito en MKT DE CONT. ahora lidera en el top de marcas
octubre Ao p.m. ~ CONSEJE'RIA ESCOLAR | mas reconocidas por su trabajo
campanias de . A
2023 p profesional audiovisual y
video N
multimedia. jConoce sobre sus
campafias mas exitosas del
pais!
¢Quieres empezar a crear
contenido audiovisual y
- multimedia? Pues, con los
Jueves 05 Reco\gg)nltzjgc;ones siguientes materiales podras
de 6:00 0. M de libros MKT D’E CONT. abrirte paso en este océano de
octubre Y- M. y CONSEJERIA ESCOLAR oportunidades. Busca los
recursos para . - .
2023 C . diferentes libros que llevaran tu
edicion de audio e .
marca al éxito. jHaz clic en el
enlace que aparece en nuestro
perfil!
Viernes POST - ) iNo queremos que te quedes
06 de 4:45p. m. | Presentacion de PROMOCION fuera! Comunicate con nosotros
servicios de y consulta nuestros servicios en
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octubre produccién produccién multimedia y
de 2023 audiovisual y audiovisual
multimedia
¢Alguna vez supiste que
empresas pueden contratarte
3 para realizar trabajos
. VIDEO - Casos audiovisuales y de multimedia?
Sébado o . .
) de éxito en En ese video te explicamos
07 de 10:00 ~ .
octubre am campafias de PROMOCION como Ilegar_a_que nuestra
o video para marca sea visible para las
de 2023
empresas empresas y puedan contratarte.
No te olvides de dejar tus datos
para compartirte la informacion
necesaria
Muchas veces tenemos
problemas para elegir nuestras
) herramientas adecuadas al
Domingo INFOGRAFIA - momento de realizar un buena
08 de 4:00 p. m, Compar_atlvas de PROMOCION prqducqlor? audlov[s~ual 0
octubre herramientas de multimedia. jAcompéfianos a
2023 edicion en video determinar cuales son las méas
esenciales para ello! jIngresa
en nuestro sitio web y visita la
siguiente infografia!
iDeja de buscar otras opciones!
POST - Nosotros te damos lo que otras
Lunes 09 Descuentos para marcas no hace, ven y busca los
de . suscriptores a - diferentes descuentos que
octubre 6:30a.m. plataformas de PREBGE!E tenemos para ti. Ademas, te
2023 stocks de video y brindaremos diferentes
audio herramientas para que vivas
una nueva experiencia
Fos - Gracias a Robert Shein,
Promocién de . ;
X aprenderas a como producir
Webinars y X
Martes bajo las nuevas demandas del
10 de r—_zventos p mercado. El nos proporcionaréa
8:45a. m. | relacionados con PROMOCION :
octubre mi marca v la todo lo referente a la
2023 Y produccion audiovisual y
produccion . .
- multimedia, como hacer que
audiovisual
: - sea rentable.
multimedia
No hace mucho surgi6 la idea
5 POST - de realizar un debate que
Miércole Lo hablare de la produccion
s1llde Participacion en 4 audiovisual y multimedia, es
9:45a. m. | gruposy debates INTERACCION Y
octubre ) por ello que queremos brindarte
sobre produccién . .
2023 . diferentes herramientas para
audiovisual

que tomes el volante de tu
nuevo puesto.
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VIDEO - Debates

El lunes anterior tuve la
oportunidad de dialogar con
Jason Clarc; a cerca de la
produccién audiovisual y todo

Jueves 12 . .
de con expertos ) su entramado profesional. ¢ Te
6:00 p. m. sobre la INTERACCION gustaria saber cual fue el
octubre L 5 X ,
del 2023 prod_ucmo_n debate? Pues blen,_mas
multimedia adelante esteremos brindando
mas detalles al respecto,
siguenos para estar atento a las
informaciones.
POST - EL mundo multimedia es tan
Viernes Compartir grande como nosotros lo
13 de 9:00 4. m. noticias INTERACCION deseamos, pero en cuanto a los
octubre relevantes sobre resultados, nuestra es un
del 2023 el mundo referente a nivel nacional.
multimedia iQuédate en el siguiente post!
La virtualidad ha permitido
. POST - conectarse desde la comodidad
Sabado Lo
14 de Participacion en ) de su casa, es por eII_o que
octubre 8:45a. m. eventos y INTERACCION como marca profesional
conferencias nos decantamos a ser un trabajo
de 2023 - . :
virtuales justo, de calidad, duradera 'y
creativo.
Esta semana nuestra
marca tuvo un importante
encuentro con
Domingo POST - las diferentes empresas de
15 de 11:00 a. Colaboraciones INTERACCION produccion au,dlowsual del
octubre m. con otras marcas pais.
de 2023 y profesionales Es importante, tener en cuenta

las diferentes
herramientas para realizar la
mano de obra
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Publicacién 1

ANEXOS
PUBLICACIONES PARA INSTAGRAM

/ 3

REGOMENDA CIONES

4 PARA EDITAR VIDEOS

‘,!

COMO PROFESIONAL

NIVELPRINCIPIANTE

By Redrigo Quintanilla
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Publicacién 2

IMIEJOR ENCALDAD) D= TUS
VIDEOS!

_f_f_[:l:j ’
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Publicacién 3

IDEAS PARA CREAR
CONTENIDO
ATRACTIVO

/L/IZ/P\!WWNI\W& ivi/(/vo/,/

INICIA TU CURSO GRATIS

@Rodrigo Quintanilla
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Publicacién 4

[ESTOY SATISFECHO CON
TUS SERVICIOS!

iGRACIAS, RODRIGO
QUINTANILLA!

FELIPE SAENZ
...... PROPIETARIO DE UNA
'''' AGENCIA DE PUBLICIDAD

------
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Publicacién 5

yreproduccion

Produccidn

Posproduccion

Rodrigo
Quintanilla

Productor
multimedia
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Publicacién 6

2

aYal®,
LLI

Al contratar
> Edicién de Video
> Edicion de Audio

> Producciéon Multimedia

©
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Publicacién 7




Publicacién 8

; QUE PAQUETE PREFIERES?
PERSONALIZADO A TU GUSTO

MEDIO ALCANCE

ALCANCE
REGULAR l
i RODRIGO QUINTANILLA

POCO PPRODUCTOR MULTIMEDIA GRAN
ALCANCE ALCANCE

ALTO
ALCANCE
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Publicacién 9

"iFUE UNA GRAN EXPERIENCIA TRABAJAR
CON RODRIGO OUI OUINTANILLA!"

100 % —
RECOMENDAD

s/ Buena atencién y respeto

Buena calidad en la produccién

Precios accesibles y buenas promociones

J Trabaja creativo y acepta sugerencias

RODRIGO QUINTANILLA
PPRODUCTOS AUDIOVISUALE
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Publicacién 10

CONTACTAME!

INSTAGRAM
LINKEDIN
FACEBOOK
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Publicacién 11

o

¢ QUE FORMATO DE VIDEO
PREFIERES?

1l s 3 RS A ¥ |
a) Formato Horizontal
[ S WM

b) Formato Horizontal
IR U \YEesY Rl

c) Formato Cuadrado
= " 1

d) Formato de Cine

w

By Rodrigo Quintanilla
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Publicacién 12

; CONOCES ALGUNAS
TECNICAS DE EDICION
DE VIDEQ?

v :

AT

¢ ”","”Mﬁ" A
AL 5,
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Publicacién 13

RETO DE LA SEMANA

:PON EN PRACTICA
VS
CONOCIMIENTO!

INGRESA A NUESTRO
SITIOC WEB, LLEINVEIEN
FORMULARIO Y
DESCARGA EL MATERIAL
PARA PARTICIPAR DE
ESTE RENO

(L T

QUINTANILLA

PRODUCTOR
MULTIMEDIA
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Publicacién 14

VEMONOS EN LINKEDIN

BY RODRIGO QUINTANILLA

Mas informacion
INSTAGRAM
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Publicacién 15

i

PRODUCCION MULTIMEDIA
PARA “CREATORS.ADEC. V"

GESTION DE PROYECTO:

PREPRODUCCION
PRODUCCION
POSPRODUCCION

BY RODRIGO QUINTANILLA
PRODUCTOR MULTIMEDIA
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PUBLICACIONES PARA LINKEDIN

Publicacién 1

ESTAS SON LAS ULTIMAS
TENDENCIAS DE PRODUCCION
AUDIO VISUAL

1.Contenido de formato corto

2.Tecnologia 5G
3.Video vertical y contenido movil

4.Streaming en vivo y
transmisiones interactivas

By: Rodrigo Quintanilla
Productor multimedia
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Publicacién 2

TRES CONCEJOS PARA OPTIMIZAR EL
USO DE HERRAMIENTAS DE EDICION DE
AUDIO Y VIDEO

e Conoce tu software de edicion.

e Organiza tus archivos

e Planifica antes de editar

By: Rodrigo Quintanilla
Productor multimedia
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Publicacién 3

iMULTIMEDIA: UN

PASO A LA
CREATIVIDAD
SUPREMA!

' FORO TRANSIMISION

“EL ARTE DE LA MULTIMEDIA ES TAN
GRANDE QUE SOMOS PUNTOS EN ESTE
INMESO UNIVERSO"

,hﬁ/’u\vx

A & RAFAELQUINONEZ Y

. "f/RODRIGO QUINTANILLA

PRODUCTOR MULTIMEDIA
78690734

' LETICIA VEGA
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Publicacién 4

“Exitos en videos multimedia\

Empresa del Rio. INC.

La camapana audio visal logro
posicionar a la Empresa del Rio Inc,
como una referente en cuanto al
ofrecimiento de  sus  servicios,
obteniendo benficios gracias a las
redes sociales.

By: Rodrigo Quintanilla —
Productor multimedia
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Publicacién 5

by Rodrigo Quintanilla

3 LIBROS SOBRE
EDICION DE AUDIO

1.Edicion de Video - de Daniela Bartulos,
publicado el 7 de enero de 2011.

2.Cémo hacer videos que valgan la pena - de
Steve Stockman, publicado el 1 de enero de
2012.

3.Programando tus videos de YT: Libro por
canal Agenda YT - por Video Man,
publicado el 10 de octubre de 2020

'a a2 2l
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Publicacién 6

DESCRIPCION

¥ Se trata del proceso de
ensamblaje y edicién del material
de video a través de softwares
especializados en el tratamiento
de material de video

2 modalidades:
a) Cobro por duraci6n del
material total - 12 min =
) ® $100.00 N
b) Cobro por tiempo
trabajado - 4 hrs = $4.00 |

Al tener el cliente los materiales de

videos o audio en bruto, la marca en

cuestion realizara el procesamiento
y tratamiento de esos materiales
otorgandoles una mayor calidad

Edicion de
Audio Digital
Remota

| Produccién

Audiovisual .

Se trata del proceso de
tratamiento qeu recibe una
| pieza de audio a través de

software especializados

El cliente tendra listo los materiales
en bruto, es aqui donde la labor de
la marca realiza procesamiento y
tratmiento de los materiales de

audio otorgandoles una mayo

trabajado - 4 hrs = $4.00 |

Paquete completo de produccién

audiovisual que incluye, filmacién de

imagenes, grabacion y locucion de
audio; su posterior edicion y
procesamiento del material

2 modalidades: W%
a) Cobro por duracién del
material total - 12 mi
D $230.00 G
b) Cobro por tiempo trabajado, §
8hrs=2$8.00

Este es un paquete completo de
producicén, en donde la marca es la
encargada de grabar, filmar y
procesar el material tanto de audio
como video
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Publicacién 7

DOS CAMPANAS AUDIO
- DN MAYOR

EXITO EN 2013 Y 2020 : Meet Your Model 3

1.La campaiia "Real Beauty"
de Dove.
2.El video "Introducing the

Tesla Model 3"

O00O0O
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Publicacién 8

. RODRIGO QUINTANILLA - PRODUCTOR MULTIMEDIA

COMPARACION

ADOBE PREMIER VS DAVINCI
RESOLVE

1.PREMIERE PRO SE CREO PARA SER ANTE TODO UN EDITOR NO LINEAL (NLE), MIENTRAS
QUE DAVINCI RESOLVE SE DISENO PRIMERO COMO UNA SUITE DE EDICION DE COLOR Y
LUEGO COMO NLE..

2.PREMIERE PRO ESTA DISPONIBLE COMO PARTE DE ADOBE CREATIVE CLOUD, QUE
REQUIERE UNA TARIFA DE SUSCRIPCION MENSUAL O ANUAL. DAVINCI RESOLVE, POR
OTRO LADO, OFRECE UNA VERSION GRATUITA CON FUNCIONES LIMITADAS Y UNA
VERSION DE PAGO CON FUNCIONES MAS AVANZADAS.

3.AUNQUE DAVINCI RESOLVE VIENE CON UN MONTON DE FUNCIONES INTEGRADAS QUE
LO HACEN EXCEPCIONAL PARA LA EDICION, LOS USUARIOS LEALES DE PREMIERE PRO

ARGUMENTARIAN QUE EL BENEFICIO DE INTEGRACION DE ADOBE NO SE PUEDE
REEMPLAZAR.
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Publicacién 9

By: Rodrigo Quintanilla

Productor multimedia >>>

iINGRESA A NUESTRO LINKEDIN Y
LLEVATE UN DESCUENTO EN
PLATAFORMA DE STOCK DE VIDEO
Y AUDIO!
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Publicacién 10

_—_—

WEBINAR: EL MUNDO
AUDIOVISUAL, UNA PUERTA A LA
CREATIVIDAD A

FECHA: 17 DE OCTUBRE
DIiA: MARTES

PLATAFORMA: TEAMS INC e ‘ ‘

DISPONIBLE PARA TODO RODRIGO

PUBLICO QUINTANILLA
PRODUCTOR

by Rodrigo Quintanilla @ MULTIMEDIA

Productor Multimedia

Uy
NAYHELY
BERRIOS
CREADORA
MULTIMEDIA
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Publicacién 11

By: Rodrigo Quintanilla
Productor multimedia

;LA PRODUCCION AUDIO

"VISUAL UNA FORMA DE
LLEGAR A MAS PUBLICO!
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Publicacién 12

e
SER UN EXPERTOS
N PRODUCCION

AU W)  MULTIMEDIA?

ot

iDEBATE DE SEGUIMIENTO!
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Publicacién 13

NEWS!

Lo Gltimo en noticias sobre @
produccion audiovisual Ny

Avid ofrece soluciones basadas en la nube para noticias,
deportes y produccién multimedia.

La UNESCO ha publicado una guia para los Centros
Multimedia Comunitarios sobre cémo iniciar y continuar la

producciéon multimedia

BY RODRIGO QUINTANINLLA PRODUCTOR AUDIOVISUAL

RSSS & AUDIOVISUAL DIGITLA
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Publicacién 14

IRTUAL CONFFERENCE

ONFERENCIA VIRTUAL
“FORMACIO Y

CAPACITACION EN
MULTIMEDIA,
MULTIPLATAFORMAS Y

REDES SOCIALES"

DE8S8A10 AM
JUEVES 18

INVITADO ESPECIAL

J N 2 N
D_:g GO QUINTANILLA

)TOR DE VIDEO Y AUDIO

BY RODRIGO QUINTANILLA




Publicacién 15

VIDEO CoemPaNe MU TIAEDTS
L DASTTOLLO S UN NUEVDO
PROYECTO aLXMENTAORXO

/AN

RODRIGO
QUINTANILLA

EMPRESA SEL SUR CORP
FECHA: 24 DE OCTUBRE 2023
MULTIMEDIA'Y PLATAFORMAS

79



BUYERS CREATIVOS

> BUYERS PERSONAS- INSTAGRAM

DATOS PERSONALES:

Nombre: Mariana Hernandez
Género: Femenino

Edad: 39

Estado Civil: Casada

Cargo: Propietaria de Agencia de
modelaje

Lugar de Residencia: San Salvador
Tipo de Educacién: Superior
Ingresos: $700.00

Motivaciones personales: Busca
promocionar a sus modelos a través de
sus redes sociales

Intereses y hobbies: Viajar, salir de
fiesta y actividades en familia

MARIANA HERNANDEZ

lﬁ
-
-

Y

SINOPSIS:

Mariana es una apasionada del modelaje, tanto que
fundé su propia agencia, por lo que quiere
asegurarse de que su modelos sean reconocidas en
las redes sociales de la agencia

PRODUCTOS O SERVICIOS

Filmacion de video y entrevistas para sus modelos y
realizacidn de videos

2> BUYERS PERSONAS- INSTAGRAM

OBJETIVOS, RETOS Y METAS:

Darle a sus modelos la oportunidad de
desenvolverse; ser ellas mismas a través de videos
para redes sociales y asi ganar interesados para
que sean reconocidas en redes sociales

MARIANA HERNANDEZ

1=

IMPRESIONES NEGATIVAS

Inseguridad a que sus modelos no sepan
desenvolverse durante la filmacion de videos para
redes sociales y que esto no ayude al
reconacimiento de las mismas
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DATOS PERSONALES: Marcos Castillo

Nombre: Marcos Castillo

Género: Masculino

Edad: 27

Estado Civil: Soltero

Cargo: Propietario de un pquefio
restaurante italiano

Lugar de Residencia: San Salvador
Tipo de Educacién: Superior
Ingresos: $650.00

Motivaciones personales: Busca
promocionar su negocio en Television y
tener mayores ventas para su cocina
italiana.

Intereses y hobbies: Pasar tiempo en
familia, practicar deportes y meditar

Marcos Castillo

OBJETIVOS, RETOS Y METAS:

Asegurarse de que sus platillos lleguen a todas y
todos los interesados en la cocina italianay atraer
mas clientes a su negocio a través de Television
mediante un video puestc al aire

O]

SINOPSIS:

Marcos busca expandir su negeocio asi que ha
pagado un tiempo al aire en Television, por lo que
quiere lelvarsus platillositalianos a la pantalla para
hacer crecer su negocio

PRODUCTOS O SERVICIOS

Grabar audios y videos de sus platillos de cocina
italiana cuando se estén realizando

IMPRESIONES NEGATIVAS

Le preocupa no encontrar la manera de realizar el
video para promacionar sus platillos de cocina
italiana en la Television y que su negocio no crezca
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DATOS PERSONALES:

Cristal Reyes

Nombre: Cristal Reyes

Género: Femenino

Edad: 27

Estado Civil: Soltera

Cargo: Duefa de un salén de belleza
Lugar de Residencia: San Salvador
Tipo de Educacién: Superior

Ingresos: $500.00

Motivaciones personales: Busca crear
un promocional para radio con
grabaciones de sonido que ella misma ha
hecho y asi dar a concer su negocio al
publico radioescucha

Intereses y hobbies: Caminatas al aire
libre, practica de yoga y ecucha muisica
relajante

Cristal Reyes

OBJETIVOS, RETOS Y METAS:

Darle a su negocio promocién para crecer en
clientes y lo espera lograr promocionandose en la
radio

SINOPSIS:

Cristal es una sefiorita amante del cuido de la piel
Y una obsesionada con la belleza, por eso se dedica
a ofrecer servicios de bellezay cuido a todas la
mujeres, por lo que quiere asegurarse de que su
publico llegue a su negocio en Santa Tecla y para
ello quiere anunciarse en la radio con audios que
ella misma ha preparado pero que necesitan de la
ayuda de un eperto en edicion para hacer el
promocional

PRODUCTOS O SERVICIOS

Grabar y editar las grabaciones de audio de Cristal
dando tips y recomendaciones sobre el cuido y sus
servicios de belleza(cufa radial)

IMPRESIONES NEGATIVAS

Le preocupa que no pueda llegar cumplir la meta de
promocionarse en la radio y su negocio no prospere
con clientas
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DATOS PERSONALES:

Nombre: Arturo Rodriguez
Género: Maculino

Edad: 38

Estado Civil: Casado

Cargo: Propietario de una Cafeteria
Lugar de Residencia: San Salvador
Tipo de Educacion: Superior
Ingresos: $550.00

Motivaciones personales: Quiere
garantizar que su caféy él sea 1
reconocido a nivel nacional y para ello |
quiere grabarse y publicar un videoblog

en youtube sobre su negocioy su vida

cafetera.

Intereses y hobbies: Acampar en las

montafas, el clima templado y adora los

animales

Arturo Rodriguez

Arturo Rodriguez

OBJETIVOS, RETOS Y METAS:

Promocionar su distintivo café a nivel
departamental y acrecentar su dientela en su
negocio. Quiere recibir a un experto profesional que
sepa crear en video las ideas que como duefio
posee

SINOPSIS:

Mariana es una apasionada del modelaje, tanto que
fundd su propia agencia, par lo que quiere
asegurarse de que su modelos sean reconocidas en
las redes sociales de la agencia

PRODUCTOS O SERVICIOS

Grabar, editar y publicar un videmutimedia para
Youtube sobre la venta de café en su negocio
mostrando sus productosy servicios

IMPRESIONES NEGATIVAS

Le preocupa no recibir un servicio profesional
multimedia de calidad para su negocio y tiene
miedo a que el producto no sea bueno
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DATOS PERSONALES:

Nombre: Diana Cérdova

Género; Femenino

Edad: 31

Estado Civil: Casada

Cargo: Coordinadora de una ONG
dedicad a la proteccion de los animales
Lugar de Residencia: San Salvador
Tipo de Educacion: Superior

Ingresos: $1000.00

Motivaciones personales: Quiere
promocionar la labor de la proteccion de
animales que realizasu ONG através de
redes sociales

Intereses y hobbies: Adora la
naturaleza, adora las caminatas y salir a
correr por las mafanas

OBJETIVOS,RETOS Y METAS:

Dar a concocer en redes sociales la labor de

proteccion de animales silvestres y buscar que el

publico tome conciencia esto.

Diana Cérdova

an
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Diana Cérdova

SINOPSIS:

Diana ha notado que las redes sociales son las
puertas abiertas para dar a conocer la lucha por la
proteccion de los animales y le preocupa que otras
personas no tomen conciencia al respecto, por ello
quiere asegurarse de dar a conocer al pablico lo que
implica proteger a los animales silvestres por lo que

busca profesionales especialistas en creacion de
videos para redes sociales

PRODUCTOS O SERVICIOS

Grabar, editar y publicar un video en formato mp4 para
las redes sociales de la ONG en la que ella trabaja

IMPRESIONES NEGATIVAS

Teme que la produccidén multimedia no salga como
se plenee y que le preocupa no poder encontrar
quién realice un trabajo impecable grabando a los
animales y a las personas encargadas de la labor
de proteccion animal
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DATOS PERSONALES: Oscar Romero SINOPSIS:

Nombre: Oscar Romero ‘1"-‘, Oscar es un protector de los Derechos Humanaos en

Género: Masculino el pﬂl‘S’ y se le've preccupado porque no en?uentra

Edad: 55 a quién contactara para que produzca el video en

E taci Civil: Viud conmemeracion al aniversario de su Institucién
5 o Civil: Viuao

Cargo: Propietario de una Institucion
que vela por los Derechos Humanos
Lugar de Residencia: San Salvador
Tipo de Educacion: Superior
Ingresos: $850.00

Motivaciones personales: Aspira a
encontrar a la persona adecuada para
que realice un video desde cero por el
Aniversario de su Institucion
Interesesy hobbies: Pasr tiempo de
calidad con sus hijas e hijos, disfrutar de
un buen vino y mantenerse informado

PRODUCTOS O SERVICIOS

Grbar, editar y publicar un video multimedia en
formtao mp4 por el aniversario de su Institucion
defensora de Derechos Humanos en el pais

Oscar Romero

OBJETIVOS, RETOS Y METAS: Y

Quiere realizar un video para la celbracién del
aniversario de us institucion, en donde participen
todos los miembros que hacen posible su labor en
el pais, para ello asegurarse de que alguien
produzca un video desde cero es su mayor
preocupacion ya que el no conoce de producir
videos.

IMPRESIONES NEGATIVAS

No encontrar un profesional o experto en
Produccién Multimedia que le brinde el servicio de
Filmacién, Grabacién, edicién y produccion del
video, y le preocupa que los costos sean muy altos.
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