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Resumen

En un mundo cada vez mas conectado, la presencia en linea se ha vuelto esencial para
individuos y empresas por igual. En este contexto, se establece la marca personal "Michelle
Lépez" en el dmbito de la creacion de contenido y estrategia digital, explorando las
oportunidades y desafios en plataformas digitales como Instagram y LinkedIn. “Michelle
Lopez” ofrece una variedad de servicios, desde redaccion de articulos para la web, marketing
digital hasta gestion de redes sociales y contenido multimedia. La marca parte del analisis
FODA vy la investigacion de la competencia en plataformas como Instagram y Linkedin,
seleccionadas estratégicamente por su enfoque visual, interaccién directa y profesionalismo.
Con un publico objetivo diverso que incluye emprendedores, profesionales independientes y
organizaciones sin fines de lucro, la marca busca posicionarse y construir una comunidad en
linea. Los objetivos especificos en esta etapa inicial incluyen aumentar seguidores y

participacién activa en ambas plataformas en un plazo de seis meses.

Palabras clave: marketing digital, estrategia digital, plataformas digitales y

redes sociales.



Introduccion

En un mundo cada vez mas interconectado, la presencia en linea se ha convertido en un pilar
fundamental tanto para individuos como para empresas. Plataformas como Instagram y
LinkedIn han emergido como poderosas herramientas para establecer conexiones, compartir
historias y promover habilidades y experiencias. En este contexto, surge la marca personal
de Michelle Lépez, una empresa que se embarca en el viaje de explorar el vasto océano
digital. Su enfoque se centra en aprovechar el poder de la comunicacion digital para guiar a

personas y marcas a través de esta travesia digital.

La marca Michelle Lépez ofrece una gama de servicios que abarcan desde redaccion y
estrategia digital hasta marketing, gestion de redes sociales y creacion de contenido
multimedia. Siendo una empresa en sus etapas iniciales, el objetivo primordial es facilitar a
las personas y empresas la navegacion por este vasto territorio digital, proporcionando

soluciones adaptadas a sus necesidades especificas.

Para continuar con el desarrollo de la marca se realiz6 un analisis FODA para identificar las
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas que “Michelle Lopez” enfrenta en este
entorno digital dindmico. Ademas, se desarrollé un analisis de la competencia en las
plataformas de Instagram y LinkedIn para comprender mejor el contexto competitivo en el

gue se encuentra la marca.



Seleccidn de plataformas

Instagram

¢Qué es? Es una red social fundada por Kevin Systrom y Mike Krieger en 2010, y adquirida
por Facebook en 2012, se destaca como una plataforma visual donde los usuarios comparten

sus vidas a través de imagenes y videos.

La importancia de esta plataforma radica en que se ha convertido en un elemento esencial
tanto para personas que desean compartir sus vidas como para empresas que buscan

establecer conexiones con nuevos clientes, segun el estratega digital, Guillem Recolons.

Instagram ha tenido un impacto en la sociedad, ha cambiado la forma en que nos
comunicamos, en que aprendemos, en que nos relacionamos con el mundo que nos rodea.
Ademas es una herramienta poderosa para el posicionamiento de la marca personal. Los
usuarios pueden utilizar Instagram para compartir fotos y videos que los representen, segin

la creadora de contenido, Adriana Aguilar.

Instagram un aliado esencial para fortalecer tu marca personal, puedes mostrar tu lado mas
auténtico, a través de su funcién de historias y reels, te permite compartir tus pasiones,
intereses y actividades, potencia tu relato personal, te permite comunicar tus valores y tu
historia personal de manera efectiva a través de imagenes y videos. Asimismo, facilita la
creacion de una comunidad. La combinacion de imagenes, hashtags, videos y transmisiones
en vivo en Instagram acelera tu posicionamiento como experto en tu campo, segun la

creadora de contenido, Adriana Aguilar.



Tambien, dirige trafico a tu sitio web, Instagram ha habilitado enlaces en las historias y reels,

lo que te permite redirigir a los usuarios a tu sitio web o proyecto.

Instagram es un aliado esencial para fortalecer tu marca personal, ya que alcanza nuevas
audiencias, ya sea a través de la destacada funcion de Reels o mediante una estrategia efectiva
de hashtags en tus publicaciones regulares. Las imagenes de alta calidad y los carruseles, que

son secuencias de imagenes, generan una interaccion excepcional con los seguidores.

La plataforma puede ser una herramienta Gtil para la busqueda de trabajo o trabajo
independiente. Los usuarios pueden utilizar Instagram para conectarse con empleadores
potenciales, mostrar sus habilidades y experiencia, y construir una reputacién, segin el

estratega digital, Guillem Recolons.

Linkedin

¢Qué es? Es una red social profesional que permite a los usuarios conectarse con otros
profesionales, encontrar trabajo y promocionar sus habilidades y experiencia. Fue fundada

en 2002 por Reid Hoffman.

LinkedIn tiene mas de 830 millones de miembros en todo el mundo, segun Tefa Amortegui,
creadora de contenido de SD Station. Los usuarios de LinkedIn provienen de una amplia

gama de industrias y niveles de experiencia.

Su importancia radica en conectar con otros profesionales, encontrar trabajo, promocionar
sus habilidades y experiencia. Los usuarios pueden utilizar LinkedIn para crear un perfil
profesional que les represente. Pueden compartir su experiencia laboral, educacion,

habilidades y recomendaciones para destacar sus fortalezas y logros.



Es posible buscar perfiles clave y establecer conversaciones laborales que pueden abrir
puertas en tu carrera. Una caracteristica Unica de LinkedIn es la capacidad de saber quién ha

visitado tu perfil y cuando lo ha hecho.



Situacion de la marca personal

Iniciar una marca personal en el ambito digital es un viaje lleno de oportunidades y desafios.
Hace poco, decidi dar el paso y embarcarme en la creacion de mi marca personal como

Creadora de Contenido y Estratega Digital.

Mi razon principal para crear esta marca personal es la creencia en el poder de la
comunicacion digital. En un mundo cada vez mas conectado, las historias, la informacion y

la creatividad pueden llegar a todas partes.

En esta etapa inicial, mi enfoque principal es ofrecer servicios que ayuden a las personas y

las marcas a navegar por el vasto océano digital. Mis servicios incluyen:

Redaccion y Estrategia Digital: Creacion de contenido que resuene y estrategias digitales

efectivas para llegar al publico adecuado.

Marketing Digital: Desarrollo de estrategias de marketing en linea para aumentar la

visibilidad y el compromiso.

Gestion de Redes Sociales: Administracion profesional de perfiles en redes sociales para una

presencia sélida en linea.

Creacidon de Contenido Multimedia: Produccion de contenido atractivo, desde videos hasta

infografias.
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Informacion de la empresa

Redaccion: Creacidn de contenido que resuene con las busquedas mas recientes para web.

e 2 articulos de contenido de valor

e 5 comunicados prensa
Precios

e Individual $60.00

e Combo 1y 2 $80.00
Clientes: ONG’S, medianas empresas, iglesias y blogs.

Estrategia Digital: estrategias digitales durante 1 mes para llegar al pdblico adecuado y

generar mas interacciones.

e Realizamos un andlisis exhaustivo de tu presencia en linea y tus objetivos
comerciales. Luego, creamos un plan estratégico detallado que incluye tacticas

especificas para mejorar tu visibilidad y alcance en linea.
Precios

e Los costos varian segun el alcance del proyecto. Ofrecemos planes a medida para

adaptarnos a tus necesidades y presupuesto.
Clientes: empresas de cualquier tamafio que deseen mejorar su presencia en

linea y aumentar su visibilidad en su industria.
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Marketing digital: Estrategias digitales para 1 mes para llegar al publico adecuado y generar

mas interacciones.

Realizamos una auditoria completa de tu estrategia de marketing en linea y ofrecemos

recomendaciones especificas para mejorar tus resultados. Proporcionamos orientacion paso

a paso para implementar estas recomendaciones.

Precio: costo inicial $250.00. Sin embargo, los costos varian segun el alcance del proyecto.

Ofrecemos planes a medida para adaptarnos a tus necesidades y presupuesto.

Clientes: empresas de cualquier tamarfio que deseen mejorar su presencia en linea y aumentar

su visibilidad en su industria.

Gestion de redes sociales: administracion profesional de perfiles en redes sociales para una

presencia sélida en linea.

Desarrollo de Estrategia

Creacion de contenido

Programacion de

publicaciones

Interaccion con la audiencia

Andlisis de datos de RRSS

Evaluacion de la competencia

Gestion de publicidad de paga (si es relevante)
Monitorizacion de la marca

Desarrollo de comunidades

Investigacion de mercado
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Precio: costo inicial $800. Sin embargo, los costos varian segun el alcance del proyecto.

Ofrecemos planes a medida para adaptarnos a tus necesidades y presupuesto.

Clientes: Empresas de cualquier tamafio que deseen mejorar su presencia en linea y aumentar

su visibilidad en su industria.

Creacion de contenido: Produccion de contenido atractivo, desde videos hasta infografias

enfocado a contenido de valor y ventas.

Nuestro servicio de creacién de contenido se centra en la generacion de contenido visual de
alta calidad que atraiga a tu audiencia. Creamos imagenes y videos creativos y atractivos para

tus canales digitales.

Precio: Costo inicial por 1 video de 10 minutos $80 Costo por 5 piezas graficas $30.00 (Los
costos pueden variar segun el alcance del proyecto. Ofrecemos planes a medida para

adaptarnos a tus necesidades y presupuesto).

Clientes: marcas, influencers y negocios que buscan mejorar su presencia en redes sociales

y atraer a una audiencia comprometida.
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FODA

Fortaleza:

1. Experiencia y Conocimiento: como creadora de contenido y estratega digital, cuento
con una solida formacién y experiencia en el mundo digital y las redes sociales.

2. Pasiony Creatividad: Tengo una pasion genuina por la creacion de contenido de
calidad y la capacidad de generar ideas creativas para atraer a la audiencia.

3. Diversidad de Servicios: Ofrezco una amplia gama de servicios, desde redaccion y
estrategia digital hasta marketing y gestion de redes sociales, 1o que me permite

adaptarme a las necesidades de diferentes clientes.

Oportunidades:

1. Demanda en Crecimiento: El marketing digital y la gestion de redes sociales son
areas en constante crecimiento con una creciente demanda de servicios.
2. Audiencia en Expansion: El alcance digital me permite llegar a una audiencia global

y diversa.

Debilidades:

1. Competencia Feroz: EI campo del marketing digital y la creacion de contenido es
altamente competitivo, lo que puede dificultar destacar entre la multitud.
2. Incertidumbre del Algoritmo: Las plataformas de redes sociales cambian

constantemente sus algoritmos, lo que puede afectar la visibilidad del contenido

14



Amenazas:

1. Cambios en las Politicas de Plataformas: Las politicas de plataformas como
Facebook e Instagram pueden cambiar, lo que podria afectar la estrategia de

marketing.

2. Riesgo de Saturacion del Mercado: EI mercado de servicios digitales puede volverse

saturado, lo que dificulta encontrar nuevos clientes.
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Analisis de la competencia

Instagram

POWERMEDIA.SV: Esta agencia de marketing cuenta con una comunidad de 2,986
seguidores y ha compartido 26 publicaciones centradas en la creacion de contenido. Su
enfoque estéa especialmente disefiado para apoyar a creadores de contenido. Se vislumbra una

oportunidad para generar ingresos a traves de clases y, asi, ampliar su base de clientes.

Sin embargo, el contenido es muy estatico y no tiene contenido que muestre cercania o

humanizacion con los seguidores. Su variedad incluye reels, videos, carruseles e imagenes.

MUNDOCREATIVO.SV: Este creador de contenido digital presenta su trabajo de manera
ordenada y detallada. Muestra las marcas con las que ha colaborado y su diversidad de
contenido, que va desde fotografia de alimentos hasta la promocién de productos. Ademas,

destaca su capacidad para crear reels y cubrir eventos con equipos de alta calidad.

Se especializa en desarrollar estrategias para medios digitales, lo que se traduce en un mayor
alcance y ventas para sus clientes. También tiene experiencia en la produccién de videos

comerciales para diversas plataformas digitales y television, lo que agrega valor a las marcas.

En su perfil, muestra el equipo que utiliza para crear contenido de alta calidad y comparte un
ejemplo fotografico. Con més de 204 publicaciones, demuestra su experiencia y dedicacion.

Ademas, su perfil esta bien optimizado y cuenta con un distintivo logo.

Una de sus destacadas publicaciones es un video que muestra como utiliza drones para cubrir

producciones corporativas. Esta publicacion recibidé 113 me gustas en 39 semanas.
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También ha colaborado con marcas en ocasiones especiales, como el Dia de la Madre,
presentando un giveaway con outfits, belleza y maquillaje. En esta colaboracion con siete

marcas, su publicacion obtuvo 115 me gustas y se compartio el 3 de mayo de 2021.

CCBROS.SV: Este creador de contenido se ha presentado como el rostro de la marca junto
a su compafera, ambos enfocados en el disefio de contenido. Han compartido su trabajo y
personalidad en sus publicaciones. Una de las publicaciones destacadas es donde mencionan
el servicio de grabacion con dron, la cual ha recibido 51 likes y detallan los servicios que
ofrecen. La segunda publicacion es un video humoristico que ha obtenido 133 likes y tres

comentarios.

Este creador de contenido se ha presentado como el rostro de la marca junto a su compariera,
ambos enfocados en el disefio de contenido. Han compartido su trabajo y personalidad en sus
publicaciones. Una de las publicaciones destacadas es donde mencionan el servicio de
grabacion con dron, la cual ha recibido 51 likes y detallan los servicios que ofrecen. La

segunda publicacion es un video humoristico que ha obtenido 133 likes y tres comentarios.

IMPULSA.SV: Esta agencia de marketing digital comparte contenido ingenioso, como la
promocion de "Donas gratis”, una estrategia que captura la atencion. Luego, recuerdan sus
servicios de gestion de redes sociales. El perfil se enfoca en educar a otros creadores sobre
temas como calidad de contenido, emprendimiento y marketing digital. También ofrecen
servicios de desarrollo web, disefio grafico y fotografia. Las siete publicaciones mantienen

una paleta de colores consistente: blanco y azul.

17



Linkedin

William Monico: es un estratega digital. En sus publicaciones, comparte mas de 50 ofertas
de trabajo y proporciona informacion sobre actividades laborales y pasantias. Su Gltima
publicacidn se centra en la identificacion de la identidad de la marca, estableciendo reglas en

diversos formatos como conversaciones, digitales, impresos, audiovisuales, entre otros.

Daniel Leiva: es un locutor de radio y television, asi como creador de contenido web centrado
en tecnologia. Es graduado técnico en multimedia de la Universidad Don Bosco. Su perfil
podria ser mejor optimizado. Sus publicaciones se centran en su labor como periodista y los

proyectos que ha llevado a cabo.

Ivan Nieto: es un comunicador digital y creador de contenido. Posee una licenciatura en
Comunicaciones con especializacion en publicidad. Su perfil no esta completamente
optimizado y no ha realizado publicaciones recientes, la Gltima fue un pensamiento personal

hace tres meses.

Ivan Bustillo Cruz: es un creador de contenido digital. Afirma haber formado una comunidad
en linea de mas de 2 millones de personas. Aunque su perfil esta bien detallado en cuanto a
sus experiencias laborales, carece de foto de perfil y de portada. Sin embargo, no ha

compartido ninguna publicacién hasta el momento.
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Buyer Persona

~

Maria Rodriguez ) ) )
) . Sinopsis: Maria es una profesional
Género: Femenino . .
g Edad:32afios ambiciosa y dedicada que busca

Estado Civil: Casada soluciones efectivas para el
Hijos: 2 hijos marketing de GRUPO EMMI.
Cargo: Gerente de Marketing en Objetivos: Aumentar la visibilidad
GRUPO EMMI

Lugar de Residencia: San
Salvador, El Salvador

Tipo de Educacién: Licenciatura
en Mercadotecnia

Ingresos: $1,500 mensuales

de GRUPO EMMI en linea y mejorar
las estrategias de marketing.
Metas y Retos: Aumentar en un
20% las conversiones en linea en el
préximo ano.

Motivos Personales: Su amor por los
animales y su deseo de brindarles la
mejor atencion médica posible.
Intereses y Hobbies: Rescate de
animales, senderismo y ciclismo.

™ Productos o Servicios: Servicios de
Motivos Perscncles: Buscn marketing digital para empresas.
oportunidades para crecer : £ . |
profesionalmente y brindar una mejor Impresiones Negativas: No le gusta
calidad de vida a su familia. la falta de transparencia en
Intereses y Hobbies: Viajar, leer sobre algunas agencias de marketing.
marketing digital y pasar tiempo con su
familia.
N
-’i"\:_ Carlos Lépez Sinopsis: Carlos es un veterinario
hah: Y== Género: Masculino apasionado que trabaja en
% - . - '] P
ey Edad: 40 afios Veterinaria los Héroes, una clinica
Estado Civil: Soltero que se especializa en el cuidado de
Hijos: Sin hijos
~ — mascotas.
Cargo: Duefio de Veterinaria los T . .
Héroes Objetivos: Desea compartir contenido
Lugar de Residencia: Santa Tecla, relacionado a la salud y el bienestar
El Salvador de las mascotas de sus clientes.
Tipo de Educacidn: Doctor en Metas y Retos: Incrementar en un
Veterinaria 50% las int . d lient
Ingresos: $45,000 anuales asin er_qcuones e sus clientes
en redes sociales.
~ Productos o Servicios: Requiere un

gestor de redes sociales para
generar cercania con sus clientes.
Impresiones Negativas: Considera
que los gestores de RRSS no son los
ideales para conectar con sus
clientes comunidad.
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. Maria Rodriguez

Género: Femenino

Edad: 50 afios

Estado Civil: Casada

Hijos: 3 hijos

Cargo: Gerente de Banca
Empresarial en Banco Agricola
Lugar de Residencia: San
Salvador, El Salvador

Tipo de Educacion: MBA en
Finanzas

Ingresos: $100,000 anuales

-

.

.

Motivos Personales: Busca
oportunidades para crecer
profesionalmente y brindar una mejor
calidad de vida a su familia.

Intereses y Hobbies: Vigjar, leer sobre
marketing digital y pasar tiempo con su
familia.

Objetivos: Crecer la cartera de
clientes empresariales y mejorar la
rentabilidad de la divisién a través
de servicios digitales.

Metas y Retos: Aumentar en un
30% la cartera de clientes en el
préximo afo.

Productos o Servicios: Servicios
bancarios para empresas a través
de plataformas digitales (E-banca)
para ello necesita marketing
digital.

Impresiones Negativas: Le
preocupa la complejidad de
algunos procesos bancarios.

Ana Rodriguez

* Género: Femenino

Edad: 28 afios

Estado Civil: Soltero

Hijos: Sin hijos

Cargo: Creador de Contenido
en AndresTV.com

Lugar de Residencia: Ciudad de
México, México

Tipo de Educacién: Licenciatura
en Comunicacién

Ingresos: $35,000 anuales

Motivos Personales: Compartir
contenido creativo y entretenido con su
audiencia y crecer en el mundo del
contenido digital.

Intereses y Hobbies: Produccién de
videos, viajar y explorar nuevas
tendencias en contenido.

Sinopsis: Ana es un creadora de
contenido apasionado que dirige
su propio canal en lineaq,
AnaTV.com.

Objetivos: Aumentar la base de
seguidores y mejorar la calidad del
contenido.

Metas y Retos: Alcanzar 5 mil de
seguidores en sus redes sociales
en el préoximo ano.

Productos o Servicios: Contenido
de entretenimiento en linea.
Impresiones Negativas: Le
preocupa la competencia en
constante aumento en el mundo
del contenido digital.
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'Y e ™
Alejandra Pérez Sinopsis: Ana es un creadora de
* Género: Femenino contenido apasionado que dirige
= Edad: 35 afios ) ,
» Estado Civil: Casada su propio canal en lineaq,
* Hijos: 2 hijos AnaTV.com,
* Cargo: Directora Ejecutiva en .. 3
Alejendrias (organizacién sin fines Ob]ethOS. Aumentar la base de
de lucro LGTBI) seguidores y mejorar la calidad del
* Lugar de Residencia: Buenos Aires, id
Argenting contenido.
* Tipo de Educacién: Maestria en Metas y Retos: Alcanzar 5 mil de
Trabajo Social . .
* Ingresos: $10,000 anuales (salario segmdore.s en SBS redes sociales
de la organizacion) en el prémmo ano.
M
Productos o Servicios: Contenido
Motivos Personales: Luchar por la de entretenimiento en linea.
igualdad y los derechos de la Impresiones Negativas: Le
comunidad LGTBI. preocupa la competencia en
Intereses y Hobbies: Activismo, arte y constante aumento en el mundo
musica. del contenido digital.
N AN

Alejandra Pérez

Género: Femenino

Edad: 32 afios

Estado Civil: Soltera

Hijos: Sin hijos

Cargo: Coordinadora de
Comunicaciones

Lugar de Residencia: San
Salvador, El Salvador

Tipo de Educacioén: Licenciatura
en Comunicaciones y Relaciones
Publicas

Ingresos: $1,200 mensuales

.

|
.

~
Motivos Personales: Busca concientizar

a la sociedad sobre |la importancia de
tratar a los animales con dignidad y
respeto.

Intereses y Hobbies: Amante de los
animales, disfruta de la lectura sobre
temdticas de bienestar animal.

Sinopsis: Marta es una comunicadora comprometida
con la causa del bienestar animal.

Objetivos:

Generar empatia y conciencia en la sociedad sobre el
trato adecuado hacia los animales.

Fomentar la adopcién de animales y promover
prdcticas responsables de tenencia.

Metas y Retos:

o Incrementar el numero de seguidores en las
redes sociales del IBA en un 30% en los préximos
seis meses.

Productos o Servicios:

o Publicacién de contenido educativo sobre
cuidado y bienestar animal en redes sociales y el
sitio web del IBA.

o Promocién de politicas y leyes a favor del
bienestar animal.

* Impresiones Negativas:

o Puede sentir frustracion cuando se enfrenta a la
indiferencia o falta de conciencia sobre el
bienestar animal en la sociedad.

o Le preocupa la falta de recursos para llevar a
cabo campaiias y proyectos de concientizaciéon
de manera efectiva.
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Objetivos

General: Posicionar la marca de Michelle Lopez como estratega digital en Instagram y

LinkedIn en el tiempo de 6 meses.
Especificos:

e Dar a conocer los servicios que ofrece la marca Michelle Lopez

e Aparecer en los resultados de busqueda organica en los proximos seis meses.
General: Construir una comunidad en linea en el tiempo de seis meses.
Especificos:

e Aumentar el nimero de seguidores en Instagram y Linkedin en un 20% durante el

préximo semestre.

e Obtener una participacion activa del 10% del namero de seguidores en Instagram y

Linkedin durante el proximo semestre.
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Canales digitales

Michelle Lopez es una marca de servicios de creacion de contenido y estratega digital que ha

seleccionado LinkedIn e Instagram para darse a conocer.
Razones para seleccionar LinkedIn:

1. Enfoque Profesional: LinkedIn es una red social disefiada especificamente para
profesionales y empresas. Es el lugar ideal para llegar a PYMES, emprendedores,
profesionales independientes y responsables de marketing que buscan mejorar su presencia

en linea.

2. Enfasis en Networking: LinkedIn se centra en establecer conexiones profesionales y

relaciones de networking.

3. Contenido de Valor Profesional: La plataforma permite compartir contenido relacionado
con el &mbito laboral, lo que es valioso para aquellos que buscan orientacion en marketing,

estrategias digitales y desarrollo de contenido.

4. Busqueda de Empleo y Servicios Profesionales: Muchos profesionales y pequefias
empresas utilizan LinkedIn para buscar servicios de calidad y profesionales independientes

para proyectos especificos.
Pablico Objetivo en LinkedIn:

e Emprendedores
e Profesionales Independientes

e Startups
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Razones para seleccionar Instagram:

1. Enfoque visual y creativo: Instagram es una plataforma altamente visual y creativa, para

destacar el contenido de calidad producido por un creador de contenido y estratega digital.

2. Atractivo para empresas de diferentes tamafios: Es una plataforma versatil que atrae tanto
a PYMES como a grandes empresas, lo que la convierte en una excelente opcion para llegar

a un publico diverso.

3. Historias y contenido en tiempo real: Instagram Stories permite compartir contenido en
tiempo real, lo que es beneficioso para mostrar el proceso creativo y proporcionar consejos

practicos.

4. Interaccion directa con los seguidores: Instagram facilita la comunicacion directa con la
audiencia a través de comentarios y mensajes directos, lo que es valioso para comprender

mejor las necesidades y deseos de los seguidores.

Pablico objetivo en Instagram:

e Duefios de Sitios Web o Blogs
e Organizaciones sin Fines de Lucro
e Individuos que buscan Rebranding Persona

e Empresas que requieran de mkt
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Linea de contenido

Contenido sobre servicios y
ventas

Marketing de contenido

Casos de éxito

Interaccion

Explicar los servicios de estrategia
digital

Proporcionar soluciones
especificas para desafios
comunes en marketing digital

Mostrar empreasas con exito en
marketing digital

Preguntas de problemas

Detallar la funcionalidad de la
creacion de contenido

Proporcionar soluciones
especificas para desafios
comunes en gestion de contenido

Mostrar emprendimientos con
exito en linea

Sondeo de opinion

Mostrar el valor que aportara para
empresas y organizaciones sin fines
de lucro

Ofrecer consejos practicos para
mejorar la visibilidad en linea

Breves detalles de como llego el
exito a empresas por marketing
de contenido

Preguntas se sugerencias

Promociones

Ofrecer consejos practicos para

llegar a una audiencia mas amplia.

Casos de implementacion
exitosa de estrategia digital

Preguntas para la
comunidad en general

Sorteos

Beneficios de marketing digital

Casos de implementacion
exitosa de marketing digital

Preguntas de
expectativas
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KPI's a medir

Objetivo: Posicionar la marca de Michelle Lopez como estratega digital en Instagram y

LinkedIn en el tiempo de 6 meses.

e Dar a conocer los servicios que ofrece la marca Michelle Lépez
o KPI'S: Tasa de crecimiento de seguidores en Instagram y LinkedIn
e Aparecer en los resultados de busqueda orgénica en los proximos seis meses.

o KPI'S: Posicionamiento en los resultados de busqueda organica

Objetivo: Construir una comunidad en linea en el tiempo de seis meses.

e Aumentar el nimero de seguidores en Instagram y Linkedin en un 20% durante el

proximo semestre.

o KPI'S: Crecimiento de seguidores en Instagram y LinkedIn

e Obtener una participacion activa del 10% del nimero de seguidores en Instagram y

Linkedin durante el proximo semestre.

o KPI'S: Tasa de interaccion en publicaciones
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Instagram

Calendario de 15 dias de publicaciones

Calendarizacién del 24 de septiembre al & de octubre

Fecha Hora Tipo de contenide |Pieza grafica
24 de sept 10:00 a. m. Contenido de valor (D1
25 de sept 10:00 a. m. Venta D2
26 de sept 10:00 a. m. Interaccidn D3
27 de sept 10:00 a. m. Contenido de valor (D4
20 de sept 10:00 a. m. Contenido de valor (D5
29 de sept 10:00 a. m. Contenido de valor (D6
30 de sept 10:00 a. m. Interaccion D7
01 de oct 10:00 a. m. Interaccion D8
2 de oct 10:00 a. m. Contenido de valor (D9
3 de oct 10:00 a. m. Contenido de valor D10
4 de oct 10:00 a. m. Contenido de valor |D11
5 de oct 10:00 a. m. Contenido de valor (D12
b de oct 10:00 a. m. Contenido de valor (D13
7 de oct 10:00 a. m. Contenido de valor (D14
o de oct 10:00 a. m. Contenido de valor (D15
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LinkedIn

Calendarizacidn del 24 de septiembre al & de octubre

Fecha Hora Tipo de contenido |Pieza grafica
24 de sept 11:00 a. m. Contenido de valor |D1
2b de sept 11:00 a. m. Contenido de valor |D2
26 de sept 11:00 a. m. Contenido de valor |D3
27 de sept 11:00 a. m. Contenido de valor |D4
20 de sept 11:00 a. m. Ventas D5
29 de sept 11:00 a. m. Interaccion Db
30 de sept 11:00 a. m. Contenido de valor |D7
01 de oct 11:00 a. m. Interaccion 08
2 de oct 11:00 a. m. Contenido de valor (D9
3 de oct 11:00 a. m. Contenido de valor |D10
4 de oct 11:00 a. m. Contenido de valor |D11
5 de oct 11:00 a. m. Contenido de valor (D12
6 de oct 11:00 a. m. Contenido de valor (D13
7 de oct 11:00 a. m. Contenido de valor |D14
6 de oct 11:00 a. m. Interaccion D15
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