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RESUMEN

En los ultimos afios es indiscutible debatir que la tecnologia ha abonado a la expansion y
aceleracion de la distribucion de distintos contenidos y mensajes, como informativos, de
entretenimiento, educativos o de otra indole. Mantener una imagen positiva y fresca en el
espacio del internet y las redes sociales es parte de las estrategias del marketing digital
utilizadas por distintas empresas, instituciones, artistas, figuras publicas y personas
particulares. En este trabajo se muestra una serie de pasos para la creacion de una marca
personal para redes sociales con el objetivo de posicionarse en el mundo digital, como en el
rubro profesional en que se compite, como lo es la toma de fotografia y video de eventos
sociales, institucionales o empresariales. Parte de esa estrategia es analizar la competencia,
crear objetivos a cumplir, conocer las caracteristicas de la marca personal a partir del uso de
la herramienta FODA, proponer un calendario de publicaciones para redes sociales alineado
con las intenciones de fidelizar y aumentar los clientes que utilicen los servicios de coberturas
fotograficas y de video, describir las lineas de contenido y los buyer persona como los

potenciales clientes ideales.

Palabras Clave: marketing digital, redes sociales, fotografia, buyer persona, branding,

marca personal.



INTRODUCCION
Este informe resume lo aprendido en la especializacién en Marketing y Redes Sociales, de la
licenciatura en Periodismo, ejecutando lo aprendido en la creacién de una marca personal
que logre posicionarse en las redes sociales, con el objetivo de fidelizar clientes, crear ventas,

y desarrollar una identidad de marca profesional en el rubro.

La marca a trabajar es: “Edwin Brizuela - fotografia y video” con la finalidad de ofrecer
servicios en el area de fotografia y video de eventos sociales e institucionales. Algunas
estrategias a usar para el posicionamiento de este proyecto son el Marketing de Contenido,

Social Selling, Inbound Marketing y SEO.

Este informe se divide en secciones claves para explicar la estrategia digital de la marca
persona “Edwin Brizuela - fotografia y video” como: el analisis de la competencia, la
situacion de la marca, el uso de la herramienta FODA, analizando sus caracteristicas internas
y su situacion externa; la presentacion de los distintos buyer persona como ideales clientes,
las lineas de contenido, objetivos generales y especificos, un calendario de publicaciones en

las redes sociales seleccionadas: Instagram y LinkedIn.



SITUACION ACTUAL DE LA EMPRESA
“Edwin Brizuela - fotografia y video” se logra concretizar con los recientes conocimientos
sobre el posicionamiento y manejo de una marca personal en redes sociales, en la
especializacion de Marketing y Redes Sociales de la licenciatura de Periodismo, ademas, de
otros cursos externos relacionados a los medios digitales y las comunicaciones, esto para

crear una estrategia digital para posicionar la marca en LinkedIn e Instagram.

Los servicios que ofrece Edwin Brizuela son fotografia y video, cubriendo eventos sociales
e institucionales, con la suficiente experiencia laboral, anteriormente se desarrollo el proyecto
“30 Frame”, donde se cubrian bodas civiles y religiosas unicamente, proyecto compartido

entre comparieros universitarios, siendo un cofundador Edwin Brizuela.

Ademas, se decide crear la marca en el rubro de fotografia y video por la experiencia que se
cuenta desde el 2013 en trabajos académicos de educacion media y universitarios con
proyectos y trabajos premiamos en ferias de cine y cortometrajes y concursos fotogréaficos.

Enlaces de la marca: “Edwin Brizuela - fotografia y video”:

Instagram: https://www.instagram.com/brizuela.ed/

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/edwin-brizuela-9468201a6/

Logo de la marca:

El logo se compone por el nombre y apellido de la marca
persona y sus respectivas iniciales en mayuscula y la
especificacion de los servicios que se ofrece: fotografia y
video, ademas el elemento grafico de la cinta fotografica
4 analoga, marcando las letras “ED”, firma utilizada para
,""FD': N BRIZUELA trabajos personales anteriores.

Y VIDE
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INFORMACION DE LA EMPRESA
La marca persona “Edwin Brizuela - fotografia y video” ofrece sus servicios en los distritos:
San Salvador, San Marcos, Santo Tomas, Santiago Texacuangos del departamento de San
Salvador y el distrito de Santa Tecla del departamento de La Libertad. Para contratar los

servicios, debe notificar con anticipacion de 3 semanas previas al evento.

Cobertura de eventos sociales

En este servicio se ofrece la cobertura de eventos sociales como: bodas, XV afios, bautizos,
cumpleafios, aniversarios, entre otros. Se cobrara por paquetes, que rondaran un precio
minimo de $150 hasta los $700, dependiendo de duracion del evento y cantidad de fotografias

acordadas previamente.

Se brindara la cobertura fotografica digital, cobertura de video, videos cortos para redes

sociales. Los clientes potenciales son toda persona con un evento cercano.

Cobertura de eventos institucionales

Consiste en la cobertura de eventos institucionales, ONG y empresariales, siendo estos un
evento ejecutivo o de campo. La diferencia al otro servicio va referido al costo del paquete,
para ello se hara un estudio de la oferta dada por la competencia y dependera de la capacidad

de la institucion.

Los clientes potenciales son presidentes institucionales o jefes del &rea de comunicaciones
de empresas, instituciones publicas, privadas y ONG.



FODA
Es la herramienta que permite identificar las fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas, de una empresa, organizacion, institucion y/o persona, con el objetivo de
desarrollar con éxito una estrategia para diagnosticar la situacion actual de la empresa,

institucion o como es el caso la marca persona.

Fortalezas:
- Conocimiento de fotografia a nivel profesional.
- Manejo de estrategias digitales y redes sociales.
- Dominio de los programas de edicion del area de fotografia y video.
- Aprendizaje répido.

Oportunidades:

- Generar empleo a futuro o colaborar con otros fotografos.

- Seguir Creciendo en la plataforma Instagram y posicionar la marca en LinkedIn.
- Brindar servicios de buena calidad para mantener clientes.

- Posicionarse en las redes sociales.

- Recomendaciones de antiguos clientes a terceros

Debilidades:

- No poseer vehiculo para transportarse.
- Poca cartera de clientes.
- Equipo fotografico reducido.

- Acorto plazo no poseer mas equipo humano.

Amenazas:

Competencia con mayor solvencia econdémica para pautar en RRSS.

Clientes con intencion de pagar barato.

Competencia agresiva en redes sociales.

Nuevos fotdgrafos con costos mas baratos.



Anadlisis de FODA

“Edwin Brizuela - fotografia y video” bajo el anterior cuadro de FODA logra tener una buena
proyeccion, conocer del manejo del marketing digital y redes sociales es un buen gancho para

crear una buena estrategia y captar la atencion de los nuevos clientes.

Se tiene claro que la competencia tiene ventaja por su grado de presencia en redes sociales y
la cartera de clientes que poseen, ademas, las colaboraciones que a menudo son utilizadas en
las RRSS con influencers u otras marcas. Saber con anticipacion las amenazas y debilidades
ayuda para proponer una solucién desde la estrategia, como el conocer los precios de cada

paquete que ofrece la competencia y el grado de calidad de sus trabajos.

La marca planea ofrecer un servicio personalizado con cada cliente garantizando mejorar las
habilidades del equipo humano y respaldar la marca con cada experiencia laboral que se nos
contrate, abriendo la oportunidad de ser recomendados por clientes antiguos a terceros, en
ventas es mas rapido decidirse en una marca que tiene la recomendacion de alguien a quien

y0 CON0zco.

A mediano plazo se espera gque la marca sea sostenible y tenga liquidez para adquirir nuevos
equipos fotogréaficos y dar la oportunidad de emplear a estudiantes universitarios a medio
tiempo o por eventos, creando asi una micro empresa y que los colaboradores se
profesionalicen y cubran sus gastos personales, ademas de crear alianza con otros

emprendedores del rubro.
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ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Esta parte consiste en identificar y analizar a los competidores directos e indirectos para
desvelar las fortalezas y debilidades que presentan con respecto a nuestra marca.

1. Foto Boda Sv:

www.fotobodasv.com
https://www.facebook.com/fotobodasv
https://www.instagram.com/fotobodasv/
https://www.youtube.com/@fotobodasv4304
https://www.behance.net/fotobodasv
https://www.linkedin.com/company/fotoboda
https://www.tiktok.com/@fotoboda

Foto Boda Sv fue creada en Julio del 2017,

cuenta con seis plataformas digitales y su propio

sitio web divido en dos pestafias, un inicio con

informacion de los servicios y formas de contacto y una segunda direccionada al portafolio

de la marca.

En Instagram cuenta con 4,532 seguidores y 697 publicaciones, siendo su red con mas
alcance, publican carruseles o reels de una a dos veces por dia, con un promedio de 20 a 250
likes, ademas de compartir de 4 a 12 historias diarias de sesiones fotograficas de bodas, pre-

bodas y a menudo cajas de preguntas.

En la péagina de Facebook cuentan con 2,953 likes; y se comparten las mismas historias de
Instagram de forma automaética en ella, siendo esta la Unica actividad reciente, en sus
publicaciones en esta red social las interacciones van de 3 a 20, en el caso de uno de sus

ultimos posts solo logro 8 reacciones, un comentario y ser compartido 4 veces.

En LinkedIn tienen 5 seguidores y aun no comparten alguna publicacién, en su informacion
han agregado una breve resefia del servicio de fotografia y video que ofrecen, el enlace de

sitio web y un namero telefénico. Ademas, tienen cuenta en YouTube con 146 suscriptores
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y 115 videos que van de 40 a 498 visualizaciones, su video destacado posee 228 vistas y fue
publicado el 19 de agosto del 2022.

Adicional, poseen un perfil en TikTok con 342 seguidores y sus videos suman 1,989 me
gusta. Bajo el nombre de Foto Boda El Salvador han compartido dos proyectos en Behance,
donde retinen su galeria de fotografias realizadas en distintos eventos sociales como bodas y
15 afios.

Behance es una red de sitios y servicios especializada en la autopromocion y sitios de

portafolio en linea. Es propiedad de la empresa Adobe.

Foto Boda Sv, hace uso de copys para sus publicaciones en Facebook e Instagram, los colores
de sus publicaciones rondan en los tonos pasteles similar a su logo, publicado como foto de

perfil en todas sus redes sociales a excepcion de Instagram que aparecen sus fundadoras, Eli

y Reggie.

> C @ fotobodasv.com/bodas-civiles-inicio/

KNOW US
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2. Rosmery Hernandez

ROSMERY
HERNANDEZ

PERIODISTA /FOTOGRAFA

https://www.instagram.com/photosross98/

https://www.facebook.com/profile.php?id=100087804550449

https://www.linkedin.com/in/rosmery-hern%C3%Alndez/

photosross98 Siguiendo v/ Enviar mensaje R oo

Rosmery Hernandez es una marca personal pibbaconss MR segors M e
reciente, creada en Instagram en junio de :
este afio, cuenta con 108 seguidores y 10
publicaciones teniendo de 8 a 22 me gusta,

en Facebook su pagina posee 52 seguidores ==
y 36 me gusta, en la informacion de ..
contacto se encuentra su correo electronico
y un numero telefénico, ademas, en ambas
redes sociales su categoria es “fotografa”.

Quiceres aprender

sobre el lrfifllxu'l:r de
exposicion .
En el caso de LinkedIn en sus categorias de
profesion agrega los términos: ,

. . . . -y ANGULOS
comunicadora institucional, produccion Tk
audiovisual y social media, en esta red o
registra 30 contactos y 35 seguidores.

Rosmery Hernandez también se presenta con el nombre de Photos Ross, no cuenta con una
linea grafica definida, sus publicaciones funcionan como contenido de valor y hace uso de la
redaccion optimizada para crear sus copys en cada publicacion.
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3. Alonso Kenriquez

7/06/&(@1?5 IMNoments

as fotos es facil

Hacer

; I — https://www.linkedin.com/in/alonso-kenriquez-
@ b007a4162
4 https://alonsok.net/fotografo-el-salvador
https://www.youtube.com/@fotografodebodasv
https://www.pinterest.es/alonsokenriquez/
. https://mywed.com/es/photographer/alonsok/
https://www.tiktok.com/@alonsokenriquez
https://www.facebook.com/Alonsokphotograph
https://www.instagram.com/alonsok_photo/

Alonso Kenriquez esta presente desde 2012
cubriendo eventos dentro de EI Salvador y
Guatemala, en todo sus perfiles de sus redes

sociales posee su fotografia personal, dejando

claro su marca persona, ademéas, de manejar un
sitio web personalizado para presentar su portafolio fotografico esta registrado en Mywed,
plataforma desarrollada para planificador bodas, hacer la lista de invitados, manejar las tareas
importantes, manejar los gastos y gestionar los contratistas; con un directorio de més de 45,

000 de los mejores fotografos de boda profesionales.

En LinkedIn tienen 152 seguidores y 139 contactos, sus publicaciones varian entre
fotografias de producto, paisajes, cobertura de eventos institucionales o corporativos,
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recomendaciones de cursos de disefio grafico y animacion, infografias de otros usuarios del
rubro de comunicaciones y redes sociales, imagenes motivacionales, en su mayoria de copys
en las publicaciones son redacciones de textos extensos, como se caracteriza esta red social;

las interacciones en dichas publicaciones van de 1 a 10.

Posee cuenta en YouTube con 7 suscriptores y 5 videos, del cual se destaca un o por sus 11,
824 vistas, presenta tomas de una pre-boda en el parque Cuscatlan fue publicado en enero
del 2023 y grabado con dron.

En su pagina de Facebook se registran 1,1 mil de seguidores, ha publica una vez por mes en
los Gltimos 6 meses, usa copys de 2 a 4 parrafos, agregando al final el enlace de su pagina
web, usa alrededor de 3 a 5 hashtags. Posee una seccion de servicios donde detalla que cobra

a partir de $150 por evento de 15 afios y desde $350 en fotografias de bodas.

ik “u
i e

usrm BodasLago Contepeque Playa e Sahader sabys on Bowd

T e m H- 44 -I"il'!’l“‘-i“l Wmm&mm 'L_HH

En Instagram tiene 100 publicaciones y 457 seguidores, creada en abril del 2019. Los likes
en publicaciones van desde 8 a 64, tiene una seccidn de historias destacadas de quincearieras.
Tiene una constancia de publicacién similar a Facebook, y usa mas de 12 hashtags en algunas
fotografias.

En su perfil de TikTok comparte videos de sus sesiones de bodas, ideas para coberturas de
bodas y videos familiares. Ademas, cuenta con usuario de Pinterest donde comparte la mayor

parte de su trabajo a comparacion de las otras redes sociales mencionadas.
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4. Padrino de Foto
http://padrinodefoto.com/

https://www.instagram.com/padrinodefoto/

https://www.facebook.com/padrinodefoto

https://vimeo.com/padrinodefoto

https://www.tiktok.com/@padrinodefoto

https://www.linkedin.com/company/padri-

nodefoto

Padrino de Foto es un colectivo de fotografos y videdgrafos.

En su pagina de Facebook cuenta con 15,658 me gusta, han agregado la pestafa de servicios,
algunos paquetes cuentan con precio de $70 y $130 por coberturas de 1 hora variando la
cantidad de fotografias a entregar. Utilizan copys extensos de 4 parrafos de 3 a 4 lineas,

padrinodeforo (R Emermensie &
M o

describen las locaciones y las emociones que
envuelven la ceremonia del matrimonio.

Las publicaciones no son tan constantes, se refleja
un patrén de publicar cada 7 o 12 dias, su Gltima
publicacién fue el 28 de agosto del 2023. Las
interacciones van de 0 a 30 en los ultimos 6 meses.
De 93 a 5,000 reproducciones registran sus videos
en su TikTok.

En su sitio web ofrecen los precios y
especificaciones de cada paquete a elegir. 2,311
son los seguidores en Instagram, con 849
publicaciones, de 6 a 100 likes en sus
publicaciones, y en sus reels van de 422 a 6,000
reproducciones manteniendo el parametro de likes,
hasta un maximo de 105.

En LinkedIn cuenta con 2 seguidores, poseen dos publicaciones, una de resumen de boda
mezclado con escenas de los fotdgrafos en accion, y otra solicitando videdgrafo para
temporada de fin de afio, ambas publicadas hace 3 semanas.

Hace uso de Vimeo con 27 videos en su mayoria trailer de bodas, esta red sustituye a
YouTube. Ademas, se encuentran en Mywed, plataforma creada para organizar y gestionar

lo necesario para una boda.
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Otra Red

Competencia il Instagram | Facebook | Linkedin
que posee

Foto Boda Sv Behance

Rosmery
Hernandez
Alonso mywed.com /
kenriquez Pinterest

mywed.com /

Padrino de Foto =
Vimeo

O~

Analisis global de competencias

Las competencias de Boda Foto Sv, Padrino de Boda y Alonso Kenriquez reflejan una
trayectoria solida, con presencia en las distintas redes sociales masivas, queda claro que son
colegas establecidos en el mercado de la fotografia para eventos, destacando las bodas y 15
afios. El contenido entre Facebook e Instagram no varia a gran escala siendo las mismas fotos
que son compartidas al publico. Foto Boda Sv es la que cuenta con mas seguidores en
Instagram. EI contenido de valor en estas 3 marcas es reducido se dedican a publicar solo
fotografia o videos editados, piezas finales.

Un dato interesante y para efectos de analisis para la estrategia Instagram presenta los
mayores nimeros de interacciones para cada marca de la competencia, confirmando que esa
red social tiene un buen nicho en la actualidad para crear una comunidad en el rubro de la
fotografia y la cobertura de eventos.

La marca Rosmery Hernandez se incluy6 de forma estratégica por el uso del contenido de
valor y la optimizacion directa en los copys de sus publicaciones, ademas, por ser una marca
reciente de creacion, funciona como punto de comparacién mas ajustado a la marca Edwin
Brizuela, para medir a corto plazo el crecimiento de seguidores e interacciones en las
publicaciones.

En cuanto al uso de LinkedIn por parte de la competencia se nota el poco interés o
desconocimiento de como crear y mantener una cartera de clientes, dejando una clara ventaja
para alcanzar clientes potenciales que busquen fotografos profesionales, destacando la
necesidad de jefes del area de comunicaciones de instituciones publicas o privadas.
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BUYER PERSONA

El buyer persona es el tipo de cliente ideal del servicio que se ofrece, y definir este
concepto ayuda a escoger de forma correcta el publico objetivo.

INSTAGRAM

ADA RAMOS

MAESTRA

Edad: 35- 40 afios

Sexo: Mujer

Estudios: Licencia en
Ciencias de la
Educacion especialidad
en Educacion Inicial Y
Parvularia en la
Universidad
Pedagdgica.

FLOR VIDES

ESTUDIANTE

Sinopsis:
Ada desea celebrar los 15 afios de su hija

en noviembre de este afio.

Quiere que las fotos sean muy creativas y
divertidas que reflejen la alegria que le
genera ver a su hija.

De momento ha buscado en Instagram a
fotografos que cobren barato y tengan

experiencia.

Presupuesto a pagar: $200.

Objetivos:

-Tomarse muchas fotos con su hija.

-Tener un album impreso y fotos bonitas
en su celular.

-Publicar las fotos en Instagram para que
la vean sus familiares fuera del pais.

Sinopsis:

Flor esta a 6 meses de cumplir sus 15
afos,

A iniciado a buscar en Instagram

fotégrafos profesionales para cubrir sus 15
afnos, quiere mandarles las fotos a su papa

que esta en Estados Unidos. Ademas, de
decorar su cuarto con esas fotografias.

Tiene un presupuesto de $300.

Objetivos:

-Tener fotos de calidad de sus 15 afios.

-Tener las fotos de forma impresas para
decorar su cuarto.

-Salir sonriendo en las fotografias y
tomarse muchas con sus amigas.

Impresiones Negativas:

-El fotografo se ve que es aburrido.
-Muy caro los servicios que ofrecen.

-No tienen un portafolio divertido.

Servicios:

-Contratar un fotégrafo con
experiencia en la cobertura de 15
afos.

-Reunirse antes para evaluary
conocer que esperan de las
fotografias.

-Un paquete de 50 fotos con
retoques digitales y un album
impreso.

Impresiones Negativas:

-Mi amigo me cobra mas barato.

-Cualquiera con una camara puede
tomar fotos.

Servicios:

-Contratar un fotégrafo con
experiencia en la cobertura de
bodas.

-Portafolio de 15 afios de clientes
pasados.

-Ofrecer paquetes econémicos con
un numero de fotos con retoques
digitales, al igual el numero de
fotos impresas.
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Edad: 24 -30 afios
Sexo: Hombre
Estudios: Licenciado en
Comunicaciones de la
Universidad
Salvadorefia Alberto
Masferrer (USAM).
Estado Civil: Soltero.

LINKEDIN

MARVIN CRUZ

ORGANIZADOR DE
EVENTOS

Edad: 37 - 42 afos

Sexo: Hombre

Estudios: Se retiro en el
3° afio de Mercadeo en
la Universidad
Tecnolégica de EI
Salvador (UTEC).
Estudio en la Escuela de
djs de El Salvador
(EDJES).

Sinopsis:

Eliseo trabaja para la ONG Siempre
Verdes, desde hace un afio y medio esta a
cargo de dos colaboradores y reciente de
un pasante.

La ONG esta a 3 meses de iniciar eventos
culturales y de reforestacion en distintos
distritos del municipio de San Salvador
Centro. Necesita contratar fotégrafos.

Presupuesto a pagar: $600.

Objetivos:

-Contratar profesionales.

-Cubrir cada detalle de los eventos a
celebrarse.

-Garantizar una buena calidad de audio e
imagen en los videos para ser subidos a
las redes sociales de la ONG.

Sinopsis:

Marvin es dj profesional desde hace 5
afnos, con sus amigos fundé la Discomovil
Imperium, tiene una cartera de clientes
de empresas privadas, quienes lo
contratan para aniversarios y fiestas de
afio nuevo.

Recientemente sus clientes y conocidos le
piden que les cubra el area de fotografiay

video.

Presupuesto para pagar: $800.

Objetivos:

-Cumplir con las expectativas de sus
clientes en cubrir el area de fotografia.

-Tener ganancia por este nuevo servicio.

-Fidelizar sus clientes y evitar que
busquen otro proveedor.

Impresiones Negativas:

-Hay otros fotégrafos mas baratos.

-No contar con las herramientas
técnicas y humanas para la
cobertura de los préoximos eventos
masivos en la ONG.

Servicios:

-Fotégrafo por horas de cada evento
necesario.

-Asesorar al equipo de
comunicaciones y alquilar equipo
técnico.

Redes sociales que usa:

Utiliza Facebook, Instagram y
YouTube para la ONG y de forma
personal Facebook, Twitter e
Instagram.

Impresiones Negativas:

-No cuentas con el equipo técnico
para eventos de gran magnitud.

-No posees la experiencia necesaria.

-Solo son dos personas que
cubririan los eventos, se necesita
mas personas.

Servicios:

-Fotégrafos para eventos mas
pequenos.

-Colaborar con otros colegas
fotografos.

Redes sociales que usa:

-WhatsApp -Facebook
-LinkedIn -YouTube
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MARTA ALFAROD

CONTADORA

Edad: 50- 55 afos
Sexo: Hombre
Estudios: Licenciado en
Periodismo, en la
Universidad de EI
Salvador (UES).

Estado Civil: Casado
Tiene dos hijos y una
nifa.

Sinopsis:
Marta tiene una relacion de noviazgo de 4

afos con Alejandro Martinez, hace 3
meses le pidieron matrimonio.

A iniciado a buscar en LinkedIn fotégrafos
profesionales para cubrir su boda a finales
del afo, valora los recuerdos y sabe que la
fotografia son archivos que se mantiene
para la posteridad.

Tiene un presupuesto de $500.

Objetivos:

-Tener fotos de calidad de su boda,
variadas y muy creativas de forma digital
e impresas.

-Contar su historia de amor y lo feliz que
estara con Alejandro el dia de su boda.

-Tener las fotos de forma impresas para
decorar su casa.

Sinopsis:

Joel esta a cargo de 5 personas del area
de comunicaciones.

Se aproxima la Reunién Regional de la
empresa en que labora.

Se le aprobé el presupuesto de $1,200
para la cobertura fotografica y de video,
pues este evento sera el evento principal
de la memoria de labores de este afo.

Objetivos:

-Contratar profesionales.

-Cubrir cada detalle del evento para ser
incluida en la memoria de labores.

-Garantizar una buena calidad de audio e
imagen en los videos.

Impresiones Negativas:

-Hay fotégrafos que ofrecen mas por
el mismo presupuesto.

-Cualquiera con una camara puede
grabar mi boda.

-No tienen un portafolio extenso, ni
recomendaciones.

Servicios:

-Contratar un fotégrafo con
experiencia en la cobertura de
bodas.

-Portafolio de bodas de clientes
pasados.

-Reunién para conocer sus intereses

con la fotografia o el estilo que
desea para su boda.

Impresiones Negativas:
-Poco equipo humano.
-Son muy jovenes no dan confianza.

-Son nuevos en el mercado
profesional.

Servicios:
-Colaborar con fotégrafos mas

experimentados.

-Asesorar al equipo de
comunicaciones por cualquier
imprevisto.

Redes sociales que usa:

-WhatsApp -Facebook -LinkedIn
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OBJETIVOS DE LA EMPRESA

GENERAL 1
Aumentar la visibilidad de la marca un 50% en un lapso de 2 meses a través de contenido de

valor en redes sociales seleccionadas.

ESPECIFICO 1.1.

Medir el desempefio de las publicaciones y si estas estan siendo funcionales para los objetivos

que se quiere lograr.

ESPECIFICO 1.2.

Crear un calendario de planificacién y ejecucion de contenido para cada red social

seleccionada para los préximos 15 dias.

GENERAL 2

Generar 4 contratos de servicios de la marca en los proximos 3 meses.

ESPECIFICO 2.1.

Crear contenido creativo, interactivo y estratégico de posicionamiento, branding y venta para

la marca en Instagram y LinkedIn para los proximos 3 meses.

ESPECIFICO 2.1.

Pagar comision a amigos que recomienden y cierren contratos de servicios fotograficos para

nuevos clientes en los proximos 3 meses.
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KPI'S
Los KPI'S son indicadores clave de rendimiento que se utilizan para evaluar el éxito de los
proyectos o0 empresas, estos indicadores permiten ademas medir en tiempo real el

funcionamiento de las estrategias de marketing que se utilizan para dar a conocer la marca
personal.

- Alcance de cada publicacion en las distintas redes sociales.

- Cantidad de usuarios que visualizan e interacttan en las publicaciones de la marca.
- Aumentar la cantidad de contactos en LinkedIn.

- Cantidad de nuevos seguidores obtenidos en Instagram.

- Numero de likes, comentarios y mensajes directos al perfil de Instagr
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CANALES DIGITALES
Se decidid trabajar la estrategia en dos redes, Linkedin por ser una red social utilizada por
profesionales y empresas que ofrecen o buscan contratar un servicio o comprar un producto,

necesidades ideales para crear y fortalecer una marca persona de forma profesional.

En 2023, la cifra global estimada de usuarios de LinkedIn en el mundo ascendia a unos 746
millones y se prevé que siga aumentando durante los proximos afios, hasta superar la barrera
de los 800 millones en 2026, (Ferndndez, 2023).

A través de esta red social, podemos descubrir e interactuar con proveedores, competidores,
posibles clientes y futuros empleados en el &rea de la fotografia y video, basado en nuestro
buyer persona a medida que crece nuestra marca personal. Ademas, al publicar post de
eventos cubiertos y/o logros, la comunidad puede identificar la esencia de la marca, nutriendo

una marca unica y diferente a los colegas que ofrecen los mismos servicios.

Instagram es considerada la red social de la imagen, la plataforma se basa en el desarrollo
del contenido visual, ideal para contar la historia y los servicios de una marca dedicada a la

fotografia y video, sera la creatividad la Ilave para explotar esta red social.

Nuestro cerebro responde mejor a los estimulos visuales, por eso la imagen adquiere cada

vez mas importancia en marketing digital.

Instagram es una red social adaptable a cualquier Smartphone, dispositivo que se ha
convertido en una extensién de nuestra mano, y nuestro buyer persona hace uso de esta red
social a menudo para informarse, entretenerse o inspirarse en su rutina diaria. Ideal para subir
contenido editado entre fotografia y video de anteriores eventos sociales o institucionales,

asimilando un portafolio creativo para posibles clientes.
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LINEAS DE CONTENIDO
La estrategia digital para “Edwin Brizuela - fotografia y video”, en LinkedIn e Instagram

utilizara 4 lineas contenidos.

Una linea de branding para compartir la descripcion de los servicios, forma de contactos,
historia de la marca, una linea de contenido de valor directo para compartir consejos y datos

importantes alrededor de la fotografia.

Ademas, de una linea que promueva la interaccion de los usuarios para conocer sus gustos y
valoracion del trabajo fotografico en general, también, una linea de venta que sea directa en
presentar los precios de los servicios y algunas ofertas de temporada como descuentos de
paquetes.

Lineas de contenido

Branding

Interaccion

Venta

Contenido de valor

Descripcion de los
servicios

Contacto
Tiempo de entrega
del material
grabado

Historia de marca

Fotos de eventos
pasados

Etiquetar a un
amigo

Challenge de hora
dorada

Foto con regla de
los tercios

Detalles de evento
social

Pago de un servicio
de evento
institucional

Promociones
Precios

Oferta de
temporada

Calidad fotografica
para RRSS

Calidad fotografica
de las
celebraciones
familiares

Consejos rapidos
Fechas especiales
Apps de edicion

Frases de
inspiracion

Educacion de
composicion.




CALENDARIO DE CONTENIDO

PUBLICACIONES EN INSTAGRAM

Fecha: Del 01 al 15 de octubre del 2023

Fechay Linea de
hora Formato contenido Copy Arte

Celebremos la
magia de la
imaginacion de los
nifios, celebremos
ser creativos.

1/10/2023

09:00am. | Fost

iFeliz dia del nifioy

#diadelnifio
#october #foto

Las #sonrisas Si
importan, son el
resultado de los
momentos felices
que capturamos
para ti. Celebra en
#familia.

Ofrecemos
servicios de
fotografia y video
para distintos
eventos  sociales,
culturales 0
empresariales.

2/10/2023

02:00 p.m. Post

Te saluda Edwin
Brizuela, fotdgrafo
con amplia
experiencia.
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3/10/2023

09:00am. | storia
,54 d::arlre':‘;sg‘e:i‘n hermoso
Todo el mes del
niio y la nifia
recibes #descuentos :::'%;
en cualquier ! ;ork § g
4/10/2023 paquete de evento e
02:00 pm. | O infantil.

Cotiza con nosotros
y agenda tu
#fotdgrafo de
confianza.

5/10/2023 | Encuesta,
09:00 a.m. historia
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La fotografa
estadounidense
tenia razon cuando
dijo: “La fotografia
es el medio
adecuado para
recrear el ahora...”

Inmortaliza tus
buenos momentos
en fotos.

P
A o>
“La fotografia es el medio

adecuado para recrear el ahora,
el mundo vivo de nuestros dias.”

_@ WHATSAPP.COM a

Escribenos | 9

]

6/10/2023 Post
02:00 p.m.

7/110/2023 | Historia
09:00 a.m.

8/10/2023 Post
02:00 p.m.

9/10/2023 | Pregunta,
09:00 am. | historia

Una técnica facil de
aplicar  en la
composicion de la
fotografia es la
regla de los tercios,
donde ubicas en
uno de los cuatro
puntos de
convergencia al
dividir tu foto en
una cuadricula de 9
subdivisiones.

REGLA DE LOS TERCIOS

27



Te  compartimos
fotografias de los
intramuros del C.E.
La Cuchilla.

Los nifios fueron
los protagonistas,
nosotros sus
mayores fans.

Si eres un maestro o
un padre cool te
ofrecemos servicios
de fotografia para
tus eventos
escolares e
institucionales, tu
vives las emociones
y nosotros la
capturamos.

#celebremoslanifiez
#vivelafelicidad

10/10/2023 | carrusel
02:00 p.m.

11/10/2023 Historia
09:00 a.m.

12/10/2023 Post
02:00 p.m.

“La fotografia sélo
puede representar el
presente, Una vez
fotografiados, el sujeto
se convierte en parge del

pasado.”

Berenice Abbott

Te graddas este
afio, felicidades por
tus metas
cumplidos.

Como regalo por tu
hazafia te
concedemos
#descuentos al
contratar nuestros
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servicios de foto y
video para toda tu
#promo.

Organizate con tus
amigos y
contactanos, seréd
un placer atenderte.

. disfruta. |
AP e

i v q
Nosotros seguimos
tus pasos. [

Si dividimos en tres
partes iguales lo
que se fotografiara,
el horizonte estaria
cerca de una de las
dos lineas
horizontales que lo
divide. No
necesariamente
debe hacerse en la
linea inferior.

LEY DEL HORIZONTE

~

13/10/2023 | Historia
09:00 a.m.

14/10/2023 Post
02:00 p.m.

15/10/2023 | Turmo,
09:00 a.m. | historia
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PUBLICACIONES EN LINKEDIN

Fecha: Del 01 al 15 de octubre del 2023

Fechay Linea de
hora Formato contenido Copy Arte

Celebremos la
magia de la
imaginacion de los
nifios, celebremos
ser creativos.

1/10/2023

09:00am. | oSt

iFeliz dia del nifio}

#diadelnifio
#october #foto

Te saluda Edwin
Brizuela, fotdgrafo
con amplia
experiencia en la
cobertura de
eventos

2/10/2023 institucionales.

02:00 p.m. Post

Ofrecemos
servicios de
fotografia y video
para la celebracion
del dia del nifio en
tu empresa.

Conocemos lo
importe que es para
ti vivir la #boda al
maximo, cuenta tu
historia de amor,
nosotros la
grabamos.

3/10/2023

09:00am, | oSt

Contrata los
servicios de video
para tu boda vy
revive el evento
cuando quieras.
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4/10/2023

02:00 p.m.

Post

Venta

Aqui tienes algunos
consejos si eres de
la promo.

Disfruta de tu
graduacion, que
nosotros

disfrutamos de
fotografiar tus
emociones de tan
anhelado dia para ti.

el espejo tus poses.
a y eleva la barbilla

5/10/2023

09:00 a.m.

Post

Interaccion

La hora dorada:

Es la dltima hora
antes del atardecer
y la primera hora
después del
amanecer, estas
horas brindan la luz
perfecta para
capturar fotografias
impresionantes
como estas.

iTienes fotos como esta en tu galeria?

@ si. & No. © Noloseé.

6/10/2023

02:00 p.m.

Post

De valor

La fotégrafa
estadounidense
tenia razon cuando
dijo: “La fotografia
es el medio
adecuado para
recrear el ahora...”

Inmortaliza tus
buenos momentos
en fotos.

“La fotografia es el medio
. adecuado para recrear el ahora,
el mundo vivo de nuestros dias.”

Berenice Abbott
A _of

7/10/2023
09:00 a.m.

Post

Branding

¢Has  acumulado
material
multimedia de los
eventos
desarrollados
durante el afio?

Te ofrecemos
servicios de edicion
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de video y
fotografia para tus
Redes Sociales, con
un toque de
dindmico y
profesional.

Una técnica facil
de aplicar en la
composicion de la
fotografia es la
regla de los tercios,
donde ubicas en
uno de los cuatro
puntos de
convergencia al
dividir tu foto en
una cuadricula de 9
subdivisiones.

REGLA DE LOS TERCIOS

8/10/2023 Post
02:00 p.m.
9/10/2023 Post
09:00 a.m.

El propésito de los
angulos

fotograficos es
resaltar una
situacion, a una
persona u objeto
sobre su entorno,
agregar tension o
dramatismo a la
escena, c;usas los
angulos a menudo?

¢Usas los angulos fotograficos?

©si. & No. © Nolosé.
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10/10/2023 Post
02:00 p.m.
11/10/2023 Post
09:00 a.m.

Te  compartimos
fotografias de los
intramuros del C.E.
La Cuchilla.

Los nifios fueron
los protagonistas,
nosotros sus
mayores fans.

Si eres un maestro o
un padre cool te
ofrecemos servicios
de fotografia para
tus eventos
escolares e
institucionales, tu
vives las emociones
y nosotros la
capturamos.

#celebremoslanifiez
#vivelafelicidad

Ser auténticos para
cualquier pieza de
arte, como lo es la
fotografia fue el
consejo del gran
fotografo

mexicano, Manuel
Alvarez Bravo al
decir:  que, “El
principal

instrumento de un
fotografo son sus
0jos. Por extrafio
que parezca,
muchos fotdgrafos
eligen usar los 0jos
de otro fotdgrafo,
sea del pasado o del
presente, en vez de

e

N principal instrumento de un
¥ fotégrafosonsus ojos. Por

 extraiio que parezca, muchos I

& fotégrafos eligen usar los ojos

de otro fotégrafo, seadel

ado o del presente, en vez de ‘
Estos fotgrafos estan =
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los suyos. Estos
fotografos  estén
ciegos”.

12/10/2023
02:00 p.m.

Post

Venta

Te graduas este
afio, felicidades por
tus metas
cumplidos.

Como regalo por tu
hazanfa te
concedemos
#descuentos al
contratar nuestros
servicios de foto y
video para toda tu
#promo.

Organizate con tus
amigos y
contactanos, sera
un placer atenderte.

13/10/2023
09:00 a.m.

Post

Branding

Proximo a celebrar
el aniversario de la
empresa y quieres
dejar registro en
redes sociales de las
dinamicas y el buen
ambiente que se
maneja, te
ofrecemos servicios
de grabacion vy
creacion de
material
multimedia  para
RRSS.
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14/10/2023
02:00 p.m.

Si dividimos en
tres partes iguales
lo que se
fotografiara, el
horizonte estaria
cerca de una de las
dos lineas
horizontales que lo
divide. No
necesariamente
debe hacerse en la
linea inferior.

Post

LEY DEL HORIZONTE

15/10/2023
09:00 a.m.

Agregar un retoque
a tus fotos no esta
mal, resalta
algunos detalles,
ajusta el contraste,
la exposicion y
logra piezas Unicas
y que te
representen lo mas
fiel a ti.

Post

¢Editas tus fotografias ?

@ si. & No. © Aveces.
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