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Introduccion

Este trabajo de grado estd enfocado en el area de comunicacion sobre la funcion de los
medios de comunicacion en relacion a su cobertura en campafas electorales, puesto que se
abren espacios para la propaganda de partidos politicos que buscan un fin, el de persuadir e
influenciar a los votantes para su eleccion a través de las diferentes informaciones que

presentan en los mismos.

En ese sentido, se realizd una analisis de contenido sobre “El tratamiento informativo que
brinda el periddico Més!, a las elecciones municipales entre Norman Quijano (ARENA)
y Jorge Schafik Handal (FMLN), por la Alcaldia de San Salvador”.

Desde su comienzo se expone el Capitulo I, en el cual se habla sobre el planteamiento del
problema que abarca la historia del periédico Mas y su relacién con las distintas coyunturas
desde el afio 2009 hasta el presente afio, asi como su papel en estos tiempos electorales. En
este mismo capitulo se encuentra la delimitacion del espacio temporal en la cual se aprecia
el tiempo que comprendio la investigacion para su realizacion, asi como las preguntas guias

que dan los lineamientos en los cuales se vio orientado el trabajo

Continuando con el tema se da paso al Capitulo IlI, en el cual se justifica la presente
investigacion, para que fines se realiza y que se espera lograr con ella, asi como a quiénes
puede servir en futuras investigaciones relacionadas a tratamientos informativos sobre

camparnias electorales.

Por otra parte, se encuentra el Capitulo 111, en el cual se presentan el objetivo de trabajo
general y los objetivos de trabajo especificos que direccionan la meta de la investigacion,
los cuales buscan darle respuesta a la parte practica en cuanto a su analisis sobre el

tratamiento del rotativo a las elecciones por la Alcaldia de San Salvador en el afio 2012.

Asimismo, en el Capitulo IV, se hace una retrospectiva de los antecedentes del periddico
Mas en cuanto a elecciones pasadas sobre el tratamiento que este brindo, el paradigma
tedrico que se utilizo para beneficio de la explicacion e interpretacion de las distintas
categorias y unidades de andlisis, asi como también el sistema de conceptos que basa los

distintos términos de uso especifico para la investigacion.



En otro &mbito, el Capitulo VV comprende la definicion de la muestra en la que se delimita
la composicion de las secciones del periodico Mas! que se analizaron, asi como el universo
de la informacion que se tom6. En el mismo sentido, se encuentra la determinacion de las
distintas técnicas de investigacion que se tomaron en cuenta, la utilizacion de las categorias

de analisis a ejecutar y sus respectivos cuadros.

Ademas, se puede encontrar el desarrollo del Capitulo VI, donde se detalla la exposicion y
andlisis de resultados a partir de los diferentes cuadros aplicados a las distintas notas del
periddico Mas! ademas de las conclusiones y recomendaciones que se lograron con
respecto al trabajo que se realizo, y los anexos que abarcan los cuadros de las distintas
categorias y unidades de andlisis ya realizadas, asi como las notas en las cuales se basé la

investigacion

Por ultimo, el Capitulo VII se identifican las distintas fuentes de investigacion que sirvieron

para el fundamento tedrico y préctico en las cuales la investigacion se baso.

Sin més que agregar, se espera que el presente trabajo de investigacion responda a
inquietudes de los lectores que tomen como referencia la informacion vertida en las
siguientes paginas, ademas de ser una fuente referencial para futuras investigaciones sobre
tratamientos informativos de medios de comunicacion sobre periodos electorales realizados

en el pais.
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Capitulo I Definicidn del objeto de estudio

Planteamiento del problema

“La prensa condiciona fuertemente el proceso electoral, ya sea en la eleccion de los
candidatos, bien en su modo de plantear la batalla electoral o en la forma de ayudar a
vencer al vencedor”. (SARTORI G, 1999:66)

El periédico matutino Mas! surgio el 24 de abril de 1997, como un medio de comunicacion
destinado, principalmente, para los estratos sociales mas desposeidos de nuestro pais.
Caracterizado por el uso de un lenguaje coloquial y de facil comprension, rapidamente se

ubicdé dentro de los informativos preferidos por los salvadorefios.

En sus inicios, el proyecto elaborado por Enrique Altamirano Madriz, pretendia ser un
medio de comunicacion dependiente y apegado a las politicas asumidas por El Diario de
Hoy, sin embargo, a la fecha, la linea editorial que maneja el Mas!, contrasta, hasta cierto
punto, con las expresadas por su “hermano mayor”, aunque siempre favorables a los

sectores mas conservados y mercantilistas de El Salvador.

Dicho medio se edita en la ciudad de San Salvador y se distribuye a los 262 municipios de
nuestro pais. Con un tiraje promedio de 70 mil ejemplares por dia, el periédico Mas!, se
posiciona entre los medios escritos con mayor difusién en la republica, s6lo por debajo de

La Prensa Grafica y El Diario de Hoy.

Su Director General es el Licenciado Rafael Cerna, un asiduo periodista politico que ha
sido denominado como “de la casa”, por parte del grupo Editorial Altamirano, ya que
desde su etapa como corresponsal se ha mantenido trabajando al servicio de la mencionada

corporacion.

La sala de escritores la conforman cinco periodistas en la seccion Nacionales; tres en
Espectaculos y tres en Deportes, lo que los coloca en clara desventaja ante medios de

comunicacion con mayor historia, capital humano y poder econémico-productivo.



Constantemente, el periédico Mas! recibe criticas por parte de otros medios de
comunicacion y la poblacion en general, debido al tipo de lenguaje e informaciones que
presenta en sus ediciones. Haciendo del amarillismo y el sensacionalismo sus mejores
herramientas para la masiva comercializacion, el matutino representa un claro detractor

para las politicas impulsadas por las fracciones izquierdistas de nuestro pais.

La presencia en los medios, especialmente los de mayor difusion, constituye, sin lugar a
dudas, la més importante de las formas que tienen los partidos politicos de dar a conocer su
mensaje Yy solicitar el voto durante la campafia electoral, frente a otras més clésicas como la

tradicional “pegada de carteles”.

Los medios de comunicacion desempefian un papel fundamental en el funcionamiento del
sistema democratico, especialmente durante la campafia electoral, proporcionando la
informacidn necesaria para que los ciudadanos ejerzan su derecho al voto de forma libre y
racional. (HIDALGO, 2003:471)

Lo mencionado anteriormente es el eje principal que lleva a investigar de manera
exhaustiva la cobertura que brinda el periddico en cuestion, a la campafia que desarrollaron
los partidos FMLN y ARENA por la Alcaldia de San Salvador.

Ademas determinar si el medio en cuestion le brindé mayor apoyo al candidato de la
derecha o al aspirante a la silla edilicia con la izquierda, y cudl es el beneficio que obtiene
al plasmar en sus péaginas informaciones a favor o en contra de alguno de los dos
contendientes. Asimismo, se indagd cudl es la presion a la que fueron sometidos los
periodistas por parte de sus editores, para atinar al enfoque y que este vaya acorde a la

ideologia del periddico sobre lo que se quiere transmitir a la poblacion.

Contexto en anteriores camparias

En pasada contiendas electorales, ya sea por consejos municipales, aspirantes a la
Asamblea Legislativa a la Presidencia de la Republica, el periédico Mas! siempre ha
tomado la mano de su “hermano mayor”, El Diario de Hoy y juntos han apoyado a los

candidatos de ARENA.



Con la investigacion también se buscd determinar si esa tendencia se mantiene o, si de

alguna u otra forma, ha sido reorientada hacia un rumbo diferente.

Para citar un ejemplo, en la campafia electoral presidencial de 2009, distintos actores
politicos y sociales utilizaron una diversidad de estrategias de Comunicacion Politica y de
marketing politico en su busqueda del triunfo electoral. El periodico Mas! no se quedo al
margen de ese accionar y formo parte integral de los medios de comunicacion que
respaldaban la candidatura de Rodrigo Avila y despotricaban contra Mauricio Funes, quien
al final se alz6 con la victoria gracias al 51.3% de las votaciones, segun se afirma en la

pagina web de Tribunal Supremo Electoral (TSE).

De acuerdo a un estudio realizado por Alicia Miranda Duke en el afio 2009, de cada seis
publicaciones que salian en el Mas!, sobre, en aquel entonces, el candidato Mauricio Funes,
cinco eran con intencién de dafiar o manchar su imagen ante la sociedad. (DUKE, 2009:
110)

Pero, en aquellos afios las condiciones politicas y econdmicas eran distintas a las que se
presentan para la contienda electoral de 2012, pues en 2009 el pais aun no conocia otro
poder Ejecutivo que no fuera el de ARENA, de igual forma aln vivian los estragos de la
crisis econdmica que surgié en los Estados Unidos en 2008 y que se extendid por todo el
mundo, dejando en bancarrota a cientos de empresas y dejando sin empleo a miles de

personas.

Es por esta razon fue que se desarrollé el tema “El tratamiento informativo que brind6 el
periodico Mas! a las elecciones municipales entre Norman Quijano (ARENA) y Jorge
Schafik Handal (FMLN), por la Alcaldia de San Salvador”, para determinar cuél fue la
verdadera intencién de publicar noticias a favor de uno de los aspirantes y si éstas tenian

alguna influencia en la poblacion a la hora de votar.



Delimitacion espacio temporal

La camparia electoral, extraoficialmente, arrancd a inicios de enero y culminé en marzo de
2012 y la informacion relacionada al tema circul6 en los distintos medios de comunicacion
del pais. Los medios, que funcionan como un canal para lanzar la camparia electoral y
promover candidatos, toman un papel activo para las instituciones politicas que buscan
ocupar la Alcaldia capitalina, municipio gobernado de 2009 a 2012 por Norman Quijano,
del partido ARENA. La investigacion se llevo a cabo en la seccién Nacionales del diario
Mas! y, en especifico, en las notas periodisticas referentes a las elecciones municipales por

San Salvador.

A parte Hay que tomar en cuenta que para el desarrollo de la investigacion, solamente se
analizé el periodo oficial de la campafia, el cual comprendié del 10 de febrero al 7 de marzo
de 2012 (de acuerdo al Tribunal Supremo Electoral), es decir un margen de 28 dias para la
toma de la muestra, aunque fue hasta el 1 de mayo que se oficializaron los nuevos

representantes de Alcaldias y Diputados de la Asamblea Legislativa.

Esto contribuyo al avance del tema que se refiere “El tratamiento informativo que brindo
el periodico Mas! a las elecciones municipales entre Norman Quijano (ARENA) y Jorge
Schafik Handal (FMLN), por la Alcaldia de San Salvador en el afio 2012



Capitulo 11
Justificacion

El trabajo se realizo con base al tema “El tratamiento informativo que brinda el periédico
Mas! a las elecciones municipales entre Norman Quijano (ARENA) y Jorge Schafik
Handal (FMLN), por la alcaldia de San Salvador en el aiio 2012”, y su finalidad fue
analizar y comprender el manejo que se hizo de la informacion que publico dicho
periodico, ademas de buscar explicacion sobre el por qué el contenido del medio estan
dirigidos a un determinado tipo de audiencia, ademas de entender las causas del uso del

lenguaje por el cual se identifico.

Sobre todo, se identifico de la tendencia o lineamiento editorial que el Peridédico Mas! bajo
qué intenciones lo hace, el espacio que otorga a los candidatos que se enfrentaron por el
puesto en la Alcaldia. Se comprobo si el medio se prest6 para fines informativos, politicos

0 propagandisticos que se manifiestan en coyunturas electorales.

Es aqui cuando los medios se prestan mas a las publicaciones y venta de espacios en sus
paginas para ofrecer un panorama electoral que sirve a la vez como mecanismo de

influencia para la sociedad que consume contenidos referidos al tema en boga.

La investigacion sera una referencia tedrica y practica para materias relacionadas con la
carrera de Licenciatura en Periodismo, por ejemplo: Etica Periodistica en cuanto a la
funcion y mision de la ética profesional que deben manejar los periodistas para el ejercicio
libre de las Comunicaciones, asi como su responsabilidad social con la sociedad la cual

demanda y merece informacion integral para su desarrollo.

Por otro lado, se encuentra la Cétedra de Derecho de Informacién, en la cual se da a
conocer a los estudiantes el derecho real que tiene la sociedad de ser oportunamente
informada. En esta area se expone la necesidad de la poblacion de informarse sobre los
problemas que afectan al pais, esto para estar preparados y conscientes de posibles efectos

que pueden emanar futuras decisiones. Su finalidad principal es que los receptores estén lo



mas cercano posible a la realidad politica, econdémica o social. Ademas, de vigilar porque

los derechos de los ciudadanos sean respetados.

La factibilidad del trabajo se define debido a que los implicados en la investigacion cuentan
con acceso a fuentes orales y documentales del Periédico Mas! las cuales sirvieron de

fundamento para proceder en la investigacion.

Por otra parte, existian otros temas relacionados con el mismo problema y sirvieron de
material de apoyo o de referencia para orientar de forma adecuada la investigacion, por lo

que su ejecucidn fue factible para su ejecucion
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Pregunta guia de la investigacion

. ¢Qué tipo de tratamiento periodistico brinda el periédico Méas! a las elecciones
electorales por la Alcaldia de San Salvador?

. ¢Las imagenes o las notas publicadas por el periddico son el fiel reflejo de su
ideologia politica?

. ¢Existe razones politica-ideoldgicas para que el medio le brinde méas apoyo a uno de
los dos candidatos en cuestion?

11



Capitulo I11.

Objetivos

Objetivo General:

e Identificar el tipo de tratamiento informativo que brinda el periddico Mas! a las
elecciones municipales entre Norman Quijano (ARENA) y Jorge Schafik Handal
(FMLN) por la Alcaldia de San Salvador.

Objetivos Especificos:

e Conocer los lineamientos editoriales que rigen al periédico Mas! en la seleccién de
la informacidn referida a los candidatos Norman Quijano, del partido ARENA, y su
contendiente Jorge Schafik Handal, del partido FMLN.

e Explorar la tendencia o la inclinacion ideologia que el periodico Méas! manifiesta en
las elecciones por la Alcaldia de San Salvador, y asi comprobar si cumple con un
Periodismo responsable y profesional.

e Describir qué tipo de redaccion realizan los periodistas y editores en los contenidos

politicos y a qué tipo de sectores sociales esta dirigida por su lenguaje coloquial
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Capitulo IV. Consideraciones tedrico- conceptuales

Antecedentes del objeto de estudio

Los procesos electorales en el pais, desde la firma de los Acuerdos de Paz en 1992, han
evolucionado en todas su dimensiones, la participacion politica y ciudadana se ha

desarrollado en un ambiente en el que la democracia acuerpa a las grandes mayorias.

El periédico Mas! estructurado como uno de los principales medios de comunicacion
escritos de nuestro pais, ha dado una amplia cobertura a los eventos electorales, desde que
fue fundado el 24 de abril de 1997. La cerrada lucha que se presentd entre los candidatos
Jorge Schafik Handal y Norman Quijano por la Alcaldia de San Salvador, obligo al medio a
desplegar personal periodistico a los lugares donde se desarrollaron los actos proselitistas y

los comicios.

Asi también significo la presentacion de segmentos y suplementos especiales acerca de los
eventos electorales en los cuales se dieron a conocer detalles como los preparativos,
presentaciones, cierres de camparia, sedes electorales y cualquier tipo de noticia que tuviera

que ver con el tema.

En este sentido, en las elecciones de 1994, en las cuales el FMLN participd por primera vez
como partido politico, la silla edilicia de San Salvador fue ganada por el candidato
nacionalista Mario Valiente, quien vencié a Schafik Jorge Handal Handal, padre del

actual candidato, con un amplio margen de votos.

Para 1997 se realizaron las segundas elecciones de gobiernos municipales en las que el
FMLN participaba como fuerza politica, en ellas el partido de izquierda, y en un resultado
historico, se alzd con la victoria en la capital, gracias a la buena imagen proyectada por su
candidato Héctor Silva Arguello, quien paso a la historia al ser la primera gran figura de la

izquierda salvadorefia con éxito en las urnas.

En cuanto a este enfrentamiento politico, ambos partidos moderaron su discurso y

procuraron dar, con los candidatos, una imagen de renovacion. El candidato izquierdista
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Héctor Silva se quedd con el triunfo con un 43% de las elecciones, frente al 31% que

obtuvo el candidato por ARENA, Mario Valiente, quien buscaba la reeleccion.

En las elecciones municipales por San Salvador del afio 2000, nuevamente el FMLN se
quedd con el trono capitalino al sumar 68 mil 660 votos, frente a los 47 mil 575 que obtuvo

el partido ARENA. Con la victoria Héctor Silva prolong6 su mandato por tres afios mas.

Ya en los comicios electorales de 2003 una nueva figura surgié en el FMLN, Carlos Rivas
Zamora obtuvo suficientes electores para relevar en el cargo a Héctor Silva y seguir con el
dominio de la izquierda en la capital. Rivas Zamora vencia la millonaria campafia que

implementé ARENA vy su candidata Evelyn Yacir de Lovo.

De acuerdo al escrutinio final de los comicios, Rivas Zamora obtuvo 45 mil 028 votos a
favor, que equivalen al 49.4% del total de votos validos. Mientras su contendiente, la

arenera Evelyn Jacir de Lovo sac6 38 mil 117 votos, que fue el 41.8%.

Para el afio 2006 unas nuevas elecciones municipales se registraron en San Salvador, ahi
la candidata Violeta Menjivar, del FMLN, se quedd con la silla edilicia gracias a una
pirrica diferencia ante su contrincante arenero Rodrigo Samayoa. La candidata
efemelenista logré 64 mil 881 votos, contra los 64 mil 822 de ARENA. Lo que permitio
que Menijivar se convirtiera en la primera alcaldesa de San Salvador en sus mas de 500

afos de historia.

En 2009 el candidato de ARENA, Norman Quijano, rompi6 con la hegemonia del
FMLN en la capital y se proclamé como vencedor en los comicios electorales. Quijano

destron6 los méas de 10 afios de gobiernos municipales de izquierdistas.

El presidente del Tribunal Supremo Electoral (TSE), Walter Araujo, expresé la noche
del 18 de enero de 2009, que Quijano, de 62 afios, gand la alcaldia de San Salvador con
86 mil 569 (49.56) votos, 5 mil 780 mas que los obtenidos por la entonces alcaldesa,
Violeta Menjivar (46.52), del Frente Farabundo Marti para la Liberacion Nacional
(FMLN), quien buscaba la reeleccion.
Quijano se proclamé ganador de la emblematica Alcaldia de San Salvador, cuando se

llevaron a cabo las elecciones para designar a los 262 alcaldes de EI Salvador, a los 84

14



diputados de la Asamblea Legislativa y 20 para el Parlamento Centroamericano
(PARLACEN).

A lo largo de su historia, el periodico Mas! siempre ha estado al tanto de los comicios
electorales que se llevan a cabo en el pais, publicando y reportando los resultados que de
ellos emanan a todos sus lectores. Ademas de dar a conocer las apreciaciones de
intelectuales con relacion a los comicios, con lo que pretenden influenciar, de cierto

modo, utilizando el prestigio del editorialista.

Frente a este panorama las elecciones municipales por la Alcaldia de San Salvador de
2012, mantuvieron a la expectativa de la poblacién, mientras los dos partidos
mayoritarios tiraron sus cartas para agenciarse la silla edilicia mas importante de El

Salvador.

Por otra parte, a pesar que el periédico Mas! tiene mas de una década de navegar en la
orbe informatica nacional, existen pocos 0 nulos estudios e investigaciones que permitan
descubrir el caracter y la ideologia que el medio presenta. En una busqueda de
antecedentes investigativos en los tesarios de la Universidad de El Salvador (UES) y la
Universidad José Simedn Cafias (UCA), solamente se encontrd dos investigaciones que

toman como referencia la Mas!

La primera de ellas hace una anélisis sobre el tratamiento informativo que el Mas! le dio
a los Juegos Estudiantiles Centroamericanos del CODICADER 2006.

Por otra parte, el trabajo de grado denominado “La Formacion del Periodista en el
Tratamiento de la Informacioén”, es un analisis que puede aportar buenas herramientas
para la determinacion del tratamiento que el periodico Mas! le brindd a los comicios

electorales por San Salvador.

La tesis fue desarrollada por Delmi Celina Guardado y aborda tematicas relacionadas a
la ética profesional, en este caso del periodista, frente al quehacer en la estructuracion de
la nota informativa.Este trabajo de grado puede aportar detalles especificos.
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Ultimo antecedente de la cobertura periodistica del Méas!

El Gltimo antecedente de la cobertura periodistica que realizé el Méas! a los comicios
municipales por San Salvador, se registra en las elecciones de enero del 2009, mismas

donde Norman Quijano se proclamé vencedor.

Sobre esta cobertura periodistica por parte del Mas! existen pocas o0 nulas
investigaciones sobre el papel que jugo el matutino en la difusién de la investigacion.
Empero, realizando una minuciosa busqueda en la hemeroteca de la Biblioteca Nacional
de El Salvador “Francisco Gavidia”, se pudo observar que el medio le brindaba un claro

apoyo a Norman Quijano, por sobre Violeta Menjivar, candidata del FMLN.

De las tres ediciones analizadas, con fechas del lunes 5, martes 6 y miéercoles 7 de enero
de 2009, se aprecia que el Mas! publica cuatro notas referentes a Norman Quijano, en la
que se habla sobre sus proyectos y visiones, esto de ganar la alcaldia. Mientras, que no
existe ninguna nota que haga referencia a la candidata y actual alcaldesa para ese
entonces Violeta Menjivar, algo que pone en la tela de juicio la objetividad del

informativo.

Con la investigacion que se realiz6 sobre la cobertura del Mas! a las elecciones
municipales de 2012, por San Salvador, entre Norman Quijano (ARENA) y Schafik
Handal (FMLN), se intentd determinar si ese favoritismo hacia los candidatos tricolores
se mantuvo o si habia sufrido algin tipo de cambio o distorsién con la llegada al poder
Ejecutivo de Mauricio Funes, quien se convirtié en el primer presidente electo bajo la

bandera farabundista en la historia.

El Més! siempre ha sido un medio de comunicacion orientado hacia la derecha, pero con

la llegada al poder Ejecutivo del FMLN, eso podria quedar en el pasado.
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Perspectiva o paradigma Teorico

Para que el trabajo de investigacion denominado “El tratamiento informativo que brinda
el periédico Més! a las elecciones municipales entre Norman Quijano (ARENA) y Jorge
Schafik Handal (FMLN), por la alcaldia de San Salvador en el aiio 2012, tuviera mayor
soporte tedrico y su lineamiento se basaron en el conocimiento cientifico se utilizo la
“Perspectiva Interpretativa” que es una corriente fenomenoldgica, particularista y centrada
en la evolucién del individuo y su adecuacion a los desarrollos que se dan en el seno de la
sociedad. Con el correr de los afios, la Fenomenologia se fue desdoblando en nuevas
subcorrientes que dieron paso al surgimiento de la etnometodologia, el Interaccionismo

Simbolico y la corriente basada en la Interaccion. (TUCHMAN, 1978, pagina 36)

Las anteriores corrientes parten de la idea de que los medios de comunicacion ejercen su
influencia a través de la modelacion del conocimiento en la sociedad y arrancan del papel
activo al publico frente a la informacion. Los medios modelan el conocimiento e influyen,
mantiene y participan en la formacion del ser y sentir de la sociedad. Para este caso, el
periodico Mas! medio que se popularizé al presentar notas amarillistas escritas con un
lenguaje coloquial, es uno de los més accesibles debido a su amplio tiraje y su bajo costo de

$0. 25 centavos de ddlar por cada ejemplar.

En el trabajo de investigacion se aplicd un analisis de contenido que sirvié para interpretar
los mensajes simbolicos de periddico a través de fotografias, titulares, textos, pies de foto,
espacios, columnas, entre otras caracteristicas. EI manejo del contexto, en este caso,
referido a la coyuntura electoral, influira de forma significativa para identificar los
apartados o elementos presentados por el peridédico en sus paginas y que con ellos se

determinaron la tendencia politica del medio para estas elecciones.

Sin embargo, las interpretaciones se sustentaron con aportes de la Perspectiva
Interpretativa, con bases de la misma, tal es el caso del “Acervo de Conocimiento” que es
una tipificacion de estructuras de significados y esquemas necesarios para la comprension

de los consumidores del medio en este caso. Es decir que el conocimiento o la informacién
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que proporcionan los medios contienen un significado social y comun. (SCHUTZ, 1932,
36)

Goffman, socidlogo de la perspectiva interpretativa, establece que los procesos de
interaccion se concentran en corrientes de intersubjetividad, a partir del leguaje, se
estructuran en torno al mecanismo del conocimiento comdn y forman parte del sentido

comun.

La perspectiva parte de estudios de Sociologias Interpretativas, a partir del lenguaje que
integran visiones macro y micro sociales para intentar describir el proceso global de la
Comunicacion masiva. Los medios de comunicacion son un elemento importante de
influencia en la construccion social de la realidad, porque a través de ellos infinidad de
personas se informan de la realidad que afrontan las sociedades. (ALTHEIDE, 1974, pagina
38)

El contenido informativo del periédico Mas! posee caracteristicas que se yuxtaponen de
forma que los lectores se identifiquen rapido con la informacion brindada; el uso de
palabras y frases coloquiales al contexto se vuelve familiar para los consumidores del
medio, y en materia politica el periddico es un espacio que se abre para la propaganda

politica que, de paso, le permite tener un soporte econémico para seguir produciendo.

Para este punto se entra en el elemento de la produccién de la informacion que en el
periédico Mas! se realiza, para ellos la perspectiva ofrece las rutinas de la practica
periodistica. Para este aporte G. Tuchman plantea sobre los medios de comunicacién de
masas que pueden contribuir a la construccion social de la realidad, deriva en gran parte, de
la cuestion de como las rutinas del trabajo periodistico determinan la produccion de la
noticia y la informacion en general. (ALTHEIDE, 1970, 37)

En el mismo sentido, la investigacion estuvo orientada al estudio y analisis del tratamiento
informativo de la campafia electoral entre los contendientes mas fuertes a Alcalde por San
Salvador, lo que es de mucha trascendencia para el pueblo salvadorefio, debido a la
rivalidad que existe entre ARENA y el FMLN desde que la izquierda se constituyé como
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partido y, también, porque la silla edilicia de la capital es la mas importante entre los

gobiernos municipalesde  El Salvador.

Entonces, para un tema que se debi6 tomar con seriedad y calidad profesional periodistica
al dar cobertura a las fiestas electorales, se cuestion6 a qué tipo de rutinas obedece el
periodico y los periodistas que trabajan el medio, ademas el por qué se forma un tipo de
realidad en donde el tipo de lenguaje no es ético, tampoco de profesionales que sirven al
principio de informar lo mas cerca de la verdad y quiénes son los responsables de informar

a una sociedad

Se considera necesario y pertinente conocer y estudiar a fondo qué es lo que lleva a los
responsables de la informacion del periédico Mas! a presentar material informativo tipo
sensacionalista. Para esto es importante investigar la préctica profesional, particularmente
las tipificaciones y generalidades del periodista para considerar apropiada la informacion

que ofrece a los ojos de los lectores.

Segln D.L. Altheide, la teoria entiende que “la institucionalizacion de la noticia las ha
convertido en una actividad sancionada y esto significa ante todo que la noticia es un
escenario donde se reconocen, seleccionan y presentan acontecimientos mas significativos
del dia”. Este enunciado pone en cuestion los acontecimientos o escenarios que se escogen

para considerar y determinar la noticia para construir la realidad social.

Basandose en lo anterior, sobre el tipo de informacion que brinda el periddico es de poner
en tela de juicio a lo que a noticia se refiere por noticia porque su influencia viene a
construir una realidad que no responde a los intereses de un publico lector exigente, sino
mas bien de un tipo de publico que asimila la informacion de forma facil y para quienes la
realidad que el medio les ofrece es mas sensacionalista y hasta cierto punto exagerada no

precisamente parte de un contexto.

Sin embargo, lo anterior puede suponer que el medio no tiene veracidad, aunque su estilo

de redaccion es singular y distinguido, y plasma palabras usuales y de sentido comun. La
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Sistema de Conceptos

Al investigar el tema “El tratamiento informativo que brinda el peridédico Mas! a las
elecciones municipales entre Norman Quijano (ARENA) y Jorge Schafik Handal (FMLN),
por la Alcaldia de San Salvador”, se considerd importante profundizar en la forma de que
el medio utilizé la informacion para dar a conocer la plataforma politica de los candidatos.
En este sentido, se utilizaron una serie de conceptos basicos que estan estrechamente

ligados al objeto de estudios y que contribuyeron a enriquecer la investigacion.

Como cada medio tiene el objetivo de difundir y reproducir la informacion con el fin de
transmitir mensajes a una determinada audiencia, el factor Comunicacion se encuentra en
el periddico Mas! cabe destacar que el término es preciso para entenderlo. Generalmente,
Comunicacion se le llama a la transmision de informacion entre dos o mas seres. Para
comunicar el ser humano utiliza diversos sistemas de signos: auditivos, visuales, tactiles,

olfativos y linglisticos.

Para Jests Martin Barbero "Hablar de Comunicacion significa reconocer que estamos en
una sociedad en la cual el conocimiento y la informacion han entrado a jugar un papel
primordial, tanto en los procesos de desarrollo econémico, como en los procesos de

democratizacion politica y social".

Entonces en el concepto de Comunicacion se puede resumir que existe una transmision de
la informacién con una intencionalidad, trae el conocimiento de la sociedad y la
informacidn para la misma juegan un papel primordial en los procesos de democratizacion

politica y social.

Los mensajes que presentan el contenido de las noticias estan elaborados con base a una
informacion, por lo cual el concepto de Informacion fue aplicado en el trabajo de
investigacion. En el caso, Héctor Borrat considera que es “una manera de producir textos
que se caracterizan por su coherencia interna, la correspondencia con la actualidad, la
pertinencia de los conceptos, categorias y modelos de analisis, sea cual sea el pablico, el

texto o el lenguaje”.
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La utilizacion del concepto anterior se empled para identificar la I6gica de los textos en
cuanto si siguieron el orden de las temaéticas referidas a la actualidad de la contienda
electoral en el afio 2012. Ademas, se hizo un andlisis sobre la fidelidad y la imparcialidad

del medio sobre los datos que arroja el Periodico Mas! en relacion al tema a investigar.

Asimismo, el proceso que se le da a las informaciones siempre esta en funcion de politicas
internas del medio. En este sentido, el tratamiento utilizado por Mas! en el texto de las
notas para la campafia electoral, lo llevo a descubrir temas en la opinion publica que se
enfocan en el rotativo a partir de criterios politicos ideoldgicos y segun Martinez de Sousa
el Tratamiento se concibe como la accion de operar sobre una informacion o unos datos
desorganizados a fin de obtenerlos organizados segun criterios establecidos de antemano.
Para el tratamiento de una noticia también es elemental que los informes presenten una
efectiva composicion con el fin de que los lectores entiendan el mensaje. Para esto es
necesaria la participacion de un equipo de profesionales que estructuraron las
informaciones.

Dentro de este estudio se pretende conocer el procedimiento que utiliza el periddico en las
notas y es por ello que se vincula el vocablo Redaccion que se prescribe como la accion de

escribir en algun tipo de soporte un texto.

El término Noticia se baso en las informaciones de caracter politico que el Mas! realizadas
durante la campafia electoral, sobre ello se entiende que es un anuncio de un suceso: “Las
noticias del diario”, a partir del planteamiento De Miguel Toro y Gisbert.
Asimismo, para profundizar en las notas que se seleccionaron fue necesario analizar
el Texto de las noticias de carécter electoral, con el fin de identificar datos concernientes a
la manipulacion ideoldgica; por lo que este es definido como términos propios de un autor
de un libro, a distincion de los comentarios, glosas traducciones. (DE TORO Y GISBERT,
2,000: pagina 9)
Mientras tanto, las notas elaboradas por los periodistas se encuentran inmersas en
un contexto, el cual es clasificado por el biblidlogo espafiol, José Martinez de Sousa, como
la serie del discurso, tejido de la narracion, hilo de la historia. A partir del contexto se

presenta una noticia, por ello es importante citar que el estudio realizado al texto de las
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notas se concentré en conocer la manipulacion ideoldgica en el medio impreso antes,

durante, y después de la campafa electoral.

Para recolectar la informacion de las noticias, en este caso, se acude al periodico, el cual
retine contenido verséatil de forma clasificada, por lo que el concepto de Periddico bajo el
razonamiento de Héctor Borrat, quien explica que el periddico ejerce un fortisimo control
selectivo (a modo de seleccionador inapelable, filtro, portero) sobre todos los posibles
personajes, fuentes y autores que permitirdn cubrir un caso de la actualidad periodistica,
pero también sobre los datos y significados que permitiran construir las versiones del caso.
Recorre asi una cadena de decisiones de exclusion, inclusion y jerarquizacion de los

incluidos.

Por lo expuesto anteriormente, el periddico fue la prueba fisica en la cual se ha informado
sobre la cobertura que el Periodico Mas! dio a la campafia electoral por la Alcaldia
capitalina en el afio 2012. En el mismo, se encontraron materiales tales como: titulares,
fotografias, informacion referida al debate electoral, entre otros.

A través del andlisis del texto se alcanz6 a interpretar el mensaje de las noticias que
difundié el periddico sobre el acontecer electoral; José L. Martinez Albertos sostiene que
“para que un mensaje concreto sea de verdad un mensaje periodistico y no un mensaje
incitativo o intencional, es necesario que el periodista-codificador rinda culto de interior

observancia a esta exigencia moral de objetividad.”

En cuanto a los mensajes que periddicamente se difunden en un medio de comunicacion
impreso, éstos se establecen de acuerdo a una Agenda Periodistica que segun el
Diccionario de la Real Academia de Espafiola , es la relacion de los temas que han de
tratarse en una junta o de las actividades sucesivas que han de ejecutarse en un medio.
La objetividad en la noticia es referida por Martinez de Sousa, lo denomina como calidad
de objetivo. (Honestidad; noticia), la cualidad de la informacion, realmente imposible de
conseguir, que refleja los hechos tal como son sin aditamentos de opiniones personales.
La produccién de una noticia objetiva, es trasmitida a traveés de un Codificador que se le
conoce como emisor de un mensaje. Con relacion a la objetividad, se cuenta también con la

imparcialidad, que juega un papel importante en la elaboracién de la noticia.
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La imparcialidad, como factor clave en la informacion expuesta en el medio; en este caso
el Més! se retoma desde la concepcion del filosofo y escritor Miguel Cataldn Gonzélez,
como “una actitud de honradez intelectual” (la auto percepcion de que uno no estd
deformando tendenciosamente el hecho), que permite separar lo que ha sucedido de aquello

que le hubiera gustado a uno que sucediera.

Entretanto, al efectuar el estudio sobre la manipulacién ideoldgica, que esencialmente
tienen que ver con el tema de investigacion presente, se puede decir que la intervenciéon del
medio siempre esta latente en las noticias, ya que existen intereses particulares de los

duefios, y de otros grupos que tratan de dirigir la opinion publica.

En este sentido, las notas de carécter politico electoral estan relacionadas en este &mbito de
mediacion para los autores De TORO Y GISBERT, al establecer que manipular es dirigir

a su antojo a una persona, o grupo, hacer que hagan lo que desea.

Por otro lado, el tipo de texto tiene que ser de entendimiento claro y conciso, por lo que el
periddico Mas expone su contenido de modo peculiar, a lo que el lenguaje coloquial se
comprendié como el coloquio, que es sindnimo de conversacion. Por su extension, el
lenguaje coloquial es el que, independientemente de la profesion o estatus social del

hablante, se utiliza en la conversacion natural y cotidiana.

Sin embargo, para el escritor venezolano, Jorge Gémez Jiménez, en su articulo titulado
“Aspectos formales de la narrativa” considera que el lenguaje coloquial durante afios, tuvo
un enfoque tradicional de la literatura establecido como la existencia de un lenguaje pobre
en expresiones, de baja calidad, usado por la gente de los bajos fondos para medio-

expresarse.

En pocas palabras, el lenguaje coloquial viene a resultar como el que se utiliza en la
conversacion natural y cotidiana como una forma de expresién de un lenguaje pobre, de
baja calidad usado por la gente para medio expresarse. Basicamente la Investigacion busca

responder un objetivo a partir de este término.
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En cuanto al tipo de informacién que se expone en periodos electorales, también el medio
influye en el modo de expresar su contenido a partir de la Comunicacion Politica que
ofrece. De ahi que, Comunicacién Politica es un concepto relativamente reciente que
pareciera indicar un proceso de transformacion del concepto y del ejercicio de la Politica.
Es un concepto que surge en el campo de estudio de la Comunicacion y que de algun modo
sefiala la reunion de dos dimensiones histéricas en la configuracién de la sociedad: la

Comunicacion y la Politica.

Para Héctor Borrat, autor del libro “el Periddico, actor del Sistema Politico”, sostiene que la
comunicacién politica es actor politico se entiende todo actor colectivo o individual capaz
de afectar el proceso de toma de decisiones en el sistema politico, el periddico
independiente de informacion general ha de ser considerado como un verdadero actor
Politico.

El ambito de actuacion Politica es de la influencia, no el de la conquista del poder
institucional o la permanencia en €l. El periddico pone en accion su capacidad para afectar
el comportamiento de ciertos actores en un sentido favorable a sus propios intereses:
influye sobre el gobierno, pero también sobre los partidos politicos, los grupos de interés,
los movimientos sociales, los componentes de su audiencia.

Por ello para el trabajo de investigacion se definié a la Comunicacién Politica como un
concepto que surge en el estudio de la Comunicacion y que se vincula con dos dimensiones
de la sociedad: la Comunicacién y la Politica. Este tipo de comunicacion afecta el proceso
de la toma de decisiones en el sistema politico, que ademas actla como agente de influencia
y tiene la capacidad de afectar el comportamiento de partidos politicos, grupos de interés y
la audiencia en general.

Asi mismo, la informacion crea opinion, por lo que incluir el término de opinidn publica se
hace necesario para explorar los efectos causados a partir de lo que ofrece el medio a
investigar. Es por ello que la opinién publica consiste en el modo comdn y colectivo de
pensar y de sentir de un grupo social, mas o menos vasto en determinadas circunstancias de
tiempo y de lugar. Indica lo que la gente piensa cominmente sobre un tema, un

acontecimiento, un problema de cierto relieve.
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Siguiendo con el mismo tema, el doctor Jesus Martin Barbero, mira a la opinion publica
como un “espacio en donde convergen la racionalidad de las encuestas, sus calculos de
probabilidad, con los mas diversos intereses y las artimafias de los sondeos de toda laya, a

toda hora, desde todos los medios”.

Por lo otro lado, Jinger Habermas, en su teoria de la accion Comunicativa, sostiene que
opinién publica “surge del espacio publico se presenta como el lugar de surgimiento de la
opinion puablica, que puede ser manipulada y deformada, pero que constituye el eje de la

cohesion social, de la construccion y legitimacion (o deslegitimacion) politica”.

En cuanto a la definicién de Opinién Publica se asumi6 como el espacio publico en donde
un grupo social manifiesta lo que piensa y siente sobre un tema, acontecimiento o
problema, en donde existe la posibilidad de ser manipulada y deformada por diversos

intereses desde algunos medios para la cohesidn, construccion y legitimacion politica.

A partir de lo anterior, se puede afirmar que los partidos politicos, son una de los actores
politicos principales para la investigacion, su papeles vital en la informacion del Mas!, para
la identificacion de la tendencia del medio. Es asi que los Partidos Politicos, son
denominados por Jose Martinez de Sousa como organizaciones que se caracterizan por su
singularidad, de base personal y relevancia constitucional, creadas con el fin de contribuir
de una forma democratica a la determinacion de la politica nacional y a la formacion y
orientacion de la voluntad de los ciudadanos, asi como a promover su participacion en las
instituciones representativas mediante la formulacion de programas, la presentacion y
apoyo de candidatos en las correspondientes elecciones, y la realizacion de cualquier otra

actividad necesaria para el cumplimiento de sus fines.

Por otro lado, conviene decir que los partidos politicos cuentan con una herramienta para
comunicarse con los ciudadanos Ilamada propaganda, por lo que ésta llega hasta los
medios de comunicacién para difundirse. Entonces, propaganda, es definida por un
articulo en Internet llamado “Partidos Politicos y Prensa” como una doctrina practica para
influir sobre las actitudes emocionales de las personas. La propaganda es un mensaje de

concientizacion ideoldgica, educativa e informativa que brinda un factor de poder a través
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de los medios de comunicacién, a un publico o universo objetivo, el que debera

identificarse con los ideales, obras y postulados propuestos.

En el mismo sentido, la propaganda es un factor econémico que el medio necesita para
poder mantenerse, lo que esboza la imprescindible idea que en toda propaganda surge a
partir de una campafa electoral que se expresa como el conjunto de actividades
organizativas y comunicativas realizadas por los candidatos y partidos que tienen como
propdsito captacion de votos. Estas actividades estan sujetas a normas y pautas de actuacion
que garanticen y permitan la igualdad de los competidores, la limpieza y transparencia del
proceso electoral y la neutralidad de los poderes pablicos. En Mas! se comprobd si existio

tal funcion mediatica o electoral.

Para Lazarfeld, Bereslson y Gaudet definieron campafa electoral como el proceso de
planificar y ejecutar actividades con la intencion de ganar votos. Desde una perspectiva mas
reciente, Arterton (1987) ha destacado sus aspectos de comunicacion al comprenderlas
como esfuerzos encaminados a dirigir mensajes persuasivos a un vasto electorado, siendo
que esos mensajes tienen la finalidad de incrementar al maximo el numero de votos

favorables el dia de las elecciones.

En el mismo &mbito, el término de campafia electoral se vio como el conjunto de
actividades comunicativas realizadas por los candidatos y partidos con el fin de dirigir
mensajes persuasivos, a un vasto electorado con la finalidad de alcanzar el maximo nimero
de votos.

Con relacion al punto anterior, para la identificacion de los protagonistas en la campafa, se
contd con los candidatos, quiénes son los personajes en los cuales gira la informacién que
plasman las informaciones en los medios de comunicacién; para mejor comprension, el
Instituto Internacional para la Democracia y Asistencia Electoral, conocido por IDEA,
explica que la Estrategia de Comunicacion se desprende, entonces, de la Estrategia Politica.
Dentro de ella, la Construccion de la Imagen del Candidato debe conducir a su
Posicionamiento Estratégico en el elector.
Y es que los electores perciben a traves de los Medios de Comunicacion, imagenes con las

que van formando una opinion. De hecho, los ganadores electorales son lo que proyectan
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una mejor imagen en los Medios de Comunicacion. Lo que constituye dos protagonistas
principales en la investigacion como el Doctor Norman Quijano de ARENA, y Jorge
Schafick Handal del FMLN.

Asi mismo, el posicionamiento influye para la construccion de la imagen del candidato, su
significado fue de suma importancia para el presente trabajo. Posicionamiento se
comprende a partir de IDEA como la forma como el Candidato ingresa en la mente y en el
corazon del elector. Principalmente a través de acciones, presentaciones en los medios de
comunicacion y conducta general. El posicionamiento estratégico se ha logrado, cuando el
elector percibe al candidato como el que cumplird sus promesas, las cuales llevaran a
satisfacer sus necesidades personales o colectivas. En el mismo ambito, el posicionamiento
es un camino ventajoso para los candidatos, quienes hacen publica sus obras a partir de
fotos e informacion Desde la informacidn se pueden encontrar los mensajes que contienen
rasgos persuasivos que, ademas de informar, sirven como mecanismos de persuasion. Por
lo que se recurre al Convencimiento, que forma parte del contenido intencional de un

mensaje.

El Periodico Mas! maneja notas de contenido referentes a lo politico, por lo que
estudiar su texto sirvio para comprobar si habia intencionalidad en sus mensajes. El
convencimiento segun los autores Pratkanis, Anthony y Aronson, “estd reservado a
campos que es practicable la comprobacion empirica, como puede ser el discurso
cientifico. No hay que provocar emotividad en el individuo, sino mas bien la serena

reflexion y recepcion”.
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Capitulo V. Metodologia

Definicion de la muestra o corpus de analisis

La muestra estd compuesta por las paginas especificas de la seccion Nacionales del
peridédico Mas! en las que se inform0 y se dio a conocer detalles correspondientes a los
dos candidatos principales que compitieron por la Alcaldia de San Salvador en las
elecciones municipales de 2012, tomando en cuenta aspectos como la tematica, la
posicion en la péagina, la cantidad de informaciones publicadas, el uso de adjetivos,

fotografias, imagenes, fuentes y la responsabilidad del periodistas.

Es relevante mencionar que la camparia electoral fue inaugurada oficialmente por el
Tribunal Supremo Electoral el 10 de febrero y culminé el 7 de marzo de 2012, teniendo
un margen de 28 dias, de los cuales se extrajo la muestra de las notas periodisticas del

vespertino.

El universo total de periddicos recolectados fue de 30; sin embargo, sélo en diez se logro

encontrar el tipo de informaciones requeridas para la investigacion.
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Determinacion y descripcion de las Técnicas de investigacion

La Entrevista Cualitativa: ésta se define como una reunidn para intercambiar informacion
entre una persona (el entrevistador) y otra (el entrevistado) en la cual se aplica un
cuestionario (instrumentos cualitativos), en la entrevista se logra una Comunicacion y la
construccién conjunta de significados respecto a un tema. Como herramienta sirve para

recolectar datos cualitativos, y permite obtener informacién detallada.

5.- La entrevista de preguntas abiertas. En ésta se hacen preguntas precisas redactadas
previamente y se sigue un orden previsto. El encuestado, por su parte, es libre de responder
como desee, pero guiada por la pregunta hecha y por la cual se orienta la finalidad de la
investigacion.

6.- La entrevista de preguntas cerradas. Este tipo de entrevista es la mas estructurada.
Se utiliza un cuestionario estandarizado con preguntas redactadas de antemano, con un
orden que el encuestador debe respetar, y la respuesta es con una eleccion limitada.

Por ello se ha seleccionado la entrevista cualitativa a profundidad, para que el encuestado
fuera mas abierto en la forma de proporcionar su respuesta que serviria como informacion
en beneficio de lo que se desea investigar, ademas de encontrar datos extra que pudieron
guiar a una nueva investigacion. No obstante, la informacion obtenida proporcioné ideas
que se especulan en las hipétesis del trabajo de investigacion, las preguntas se realizaran de
forma detallada, y se vincularan con la temética, por lo que analizar y explicar la
informacién se efectudé con minuciosidad y encontrar lo que supone el trabajo presente

comprobar.

Para la aplicacion de esta técnica en el trabajo de investigacion se iban a guiar con las
preguntas principales que respondieran a los objetivos de la investigacién, a través de las
preguntas que fueron pertinentes a la informacion que se expone en el Periddico Mas! para
profundizar en el tema sobre el tratamiento informativo que el medio emplea en relacion a
las elecciones por la Alcaldia de San Salvador entre los candidatos Norman Quijano de
ARENA vy Jorge Schafik Handal del FMLN. Sin embargo, la entrevista se iba a usar y

aplicar en el caso de tener interrogantes que surgieran mas alla de lo propuesto en el
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trabajo. Para ello se iba a entrevistar a personas especialistas en el tema: jefes de redaccién
y periodistas que trabajan en el medio, especialistas de las Comunicaciones. Esto con el fin
de obtener informacion detallada que respondieran a los objetivos del trabajo, ademéas de

analizar e interpretar los datos obtenidos durante el proceso de la entrevista.

Andlisis de contenido

Se aplico el anélisis de contenido para determinar como era el tratamiento informativo que
dio el periodico Mas! a las notas periodisticas, en este caso de caracter politico-electoral.
“La técnica del andlisis de contenido esta destinada a formular, a partir de ciertos datos,
inferencias reproducibles y validas que puedan aplicarse a su contexto”, segin lo define
Klaus Krippendorff.

El autor sostiene que el analisis de contenido comprende procedimientos especiales para el
procesamiento de datos cientificos. Al igual que todas las restantes técnicas de
investigacion, su finalidad consiste en proporcionar conocimientos, nuevas elecciones, una
presentacion de los

“hechos” y una guia practica para la accion. Esta herramienta, como instrumento de la
ciencia espera que sea fiable y veraz.

Como técnica de investigacion, esta herramienta proporciona conocimientos, nuevas
intelecciones y una representacion de los hechos, estos resultados deben ser reproducibles
para que sea fiable.

El analisis de contenido se caracteriza por investigar el significado simbdlico de los
mensajes, 10s que no tienen un Unico significado, puesto que segiin menciona el autor, "los
mensajes y las comunicaciones simbolicas tratan, en general, de fendmenos distintos de
aquellos que son directamente observados"

Esta técnica ha sido generalizada y alcanza a analizar incluso las formas no linguisticas de
Comunicacion, claro que para que sea fiable, debe realizarse en relacion al contexto de los
datos.

Como marco de referencia, el andlisis de contenido cuenta con algunos conceptos que es
necesario tener en cuenta.

Los datos, tal como se comunican al analista

El contexto de los datos
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La forma en que el conocimiento del analista lo obliga a dividir su realidad.
El objetivo de un analisis de contenido
La inferencia como tarea intelectual basica

La validez como criterio supremo de éxito.

La finalidad de estos conceptos es de tres tipos, prescriptiva, analitica y metodoldgica. Es
prescriptiva en el sentido que debe guiar la conceptualizacién y el disefio de los analisis de
contenido practicos en cualquier circunstancia; es analitica porque de que debe facilitar el
examen critico de los resultados del andlisis de contenido efectuado por otros; y es
metodologica para orientar el desarrollo y perfeccionamiento sistematico de los métodos de

andlisis de contenido.
Cuadro y Categoria de analisis

Es un instrumento por medio del cual se analiza el tratamiento a las notas, es un cuadro

compuesto por sus categorias que complementan la finalidad de la investigacion.

Dentro de este analisis se toma en cuenta el acontecimiento (la tematica que trata la nota)
en otra categoria de analisis, es la estructura de la nota. Tienen como subcategorias la firma,

el titular de la nota.
Seguidamente de fuente y el enfoque que se le da a la nota.

Este cuadro funcion6 en el trabajo a medida que las categorias y subcategorias fueran
respondidas a través de los elementos que se pretendian descubrir en los mensajes y
simbolismos que el medio otorgo a las publicaciones relacionadas con el tema. El anélisis
de textos y la identificacién de elementos de los recursos de estilo contribuyeron para el
desarrollo apropiado de la técnica y asi identificar los significados simbélicos de mensajes
que se expusieron en las noticias referidas a la camparia electoral por la Alcaldia de San
Salvador entre los candidatos del FMLN y ARENA. Con relacién a los datos obtenidos se
verificé el contexto, la validez de los mismos, asi como la tendencia que el medio muestra

gracias al analisis que la técnica revel6 para beneficio del trabajo de investigacion.
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Los cuadros que se pretende utilizar son los siguientes:

Cuadro y categoria de analisis:

RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA

MUESTRA UNO: TITULARES

Emociones humanas si no
Relevancia del acto politico  si no
Relacion con el texto si no
Tendencia del medio si no

Explicacién del contenido del cuadro n® 1

Titulares: también conocido como Madera o Cabeza, este debia de contener la
informacion mas importante, en este caso el de las noticias, o la de mayor atencion en el
caso de los textos no informativos. En este sentido, el titular sirvié para identificar los
elementos mas importantes y sobresalientes en cada una de las notas que se estudiaron en el

trabajo de investigacion para conocer la prioridad noticiosas del Mas!

Emociones humanas: segin Watson, “las emociones constituyen el producto de conductas
implicitas que preparan ciertos modos de accion”, lo que conlleva a considerar que toda
forma de comportamiento estd inmerso en una emocion. Por tanto, la emocién humana
influye en la conducta y proyeccion del candidato, en este caso, para que su popularidad

alcance niveles de confianza en los votantes para su eleccion electoral.

Texto: como se menciond anteriormente, el Texto de las noticias de carécter electoral, con
el fin de identificar datos concernientes a la manipulacién ideoldgica; por lo que fue
definido como términos propios de un autor de un libro, a distincion de los comentarios,

glosas traducciones.
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Tendencia: para la Real Academia Espafiola, tendencia significa “idea religiosa,
econOmica, politica, artistica, etc., que se orienta en determinada direccion”, en lo que se
incurre a que tanto intereses, personas y medios se guian por lineamientos de tipo social,
econémico y politico. En la investigacion dicho concepto se comprendié a partir de lo que

se destaque en su mayoria en la informacion a explorar.

Cuadro n® 2

RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA

MUESTRA DOS: TEXTO INFORMATIVO

Manejo equilibrado de la informacion si no
Manejo de datos fidedignos si no
Uso de fuentes si no
Uso de citas directas si no
Uso de citas indirectas si no
Identificacidn del periodista en la nota si no
Mensajes implicitos si no
Mensajes Explicitos si no
Uso de lenguaje coloquial si no
Uso de adjetivos si no

Tipos de adjetivos:

Explicacion del contenido del cuadro n® 2

Texto informativo: un texto informativo es un tipo de mensaje a través del cual el emisor
da a conocer a su receptor algin hecho, situacion o circunstancia. Cuando se habla de texto
escrito informativo, se refiere Unicamente a aquel texto que ha sido escrito por un emisor
cuya intencion principal es, como se establecio el "dar a conocer" algo, sin que intervengan

primordialmente sus emociones ni deseos.
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Seguido en el mismo tema, texto informativo vino a constituir lo que la noticia comunicé
en su cuerpo. En la investigacion funciondé como elemento esencial para identificar las
valoraciones y construcciones que el medio considera apropiadas para elaborar sus noticias,

ademas de ser la materia en la que se desglosaran mas ideas sobre el tema.

Datos fidedignos: informacion sobre un hecho obtenida mediante observacion y medidas,
incluidos los datos proporcionados (encuestas, investigaciones, etc), en oposicion a la
informacidn recogida mediante la entrevista. Por lo que en caso de utilizar la entrevista se
recolectd informacion concreta sobre el tema. Por otra parte, también contribuy6 a la

corroboracion de fundamentacion de la informacion presentada por el medio.

Uso de fuentes: la fuente se asumié como principio, fundamento u origen de una cosa.
Documento, obra o materiales que sirven de informacion o de inspiracion a un autor. Es el
lugar del que manan los conceptos, las ideas y los pensamientos que sirven para la creacion
de nuevo mensaje. Estas sirvieron para comprobar las bases de la obtencién de los datos y

el uso adecuado de las citas que el medio emplea para la calidad de su informacion.

Citas Directas: suele decirse que el estilo directo es la "reproduccidn literal" de un texto, vy,
en efecto, a veces lo es. Pero estas veces son los menos, porque es muy dificil retener en la
memoria, sin deformacion alguna, lo que alguien dijo. Por lo que se vio la cita directa como
un recurso en que el periodista o el medio usa para darle mayor refuerzo y credibilidad a la

informacion de las noticias que se estudiaran en el periodico.

Citas Indirectas: en estilo indirecto el hablante reformula textos expresiones referentes
que se interpretan, dando prioridad a su contenido, a su referencia al mundo, sin atender, al
menos de manera explicita, al modo en que fueron enunciadas originalmente. En cuanto a
las citas de este tipo se utilizaron para la descripcion del uso de opiniones y versiones
manejadas de forma resumida en la que el medio condensa de mayor trascendencia en las

notas.

Periodista: es aquella persona que se dedica en forma mas o menos profesional a dar a

conocer un suceso a través de cualquier medio, ya sea prensa escrita, radio, television y/o
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medios digitales. La labor del periodista estd asociada a la investigacién de noticias o
problemaéticas de interés publico y actualidad a través de diversas fuentes verificables para
su difusion. Este elemento sirvio para ver si en las noticias que ofrecié el Méas! hace
responsables de su contenido a los profesionales del Periodismo o si esto rehiyen a calzar

las notas por temor a no sostener lo expresado

Mensajes Implicitos: es el conjunto de signos, sefiales o simbolos con los que se transmite
una informacion, el mensaje es expresado y enunciado de tal forma que resulte dificil

descifrarlo por parte del receptor.

Mensajes Explicitos: expresa o aclara, manifiesta, interpreta, traduce, desarrolla, cuenta,
narra, relata y justifica las palabras o acciones que se quieren dar a conocer. Es aquel
conjunto de noticias, 6rdenes, deseos expresados que no resulta tan facil descifralo o
descodificarlo. Es lo que se lee y entiende a simple vista

Uso de lenguaje coloquial: viene a resultar como el que se utiliza en la conversacion
natural y cotidiana como forma de expresién de un lenguaje pobre, de baja calidad usado
por la gente para medio expresarse. La investigacion buscéd responder si el uso de un
lenguaje sencillo representa una mejor via para dar a conocer los mensajes que van

dirigidos a sus lectores.

Uso de adjetivos: los adjetivos sirven para explicar mejor los hechos, por lo que
contribuyen a describir o definir cualidades que enriquezcan la informacion o los datos en
que se sustenta. En lo que respecta a adjetivos, se identificaran en cada nota estudiada para
ver si existio un tipo de intencionalidad en la redaccion del periodico, y asi responder a los

objetivos planteados.
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Cuadron® 3

RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA

MUESTRA TRES: UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION

Distribucion equitativas de columnas si no
Uso de recursos estilisticos si no

NuUmero de paginas por nota:

Un cuarto media una Dos Tres Cuatro

Explicacion del contenido del cuadro n® 3

Distribucion equitativa de columnas: las columnas son una de las formas de presentacion
mas extendidas en periddicos y revistas. Sin embargo, el uso de estas depende de la
cantidad de informacién a ubicar en cada una de las mismas. Por lo que su significado
viene a representar el valor informativo de la noticia o del espacio que considera el medio

pertinente para el contenido.

Por otro lado, dichas columnas funcionaron para verificar si la noticia tiene equilibrio y

distribucion de la informacion dependiendo del candidato al quien se le asigno el espacio.

Uso de recursos estilisticos: éstos se utilizaron para darle mayor impacto visual a la
informacion que el medio publico, ademas de formar parte de la estética que el cuerpo
fisico de la nota poseia. Los recursos estilisticos son los diversos "trucos™ que utiliza el
escritor para hacer mas expresivo su mensaje y llamar la atencién del lector. El conjunto se

le llama estilo.
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Numero de Paginas: el nimero de paginas establece el volumen de la noticia publicada en
el medio, y la extension de la informacion se encuentra distribuida en el interior del espacio
que permite el mismo. En esta unidad de analisis se destaco la importancia que el medio

asigna a informacion de indole electoral.

Cuadro n® 4

RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA

MUESTRA CUATRO: FOTOGRAFIA Y CARICATURA

Uso de fotografia en la nota si no
Reflejo de emociones humanas si no
Respeto por la imagen del candidato si no
Propaganda a través de la imagen del

Candidato. si no

Identificacién sensacionalista del
Medio a partir de la fotografia
O caricatura . Si no

Explicacién del contenido del cuadro n® 4

Caricatura: la caricatura es un retrato que exagera y distorsiona los aspectos fisicos de una
persona con un objetivo humoristico, aunque y en una menor medida, también, el hacer qué
0 actividad que una persona realiza puede ser el objeto de la caricatura. Con relacién a este
concepto, la caricatura se emple6 como un recurso para identificar si a los candidatos de
diferentes partidos se les falta el respeto a su imagen, o si existe una determinada tendencia

para alguno.

Uso de fotografia en la nota: la fotografia es un lenguaje, una técnica y un arte. Es un

modo de captar y exponer graficamente la realidad visual. Cada imagen es un fragmento,
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un recorte de realidad interpretada con nuestra mirada a través de la camara. La fotografia

es la captura momentos irrepetibles, que contienen informacion de modo simbalico.

En este sentido, el contenido de la imagen se utilizd para dar referentes de las expresiones
de los candidatos que se encuentran en la misma. Se extrajo informacion para responder a

las interrogantes que se buscan en la investigacion.

Reflejo de emociones humanas: segun Watson, “las emociones constituyen el producto de
conductas implicitas que preparan ciertos modos de accion”, lo que conlleva a considerar
que toda forma de comportamiento esta inmerso en una emocién. Por tanto, la emocién
humana influye en la conducta y proyeccion del candidato, en este caso, para que su

popularidad alcance niveles de confianza en los votantes para su eleccion electoral.

Respeto por la imagen del candidato: la imagen publica como todo aquello que el
candidato desea transmitir sobre si mismo, es la pretension de persuadir al elector para que
vote por él; es como el lider politico la construye, la transmite y la mantiene. En cuanto a
imagen, el candidato utiliza a los medios de comunicacién para averiguar la intencionalidad

del medio al exponer la figura del candidato en los distintas notas del rotativo Mas!

Propaganda a través de la imagen del candidato: por lo expuesto con anterioridad, el
concepto de propaganda se refiere a un mensaje de concientizacion ideoldgica, educativa e
informativa que brinda un factor de poder a través de los medios de comunicacion. En lo
que respecta a imagen y propaganda, el periodico Mas! se vale de fotografias y anuncios en

los cudles se analizé para obtener informacion necesaria para el trabajo.

Identificacidn sensacionalista a partir de la fotografia o caricatura: el sensacionalismo
es la tendencia a presentar los hechos y las noticias de modo que produzcan sensacion,
emocion o impresion. En la investigacion se utilizo sensacionalismo en la parte de los
cuadros, los cuales sirvieron para identificar la tendencia que el Méas hace en la exposicion

de su contenido de fotografia y caricatura.
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RESULTADOS



CAPITULO VI.

Exposicion y andlisis de resultados

De acuerdo al instrumento de exposicion de resultados, el cual es compuesto por diversas
categoria de analisis que enmarcan los aspectos mas importantes y significativos de cada
una de las notas, el siguiente analisis resume con la mayor precision los detalles que hacen
de cada categoria una pieza importante de los objetivos fijados a cumplir, como el
demostrar el tratamiento informativo que se le dio a los candidatos Norman Quijano
(Arena) y Schafik Handal (FMLN), en la contienda por la Alcaldia Municipal de San

Salvador en las elecciones de 2012.

Para descifrar de mejor manera todos los cddigos que poseen los mensajes a investigar, se
usé la perspectiva interpretativa, la cual reune las aportaciones procedentes de la
sociologia, fenomenologia, la etnometodologia y el interaccionismo simbdlico. Desde su
punto de vista, los medios modelan el conocimiento y, en consecuencia, su influencia es a
largo plazo; contribuyen en el mantenimiento del estatus quo y participan de manera

decisiva en la construccion de la realidad social.

De esta manera, las categorias que fueron estudiadas son parte de las notas periodisticas y
se identifica la forma en que cada una de ellas aparece dentro de la informacion, y de qué
manera, positivamente o negativamente, causan un efecto en los actos que forman parte de

la muestra.

Las categorias de analisis estdn compuestas primero por: el titular, parte importante de la
nota que resume lo mas relevante del mensaje y sirve de enganche para la atencion del
lector. Del titular se desprenden las unidades de analisis; emociones humanas, relevancia

del acto politico, relacion con el texto y la tendencia del medio.

Segundo el texto informativo, que es el mensaje que se quiere dar a conocer a los lectores,
es el hecho que genera la noticia y es la excusa para hablar de los contendientes. Entre sus

unidades de analisis se encuentran: manejo equilibrado de la informacion, manejo de datos
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fidedignos, uso de fuentes, uso de citas directas o indirectas, identificacion del periodista,

mensajes implicitos, mensajes explicitos, uso de lenguaje coloquial y el uso de adjetivos.

Tercero esté la ubicacion espacial de la informacion, la cual representa la importancia que
el medio le da a la informacion sobre cualquiera de los candidatos a la silla edilicia de la
Alcaldia de San Salvador. Entre sus unidades de andlisis sobresalen; la ubicacion de la
informacion, la distribucion equitativa de columnas, el uso de recursos estilisticos y el

namero de paginas por notas.

En cuarto lugar se encuentra la categoria de analisis fotografia o caricatura, la cual
respalda la informacién textual que presenta el mensaje, ésta se puede usar para
sobredimensionar a un candidato y devaluar a otro. Ademas, es frecuentemente usada para
poner de manifiesto las emociones personales de los actantes, captando sus momentos de
alegria, confianza, enojo, tristeza o incertidumbre. De aqui se desprenden las unidades de
analisis: uso de imagen, reflejo de emociones humanas, respeto por la imagen del
candidato, propaganda a través de la imagen del candidato e identificacion

sensacionalista.
5.1 Titular

En titular es uno de los elementos principales que componen la noticia, por ser el anzuelo
que atrae la atencion del lector, se encuentra que el periédico Mas! utiliza este recurso
como fuente manipulacion para dar a conocer, de acuerdo a su ideologia, los hechos.

Las caracteristicas que predominan en los titulares de las notas que conforman la muestra,
variaron de acuerdo al candidato o hecho, enmarca el contexto de la campafia por la
alcaldia Municipal de San Salvador, ya que en las notas en las que se hacia referencia al
candidato Norman Quijano los titulos de identificaban por ser en su mayoria positivos y
mostrar una tendencia aceptable hacia los hechos desarrollados en torneo al candidato de
ARENA.

Entre estos se encuentran titulos como: “Quijano tendra facil reenganche”, “Quijano
acepta debatir”, “Quijano temprano en parque Libertad”, “Se desliga de atentado”,

“Quijano se va al interior”, “Quijano se reengancha”. Ademas, en algunas caricaturas y
41



fotomontajes se puede observar titulos como: “El Poderoso”, “Batearan a Handal”, “La

pelea del Aiio”.

Ademaés, se observd un claro favoritismo que se inclinan por darle realce a las propuestas
planteadas por el candidato arenero, Norman Quijano, y gran peso politico a sus
actividades, no importando si estas fueron de gran magnitud o escaso interés publico. La
idea central del hecho se identifica por ser concreta ya que la utilizacion de las palabras es

selectiva y clara para la comprensidn de los lectores.

Otro de los aspectos a considerar en este analisis es la parcialidad y la falta de objetividad,
pues en ningin momento se cuestiond la figura de Quijano o las actividades que este
realizaba durante la campafa electoral, si no que se exaltaban los puntos de vista del
candidato, demostrando una tremenda seguridad en los hechos y que volveria a ganar las

elecciones.

Para ilustrar este caso, se puede mencionar la nota publicada el 9 de febrero de 2012,
“Quijano tendria ficil reenganche” y “Quijano acepta debatir”, en ambos titulos se
resalta el nombre personal del candidato de ARENA y se le valora con positivismo lo

hecho y dicho por él, con esto enfocandolo a un buen rumbo en el proceso electoral.

Mientras, los titulares de las notas referentes al candidato del FMLN, Schafik Handal, que
fueron pocos, buscaban sobreponer la imagen del candidato de modo negativo,
contradiciendo lo hechos y acercandolo a la derrota. El ejemplo mas representativo de estos
son los titulos: “Gran diferencia”, “;Lo bateardn?”, 10s cuales se observan la pagina dos

del periddico en las fechas 22 de febrero de 2012 y 5de marzo de 2012, respectivamente.

En el primer caso se observa que el medio destaca, con un foto montaje la imagen de
Schafik Handal en una esquina de un cuadrilatero de boxeo, con expresion de angustia y
derrota en su rostro. Ademas, se utiliza una cita directa expresada, supuestamente, por
Schafik Handal que reza de la siguiente manera: “Les puedo creer que Norman me saque
una ventaja de diez puntos, pero que me da una talegueada de 38 puntos, alli no me la

trago. Es mds, hasta creo que me levantaré”.
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Por su parte, en el segundo caso, con el titular ;Lo batearan?, el rotativo hace referencia a
que ninguna de las encuestas iba como triunfador a Schafik, por lo tanto, Norman Quijano
lo poncharia en las primeras de cambio en las elecciones municipales del 11 de marzo de
2012,

Cabe resaltar que las palabras utilizadas, al igual que las empleadas hacia el candidato de
ARENA, son selectivas y claras, con la diferencia que son perjudiciales a la imagen
publica de Schafik Handal, con la finalidad de restar simpatia y poniendo de manifiesto que

tenia nulas posibilidades de ser elegido como alcalde por San Salvador.

En general, los titulares, de acuerdo a la estructuracion de la palabra dieron la primera
impresion de la noticia, cumpliendo la intencion de captar la atencion del lector ya sea con
la aparente seguridad y afirmacion de un suceso que mayormente afectaba a un partido,

especificamente al FMLN, o beneficiaba al candidato Quijano.

Estos titulos, muchas veces sensacionalistas, exageraban la noticia o manipulaban la
verdadera informacion a través de la interpretacion de los hechos bajo la conveniencia y
linea editorial que caracteriza al medio de comunicacion, el cual se ha identificado como un
claro promotor del partido de derecha de nuestro pais: ARENA. En fin, los titulares se
caracterizaron por ser una categoria fundamental para el enganche en la trasmision de los

mensajes inmersos en cada una de las notas.
5.2 Texto informativo

El texto informativo como categoria de analisis es el pilar de la informacién o del mensaje,
ya que aqui se explica el acontecimiento que es el que lleva consigo todos los elementos
para gue un suceso se convierta en noticia. Es la explicacion al lector de un hecho publico,
por lo que el periodista debe ser capaz de transmitir y de darle un adecuado proceso de

creacion, y posterior divulgacion.

Debido a que en la creacion del mensaje intervienen un gran nimero de lineamiento, esta
categoria es una de las mas manipuladas por el medio y el periodista, ya que pueden darle

el tratamiento al hecho noticioso de la forma en que mas se apegue a su ideologia.
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5.2.1 Manejo equilibrado de la informacion

Durante la investigacion se buscd determinar si el periodico Mas! brindé un equilibrio
adecuado a la informacion referente a los dos candidatos mas fuertes por la plaza de
Alcalde de San Salvador: Norman Quijano y Schafik Handal.

Luego de varios andlisis e interpretaciones se determind que el rotativo preponderé las
notas relacionas a Norman Quijano, pues les otorgaban un espacio mas amplio y, por

consecuencia, mas texto y mayor cantidad de datos, descripciones y explicaciones.

Tal es el caso de la nota publicada el 9 de febrero de 2012, que bajo el titulo de “Quijano
tendria facil reenganche”, se intentd centrar en el lector la idea que Quijano obtendria la

reeleccion de forma tranquila, debido a su buen trabajo en los pasados tres afios.

Haciendo referencia a un sondeo que realiz6 JBS Opinion Publica, entre el 2 y el 4 de
febrero del presente afio, la nota afirma lo siguiente: “Un total de 809 personas
encuestadas, de estas el 52.8 por ciento asegura que si en esa fecha fueran las elecciones
votarian Quijano”. Ademas explica mas adelante “El actual macizo de la capital ha
realizado una buena gestion, a tal grado que un 86 por ciento a prueba el trabajo hasta

ahora desarrollado”’’.

Por su parte, a la hora de referirse al candidato por el FMLN, Schafik Handal, en la misma
nota se dice: “Bien atrds le sigue el aspirante del FMLN, Schafik Handal, con un 13.3

por ciento”.

Ademas del texto en la nota informativa se encuentra un pequefio recuadro a un costado
gue pone de manifiesto la intencién de dafiar la imagen de Schafik y del partido en general,
que posee el periodico Mas! diciendo: “Al FMLN es a quien le gusta. Cuando se le
pregunta a la gente ¢cual es el partido que mas promueve la pinta y pega?, un 78.4 de los

encuestados asegura que es el FMLN”.

Lo anterior deja a simple vista que al aspirante Quijano lo muestran como una persona
capaz, ganadora y dispuesta a luchar por los ciudadanos de la capital. Mientras, a Schafik lo
dan a conocer por sucesos negativos, mostrando desde esa perspectiva que no tenia la
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suficiente capacidad para desempefiar el trabajo de Alcalde de San Salvador y que su

derrota era segura.

En tanto, en otra nota impresa el 14 de febrero de 2012, que se presenta como el titular: “se
desligan de atentado”, el periddico hace referencia a que el partido ARENA rechaza la
posicién de que estarian planeado un autoatentado contra el candidato Norman Quijano

para acusar de ello al FMLN.

Sin embargo, nunca se toma en cuenta la postura del FMLN al respecto, pues la nota se
limita a acusar que Schafik Handal y su partido estaria realizada una campafia sucia, ante la

“desesperacion” por la ventaja que posee Norman Quijano en las encuestas.

Con lo anterior, se pone de manifiesto que la intencion del periddico Més! era colocar como
los malos de la pelicula a Handal y a su partido. Mientras, a Quijano lo ponian en el papel

de victima y de un hombre respetable y cargado de buenos valores morales.

5.2.2 Manejo de datos fidedignos

Los datos fidedignos son aquellos obtenidos mediante la investigacion, son dignos de fe y
confianza, comparables con dos o méas datos y que pueden tener puntos en comun

suficientes para demostrar que se esta en lo cierto.

En la investigacion se comprueba que la mayoria de informaciones referidas a ambos
candidatos carecen de datos fidedignos, aunque hay excepciones. La mayoria de noticias
estan basadas en la apreciacion personal de periodista y en pocas ocasiones se echa mano

de datos, citas directas o investigaciones pasadas y comprobables.

Para ejemplificar lo anterior, tomamos como punto de partida la nota impresa el 5 de marzo
de 2012, donde se lee el titular: “Quijano se va al interior”, haciendo referencia a que el
candidato por ARENA visitd diversas Ciudades y Municipios de la zona oriental y
paracentral del pais, a acompafiando el cierre de campafia de otro candidatos a alcalde y
diputados.
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En la publicacion se dice que: “Quijano visité Usulutan para ayudarle a ganar votos al
aspirante por ese municipio, Rafael Rivera. Quijano sefialé que si su popularidad les

sirve a los aspirantes, él esta dispuesto a echarle la mano”.

Sin embargo, en la nota nunca se pone una cita directa para no tergiversar la informacion y
dejar que el propio Quijano, con sus palabras, expresaria lo que andaba efectuando.
Ademas, no se muestra una imagen que afirme que el candidato visitd esos lugares del
oriente del pais. Es méas, no se puede comprobar si en efecto Rafael Rivera, candidato por
Usulutén, lo invitd para que le ayudaré a ganar adeptos, pues solo se hace referencia a él de

manera escueta.

5.2.3 Uso de fuentes

En la unidad de anélisis de las fuentes, se han tomado en cuenta las citas directas y citas
indirectas. Esto, con el fin de determinar si el medio de comunicacion sustenta lo que
publica y no mal interpreta las palabras de los actores politicos en determinados hechos

noticiosos.

Como era de esperar, las fuentes variaron dependiendo de la temaética, el partido o
candidato.

Las fuentes son unos de los elementos esenciales de la noticia, sin éstas la informacion
careceria de credibilidad; a pesar de ello en varias ocasiones las notas periodisticas
analizadas carecian de este elemento, lo que ponia su veracidad en tela de juicio. Ademas,
otras pocas fuentes fueron mal utilizadas y extraidas de contexto para conveniencia de la

linea editorial.

Una de la fuentes méas utilizadas por los periodistas de hoy en dia es la directa, ya que
expone las mismas palabras que los actores politicos utilizan a la hora de responder una

interrogante o explicar una actitud o accion.

Aqui hay que recalcar algo sumamente importante, y es que en ninguna de las notas

periodisticas se encontrd una cita directa referida al candidato Schafik Handal, lo que
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expone que el medio ni siquiera se daba a la tarea de entrevistarlo o de preguntarle sus

propuestas para el Municipio o su punto de vista respecto a la coyuntura electoral.

Las pocas citas que realizd el periodico respecto al candidato del FMLN fueron realizadas
de manera indirecta, siendo éstas interpretaciones del periodista a sus palabras. Por su parte,
en las notas referidas al candidato Norman Quijano pocas veces faltaron las citas directas,
pues siempre se buscé acercar al candidato a la poblacion. De esta manera, el Mas!, fue un

excelente canal de difusion de las propuestas y acciones del aspirante a la reeleccion.

Un claro ejemplo de esto es la noticia publicada 12 de febrero de 2012 y titulada: “Quijano
acepta debatir”, en la que se presentan declaraciones hechas por Schafik Handal sobre la
realizacion de un debate, toméandolas y dandoles una valoracion de acuerdo a lo que como
medio queria interpretar de la situacion. En tanto, las palabras de Norman Quijano fueron

reproducidas tal cual las expresé

En uno de los péarrafos de la noticia se puede leer, refiriendose a Handal: “El pasado
viernes, Handal le mandé un recado en los medios (a Quijano), en el cual lo retaba a que
presentaran sus propuestas en un foro televisivo. Aqui nunca se reprodujeron las palabras
que el aspirante por el FMLN utilizo para referirse al hecho, ni muchos menos cual era el
objetivo. Nada maés se hizo una interpretacion de lo sucedido, situacién que no dejaba al
lector la decision de escoger, de acuerdo a los argumentos de la fuentes, a quién creerle o
apoyar.

Por su parte, en la misma nota, una parrafo mas abajo, aparece una cita directa de Norman
Quijano, de més de 35 palabras respeto al hecho, la cual se reproduce a continuacion: “Ya
estan programados, no sé si son cuatro o cinco, lo que hemos pedido es que sean varios
medios juntos, por supuesto que debatiré, como le voy a tener miedo al muchacho
(Handal)”.

En esta nota se puede apreciar que el Mas! sobrepone todo lo que tenga que ver con
Norman Quijano, mientras, todo lo que respecta a Schafik Handal lo deja en un segundo
plano, restandole la importancia que realmente ameritaba por ser uno de los principales

candidatos a ocupar la silla edilicia de San Salvador.
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5.2.4 ldentificacion del periodista en la nota

Como anteriores categoria de analisis, la firma o identificacion del periodista en la nota, es
un aspecto fundamental en la informacion, aunque a veces parece tan simple e

insignificante para los mismos receptores.

Se tiene que recalcar que el identificar la autoria de la nota por un periodista es muestra de
seriedad y compromiso de lo que se informa. En el caso de las noticias analizadas para la
investigacion la tendencia fue marcada por la informacion firmada por Redaccion Mas!,
aunque fue mas notorio en las escasas informaciones relacionadas al candidato Schafik
Handal, debido a que el periodista no queria cargar con la responsabilidad de lo que
informaba, pues en su mayoria eran mensajes que atentaban contra la integridad del

candidato.

La caracteristica de no calzar las notas connota que el comunicador evita que, en
determinado momento, se puedan exigir pruebas o mayor argumentacion de lo que se

informa, pues no hay a quién acusar directamente.

Esta situacion se asocia al hecho que el periodista no esta completamente seguro de lo que
afirma respecto a los dos candidatos, pues en la mayoria de notas politicas sobre la eleccion
no se calza la nota. Esto, ademas, demuestra que para el periddico las noticias politicas no
son de gran envergadura, pues solo las que tiene que ver con asesinatos o actos violencia
siempre aparecen con su respetiva firma. Para el Mas! la elecciones fueron un momento

utilizadas para criticar y exponer su tendencia ideol6gica sin afrontar futuras consecuencias.

Para ejemplificar lo anterior se presentan algunas informaciones publicadas por el medio

con sus respectivas firmas.
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NOTA

FIRMA

Quijano tendria fécil reenganche
Mas!)

Quijano se reengancha
Mas!)

Handal en la plaza Morazan
Mas!)

Quijano temprano en el parque Libertad
Mas!)

Se desliga de atentado
Mas!)

Quijano acepta debatir
Villalobos)

(Redaccion

(Redaccion

(Redaccion

(Redaccion

(Redaccion

(Elmer

En los anteriores ejemplos se puede visualizar un equilibro en cuanto a la firma de las

notas, debido a que en las que se da realce a la figura de Norman Quijano, sin

verdaderamente merecerlo, las firmas de las notas son Redaccion Mas!

Por esto, se esta consciente que el tema y el enfoque de la nota juega un papel

preponderante para la firma, pues cuando se trata de exalta sin motivos al candidato de

ARENA, ningun periodista tiende a hacerse responsable por la publicacion.
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Por su parte, en la unica vez que un periodista firma la nota, como es el caso de la titulada
“Quijano acepta debatir”, el comunicador se esfuerza por mostrar una cara neutral ante los
candidatos, pero también lleva buena dosis de figurar a Quijano como un hombre valiente,

seguro, sin temor y con la mejor propuesta.

5.2.5 Mensajes implicitos

La unidad de andlisis de los mensajes implicitos de las notas publicas por el periddico Méas!
respecto a las elecciones municipales por San Salvador, es una de las mas importantes,

debido a que de ahi se sustraen la ideas que le dan vida a esta investigacion.

Los noticias publicadas por el matutino respeto a Norman Quijano y Schafik Handal, en su
gran mayoria estan escritas con un lenguaje sencillo y coloquial, ésto para que el mensaje
llegue al receptor de una manera tal que no represente mayores problemas para
decodificarlo y entenderlo. Sin embargo, en las notas existen muchos mensajes que no se

pueden comprenderse de manera superficial, ya que van dirigidos al subconsciente.

Con mensajes que ya sean a proposito o por casualidad o por estar mal expresado,
esconden otro significado, otra explicacion, es un mensaje indirecto, a veces confuso, que

necesita un andlisis de mayor profundidad para entenderlo

De esta manera, se destacan aspectos negativos de un candidato y de otro se resaltan
cualidades que se aglutinan y conservan en la mente de los lectores por mas tiempo, ya que

la persona al no ser consientes que los posee, se mantiene en la memoria por largo tiempo.

Un claro ejemplo de esto en la nota publicada con el titulo: “Quijano se va al interior”, en
la cual se habla que el candidato de ARENA aprovechando su popularidad a nivel nacional
contribuye para que otros candidatos del interior del pais obtengan mas adeptos, visitando

los Municipios en contienda y dandoles un espaldarazo de confianza a sus proyectos.

En la nota se puede leer un parrafo que dice de la siguiente manera: “Norman Quijano

visitd ayer Usulutan para ayudarle a ganar votos al aspirante por ese municipio, Rafael
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Rivera. Quijano sefiald que si su popularidad les sirve a los otros candidatos, el esta

dispuestos e echarle la mano”.

En la anterior nota se destaca el mensaje implicito que Norman Quijano estaria tan seguro
que volveria a ganar la Alcaldia de San Salvador, que hasta contribuye con aspirantes de
otros municipios para ayudarlos a triunfar. Ademas, aqui lo que se expone es que la
aparentemente buena gestion de Quijano en sus primeros tres afios de gobierno ha sido tan
productiva, que su fama ha traspasado los limites territoriales de la capital y ha sido vista
con buenos ojos por pobladores de las tres zonas geogréficas de El Salvador: occidente,

centro y oriente.

Otra de las notas que se apega con la unidad de andlisis de los mensajes implicitos en la que
si titula: “Se desliga de atentado”, en las que se hace referencia a que Norman Quijano no
tiene nada que ver con un supuesto auto-atentado que estaria planeando ARENA para

inculpara a la militancia del partido FMLN.

Aqui se puede leer un péarrafo que dice una cosa, pero quiere dar a entender otra muy
diferente: “El alcalde de San Salvador, Norman Quijano, reaccioné a la denuncia del
FMLN de que el partido ARENA estaria planeado un autoatentado contra él y considero
un campafa del partido de izquierda, ante la desesperacion de los rojos por la ventaja

que lleva sobre el candidato Handal, segun las encuestas”.

A simple analisis se entiende que la nota explica que ni Norman Quijano ni el partido
ARENA estaban planeando un auto-atentado. Sin embargo, si se va més alla y se lee entre
lineas se entiende que la noticia sugiere que el FMLN ya no tenia que excusas por inventar
para desacreditar al candidato derechista y evitar la inminente derrota. Ademas, se expresa
gue una persona con los valores morales de Norman Quijano no se plantearia realizar ese

tipo de actos, pues va en contra de sus principios.

5.2.6 Mensajes explicitos

Con la investigacion se confirmd que el periodico Mas! utiliza de manera més clara y

abierta que ningun otro rotativo del pais los mensajes explicitos para difundir su ideologia,
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linea editorial y preferencia politica en las elecciones de alcaldes y diputados que se

llevarian a cabo en 2012.

Por ser un periddico encasillado en el género “popular”, debido a que sus articulos son
cortos, tienen mucho color, son visualmente atractivos, estan bien impresos y bien
promocionados, el Mas! tiene mayor libertad de expresarse con lenguaje coloquial y de
facil comprension su sentir y pensar, no asi la La Prensa Gréafica, El Diario de Hoy, El

Mundo o el Co Latino.

Para tener un claro ejemplo, se remite a la nota publicada el 9 de febrero de 2012, que se
titula: “Quijano tendria un facil reenganche”, donde se dice de manera clara y sin tapujos
que el actual Alcalde de San Salvador no tenia ningun rival que lo podria representar

peligro en la carrera por la reeleccion.

Ademas, al interior de la nota se encuentra un parrafo que dice: “Norman Quijano...
ganaria bien chiche las elecciones, segun la ultima encuesta realizada por JBS Opinion

Publica”.

Con lo anterior se comprendié que Quijano estaba en el tope de las preferencias de los
ciudadanos de la capital para las elecciones municipales de 2012.

Durante todo el periodo oficial y no oficial en el que se desarroll6 la camparfia electoral, el
Mas! contribuyé dando informaciones que exaltaba la figura de Quijano y desvaloraba la
imagen publica que presentaba Schafik Handal, sin tener ninguna restriccidn por parte de su
linea editorial, pues el hecho de ser un periddico popular le daba libertades para ofender,

burlarse de la imagen de determinado candidato o vanagloria a otro.

Un sencillo ejemplo de lo anterior es el fotomontaje con el rostro de Schafik Handal, que
aparece en la pagina dos del matutino con el titular: “;Lo bateardn?”, respecto a que no
representaba pelea para Norman Quijano y perderia en primera vuelta. Otro es: “El
Poderoso”, donde se afirmaba, con una imagen de Quijano jalando un camion, que nadie

podia con él y que gracias a su fuerza y popularidad tenia asegurada la reeleccion.

5.2.7 Uso de lenguaje coloquial
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Antes de hablar del uso de lenguaje cologuial como unidad de analisis dentro de la
investigacion, quizas sea necesario detenerse un momento sobre el concepto coloquial. En
primer lugar, hay que distinguir el adjetivo coloquial no sélo del término “vulgar”, palabra
que indica un uso incorrecto de la lengua, al margen de la norma estandar y propio de un
nivel de lengua baja; sino también del término popular, refiriéndose este altimo a un nivel
de lengua ligado a las caracteristicas socioculturales del hablante, es decir que las personas

que comparte un mismo marco de referencia lo entienda facilmente.

Para todos es conocido que el Mas! es el periddico que mas echa mano del recursos del
lenguaje coloquial en sus publicaciones, para causar un mayor impacto en sus lectores. Y la

campana electoral de 2012 no se apartd de esa realidad.

Con la utilizacion de palabras coloquiales como: “Ficil reenganche”, “la tiene chiche”,
“el macizo de Sivar”, “barrida a su oponentes” y “dispuesto a echarles la mano”,
“Quijano dice que no dejard su chamba y que harda camparia solo en horas laborales”, el
periodico Mas! tomo partida por Norman Quijano. Y mandd mensajes claros y que fueran
de facil comprension para sus lectores, referentes a que el candidato de ARENA era la

mejor opcidn y que tenia la ventaja sobre todos sus oponentes.

Por su parte, en las escazas referencias que hizo el periddico sobre Schafik Handal el uso de
lenguaje coloquial se limité considerablemente, ésto para no darle relevancia a sus
actividades y que los lectores no se sintieran identificados con la informacién o que el
mensaje les resultara dificil de interpretar. Es méas, cuando se hablé de Handal se hizo con

tecnicismos.

» &

“Cerro su campaiia proselitista”, “Handal mando un recado en los medios” y “Handal
realizo una fiesta para los bichos en el parque Cuscatlan”, fueron casi todas las
referencias que el periodico Mas! realizo respecto al candidato Schafik Handal. Como se
puede observar, el lenguaje coloquial fue escaso y, en su lugar, se empled un lenguaje mas
técnico, ésto para interferir con la buena interpretacion del verdadero mensaje que intento
enviar el candidato del FMLN.

5.2.8 El uso de adjetivos
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Hoy en dia, esta unidad de analisis se ha vuelto una practica comdn en los redactores a la
hora de querer identificar por medio de un adjetivo al candidato o partido. Hay que recalcar
que en las notas investigadas el uso de calificativos fue constante, a pesar que accion
pudiera causar un efecto negativo en el candidato Schafik Handal, partiendo del hecho que

los epitetos del cual era objeto, histéricamente, han tenido varias interpretaciones.

El uso de adjetivos se deriva de la necesidad de que el objeto, sujeto o institucidn del que se
escribe requiere de este para poder ser mejor representado y para que el lector lo ubique de

una manera mas sencilla.

En las notas de las cuales forman parte de esta investigacion, se encontré que el periodista
en reiteradas oportunidades hacia referencia al FMLN como: “Partido de izquierda”, “los
rojos”, (nota del 12 de febrero de 2012, pagina 7), con la finalidad de encasillarlo con el
color de su bandera; sin embargo, el color rojo puede ser facilmente relacionados por los
lectores con la sangre, la violencia o el demonio, por lo que puede ser objeto de doble

significado.

En tanto, la izquierda, por muchos ciudadanos no solo de El Salvador, sino del mundo, es

identificada con el camino equivocado.

Esta repetitividad en el uso de éstos adjetivos, que por medio de la interpretacion poseen
una doble significacion negativa hacia el FMLN, podria simbolizar una clara orientacion
que el medio ofrece a sus lectores la vision que tiene respecto al partido de la izquierda

salvadorefia.

Aunque estos adjetivos parecieran insignificantes, en época de elecciones toman un valor
decisivo, debido a que de cualquier modo podrian influenciar a los lectores a la hora de ir a

emitir el sufragio a las urnas y elegir ente Norman Quijano o Schafik Handal.

En el caso del partido ARENA, los adjetivos mas usados para hacer referencia a Norman
Quijano fueron: “Candidato tricolor” (12 de febrero 2012, pagina 6), “Candidato al
reenganche”, (5 de marzo de 2012, pagina 7) y “Candidato a reeleccion” (9 de agosto de
2012, pagina 7), lo que deja en evidencia que el Mas! cerré la puerta del debate con sus

adjetivos hacia ARENA, pues utiliz6 los mas suaves términos.
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Evidentemente, el partido ARENA fue el mayor beneficiado con el uso de adjetivos dentro
de las notas del Mas!, pues siempre se trabajé con pinzas a la hora de mencionar a Norman

Quijano.

5.3 Ubicacion espacial de la informacién

Como todas las categorias de analisis dentro de la investigacion, la ubicacion espacial de la
informacion dentro del periédico es un excelente parametro para distinguir cuanta
importancia le daba el Mas! a las noticias que emanaban de los candidatos a la Alcaldia

por San Salvador, Norman Quijano y Schafik Handal.

Como es conocido, un periddico, diariamente ofrece mas de un centenar de informaciones
distintas, pero no todas tienen la misma importancia, trascendencia ni el mismo interés para
los lectores. En la redaccion, el director, los editores y los periodistas clasifican las noticias
dependiendo de su importancia. A este trabajo se llama jerarquizacion.

Es decir, las informaciones que los editores y periodistas consideren mas importantes, son
las que aparecen en las primeras paginas del diario, en la parte superior de la pagina o en

toda la pagina, dependiendo del tema. Tiene fotografias ilustrativas y titulare llamativos.

5.3.1 Distribucién equitativa de las columnas

Con el desarrollo de la investigacion, se comprueba que el periodico Méas! siempre le dio
mayor trascendencia a la informaciones sobre Norman Quijano, otorgando grandes
titulares, mayor numero de columnas de texto y fotografias méas representativas, todo

publicado en las primeras paginas de cada edicion.

Por su parte, en el caso de Schafik Handal, el rotativo se esforzaba porque las noticias
publicadas se ubicaran en las partes inferiores de las ultimas paginas, con fotografias
pequenias, textos escuetos y pocos recursos estilisticos. Esto salvo en las ocasiones que el
periddico se mofé del candidato, al realizarle diversos fotomontajes que aparecieron

publicados en las paginas dos o tres de las ediciones.
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Un claro ejemplo de lo anterior, es la nota “Quijano tendria ficil reenganche”, publicada
el 9 de febrero de 2012, pues la informacion aparece ubicada en la pagina numero siete
dentro del rotativo, tiene un titular que se exalta en la mayor parte en el espacio superior de
la pagina. Esto habla claro respecto a que el Mas! siempre dejaba un buen espacio para
Norman Quijano, para que promoviera sus ideas y saliera a la caza de votos por medio de

las informaciones.

Otra es la titulada: “Quijano acepta debatir”, la cual se encuentra en la pégina seis de la
publicacién de 12 de febrero de 2012. Ahi el espacio es de més de media pagina, debido a
que se encuentra en la parte central, de una manera tal que llama la tencion del lector de

inmediato. La nota tiene un gran titular, una imagen agradable y ocho péarrafos de texto.

Caso contrario es el de Schafik Handal, debido a que en el periodico no se detentd alguna
informacidn que pusiera al candidato del FMLN como principal actor y que sobrepasara el
cuarto de la péagina. Todas las noticias respecto a Handal o al partido efemelenista, en la
gran mayoria de ocasiones, fueron situadas en la parte inferior de las paginas y con poco

espacio.

Un ejemplo es la nota del 8 de marzo de 2012: “Handal en la plaza Morazan”, ya que si
bien se ubica alineada por encima de una que tiene que ver con Norman Quijano, tiene un
texto poco llamativo y esta ubicada en la parte superior de izquierda de la péagina, utilizando

un espacio de menos de un cuarto de la misma.

Igual caso en la impresa el 5 de marzo de 2012, bajo el titulo “El Frente se da un tour por
el pais”, ya que la nota tiene menos proporcion que un cuarto de pagina y al lado tiene a
una que menciona al candidato de ARENA, ésto para que los lectores sepan lo

movimientos de Schafik Handal, pero sin dejar de lado a Norman Quijano.

Todo ésto no hace mas que confirmar que en la distribucion de los espacios, paginas y
columnas el Mas! siempre tuvo predileccion por el candidato arenero, lo que supuso, una
doble intencion de influencia a los votantes, mostrando al candidato en reiteradas ocasiones

y CON SuS mejores poses e ideas.

5.3.2 Uso del recurso estilistico
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Los recursos estilisticos como unidad de andlisis son, quizas, uno de los mas importantes
para que determinado mensaje sea comprendido de la forma ideada; sin embargo, es uno de
los menos conocidos y menos alertado por los lectores.

Se puede decir que los recursos estilisticos son los diversos "trucos™ que utiliza el escritor o

periodista para hacer mas expresivo su mensaje y llamar la atencion del lector.

En el caso del periodico Mas! son escasos los recursos estilisticos encontrados, debido a
que el caracter de “popular” hace que el lenguaje sea creado de una manera mas sencilla

para los receptores, de facil compresion e interpretacion.
5.4 Fotografias y caricaturas

Sobre la fotografia y caricatura como categorias de analisis en la investigacién cualitativa,
se puede destacar el uso de fotografias combinadas con fotomontajes que realiza el Mas!

en las que aparecen los candidatos de ambos partidos plasmados de forma opuesta.

Por un lado a candidato de ARENA se le aprecia en las imagenes con una postura elegante,
sonriente y de calidad, mientras, al aspirante por el FMLN, en las pocas fotografias que

aparecen en el rotativo, se le ve decaido, cansado y hasta molesto.

5.4.1 Uso de fotografia en la nota.

El uso de fotografia en la nota es un elemento necesario para proyectar la imagen visual del
contenido del mensaje. Todas las informaciones que fueron analizadas para el desarrollo de
la investigacion aparecian con su respectiva imagen; sin embargo, Schafik Handal nunca se
mostré como actante principal, pues no se le queria dar propaganda a su imagen politica,

contrario a lo que sucedia con Quijano.

Para el caso, la nota referida de la fecha 10 de febrero de 2012, titulada “El poderoso”,
Norman Quijano aparecio realizando una prueba de resistencia, con un cuerpo de atleta,
con la expresion de su rostro confiado y seguro, debido a que las encuentras lo ostentaban

como seguro ganador de las elecciones.
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En la misma nota, se destacaba en forma de cita directa la siguiente frase: “Con todos los
datos de las encuestas que me dan como favorito para el 11 de marzo me siento bien

poderoso... ;y eso que no les traje el famoso metro bus!”

Lo que deja al descubierto que el periddico le da un respaldo mediatico de confianza a su

candidatura.

En otra de las fotografias o fotomontajes, se encuentra el titular: “Gran Ventaja”, en la que
se desglosa la informacion respecto a las encuestas en la que Quijano, de acuerdo a palabras
del periodico: “le habria comido el mandado a su principal contrincante, Schafik Jr” 'y
que este Ultimo no lo reconocia. A partir de esto, la informacion en general de la nota

publicada da a entender que hay una predileccion del medio con el partido de derecha.

El simbolismo que maneja la fotografia, puede influenciar el conocimiento que tiene el
consumidor del Mas! pues desde que la Perspectiva Interpretativa sustenta la idea que el
medio puede persuadir la forma de pensar y sentir de los ciudadanos. Seguido de esto, el
medio podia darle “control selectivo” a la informacion para convencer en la decision de los
electores con respecto a las elecciones del presente afio, segun dice Héctor Borrat en su

libro, “Narradores en interaccion”.

Las expectativas que el medio logra a partir de los mensajes que vierte en su contenido
gréfico, suponen que puede lograr un efecto al marcar una tendencia a favor del candidato
de derecha, el sentido sarcastico que se refleja en la imagen y en la informacion tiende a
manifestar el agrado que el Més! dirigi6 de forma selectiva a Quijano en cuanto a su
reeleccion, con la interactividad de agradar al lector con la nota.

5.4.2 Reflejo de emociones humanas

El reflejo de las emociones humanas como unidad de analisis, se identificd con la expresion
de rostros, los estados de animos de los actantes en la fotografia, citas que se refirieron a las
actitudes que se manejaban ante determinado acontecimiento; las imagenes expuestas en las
fechas correspondientes a los cuadros, se encuentran explicitamente las dos caras de la

moneda, uno triste y otro victorioso.
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En este punto cabe destacar la nota que se titula “Otra encuesta”, publicada el 22 de
febrero en la pagina dos del medio, en la que el candidato del partido FMLN, Schafik
Handal, aparece en un cuadrilatero de boxeo con una expresion de angustia y cansancio,
debido, segln lo publicado por el medio, a una de las encuestas del miércoles 22 de febrero

de 2012, que lo dejaban fuera de las predilecciones.

El aspecto burlesco de la imagen, denotaba una aparente decepcién en el rostro del
candidato del FMLN, debido a que Norman Quijano poseia una avasalladora popularidad

entre los votantes capitalinos.

En las coberturas que realizé el periddico a los eventos del candidato por la derecha,
siempre se procurd captar el mejor &ngulo del candidato y destacarlo siempre sonriente y

bastante confiado. Si no, veamos los ejemplos.

En la nota publicada el 14 de febrero, bajo el titulo: “Se desliga de atentado”, se aprecia a
Norman Quijano con una gran sonrisa en su rostro. Cabe destacar, que él esta en el primer

plano de la imagen.

Otra de las notas es la del dia de marzo de 2012, que se publico con el titular: “ Quijano
temprano en el parque Libertad”, aqui se muestra al candidato en el primer plano con un

gesto de solidaridad, saludando de buena manera a todos sus correligionarios.

Por su parte, en la informacion del 12 de febrero de 2012, donde se informa que Quijano
acepta debatir con Schafik Handal, se ve una fotografia donde el candidato tricolor se ve

muy bien vestido, con una sonrisa en su rostro y bastante entusiasmado.

5.4.3 Respeto por la imagen del candidato

En esta unidad de analisis, la imagen y el valor del respeto a la persona son claves para la
exposicion de fotografias que no atenten contra el honor y la moral del sujeto en el gréafico.
El tipo de texto que utiliza el periédico Mas! es de tipo coloquial, por lo que muchas veces

se presta para dar a entender situaciones que todavia no han sucedido.

Cabe recalcar, que en ninguna de las fotografias o fotomontajes en las que se encontro a

Schafik Handal como actante principal se le mostré algln respecto, pues siempre aparecia
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con una expresion de tristeza o angustia en su rostro. El solo hecho de tomar su imagen

para un fotomontaje ya es una grave falta de respeto hacia su persona.

Para muestra, en el fotomontaje del lunes 5 de marzo de 2012, titulado: “;Lo bateardan?”,
aparece a punto de batear una bola en un campo beisbol, denotando en su rostro una

expresion de inseguridad.

También en la publicacion del 29 de febrero de 2012, titulada: “Y los ganadores son...”,
no se le muestra ningun respeto a la imagen puablica del candidato del FMLN, pues en la
fotografia aparece con una estatuilla de los Oscar y bajo un pie de foto de dice: “Mejor
Actor. Schafik Jr. Por “La Invencion de Jorge”. La vida de un politico que se vale de su

apellido y por gusto”.

Las anteriores faltas de respeto hacia la imagen publica del Handal, obedecen a que el
medio no esta de acuerdo con su procedencia ideoldgica y hereditaria, pues son de contexto

socialista. algo que no responde a la linea editorial que maneja el rotativo.

Entonces, como actor de influencia social, no sorprende que el Mas! utilizara las imagenes
para convencer a sus lectores que Handal era un candidato obsoleto e incapaz para
gobernar la capital.

5.4.3 Propaganda a través de la imagen del candidato

Para iniciar con la propaganda a través del candidato como unidad de andlisis primero hay
que decir que el simple hecho de publicar una fotografia de cualquiera de los dos
candidatos, ya es una forma de realizar propaganda politica, pues su imagen representa los

valores, ideales y objetivos del partido que representa.

Sin embargo, la cuestion es si la imagen publicada ayudaba a crear una propaganda

favorable o desfavorable a sus intereses politicos.

En el caso de las nueve imagenes publicadas en el periddico Mas!, de Norman Quijano,
entre el 10 de febrero y el 7 de marzo de 2012, fechas estipuladas oficialmente para la
campafa, en todas se ve al candidato con una expresion de alegria, lo que indica que la

propaganda que se le estaba realizando a través de su imagen era favorable.
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Mientras, en el caso de Schafik Handal, en las seis imagenes que se ve reflejado, si aptitud
es de enojo, tristeza o lamento, lo que sugiere que con esto el periddico quiere crearle una

propagando desfavorable.

Para ejemplo esta la nota titulada de la siguiente manera: “La pelea del afio”, impresa en la
fecha del 9 de marzo de 2012, como contenido se encuentra otro titular en el que se
menciona “Llegé la hora”, y de forma satirica narra el encuentro de los candidatos. Aqui a
Handal se le llama de forma despectiva “Hijin” (hijo). Mientras, a Quijano se le dice “The
Kid”. (El Chico).

Sobre la nota anterior se identifican elementos persuasivos de tendencia tanto mediatica
como partidaria, porque so6lo ofrecen una postura ante el debate electoral, Quijano es
mostrado como el favorito ante encuestas, y ante el mismo medio, por el contrario, Handal
es expuesto como quien no tiene posibilidades de ganar, aparte de ofenderlo con el adjetivo

calificativo de “Maistro” e “Hijin”.

Para el medio la subjetividad juega un papel importante en sus noticias, debido a que su
informacion se describe de modo informal y banal, no ahonda ni trata en ninguna
publicacion que ofrezca datos fidedignos, investigados para darle mayor solidez a sus
contenidos. Sin embargo, en el ambito propagandistico estaba fuertemente marcada por su
tendencia y busca de varias maneras para atentar contra el partido de izquierda con tal de

redefinir sus contenidos satiricos.

5.4.4 ldentificacion sensacionalista a partir de la fotografia o caricatura.

El sensacionalismo es un factor que transciende las barreras éticas y profesionales del
Periodismo, por lo que su practica depende de la tendencia e imparcialidad del medio: sus
politicas y su intencionalidad con la que presenta su contenido. El periddico Mas! se

considera un medio con informacion de tipo violenta, morbosa y controversial.

Las noticias que dieron cobertura desde el inicio de campaiia electoral en el medio hasta su
cierre fueron en su mayoria ubicadas como sensacionalistas, segun los datos registrados en
los cuadros anteriores, las noticias tendrian ciertos rasgos sensacionalistas. En este caso se

puede presentar el ejemplo de la publicacion del dia miércoles 29 de febrero de 2012, en la
61



cual Quijano, por medio de un fotomontaje, era presentado como nominado al Premio
Oscar a la “mejor pelicula, EL ALCALDE”

Tal nominacion la merece por presentar “la historia de un politico que arrasa en todas las
encuestas”, dandole la sensacion al lector y reflejando la intencionalidad del medio de que
la mejor opcion para Alcalde en San Salvador era Quijano debido a sus puntajes en
encuestas. En el otro lado de la moneda, se cuenta con Schafik Handal como mejor actor,
esto a causa de la “La Invencion de Jorge, La vida de un politico que se vale de su

apellido... y por gusto”.

En el mismo sentido, el manejo y el contraste tanto de un candidato y otro se promueve el
tono satirico y controversial al punto de llegar a menospreciar al otro, de forma que logra
generar sensacion y una emocién en el consumidor del medio, a partir de lo observado por
supuesto. Las emociones humanas juegan un papel influyente en esta unidad de analisis, la
interaccion comunicativa entre el medio y la informacion se vale de la polémica e intriga la

informacion y las fotografias que presentan.

Sin embargo, la materia informativa del espectro politico se maneja de forma satirica, no
existe el respeto hacia las personas como es el caso del candidato Handal; en la mayoria de
sus notas aparece representado como un candidato no apto para gobernar la silla edilicia de
la capital. Ademas, las notas de éste contienen un lenguaje muy pobre, no sustentado e

intencionado con dafiar la imagen del mismo.
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CAPITULO VII.

Conclusiones y recomendaciones

Luego de realizar la investigacion sobre el analisis cualitativo: “Tratamiento informativo
que brindo el periddico Mas! a las elecciones municipales entre Norman Quijano
(ARENA) y Jorge Schafik Handal (FMLN), por la alcaldia de San Salvador en el afio
2012, se concluyen los siguientes aspectos.

Las preguntas guias y los objetivos con los cuales fue iniciada esta investigacion se
lograron completar y exponer de manera satisfactoria, pues el periédico Méas! en ningin
momento ocultd su preferencia y apoyo a la candidatura por el partido ARENA de Norman

Quijano.

En el proceso electoral, el periédico Mas! jugo un papel importante referido al tratamiento
periodistico que le realizé a los dos candidatos mas fuertes para ocupar la silla edilicia por
San Salvador del 2012; sin embargo, y a pesar de la magnitud del evento, las notas
encontrada respecto al tema fueron pocas, ya que en el medio por estar catalogado como
“popular”, sus editores y periodistas tienden a darle mayor prioridad a los hechos de

violencia y delincuencia.

Con el analisis de los mensajes transmitidos por el rotativo, se descubrié que el medio
totalmente desequilibrado, ya que en todo momento sobrepuso las noticias que tenia que
ver con el candidato Norman Quijano, mientras, a Schafik Handal lo humillabas, ofendia y

desvirtuaban con candidato a alcalde.

Evidentemente el tratamiento del periddico del Mas! durante la campafa electoral de 2012
no fue realizado de una manera equitativa, debido a que las pocas notas referentes a
Schafik Handal tenian la caracteristicas de ser criticas y mal intencionadas. En tanto, en las
que se mencionaba a Norman Quijano existia nula critica se resaltaba la aceptacion y
positivismo que tenia entre los votantes, sefialandolo como la mejor opcién frente a los
problemas que aquejan a todos los ciudadanos de San Salvador. A continuacion, se
desarrollan las preguntas guias de la investigacion para una mejor comprension de los
resultados obtenidos.
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La primera pregunta guia de la investigacion dice: ¢Que tipo de tratamiento periodistico

brinda el periddico Mas!, a las elecciones electorales por la Alcaldia de San Salvador?

Aqui se concluyd que el matutino realiza un tratamiento desigual, pues al candidato
Norman Quijano se le da mayor importancia y resonancia que a Schafik Handal. Por
ejemplo, en las noticas referidas al candidato de ARENA, en el uso de las fuentes, no
existia un contrapunto, ni argumentos fuertes de parte de los protagonistas de la noticia,
simplemente los periodistas y editores del periddico hacian sus propios juicios y los

plasmaban en las notas publicadas.

De un total de nueve noticias encontradas referidas al candidato de ARENA, ninguna
expone alguna critica hacia €él o hacia sus propuestas, todas hablan bien y lo colocan como
la mejor opcion para los electores. Al hacer la investigacion con las categorias y unidades
de analisis, se determina qué tanto las fotografia, los textos, los titulares y los recursos
estilistico, todos iban en pro de mejorar y aumentar la aceptacion del candidato.

En el caso de Handal sucedia todo lo contrario, ya que en las paupérrimas notas
periodisticas y fotomontajes en las cuales se mencionaba, solo se le relacionaba con hechos
delictivos de poca importancia o que iban en detrimento de su imagen. Ejemplo de ellos
son las notas referidas a la acusacion de un auto atentado por parte del partido ARENA; la
caida en las encuestas realizadas antes de las elecciones y todas las actividades
“desesperadas” que realizd para ganar un par de votos mas antes del dia final, como
reventar pifiatas en el Parque Cuscatlan o recorrer las calles y avenidas del Gran San

Salvador.

En las unicas ocasiones que Schafik Handal se robd las primeras pagina de la impresion,
fue cuando se le humillé y expuso de mal manera a través de la realizacion de
fotomontajes, que no hacian mas que burlarse de él y de la supuesta poca aceptacion que

recibia por parte de la poblacion, segun los exponian las encuetas.
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De igual forma, el matutino trato de ver estos hechos a través de la elaboracion de mensajes
ficticios que buscaban perjudicar al candidato. Ejemplo de ello son las falsas citas directas
que se colocaban en los fotomontajes, todo para destacarlo con un ser incapaz y derrotado.

En la segunda pregunta guia de la investigacion o analisis, la cual es: ¢Las imagenes o las
notas publicadas por el periddico son el fiel reflejo de su ideologia politica? Se concluy6

lo siguiente.

Si, todas las informaciones e imagenes representan a viva voz la ideologia politica que
maneja el periodico desde su fundacién, la cual va encaminada al apoyo del capitalismo, el
mercantilismo y el consumismo. Ademas, de brindarle la mano a las esferas sociales mas

productivas y enriquecidas de El Salvador.

Como es conocido el partido ARENA de Norman Quijano es el representante de la derecha
salvadorefia de los ricos. Por consiguiente si el Mas! apoya a los candidatos areneros, esta

apoyando las ideologia del gran capital.

En el periddico nunca se cuestiond las acciones del candidato de la derecha, pues todas sus
informaciones eran creadas para apoyarlo, por mas insignificantes que fueran. El uso de
adjetivos y fotomontajes estaban encaminados a sobredimensionar su imagen, respecto al
candidato del Frente; durante el tiempo que duré la campafia (oficial y no oficial), el Mas!

se dedico a difamar y atacar todo lo que tuviera que ver con Handal.

Respecto a la tercer y ultima pregunta guia, la cual dice: ¢Existe razones politica-
ideoldgicas, para que el medio le brinde mas apoyo a uno de los dos candidatos en

cuestion? Después de la investigacion se afirma que:

La razén por la cual el medio le brinda mayor apoyo al candidato Norman Quijano es
sencilla, pues el medio esta identificado, al igual que su hermano mayor EL DIARIO DE
HOY, con la doctrina capitalista, por tal razén es casi su naturaleza perjudicar o criticar a

cualquier candidato, opinién, valoracion, propuesta o accion que emane del FMLN.
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Y las elecciones municipales por San Salvador 2012 no fueron la excepcion; Sino, se puede
remitir a todas las noticias publicadas que tuvieran como eje principal al candidato Norman

Quijano, pues en ellas se aprecia de manera clara el favoritismo por su candidatura.

Como reflexidn final, se menciona que los medios de comunicacidn representan un poder
indiscutible dentro de todas las sociedades del mundo, por medio de la influencia en las
masas. Esta premisa no la desaprovecho el Mas!, ya que los resultados electorales que se
obtuvieron al final de las elecciones fueron los esperados por el medio, lo que sugiere que
la propaganda y las constantes buenas noticias que se publicaban sobre Norman Quijano

tuvieron mucho que ver en la decision final tomada por los capitalinos en las urnas.
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Recomendaciones

Luego de haber concluido satisfactoriamente la investigacion del analisis cualitativo, se dan

las siguientes recomendaciones.

Como recomendacion general, se afirma que los medios de comunicacion, por
naturaleza se deben a la sociedad, por consiguiente su contenido debe ir encaminado
a informar y orientar a la poblacién sobre las diferencias tematicas abordadas sin

tomar partido para apegarse los mas posible a la objetividad.

Por ser un periédico con mayor credibilidad entre la poblacién, el Mas! necesita
poner en préctica la investigacion periodistica, para no quedarse con la informacion

que brinda la fuente oficial. Se tienen que contrastar todas las informaciones.

El Mas! tiene que apartarse del poder econémico para no se facilmente manipulable
y corruptible. No tiene que ser un medio destructivo, ya que para que el pueblo

salvadorefio tenga un cambio de calidad se necesita la critica constructiva.

Presentar una real apertura a la libertad de expresién, brindando espacios a todos los
sectores sociales en sus informaciones, para no retomar Unicamente la posicion de

conveniencia del medio, la cual se define de acuerdo a la linea editorial.

Las imagenes o los fotomontajes no deben ser utilizados para denigrar a ningln tipo
de persona, resaltandole sus defectos o tergiversando sus palabras. El recurso del
fotomontaje tiene que utilizarse con fines productivos para la sociedad en general,

ya que es algo que solo el Mas! lo tiene, o lo dejan tener.
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ANEXOS



CUADROS Y

CATEGORIAS
DE ANALISIS




Cuadro y categoria de analisis: nota 1

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA UNO:

TITULARES
e Emociones humanas si
¢ Relevancia del acto politico si_
e Relacion con el texto si
e Tendencia del medio si

FECHAY TITULAR DE LANOTA

Martes 9 de febrero de 2012

“Quijano tendria facil reenganche”

no
no
no

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO

Manejo equilibrado de la informacion
Manejo de datos fidedignos

Uso de fuentes

Uso de citas directas

Uso de citas indirectas

Identificacion del periodista en la nota
Mensajes implicitos

Mensajes Explicitos

Uso de lenguaje coloquial

Uso de adjetivos

Tipos de adjetivos:

- Adjetivo Calificativo

FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
9 de febrero de 2012,

“Quijano tendria facil reenganche”

si no
Si_ no
si no
si no
si no
si no
Si_ no
si no
Si_ no
si no
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RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LANOTA
9 de febrero de 2012,
“Quijano tendria facil reenganche”

MUESTRA TRES:
UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION

e Ubicacion de la informacion: Media Pagina superior

¢ Distribucion equitativas de columnas si no
e Uso de recursos estilisticos si no
e NuUmero de paginas por nota:
Uncuarto Mediapagina Una  Dos Tres Cuatro
RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA
9 de febrero de 2012,

“Quijano tendria facil reenganche”

MUESTRA
CUATRO: FOTOGRAFIA 0 CARICATURA

e Uso de fotografia en la nota Si no
e Reflejo de emociones humanas si no
e Respeto por la imagen del candidato si no
e Propaganda a través de la imagen del

Candidato. Si_ no
¢ Identificacion sensacionalista del

Medio a partir de la fotografia

O caricatura : si no
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Cuadro y categoria de analisis: Nota 2

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA UNO:

TITULARES
e Emociones humanas si
e Relevancia del acto politico si
¢ Relacion con el texto si
e Tendencia del medio si

FECHAY TITULAR DE LANOTA

8 de marzo de 2012
“Handal en la Plaza Morazan”

76




RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO

Manejo equilibrado de la informacion
Manejo de datos fidedignos

Uso de fuentes

Uso de citas directas

Uso de citas indirectas

Identificacién del periodista en la nota
Mensajes implicitos

Mensajes Explicitos

Uso de lenguaje coloquial

Uso de adjetivos

Tipos de adjetivos:
- Calificativos

FECHAY TITULAR DE LANOTA

8 de marzo de 2012

“Handal en la Plaza Morazan”

> S
o O

BRI

>
(@)

77




RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA

8 de marzo de 2012
“Handal en la Plaza Morazan”

MUESTRA TRES: )

UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION (Superior izquierda)
Distribucion equitativas de columnas si no

Uso de recursos estilisticos si no

Numero de paginas por nota:

Un cuarto Media Una Dos Tres Cuatro

RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA

8 de marzo de 2012
“Handal en la Plaza Morazan”

MUESTRA CUATRO:
FOTOGRAFIA O CARICATURA

e Uso de fotografia en la nota si no
e Reflejo de emociones humanas si no
e Respeto por la imagen del candidato si no
e Propaganda a través de la imagen del

candidato. si no
e Identificacion sensacionalista del

medio a partir de la fotografia

0 caricatura : si no
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Cuadro y categoria de analisis: Nota 3

RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA
8 de marzo de 2012
“Quijano temprano en parque Libertad”.

MUESTRA UNO: TITULARES

e Emociones humanas si no

e Relevancia del acto politico si no

¢ Relacion con el texto si no

e Tendencia del medio si no
RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA

8 de marzo de 2012
“Quijano temprano en parque Libertad”.

MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO

e Manejo equilibrado de la informacion si no

e Manejo de datos fidedignos si no

e Uso de fuentes si no

e Uso de citas directas si no

e Uso de citas indirectas si no

e Identificacion del periodista en la nota si no

e Mensajes implicitos si no

e Mensajes Explicitos si no

e Uso de lenguaje coloquial si no

e Uso de adjetivos si no

Tipos de adjetivos:
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RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA
8 de marzo de 2012
“Quijano temprano en parque Libertad”.

MUESTRA TRES: ,
UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION; (Central izquierda)

e Distribucion equitativas de columnas si

_no
e Uso de recursos estilisticos si no
Numero de paginas por nota:
Uncuarto  Media Una Dos Tres Cuatro
RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA

8 de marzo de 2012
“Quijano temprano en parque Libertad”.

MUESTRA CUATRO:
FOTOGRAFIA Y CARICATURA

Uso de fotografia en la nota

o Si_ no
e Reflejo de emociones humanas si no
e Respeto por la imagen del candidato si no
e Propaganda a través de la imagen del

candidato. si no
¢ Identificacion sensacionalista del

medio a partir de la fotografia

0 caricatura : si no
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Cuadro y categoria de analisis: Nota 4

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA UNO:

TITULARES
e Emociones humanas si
e Relevancia del acto politico si
e Relacion con el texto si
e Tendencia del medio si

FECHAY TITULAR DE LA NOTA
12 de febrero de 2012
“Quijano acepta debatir”

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO

Manejo equilibrado de la informacion
Manejo de datos fidedignos

Uso de fuentes

Uso de citas directas

Uso de citas indirectas

Identificacion del periodista en la nota
Mensajes implicitos

Mensajes Explicitos

Uso de lenguaje coloquial

Uso de adjetivos

Tipos de adjetivos

FECHAY TITULAR DE LA NOTA
12 de febrero de 2012
“Quijano acepta debatir”

Si no
Si no
si no
si no
Si_ no
si no
Si_ no
si no

si no
si no
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RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA

12 de febrero de 2012
“Quijano acepta debatir”

MUESTRA TRES: )
UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION; (media pagina superior)

e Distribucion equitativas de columnas si

no
e Uso de recursos estilisticos si no
NUmero de paginas por nota:
Uncuarto  Media Una Dos Tres Cuatro
RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA

12 de febrero de 2012

“Quijano acepta debatir”
MUESTRA CUATRO:

FOTOGRAFIA Y CARICATURA

Uso de fotografia en la nota

o si no
e Reflejo de emociones humanas si no
e Respeto por la imagen del candidato Si_ no
e Propaganda a través de la imagen del

candidato. si no
e Identificacion sensacionalista del

medio a partir de la fotografia

0 caricatura : si no
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RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA
Martes 14 de febrero de 2012
“Se desligan de atentado”

MUESTRA UNO:
TITULARES
e Emociones humanas si no
e Relevancia del acto politico si_ no
e Relacion con el texto si no
e Tendencia del medio si no
Cuadro y categoria de analisis: Nota 5
RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA

Martes 14 de febrero de 2012
“Se desligan de atentado”

MUESTRA DOS:
UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION

e Ubicacion de la informacion: Un cuarto de pagina superior izquierda

e Distribucion equitativas de columnas si no
e Uso de recursos estilisticos si _no
e Numero de paginas por nota:

Uncuarto  Media Una Dos Tres Cuatro
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RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA
Martes 14 de febrero de 2012
“Se desligan de atentado”

MUESTRA TRES:
TEXTO INFORMATIVO

e Manejo equilibrado de la informacion si no
e Manejo de datos fidedignos si no
e Uso de fuentes si no
e Uso de citas directas si no
e Uso de citas indirectas si no
o Identificacion del periodista en la nota si no
e Mensajes implicitos si no
e Mensajes Explicitos si no
e Uso de lenguaje coloquial si no
e Uso de adjetivos si no
RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA

Martes 14 de febrero de 2012
“Se desligan de atentado”

MUESTRA CUATRO: FOTOGRAFIA Y CARICATURA

Uso de fotografia en la nota Si_ no
Reflejo de emociones humanas si no
Respeto por la imagen del candidato Si_ no
Propaganda a través de la imagen del

Candidato. si no
¢ Identificacion sensacionalista del

medio a partir de la fotografia

0 caricatura : si no




Cuadro y categoria de analisis: Nota 6

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA UNO:
TITULARES

Emociones humanas
Relevancia del acto politico
Relacidn con el texto
Tendencia del medio

e o o o
(72) w
|—\ |_‘ IQ\ -

FECHAY TITULAR DE LANOTA
Lunes 12 de marzo de 2012
“Quijano se reengancha”

no
no
no

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO

Manejo equilibrado de la informacion
Manejo de datos fidedignos

Uso de fuentes

Uso de citas directas

Uso de citas indirectas

Identificacion del periodista en la nota
Mensajes implicitos

Mensajes Explicitos

Uso de lenguaje coloquial

Uso de adjetivos

FECHAY TITULAR DE LANOTA
Lunes 12 de marzo de 2012
“Quijano se reengancha”

Si no
si no
si no
si no
si no
si no
Si_ no
Si_ no
si no
si no
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RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA
Lunes 12 de marzo de 2012
“Quijano se reengancha”

MUESTRA TRES: ,
UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION

¢ Ubicacion de la informacion: Dos paginas
e Distribucion equitativas de columnas si

no
e Uso de recursos estilisticos si no
e NuUmero de paginas por nota:
Un cuarto Media Una  Dos Tres Cuatro
RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA

Lunes 12 de marzo de 2012
“Quijano se reengancha”

MUESTRA CUATRO: FOTOGRAFIA Y CARICATURA

Uso de fotografia en la nota
Reflejo de emociones humanas
Respeto por la imagen del candidato

Propaganda a través de la imagen del
Candidato. Si no
¢ Identificacion sensacionalista del
Medio a partir de la fotografia
e O caricatura : si no

no
no
(Quijano) no_(Handal)

12, |2
-

s

w
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Cuadro y categoria de analisis: Nota 7

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA UNO: TITULARES

Emociones humanas
Relevancia del acto politico
Relacion con el texto
Tendencia del medio

[ ] [ ] [ ] [ ]
w
|2 |2, |2 |2,

FECHAY TITULAR DE LANOTA
Miércoles 23 de febrero de 2012
“Candidatos se dan a querer”

no

no
no
no

RECOLECCION DE DATOS

FECHAY TITULAR DE LANOTA
Miércoles 23 de febrero de 2012
“Candidatos se dan a querer”

MUESTRA DOS: TEXTO INFORMATIVO

Manejo de datos fidedignos
Uso de fuentes

Uso de citas directas

Uso de citas indirectas

Mensajes implicitos
Mensajes Explicitos

Uso de lenguaje coloquial
Uso de adjetivos

e Tipos de adjetivos:

Manejo equilibrado de la informacion

Identificacién del periodista en la nota
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RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA
Miércoles 23 de febrero de 2012
“Candidatos se dan a querer”

MUESTRA TRES: UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION

e Ubicacion de la infromacion: Un cuarto inferior izquierda
e Distribucion equitativas de columnas si no
e Uso de recursos estilisticos si no

e NuUmero de paginas por nota:

Un cuarto media Una Dos Tres Cuatro

RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA
Miércoles 23 de febrero de 2012
“Candidatos se dan a querer”

MUESTRA CUATRO: FOTOGRAFIA Y CARICATURA

Uso de fotografia en la nota si no
Reflejo de emociones humanas Si no
Respeto por la imagen del candidato si no

Propaganda a través de la imagen del

Candidato. si no
¢ Identificacion sensacionalista del

Medio a partir de la fotografia

0 caricatura : si no
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Cuadro y categoria de analisis: nota 8

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA UNO:

TITULARES
e Emociones humanas si
e Relevancia del acto politico si
e Relacion con el texto Si_
e Tendencia del medio si

FECHAY TITULAR DE LA NOTA
5 de marzo de 2012
“El Frente se da un tour por el pais”

89




RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LANOTA

5 de marzo de 2012
“El Frente se da un tour por el pais”

MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO

e Manejo equilibrado de la informacion si no
e Manejo de datos fidedignos si no
e Uso de fuentes si no
e Uso de citas directas si no
e Uso de citas indirectas si no
e Identificacion del periodista en la nota si no
e Mensajes implicitos si no
e Mensajes Explicitos si no
e Uso de lenguaje coloquial Si_ no
e Uso de adjetivos si no

Tipos de adjetivos:

RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA

5 de marzo de 2012
“El Frente se da un tour por el pais”

MUESTRA TRES: )
UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION; (Un cuarto central izquierda)

¢ Distribucion equitativas de columnas si no
e Uso de recursos estilisticos si no
NUmero de paginas por nota:
Un cuarto Media Una Dos Tres Cinco

90




RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA CUATRO:
FOTOGRAFIA Y CARICATURA

Uso de fotografia en la nota

Reflejo de emociones humanas
Respeto por la imagen del candidato
Propaganda a través de la imagen del
candidato.

e Identificacion sensacionalista del
medio a partir de la fotografia

0 caricatura.

FECHAY TITULAR DE LANOTA

5 de marzo de 2012

“El Frente se da un tour por el pais”

|2, 12, 12,

I(L)\

si

no
no
no

no

Cuadro y categoria de analisis: Nota 9

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA UNO: TITULARES

Emociones humanas si
Relevancia del acto politico si
Relacién con el texto
Tendencia del medio i

FECHAY TITULAR DE LANOTA
Lunes 5 de marzo de 2012
“Quijano se va al interior”

no
no
no
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RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO

Manejo equilibrado de la informacion
Manejo de datos fidedignos

Uso de fuentes

Uso de citas directas

Uso de citas indirectas

Identificacién del periodista en la nota
Mensajes implicitos

Mensajes Explicitos

Uso de lenguaje coloquial

Uso de adjetivos

Tipos de adjetivos:

FECHAY TITULAR DE LANOTA
Lunes 5 de marzo de 2012
“Quijano se va al interior”
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RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Lunes 5 de marzo de 2012

“Quijano se va al interior”
MUESTRA TRES:

UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION

e Ubicacion de la informacion: Un cuarto de pagina al centro
e Distribucion equitativas de columnas Si_ no
e Uso de recursos estilisticos si no

e NuUmero de paginas por nota:

Un cuarto media una Dos Tres Cuatro

RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Lunes 5 de marzo de 2012
“Quijano se va al interior”

MUESTRA CUATRO:
FOTOGRAFIA Y CARICATURA

Uso de fotografia en la nota Si_ no
Reflejo de emociones humanas Si_ no
Respeto por la imagen del candidato Si_ no
Propaganda a través de la imagen del

Candidato. si no
Identificacion sensacionalista del

e Medio a partir de la fotografia

O caricatura : si no
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Cuadro y categoria de analisis: nota 10

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA UNO:
TITULARES

Emociones humanas
Relevancia del acto politico
Relacidn con el texto
Tendencia del medio

2,12, |2\ |2,

FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Viernes 9 de marzo de 2012
“La pelea del afio”

no
no

no

no

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO

Manejo equilibrado de la informacion
Manejo de datos fidedignos

Uso de fuentes

Uso de citas directas

Uso de citas indirectas

Identificacién del periodista en la nota
Mensajes implicitos

Mensajes Explicitos

Uso de lenguaje coloquial

Uso de adjetivos

Tipos de adjetivos:

- Adjetivo Calificativo

FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Viernes 9 de marzo de 2012
“La pelea del afio”

si no
Si_ no
si no
si no
si no
si no
Si_ no
si no
Si_ no
si no
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RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Viernes 9 de marzo de 2012
“La pelea del afio”

MUESTRA TRES:
UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION

e Ubicacion de la informacion: Media Pégina superior

e Distribucion equitativas de columnas si no
e Uso de recursos estilisticos si no

e Numero de paginas por nota:

Uncuarto  Media p4dgina Una Dos Tres Cuatro
RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Viernes 9 de marzo de 2012

“La pelea del afio”

MUESTRA CUATRO:
FOTOGRAFIA 0 CARICATURA

e Uso de fotografia en la nota Si no
e Reflejo de emociones humanas si no
e Respeto por la imagen del candidato si no
[ ]

Propaganda a través de la imagen del

Candidato. si no
¢ Identificacion sensacionalista del

Medio a partir de la fotografia

O caricatura : Si no
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Cuadro y categoria de analisis: Nota 11

RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Lunes 5 de marzo de 2012
“:;Lo batearan?”

MUESTRA UNO:
TITULARES
e Emociones humanas Si_ no
e Relevancia del acto politico si_ no
e Relacién con el texto si no
e Tendencia del medio si no
RECOLECCION DE DATOS FECHAY TITULAR DE LA NOTA
Lunes 5 de marzo de 2012
“;Lo batearan?”
MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO
e Manejo equilibrado de la informacion si no
e Manejo de datos fidedignos si no
e Uso de fuentes si no
e Uso de citas directas si no
e Uso de citas indirectas si no
e Identificacion del periodista en la nota si no
e Mensajes implicitos si no
e Mensajes Explicitos si no
e Uso de lenguaje coloquial Si_ no
e Uso de adjetivos si no

e Tipos de adjetivos:




RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Lunes 5 de marzo de 2012
“:Lo batearan?”

MUESTRA TRES: ,
UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION

¢ Ubicacion de la informacion: Un cuarto de pagina superior izquierda
e Ubicacion de la informacion: Media pagina

e Distribucion equitativas de columnas si no

e Uso de recursos estilisticos si no

e NuUmero de paginas por nota:

Un cuarto Media Una Dos Tres Cuatro

RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Lunes 5 de marzo de 2012
“:Lo batearan?”

MUESTRA CUATRO: FOTOGRAFIA Y CARICATURA

Uso de fotografia en la nota

o Si_ no
e Reflejo de emociones humanas si no
e Respeto por la imagen del candidato Si_ no
e Propaganda a través de la imagen del

Candidato. si no
e Identificacion sensacionalista del

medio a partir de la fotografia

O caricatura. si no
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Cuadro y categoria de analisis: Nota 12

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA UNO:
TITULARES

Emociones humanas
Relevancia del acto politico
Relacidn con el texto
Tendencia del medio

e o o o
|2 |2 12, 12

FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Miércoles 22 de febrero de 2012
“Otra encuesta”

no
no
no
no

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO

Manejo equilibrado de la informacion
Manejo de datos fidedignos

Uso de fuentes

Uso de citas directas

Uso de citas indirectas

Identificacién del periodista en la nota
Mensajes implicitos

Mensajes Explicitos

Uso de lenguaje coloquial

Uso de adjetivos

Tipos de adjetivos:

FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Miércoles 22 de febrero de 2012
“Otra encuesta”

Si no
si no
si no
Si no
si no
si no
Si_ no
Si_ no
si no
si no
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RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Miércoles 22 de febrero de 2012
“Otra encuesta”

MUESTRA TRES: ,
UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION

e Ubicacion de la informacién: Media
e Distribucion equitativas de columnas si no
e Uso de recursos estilisticos si no

e NuUmero de paginas por nota:

Un cuarto Media Una Dos Tres Cuatro

RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LANOTA
Miércoles 22 de febrero de 2012
“Otra encuesta”

MUESTRA CUATRO: FOTOGRAFIA Y CARICATURA

e Uso de fotografia en la nota Si_ no
e Reflejo de emociones humanas Si no
e Respeto por la imagen del candidato si no
[ J

Propaganda a través de la imagen del

Candidato. si no
¢ Identificacion sensacionalista del

Medio a partir de la fotografia

O caricatura : si no
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Cuadro y categoria de analisis: Nota 13

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA UNO:
TITULARES

Emociones humanas
Relevancia del acto politico
Relacidn con el texto
Tendencia del medio

|2, LN %N 2N

FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Viernes 10 de febrero de 2012
“El poderoso”

no
no
no
no

RECOLECCION DE DATOS

MUESTRA DOS:
TEXTO INFORMATIVO

Manejo equilibrado de la informacion
Manejo de datos fidedignos

Uso de fuentes

Uso de citas directas

Uso de citas indirectas

Identificacién del periodista en la nota
Mensajes implicitos

Mensajes Explicitos

Uso de lenguaje coloquial

Uso de adjetivos

Tipos de adjetivos:

-Adjetivo Calificativo

FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Viernes 10 de febrero de 2012
“El poderoso”

si no
si no
si no
si no
si no
si no
Si_ no
Si_ no
si no
si no
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RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Viernes 10 de febrero de 2012

“El poderoso”
MUESTRA TRES:

UBICACION ESPACIAL DE LA INFORMACION
e Ubicacion de la informacion: Media
e Distribucion equitativas de columnas si no
e Uso de recursos estilisticos si no

e NuUmero de paginas por nota:

Un cuarto Media Una Dos Tres Cuatro

RECOLECCION DE DATOS FECHA Y TITULAR DE LA NOTA
Viernes 10 de febrero de 2012
“El poderoso”

MUESTRA CUATRO: FOTOGRAFIA Y CARICATURA

Uso de fotografia en la nota Si no
Reflejo de emociones humanas si no
Respeto por la imagen del candidato Si_ no
Propaganda a través de la imagen del

Candidato. si no
e Identificacion sensacionalista del

Medio a partir de la fotografia
0 caricatura : Si_ no

101




Ciudadanos miran con
buenos ojos la gestion del
-actual macizo de Sivar
REDACCION MAS!

i'las elecciones para alcaldes fueran
en este momento, Norman Quijano,
actual alcalde de San Salvador y can-
didatoala mlecclén por ARENA ga-

" parfabienchiche, segiinlat rea-

Bien atrés le sigue el aspirante del FMLN,
Schafik Handal, con un 14.3 por ciento.

Los demis candidatos, Silvia Aguilar, de Ga-
na; Andrés Espinoza, de Cambio Democrético;
Marvin Prado, Partido de La Esperanza; Vicen-
te Ramirez, del PNL y Leonardo Cuéllar, de
Concertacién Nacional, no llegan ni al dos por
ciento cada uno. - -

Segin la poblacién, el actual macizo de la
capital ha realizado una buena gestion, a tal
grado que un 86 por ciento aprueba el trabajo
hasta ahora desamllada

Al i

".hudz pot JBS Opinién Piiblica.
17 ""'1a casa éncuestadora realizd su sondeo en-
tre el2yel 4de febrero a-un'total.de 809 per-
sonas, de estas é]52.8 por cxento asegura que si

podriadecirme al d
las promesas que hizo (Norman Quijanc) en
campaiaque nohacumplido?, lagenteleacha-
ca la construccién del. metrobiis, esto un 554
por ciento, mientras quen38.6 d e las b6-
vedas. Dicen que la hizo con los parques, reor-
denmmenlo y recolecu de basura. -

Mantnete ermb, "

costo Pon mensaje recigibo en caba categoria £0.06 + IVA. RisPoniBle Para tobas las oPeraDor'as

los ChamBrecitos
PoltiCos mas
entretend®os.

tob
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CON ““™N\
TODOS LOS .
DATOS DE LAS
‘encuestas que me dan
omo favorito parael1l
‘de marzo me siento |
‘bien poderoso...;y 50
- q\fxe no les trajeel:

‘Se cae delamoto
Dicen qué un furicionario recién ascendido en
+una cartera en la han habido muchos cambios, ya
*no gozaria de la confianza del partido y tampoco
« delos satélites que le apoyaron incondicional-
nte desde'que entré al gobierno. Cuentan que
I sefior se-habtfa caido de la moto desde que fue
nsideradé como uno de los incondicionales co-
oradoresidel nuevo ministro y ahora, que le
dieron la nueva chamba, Ios del oficialismo no lo
“pueden ver i en pintura, piés lo estarian consi-
.derando imaginen qué... ésera verdad?

po _rseal brinco

e;qcx(o popular elec-
-apacitacion constante", y que
mo patte de la “transmisién de conocimientos™
* les imparten charlas sobre como “tomarse” los
“centros de votacion si es que fuera necesario, ade-
mas p)aneacxén de  otros reveladores escena-

Anda desduszonado

< :Dicen que un diputado aspirante a la reeleccion

Ola manera de mantenerse calienti-
& to mrentras mane]a su camloneta Volvo 240 ai0 1990 por 1as frias calles yca-
i ‘treteras de Mettmenstetten, al sur de Zurich, Suiza: le adaptd una chimenea El
i chem cienta con los] penmsos delas autnndadas smzas parasu] pelazon.
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ayér qué o témeé debatir junto al
aspirante del FMLN, Schafik Handal
- Es.mas, Quijand’ sefiald que ya tiene
programados; porilo menos, cuatro deba-
tes, el primero la proxima semana.
El pasado viernes, Handal le mand6 un
" recado en los medios, en el cual fo tefaba

a quc presen!ann c:da uno sus propucs- S

Dijo que habia recibido mas
le 20 invitaciones para parti-
cipar en foros donde estaria
| contrincante de izquier-

i3 - da, pero que eran demasia-
invitaciones a j§ dos, por eso pidi6 que di-
participar en debates, f chos eventos fueran menos.

{in sonlas

rante del Frente: '

“Ya estan programados
no $€é si son cuatro o .cincd, lo. que habga recibido
que hemos pedido es que sean Quijana.
varios medios.juntos, por su-.
puesto que debatiré, como levoyate-
ner miedo al muchacho (Handal)" desta-
6 el'candidato tricolor.

Ayer, el alcalde de Sivar

llegd al mercado San Migueli-

to, donde se comprometié con

los ‘vendedores a seguir mejorando

las instalaciones y haler guarderias don-
de no existieran.
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MAS! Martes 14 de febrero de 2012  NACIONAL

l t 1 e dwe'
3 ~

1101 MAURICIO PINEDA Hoy, el panorama es diferente. Los

HOY micia 13 Venta billeteros raliemn a las calles, nueva-
s urante 47 dias, los billeteros mente, a vender esperanza.

de blHCtCS €1 t()dO el paralizaron a escala nacio- Habré, como antes, premios acu-

’ ’ nal la comercializacion de  mulados, pago de terminaciones y

pals, El Sorteo sera billetes de Loteria, puesno  cuatro sorteos al mes. Eran las peti-

estaban de acuerdo con la elimina-  ciones que hacian a la institucién.

el 22 de febrero cién de algunos premios en los sor- “Ahora la expectativa es que los

teos semanales. clientes vuelvan a recobrar la con-

fianza en la Loteria”, indic6 Claudia

Perdomo, billetera. B

El sorteo 1906, que fue suspendi-
do en cinco ocasiones por las autori-
dades de la Loteria, se ha programa-
do para el préximo 22 de febrero, in-
formé 1 unidad de comunicaciones
de la institucion.

“Hoy inician las ventas en todo el
pais, los billetes fueron entregados a
los vendedores desde hace dias, falta

efinir el lugar'donde se realizara el
sortec”, explicé el personal de la re-
rida unidad.. :

Amdmron que para este’sorteo se

mio mayor 150 mil déhres pero Sl no
illetada se acumula

se duplica, es por lo
“que luchébamos ".dijo Perdomo.
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TAQUILLAZO»

DICENQUE MAS! Miércoles 22 de febrero de 2012

ALTAMIRANO
MADRIZS.A.DEC.V.

12 Calle Orieniey 22

Avenida Narte 642,

w‘mmne:
San Salvador, El
wmm 7801

LES PUEDO

EST CEC! eV m::L\.“.C‘ vodelaCalavera de Nortn Sldey
el gran Hueso, de Nueva Orleans, Luisiana, y aver participaron en los desfiles del
Mardi Gras, el carnaval stipsr pelazén que todos 1os afios recorre Ias calles del miti-

€0 Bartio Francés. Abiindala musmp , el guiaroy las cherasentopless.

& fuerzas variarfa considerablemente en la
Asamblea y algunos perderian ciertos controles, un
par de panidos politicos estarian negociando, bajo
de gua, quiénes serian los nuevos magistrados en
la Corte Suprema. Dicen que querrfan matar su
chuého a tiempo,con un pacto en el que saldrian so-
brarido varios aspirantes que se fian ganado el dete-

e competif'por la chamba en unas votaciones,
ropuesros por un tanque de pensamiento.

__Dicen por alli que los miembros de un tal movi-
. miefito social, movimiento popular y varios comités

de base de diferentes comumdades cslanan en lo<

o
“de por quién debe votar. De ser verdad ¢con qué
partido serfa? A iosotros mejor que nos registren...

Sorpresita, sorpresita

Dicen que sorprendidos habrian quedédo algunos

- -transportistas al enterarse que los terrenos donde

pensarian montar las terminales d
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NACIONAL  MAS! Miértales 29 de febrero de 2012

BAZAR POLITICO :

Electiones 2012

TSE pide que
~consultés para

que sepds donde

‘te toca votar.* -

ELMER VILLALOBOS

{ stamos a solo cixezdlaspau-
4 que sellevaurabolasclec- .

ol vive §

enlaloma.

para émjtir su voto, para ello, ya con Yﬂ,mt’di cuenta

sultaron dénde les tocaré dar su su- demi !l}gar de i

fragi e . votacibna través
in embargo, todavia hay perso- ¢ los medios de -

mumoaaon, alli
ber st centro de votacién.

Si.vos sos uno de ellos, tomd en
cuenta que en esta ocasién habri el

dcpa_nzmenlos del pafs, donde tam-
bién se incluye la capital.
Sina 'sabés donde tenés que votar

monﬁamme;os nunicipa-
s, a celebrarse.

ciones y nos
dijeron que ahi

65 candidatos -mas ;

1 fuertesata:omunacapxta-,
B Tina, Norman Quijano, actual
84 ‘macizo_de Sivar y.aspirante

Por ARENA;como SchafikHan=":3

dal,"del FMIN, se fuéron ayer
5 debolsatodo porganarvotos, -
Quuano ent

e

bolsns con -

: mplementosrde higiene per--

sonalenia‘comunidad Altos?
e Jardines. Entre 165 producs.
205 iban toallas de bafo, zapa-
tos de lona, tuadernos, chum-:
pa 'y papel higiénico. =
Por'su parte, Handal se fue
-ala comunidad Papini, donde :
stregd bolsas con granos ba--

107



MAS! Miércoles 29 de febrero de 2012  DICEN QUE E
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Elmowu. MAS! Lunes 5 de marzo de 2012

Elpunto dehonor
Dicen, pero a nosotros que nos registren, que el
todopoderoso partido‘le habrfa anunciado asu
base; antes de lamovilizacién del firi de semana,
que el tinico punito de honor en estas elecciones
ria mantener Ja “correlacion de la proxima
asambleaa su l'avor" y toda lo demds, incluyendo
 la joya de 1a corona, debia ser visto en segundo
término. Sin embargo, a pesar del optimismo in-
yectado con la movilizacién, lagniimeros inter-
nos les dirfan que les alcanza como miximo para
32 diputados, con suerte 33, lo que no seria alenta-
. dor para su majada... ésera verdad?
2 Calle Orientey 22,

’ .
| hksa A propdsito... .
mi:f;:fs:‘lz;:ﬂ Cuentan que la movilizacién del fin de semana les
** Sahador. Tel: 2207801

habria costado un verdadero platal, pero que los
mandamases le habrian dicho a su gente que no

. Se preocuparan, que para eso hay buen respaldo.
'Y que se.esperen para el Dia D; porque para esa
fecha quieren tirarila casa por la ventana en cuan-
to a-fondos: La pregunta es, cbueno... y tanto pisto

~ EDITOR GENERAL
Rifael Cerma

REDEINFORMACION
Fricisco Meia

F«as.;‘ﬁ‘c}i""k':' . quién lo aporta?

[ Wifredo Cruz Argueta ; s

. Top 3tricolor:
Karina Garcia

I Dicen que las mediciones tri

- DEPORTES! |
_ Manwel Caodss -una candidataadiputada se;
ETES LTBTO.:. VLCE'TJ DEMOS L“Uﬂ NES de sus habilidades en T o
artes marciales; ayer, en una ceremonia de graduacion de Ia armada de Libia: 105> i Sy i fi 3
cheros de camuflado rompieron tablas con patadas voladoras, como la de ia foto, s amelite le hicieron promocion de

robl‘ema que le quisieron montar y
marcharon y mostraron las tachcas de guerra que han aprendido ‘e T Emm B i 5 v £50
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cales

| estdn Izqto:

Norman Quijano, can:
an Salvador, lo hizoen. -
centro de San Salva“
3, Quijano, quien busca
recorrido &n el centra decla
o:un diseiirso finalen el E
hqbntantes de Sivar, ILIBS C comunales. canchas, parqueos. y, giriifia-
I 3 sios. Son 972 lugares destiriados para acer- sldencxa] habra 50 lugares en ese mum -
car las urnasa la gemz R pig, m_pamaﬂarcolomas de todo lacom-
; Seglinel TS & !

Sobre el nimero dc Junitas Rccep(oms
- de Vo!os(IRV) el TSE dijo que no aumen-
' tard; pues las moveran hacia los nuevos
en SanMJguel yz nose- . puntos de votacion: El Tribunal colocara
entro’ unico fa- Averiid Roeseveln " diezmil 708 JRY cada una, emitirdn
-en votdciones pasidzs. = ufragi

En Ios 185mumc|p|os donde usarafi es-
irdn

tios dé’votacion algunos parques, ca§as

7 Eon tas DIIMErOS FavDAtos YVoS 1 2 . : a2 |
cmr.ado mdofdesbmuldoklr nel praxi
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- )
gﬁmmu. MAS! Viernes 9 de marzo de 2012 A
F

A,
JA..CHICHE
LA TENGO CON

Handal!' A puros dere-
¢hazos me lo voy a
 acdbar. Ya van 4 ver, que

;e maistro solo esbu-

lla y-por gusto. Ah, y

del rg:nﬁs nime '
,  pregunten.

-¢La presidencial?
: Dicen las malas lenguas que un funcionario, de

: los histbrigps del todopoderoso partido, estaria
dispuesto-arérunciar a su elevado cargo en el go-

ED = . bierno a partir de la Ppréxima semana, para buscar
MA?};%WQY Ia designacién presidencial de cara al 2014. Cuen-
: tan que ¢l veterano camarada estaria entusiasma-

Lia Calle Orienté y2a.

do porque le habrian dicho queel voto duro le
‘'prefeririaaélynoaun alcalde del gran San Salva-
dor, a quien muchos fuera del oficialismo esal
irai mejor posicionado. éSerd verdad o es
€fazo mis para agitar las aguas?

to listo '

icen que:el todopoderoso habria cobrado algu-
s “favores™que les hizo a varias organizaciones
(entre ellos el votar en contra de 1a ratificacién
del matrimonio hombre-mujer as nacidos) y les
ha instruido para que se sumen al ejército de
-cuida urnas para el Dia D. Dicen que a los perso-
neros de estas ONG se les podria ver, de rojo por

. Supuesto, incluso peleando con patada, mordida y

6r1'de pelo por un voto:éSers?. -

Hay recompensa!

icen que uno de los mas acrivos actores en la
-guerra sucia cibernética hasta estaria ofreciendo

i £ = - “recompensa para quien le ayude a desenmascarar
QUERESULTEINCREIBLE, 2 Sk ch’:}iga_;!e enestode dlosl mq:es_enlias re-

3 3 2 3 3 = ies sociales. Y es que esto de las re es sociales se
= c"Stemg' tiene 36 afios, ti r agert ? d “havuelto ﬁn”t"ermc!:k extrema'sensibilidad, en
‘campafia politica y fuera de ella; <quiénés serin
‘10s que se atacan y contra atacan?

Avenida Norte 2642, |
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MAS! Lunes 12demarz0de 2012 ELECCIONES 2012

lo decian las-di
el partido AT

- ral;Medardo Goriza), agarrd’el micr6fono y tra-
t6 de levantar los 4rimos, PEro ya era tarde,
Alas11:00 de la noche, en la sede de ARENA to-
do eralocontrario. Norman %Ti‘ano ofrécié undis-
2 7 curso que le 53¢ los aplausosa | istentes, en-
a'hofa se habian procesado 174 de las 709 " tre ellos los expresidentes de-ese'partido.
Juntas Receptoras de Votos y sumaba 25 mil 439 vo- “Este dia sera recordado Por; todos, porque los
tos, quetepresentaban el 6599 Por ciento; mientras Ivadoreii derrotadolas fi i
que Handal-sumaba 11 mil 500, para un distante de llenas de difamiciones”, dijo Quijano. Exi el discur-
.7 29.83 por.ciento. s0 afirmé que habian recuperado importantes al-
- El pléito;fue entre dos, pues Silvia Aguilar, de  caldjas, por o cual les envié un mensaje al FMLN
* *“GANA;solg llevaba 695 voros, quese traduciaaun.” - para que los expulsen de’Albapetréleos.
L80 por ‘El resto de los candidatos no logro “Queremos fiscalizar los millones de délares |
ento de los votos,cada uno. que'entran de Venezuela, a'través de Albapetré-
Ci6 la.celebraciéri:del tHunfo de leos”, pidié Quijano. “Queremos corregir el rumbo
e la tarde en el Redoridel Masfe-- - equivocado de nuestro pais, vamos a evitar que si-
rrer, pero los primeros resultados hicieron quelos  gan destruyendo nuestra patria”, finalizo.

- % 12 jano; lleva-
| + 3 : ba, una considerable: entaja sobre

Schafik Handal, delFMEN.
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ELECCIONES 2012 MAS! Lunes 12 de marzo de 2012

— 4

jormadzelectionaria : ctﬂmmé ayer con una
‘toncentraci nenlasededelpamdoeuﬁnSal

e syt T TS T RS
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MAS! Lunes 5de marzode 2012 NACIONAL .

ELMER VILLALOBOS

1 Tribunal Supremo
Electoral (TSE) es-
peraque mafanato-
dos los paquetes
electorales estén entrega-
dos en los mil 148 centros de
votaci6n a nivel nacional.
Hasta ayer, el TSE habia
distribuido los paquetes en
12 departamentos, solo que-
daba pendiente La Libertad
y San Salvador.
Segun el magistrado pre-
& sidente de lainstitucion, Eu-
genio Chicas, estos dos de-
partamentos siempre son
4 losltimos en recibir esa pa-
peleria.
“Siempre La Libertad y
San Salvador son los titimos

.\
DE LOS INTOXICADOS, es consolado por sumadre en el
Hospital Santa Gertrudis, San Vicente. Otras 16 pacientes seguia

Mandan paquetes

La PNC da seguridad
al traslado de papeles

enrecibir los paquetes elec-
torales debido a la cercanfa
con la Direccién de Organi-
zacién Electoral (DOE)", ex-
plicé Chicas.

Por su parte, el director
de la DOE, Roberto Gomez,
dijo que entre las cosas que
lleva cada uno de los paque-
tes estin el plumén para
marcar la papeleta de vota- 1 |

cion, las actas de escrutinio . |
de cada Junta Receptora de s Scotiabank.
INFORMA A SUS CLIENTES LA TASA DE INTERES l

Votos, como las papeletas
par dip.“f;i"“ ¥ los conse- PARA CISCOTIA 12 TRAMO 10
jos municipales.

Gémez sefiald que la en- g . Y CISCOTIA 14 TRAMO 1. -
tregainicié el 1de marzo, en- CSCOTIA | SERES O TRAMOS | NUEVA TASA | PERIODO DE VIGENGIA |
viando el material a los de- Rl TRAMO 10 341% | owvanzdononon
partamentos de la zona occi- t - -
dental, luego el oriente y en LL bt X
el centro del pafs. J

| o7/08/20120106/092002 ] |

*Marca de The Bank of Nova Scotia, utikizada bojo Scencks

Losaspi adi por el FMLN

irse ayer de caravana por varios departamentos del
3 & | pals. Una de los primeros

lugares donde llegaron fue

Fss -

Quijano se v

L P =75 LaPaz, de ahi siguieron por l - 3
- TR . todalacalle al Litoral, pa-
sando por Usulutan para a Interlor
|Ueg°,di”8"593 La Uﬂiéﬂi La actual alcalde de Sivary candidato
CEVELNEZUIREI VA i reenganche por ARENA, Norman

bl Suel. Este evento marco el
" Cierre de campaia. Por su
parte, el candidato para la
aicaldia de San Salvador,
Schafik Handal, realiz6 una
fiesta para los bichos en el
parque Cuscatlén.

Quijano, visito ayer Usulutan para ayu-
dar a ganar votos al aspirante. por ese
municipio, Rafael Rivera. Quijano sefia-
1o que si su popularidad les sirve a los
otros aspirantes. él esta dispuesto a
echarles lamano. También fue a Teco-
lucay Zacatecoluca.

: g
EL FMLN realizd su
cierre de campana.

Tienen
edificio
g A

Hacienda les suelte
tres millones de
dolares para comprar
un local donde
actualmente esta una
de sus unidades.
Ahorrarian en alquiler.

Guarda lo que se te ocurra

Liamanos: 2284-9110, 2284-7863

Biiscanos can nuesteos distribuidares entado ol pais
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